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RESUMEN

El uso excesivo de imégenes descargadas desde plataformas digitales, ha denotado un problema
constante en la creacion de material inédito fotografico generando la adopcion de estereotipos
ajenos a la cultura ecuatoriana, mostrando rasgos no propios de la sociedad riobambefia. Esta
problematica da a conocer que los profesionales del ambito de la comunicacion visual, no se
interesan en rescatar la cultura e imagen local, peor aln crear conceptos creativos alineados con
laidentidad cultural para la generacion de dichas iméagenes, originando un impacto visual erréneo.
Por este motivo, a través de este estudio se determino la importancia de la fotografia inédita en la
comunicacion publicitaria en la ciudad de Riobamba, analizando caracteristicas propias de
mensajes graficos al recopilar informacién de los medios de comunicacion de la ciudad, partiendo
de laimagen, identidad y comunicacion publicitaria para elaborar y producir un libro de fotografia
comparativa de medios publicitarios. Mediante un método deductivo sobre la premisa de
fotografia e identidad se permitié identificar caracteristicas particulares equilibrando la necesidad
de determinar rasgos que definen la identidad cultural del riobambefio, utilizando técnicas de
recopilacion como encuestas y entrevistas a expertos, en segundo lugar, las caracteristicas de la
fotografia publicitaria, para plantear conceptos creativos que integren estos dos aspectos y asi
obtener fotografias inéditas que ademas de cumplir con su funcion publicitaria refuercen la
identidad de los diferentes publicos a los que va dirigida. Por la falta de estudios sobre la identidad
riobambefia, se pretende motivar a la investigacién y un refuerzo de conocimientos sobre la
sociedad de la ciudad de Riobamba, siendo esto un referente de interés para trabajos futuros,
incluyendo carreras relacionadas con la antropologia y fotografia.

PALABRAS CLAVE: <TECNOLOGIA Y CIENCIAS DE LA INGENIERIA>, <DISENO
GRAFICO>, <FOTOGRAFIA>, <IDENTIDAD CULTURAL>, <FOTOGRAFIA INEDITA>,
<IDENTIDAD FOTOGRAFICA>, <RIOBAMBA (CANTON)>.

XV



SUMMARY

The excessive use of downloaded images from digital platforms have detonated a persistent
problem in the creation of unpublished photographic material generating the implementation of
stereotypes which do not belong to Ecuadorian, culture, showing not typical features of Riobamba
society. This problem reveals that professionals in the visual communication field are not
interested in rescuing the culture and local images, or worse to make creative concepts aligned
with the cultural identify for the generation of those images, this means that it causes a wrong
visual impact. For this reason, by means of this study the importance of unpublished photography
in advertising communication in Riobamba city was determined. Graphic messages
characteristics were analyzed when the information was collecting from the media of the city.
The production of a comparative advertising media book of photographs was based on the image,
identify and advertising communication. It was possible to identify of the riobambefio by using a
deductive method founded on the premise of photography and identify. Surveys and interviews
with experts were applied as data collection techniques. It was necessary to analyze the
advertising photography characteristics in order to propose creative concepts which integrate
these two aspects and in this way to obtain unpublished photographs, in addition to perform their
advertising function as well as to reinforce the identity of the different public to which it is
addressed. Due to the lack of studies on Riobambefios identify, it is intended to motivate research
and a reinforcement of knowledge about Riobamba society, being a point of reference for future

work, including careers related to anthropology and photography.

KEYWORDS: <ENGINEERING SCIENCE & TECHNOLOGY>, <GRAPHIC DESIGN>,
<PHOTOGRAPHY>, <CULTURAL IDENTITY>, <UNPUBLISHED PHOTOGRAPHY>,
<RIOBAMBA (CANTON)>.
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INTRODUCCION

A partir del afio 1822, el francés Joshep N. Niepce (1765-1833), obtuvo mediante procesos
quimicos la primera imagen capturada por un ente diferente al ojo humano, pero deberia pasar
algunos afos para que esta técnica resultara verdaderamente practica. Tomando como objeto de
estudio el impacto visual de imagenes y mensajes, se pretende observar a la fotografia como una
herramienta fundamental para los procesos de comunicacion, llevando asi a las imagenes a un

alto grado de credibilidad con relacién producto consumo y mensaje pregnancia.

Una primera parte de la investigacion, permitira relacionar el desarrollo de la comunicacion con
el impacto que esta posee al relacionarse con diferentes tipos de publicos objetivos, esto permitird
una obtencion del conocimiento vital de la fotografia como el surgimiento de la apertura mercantil

con los productos o servicios que se ofrecen diariamente en diferentes medios de comunicacion.

La identidad ecuatoriana, es un aspecto a tomar en cuenta en el mundo publicitario y en los
estudios previos que se han realizado en nuestra patria, muchos de estos, han demostrado que la
influencia de otras culturas, desarrollan comunicaciones por medios colectivos masivos con
soportes accesibles que permiten ejercer simultaneamente diferentes relaciones no arraigadas con
nuestra cultura e identidad, demostrando un desarrollo de mensajes visuales no inéditos e

identificativos con la cultura ecuatoriana.

La fotografia publicitaria en la ciudad de Riobamba, es una herramienta que no se ha explotado
como recurso de mercadeo y mas aun demostrando una identidad arraigada al entorno, imégenes
descargadas desde plataformas digitales diversas, demuestran que el problema de una falta de

identificacion social lleva a mostrar rasgos no propios de la sociedad riobambefia.

La investigacion se basard en como la fotografia publicitaria es un instrumento de construccion
para mensajes visuales que deberian ser inéditos y de igual forma un mecanismo para registro de

informacion y mecanismo de difusion.



OBJETIVOS

Objetivo General

Determinar la importancia de la fotografia inédita en la comunicacion publicitaria en la ciudad de

Riobamba.

Objetivos Especificos

Identificar los rasgos mas importantes de la identidad riobambefia.

e ldentificar las caracteristicas de la fotografia publicitaria que ayudan en la comunicacion

visual.

e Analizar la comunicacion fotogréafica en medios publicitarios en la ciudad de Riobamba, en

los Gltimos 5 afos.

o Elaborar y producir un libro de fotografia comparativa de medios publicitarios, partiendo de

un concepto de comunicacion publicitaria.



CAPITULO I

1. MARCO TEORICO

1.1 La Fotografia

1.1.1 Historia de la fotografia

Desde tiempos inmemorables, el hombre ha tenido la fascinacion de capturar momentos,
acontecimientos, actos, etc., de una forma gréfica y rapida, gracias a la invencion de la fotografia
y la camara fotografica se pudo conseguir este objetivo, partiendo de este invento y su gran
importancia en el mundo de la comunicacién, su evolucién ha crecido a pasos agigantados,
partiendo de la cdmara oscura, que proyecta la imagen que capta un pequefio agujero en su
superficie, hasta las cAmaras digitales las cuales almacenan las imagenes en memorias digitales,

para seguir con el estudio de la misma, debemos conocer un poco de su historia.

1.1.2 ¢ Qué es la fotografia?

Es todo lo que nuestros ojos ven, en realidad, nuestro sentido de la vista es la més perfecta cAmara
“inventada” de todas las existentes, por este motivo durante el transcurso de siglos en nuestra
historia, el hombre ha intentado igualar la capacidad que tiene nuestra mirada para receptar
imagenes. Etimoldgicamente, la palabra proviene del griego: PHOTOS “luz” (En la antigua
Grecia, la estrella més brillante se llamaba PHOSPHORUS; PHOS significaba (creado por luz))
y GRAPHEIN “dibujar” (grafia), por lo tanto, se lo describe como la accién de dibujar con luz.

El origen de la palabra camara oscura deriva de “camera” que en latin significa “habitacion” o
“camara”, de esta forma se puede tomar como referencia que el principio de la camara fotografica
era una habitacién cuya Unica fuente de luz era un minusculo orificio en una de las paredes, la luz

que entraba por aquel orificio proyectaba una imagen del exterior en la pared opuesta. Hace casi



mil afios un prototipo de camara fue utilizada, se cree que Aristdteles (389 — 322 a.C.) realiz6
observaciones de los efectos de la luz, y sostenia que los elementos constituyentes de la luz, se
trasladaban de los objetos al ojo del observador con movimiento ondulatorio, de igual forma el
alquimista arabe Abd-el-Kamir, descubri6 una sustancia fotosensible, pero el mismo no conocia
la cdmara oscura, por lo tanto jamas la aplicd, la fotografia se invent6 cuando la quimica y la

fisica evolucionaron al plano de la ciencia con fundamentos cientificos.

En el siglo XI los astrGnomos en Arabia usaron una camara para seguir el curso de las estrellas,

esta cAmara era una habitacion oscura con un agujero en una de las paredes.

En la segunda mitad del siglo XV, Leonardo da Vinci redescubri6 la cdmara oscura y la utilizd

para dibujar objetos reflejados en ella.

La cAmara oscura se convirtio en una herramienta de trabajo popular para artistas del siglo XV/I1I,

puesto que ayudaba a muchos pintores famosos a calcar sus motivos artisticos.

La fotografia como se la conoce, nace en Francia por las innovaciones tecnoldgicas de su era pre-
industrial, en sus principios existieron diferentes inventos y técnicas para reproducir imagenes de
las cuales muchas de ellas se fueron perfeccionando, Joseph Nicéphore Niépce de origen francés
fue la persona encargada del desarrollo de la fotografia junto con Daguerre, en un principio con
la técnica de litografia se empez6 a realizar copias de obras de arte y desde este punto su
investigacion lo llevo hasta utilizar piedras como soportes para fijar las imagenes, siguié entonces
con el papel, cristal y metales varios como el estafio, en el afio de 1816 obtuvo las primeras
imagenes fotogréficas de la historia, de las que ninguna de ellas se ha conservado, estas fotografias
fueron realizadas en papel y en negativo, y de esta forma en el afio de 1839, la cdmara oscura se

presenta en la Academia de Ciencia y Bellas Artes de Francia.

En Brasil en el afio de 1830, gracias al francés Antonie Hércules Florence, el término “fotografia”

fue utilizado por vez primeray cinco (5) afios méas tarde fue adoptado este término en toda Europa.



Al principio del siglo XIX tres poderes impulsarian a la creacion de la camara fotogréafica:
- Artistico
- Curiosidad Cientifica

- Sector Financista (publicidad)

“En el siglo XIX surge la primera generacion de fotografos latinoamericanos, dando su origen en
el sector de clase alta ya que disponian de posibilidades econémicas y el conocimiento técnico

necesario para ejercitar su profesion” (Aprende Fotografia Digital, 2001).

“1930 surge el movimiento de la fotografia “moderna”. Los paises que mayor niimero de obras
de este estilo que se conservan hoy en dia son Argentina, Brasil y México. La técnica de la
fotografia no cambio mucho desde entonces hasta desarrollarse la tecnologia de la cAmara de
video que trajo como consecuencia el desarrollo de sensores de luz capaces de capturar iméagenes
digitales. Es entonces que nace la fotografia digital de nuestro tiempo trayendo consigo las

ventajas y desventajas de esta”. (Aprende Fotorafia Digital, 2001).

1.1.3 Concepto de fotografia

Segun la Real Academia de la Lengua, es el procedimiento o técnica que permite obtener
iméagenes fijas de la realidad mediante la accion de la luz sobre una superficie sensible o sobre un

sensor.

En la actualidad, se utilizan sistemas digitales como los de exposicidon zonal que se los puede
encontrar en camaras reflex y de video que permiten una mayor facilidad y rapidez para capturar
informacion visual. A lo largo de la historia, la fotografia se ha convertido en un complemento
del registro vital de la sociedad, es una herramienta que marcaria un antes y un después en la
historia, el descubrimiento de la misma permitié que durante el transcurso del tiempo podamos

tener una nocioén de ciertas cosas que ocurrieron en el pasado.



Conceptos pueden variar segun autores y fotografos, lo que se tratard en este tema de
investigacion es el crecimiento de la técnica y su expansion en el medio publicitario de la ciudad

de Riobamba.

1.1.4 La fotografia en Riobamba

1.1.4.1 Inicios de la fotografia en Riobamba

Para el afio de 1840 fotdgrafos extranjeros, que buscan nuevos paisajes y personajes para retratar
con una camara, introducen la fotografia en el Ecuador al igual que en otros paises de la region,
llegando como una novedad a este pais y ganando gran mercado, ya que 20 afios después de su

llegada se conforma el primer mercado de materiales fotograficos. (Cepeda, 2010, p.17).

A sus inicios se la combinaba con la pintura, pero a la par que se iba viendo su gran aporte, se
separaran, sus altos costos de implementos y materiales hacen que no sea accesible para las clases
sociales bajas, siendo mejor vista por familias pudientes de las ciudades méas grandes Quito y

Guayaquil.

Gracias a las expediciones fotograficas realizadas por Enrique Morgan, Camillus Farad entre
otros fotografos extranjeros, que llegaban de paso a realizar tomas y vistas estereoscépicas, hacen

posible la gran llegada de la fotografia a Riobamba.

1.1.4.2 Registros fotograficos de la urbe

Una coleccion de fotografias publicadas en el catdlogo Un legado del siglo XIX, Fotografia
Patrimonial, son los primeros registros que encontramos de la urbe Riobambefia en los cuales se
encuentran tomas realizadas por Camillus Farrand las cuales las realiz6 en 1862, vistas de

Riobamba sus casas pajizas y elementos del entorno.

No existen muchas evidencias de fotografias realizadas en la ciudad, pero Hans Meyer fotografo

que visitd Riobamba en el afio de 1903, en una de sus expediciones a los Andes junto a Rudolf
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Reschreiter, retrataron a la ciudad y sus paisajes en muchas de sus fotografias, asi también
tenemos en el Libro EI Ecuador en Chicago, publicado en 1894, podemos visualizar fotografias
realizadas en la ciudad, mostrando con gran relevancia a funcionarios publicos de algunas
entidades gubernamentales de ese entonces, convirtiéndose en la historia de Riobamba contada

en iméagenes.

Otro de los registros fotograficos con los que contamos es EI Ecuador, Guia comercial, Agricola
e Industrial de la Republica del Ecuador en donde una de sus secciones tiene como actor principal
al cabildo enfatizando sus edificios méas representativos, afiadiendo algo muy notable, anuncios
publicitarios de los establecimientos comerciales de aquel entonces, todos compuestos con

fotografias de los mismos, dando a resaltar la vida cotidiana de los habitantes de la urbe.

“Otro muestrario que merece destacarse es el reproducido en el segundo tomo de América libre,
conjunto de tomas que, mas alla del caracter comercial de la publicacion que las reproduce nos

presenta vistas de una ciudad signada por el optimismo.” (Cepeda, 2010, p.24)

Viendo el aporte que daba la fotografia a las publicaciones tanto comerciales como informativas,
a principios del siglo XX se ve una demanda de informacién que debia ser acomparfiada de
material fotogréafico, realizada por grandes editoriales, periddicos, revistas tanto locales como
extranjeras, entre una de estas publicaciones locales tenemos a la Revista Municipal, en la cual se

requirio el trabajo de Teodosio Zapatier como fotdgrafo.

Entre 1900 y 1932 la fotografia se convierte en un instrumento para generar publicidad,
propaganda y elemento social entre la ciudadania, instituciones de beneficencia la toman como

muestra de su gestion y ayuda a los menos afortunados.

Julio Vizcaino en 1932 emprende un proyecto monografico, el cual lamentablemente no llega a
concluirse, pero deja un legado fotografico de la historia de Riobamba, decenas de fotografias
con tomas de edificios, retratos, paisaje dificilmente logrados para la época, vistas panoramicas
espectaculares de la ciudadela recién fundada Bellavista, asi como innumerables atractivos

histéricos de la ciudad.



Varias son las publicaciones realizadas por diferentes medios e instituciones en cuanto tiene que
ver con registros fotograficos realizados en Riobamba, podemos mencionar también El Ecuador
en 100 Afios de Independencia editado por J. Gonzalo Orellana y su posterior publicacion La
Provincia de Chimborazo en el afio de 1942, dando una gran notoriedad y valor a valiosos sitios
y personajes importantes para la época, similar trabajo realizado por Martiniano Guerrero Freire
publicacion con el nombre Sintesis de la Provincia de Chimborazo y del Cantén Riobamba, en la

cual participo con sus fotografias Homero Cevallos.

En el afio de 1986 el Banco Central del Ecuador publica una serie postales fotograficas con motivo
de la inauguracion de su edificio en Riobamba, postales con tomas de la ciudad, impresa en
colores sepia. Para 1994, se publica Chimborazo Corazén de la Patria, la cual contenia la primera

coleccion de fotografias a color.

“En los ultimos afios, los periddicos de Riobamba vienen publicando revistas con motivos de
festivales locales: 21 de abril y 11 de noviembre en estas publicaciones cuyo caracter
conmemorativo deviene mas bien comercial” (Cepeda, 2010, p.29) no se deja de lado el aporte
que da al turismo en Riobamba, tenemos a las instituciones encargadas de promocionar a la ciudad
mediante sus publicaciones en las cuales la utilizacion de fotografias es muy relevante, pero

siempre dando a conocer que no se ha explotado aun lo que nos puede ofrecer este recurso.

La historia fotografica en Riobamba nos remonta a épocas inimaginables por la actualidad, un sin
fin de momentos Unicos que vivio la ciudad y que ahora podemaos ser parte de ellos observando
las pocas evidencias fotogréficas que quedan, fotdgrafos con gran importancia han sido parte de
esta historia, una lista de estos amantes de la imagen podemos ver en la publicacion de Riobamba
Imagen, Palabra e Historia de Franklin Cepeda Astudillo, en donde menciona nombres de
personajes tanto locales como extranjeros haciendo énfasis al gran aporte que dio “Marcelo
Miller, merece una especial consideracion: su trabajo de varios afios como cronista visual para
diversos medios impresos locales y nacionales le ha permitido conformar una de las mayores

colecciones de fotografias de Riobamba desde los afios setenta” (Cepeda, 2010, p.30)



1.1.5 La fotografia Publicitaria en Ecuador.

“Las fotografias de moda, asi como la reportera grafica, se llevaron a cabo con el fin primordial

de ser reproducidas en los medios de comunicacion”. (Soria, 2011, p.28).

El desarrollo de la fotografia en su modalidad publicitaria y comercial en nuestro territorio
nacional se desarrolla en la década de 1950, esto se da al fundarse uno de los primeros estudios
orientado a este tipo de trabajos. Durante el transcurso del tiempo y después de una década se
comenzo a incorporar el contexto donde aparecian articulos y la fotografia empez6 a ocupar todo

el espacio en los avisos.

1980, fue la década donde comenz6 a tener mas importancia la fotografia realizando en los
trabajos comerciales técnicas como el primer plano o clase up y adicionalmente, cambiaron los

formatos, como en el caso de la realizacién de panoramicas.

1990, con las herramientas virtuales que llegan al mercado como softwares de edicion, este tipo

de fotografia cobr6 nuevos rumbos.

1.1.6 La fotografia aplicada a la publicidad

1.1.6.1 Fotografia comercial y publicitaria

Desde sus inicios en la etapa de entreguerras, la propaganda fotografica demostr6 una
manipulacion de valor informativo con beneficios para ambiciones politicas o ideoldgicas, en la
publicidad, la cual estd marcada por conjunto de estrategias que permiten crear conceptos
creativos y mensajes directos, se ayudo de esta herramienta para realizar de una forma mas rapida

una interaccién producto-consumidor.

Al aplicar valores fotogénicos a los productos de consumo, se ve reflejado convertir un objeto en

algo fascinante, encantador, magico o soberbio.



1.1.6.2 Tendencias fotograficas

Las tendencias en el mundo de la fotografia son como el mundo actual: diversas. El avance
tecnoldgico permite un sinnimero de percepciones que tienen enfoque en la mezcla de
subjetividades, por esto, se menciona que existe diversidad de tendencias fotogréficas como
fotdgrafos en el mundo. “De un afio a otro cambian las tendencias y eso no es cuestion de copiar,
€s0 es cuestion que de pronto hay un estilo que te gusta.” (Peset, 2010, p.535). En la actualidad
las herramientas de tendencia mas utilizadas para la publicidad fotografica son nombradas

Memory:

- Memory: recordatorio — forma de hacer memoria, recrear fotos de la antigiiedad con su referente

respectivo

1.1.6.3 Historia de la fotografia publicitaria

Se debe entender que la fotografia es un lenguaje universal, el que nos permite comunicar diversos
mensajes, demuestra valores visuales que brindan una valia documental, por ser testigo y memoria

de acontecimientos, los que pueden ser publicos y privados.

Partiendo de este punto se han desarrollado en la fotografia cantidad de técnicas fotograficas
especiales, que contribuyen a un buen nimero de &reas, generos fotograficos y decenas de
maneras de categorizar las fotos. Cuando mencionamos tipos de fotografia, se debe tomar en
cuenta que es una forma de catalogar y enmarcar cada imagen en una tematica o técnica concreta,

de esta representacion pueden existir distintos tipos de fotografos

- Fotografia Publicitaria y comercial
- Fotografia Artistica

- Fotografia Documental

- Fotografia de Moda

- Fotografia de Deportes
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- Fotografia Cientifica

- Fotografia Astronémica

- Fotografia Arquitectdnica
- Fotomacrografia

-Fotografia Microscopica

En todas las categorias que se menciona anteriormente, es importante citar la de fotografia
publicitaria, puesto que abarca a la mayoria de ellas por lo que este tipo de lenguaje visual es uno

de los campos mas creativos dentro del mundo de la imagen.

Este tipo de fotografia nace por la necesidad de anunciar, dar a conocer y vender un producto, la
comercializacién de los mismos ha hecho que este tipo de fotografia una actividad de gran
demanda por su técnica, la particularidad de esta es que da a conocer el mensaje de forma rapida
con las distintas estrategias que esta emplea, esto permite que sea un impacto visual eficaz y

atractiva.

Desde finales del siglo XIX comenz6 el auge de este tipo de fotografias, comienza en la época de
entreguerras, en los mismos afios que inicia la fotografia propagandistica, el pablico al poder ver
de una forma méas répida las diversos mensajes que otorgaban este tipo de fotos, esta
comunicacion visual obtiene el medio y el crecimiento de la publicidad para las economias
modernas, de este modo en distintos paises como en Francia se puede nombrar como referencia,
principalmente en Paris “La Casa Worth” del disefiador de modas M. Worth, el cual tomaba

fotografias de sus modelos para poseer un archivo de sus productos.

Al principio la esta tipa de fotografia fue evolucionando desde la fotografia de modas, a principios
del siglo XX en Inglaterra la moda es ya protagonista de muchos fotografos profesionales, en
general este tipo de fotografias no poseia un interés de la mayoria de publico ya que iban dirigidos
a la minoria, pero los registros demostraban una necesidad de documentar los productos que se

realizaban.
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“1890 — 1910, La fotografia pictorealistica surgida en Europa, se la denomina como la pionera en
alterar la realidad puesto que este tipo de fotégrafos tuvieron que desarrollar algunos recursos,
como desenfocar el objetivo de la cAmara, mover la cAmara, interponer un filtro impregnado de
vaselina o vaho para que las imagenes fotograficas perdieran la nitidez y los detalles”. (MGL

Fotografia Publicitaria, 2012)

En los afios 20, la transmision de mensajes visuales en la propaganda de guerra tomé mas fuerza
y de esta forma se comenzo a documentar de una forma méas amplia los productos gque existian en

el mercado, la llegada del consumismo potenci6 el crecimiento de este tipo de fotografia.

1930, més del 80% de los anuncios publicitarios que existian eran iméagenes, esto fue un gran
impacto en la industria grafica y la cultura, en esta década surgen fotografos como Heerberth

Bayer, Cecil Beaton entre otros, los cuales trabajaban para agencias de publicidad.

La fotografia publicitaria esta envuelta en el mundo de la cultura, ya que sigue las tendencias que
imponen la moda, el cine o el arte, en la actualidad, gracias a la facilidad de los diversos softwares
de edicion, la fotografia adquiere un poder inmenso de composiciones ilimitadas, por esto al
hablar de un lenguaje visual seductor para el pablico en general, mencionamos una funcionalidad

e adaptabilidad a los intereses comerciales.

1.1.6.4 Fotografia publicitaria en la actualidad

“Excepto la radio, el resto de los medios son derivaciones de la fotografia (el cine le aporto
movimiento, la television simultaneidad) o se vieron gravemente modificados por ella: la

aparicion del fotoperiodismo, de las revistas gréficas a finales de los treinta (Equizébal, 2011,
p3)”.

Toda en el medio existente es publicidad, de esto se lo puede definir al crear imagenes que
impactan a la sociedad, para poder hacer uso de las mismas, las campafias publicitarias modernas,
necesitan la intervencion de creativos que generen una vision estatica innovadora que juegue con
las tendencias emergentes de moda y que al mismo tiempo sean agresivas para conseguir un

mayor impacto

12



En la actualidad, la fotografia aparece en gran cantidad de campafias publicitarias, al permitir una
facilidad de mensaje efectivo, la manipulacion que esta puede generar con distintos tipos de
software de imagen, permite que se lleve a cabo estrategias de marketing més convencionales.
Desde los principios de la fotografia publicitaria en los afios 20 hasta nuestros dias, se ha
demostrado una evolucion sorprendente en el campo creativo y mas ain en la era de la

digitalizacién.

Al tratarse de un campo amplio se debe tomar en cuenta que la fotografia publicitaria es un
conjunto de: foto de objeto, foto de retrato y foto de modas donde todas se desarrollan de una

forma dindmica.

En el campo de la fotografia publicitaria actual, las herramientas han ido cambiando para llegar a
la perfeccidn, por ese motivo en muchas ocasiones no se puede distinguir que es real y que es
representado (real), desde las softwares basicos de edicion como lo es Adobe Photoshop y Adobe
Lightroom su perfeccionamiento ha llevado a mecanismos nuevos de retoque fotografico como
la aplicacion del CGI (Computer-generated imagery), los cuales brindan un combo entre renders

y fotografias ya sea de personas, objetos, productos, etc.

La publicidad siempre va a buscar a la fotografia porque es la fortaleza méas grande de iconografia
gue hay, el compendio de creatividad, talento y capricho de esta herramienta de comunicacién lo

hace importante en la sociedad.

1.2 La Sintaxis visual

La composicion es de vital importancia en el proceso de creacién, resuelve los problemas de
comunicacion visual, marcando el propoésito y el significado de lo que recibe el espectador, en el
proceso creativo transmite el estado de animo que el comunicador quiere darle a la informacion

en la obra que esta desarrollando.

En el medio de la comunicacion la sintaxis, es el orden adecuado que se le da a los elementos que
componen un arte, siguiendo una serie de reglas ya establecidas y usandolas de una forma correcta

e inteligente.
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Tomando en cuenta la alfabetidad visual la sintaxis es simplemente la disposicion ordenada que
se implementa en partes, resolviendo el problema de crear una composicién correcta y funcional
que afecte al resultado final de los medios visuales, sin olvidar que no existen reglas absolutas

para lograrlo.

1.2.1 Percepcion y Comunicacion Visual

La comunicacion visual se basa en la organizacion de elementos tales como: colores, contornos,
texturas, tonos y proporciones relativas, en la cual los interrelacionamos y se les atribuye un
significado para dar como resultado una composicion, en la cual se plasma lo que se encuentra en

la mente de un artista, un disefiador, un fotégrafo.

El proceso de observar también es parte de la comunicacion visual, pero es totalmente distinto al
proceso antes mencionado, recoger informacidén mediante la vista y el sistema nervioso, estos 2
procesos juntos producen que el significado se acople a la significancia, el ver y el disefiar, dan

como resultado un significado general de la informacidn visual.

1.2.2 Psicologia Gestalt

“La psicologia de Gestalt ha aprobado valiosos estudios y experimentos al campo de la
percepcion, recogiendo datos, buscando la significancia de los patters visuales y descubriendo
como el organismo humano ve y organiza el input visual y articula el output visual”. (Dondis,
2014, p35).

Los estimulos de tamafio, direccién, contorno y la distancia consideradas mediciones estaticas,
que conjuntamente con las fuerzas psicofisicas modifican, estimulan y deshacen el equilibrio,

pero que juntas crean la percepcion en el disefio de una cosa o0 un medio.

La percepcidn abstracta mediante la sintaxis visual se la define como: la conexién entre
emociones y sentimientos envolviendo el significado en u nivel consciente que nos lleva al

inconsciente.
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Los datos visuales se pueden tomar de dos formas: definirla mediante simbolos o bien mediante
la experiencia que se tiene en un entorno o en la vida misma; hay que tomar en cuenta que en el
medio hay objetos o palabras que las reconocemos consciente o inconscientemente, ya que su

significado estd inmerso en la conformidad de las personas.

1.2.2.1 Principios de la psicologia de Gestalt

1.2.2.1.1 Equilibrio

La necesidad del hombre al tener su mundo equilibrado, hace que este sea el dominio mas
importante sobre la percepcion, la verticalidad esta presente en cualquier medio, en cualquier

forma desarrollada por las personas.

Basandonos en las imagenes tomadas del texto La sintaxis de la Imagen, la sensacion de equilibrio
viene presidida de una figura horizontal-vertical basica del hombre, pero siempre existe un
equilibrio de reajuste cambiando el peso de cada variacién mediante el contrapeso del mismo,

esto se lo conoce como estar en un estado equilibrado.

Figural-1: Ejemplo de equilibrio
Fuente: DONDIS. D, 1973. La Sintaxis de la Imagen. Editorial Gustavo Gili.
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1.2.2.1.2 Tensién

La busqueda de un punto de equilibrio en una figura que pareciera que no lo tiene, un claro
ejemplo de esto es el circulo, nos lleva a proyectar factores estructurales ocultos, afiadiendo un
eje vertical y una base horizontal, inconscientemente encontramos el punto de equilibrio, pero
cuando modificamos este eje vertical con la simplicidad de mostrar el radio del circulo se genera

tension o la atraccién del observador a este.

—— ——

Figura2-1: Ejemplo de Tension
Fuente: DONDIS. D, 1973. La Sintaxis de la Imagen. Editorial Gustavo Gili.

El valor que le da la tension a la percepcion, hace que sea un refuerzo en el significado, el
propésito y la intencién de la informacion, el como usarlo dard la base a la interpretacién y

comprensién en la comunicacion visual.

1.2.2.1.3 Nivelacion y aguzamiento

La armonia y estabilidad se consideran totalmente opuestos en lo visual, estos generan algo
inesperado en el observador, genera tension, Ilama a la subjetividad, a la atraccion, a estos polos
opuestos se los denomina nivelacion y aguzamiento, siempre basandonos en la psicologia el

comportamiento de nuestra mente.

16



Figura 3-1: Ejemplo de nivelacion-armonia
Fuente: DONDIS. D, 1973. La Sintaxis de la Imagen. Editorial Gustavo Gili.
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Figura 4-1: Ejemplo de aguzamiento-estabilidad
Fuente: DONDIS. D, 1973. La Sintaxis de la Imagen. Editorial Gustavo Gili.

1.2.2.1.4 Atraccién y agrupamiento

La atraccién es la fuerza con mas valor de los principios de la Gestalt, cuando 2 objetos se

encuentran mas proximos el uno del otro se genera una atraccién permanente y fuerte.

Un elemento, cuando se relaciona con otro tiene un mismo peso visual para generar un todo, a

esto le llamamos el principio de atraccion y agrupamiento.

Figura 5-1: Ejemplo de atraccién y agrupamiento
Fuente: DONDIS. D, 1973. La Sintaxis de la Imagen. Editorial Gustavo Gili.
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1.2.2.1.5 Positivo y negativo

Es la conexion entre el ver y el absorber informacion, la relacién estructural en mensaje visual,
constituye una declaracion positiva y negativa que genera una tensién visual y absorbe la atencién

visual.

Figura 6-1: Ejemplo de Positivo, negativo
Fuente: DONDIS. D, 1973. La Sintaxis de la Imagen. Editorial Gustavo Gili.

1.3 Teoria de la imagen

1.3.1 Fundamentos de la imagen

La imagen es considerada un fenémeno cultural, uno de los mas importantes de la humanidad, asi
como muestra una realidad apasionante del entorno del hombre, hay que mencionar que no es un
fendmeno de la actualidad, desde la aparicion del hombre, las antiguas culturas pasando por la
edad media, épocas histdricas utilizaban la imagen para demostrar realidades, denominando a esto
imagenes fijas mostrandolas en sus edificios, tapiceria, esculturas, etc., con la aparicion del teatro
en Italia precursor de la imagen mavil y gracias al avance se da paso al cine y la television, nuevos

medios que muestran la cultura popular de nuestros dias.

1.3.2 Concepto de imagen

Para crear un concepto de imagen de acuerdo a nuestros dias debemos dirigirnos al diccionario
en donde nos dice que la imagen es la representacién figurada y relacionada con el objeto
representado por su analogia o su semejanza perceptiva. Conociendo esta definicion podemos
decir que la imagen es la imitacion de un objeto ya sea real o imaginario, pero en la actualidad la

imagen se considera la representacion visual, lo mas apegado al objeto real.
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No debemos confundir que todo lo visual es imagen, por ejemplo, el texto, aunque acomparfie a
una ilustracién o fotografia, en una composicién se lo debe analizar o catalogar por separado,
dejandolo como una parte muy aislada de la imagen pero que juntos pueden llegar a formar un
buen sistema de comunicacidn, no solo al texto se lo puede ver de esta forma sino también a otros

fendmenos iconograficos.

En parte el concepto de imagen la dejaremos a la percepcion de las personas siendo la misma la
cual nos permita llegar a un concepto homogéneo en el cual se abarque un campo visual e

iconogréafico.

1.3.3 Componentes de la imagen

Para que podamos identificar los componentes de la imagen debe haber un sujeto receptor aquel
que puede reconocer la forma, el movimiento y la percepcién gue se le da a una imagen es decir
el mensaje visual que le llega al individuo, no puede existir una imagen sin un proceso de
comunicacion, este proceso se lo establece cuando tenemos tres agentes, un sujeto transmisor, un
mensaje, un medio y un sujeto receptor, el mensaje el cual sea transmitido debera ser netamente

visual y los demas elementos deben adaptarse a la naturaleza de lo transmitido.

La interpretacion de una imagen debe contener un cddigo el cual ayudara a codificar y decodificar
el significado ideoldgico de cada una de estas, no obstante, las fotografias que aparecen en
publicaciones de periddicos revistas no necesariamente contienen este cédigo, sino son
acompafiadas de textos los cuales ayudan a la interpretacion de la escena que ha querido dar a
conocer el fotografo o también ayuda a que se dé un significado totalmente distinto y poder

manejar un mensaje diferente.

1.4 La semidtica

1.4.1 Definicién

Para entender la Semiotica y poder encontrar una definicion, debemos comprender que primero

la comunicacion la palpamos como, un medio para poder interactuar con el mundo, después
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podremos hacer un estudio sobre su estructura y funcionamiento, dandole un sentido maés

profundo al entendimiento de la misma.

Si hablamos del estudio de los signos, debemos mencionar que tiene un largo paso por la
humanidad desde los inicios de la filosofia, donde se la conocia con otros nombres como
semiologia del griego semeion = signo, asi fue puesta por Saussure, y por varios mas, para después
este término ser discutido por algunos eruditos en el campo, que mantenian la palabra de semiética
como se la habria nombrado hace unos siglos atras, paso por muchos cambios en su terminologia

pero en su esencia mantenia relacion del estudio de la vida mediante signos.

Pues bien, la semidtica se la define como la teoria de los signos, que estudia conceptos generales
0 probleméticas relacionados a ellos, manteniendo un estudio en su estructura y tratando de
conseguir un concepto similar frente a las diversas culturas e ideologias de este mundo y la
realidad en su comunicacion, en la cual esta incluido como esta realidad se convierte en signos

portadores de significados.

1.4.2 La semidtica en la fotografia

En toda imagen, comldnmente existen estructuras que se relacionan: la Estructura Verbal
(linglistica) y la Estructura Fotogréafica (imagen), de esta forma se tiene un lenguaje connotado y
mensaje denotado. “Se consideran lenguajes a todas aquellas manifestaciones expresivo-
comunicativas que no utilizan medios linglistico-verbales: formas artisticas, tecnologias

comunicacionales, sefiales animales, etc.” (Gorleri, 2000, p.1).

“La fotografia es un mensaje sin codigo, por lo tanto, es continuo: esta constituida exclusivamente
por un mensaje “denotado”, pero esto por los comun corre riesgo de convertirse en un mensaje

“connotado” por la produccion fotografica.” (Soria, 2011, p.70).
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1.4.2.1 Caracteristicas del lenguaje fotografico.

- “Reduce a la bidimensionalidad del negativo-positivo la tridimensionalidad (o sea, los planos
10-20-30) del objeto captado frente a la camara. Lo hace mediante puntos de mayor o menor

intensidad cromatica y tonal.” (Gorleri, 2000, p.1)

- “Impone su caracter estatico y monofocal. Implica una detencion (“congelamiento”) del sujeto

fotografico y del objeto fotografico, reduciendo lo visible a un tnico foco.” (Gorleri, 2000, p.1)

-“Un mensaje denotado (sin cddigo); sin embargo, en la seleccion de la toma, la luz, las poses, el

encuadre, la compaginacion, etc., se crea un mensaje connotado (con cddigo).” (Soria, 2011, p.71)

1.5 Antropologia

“Ciencia de la diversidad cultural que ha tratado de explicar las diferencias entre aquellos grupos
humanos llamado “Primitivos” y su supuesta diferencia radical con el hombre “civilizado”

occidental” (Franco, 2014, p.09).

1.5.1 Antropologia cultural

“Estudia la sociedad y la cultura humanas, describiendo y explicado, analizando e interpretando

las similitudes y diferencias culturales.” (Mcgraw, 2000,p.08)

1.6 Cultura Visual

Es un instrumento al servicio de los investigadores; haciendo énfasis en su utilidad para estudiar,

analizar e interpretar imagenes. (Bermudez, 2010, p.05)
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1.7 Identidad Corporativa

La identidad corporativa es la representacién o imagen conceptual que un espectador tiene de una
organizacién o de una empresa, la imagen corporativa es una parte de la identidad corporativa
gue hace referencia a los aspectos visuales de dicha representacién. La identidad corporativa no
trata solo del logotipo de la empresa, la identidad corporativa es la imagen, las sensaciones, las
emociones, la filosofia y los valores que la empresa transmite al exterior y por extension, la
representacion de todo ese conjunto de elementos que nosotros como espectadores percibimos

ella.

1.7.1 Elementos de la Identidad Corporativa

Los elementos de una Identidad Corporativa bien estructurada son:

- Cultura corporativa: representa la esencia de la organizacion. No es interpretable, es lo que

es, un conjunto de creencias, valores y pautas de conducta que rigen en la organizacion.
- Las creencias: conjunto de ideas basicas de la organizacion.
- Los valores: son los principios de organizacion de la identidad

- Pautas de conducta: modelos de comportamiento que expresan las creencias y valores de la

organizacién.
- Filosofia corporativa: es la mente y representa lo que la organizacién quiere ser.
- Mision corporativa: es la definicion del negocio o actividad de la empresa, es lo que hace.

- Vision corporativa: es la perspectiva de futuro de la organizacion, el objetivo final de la

empresa.

- Valores corporativos: representan el como se hacen las cosas en la organizacion.

1.7.2 Imagen Corporativa

La imagen es la representacion, la figura de algo o alguien, en tanto, por corporativa se llamara a
todo aquello inherente o propio de una organizacion publica o privada, que disponen de diversos

fines, siendo en el caso privado la comercializacion de productos y servicios la mas corriente.
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La imagen corporativa, incluye la papeleria corporativa de una empresa, los formularios, la
rotulacién de los vehiculos de una empresa, las placas de sefializacion, firma email, fotografias,

folletos, etc.

1.7.3 Fotografia corporativa

Es una herramienta fundamental para la estrategia de marketing de tu negocio online y tu imagen

empresarial. Se rige por las conceptualizaciones que poseen las corporaciones (empresas).

1.8 Publicidad y Marketing

1.8.1 Introduccion al Marketing.

Marketing, es un concepto ingles que al traducirlo quiere decir mercadeo, por lo tanto es el
encargado de estudiar el comportamiento de los mercados y de los consumidores por medio de la

gestion comercial.

Lenin Soria menciona que “el marketing es un proceso social y administrativo mediante el cual
los individuos y los grupos obtienen lo que necesitan y desean, creando e intercambiando valor
con otros.”, es el encargado de estimular intercambios (cliente — producto), se debe dar como

referencia que se requiere la participacion fundamental la comunicacion.” (Soria, 2011, p.44)

La promocion de productos para su comercializacion necesita de un plan de marketing el cual
ayuda a comprender las principales ventajas y caracteristicas del mismo para atraer y retener al
publico objetivo, de esta forma la creacion de distintas estrategias establece objetivos concretos

de comunicacion en el mercado.
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1.8.2 Conceptos basicos del Marketing

Necesidad, deseo y demanda: una necesidad es la carencia de un bien basico. Los deseos son la
carencia de algo especifico que satisface las necesidades basicas. Las demandas son los deseos de

un producto especifico, en funcion de una capacidad de adquisicion determinada.

Producto: es todo aquello susceptible de ser ofrecido para satisfacer una necesidad o deseo.

Estrategia: también conocidas como estrategias de mercadotecnia o estrategias comerciales,
consiste en acciones que llevan a cabo para alcanzar determinados objetivos relacionados con el

marketing.

Valor y satisfaccion: el valor supone la estimacion por parte del cliente de la capacidad de los
productos para satisfacer sus necesidades. El término satisfaccion define el nivel en que el

producto se adapta al gusto y sentimiento del comprador.

Intercambio, transacciones y relaciones: el intercambio es el acto de obtener un producto

deseado de otra persona, ofreciéndole algo a cambio por medio del marketing de relaciones.

Mercados: un mercado es un conjunto de consumidores potenciales que comparten una necesidad
0 deseo y que podrian estar dispuestos a satisfacerlo a través del intercambio de otros elementos

de valor.

1.8.3 La publicidad en el Marketing

“La publicidad como cualquier forma de comunicacion requiere de reflexion y analisis.
Convencer implica activar muchos factores adicionales a la comunicacién. Para influir, la
comunicacion debe ser fresca, diferente, divertida, emocional, aspiracional, humilde, algo de todo

segun el resultado que se espera lograr.” (Trevifio, 2010, p.3)
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El objetivo principal de la publicidad en el marketing es una revolucion creativa, brindando

oportunidades a las industrias dando a conocer el producto que se ofrece al segmento objetivo.

1.8.4 Conceptos basicos de publicidad.

Publicidad: La Asociacion Americana de Marketing la define como: toda forma pagada y no
personal de presentacion y promocion de ideas, y servicios por cuenta de alguien identificado.
(Soria, 2011, p.32)

Emisor: Es la empresa que busca publicitar su marca o producto. Estos pueden ser productos
(autos, articulos de aseo, etc.) servicios (bancarios, telefénicos, etc.), ideas (campafas de

concientizacion en contra del consumo del tabaco, etc.). (Soria, 2011, p.32)

Generalmente la empresa contrata a una agencia de publicidad para estos fines.

Mensaje: para definir el mensaje de una camparia es preciso conocer varios aspectos:

- Objetivo especifico de la campafia.

- Lanzamiento de una marca o producto.

- Afianzar el conocimiento de una marca ya establecida en el mercado.
- Cambiar la percepcion de una marca o producto en el consumidor.

- Aumentar las ventas a corto plazo. (Soria, 2011, p.32)

Publico meta: es una nocion que se aplica tanto al marketing y a la publicidad, la determinacion

del mismo es la clave para las propuestas estratégicas comerciales.

Producto: es el bien o servicio que se entregar al receptor.
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Imagen: como es fisicamente el producto, su proceso de elaboracidn, sus ingredientes activos o

materiales claves.

Psicologia: es frecuente asignarle propiedades psicoldgicas a un producto, para posicionarlo en

la mente del consumidor como algo positivo. (Soria, 2011, p.32)

Receptor: consumidores potenciales, son aquellas personas que no consumen el producto, pero

que pueden pasar a consumirlo. (Soria, 2011, p.32)

Clientes: es el eslabdn de la cadena creativa, son de vital importancia, porque sin ellos las grandes
ideas no pueden salir a la luz. En la publicidad el concepto se refiere a la persona o grupo de

personas que acceden a un producto o servicio. (Soria, 2011, p.32)

Intermediarios: también conocidos como intermediarios de distribucion, son los encargados de
la cadena de distribucion del producto. Es la persona 0 medio que actla de mediador entre dos o

mas partes, generalmente entre fabricante y consumidor.

Campafia publicitaria: es el conjunto de ideas o creaciones que se realizan con el objetivo de
promocionar un producto o servicio a partir del Ilamado de atencién generado en un publico

objetivo (target).

1.8.5 La Publicidad en Riobamba.

1900, el contingente de liberales riobambefios, que apoyaban a los ideales de Alfaro, y que tenian
afinidad ideoldgica con el mismo, se convirtieron en indole de informacion para la Ciudad, por
este motivo comienza la era de la informacion y comunicacion en medios de publicidad,

primordialmente comenzando con el periodismo y la creacion de diarios matutinos.

“El periddico Los Andes fue producto de la agrupacion de intelectuales de clases alta y media que

conformaron una élite local. Sali6 a la luz el diez de noviembre de 1916 y se identific6 como un
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periddico de tendencia liberal. En Riobamba, Los Andes marco el inicio del periodismo como
empresa, es decir, contaba con un capital y una organizacion jerarquica en la cual cada miembro
cumplia una funcion determinada.” (Lara, 2009, p.45). “Los Andes adquirié significativa
importancia porque puede considerarse como el primer diario de Riobamba y el primero “de
provincia”, a excepcion de los existentes en Quito y Guayaquil.” (Lara, 2009, p.46). Por este
motivo y gracias a la creacion de este medio de comunicacion de indole liberal, las funciones de

los periodistas expusieron ante el pablico temas que consideraban de interés general.

“A partir del nacimiento de Los Andes, empezaron a conformarse nuevos medios de difusion en
Riobamba como fueron EI Observador, de corriente conservadora y principal oponente a la
posicion ideoldgica de Los Andes, pero de menor duracion. Apareciron rotativos como El
Derecho, El Avisador, La Razén, El Voto Obrero; la revista Acuarela, hojas informativas.”
(Bucher, 1917, p.257, citado en Habermas, 1986, p.210, citado en Lara, 2009. P.47), de esta
manera se introduce al mismo tiempo en los afios de 1919 las caracteristicas de publicidad

politica.

1916, La propagando o reclamo publicitario como medio de financiamiento comienza en

Riobamba.

1.9 Disefio Grafico

“El disefno grafico es una disciplina social y humanistica; el arte de concebir, planear y realizar
las comunicaciones visuales que son necesarias para resolver y enriquecer las situaciones
humanas. Directamente anclado en el universo de la vida urbana y del desarrollo tecnolégico, el
disefio grafico no se cifie a técnicas, métodos o teorias determinadas, sino que es el arte de
deliberar sobre ellas y sobre la innovacidn, para crear escenarios donde la produccidn de imagenes
incide sobre la vida de la gente, sus conductas de consumo, sus héabitos de lectura y sus
necesidades de informacidon. Su nucleo epistemoldgico se halla entonces en la retorica, pues ésta

es el arte de la deliberacion para la persuasion.” (Mendoza, 2014, p.8)

La funcion del disefiador grafico es el poder transmitir una idea, concepto o imagen codificado
en mensaje de la forma maés eficaz posible, por este motivo debe contar con las herramientas

necesarias para poder transferir los elementos graficos para la comunicacién.
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1.9.1 Fundamentos del disefio

Al organizar un conjunto de elementos y transformarlos en un lenguaje visual comunicacional, se

debe tomar en cuenta elementos basicos como:

- Lenguaje visual
- Comunicacion
- Percepcion visual

- Administracion de recursos

Con la aplicacion adecuada de estos fundamentos, la elaboracion de los mismos se puede dividir

en tres grupos principales.

- “La edicion, disefio de todo tipo de libros, periddicos y revistas.” (Soria, 2011, p.49)
- “La publicidad, disefio de carteles publicitarios, anuncios, folletos.” (Soria, 2011, p.49)

- “La identidad, disefio de una imagen corporativa de una empresa.” (Soria, 2011, p.49)

1.10 Diseno Editorial.

“El disefio editorial consiste en la publicacion y maquetacion de elementos graficos impresos:

libros, revistas, cuadernillos, periddicos y plegables entre otros.” (Soria, 2011, p.60).

“El disefo editorial debe moldearse de acuerdo al mercado y a lo que se quiere comunicar; no es
lo mismo entregarle una revista especializada para nifios a un adulto mayor, el cual quiere leer su

periodico o una revista de temas politicos” (Alvarez, 3, p.9).
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1.10.1 Elementos del disefio editorial

- Elementos externos
e Libros
e Revistas, catalogos, periddicos, folletos, etc.

e Encuadernacion: cosido o pegado de varias hojas.

- Elementos internos
e Papel: gramaje, color, nimero de paginas, tamafio.
e Reticula.
e Pégina.
e Color: tintas planas o cuatricromia.
e llustracion: fotografias, dibujos.

e Tipografia: forma, estilo, cuerpo.

- Magquetacion: composicion de los elementos graficos de la pagina.

1.11 La identidad

Al hablar de identidad en Latinoamérica, debemos guiarnos en 2 enfoques: el de la antropologia

cultural y la identidad como un hecho objetivo de la cultura latinoamericana.

Como menciona Manuel Espinosa: “En el planteamiento de la Antropologia Cultural la influencia
de la Psicologia Analitica ha sido determinante” (Espinosa, 2000, p.9), haciendo énfasis en que
la identidad colectiva se basa en la identidad individual, se habla de la influencia cultural, ya que
es un compendio de creencias, valores y costumbres de la sociedad, la identidad individual alude

a la conciencia de si mismo, pero convirtiéndolo en un problema social.

29



1.11.1 La identidad ecuatoriana

La sociedad ecuatoriana esta formada en su gran mayoria de mestizos, personas que surgieron de
la mezcla de espafioles con indigenas, esto hace que predominen creencias, valores y gestos

mestizos en el Ecuador.

En la cultura ecuatoriana se puede mencionar varios tipos de identidad gue sea han prolongado a
lo largo del tiempo tales como: El chagra, la chola cuencana, el chulla quitefio, el montubio, pero
“los mestizos de ascendencia quichua aparecen como el componente central y primordial de la

colectividad mestiza ecuatoriana” (Espinosa, 2000, p14).
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CAPITULO Il

2. MARCO METODOLOGICO

2.1 Definicién del Problema

“Como parte de la diversidad cultural en todas sus manifestaciones, uno de los canales de
comunicacion mas importantes es el de los mensajes visuales. Esta idea se desarrolla a
continuacién con la finalidad de visualizar un contexto en el que los codigos visuales se exponen
continua y cotidianamente. La importancia del mensaje visual es expresada por Nicholas
Mierzoeff (1998), de manera importante segln su propuesta, la cultura visual no es parte de la
cultura diaria, sino la vida diaria y dado que observar la visualidad y la cultura no significa
comprenderla, la brecha entre la abundante experiencia visual en la cultura contemporanea y la
habilidad de analizarla” (Ramirez, 2002, p.10)

El anélisis de la teoria anteriormente mencionada con el proceso que implica darle un concepto
visual a una imagen, el cual consiste en documentar e informarse del tema, para llegar a una idea
creativa para la obtencion de una fotografia que capte la atencion del consumidor (Marcos, 2013),
hace notar que la fotografia publicitaria en Riobamba no es desarrollada en su plenitud o més bien
no es desarrollada de una forma profesional, careciendo de los atributos que le pueda dar el

trabajar con la identidad cultural, viendo en esto un problema que esta vigente.

En el medio comercial publicitario el contar con recursos para realizar una buena comunicacion
es de vital importancia, al estar en una época en donde las emociones y las percepciones dominan
la pregnancia de productos, el marketing 3.0 ha trascendido a herramientas multidireccionales las
cuales exigen una mayor creatividad para enmarcar productos y darles una diferencia entre los

existentes de su misma categoria.

El concepto creativo alineado con la identidad, lleva a tener una deficiente comunicacion con la

audiencia; por este motivo se plantea la presente investigacién, para dar a conocer las ventajas de
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utilizar recursos inéditos fotograficos y asi potencializar la comunicacion visual dentro de la

comunicacion publicitaria.

En la ciudad de Riobamba, la fotografia publicitaria es una herramienta que no se ha explotado
como recurso de mercadeo y més aun mostrando una identidad arraigada al entorno, imégenes
descargadas desde plataformas digitales diversas, demuestran que el problema de la falta de
identificacion social lleva a mostrar rasgos no propios de la sociedad riobambefia en la
comunicacion visual, ejemplos varios se pueden evidenciar como fotografias de personas
extranjeras en varios medios informativos (prensa, carteles, volantes, btl, etc.,), esta problematica,
da a conocer que los profesionales encargados de transmitir mensajes (disefiadores gréficos,
publicistas, marketeros, comunicadores, etc.) de una forma gréafica a publicos distintos, no se
interesan en rescatar la cultura e imagen ciudadana, pero muchas veces esto es por varios factores
gue muestran la falta de enfoque en la especializacién de esta rama comunicacional como es la

fotografia publicitaria.

Mediante la presente investigacion se quiere plantear los factores por los cuales la fotografia
publicitaria en la ciudad de Riobamba no se ha explotado como herramienta de comunicacion, al
igual que la poca existente, carece de identidad arraigada a nuestra cultura y costumbres,

basandose en vivencias y vida de profesionales que siguen muy de cerca este arte.

2.2 Metodologia

2.2.1 Tipo de investigacion

2.2.1.1 Descriptiva

El tipo de investigacion que se implementara en el presente trabajo de titulacion, es la descriptiva
ya que se debe examinar las caracteristicas del problema planteado, llegando a un andlisis lo mas
completo posible, implementando técnicas de recoleccion de datos como encuestas, para llegar a

la obtencion de datos exactos.
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2.2.2 Modalidad de la investigacion

Plantearemos una modalidad cualitativa-interactiva, ya que se basa en la utilizacion de técnicas
para la recoleccion de datos, en el entorno de los protagonistas del medio investigativo, esta
modalidad ayudara a llegar a un estudio mas profundo del tema a investigar ya que permitird

ampliar el estudio de la fotografia en la ciudad.

2.2.3 Meétodo, técnicas e instrumentos

2.2.3.1 Método

2.2.3.1.1 Inductivo- Deductivo

Mediante la observacion del trabajo realizado por los distintos medios publicitarios y de creacion
de piezas graficas en la ciudad, se puede ver los pros y los contras del manejo de la imagen y su
influencia en la sociedad y la identidad en Riobamba.

2.2.3.2 Técnicas

Para esta investigacion es necesario plantear ciertas técnicas para hacer factible la recoleccion de

datos las cuales seran:

2.2.3.2.1 La encuesta

Las encuestas se basan en un cuestionario con preguntas abiertas y cerradas, desarrolladas a
profesionales fotografos de la ciudad de Riobamba y a la par a empresas y microempresas

relacionadas a la publicidad, marketing, etc.
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Las entrevistas, se desarrollaran a expertos que estan inmersos en el tema de la fotografia
publicitaria, llegando a buscar una conexién méas profunda con las personas que puedan generar

la informacidn precisa para la finalidad de la investigacion.

2.2.3.2.2 La entrevista

Esta Herramienta ayudard a la obtencion de datos tanto de en el medio fotogréfico, publicitario y
de identidad aplicada en los mensajes visuales de alto impacto, permitira palpar de una forma mas
intima las variables que intervienen en los protagonistas y en la siquis de la sociedad, estas se

formularan a fotografos ya sea relacionados con la publicidad o no.

2.2.3.2.3 La observacion

Se basaran en la utilizacién de fichas, que ayudara a la obtencion de informacion en cuanto a la
composicion fotografica, rasgos de identidad, concepto publicitario y deméas elementos que
componen una imagen destinada a la publicidad, estas iméagenes se obtendran de medios de

comunicacion impresos de la urbe.

2.2.3.3 Instrumentos

Los instrumentos a utilizar seran:

Cuestionario, dado para las encuestas que se realizaran formulando preguntas abiertas y cerradas,
guia de entrevista que contara con interrogantes tanto abiertas como cerradas, esta constara de

analisis como elementos de disefio, composicion fotogréfica publicitaria y fotografia inédita.

Guia de entrevista, propuesto para los entrevistados, con interrogantes concretas y que lleguen a
una respuesta sélida, ayudando al analisis mas simple y obteniendo una sintesis de los elementos

necesarios para la resolucion del problema.
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Fichas de observacion, ayudan a tener una compilacion de los elementos visuales que se han
registrado hasta nuestra fecha, para tener un primer acercamiento del problema que se tiene en el

medio suministrando informacion valiosa del medio publicitario.

2.2.4 Poblacién

2.2.4.1 Poblacion

Para el desarrollo de la investigacion, como poblacion se tomara dos grupos, a estudios de
fotografia y a agencias publicitarias o negocios relacionados a la publicidad de la ciudad de

Riobamba.

Poblacion 1.- Para tener una mayor exactitud como primera poblacion se tomé a estudios
fotograficos que prestan sus servicios en la urbe, contando un total de 17 registrados en la patente

municipal del GADM Riobamba y gque estan actualmente activos.

Poblacién 2.- Con la informacion que se obtuvo del estudio del trabajo de titulacidn del Ingeniero
Paul Rodriguez, donde él cuenta con una muestra de 37 entes relacionados a la publicidad, se ha
realizado un sondeo de las empresas que se encuentran activas en el mercado, dando como
resultado de 20 agencias publicitarias 0 negocios relacionados a la publicidad en la ciudad de

Riobamba.
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CAPITULO 1l

3. MARCO DE RESULTADOS

3.1 Encuestas

3.1.1 Fotografos

Pregunta #1

1. ¢Su educacion fotografica fue?

¢ Su educacion fotografica fue?

= Empirica
® Académica

= Herencia

Grafico No. 1-3: ¢Su educacion fotogréafica fue?

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.

Interpretacion: En la pregunta realizada se obtiene una respuesta del 47% de encuestados que
han tenido educacién académica, resaltando que la misma ha sido importante al momento de
ejercer su profesion, sin dejar de lado las otras dos opciones que os dan el 35% por herencia y el

18% empiricamente.
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Pregunta #2

2. ¢Qué tipo de fotografia realiza?

¢ QUé tipo de fotografia realiza?

m Retratos
= Artistica
= Publicitaria

Modas

Grafico No. 2-3: ;Qué tipo de fotografia realiza?

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.

Interpretacion: Del total de encuestados un 27% se dedica a la fotografia publicitaria la cual no
es valorada en la ciudad y se ve minimizada por la fotografia de retratos que tiene un 33% vy en la

cual los profesionales tienen mas acogida.

Pregunta #3

3. ¢El negocio de la fotografia es rentable?

¢El negocio de la fotografia es rentable?

=S|
= NO

Gréfico No. 3-3: (El negocio de la fotografia es rentable?

Realizado por: Gabriel Orozco, Sdcrates Silva. 2018.

Interpretacion: El 71% de fotografos mencionan que el negocio es rentable en la ciudad, ya que

muchos de estos han obtenido todo su patrimonio de esta profesion.
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Pregunta #4

4. ¢Esimportante la capacitacion fotografica?

¢ Es importante la capacitacion fotografica?

=S|
= NO

Gréfico No. 4-3: ¢Es importante la capacitacion fotografia?

Realizado por: Gabriel Orozco, Socrates Silva. 2°18.

Interpretacion: El total de fotdgrafos encuestados menciona que la capacitacion es prioridad al

momento de ejercer su profesion, entregandoles prestigio y reconocimiento en su trabajo.

Pregunta #5

5. ¢Considera que su trabajo es inédito?

¢Considera que su trabajo es inédito?

=S|
= NO

Gréfico No. 5-3: ¢Considera que su trabajo es inédito?

Realizado por: Gabriel Orozco, Sdcrates Silva. 2018.

Interpretacion: EI 53% de la poblacién considera que su trabajo no es inédito, esto se evidencia
ya que muchos de sus trabajos estan basados en otros que ya han sido publicados, los cuales les

sirven como referente al momento de ejercer.
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Pregunta #6

6. ¢Tiene algun conocimiento sobre fotografia publicitaria?

¢ Tiene algin conocimiento sobre fotografia publicitaria?

= NO

Grafico No. 6-3: ;Tiene algiin conocimiento sobre fotografia publicitaria?

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.

Interpretacion: EI 59% de los fotdgrafos encuestados tienen conocimientos sobre la fotografia

publicitaria, la misma que ha sido adquirida mediante cursos, capacitaciones o ya sea por el

tiempo que llevan ejerciendo su profesion.

Pregunta #7

7. ¢Conoce algunos rasgos de la identidad Riobambefia?, mencione 3.

Conoce algunos rasgos de la identidad Riobambefia?,
menciones 3

=S|
= NO

Gréfico No. 7-3: ;Conoce algunos rasgos de la identidad Riobambefia?,
mencione 3.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sdcrates Silva. 2018.

Interpretacion: El 71% de los encuestados mencionan que si conocen rasgos de identidad

Riobambefia entre los cuales nos mencionan en su mayoria atractivos turisticos.
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Pregunta # 8

8. ¢Cree que su trabajo esta vinculado con la identidad Riobambefia?

¢, Cree que su trabajo esta vinculado con
la identidad Riobambefia?

= Si

= No

Gréfico No. 8-3: (Cree que su trabajo esta vinculado
con la identidad Riobambefia?

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.

Interpretacion: EI 80% de los encuestados consideran que su trabajo si esta vinculado con la
identidad Riobambefia, ya que realizan sus fotografias en los diferentes escenarios de la ciudad

de Riobamba.

Conclusion de la encuesta: En cada uno de los aspectos delimitados por medio de la tabulacion
de datos, la fotografia en la ciudad es importante puesto que brinda la satisfaccion de cubrir un
servicio en la sociedad, en el &mbito artistico los profesionales de la imagen capturada en el
tiempo, encuentran un problema latente que se puede decir es una constante a nivel nacional, el
uso de nuevas tecnologias hace que este oficio sea muy competitivo y de esta forma el alcance
econdmico del mismo varie considerablemente, motivos como este hace que la capacitacion vaya

aumentando, pero no es del agrado de todos.

Los distintos tipos de fotografias que se realizan en la ciudad, muestran como vencedor a la de
indole artistico documental, y como la menos favorable la publicitaria, basandonos en estos datos
delimitamos que la falta de interés en esta rama fotografica hace que carezca de una identidad

riobambefia y apropiandonos de extranjerismos.
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3.1.2 Agencias publicitarias y estudios creativos.

Pregunta #1

1. ¢Cuanto tiempo lleva constituido como agencia publicitaria?

¢ Cuanto tiempo lleva constituido como agencia
publicitaria?

0%

= 2-4 afios
= 4-10 afios

= 10 en adelante

Grafico No. 9-3: ;Cuanto tiempo lleva constituido como agencia publicitaria?

Realizado por: Gabriel Orozco, Socrates Silva. 2018.

Interpretacion: Del total de encuestados el 67% tiene de 2 a 4 afios constituida su negocio por
lo tanto se evidencia que los actuales profesionales de la rama se encuentran emprendiendo su
negocio propio ayudando asi a que Riobamba tenga mejores alternativas para difundir la

publicidad.

Pregunta #2

2. ¢Piensa que es importante el uso de la fotografia en la publicidad?

¢Piensa que es importante el uso de la
fotografia en la publicidad?

0% 0%

= (5)muy
importante

= (4)importante

= (2)Poco
importante

Gréfico No. 10-3: ;Piensa que es importante el uso
de la fotografia en la publicidad?

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
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Interpretacion: Del total de los encuestados el 55% consideran que la fotografia en la publicidad

es muy importante ya que la mayor parte de los trabajos publicitarios que realizan utilizan

fotografias.

Pregunta #3

3. ¢Para realizar fotografias para la publicidad que usted realiza, contrata?

¢Pararealizar fotografias para la publicidad
que usted realiza, contrata?

= Fotégrafo
= Banco de imagenes

= Usted mismo

Grafico No. 11-3: ;Para realizar fotografias para la publicidad
que usted realiza, contrata?

Realizado por: Gabriel Orozco, Sdcrates Silva. 2018.

Interpretacion: Del publico encuestado el 55% de su total, para sus trabajos realizan ellos
mismos sus fotografias, dando a entender que cuentan con una capacitacion en fotografia

publicitaria 0 cuentan con una persona que conoce sobre el tema.

Pregunta #4

4, ¢Considera que las fotografias que utiliza en sus trabajos son inéditas?

¢ Considera que las fotografias que utiliza en
sus trabajos son inéditas?

u S

= No

Gréfico No. 12-3: ;Considera que la fotografia que utiliza
en sus trabajos son inéditos?

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
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Interpretacion: De los encuestados el 70% piensan que la fotografia que utilizan en los trabajos
que realizan no son inéditos, argumentando que ya todo esta creado y lo toman como base para

su trabajo.

Pregunta #5

5. ¢Cree que la publicidad y la fotografia publicitaria en la ciudad posee identidad

relacionada con la sociedad riobambefia?

¢Cree que la publicidad y la fotografia publicitariaen
la ciudad posee identidad relacionada con la sociedad
riobambenia?

= Si

65% No

Gréfico No. 13-3: ;Cree que la publicidad y la fotografia publicitaria
en la ciudad posee identidad relacionada con la sociedad riobambefia?

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.

Interpretacion: Existe un 65% de los encuestados que considera que en la ciudad de Riobamba
no se genera publicidad y fotografia publicitaria asociada a la identidad riobambefia y se mantiene
estereotipos extranjeros los cuales se cree que son mejores que los propios, por tal motivo al

momento de hacer publicidad se debe mantener estos estereotipos.

Conclusion de la encuesta: Las preguntas realizadas con anterioridad denotan que en la ciudad
la falta de publicidad con identidad es un problema latente, y mas aun la fotografia publicitaria
realiza por distintos medios de comunicacion en nuestra sociedad, por este motivo los
extranjerismos visuales son de mayor impacto y de mas interés para la idiosincrasia en la que

VIiVimos.

Cada uno de los aspectos relacionados con la publicidad riobambefia, demuestran una cultura
visual paupérrima que tiende al facilismo haciendo que la misma no sea de un mensaje objetivo
y mas si la imagen demuestra una ideologia fuera de nuestra identidad, la creacion de estos

elementos gréficos, brindan una idea de facilismo.

La imagen dice més que mil palabras, pero la identidad demuestra en qué nivel socio-cultural se

interactda.

43



3.2 Entrevistas

Se ha determinado un total de 6 personas para formular las entrevistas, 3 fotografos profesionales
y reconocidos en el medio y 3 historiadores o ilustres riobambefios, desarrollando 2 tipos de

preguntas para cada uno de estos grupos.

3.2.1 Fotografos Profesionales

3.2.1.1 Entrevistas

e Christian Cardona

Perfil Profesional: Oriundo de Cartagena - Colombia, formado profesionalmente como fotdgrafo
de matrimonios, bodas, retratista y disefiador grafico, su trabajo como fotografo profesional lo ha
llevado a diferentes partes del mundo como: Panamé, México, Bogota, Cartagena, Colombia, fue
seleccionado por Nikon y el portal MyWed.com como uno de los TOP 25 Storytellers del 2015,
Uno de los mejores fotografos para bodas de Destino segun la revista Brides London y uno de los
mejores fotografos de bodas de Colombia segin la revista FUCSIA y el portal ZankYou,
actualmente también se emplea como expositor y ponente en convenciones y seminarios de

fotografia realizados por toda Latinoamérica.

Resumen de la entrevista

Pregunta No. 1

1. ¢Cual es la importancia de la fotografia en la publicidad?

La fotografia en la publicidad tiene toda la importancia, porque buena parte de la publicidad es
imagen, como dicen “una imagen puede decir mas que mil palabras”, una fotografia muy bien

lograda puede tener mas fuerza que un texto y de esta puede depender el éxito de una campafia.
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Pregunta No. 2

2. ¢En lafotografia publicitaria hay lugar para la improvisacion o las imagenes son

mas elaboradas?

Es la fotografia mas trabajada que hay, mas pensada, mas desarrollada, la mas producida, lo que
implica producir una imagen para publicidad, el tiempo para desarrollarla es mas largo, es una

fotografia lenta de producir.

Pregunta No. 3
3. ¢Consideras que las fotografias tienen identidad?

Considero que la identidad es tu sello personal, es algo que desarrollas y cultivas no es algo que
se aprende, es lo que le da sentido a tu trabajo una manera de interpretar tu punto de vista, tu

marca personal.

Pregunta No. 4
4. ¢Cual es la importancia de realizar trabajos inéditos en el campo fotogréafico?

No estd mal copiar, aprender de una persona que admiras sus técnicas, estilos dominarlos, pero
no quedarse ahi mejorarlos y generara las tuyas propias, el reto esta en evolucionar y avanzar, si

te quedas ahi fracasas, en este punto es donde se diferencian los fotografos.

e Gabriel Pazmifno

Perfil Profesional: Fotdgrafo Quitefio, inicia su carrera en la fotografia publicitaria de moda al
no encontrar lo que buscaba para los trabajos que realizaba como disefiador grafico, decide
formarse como fotdgrafo publicitario en Argentina. Ha prestado sus servicios a varias revistas
reconocidas nacionales como internacionales: Revista Hola, Revista Cosas, Fucsia y Revista
Caras, asi como para marcas de alto prestigio; Adidas, Coca Cola, Nine West, MNG, L"Bel, Esika,
Maraton Sport y varias mas. Actualmente sigue desarrollandose como fotdgrafo de moda e

impartiendo todos sus conocimientos en workshops, conferencias y seminarios.
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Resumen de la entrevista

Pregunta No. 1

1. ¢Cual es la importancia de la fotografia en la publicidad?

Hoy ha dado un giro muy importate gracias a la ley de comunicacién, todas las empresas que
hagan publicidad en el pais deben contratar servicios de fotografos ecuatorianos, esto ha

incentivado a profesionalizarnos, a tener un producto de calidad y de exportacién.

Pregunta No. 2

2. ¢En la fotografia publicitaria hay lugar para la improvisacion o las imagenes son

mas elaboradas?

Generalmente es muy pensada, tu te debes regir al Brief establecido por la agencia, pero hay
campafias que te dejan proponer no en conceptos porgue eso ya viene marcado, pero si en lo que

es iluminacion, encuadres basicamente en elementos que le corresponde netamente al fotografo.

Pregunta No. 3
3. ¢Consideras que las fotografias tienen identidad?

Definitivamente van de la mano con la identidad de las marcas, estas te envian un manual de

imagen con parametros los cuales debes mantenerlos para el manejo de su imagen.

Ahora hablando de la identidad como pueblos, yo creo a la par si estd marcada y no, van de la
mano de lo que la gente le gusta hacer, de lo que le gusta ponerse, de cémo le gusta ser, la
identidad debe ser bien trabajada en el punto si es publicidad netamente para tu pais, promocionar
atractivos turisticos, es diferente hacer una publicidad que quiere dar a conocer un pais y su

identidad a la que se elabora para una marca.
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Pregunta No. 4
4. ¢Cual es la importancia de realizar trabajos inéditos en el campo fotogréafico?

Pienso que ya todo esta creado, pero es momento de innovar de cambiar la forma de ver una
imagen, modificar técnicas, mejorarlas, crear nuevas ahi podria decir que una fotografia es inédita

aplicando nuevas técnicas, nuevos elementos a mis composiciones y eso es lo que hago y logro.

e Jorge Maldonado

Perfil Profesional: 14 afios como fotdgrafo profesional, originario de la ciudad de Riobamba,
realizd sus estudios de fotografia artistica y documentalista en la ciudad de Buenos Aires
Argentina en la academia de Adasachi. Creador e impulsor de la convencion internacional de
fotografia y video en la ciudad de Riobamba. Fotégrafo reconocido a nivel nacional, su pasion

fotogréafica y de igual forma su especialidad, fotografia de boda.

Resumen de la entrevista

Pregunta No. 1

1. ¢Cual es la importancia de la fotografia en la publicidad?

Es importante porque es la encargada de vender productos, se debe tener una buena imagen para

poder vender y tener una buena acogida.

Pregunta No. 2

2. ¢En la fotografia publicitaria hay lugar para la improvisacion o las imagenes son

mas elaboradas?

Todo tiene que ser bien elaborado, bien estructurado tener un plan de trabajo, involucra muchas
personas en este trabajo, es todo un equipo encargado de plasmar un concepto, da a conocer un

mensaje y ese debe llegar de una buena forma al publico.
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Pregunta No. 3
3. ¢Consideras que las fotografias tienen identidad?

Es un poco complicado que se plasme una identidad en esta fotografia ya que los clientes nos dan
parametros a los cuales debemos regirnos, en cuanto a identidad se puede utilizar recursos como
productos, locaciones, modelos netamente riobambefios o el equipo de trabajo que sea talento

riobambefio, pero siempre todo depende del producto que se va a vender.

Pregunta No. 4
4. ¢Cual es la importancia de realizar trabajos inéditos en el campo fotografico?

Todo fotdgrafo tiene referencias de otro no sé si a esto se le considera copiar, pero yo pienso que
no, es bueno tener referencias es malo copiar, en mi caso las fotografias que yo realizo son inéditas
porque yo le pongo siempre mi sello personal y eso es lo que hace que cada una sea diferente y

Unica.
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Tabla de resumen de las entrevistas realizadas a fotégrafos

Para comprender de una mejor manera las entrevistas realizadas se ha procedido a realizar una
tabla resumen destacando la informacién mas importante que se pudo recolectar de los

profesionales de la fotografia entrevistados.

Tabla No. 1-3: Resumen de entrevistas a fotografos

Fotografia publicitaria

Buena parte de la publicidad es imagen, la mayoria de estas imagenes son fotografias, tomaremos como
punto de partida la frase “Una imagen dice mas que mil palabras”, una fotografia puede llegar a transmitir
sensaciones, emociones, etc. eso es lo que necesitamos lograr para que la publicidad tenga un gran
impacto en el pablico al que debemos llegar, con esto nos encargamos que el mensaje, el producto o
servicio que estamos publicitando pueda ser vendido.

Caracteristicas de la fotografia publicitaria

El impacto Visual se genera cuando, es atractivo a la vista, no cansa, es

1 P . e
lmpaclo Visual directo Y €5 una imagen estetica.

La fotografia denotativa expresa de forma clara y objetiva el significado de
algo (concepto creativo), esto hace que al observarla se capte de forma
inmediata el mensaje que se quiere comunicar.

Transmitir un mensaje
(Concepto)

Cuando una fotografia cumple con las 2 caracteristicas antes mencionadas,
Generar una accion genera immediatamente una accion en la persona que la observa, esta
accion puede ser sensaciones, sentimeintos o deseo de compra.

Identidad en la fotografia publicitaria

En la fotografia se puede marcar dos tipos de identidad:

Identidad de marca: Esta tipo de identidad en la fotografia publicitaria va establecida por la marca para
la cual se va a desarrollar la fotografia, es limitada por las parametros que establece un brief.

Identidad cultural: La utilizacion de esta, en la fotografia publicitaria es mas libre ya que no esta basada
en lineamientos si no mas bien en lo que se quiere dar a conocer, la fotografia se adapta a la publicidad y
esta a su vez a los factores culturales de un pueblo, esta se ve plasmada en drea turistica.

Fotografia inédita

Todo trabajo puede ser inédito, pero cada uno de estos son basados en referencias graficas de distintos
profesionales de la imagen, se debe tomar en cuenta que para tener un toque diferenciador es necesario la
creatividad y ¢l concepto estratégico generado en cada campana publicitaria.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018

Fuente: Entrevistas a expertos
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Basado en la informacion expuesta en la tabla de resumen de las entrevistas realizadas a los
fotdgrafos, para que una fotografia sea considerada fotografia publicitaria debe cumplir tres

caracteristicas:

Impacto visual: La fotografia debe tener un impacto visual ser atrayente al espectador y de igual

forma quedar impregnada en la mente de este.

Transmitir un mensaje: La fotografia debe partir de un concepto y mediante los elementos que
la componen poder transmitir de forma creativa este concepto y llegar al espectador como un

mensaje que pueda ser codificado y comprendido.

Generar una accién: La fotografia que cumpla con las dos caracteristicas anteriores, generara
una accion, esta puede ser basada en sensaciones, sentimientos o producir un deseo de compra

inmediato.

3.2.2 Historiadores, profesores e investigadores

e Arg. Ximena Idrobo

Perfil Profesional: Nacida en Riobamba arquitecta de profesion con 28 afios de trayectoria, en
la actualidad se desempefia como docente en la Escuela Superior Politécnica de Chimborazo y
miembro de la Casa de la Cultura de Nucleo de Chimborazo, gran parte de su vida la ha dedicado

a la gestion patrimonial y cultural de Riobamba y el Ecuador.

Resumen de la entrevista

Pregunta No. 1

1. ¢Qué esidentidad?

Es el conjunto de elementos de distinta indole, que son coincidentes en un colectivo y que, en el

caso de nuestra cultura, han sido transmitidos de generacidn a generacién, pero esa identidad no
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es acabada, pienso que se va construyendo, se va modificando como se modifica la cultura, con

distintos agentes de cambio que inciden en esto.

Entonces la identidad también se va modificando, no es igual hablar de identidad de la época de
la colonia o prehispéanica al hablar de la identidad de ahora o hablar de identidad en 1830 cuando
recién nos estdbamos iniciando como republica y hablar de identidad en estos términos, aunque
los antropologos cuestionan el tema del término de identidad, porque dicen que identidad elimina

la posibilidad de la alteridad, es decir la participacion de lo diverso.

Identidad viene de IDENTICO de uno, es decir de un pensamiento hegemonico, dicen los
antropélogos, y se elimina en esa concepcién en ese término en ese lenguaje, se elimina la
posibilidad de la alteridad, es decir de la diversidad. Cuando hablamos de identidad quizés eso ha
convocado a nivel global, mundial no solamente a la region, esos nacionalismos que han llegado
a producir genocidios a nivel mundial, si pensamos en los nazis por ejemplo a pretexto de la
identidad.

Pregunta No. 2

2. ¢Riobamba cuenta con una identidad propia?

Es una pregunta dificil, algin momento hacia un trabajo para monsefior Victor Corral, él me pidi6
gue haga los vitrales en la catedral, le decia cudl es la tematica, entonces él decia: Van a ser vistos
por una plaza que esta visitada publicamente que no deberia ser un tema religioso solamente, sino
que tendria que ser abordado bajo la perspectiva religiosa, tener elementos identitarios de la
ciudad. Y nos pusimos a pensar cuales eran estos elementos graficos que hablen de la identidad
del riobambefio, fue muy dificil establecer que elementos eran esos, entonces ti me preguntas si

se puede hablar de una identidad propia de Riobamba.

Pregunta No. 3

3. ¢Desde cudndo considera que Riobamba tiene identidad propia?

Desde siempre, pero esa identidad ha ido cambiando, evolucionando.

Pregunta No. 4
4. ¢Cuales considera son los principales rasgos de la identidad riobambefia?

Yo pienso que la identidad este momento estd en construccion, se debe de trabajar, no desde
sectores intelectuales, sino desde los colectivos, que surja esos elementos identitarios desde los

colectivos barriales por ejemplo, que la ciudadania empiece a apoderarse, porque digo yo que
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talvez se cuestione ese término de identidad en la propia ciudad, de la inexistencia no creo, pero
si un cuestionamiento porgue esa poca pertenencia de la ciudad, también se debe a que la ciudad
no ha entrado en didlogo frente a esos elementos identitarios, no nos sentimos cobijados todos
por esos elementos identitarios, yo pienso que hace décadas atras se podian hablar de esos

elementos, nos sentiamos identificados: Riobamba es el hornado, Riobamba es el ferrocarril.

Pregunta No. 5
5. ¢Se puede construir una identidad visual en Riobamba?

Pienso que si. Hay elementos, pese a que esta identidad en este momento esta un poco diluida o
estd dispersa, porque han existido en las Ultimas décadas una ola migratoria muy fuerte en la
ciudad, los que habitaban la ciudad, los riobambefios han ido fuera, que eso pasa en las ciudades
satélites como la nuestra, son atrapadas por las metropolis y los habitantes que estan en este
momento residiendo aqui yo pensaria, no sé el dato exacto de acuerdo al ceso 2010, pero la
poblacién migrante en la ciudad es bien alta en porcentaje y entonces ¢ qué pasa con esa poblacion

migrante?.

Pregunta No. 6

6. ¢Existe educacion cultural y de identidad en nuestra sociedad?

Cuando no hay una campafia de identidad de amar lo riobambefio por esto, por esto y por esto,

ellos desconocen esos elementos, esos referentes y se sienten extrafios y ajenos.

¢En manos de quien esta?; de cada ciudadano ejerza ciudadania, que las organizaciones hagan lo
suyo, que la casa de la cultura haga lo suyo, que el municipio haga lo suyo, se necesita de

liderazgo.
Se habla de una educacion de identidad y cultura

Si, pero hay que establecer compromisos a través de liderazgo creo yo.

Pregunta No. 7

7. ¢Qué importancia tiene la fotografia en la identidad?

La fotografia es congelar un instante, un momento y para mostrarlo a las futuras generaciones, es

un recurso de archivo y para recuperacién de la memoria. La fotografia a tenido un papel
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importantisimo desde siempre y si recordamos, queremos recuperar esos elementos identitarios
de la ciudad a través de la fotografia histdrica podemos lograrlo: -miren en la ciudad pasaba esto,

0 estos eran los colores, o0 esto era la fiesta, son referentes fotogréaficos.

Es importantisima para recuperar la identidad, en este momento, para mostrarnos frente a nosotros
mismo que somos desconocidos, porgue los migrantes no conocen realmente su historia, no

conocen muchos de los aspectos de la ciudad, y para mostrarnos al mundo también.

La fotografia es uno de los aspectos para el estudio, no es la base, pero esto sumado mas otras

herramientas.

Pregunta No. 8

8. ¢Cree que la utilizacion de la identidad riobambefia en la fotografia publicitaria seria

factible para la publicidad en la ciudad?

Desde luego que si, en este momento ademéas somos més visuales, nuestra cultura contemporanea

es mas visual que textual, entonces si requerimos de la fotografia y de los recursos multimedia.
Lo visual se captura enseguida. EI LENGUAJE VISUAL ES UNIVERSAL.

Lo que nos llama mas la atencién en una publicidad, serian estereotipos extranjeros, modelos
rubios, ojos azules, ;Qué impacto seria el utilizar modelos de Riobamba, piel morena, cabello

oscuro, cree que seria factible esta utilizacion?

Desde mi punto de vista si, para mi es necesario, mirarnos, vernos, mostrarnos Como somos y
sentirnos orgullosos ademas de eso, en personajes, pero los paisajes que tenemos son tan

hermosos, tenemos una provincia linda.

e Lic. Pablo Luis Narvaez

Perfil profesional: Nacié en Riobamba, Licenciado en Pedagogia Musical en la Universidad
Técnica de Madrid, docente, pianista profesional, arreglista y productor musical, se ha destacado
en cargos importantes como: Docente de la Universidad Nacional de Chimborazo, Directo de la
fundacion Cultural “Pablo Narvaez”, Director de la Orquesta Sinfonica Infanto Juvenil De
Riobamba, Secretario del Colegio de Artistas Plasticos de Chimborazo, actualmente se
desempefia como Director del Departamento de Gestién Cultural, Deportes y Recreacion del
GADM Riobamba.
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Resumen de la entrevista

Pregunta No. 1

1. ¢Qué es identidad?

Consideramos que la identidad es toda manifestacién multidisciplinario que se maneja dentro de
todas las actividades que nos puedan dar ese nombre de propiedad, que nos permita ese término
de pertenencia, como la palabra lo dice, lo que nos identifica de donde somos quienes somos de
dénde venimos. Son muchos los elementos, es multidisciplinario, como las artes. La musica, la
danza, la pintura, las ciencias liberales, en el tema de la arquitectura, en el tema de las tradiciones,

de las costumbres; abarca miles de conceptos para poder definir el tema identidad

Pregunta No. 2

2. ¢Riobamba cuenta con una identidad propia?

Es un poco dificil poder establecer el tema identidad en Riobamba porque nosotros recordamos
desde nuestra parte u nuestra cosmovision andina y principalmente también consideramos que
Riobamba es una ciudad multi-étnica, pluricultural debido a que solamente dentro de lo que son
las parroquias de la ciudad de Riobamba se generan diferentes manifestaciones dentro de sus
tradiciones, dentro de sus costumbres, principalmente dentro de las vestimentas, porque nosotros
podemaos decir o poner un ejemplo a un indigena de San Juan con uno de Cacha, su atuendo, su
costumbre, su forma de vestimenta es diferente, y por ende toda la parte etnolégica, toda la parte

gastronémica, diferentes caracteristicas que nos hace diferentes establecer.

Pregunta No. 3

3. ¢Desde cuando considera que Riobamba tiene identidad propia?
Desde el inicio de nuestra ciudad, pero hay que tomar en cuenta que esta identidad no es la misma,
no es igual que la desde el inicio a la que tenemos ahora, no podemos comparar, las costumbres

gue tenian cuando la ciudad fue fundada a ala que tenemos ahora son 200 afios de diferencia.

Pregunta No. 4

4. ¢Cuales considera son los principales rasgos de la identidad riobambefia?
Entonces aqui es cuando nosotros hablamos de otro termino que es por ejemplo el termino de lo

que es tradicion en si, el tema de lo que son las costumbres de nuestra ciudad, en donde digamos
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las familias o los barrios o determinados sectores mantienen vivas y latentes manifestaciones que
han sido las que nos dan a nosotros dando y utilizando el termino identidad, es por ejemplo quien
no se chupo un helado de San Francisco, quien no se comié unas tortillas de las sefioras Alarcon,
quien en sumomento no se comié una palanqueta de la Vienesa o se comié una taja de mortadela
de la Ibérica por poner ejemplos. Estas son las que se convierten en instituciones porque van
pasando de familias a familias entonces va dejando un legado y este legado es el que le convierte
en tradicién, entonces asi es por ejemplo en el tema gastronémico, Riobamba es muy rico en el
tema tradicional gastrondémico, tiene mucha tradicién en el tema de las costumbres, fiestas
tradicionales y religiosas que nosotros tenemos. Riobamba tiene mucho costumbrismo dentro de
lo que es la parte de ciertas manifestaciones artesanales que son las que se han venido
manteniendo por los afios, hablemos de los talabarteros, de las personas que bordan, las
bordadoras que hacen los trajes de los nifios, personas que confeccionas las ropas para los pases

del nifio, solo en este tema hay muchas personas que se rigen bajo este elemento.

Pregunta No. 5

5. ¢Existe educacion cultural y de identidad en nuestra sociedad?

De hecho, porque el mismo hecho que nosotros estemos recibiendo la ensefianza de nuestros
abuelos, de nuestros antepasados, de nuestros ancestros y que nosotros mantengamos con el
tradicionalismo con las caracteristicas propias de como fue anteriormente como nosotros lo
mantenemos ahora, eso se vuelve obviamente en lo que nosotros decimos en términos de la

tradicion

Pregunta No. 6

6. ¢Se puede construir una identidad visual en Riobamba?

Hay elementos que estan grabados en la memoria colectiva de las personas tanto que se puede ver
en los sentidos como la parte auditiva, a través de su musica, de su arte, de su palabra de su poesia,
hablemos de un Gerardo Arias, compositor riobambefio, hablemos de Borja Gallegos, etc. Que
guedan en el imaginario auditivo y en las memorias, en la parte visual elementos como que de
alguna u otra manera también son los que nos dan identidad, quien no se toma una foto en el
parque Maldonado en donde nosotros encontramos a Neptuno por ejemplo que no nos pertenece
a nuestra cultura pero de todas maneras esto viene desde hace muchisimos afios ya a constituirse
en un referente iconografico porque esta perenne y siempre esta ahi, estos elementos se van
convirtiendo en nuestros iconos visuales, hablemos de un Colegio Maldonado, una Basilica, una
Loma de Quito, hablemos de los monumentos que tiene la ciudad y lo que acaba de pasar recién

con el tema de la afrodita que fue rescatada desde hace 20 o 30 afios, una vez que fue retirada de
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uno de los parques se ha recuperado, esto causa en las personas una sensacion de emocion, de
volver a ver estos elementos que nos dan propiedad y saber de donde somos, ahi también
hablamos de identidad, elementos iconogréficos visuales que estan grabados obviamente en la
retina y en la memoria de las personas y que siempre han estado ahi, y a través de esto se puede
mostrar Riobamba, es como el elemento de Chimborazo, una manera de vender el turismo, poner
la foto del Chimborazo, una manera de vender Riobamba es la imagen de la Catedral o la imagen

de Neptuno.

Pregunta No. 7

7. ¢Qué importancia tiene la fotografia en la identidad?
Es de mucha importancia la fotografia ayuda a plasmar esa identidad, ayuda a que las futuras
generaciones las vean y sepas de que esta hecho un riobambefio, de que se componen nuestras

raices.

Pregunta No. 8

8. ¢Cree que la utilizacion de la identidad riobambefia en la fotografia publicitaria seria
factible para la publicidad en la ciudad?
Claro, hay un término muy comin o popular que dice mercaderia que no se exhibe no se vende y
por lo tanto, dicen que hasta la comida entra por los 0jos 0 cuando uno ve un plato primero entra
por los ojos, por lo que le apetece, porque es a través de la vista, que es uno de los sentidos que
mas asimila el cerebro, por ejemplo es como se vende EEUU a través de la imagen de la libertad
por ejemplos, como se vende Paris a través de la torre Eiffel, como se vende galapagos a través
de una isla la més famosa, a través de sus tortugas sus imagenes, como se vende la ciudad de
Quito a través de la iglesia de la Compaiiia de Jesus, como se vende en fin todas las ciudades que
nosotros conocemos es a través de la imagen visual, esta es la que nos permite acercarnos y a
generar ese antojo de conocer, de ver como es, entonces yo si considero que los elementos visuales
se puede cubrir esta necesidad de vender de dar a conocer, de visibilizar de una manera mas
practica a través de la fotografia, yo creo que la fotografia es el mejor elemento que podamos

tener para llegar a otras personas y mas aun con el tema de redes comunicacionales
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e Lic. Pedro Silva

Perfil profesional: Investigador oriundo de la ciudad de Latacunga con 37 afios de experiencia
en las disciplinas de: Corrector de las pruebas de edicion en los linotipos del periédico EXTRA
de la ciudad de Latacunga; Profesor en las asignaturas de Contabilidad y Administracion en el

Colegio Nacional Victoria Vasconez Cuvi; Corrector de Tesis de Grado.

Pregunta No. 1
1. ¢Qué es identidad?

Podria considerarse a la relacion de un todo con algo o alguien, de tal manera que con los

elementales sentidos pueda conocerse su origen.

Pregunta No. 2
2. ¢Riobamba cuenta con una identidad propia?

Es muy poca o ninguna, pues, se imponen patrones foraneos que, aparentemente, le dan mayor
realce, tal el caso de los tradicionales Pases del Nifio que poco a poco se han ido convirtiendo en

grotescas carnestolendas.

Pregunta No. 3
3. ¢Desde cuando considera que Riobamba tiene identidad propia?

Lo poco que se encuentra con identidad riobambefia se circunscribe a la fotografia, especialmente

de sitios histdricos y en la gastronomia.

Pregunta No. 4
4. ¢Cuales considera son los principales rasgos de la identidad riobambefia?

En la gastronomia: las tortillas de piedra, los jugos de sal y los cevichochos, en arquitectura: las
iglesias, parques y lo poco que va quedando del centro histrico. En resumen, mucho de tradicion

culinaria y de sobriedad y elegancia en sus habitantes.
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Pregunta No. 5
5. ¢Existe educacion cultural y de identidad en nuestra sociedad?

Si la hay por parte de autoridades y centros culturales, pero lamentablemente, no son
aprovechados; es facil asistir a eventos —muchos de ellos gratuitos- de mucha categoria que

promueven la identidad riobambefia, lamentablemente con una asistencia reducida.

Pregunta No. 6
6. ¢Se puede construir una identidad visual en Riobamba?

En todo sitio se puede construir una identidad obviamente con la aplicacion de un macro plan
multidisciplinario impulsado principalmente por la municipalidad, el Ministerio de Turismo y la
Casa de la Cultura, que deberia considerar una malla curricular que otorgue reconocimientos a

los estudiantes de todos los niveles, que se destaquen en esta area.

Pregunta No. 7
7. ¢Qué importancia tiene la fotografia en la identidad?

Al ser un testimonio representa la identidad misma de una circunscripcion al punto que la sola

vision de la imagen nos indica la locacion.

Pregunta No. 8

8. ¢Cree que la utilizacion de la identidad riobambefia en la fotografia publicitaria seria

factible para la publicidad en la ciudad?

Absolutamente, més aun si se agregan prefijos o sufijos para los nombres de entidades publicas o
privadas de nivel nacional o extranjero que se radiquen en la ciudad. Todos sabemos, por ejemplo,
que AMBACAR, estad en Ambato.
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Tabla de resumen de las entrevistas

De la entrevistas realizadas a personas relacionadas con estudios en identidad, se obtuvo
informacion clara y precisa la cual es explicada mediante una tabla resumen en la cual se detalla

los aspectos méas importantes que se pudo obtener de cada uno de los entrevistados.

Tabla No. 2-3: Entrevistas Historiadores, profesores e investigadores.

Identidad

Identidad es el conjunto de elementos multidisciplinarios . tales como manifestaciones culturales,
actividades que nos dan sentido de pertenencia o que nos hacen sentimos parte de un algo, como un lugar,
una ciudad, una emia, un grupe o clase social, de una sociedad. Estas manifestaciones pueden ser
transmitidas de una generacién a otra, pero asi también ser aprendidas. ser llevadas de un lugar a otro y
ser mezacladas unas con otras, esto causa que la identidad de un pueblo o nacion vaya evolucionando.
El paso del tiempo también es un factor el cual ayuda a que la identidad, que estas manifestaciones vayan
cambiando no es lo mismo hablar de la identidad de un pueblo hace 100 afios que la del mismo pusblo en
la actualidad.

Identidad en Riobamba

Riobamba es considerada un ciudad multiémica y pluricultural, lo que hace que sea dificil definir una
identidad, si hablamos en el aspecto andino hay pueblos que tienen marcados sus rasgos de identidad
como son: las costumbres, las tradiciones, sus creeencias, su gastronomia, etc.

Vamos a mantener siempre presente que Ja idemidad de un pueblo o ciudad, va cambiando con el paso de
los asios, asi le sucedio a Riobamba sus rasgos de identidad siguen cambiando constantemente, varios
factores influyen en este cambio como la migracion, la llegada de modas o en otras palabras los
extrangerismos, eic. Basandonos en todos estos factores podemos decir que la identidad Riobamberia se
a ido contruyendo con el paso de los afios y que ain sigue en construccién.

Rasgos de Identidad

Costumbres y Fiestas wradicionales y religiosas.
Tradiciones

Arquitectura: Edificios histéricos, iglesias, parques, estacion del tren.

Atractivos Turisticos Naturales: Volcan Chimborazo.

Homado, helados de paila (San Francisco), cuy, cevichochos, embutido de la

Gastronomicos Ibénica, palanguetas de la Vienesa, tortillas de piedra, jugos de sal, etc.

Identidad Visual en Riobamba

En la urbe es posible construir una identidad visual basandonos en elementos caracteristicos de la ciudad,
la recoleccion de estos elementos dependen de un estudio, este trabajo de investigacion es una previa
hacia la elaboracion de este estudio dejando muy en claro que Riobamba cuenta con una identidad visual
muy presenie 1anto en su cultura, costumbres, tradiciones lugares reconocidos y caracteristicos, todos
estos estudiados con profundidad.

Realizado por: Gabriel Orozco, Socrates Silva. 2018.

Fuente: Entrevistas a expertos
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Mediante la tabla resumen se obtiene que los elementos de identidad son un factor importante
para la interpretacion visual, al tratarse de identidad riobambefia se ha identificado una serie de

rasgos de identidad clasificados en tres categorias:

Costumbres y Tradiciones: Dentro de este grupo se encuentran las fiestas populares que puedes
ser culturales como el inti Raymi, el carnaval, etc. y las religiosas como pases del nifio, semana

santa, etc.

Fotografia No. 1-3: Fiesta Popular — Carnavales de Riobamba
Realizado por: Gabriel Orozco, Socrates Silva. 2018

Fotografia No. 2-3: Fiesta Religiosa — Pases de nifio de Riobamba
Realizado por: Gabriel Orozco, Socrates Silva. 2018
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Atractivos Turisticos: Aqui contemplamos 2 subcategorias como son atractivos turisticos

arquitectdnicos y los atractivos turisticos naturales.

Fotografia No. 3-3: Arquitectonico — Catedral de Riobamba
Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018

Fotografia No. 4-3: Naturales — VVolcan Chimborazo
Realizado por: Gabriel Orozco, Socrates Silva. 2018

Gastronomia: Una variada gastronomia envuelve a la ciudad de Riobamba, platos tipicos que
caracterizan el sabor y olor de la comida riobambefia entre los cuales podemos mencionar el

hornado, cevichochos, helados de paila, tortillas de piedra, pan de la Vienesa, etc.
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Fotografia No. 5-3: Hornado de Riobamba

Realizado por: Gabriel Orozco, Socrates Silva. 2018

Fotografia No. 6-3: Pan de la Vienesa
Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018

3.3 Recopilacion y andlisis de la fotografia utilizada en la publicidad de la ciudad de
Riobamba

El objetivo es la recoleccién de informacion de los elementos a estudiar, ademas de guardar un
registro para su posterior analisis e interpretacion de los resultados haciendo un mayor énfasis en

concepto creativo e identidad relacionada a la ciudad de Riobamba.

Los parametros con los cuales se analiza las siguientes fotografias son recogidos de la
investigacion desarrollada en el presente trabajo de investigacion, en cuanto al analisis fotografico
publicitario se toma del cuadro resumen de las entrevistas realizadas a los fotdgrafos, en cambio
que al analisis de identidad se toma la informacién obtenida del cuadro resumen de las entrevistas

realizadas a los profesionales que tienen estudios relacionados a esta.
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3.3.1 Fichas explicativas

En las siguientes fichas explicativas se determinard mediante un andlisis que las publicidades
generadas por determinadas agencias publicitarias nacionales e internacionales cumplen con las
caracteristicas que se han obtenido de esta investigacion, para ser consideradas fotografias

publicitarias y de identidad.
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Tabla No. 3-3: Ficha de Observacion -TACA

MENSAJE PUBLICITARIO INEDITO Y DE IDENTIDAD.

' CONCEPTO CREATIVO

EFf ) ESTRATEGIC( E! mundo parece pequefio.
BENEFICIOS: vuelos son mas rapidos, confianza, multidestinos.
PROMESA: llegar a su destino en el menor tiempo posible con seguridad.
REASON WHY: una aerolinea multidestino.
INSIGHT: viajar réapido y seguro.
MATERIAL INEDITO: Material inédito basado en concepto creativo.
IMPACTO VISUAL: Launién de los elementos reales (edificios), con el globo hace que la vista

se dirija directamente a este punto.

NERAR UNA A ION.  Genera un sentimeinto de calidez y de seguridad.
IDENTIDAD
RASG( E DI [
ATRACTIVO TURISTICO:  Arquitecténico - rasca cielo Empire State
DIFUSION.
ALCANCE: Local - Nacional - Global
CONTEXTO: Cultural / multidestino

RESUMEN.- La fotografia cumple con las caracteristicas para considerarla fotografia publicitaria,
concepto creativo “"El mundo parece pequefno”, rasgo de identidad arquitecténico
edificios de los Estados Unidos destacando el rascacielo Empire State.

5 4 vt TACA&RNI})‘

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
Fuente: TACA
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Tabla No. 4-3: Ficha de Observacion - Heineken

MENSAJE PUBLICITARIO INEDITO Y DE IDENTIDAD.

CONCEPTO CREATIVO

History is made in Rome

original, un producto que demuestra su calidad

disfrutar la champions como disfutas tu Heineken

en donde se disfruta la final de la Champions

Italia, futbol

Material inédito basado en concepto creativo

El orden de los elementos genera un impacto directo a este, asi como hace
que cuando la observamos la relacionamos con el edificio simbolizado

N Genera la sensacién de pertenencia del producto a su pais de origen

IDENTIDAD

Arquitectonico - Coliseo de Roma

DIFUSION.

Local - Nacional - Global

Deportivo / arquitecténico

RESUMEN.- La fotografia cumple con las caracteristicas para considerarla fotografia publicitaria,
concepto creativo “History is made in Rome”, rasgo de identidad de Roma "“El
Coliseo” un atractivo turistico muy visitado

Realizado por: Gabriel Orozco, Socrates Silva. 2018.
Fuente: Heineken
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Tabla No. 5-3: Ficha de Observacion — Pringles

MENSAJE PUBLICITARIO INEDITO Y DE IDENTIDAD.
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: Feel Asia, feel Pringles.

BENEFICIOS: producto unico, sabores unicos.

PROMESA: sentir el sabor de Asia.

REASON WHY: conocer pringles en cualquier regién del mundo.

INSIGHT: Asia, Pringles, gastronomia asiatica.

MATERIAL INEDITO: Material inédito basado en concepto creativo.

IMPACTO VISUAL: Lasimplicidad de la composicién hace que se genere un punto de atencién
en el pato.

GENERAR UNA ACCION: su principal objetivo es informar el nuevo sabor del producto.

IDENTIDAD

RASGO DE IDENTIDAD

GASTRONOMICO: Plato tipico de China, tallarines.

DIFUSION.

ALCANCE: Local - Nacional - Global

CONTEXTO: Cultural / gastronémico

RESUMEN.- Fotografia que cumple con las caracteristicas para considerarla fotografia
publicitaria de identidad, concepto creativo “Feel Asia, feel Pringles” y rasgo de
identidad gastronémico, plato icénico de China, simbolismo papas simbolizan
tallarines.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
Fuente: Pringles
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Tabla No. 6-3: Ficha de Observacion — Spain is part of you

MENSAJE PUBLICITARIO INEDITO Y DE IDENTIDAD.
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: Espafa es parte de ti.

BENEFICIOS: comodidad, conocer lo nuestro, identificarnops con el pais.

PROMESA: reforzar nuestra identidad espafola.

REASON WHY: conocer el pais.

INSIGHT: somos Espafa.

MATERIAL INEDITO: Material inédito basado en concepto creativo.

IMPACTO VISUAL: Genera un impacto visual en las formas de los edificios, asi como también
en los diferentes tonos del color predominante.

GENERAR UNA ACCION: Genera el deseo de viajar y conocer los lugares de Espana.

IDENTIDAD

RASGO DE IDENTIDAD

ATRACTIVO TURISTICO: Arquitecténico - Edificios y calles de la ciudad de Barcelona.

DIFUSION.

ALCANCE: Nacional - local

CONTEXTO:; Cultural / turistica

RESUMEN.- Fotografia que cumple con las caracteristicas para considerarla fotografia
publicitariade identidad, concepto creativo “Spain is part of you" y rasgo de
identidad arquitectura iconica de las calles de Barcelona Espana.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
Fuente: Spain is part of you
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Tabla No. 7-3: Ficha de Observacion - Victoria

MENSAJE PUBLICITARIO INEDITO Y DE IDENTIDAD.

CONCEPTO CREATIVO

Lo que nos hace mexicanos

tradicion, sabor unico

disfrutar el sabor de una veredadera cerveza mexicana

saber que es lo nuestro

bebida que demuestra nuestra nacionalidad

Material inédito basado en concepto creativo

El personaje genera asombro y la composicion de elementos demuestra
un correcto uso de psicologia cromatica

Patriotismo, el ser mexicano

IDENTIDAD

Fiesta popular-Dia de muertos

DIFUSION.

Nacional - local

Cultural / gastronémico

RESUMEN.- Fotografia que cumple con las caracteristicas para considerarla fotografia
publicitaria de identidad, concepto creativo “Lo que nos hace ser mexicanos” y rasgo
de identidad fiesta popular Dia de Muertos, parte del patrimonio de Mexico

P~ -

Dia de Muertos.
Lo que nos hace

mexicanos.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
Fuente: La purepecha

68



Tabla No. 8-3: Ficha de Observacion- TAME

MENSAJE PUBLICITARIO INEDITO Y DE IDENTIDAD.

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

S t Las alas del Ecuador

NEF I05: comodidad, confianza

PROMESA: viaje seguro el cual seré inolvidable para el cliente

REASON WHY: conocer el pais.

ISIGHT: Viaje

Material inédito basado en concepto creativo

VISUA El contraste de colores es agradable, resaltando los elementos que
componen las alas

Sentimiento de viajar y conocer los sitios turisticos de Cuenca

IDENTIDAD
S TURISTICOS: Iglesias, edificios patrimoniales, monumentos
ASTRONOMIA: Mote, producto nativo de la ciudad de Cuenca

DIFUSION.

Nacional - local

Cultural / multidestino

RESUMEN.- La fotog(afu'a de es_ta publicidad cumple con todos los pardmetros para ser una
" fotografia publicitaria, fue creada bajo un concepto creativo inédito el cual es “Las
alas del Ecuador”, asi como también en el esta plasmado identidad de la ciudad de
Cuenca utilizando rasgos identitarios como iglesias , edificios patrimoniales y la
gastronomia propia de la urbe

CUENCA

tamg)

Realizado por: Gabriel Orozco y Socrates Silva. 2018.
Fuente: Tame
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3.3.2 Fichas de observacion

Con la directriz del cuadro explicativo de mensaje publicitario inédito y de identidad aplicado a
la fotografia publicitaria, se analizé distintos trabajos realizados en la ciudad de Riobamba, de los
cuales podemos hacer una breve explicacion para comprobar si tienen o no concepto estratégico
y valor identitario. (cada una de las fotografias analizadas, fueron tomadas de distintos medios de
la ciudad).

Tabla No. 9-3: Ficha de Observaciéon- Ceviches Lolita

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

[ CONCEPTO CREATIVO
ONCEPTO ESTRATEGICO: No posee concepto estratégico.
BENEFICIOS: Nutricién, tradicion, confianza.

PROMESA: Producto garantizado para el consumo.

REASON WHY: Un producto alimenticio que contribuye para la salud
INSIGHT: Alimento saludable.
MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material inédito

IMPACTO VISUAL: Los elementos por separado generan un leve impacto visual, no existe
composicion.

GENERAR UNA ACCION: informar
IDENTIDAD
RASGOS DE IDENTIDAD
GASTRONOMICO: cCeviche de chochos, plato tipico de la ciudad de Riobamba
DIFUSION.
ALCANCE: Nacional - local
CONTEXTO: Cultural / gastronémico

Numero de Registro:
FR-2013-01

Procedencia:
Revista Los Andes Abril 2013

Autor:
Anonimo

Titulo:
Ceviches Lolita

Afio/Epoca:
2013 - Abril (Fiestas Abrilefas

ANALISIS FOTOGRAFICO

Andlisis Publicitario:

Publicidad relacionada con la sociedad riobambefia, brinda informacion de sus productos, no posee
estética, no posee composicion

Andlisis de identidad:

La influencia cultural se enfatiza al ser una persona de la localidad, la cual da a conocer su producto,
evidenciando costumbres de la sociedad riobambefia (gastronomia), demostrando una identidad
simbdlica perteneciente a la ciudad

Rasgo de Identidad: Gastronémica (ceviches de chochos tipico de Riobamba)

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
Fuente: Revista Los Andes 2013
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Tabla No. 10-3: Ficha de Observacion- Optica Riobamba

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: No posee concepto estratégico.

BENEFICIOS: Tradicién, confianza.

PROMESA: Producto de calidad para problemas de vista.

REASON WHY: ---,

INSIGHT: Lentes, buena vista

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material inédito.

IMPACTO VISUAL: Existe un impacto visual en la composicion de la imagen los efectos y el
color rojo atrayente a la vista.

GENERAR UNA ACCION Informar,

IDENTIDAD

RASGOS DE IDENTIDAD

No existe rasgo de identidad riobambefia.

DIFUSION.

ALCANCE: Nacional - local

CONTEXTO: Salud

Numero de Registro:
FR-2013-02

Procedencia:
Revista Los Andes Abril 2013

Autor:
Anoénimo

Titulo:
Optica Riobamba

Afio/Epoca:
2013 - Abril (Fiestas Abrilefias

ANALISIS FOTOGRAFICO

Analisis Publicitario:

plataforma virtual.

Pieza gréfica publicitaria que identifica la localidad donde se encuentra el establecimiento, no posee
identidad salvo por el nombre de la ciudad, utiliza imagen posiblemente descargada de una

Anadlisis de identidad:

su cimplementaciéon de posible identidad es el nombre de la localidad.

La influencia cultural no es transmitida, su composicion demuestra un correcto uso de los elementos

Rasgo de Identidad: no posee rasgos de identidad, salvo por el nombre del local, tradicién
riobambena (Optica Riobamba).

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
Fuente: Revista Los Andes 2013
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Tabla No. 11-3: Ficha de Observacion- Chochos Dofia Mary

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: No posee concepto estratégico.

BENEFICIOS: Nutricién, tradicién, buena comida.

PROMESA: Producto garantizado para el consumo.

REASON WHY: Alimento que ayuda a una correcta nutricion.

INSIGHT: Alimento saludable.

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material inédito.

IMPACTO VISUAL: No genera un impacto visual, no tiene composicion.

GENERAR UNA ACCION: Informar.
IDENTIDAD
RASGOS DE IDENTIDAD
GASTRONOMICO: cCeviche de chochos, plato tipico de la ciudad de Riobamba
DIFUSION.

ALCANCE: Nacional - local

CONTEXTQ: Cultural

Numero de Registro:
FR-2014-01

Procedencia:
Revista La Prensa
Noviembre 2014

Autor:
Anénimo

Titulo:
Chochos Dona Mary

Afio/Epoca:
2014 - Noviembre

ANALISIS FOTOGRAFICO

Anadlisis Publicitario:

Publicidad relacionada con la gastronomia tipica de Riobamba, muestra falta de composicién en el
diseno, fotografias de identidad e inéditas son pieza fundamental para el mensaje que se desea
mostrar.

Andlisis de identidad:

La gastronomia riobambena es una fuerte influencia cuando de identidad y referencia publicitaria se
denomina, en la publicidad se muestra una composiciéon no agradable pero posee los rasgos
comunes de identidad y de manera puntual el valor inédito.

Rasgo de Identidad: Gastronémica (ceviches de chochos del Coliseo Teodoro G. de Riobamba)

Realizado por: Gabriel Orozco y Estuardo Silva 2018
Fuente: Revista La Prensa Noviembre 2014
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Tabla No. 12-3: Ficha de Observacién- Hospital de Especialidades San Juan

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: No posee concepto estratégico.

BENEFICIOS: cConfianza, buen servicio, hospitalidad.

PROMESA: Servicio de calidad.

REASON WHY: Tusalud y la de tu familia en manos de profesionales.

INSIGHT: salud, bienestar.

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material inédito.

IMPACTO VISUAL: No posee un impacto visual.

GENERAR UNA ACCION: Informar.

IDENTIDAD

RASGOS DE IDENTIDAD

No posee rasgos de identidad riobambenfa.

DIFUSION.

ALCANCE: Nacional - local

CONTEXTO: Salud

Numero de Registro:
FR-2014-02

Procedencia:
Revista La Prensa
Noviembre 2014

Autor:
Andénimo

Titulo:
Hospital de Especialidades
San Juan

Afio/Epoca:
2014 - Noviembre

ANALISIS FOTOGRAFICO

Analisis Publicitario:

El mensaje es claro y directo, composicion adecuada para que el publico objetivo mire las ventajas
que se obtiene en el establecimiento,

Anaélisis de identidad:

No posee identidad fotogréfica relacionada con la sociedad riobambefia salvo por una imagen del
predio, demuestra una composicion gréfica realizada con imagenes posiblemente descargadas de
bancos virtuales de imagen.

Rasgo de Identidad: no posee rasgos de identidad, la Unica imagen identitraria es la fotografia
del Hospital San Juan.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
Fuente: Revista Los Andes 2013
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Tabla No. 13-3: Ficha de Observacién - Hornados “Anita”

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: No posee concepto estratégico.

BENEFICIOS: Buena comida, gastronimia tradicional.

PROMESA: Producto garantizado para el consumo.

REASON WHY: Producto tradicional gastronémico con un sabor de excelecia.

INSIGHT: Alimento, tradicion, cultura.

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material inédito.

IMPACTO VISUAL: No posee un impacto visual.

GENERAR UNA ACCION: informar.

IDENTIDAD
RASGOS DE IDENTIDAD
GASTRONOMICO: Hornado de Riobamba.
DIFUSION.

ALCANCE: Nacional - local

CONTEXTO: Cultural/gastronémico

Numero de Registro:
FR-2015-01

Procedencia:
Revista Los Andes Abril 2015

Autor:
Andénimo

Titulo:
Hornados “Anita”

Afio/Epoca:
2015 - Abril

ANALISIS FOTOGRAFICO

Analisis Publicitario:

Brinda informacion de su producto principal, el grafisno no posee estética pero el mensaje es direc-
to hacia el publico.

Analisis de identidad:

El arte demuestra una referencia de idetidad cultural/gastronémica que esta muy arraigada con la
etnia de la cidadania riobambefia.

Rasgo de Identidad: Gastronémico (hornado, comida tipica de la ciudad) el rasgo identitario
que muestra al ciudadano riobamberio.

Realizado por: Gabriel Orozco, Socrates Silva. 2018.
Fuente: Revista Los Andes Abril 2015
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Tabla No. 14-3: Ficha de Observacién — Federacion Ecuatoriana de Andinismo

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: No posee concepto estratégico.

BENEFICIOS: salud, espiritu competitivo, mejorar el estado fisico.

PROMESA: =--eseree- :

REASON WHY: Servicio que ayuda a la salud y fortalecer el espiritu competitivo.

INSIGHT: Deporte, montafas.

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material inédito.

IMPACTO VISUAL: No posee un impacto visual,

GENERAR UNA ACCION: nformar.

IDENTIDAD

RASGOS DE IDENTIDAD

GASTRONOMICO: No posee rasgo de iedntidad riobambefia.

DIFUSION.

ALCANCE: Nacional - local

CONTEXTO: Deportivo

Numero de Registro:
FR-2015-02

Procedencia:
Revista Los Andes Abril 2015

Autor:
Anénimo

Titulo:
Federacion Ecuatoriana
de Andinismo

Afio/Epoca:
2015 - Abril

ANALISIS FOTOGRAFICO

Anadlisis Publicitario:

Publicidad relacionada con la actividad deportiva, se muestra un mensaje directo al publico objetivo,
delimita el campo deportivo pertinente.

Andlisis de identidad:

La identidad grafica del material publicitario no tiene nada que ver con la sociedad riobambefa por
factores étnicos de igual forma con la representacion de la montafa, viendo que esta imagen es una
fotografia de un nevado no perteneciente a nuestro pais.

Rasgo de Identidad: no posee rasgos de identidad.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
Fuente: Revista Los Andes Abril 2015
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Tabla No. 15-3: Ficha de Observacién — Bonanza Restaurante

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: No posee concepto estratégico.

BENEFICIOS: Nutricién, confianza, buena comida.

PROMESA: Producto garantizado para el consumo con un sabor Gnico.

REASON WHY: Producto que satisface a la comunidad.

INSIGHT: Alimento saludable, buena comida, buena atencién.

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material inédito.

IMPACTO VISUAL: Podemos ver distinguir un impacto en los colores utilizados apra el arte.
GENERAR UNA ACCION: Hambre.
IDENTIDAD
RASGOS DE IDENTIDAD
GASTRONOMICO: Comida riobambena.
DIFUSION.

ALCANCE: Nacional - local

CONTEXTO: Gastrondmico

Numero de Registro:
FR-2016-01

EL BONANZA

RESTAURANTE

Procedencia:
Revista Los Andes Abril 2016

Autor:
Anénimo

Titulo:
El Bonanza Restaurante

Afio/Epoca:
2016 - Abril

ANALISIS FOTOGRAFICO

Anadlisis Publicitario:

La publicidad delimita un servicio de variedad gastrondmica, es un mensaje directo a la sociedad, su
composiciéon no posee un espacio de descanso visual el cual confunde un poco para el impacto que
se necesita.

Analisis de identidad:

Dentro del contexto de identidad, demuestra una identidad no referente a la sociedad riobambefa
pero por tradicién y afios de servicio se puede incluir dentro de la cultura gastrondmica de la cidad,
una vez mas la identidad gastronémica se demuestra en la ciudad.

Rasgo de Identidad: Gastronémica, el cual es conocido con un restaurante de trayectoria en la
en Riobamba, un local con tradicion e icono de la ciudad.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
Fuente: Revista Los Andes Abril 2016
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Tabla No. 16-3: Ficha de Observacion — Mafor

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: No posee concepto estratégico.

BENEFICIOS: Buen servicio, buenos productos.

PROMESA: =seea- .

REASON WHY: ------ !

INSIGHT: productos varios en herramientas.

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material inédito.

IMPACTO VISUAL: La composicién de elementos le hace ser atrayente a la vista.

GENERAR UNA ACCION: Informar.

IDENTIDAD

RASGOS DE IDENTIDAD

No posee rasgo de identidad riobambenia.

DIFUSION.

ALCANCE: Nacional - local

CONTEXTOQO: Cultural

Numero de Registro:
FR-2016-02

Procedencia:
Revista Los Andes Abril 2016

Autor:
Anénimo

Titulo:
MAFOR

Afio/Epoca:
2016 - Abril

ANALISIS FOTOGRAFICO

Analisis Publicitario:

La composicion es agradable pero no posee un mensaje directo y de impacto para el publico objeti-
vo, el uso de imagenes de bancos virtuales es evidente,

Analisis de identidad:

La falta de identidad es notable, el mensaje que produce el material grafico es confuso para el
medio en el que se encuentra delimitado la composicién fotografical, no existe un factor de identi-
dad.

Rasgo de Identidad: no posee rasgos de identidad.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
Fuente: Revista Los Andes Abril 2016
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Tabla No. 17-3: Ficha de Observacién — Despertar

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: Tus hijos merecen la mejor educacion.

BENEFICIOS: Confianza, buen servicio.

PROMESA: La educacion de tus hijos en buenas manos.

REASON WHY: Diviertete aprendiendo.

INSIGHT: Educacién.

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material inédito.

IMPACTO VISUAL: No genera un impacto visual.

GENERAR UNA ACCION: Informar.

IDENTIDAD

RASGOS DE IDENTIDAD

DIFUSION.

ALCANCE: Nacional - local

CONTEXTO: Edicativo

Nimero de Registro:
FR-2017-01

Procedencia:
Revista La Prensa
Abril 2017

Autor:
Anénimo

Titulo:
Despertar

Afio/Epoca:
2017 - Abril

Biresadtn Km § 173 e Guane - Teldtons.: (61) 1304204
St

ANALISIS FOTOGRAFICO

Analisis Publicitario:

Muestra una fotografia realizada en el establecimiento, demostrando un impacto visual que genera
un mensaje de veracidad instantaneo, su composicion es adecuada para el fin requerido.

Andlisis de identidad:
La fotografia de muestra un material inédito el cual esta vinculado con la colectividad riobambena,
esta indica un centro educativo de la ciudad.

Rasgo de Identidad: No tiene un rasgo de identidada latente o a simple vista evidenciable.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sdcrates Silva. 2018.
Fuente: Revista Los Andes Abril 2016
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Tabla No. 18-3: Ficha de Observacién — Rio Gourmet

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: No posee concepto estratégico.

BENEFICIOS: Sevicio de calidad, formando excelentes profesionales.

PROMESA: Educacién de calidad con los mejores chefs.

REASON WHY: ----- .

INSIGHT: Educacién gastronémica.

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material inédito.

IMPACTO VISUAL: No genera un impacto visual.

GENERAR UNA ACCION: Informar.

IDENTIDAD

RASGOS DE IDENTIDAD

DIFUSION.

ALCANCE: Nacional - local

CONTEXTO: Gastronémico/educativo

Numero de Registro:
FR-2017 - 02

Procedencia:
Revista La Prensa
Abril 2017

Autor:
Anénimo

Titulo:
Rio Gourmet

Afio/Epoca:
2017 - Abril

ANALISIS FOTOGRAFICO

Analisis Publicitario:

La composicion del material grafico demuestra una correcta distribucion de los elementos de comu-
nicacion.

Anadlisis de identidad:

El material gréfico de identidad es inexistente, la utilizcion de graficos adquiridos en plataformas
virtuales es evidente.

Rasgo de Identidad: no posee rango de identidad.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
Fuente: Revista La Prensa 2017
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Tabla No. 19-3: Ficha de Observacién — El Monito

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: No posee concepto estratégico.

BENEFICIOS: variedades en general de todo plastico.

PROMESA: Lo mejor en calidad, distribuidores de toda la ciudad.

REASON WHY: Prestigio de ser los primeros en distribucién en toda la ciudad.

INSIGHT: Materiales de plastico.

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material inédito.

IMPACTO VISUAL: Los elementos por separado generan un leve impacto visual, no existe
composicion,

GENERAR UNA ACCION: Informar.

IDENTIDAD

RASGOS DE IDENTIDAD

No posee rasgos de identidad riobambenia.

DIFUSION.

ALCANCE: Nacional - local

CONTEXTO: ----

Numero de Registro: ; -
FR-2017 - 03 [ PIASTICOS EL

Procedencia:
Revista La Prensa
Abril 2017

Autor:
Andénimo

Titulo:
Plastico el Monito

Afio/Epoca:
2017 - Abril

ANALISIS FOTOGRAFICO

Analisis Publicitario:

El arte grafico denota una composicion agradable para el publico obejetivo, genera impacto visual,
posee un uso correcto de fotografia de producto.

Analisis de identidad:
E impacto de identidad es referido por el conociemiento de trayectoria del local comercial en la
ciudad de Riobamba.

Rasgo de Identidad: El local comercial que se visualiza en la publicidad, denota un identidad
riobambena, por el prestigio y tradicion que posee la misma.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
Fuente: Revista La Prensa 2017
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Tabla No. 20-3: Ficha de Observacién — Electrobahia

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: No posee concepto estratégico.

BENEFICIOS: Buen servicio, lo mejor en electrodomésticos.

PROMESA: Productos de calidad, garantizados

REASON WHY: ----- .

INSIGHT: Electrodomésticos.

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material inédito.

IMPACTO VISUAL: No posee un impacto visual.

GENERAR UNA ACCION: Informar.

IDENTIDAD

RASGOS DE IDENTIDAD

No posee rasgos de identidad riobambena.

DIFUSION.

ALCANCE: Nacional - local

CONTEXTO: ----

Numero de Registro:
FR-2017 - 04

Procedencia:
Revista La Prensa
Abril 2017

Autor:
Anénimo

Titulo:
Electrobahia CIA. LTDA.

Aflo/Epoca:
2017 - Abril

ANALISIS FOTOGRAFICO

Anadlisis Publicitario:
Los elementos gréaficos que componen el mensaje final, son de alto impacto generando expectativa.

Analisis de identidad:
No existen elementos de identidad, salvo por el nombre y reconocimiento del local en la ciudad.

Rasgo de Identidad: no posee rasgos de identidad.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
Fuente: Revista La Prensa 2017
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Tabla No. 21-3: Ficha de Observacién — Dia Mundial del Turismo

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: No posee concepto estratégico.

BENEFICIOS: Turismo, promocion de atractivos turisticos.

PROMESA: Conocer mas del Cantén Riobamba

REASON WHY: «---- 2

INSIGHT: Turismo.

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material inédito.

IMPACTO VISUAL: Impacto en la composicién de la fotografia, atrae a la vista del espectador.

GENERAR UNA ACCION: Deseo de viajar al lugar.

IDENTIDAD

RASGOS DE IDENTIDAD

ATRACTIVO TURISTICO: Natural - Nevado Chimborazo

DIFUSION.

ALCANCE: Nacional - local - internacional

CONTEXTO: Turistico

Numero de Registro:
FP-2017 - 01

Procedencia:
Fanpage Riobamba
2017

Autor:
GAD

Titulo:
Dia Mundial del Turismo.

RECORRIDOS GUIADOS

T Mo T1s 4 A VL e 1 PR ey

v out e " i
9 5 e e O enee

Afio/Epoca:
2017 - Octubre

ANALISIS FOTOGRAFICO

Analisis Publicitario:

Los elementos que componen el arte tienen un impacto directo, al promocionar un atractivo turisti-
co mostrando el lugar que se esta dando a conocer.

Anélisis de identidad:
Lo componen elementos que son propios de la identidad Riobambefa, como es el caso del nevado
Chimborazo.

Rasgo de Identidad: Nevado Chimborazo y paisajes de la zona.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sdcrates Silva. 2018.
Fuente: Fanpage Riobamba2017
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Tabla No. 22-3: Ficha de Observacién — Pases del nifio

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.

INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: No posee concepto estratégico.

BENEFICIOS: Espectaculo, celebracion.

PROMESA: Tradicién, diversion.

REASON WHY: - .

INSIGHT: Pases del nifio.

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material inédito.

IMPACTO VISUAL: Impacto visual en los colores y trajes caracteristicos de las fiestas de los
Pases de nifio.

GENERAR UNA ACCION

Informar y conocer, deseo de visitar.

IDENTIDAD

RASGOS DE IDENTIDAD

COSTUMBRE Y TRADICION: Fiesta religiosa - Pases del nifio.

DIFUSION.

ALCANCE: Nacional - local - internacional

CONTEXTO: turistico/tradicion

Numero de Registro:
FP-2017 - 02

Procedencia:
Fanpage Riobamba
2017

Autor:
GAD

Titulo:
Pases del Nifo.

Afio/Epoca:
2017 - Febrero

el Comt Cudndand de
" Puses del Nido
. Nherw of horer de vitae & Ud (1) &

ANALISIS FOTOGRAFICO

Analisis Publicitario:

llega al publico.

Cada uno de los elementos encontrados en el arte gréfico, componen un mensaje de impacrto que

Analisis de identidad:

Los elementos son propios de la cultura riobambefa, siendo estos de indole tradicional.

Rasgo de Identidad: Personajes tradicionales de los pases de nifo.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sdcrates Silva. 2018.

Fuente: Fanpage Riobamba2017
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Tabla No. 23-3: Ficha de Observacién — Riobamba es cultura

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

| CONCEPTO CREATIVO

ONCEPTO ESTRATEGICO: Riobamba es cultura.
BENEFICIOS: Degustar de comida tipica
PROMESA: El mejor producto en su categoria
REASON WHY: -----
INSIGHT: Comida tipica.
MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material inédito
IMPACTO VISUAL: Genera un impacto visual en la composiciéon de los elementos utilizados

para la fotografia

NERAR UNA ACCION: Informar
IDENTIDAD
RASGOS DE IDENTIDAD
GASTRONOMICO: Colada morada
DIFUSION.
ALCANCE: Nacional - local

CONTEXTO: Gastronémico

Numero de Registro:
FR-2017 - 03

Procedencia:
Fanpage Riobamba
2017

Autor:
GAD

Titulo:
Riobamba es cultura

Afio/Epoca:
2017 - Noviembre

ANALISIS FOTOGRAFICO

Anadlisis Publicitario:
La fotografia muestra elementos y una composicion que dan a conocer el producto.

Analisis de identidad:
Comida tipica de la ciudad de Riobamba

Rasgo de Identidad: Linguistico y productos de la regién

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.

Fuente: Fanpage Riobamba2017
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Tabla No. 24-3: Ficha de Observacién — 197 afos

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: No posee concepto estratégico.

BENEFICIOS: Dar a conocer una fecha histérica de la ciudad.

PROMESA:  ----

REASON WHY: ----- 3

INSIGHT: Fiestas de Riobamba.

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material inédito.

IMPACTO VISUAL: Genera un impacto visual en la composicién de los elementos utilizados
para la fotografia.

GENERAR UNA ACCION: Informar.
IDENTIDAD
RASGOS DE IDENTIDAD

ATRACTIVOS TURISTICOS:  Arquitecténico: La Catedral

DIFUSION.

ALCANCE: Nacional - local- internacional

CONTEXTO: Cultural

Numero de Registro:
FP-2017 - 04

Procedencia:
Fanpage Riobamba
2017

Autor:
GAD

Titulo:
197 Anos de Emancipacion
Politica.

Afio/Epoca:
2017 - Abril

ANALISIS FOTOGRAFICO

Anadlisis Publicitario:

La composicion es agradable muestra un mensaje directo y de impacto para el publico objetivo, el
uso de imagene propias de la ciudad es primordial,

Andlisis de identidad:

El uso de edificaciones propias de la ciudad, hace que sea un mensaje directo a la identidad riobam-
befa.

Rasgo de Identidad: Edificaciones de la ciudad / monumento.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
Fuente: Fanpage Riobamba2017
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Tabla No. 25-3: Ficha de Observacién — Mall del Centro

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.

INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO

No posee concepto estratégico.

BENEFICIOS: Producto de calidad.

PROMESA

REASON WHY

INSIGHT: Vestimenta.

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un

material inédito.

IMPACTO VISUAL: Composicién de la fotografia

GENERAR UNA ACCION: No genera accién.
IDENTIDAD

RASGOS DE IDENTIDAD

No posee rasgo de identidad riobambeno.

DIFUSION.

ALCANCE: Nacional - local

CONTEXTO: Moda

Numero de Registro:
FR-2015 - 04

Procedencia:
Revista La Prensa
Abril 2015

Autor:
Anénimo

Titulo:
Mall del Centro

Afio/Epoca:
2015 - Abril

ANALISIS FOTOGRAFICO

Anadlisis Publicitario:

Mensaje directo con material grafico de impacto, su composicién denota equilibrio.

Andlisis de identidad:

La fotografia demuestra extranjerismo, falta de identidad contundente.

Rasgo de Identidad: rasgos de identidad inexistentes.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
Fuente: Revista La Prensa 2015
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Tabla No. 26-3: Ficha de Observacién — Helados San Francisco

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: No posee concepto estratégico.

BENEFICIOS: Producto natural, tradicién,

PROMESA: Tradicicién y buen servicio.

REASON WHY: «--- :

INSIGHT: Producto refrescante, tradicion riobambenia.

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material inédito.

IMPACTO VISUAL: No existe una impacto visual.

GENERAR UNA ACCION: Tradicién.

IDENTIDAD
RASGOS DE IDENTIDAD
GASTRONOMICO: Helados de San Francisco tradicionales de la ciudad de Riobamba.
DIFUSION.

ALCANCE: Nacional - local

CONTEXTO: Gastronémico

Numero de Registro:
FR-2016 - 03

Procedencia:
Revista La Prensa
Abril 2016

Autor:
Andnimo

Titulo:
Helados San Francisco

Afo/Epoca:
2016 - Abril

ANALISIS FOTOGRAFICO

Analisis Publicitario:

Mensaje claro y directo, la composicion muestra un correcto uso de los elementos de comunicacion
basados la identidad que desean transmitir.

Analisis de identidad:

Es un elemto tradicional de la cultura riobambefa, la identidad gastronémica es reconocida de
forma inmediata.

Rasgo de ldentidad: Gastronémica (Helados de San Francisco), icono gastronémica de la ciudad.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018.
Fuente: Revista La Prensa 2016
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3.3.3 Propuestas de ejemplos basados en la investigacion

Se debe construir una identidad visual mediante elementos de la ciudad, con la recoleccién de
elementos icdnicos y culturales, pueden ser posibles siendo estos determinados bajo estudios

antropoldgicos previos.

Se determina que la implementacién de rasgos identitarios bajo factores y agentes publicitarios
en la comunidad riobambefia, hacen que la pregnancia de fotografias sean mas favorables en una
categorizacion gastronémica, siendo esta la que presenta una mayor aceptacién de mercado de la
fotografia publicitaria, pequefios establecimientos son capaces de gastar una produccion
fotografica gastrondmica de publicidad con identidad perteneciente a la cultura antes que otras
empresas de la comunidad local, por este motiva se debe realizar un refuerzo en las demas
referencias identitarias, para que puedan representar de una manera 6ptima mensajes inéditos

dirigidos hacia la sociedad que se encuentran referidos.

Para poder demostrar el correcto uso de una fotografia publicitaria inédita y de identidad, se toma

como referencia trabajos realizados bajo un concepto publicitario acertado para la ciudad.

El concepto creado: MIRA DIFERENTE; capta distintas actividades iconicas de la urbe
riobambefia, en este caso se puede identificar una fiesta religiosa, una escultura conocida en la
sociedad de Riohamba y un plato tipico de nuestra identidad, cada una con su respectivo slogan
que ayuda a referenciar las distintas actividades que se pueden realizar en la ciudad a partir del
mes de marzo, con el comienzo de la semana mayor hasta llegar al mes de abril para sus fiestas

de independencia.
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Tabla No. 27-3: Ejemplo Tradicién — Procesion del Sefior del Buen Suceso.

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: Mira Diferente.

BENEFICIOS: Dar a conocer una fecha iImportante en la cultura riobambefia.

PROMESA: Vivir la tradiclén.

REASON WHY: Tradicién y costumbre propla de la cludad.

INSIGHT: Semana Mayor (Semana Santa).

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material Inédito.

IMPACTO VISUAL: Expectativa por el comlenzo de Semana Santa en nuestra cludad.

GENERAR UNA ACCION: Informar.

IDENTIDAD

RASGOS DE IDENTIDAD

TRADICION: Proceslén del Sefior del Buen Suceso.

DIFUSION.

ALCANCE: Naclonal - local

CONTEXTO: Cultural

Numero de Reglstro:
2018 - 001

Procedencla:
Imagen e Identidad.

Autor:
Socrates S. - Gabriel O.

Titulo:
Mira Diferente,
VIVE LA TRADICION.
- e Dk tents
Afo/Epoca: VIVE LA TRADICION.

2018 - Marzo

ANALISIS FOTOGRAFICO

Analisis Publicitario:

y materlal publicitario Inédito Identitario pregnante para la socledad riobambefia

Con la correcta utllizaclén del concepto creativo (MIRA DIFERENTE), se puede realizar una fotografia

Anailisis de Identidad:
Las tradiclones y costumbres de la cludad, son reflejados en el materlal grafico

Rasgo de Identidad: Procesion del Sefior del Buen Suceso (Rlobamba - Ecuador)

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018
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Tabla No. 28-3: Ejemplo Arquitectonico —Monumento Pedro Vicente Maldonado.

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: Mira Diferente.

BENEFICIOS: Conocer los atractivos arquitecténicos de la cludad.

PROMESA: Mirar de una forma diferente a los atractivos de Rlobamba.

REASON WHY: Redescubrlr los atractivos de Rlobamba .

INSIGHT: Esculturas / Arquitectura.

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material Inédito.

IMPACTO VISUAL: Genera deseo, es atractiva a la vista, posee composiclén.

GENERAR UNA ACCION: Informar.

IDENTIDAD

RASGOS DE IDENTIDAD

ARQUITECTONICO: Escultura de Pedro Vicente Maldonado.

DIFUSION.

ALCANCE: Naclonal - local

CONTEXTO: Cultural

Numero de Reglstro:
2018 - 002

Procedencla:
Imagen e ldentidad.

Autor:
Sécrates S. - Gabriel O.

Titulo:
Mira Diferente,
DESCUBRE LO NUESTRO.

Afo/Epoca:
2018 - Marzo

ANALISIS FOTOGRAFICO

Analisis Publicltario:

Al tener un concepto creativo directriz (MIRA DIFERENTE), se obtlene un mensaje visual de alto
Impacto, denotando los atractivos princlpales que tlene la cludad.

Analisls de Identidad:
Los atractivos turisticos de la cludad son puntos clave para la generaclén de mensales visuales
atractivos para el publico objetivo

Rasgo de Identldad: Arquitecténico - Escultura de Pedro Vicente Maldonado.

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018
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Tabla No. 29-3: Ejemplo Gastronémico — Hornado, plato tipico de Riobamba.

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.
INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO: Mira Diferente.

BENEFICIOS: Nutriclén, tradicién, buena comida.

PROMESA: Producto garantizado para el consumo.

REASON WHY: Allmento que ayuda a una correcta nutricién.

INSIGHT: Allmento saludable.

MATERIAL INEDITO: El arte final demuestra un material Inédito.

IMPACTO VISUAL: Genera deseo, es atractiva a la vista, posee composliclén.

GENERAR UNA ACCION: Informar.

IDENTIDAD

RASGOS DE IDENTIDAD

GASTRONOMICO: Hornado, plato tipico de la cludad de Rlobamba

DIFUSION.

ALCANCE: Naclonal - local

CONTEXTO: Cultural

Numero de Registro:
2018 - 003

Procedencla:
Imagen e |dentidad.

Autor:
Socrates S. - Gabrlel O.

Titulo:

Mira Diferente,
DISFRUTA LA TRADICION.

Afio/Epoca:
2018 - Marzo

ANALISIS FOTOGRAFICO

Analisls Publicltario:

La utllizaclén adecuada de un concepto creativo (MIRA DIFERENTE), lleva a generar publicidad preg-
nante que permite una Identificacién certera con la socledad riobambeiia.

Anallsis de Identidad:

La gastronomia rlobambefia se evidencla, slendo esta una herramienta para un Impacto agradable al
consumidor, reforzando su concepto con el slogan DISFRUTA LA TRADICION.

Rasgo de Identidad: Gastronémica (Plato de Hornado, tipico de la Cludad de Rlobamba)

Realizado por: Gabriel Orozco, Sécrates Silva. 2018
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CAPITULO IV

4. MARCO PROPOSITIVO

4.1 Propuesta

Elaborar y producir un libro de fotografia comparativa de medios publicitarios, partiendo de

un concepto de comunicacion publicitaria.

4.2 Objetivo

Elaborar y producir un libro de fotografia comparativa de medios publicitarios, partiendo de

un concepto de comunicacion publicitaria.

4.3 Diagramacion del libro

4.3.1 Formato

Libro

4.3.2 Material o Soporte

El tamafio utilizado para la diagramacion es de 21cm x 21cm.

Para la impresion del libro se utiliza pasta dura de 0,4mm, para la portada y contraportada,

y las hojas internas INEN de 240 gramos.
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4.3.3 Tipografia

Se utiliza una tipografia san serif llamada Gotham y sus variaciones de familia.

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmno
pgrstuvwxyz

1234567890

4.3.4 Colores

Para dar realce a la informacién que se encentra en el libro se utiliza colores neutros
blanco y negro, que conjuntamente con la tipografia y demas elementos editoriales llegan

a transmitir un mismo mensaje.

4.3.5 Margenes

. -

175em

Figura 1-4: Margenes libro
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4.3.6 Reticula

175am 208em

103cm 1517 em

1205cm

Figura2-4: Reticula libro

4.3.7 Propuesta de portada

IMAGEN e
IDENTIDAD

Figura 3-4: Reticula libro
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4.3.8 Propuesta paginas internas

EJEMPLOS BASADOS
BAJO UN
CONCEPTO CREATIVO

Figura 4-4: Pagina interna — capitulo

Introduccién.

Fotografia publicitaria, identidad, mensaje visual, son conceptos que tienen relevancia
dentro del campo del lenguaje visual, permite tener un impacto hacia el espectador,
influenciando en su psiquis, pero, ¢Qué pasa cuando esta no esta ligada bajo un concep-
to estratégico y mucho menos no se relaciona con su entorno de identidad?.

En la ciudad de Riobamba, la comunicacién publicitaria, carece de un inicio, nudo y final,
demostrando que por la falta de estrategias comunicacionales, no se utilice una identi-
dad arraigada con la idiosincrasia de la sociedad, cada uno de los distintos medios de
publicidad muestran que al basarnos en . se desa jes paupé-
rrimos y de bajo impacto, la importancia de un correcto uso de la fotografia publicitaria
e inédita con referencias identitarias, ayudarian a reforzar conceptos y mentalidades
culturales.

Al analizar las distintas publicaciones de las revistas locales, se evidencia la inexistencia
de un concepto creativo, el cual es un problema para la generacién de material comuni-
cativo y mas aun para llegar a un publico objetivo, haciendo que no exista material foto-
gréfico inédito y mucho menos sin bases identitarias-culturales, conociendo que esta
herramienta publicitaria es un instrumento para: registro de informacién, mecanismo de
difusién, herramienta de marketing y tema u objeto de estudio.

Este trabajo investigativo trata de realizar observaciones fotograficas-publicitarias de
identidad riobambefia, que permita tener como referencia para trabajos futuros en
revistas, periédicos y otras publicaciones.

Figura 5-4: P4gina interna - textos
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TAME - Ecuador.
Las alas del Ecuador

La pieza grafica de Tame - Ecuador del afo 2009, realizada por la Agencia de Publicidad La Facultad de la
ciudad de Quito, es una de las pocas fotografias que muestra la importancia de la identided de las regiones
del pais donde se encuentra esta aerolinea, el concepto utilizado muestra la clara definicion de la cultura
ecuatoriana

CUENCA

Advertising Agency: Ls Facutad, Gu .

Croative Toam: Sebastidn Villagémesz. Germén Andrade, Santieg

Photographer: Rariro “aazar
2008

Figura 6-4: Pagina interna
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CONCLUSIONES

Una falta de estudios relacionada con la comunicacién grafica e identidad, muestran un
resultado paupérrimo en las publicidades generadas en la ciudad, revelando que estas no

contienen identidad alguna.

Al realizar el proyecto investigativo, mediante los resultados de las distintas recolecciones de
datos se determin6 que las referencias identitarias son pregnantes en la comunidad, ya que
construyen una relacion con el lugar de origen, esto conlleva a que sus elementos simbdlicos
como: costumbres y tradiciones, atractivos turisticos y gastronomia; se encuentren en un
compendio de significantes. Estos son los elementos que en primera instancia permiten una

identificacion con cada region, ciudad, pais, etc.

El impacto visual obtenido en distintos mensajes graficos relacionados con la fotografia en la
ciudad de Riobamba, poseen una mayor relacién con el &mbito artistico, ya que los
profesionales en la rama fotografica, se especializan en este campo, la falta de capacitacion
de este tipo de fotografia hace que acciones publicitarias sean de baja pregnancia en los

publicos a los que se dirige.

El desarrollo de mercado publicitario fotografico es escaso; grupos creativos, agencias,
disefadores freelance, etc., tienden a formar trabajos visuales basados mas a extranjerismos,
generando un desarrollo de falta de capacitacién en el &mbito cultural visual, esto se puede

observar en distintos medios comunicacionales.
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RECOMENDACIONES

El utilizar la identidad en fotografias no solo para el ambito turistico, sino también para la
promocion de productos propios de la region ayudara a que se genere una variedad de soportes
fotograficos mostrando también lo simple de una cultura y construyendo una vision actual y

real del pueblo.

Las universidades que cuentas con carreras como disefio grafico y produccion fotogréfica de
la ciudad pueden ayudar a que los fotdgrafos de Riobamba puedan especializarse en muchas
méas ramas de la fotografia, lanzando cursos, y talleres, asi como también desarrollar
exposiciones fotograficas para que las personas vean que existe un campo adn no explorado
como es la fotografia de productos o publicitaria, de esta forma se puede incentivar a que se

haya una especializacion en esta rama.

Los estudios superiores deben ser reforzados en cuanto al factor de identidad cultural puesto
que es parte de la historia, del dia a dia de una sociedad, rescatar y dar realce a lo que te
denomina ser parte de un pueblo, el incluir una materia relacionada a la identidad cultural en
el pensum académico de las carreras relacionadas con disefio grafico y de igual forma

desarrollar investigaciones antropoldgicas relacionadas con el disefio y la fotografia.
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GLOSARIO

Autodidacta: persona que se instruye y realiza el aprendizaje de nuevos conocimientos a través

de sus propios medios.

Brief: documento informativo breve y conciso del producto o servicio que da el cliente a la

agencia de publicidad.
Carnestolendas: periodo que comprende los tres dias anteriores al miércoles de ceniza.
Chagra: campesino pobre de la region andina de Ecuador.

Cultura Contemporénea: agrupacion de personas que comparten las mismas ideas y formas de

pensar, es una cultura emergente.

Cultura Visual: engloba una combinacion de los estudios culturales; historia del arte, teoria

critica, filosofia y antropologia

Elemento Identitario: compendio de creencias, valores y costumbres que identifican de

manera cultural a una sociedad.
Extranjerismos: palabra, expresion o giro procedentes de una lengua extranjera.
GADM: gobierno auténomo descentralizado.

Idiosincrasia: modo de ser que es caracteristico de una persona o cosa y la distingue de las

demas.
Multiétnico: que comprende o tiene caracteristicas de diversas etnias.

Persepcion Visual: funcion psiquica que permite al organismo captar, elaborar e interpretar la

informacion que llega desde el entorno.

Photovoice: metodologia participativa que se usa para investigacion, accion social y educacion

comunitaria.
Puctum: significado personal que se tiene de una fotografia.

Riobambefiidad: cronicas sobre la vida cotidiana de personajes de la ciudad de Riobamba.

Producto de varias entrevistas de personajes relevantes de la ciudad de Riobamba.

Studium: significado universal de una fotografia, valores conocidos por todos.



StoryTellers: arte de contar una historia, creacion y aprovechamiento de una atmésfera méagica

a través del relato. Conectar emocionalmente a través de una historia.

Workshop: evento en el cual personas pueden formarse sobre un tema determinado de manera

intensiva. Taller.
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ANEXOS

1. Encuestas

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO o —
FACULTAD DE INFORMATICA Y ELECTRONICA b5
ESCUELA DE DISENO GRAFICO Pac e oa rcmmkoca ¥ BT

Encuesta:

Objetivo: Conocer el tipo de preparacion, el nivel de conocimientos, y demas factores
relacionados con la fotografia publicitaria y su manejo en agencias publicitarias y estudios
creativos de Riobamba.

Agencias Publicitarias
CUESTIONARIO
1.- ¢ Cuénto tiempo lleva constituido como agencia publicitaria?
2-4 afios
4-10 afios
10 en adelante

2.-¢Qué servicios ofrece?

3.- Piensa que es importante el uso de la fotografia en la publicidad
Del 1 al 5 segun la importancia, sabiendo que 1 es poco importante y 5 es muy importante

1 2 3 4 5

4.- ¢Para realizar fotografias para la publicidad que realiza contrata?
Fotégrafo_

Baja fotos de internet (banco de imagenes)

Las realiza usted mismo__

5.- ¢ Con qué frecuencia utiliza cada una de estas herramientas?

Fotografo Banco de imagenes Usted



Alta
Media

Baja

6.- Considera que las fotografias que utiliza son inéditas.

Si.

No.

Porque:

7.- Cree que la publicidad y la fotogréafica publicitaria en la ciudad posee identidad
relacionada con la sociedad riobambenia.
Si.

No.

Porque:

8.- Mencione 3 caracteristicas de la identidad riobambefia.

Gracias por su colaboracion



ESCUELA SUPERIOR POLIT’ECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INFORMATICA'Y ELECTRONICA o ==
ESCUELA DE DISENO GRAFICO ila

FACULTAD DE INFORMA ICA ¥ ELECTROMCA

Encuesta:

Objetivo: Conocer el tipo de preparacion, el nivel de conocimientos, y demas factores
relacionados con la fotografia publicitaria en los fotdgrafos y disefiadores de Riobamba.

Fotografos
Edad: 18-24.... 25-34.... 35-45.... 45-54.... 55enadelante....
Cuestionario

1.- ¢Su educacién fotogréafica fue?

Empirica
Académica
Herencia

2.- ¢ Qué tipo de fotografia realiza?

Retratos
Artistica

Publicitaria
Modas

3.- ¢El negocio de la fotografia es rentable?

Si.

No.

Porque:

4.- ; Es importante la capacitacion fotografica?

Si.

No.

Porque:

5.- Considera que su trabajo es inédito o se basa en algo ya existente

Si.

No.

Porque:




6.- ¢ Conoce algo sobre fotografia publicitaria?

Si.

No.

Porque:

7.- Conoce algunos rasgos de la identidad Riobambefia, mencione 3.

Si.

NO.

8.- Cree que su trabajo esta vinculado con la identidad Riobambefia.

Gracias por su colaboracion



2. Entrevistas

2.1 Fichas de entrevistas profesionales de la fotografia

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO N —
FACULTAD DE INFORMATICA Y ELECTRONICA b5
ESCUELA DE DISENO GRAFICO FACULTAD DE INFORMATICA ¥ ELECTRONICA

Ficha de Entrevista:

Introduccidn: Se vio necesario la aplicacion de entrevistas, para dar a conocer que piensan los
profesionales acerca de en este caso la fotografia publicitaria, ademéas del conocimiento que tienen
sobre esta.

Obijetivo: Recolectar informacion acerca de la fotografia publicitaria como la ven profesionales
relacionados con esta rama.

Nombre del entrevistado:

Profesion:

Preguntas:

1. ¢Cual es la importancia de la fotografia en la publicidad?

2. (En la fotografia de publicidad hay lugar para la improvisacion o las imagenes estan
muy pensadas?

¢Consideras que las fotografias tienen identidad?

¢Cual es la importancia de realizar trabajos inéditos en el campo fotogréafico?

5. ¢Cbémo es un dia habitual en tu trabajo?

P w



2.2 Entrevistas personas relacionadas a la identidad de Riobamba

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZC g
FACULTAD DE INFORMATICA Y ELECTRONICA il:
ESCUELA DE DISENO GRAFICO FACULTAD DE INFORMATICA ¥ ELECTRONICA

Ficha de Entrevista:

Introduccidén: Se vio necesario la aplicacion de entrevistas, para dar a conocer acerca de la
identidad Riobambefia queriendo llegar a una informacion mas precisa se recurre a personas gque
se han relacionado con este tema, ya sea en la historia, cultura, tradiciones, etc., del pueblo
riobambefio.

Obijetivo: Recolectar informacion acerca de la identidad Riobambefia, mediante profesionales o
personas que conozcan de este tema.

Nombre del entrevistado:

Profesion:

Preguntas:

e (Qué esidentidad?

e (Riobamba cuenta con una identidad propia?

e (Desde cuando considera que Riobamba tiene identidad propia?

e (Cuales considera son los principales rasgos de la identidad riobambefia?

e (Existe educacién cultural y de identidad en nuestra sociedad?

e (Se puede construir una identidad visual en Riobamba?

e (Quéimportancia tiene la fotografia en la identidad?

e (Cree que la utilizaciéon de la identidad riobambeiia en la fotografia publicitaria seria
factible para la publicidad en la ciudad?



2.3. Entrevistas realizadas

Fotdgrafo: Gabriel Pazmifio — Entrevista



Fotdgrafo: Jorge Maldonado— Entrevista



3. Fichas de observacién

MENSAJE PUBLICITARIO INEDITO Y DE IDENTIDAD.
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO:

BENEFICIOS:

PROMESA:

REASON WHY:

INSIGHT:

MATERIAL INEDITO:

IDENTIDAD

RASGO DE IDENTIDAD:

ATRACTIVOS TURISTICOS:

GASTRONOMIA:

DIFUSION.

ALCANCE:

CONTEXTO:

RESUMEN.-

Fotografia Publicitaria




FOTOGRAFIA PUBLICITARIA INEDITA Y DE IDENTIDAD.

INFORMACION GENERAL

CONCEPTO CREATIVO

CONCEPTO ESTRATEGICO:

BENEFICIOS:

PROMESA:

REASON WHY:

INSIGHT:

MATERIAL INEDITO:

IDENTIDAD SIMBOLICA

REFERENCIA DE IDENTIDAD:

DELIMITACION:

CONTEXTO:

DIFUSION.

ALCANCE:

CONTEXTO:

Numero de Registro:

Procedencia:

Autor:

Titulo:

Ano/Epoca:

ANALISIS FOTOGRAFICO

Analisis Publicitario:

Analisis de identidad:

Rasgo de Identidad:




