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RESUMEN

En este trabajo de titulacion el objetivo principal fue la creacion de la marca Guaytambo y
aplicacion en un sistema de Packaging que promocione los productos frutales de la ciudad de
Ambato. Esta fue una investigacion bibliografica y de campo que recopil6 la informacion
relevante al gentilicio del nativo ambatefio “Guaytambo”, la produccion frutal de la ciudad y las
necesidades de los comerciantes y usuarios, remontandose a una técnica historica y a la vez
sintética que concrete la informacion especifica del proyecto. Conforme a la investigacion se
plantearon encuestas que determinaron estar al tanto de un sinnimero de aspectos fundamentales
en la creacion de la marca, diferentes sistemas Packaging para dar a conocer cuales son los méas
idoneos para la venta, la atraccion que pueden generar a los principales compradores y los medios
de publicidad a los que los comerciantes y clientes estan mas ligados en la actualidad. Estos
resultados estan reflejados en los elementos graficos, desarrollados en correcta funcionalidad, los
mismos que han sido validados con diferentes tipos de encuestas determinando un analisis
cualitativo de la satisfaccion que han generado y los cambios procedentes a estos. Se enfoco un
plan de medios para la publicidad tanto en el planteamiento de vallas publicitarias y redes sociales.
Se concluye que la marca “Guaytambo” desarrollada como refuerzo en la pregnancia de la
produccién frutal de la ciudad de Ambato mejora notablemente el crecimiento de las ventas de
los comerciantes y permite que el cliente posea un elemento tangible que quede impregnado en
su mente para procedentes compras. Se recomienda que los comerciantes se deben apoyar sobre
estos elementos graficos que promocionen de una mejor manera su produccion frutal, su arduo

esfuerzo y dedicacion.

PALABRAS CLAVE: <TECNOLOGIA Y CIENCIAS DE LA INGENIERIA>, <DISENO
GRAFICO>, <PUBLICIDAD>, <DISENO DE MARCA>, <ENVASE (PACKAGING)>,
<MEDIOS PUBLICITARIOS>, <PRODUCCION FRUTAL>.
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ABSTRACT

In this degree work, the main objective was the creation of the Guaytambo brand and application
in a Packaging system that promotes the fruit products of Ambato city. This bibliographical and
field research compiled the relevant information to the native person of Ambato "Guaytambo",
the fruit production of the city and the needs of the merchants and users, going back to a historical
and synthetic technique that makes the information specific to the project. According to the
research, surveys were made that determined to be aware of a number of fundamental aspects in
the creation of the brand, different packaging systems to make know which are the most suitable
for sale, the attraction that can generate the main buyers and the advertising media to which the
merchants and customers are more closely linked at present. These results are reflected in the
graphic elements, developed in correct functionality, which have been validated with different
types of surveys, determining a qualitative analysis of the satisfaction they have generated and
the changes coming from them. A media plan for advertising was focused on billboards as well
as social networks. It is concluded that "Guaytambo" brand developed as a reinforcement in the
redolence of the fruit production of Ambato city significantly improves the sales growth of the
merchants and allows the client to have a tangible element that is impregnated in his mind to
comimg purchases. It is recommended that merchants should support themselves on these graphic

elements that promote in a better way their fruit production, their arduous effort and dedication.

KEYWORDS: <TECHNOLOGY AND ENGINEERING SCIENCES>, <GRAPHIC
DESIGN>, <ADVERTISING>, <BRAND DESIGN>, <CONTAINER (PACKAGING)>,
<ADVERTISING MEDIA>, <FRUIT PRODUCTION>.
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INTRODUCCION

Antecedentes:

El Guaytambo recoge una ardua historia como producto frutal, como en si, al seudénimo
afectuoso que se le otorga a la persona que es autéctona de la ciudad de Ambato, capital de la
provincia de Tungurahua. Varios diccionarios mencionan al término como una fruta delicada que
se asemeja al durazno pero como peculiaridades de poseer una pulpa blanca jugosa, y otra; como
un adjetivo para el gentilicio ambatefio nativo de la ciudad. (Alvarez, 2014)

La ciudad de Ambato es considerada como un paraiso frutal, sus pobladores han aprovechado de
la mejor manera sus huertos frutales y han querido tomarlos parte para el trabajo y subsistencia
de sus hogares. El problema surge en que dicha produccion frutal necesita ser mas difundida.
(Alvarez, 2014)

En la Universidad Técnica de Ambato ya se ha realizado esta investigacion, el presente trabajo
investigativo, tiene como finalidad, rescatar la esencia que transmitia un icono importante dentro
de la sociedad Ambatena “El Guaytambito”, que por varios motivos graficos desaparecio a
principio de los afios 90's, y su existencia se centraba a socializar los valores, costumbres y
educacion entre habitantes ambatefios, mejorando el convivir ciudadano y la comunicacion social
teniendo como autor a Carla Marcela Cedefio Amancha, proponiendo como finalidad incentivar
aspectos sociales y culturales de la ciudadania Ambatefia; pero, hace falta promocionar en si con
estos aspectos a los ambatefios con productos que los caracterice y sean idéneos del sector.
(Cedefio, 2015)

Este proyecto est encaminado a trabajar con los comerciantes minoristas ubicados en las entradas
de la Ciudad de Ambato, pues son principalmente aquellos vendedores que al momento de
ingresar a la ciudad los turistas adquieren los productos frutales. Los turistas al visitar la ciudad
de Ambato adquieren flores, frutas y pan pero en especial las frutas y productos que derivan de
ellas como mermeladas, aromas y demas que al llevarlos no llevan en si una imagen que
represente a la ciudad, lo que podria garantizar una pregnancia de la ciudad de Ambato en cémo
se distribuyen sus productos; en que el disefio es necesario y es el medio que permite potencializar
esta idea para que se fomente y fortalezca la imagen de la ciudad de Ambato como productora

frutal.



Justificacion Aplicativa

La realizacion de este proyecto estd basada en que los comerciantes de las entradas y salidas de
la ciudad de Ambato no posee un icono gréafico que los identifique y que promocione los
principales productos que los caracteriza tanto en el sector frutal mediante una conjugacion del
término gentilicio Guaytambo, trasmitiendo en si sus caracteristicas innatas; se ha llegado a esta
solucion pues es la manera mas Optima para el ambatefio resaltando su funcionalidad y

versatilidad en distintos soportes.

Como Sistema Packaging presenta como objetivo primario de cautivar la atencién de los clientes
y ser la principal ventana de comunicacion hacia el consumidor; siendo esta la ciencia, el arte y
la tecnologia de inclusion o proteccion de productos para la distribucidn, el almacenaje, la venta,

y el empleo.

El incentivar un buen packaging es quizas el elemento que hace mas perdurable la imagen de
marca de un determinado producto. Aspectos como lo funcional, lo reutilizable que sea y que su
disefio sea atractivo son esenciales para que el envase se convierta en un valioso afadido al

producto final.

La campafia grafica es un medio para que la poblacién ambatefia se apropie de este icono
“Guaytambo”, la misma que se realizara con el apoyo de una animacion 3D que permitird que

proyecto interactde con la poblacion.



Objetivos

Objetivo general:

Crear la marca Guaytambo y aplicarla en un sistema de packaging que promocione los productos

frutales de la ciudad de Ambato.

Obijetivos especificos:

« Identificar elementos visuales y semanticos que direccionen el disefio de la marca del
Guaytambo.

« Establecer las caracteristicas que debe tener un sistema de packaging de acuerdo a las

necesidades de los distribuidores de los productos frutales de la ciudad de Ambato.

« Disefiar un sistema grafico que promociones los productos frutales a través del uso del
packaging.



CAPITULO |

1. MARCO TEORICO REFERENCIAL

1.1 Ambato y su produccion

Ambato es una ciudad, una urbe, un suburbio que se ha convertido hoy en dia establemente por
un sinnimero de sucesos a lo largo de toda su historia. Empezando con su fundacion, su simbdlico
esquema arquitectdnico se encuentra en la actualidad reformada, después del terremoto suscitado
en el afio de 1949. El funesto acontecimiento concibié una permutacion en las viviendas de sus
pobladores, en la industria, en la infraestructura, en la economia, etc., pero de manera progresiva

en el espiritu de su gente ambatefia. (Rosas, 2015, p. 5)

La transmutacion de la ciudad contintio de manera efectiva, pues todo su pueblo resucito de entre
los escombros que habia provocado el fatidico suceso. Ambato al constar de una adecuada
ubicacion geogréafica otorga una gran cantidad de comodidades para desarrollar un sinnimero de

emprendimientos en el campo industrial y comercial. (Rosas, 2015, p. 5)

Figura 1-1: Ciudad de Ambato

Fuente: http://cebi.edu.ec/archivos/fck_archivos/image/paginas/ambato.jpg



1.1.1 Antecedentes de la ciudad

Ambato al ser capital de la provincia de Tungurahua es también el Canton principal de la misma,
estd ubicada en una pequefia pero muy viva hondonada, por encima de la orilla derecha del rio
Ambato que le ha da su nombre, a unos 2.600 metros sobre el nivel del mar, posee un clima
templado décil en una aproximacion de 14 °,5 como temperatura media con oscilaciones que
alcanzan hasta los 22 °,56 como temperatura maximay 8 °,75 como temperatura minima. (Nicola,
1997, p. 142)

En la ciudad rodean gustosas y atractivas vegas protegidas de verdor perenne, que deleitan con su
hermosura floreciente a todos los que conocen por primera vez. En este sector se extiende una
espaciosa faja de terreno que desciende a la orilla derecha de la ciudad de Ambato que evoca en
una ribera ancha donde ha surtido la actual barriada “Miraflores”, bellos y confortables chale’s,
los vergeles alusivos del sector de Ficoa, sectores privilegiados de don Juan Montalvo, y donde

moldeo el Maestro un sinnimero de sus obras inmortales. (Nicola, 1997, p. 142)

Con el pasar de los afios, Ambato ha desarrollado inconcebibles progresos en todas las
disposiciones de la actividad; siendo de percatarse que la mayoria de estos se han ocasionado
Unicamente al empuje y esfuerzo de sus habitantes. La ciudad posee una gran cantidad de
edificaciones de atencion puablica de gran importancia en cuales se cabe mencionar —El Palacio
de Gobierno, —El Palacio Municipal, —EI Hospital Civil, —El Colegio la Providencia, —El Colegio
Bolivar, —La Quinta Normal de Agricultura, etc.; al igual posee edificaciones particulares que se
han creado en base a otras instituciones y estas superan a las mejores de otras ciudades
importantes del Pais. (Nicola, 1997, p. 142)

Conserva también Ambato un distinguido sal6n de espectaculos, nombrado el Teatro Viteri y un
hermoso parque, donde se enarbola la majestuosa estatua de Montalvo, el ilustre escritor orgullo
de todo su pueblo y virtud del Continente y de la raza. Desempefian en la ciudad importantes
centros de cultura que en le historia se mencionan: La Biblioteca del Colegio “Bolivar”, y la de
“Autores Nacionales”, que funcionan en la “Casa de Montalvo”. La primera posee mas de 6.000
ejemplares, como también de un gran numero de folletos, periddicos, etc.; y engrandece cada dia
su patrimonio de obras con modernas y apreciables adquisiciones. En el segundo establecimiento

se ha dispuesto una minuciosa recoleccion de la bibliografia nacional. (Nicola, 1997, p. 142)



1.1.1.1 Geografia

Ambato esta comprendida de una totalidad de 15 parroquias o localidades menores, las cuales

poseen caserios algunas de estas de gran importancia.

Figura 2-1: Parroquias de la ciudad de Ambato

Fuente: http://sinmiedosec.com/wp-content/uploads/2016/01/Lista-Parroquias-Urbanas-y-Rurales-de-

Ambato.jpg

La Parroquia de Atocha, ubicada sobre la orilla del lado izquierdo de la ciudad, envuelta de
magnificos y atractivos huertos; de un sinnimero de exuberantes de estos se hallan la pretérita
residencia del célebre poeta Juan Leon Mera, autor del Himno Nacional del Ecuador; y la Liria,
agraciada pertenencia patrimonial de la familia Martinez, tan fructuosa en personajes ilustres.
(Nicola, 1997, p. 143)

Santa Rosa.- Parroquia eclesiéstica y civil, sus habitantes son de raza blanca natural; pues estos

proceden de espafioles que, desde su conquista fue el lugar donde moraron. (Nicola, 1997, p. 144)

Sus habitantes desarrollan variadas actividades, concretando la agriculturay a la industria del pan,
como una de sus principales al trasladarlos a lugares fuera de la provincia. Elabora gran cantidad
de cereal y patatas, los que se comercializa en la mayor parte en mercados lindantes. A pesar de
poseer un clima frio, se desarrolla de manera satisfactoria la produccidn en sus campos fértiles.
(Nicola, 1997, p. 144)



Esta parroquia es una de las mas antiguas. En la actualidad posee de dos establecimientos fiscales
para la educacién de méas de 400 nifios, y diversos particulares; servicio telegréfico y de

comunicacioén con la ciudad de Ambato, vias para vehiculos, etc. (Nicola, 1997, p. 144)

Mocha.- Otra parroquia ubicada vecino a la linea férrea al Ferrocarril del Sur, de por medio de la
ciudad de Riobamba y la ciudad de Ambato, disfruta de mejorias en el desarrollo del comercio,
que radica en la exportacion de sus mercados agrarios a gran escala, en importancia: mellocos,
habas, papas, lentejas, lanas, etc. La gente de escasos recursos econdmicos, vive en base al fruto
del comercio y actividades desarrolladas con pequefias industrias, pero eficaces, a la cercania del
ferrocarril. (Nicola, 1997, p. 144)

Es una zona que posee un clima frio, histéricamente, es un territorio de un sinnimero de
memorias; pues, en el Imperio Incésico, fue localidad de gran importancia, en donde mochas asi
nombrados los indios, forjaron esplendor de soberbia bravura y de carécter heroico, cuando
arribaron los colonialistas del Per(, enfrentandose y resistiendo con gran valentia al arrojo de

armas dominantes del pueblo espafiol irreflexivo. (Nicola, 1997, p. 144)

Con gran poderio e influencia guerrera, sometidos al Reino de Quito, Mocha fue determinada por
varios de ellos para la constitucion de una nueva ciudad. Ahi se instauraron en resultado, desde
1534. Fuera de esto, el clima severamente frio les provoco a refugiarse en otro territorio, y
diversos llegaron a establecer el primer asiento de la ciudad de Ambato, devastado por el
terremoto de 1698. (Nicola, 1997, p. 144)

El magno terremoto del 4 de febrero de 1797, concluyo definitivamente con las Ultimas huellas
de Mocha. Con el pasar de los afios, en agradecimiento al ferrocarril del Sur, alcanzase a ser por
lo menos lo que es hoy en dia. Es una parroquia eclesiastica y civil, con algunas escuelas fiscales
y particulares, con servicios de comunicacion, y esta fusionada a las demas localidades de

Tungurahua por sus vias férreas y carreteras. (Nicola, 1997, p. 144)

Huachi.- Parroquia con poblacién disgregada en una gran llanura, con actividad agricola en la
produccion de fresas, deleite para toda la poblacion. Esta parroquia conlleva una gran historia, es
citada como un territorio aciago; pues fracasaron ahi, por dos ocasiones contiguas, las armas

libertadoras, en desemejante disputa contra las fuerzas realistas. (Nicola, 1997, p. 144)
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La primera de estas fue el 22 de Noviembre de 1820. La ciudad de Ambato estaba en posesion
por Urdaneta, en gratitud al esfuerzo patri6tico de esta ciudad, que vencio, el 12 de Noviembre,
la guardia realista. Aymerich habia mandado al teniente coronel Francisco Gonzalez en conjunto
a un gran ejército para enfrentarse en contra a Urdaneta. Saliendo asi en camino a los territorios
de Huachi, donde se hall6 con el regimiento de Gonzalez. Posteriormente de una audaz disputa,
fueron, a consumacion, dominados los patriotas, dejando inmensidad de penados y mas de 800
fallecidos, inclusivamente 3 cafiones, artefactos, caballos, municiones, etc. (Nicola, 1997, p. 144)

La brutalidad de aquellos espafioles, posterior de haber ganado este triunfo, llegé al ensuefio:
aquellos pueblos que delimitaban el lugar del enfrentamiento soportaron ofensas, abusos y toda
variedad de injusticias. Unos pocos patriotas de autoridad, y ciudadanos desarmados, fueron
aprensivamente matados. La segunda catastrofe que sucedié en Huachi, fue el 15 de Septiembre
de 1821, es decir, a pocos meses de la primera derrota antes mencionada. En este momento fue el
General Sucre el rendido, y el presidente Aymerich, fue en triunfador. En esta vez la tropa patriota
desarticulada por completo, no obstante las bajas producidas en los triunfadores escalaban a mas

de mil, incluso el cruel asesino Payol. (Nicola, 1997, p. 144)

Reincidiéndose el atraco en Ambato, y rehaciéndose las muertes por los pequefios territorios
colindantes. El general Sucre debi6 huir por las zonas de Pilahuin, con algunos y comandado por
el campesino Espin, quien la historia lo menciona como patriota y honesto. Con el pasar de los
afios, estos territorios guardan en si, recuerdos del espiritu patriota que hoy en dia estan cubiertos
de fresales, en que ahora reside una importante parroquia de nobles habitantes de Ambato.
(Nicola, 1997, p. 144)

Quero.- En la historia remarca a esta parroguia como morada de espafioles. En el afio de 1797,
debido al terremoto esta residencia desapareci6. Hoy en dia es una parroquia de nobles
trabajadores habiles en tallar en madera; fabricando asi un sinnimero de objetos de madera con
alta explotacién en los mercados provinciales. Otra de sus actividades que engalanan en las ferias
y exposiciones regionales, es el trabajo realizado en ebanisteria. Su pueblo es noble, muchos de
ellos estan dedicados a la industria de los tejidos de lana, ponchos, jergas, frazadas, etc. (Nicola,
1997, p. 145)



Tisaleo.- Parroquia que en los Gltimos afios ha desarrollado un gran desarrollo y grandes avances
en gratitud al enardecimiento de sus moradores y a la presioén que le han dado las autoridades
respectivas. Gracias a esto, esta parroquia cuenta con escuelas, se une a las demas poblaciones
por sus excelentes vias. Cuenta con un buen servicio de comunicacion. Su juventud estd muy

comprometida al deporte. (Nicola, 1997, p. 146)

Sus habitantes son gente humilde que se han dedicado hoy en dia a la produccion de zapatos y
guitarras, en la parte agricola, se desenvuelven de gran forma con la explotacion de fresas, moras,

papas, reina claudia, etc. (Nicola, 1997, p. 146)

Quisapincha.- Se posiciona como parroguia de Ambato gracias a esfuerzos constantes. Los indios
conocidos como quisapinchas le dieron obstinada firmeza a Pedro de Alvarado en su viaje al
Reino de Quito, y prestando atencién que ya otros espafioles habian cruzado por alrededor de este
territorio, delibero prudentemente, alejarse y formalizar un acuerdo, por el cual se apartaria de
estos sectores. Hoy en dia, Quisapincha es una parroquia que se dedica a la crianza de ganado, a
la agricultura en todo tipo y variedad, su gente es humilde y gozan de un gran patrimonio
intangible. (Nicola, 1997, p. 146)

Pasa y Pilahuin.- Territorios de elevacion imponente, de climas frios, pero abundantes en la
conformacion de praderas, por estas, se desenvuelven un sinnimero de rebafios tanto en ganado
vacuno como en ovino. En la agricultura, producen una gran cantidad de cereales y frutas
atractivas. En el comercio, se dedican al mercadeo de leche, quesos, cuero, etc., y sus productos

agricolas en toda variedad. (Nicola, 1997, p. 146)

Cevallos, Montalvo y San Bartolomé.- Parroquias que han progresado notablemente en sus
labores. Una de estas, es comercial, al tener a la linea férrea como un punto positivo para poder
comercializar le favorece para el resultado; otra de estas actividades es la de la industria del pan,

muy apreciado para sus pobladores y visitantes. (Nicola, 1997, p. 146)

Totoras, Picaihua e Izamba.- Imponentes en la agricultura e industrias de gran beneficio, muy
reconocida al igual en la industria de tejidos de fibra de cabuya conocidas también como maguey

0 henequén, dedicandose a esta actividad muchas familias del sector. (Nicola, 1997, p. 146)



Todas las parroquias mencionadas enmarcan grandes avances en su desarrollo agricola, comercial
e industrial; proponiendo mejor cada dia para el beneficio propio y de su sector. Cabeceras y
Caserios adjuntos a estas, poseen buenas escuelas. La poblacion escolar es muy demandante, sus
edificaciones escolares del distrito rural han sido levantadas con erogaciones de manera voluntaria

de los habitantes; sin esperar, de alguna retribucion popular. (Nicola, 1997, p. 146)

1.1.1.2 Turismo

Ambato como tierra de Flores, Frutas y Pan, ha destacado como encanto del Ecuador. Su turismo
ha generado gran comercio dentro de sus habitantes y cada dia mas progresivo, con posesion de
sitios y atractivos turisticos por visitar. Considerada como urbe para el turismo nacional y
extranjero, marcada como por sus lugares como patrimonio de esta bella ciudad. Su historia y

legado deja en la actualidad sitios de gran importancia a mencionar. (Ecuador Turistico, 2013)

La Casa de Montalvo.- Engalana reliquias de ser hombre ilustre escritor Don Juan Montalvo, en
conjunto a un Mausoleo donde descansan los restos del célebre ambatefio, se encuentra ubicada
en las calles Montalvo y Bolivar esquina, en union con lugares que llevan historia de la misma
ciudad. En su interior escenifica la situacion real del periodo de tan distinguido personaje.
Mausoleo que fue construido ante decision del Consejo Municipal de Ambato para fijar una zona
en el que se consignen los restos del ilustre escritor ambatefio, que poseian en la ciudad de
Guayaquil desde 1889. (Ecuador Turistico, 2013)

La Casa del Portal.- Edificacion antigua con uso moderno ubicada en las calles Avenida Sucre
entre las calles Quito y Montalvo, en frente del parque Montalvo. Este lugar es adecuado para
exposiciones culturales y grandes celebraciones que conlleva la ciudad, en la misma se halla por
divisar sitios comerciales donde ambatefios obran cada dia, cuenta a su costado con la Biblioteca
que esta dotada con la recoleccion de volumenes de varios artistas, ilustres y demas de todo el

territorio ecuatoriano. (Ecuador Turistico, 2013)

Parque Montalvo.- Disiente con la majestuosa construccion histérica de la iglesia de la Catedral,
el Municipio, Consejo Provincial de la ciudad, y la Casa del Portal. Este parque posee atractivos
ornamentales como: el pino, el taraxaco, la araucaria, la palma de jardin, las guabas herbaceas,

entre otras. Desplegandose por esta, especies animales como: palomas, gorriones y mirlos. Su
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atractivo situado en su interior céntrico es el monumento al escritor Juan Montalvo, forjado en
bronce, en un pedestal de marmol. (https://www.ec.viajandox.com/tungurahua/ambato-C110,
2018)

Museo de la Unidad Educativa Bolivar.- Este museo dio apertura en el afio de 1920 con una
antecdmara de Ciencias Naturales, en la actualidad esté instalada de nueve secciones subdivididas
en: Anatomia Humana y Boténica, Numismatica, Zoologia, Petrografia, Entomologia, Etnografia,
Arqueologia, Mineralogia, todas destacan la historia del Ecuador. Se encuentra ubicado en las
calles Sucre y Lalama. En la historia se nombran lugares que han progresado por el empuje de

sus ambatefios como la Catedral y Quisapincha. (Ecuador Turistico, 2013)

-Quisapincha.- lugar turistico en donde se puede encontrar y adquirir un sinnimero de artesanias
Unicas confeccionadas en cuero a mano por artesanos de este territorio de la ciudad. Citamos
articulos como: pantalones de cuero, chompas de cuero zapatos de cuero, artesanias en general;
cada una se destaca por su ardua labor y menor costo en el mercado. Esta ubicadaa 10 kilémetros

de la ciudad, con vias buenas para poder arribar. (Ecuador Turistico, 2013)

Quintas.- Son lugares turisticos, patrimonios tangibles de la ciudad de Ambato que en la historia
han albergado a hombres ilustres y hoy en la actualidad son moradas que llegan visitantes
ecuatorianos y extranjeros que ha contemplado tan majestuosos lugares acompafadas de grandes
obras, y con gran riqueza natural. Quintas que menciona son: La Quinta de Mera, La Quinta de
Luis A. Martinez y la Quinta de Montalvo. (https://www.ec.viajandox.com/tungurahua/ambato-
C110, 2018)

-La Quinta de Mera.- Juan Ledn Mera escritor ambatefio, cantor de la Patria y su familia fueron
personas que convivieron ahi, hoy en dia posee gran valor arquitecténico, elaborada con
materiales de la época colonial. Admirada por su jardin botanico, se encuentran las obras
pictéricas, el mobiliario, documentos y escritos que recrean la vida de Mera. Se ubica en la

parroquia de Atocha. (https://www.ec.viajandox.com/tungurahua/ambato-C110, 2018)

Quinta que conserva de dos franjas de cordialidad; la primera se alude la parte histérica
correspondiente a su vivienda dotada de once habitaciones, donde se presentan cuadros del ilustre

de la vida literaria; la segunda zona de simpatia es la parte floral que cuenta con 250 especies
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vegetales de origen nativo o importado, en este sector se puede visualizar el caudaloso rio
Ambato. En esta morada se ha destacado al igual como escenario de obras de Luis A. Martinez
otro ambatefio ilustre, una de las obras es “A la Costa”, este personaje esta vinculado con esta
morada y la familia de Mera por estar casado con la hermana del célebre.
(https://www.ec.viajandox.com/tungurahua/ambato-C110, 2018)

Monumento a la Primera Imprenta.- En honor a la primera imprenta instituida en el Ecuador,
cimentada en la ciudad de Ambato en el afio de 1754, trasladada por el sacerdote jesuita José
Maria Maugeri, en un inicio mencionada como “Imprenta de la Compaiiia de Jests”, ubicada en
la loma de Santa Elena en la parroquia Pinllo. Este sector es considerado como un gran mirador
turistico que permite ver a gran escala y magnitud el despliegue de toda la ciudad de Ambato y el

volcan Tungurahua. (https://www.ec.viajandox.com/tungurahua/ambato-C110, 2018)

-Chibuleo.- Pueblo indigena encontrado sureste de la provincia de Tungurahua, con idioma
kichwa, una vestimenta tradicional. Destacados en la agricultura, ganaderia y la artesania de
tejidos. (https://www.ec.viajandox.com/tungurahua/ambato-C110, 2018)

-Salasaka.- Pueblo indigena a 14 km de la ciudad de Ambato. Es un pueblo que se acoplado a los
reguerimientos contemporaneos de la actualidad. La musica tradicional y autdctona es desplegada
en todos sus alrededores y vecinales del territorio. Considerado como un gran expositor artesanal,
productos como: tapices, fajas de telares, etc., que van en armonia con la explotacion de sus tinte

naturales de la lana, platas, etc. (https://www.ec.viajandox.com/tungurahua/ambato-C110, 2018)

Histéricamente es rico en costumbres, festividades, leyendas y tradiciones; mencionando al Taita
Salasaca, caporales, danzantes, arbol de Dios, Jatun Piesta, Kishwar que son los mas importantes
dentro del territorio. (https://www.ec.viajandox.com/tungurahua/ambato-C110, 2018)

1.1.1.3 Cultura
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Figura 3-1: Celebracion de la fiesta de las flores y frutas de Ambato
Fuente: http://www.elcomercio.com/files/article_main/uploads/2016/01/05/568be078076b7.jpeg

En sus antecedentes, se describe la Fiesta de la Fruta y de las Flores; en un inicio se alude
funcionaba el Centro Ecuatoriano Norteamericano, con imparticion de inglés, por tal motivo el
establecimiento no contaba con los suficientes recursos econémicos y ante la administracion se
propuso la realizacion de varias actividades encaminadas a la recaudacion de recursos financieros,
en el afio de 1949, por el mes de marzo se proces6 una presentacion publico y popular que se
adapt6 a la estacion de frutas y flores. Fue designado como “Festival de la Alegria”. Para la
gjecucion se tomo el establecimiento “Villa Granada”. Cada grupo conformo una presentacion
con disfraces que tematica folkldrica de distintas partes del mundo, adecuando un kiosco en base
a sus requerimientos, presentandose asi en representacion de China, Espafia, Cholas Cuencanas,
Holanda, Ambato y otros. (Nicola, 1996, p. 267)

Como resultado se logré la presencia de grandes autoridades y la euforia del pueblo ambatefio,
acompafiados de mdasicas alegres, la ornamentacion de cada kiosco, presentacion de varios
artistas, vestimentas de sus participantes, la dispersion de serpentinas, flores y frutos. Al igual se
comercializaba platos tipicos. (Nicola, 1996, p. 268)

Cada afio se continuo realizando esta festividad, por motivos de infraestructura la Camara de
Industrias propuso que asistan otros lugares como: Cevallos, Quero, Patate, etc., para la

ostentacién de sus mercancias industriales y agricolas, en ayuda a la colaboracion de distintas
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autoridades de cada uno de los sectores invitados. Por primer afio se presento la feria conocida
como Fiesta de las Flores y la Fruta que sirvié de cimiento para que cada afio que se realiza esta

participacion su afluencia se vea de manera creciente y afluente. (Nicola, 1996, p. 270)

En consiguiente, el Centro Agricolay la Camara de Industrias designaron a esta manifestacion de
produccion con el nombre de “Fiesta de la Fruta”, seudonimo que afios posteriores se lo ampliaria
como “Fiesta de la Fruta y de las Flores”. La memoria a la primera fiesta de la fruta, destaca la
mencién de Fructi Soda, gran pila resplandeciente erguida en el Centro de la Gobernacion de

Tungurahua, centro de la exposicién Industrial. (Nicola, 1996, p. 271)

Ambato tras en terrible cataclismo del 5 de Agosto de 1949, solventa rehacer su ciudad y
conforme ha avanzado la historia hoy en dia se ve reflejado en los meses de carnaval la procedente
Fiesta de las Flores y de las Frutas con sus fiestas y desfiles que efectian acompafiados de la
bendicion de las mismas realizada cada afio en la iglesia madre de Ambato “La Catedral”. (Nicola,

1996, pp. 271-272)

1.1.1.4 Gastronomia

La ciudad de Ambato deleita a sus habitantes y visitantes con deliciosos y exquisitos platos
tipicos, los nombrados llapingachos se hallan a su venta en distintos mercados de la ciudad y
como actividad econémica de algunos ambatefios. Se puede mencionar al Cuy Asado
acompafiados de papas que son cultivadas en zonas ambatefias, para deleite de esta bandejilla se

encuentra su venta en Ficoa. (https://www.ec.viajandox.com/tungurahua/ambato-C110, 2018)

Ambato es sefialada como tierra de un gozoso pan, uno de los lugares que con su historia en
preparacion en horno de lefia acompafiado con manteca de chancho, sus habitantes y turistas

llegan a la Parroquia de Pinllo. (https://www.ec.viajandox.com/tungurahua/ambato-C110, 2018)

En esta Parroquia de Pinllo sus moradores han destacado la preparacion y venta de las famosas
gallinas de Pinllo, son animales de campo alimentados a base de morocho, preparadas con
especies y cocidas a carbén, un plato tipico. (https://www.ec.viajandox.com/tungurahua/ambato-

C110, 2018)
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En Atocha se puede localizar como bebida tipica a la colada morada, a méas de localizarse en
fechas de los difuntos, en este lugar se puede hallar todo el afio como labor econémico de

habitantes del sector. (https://www.ec.viajandox.com/tungurahua/ambato-C110, 2018)

El Jucho.- Bebida de raiz ambatefia que se lo degusta frio o caliente, con saborcillo dulce
aromatico, acompafiado de especies exdticas y frutas andinas. Se halla en hogares indigenas, en
fiestas tipicas y ancestrales como mencionando la ritualidad del Pawkar Raymi conocida como la
fiesta del florecimiento, en raza mestiza como un emblema del Carnaval. Este término que nombra
a la bebida basada principalmente del fruto ambatefio del capuli y duraznos seguidos de almidon
de maiz y de yuca para su consistencia espesa, proviene del kichwa “jucho” en conceptualizacion

de colada en espafiol. (https://www.ec.viajandox.com/tungurahua/ambato-C110, 2018)

1.1.1.5 Industrias y comercio

Ambato estd consagrada en un lugar muy privilegiado; se desenvuelve un alto intercambio de
bienes y mercancias con otros sectores de la Provincia y con distintos puntos del Pais, siendo una
de las méas importantes la ciudad de Guayaquil. Con lo previamente sefialado se puede atestiguar
que la Provincia de Tungurahua especificamente la ciudad de Ambato son el deposito de la Costa.
El movimiento de exportacion del dltimo mes de Diciembre, lanzd, como fruto de los importes
designados en Ambato, una gran cantidad de S/. 47.134,18; cantidad que, entre las 32 estaciones
de embarque que conserva el ferrocarril del Sur, enmarca a la nuestra en el tercer puesto, debajo

Unicamente a las de las ciudades de Duran y la de Guayaquil. (Nicola, 1997, p. 145)

Ambato desarrolla ain su tradicional exposicion franca, se despliega tnicamente los dias lunes;
Unicos dias de su feria, la gente de la ciudad y de otros sectores colindantes viaja a adquirir de sus
mercados. Brinda toda la amplia surtida de bienes negociables: valores industriales, abastos,
ganado, etc.; De ellos uno de los mas significativos lineales del comercio local se menciona al
ganado: lanar, vacuno, porcino, caballar, etc., se ha dificultado la produccion con el pasar del

tiempo debido a la escasez palpable de pastizal dentro de la Provincia. (Nicola, 1997, p. 145)

1.1.2 El sector frutal
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1.1.2.1 Produccion

Ambato por ser hoy en dia un territorio cubierto de terreno volcénico, estas tierras al
descomponerse, magnificas para el cultivo frutal de la ciudad. Alli han nacido y crecido, en forma
espontanea la frutilla, la naranjilla, el capuli, la mora, la granadilla, las nueces, la guanabana, la

mandarina, los duraznos, los limones, etc. (Nicola, 1996, p. 144)

Su climay su suelo son las mejores condiciones para el cultivo de estos huertos frutales. Ambato
conserva una fama al nivel dentro y fuera de la Republica por sus frutas autéctonas que son las
mas apetecibles para la gente, otros frutos han sido introducidos desde Europa y otros paises.
(Nicola, 1996, p. 148)

Uno de los principales productos frutales encontramos al capuli obtenido de un hermoso arbol
frondoso y beneficioso en su madera dura e incorruptible, cada uno de estos arboles produce
cientos de frutos parecidos en su forma a las uvas, dulces y jugosas con una pepa en su interior.
Para la comercializacion de este producto frutal su costo es menor que el de otros frutos en los
mercados y quiza por su tradicion milenaria, este arbol es frugal no exigente en donde se lo

cultiva, apropiados de una manera aceptable en terrenos secos y areniscos. (Nicola, 1996, p. 148)

1.1.2.2 Historia

En la historia nos cuenta el Inca Garcilazo de la Vega, en sus “Comentarios Reales de los Incas”
una variedad de frutos autéctonos que corresponden a este territorio dice: una fruta llaman los
indios Pacay y los Espafioles Guabas, producidas en unas vainas verdes de un tamafio de una
cuarta mas o menos de largo y de dos dedos de ancho, en ella abierta se hallan unas vedijitas
blancas con una apariencia demasiado parecida al algodén, que pocos espafioles bisofios, que , no
conociendo la fruta, han refiido con los indios, que le daban ,entendido burlarse de ellos por comer
algoddn, son dulces que mantienen su sabor por su arduo tiempo en el sol dentro de las vendejitas
o capullos, dentro de ellos contienen pepitas negras de una apariencia similar a las habas

pequefias, estas no son de comer. (Nicola, 1996, p. 148)
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Otras frutas que nacen de arboles altos, los espafioles las [lamaron guayaba y los indios savintu,
de una apariencia redonda, con un tamarfio similar a manzanas medianas, y como ellas con hollejo
y sin corteza; en su interior conlleva muchas pepitas o granillos redondos, de volumen menor que
los de la uva, desarrollandose en la parte oriental de la ciudad con un clima temperado. (Nicola,
1996, p. 150)

Otra fruta que menciona Garcilazo quienes los espafioles llaman peras, de una apariencia similar
a las pera de Espaiia de tono verdoso y en talle, conocida para los indios como palta (aguacate).
En su proporcidn son dos a tres veces mayores que las peras de Espafia, tienen una vaina tierna 'y
delgada; debajo de ella tiene la médula, con un tamafio de un dedo de grueso; dentro de ella se
desarrolla un cuesco, o hueso. Es una fruta sabrosa y saludable para enfermos. También
desarrollada en zonas de Patate y Bafios, dando algunas variedades. La fruta que se produce en
Ambato no ha tenido el tamafio que muestra el Inca Garcilazo, han sido de una menor proporcion

y hace poco se ha encajado otra diversidad llamada la guatemalteca. (Nicola, 1996, p. 150)

La uvilla nombrada asi por su semejante, textura y forma con la uva moscatel, una planta
herbacea, pequefia. Son frutos no muy apetecidos, pero en la actualidad se han revelado que tienen
ciertas propiedades, se han comenzado a codiciarlas aun en el extranjero. Los fruticultores han
aprovechado de su cultivo como una gran ventaja pues sus frutos se proporcionan en todo el afio.
(Nicola, 1996, p. 151)

La Pasionaria, nombrada asi por darle una cierta similitud entre las particularidades de la Pasion
de Cristo y su hermosa flor. El fruto que concede es la granadilla de imagen ovalada y cascara
con cierta resistencia, pero de manera facil romperla, en su interior hay un sinnimero de pepas
negras encerradas en una tela azucarada. Es una planta que crece de manera trepadora y

enredadora, con fama de que cuando escala por un arbol frutal, lo esteriliza. (Nicola, 1996, p. 151)

Otra de las plantas trepadoras es la que da el futo del taxo, de una cromatica amarrilla cuando se
encuentra ya maduro. Posee una imagen eclipsoidal, de aspecto muy similar a la granadilla, tiene
unas semillas en medio de la pulpa azucarada de color amarillo. Esta planta es de manera nociva
para los arboles frutales, al igual que la de la granadilla, porque lo esteriliza cuando trepa por
ellos. (Nicola, 1996, p. 151)
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El Arrayan, arbusto que posee hojas aromatizadas y fruto deleitoso acidulado, de imagen similar
a la del capuli. Este &rbol antiguamente se veia muchos ejemplares en la ciudad, en la actualidad,

son de escasos encontrarlos. (Nicola, 1996, p. 151)

El Mortifio, arbusto que reside, sobre todo, en las inmediaciones parameras, dando un fruto de
forma redonda y tamafio pequefio de degustacion dulce. Este fruto en muy apetecible dentro del
arte culinario para darle una mejor coloracion a la mazamorra morrada (colada morada) que es

una gran tradicién consumirla en la celebracion de los finados. (Nicola, 1996, p. 151)

El Piquiyuyo o niguas, es una planta rastrera que se desarrolla espontaneamente en los campos,
da un fruto de tamafio pequefio y sabroso. Casi es dificil encontrarlo y lo consideran como
desaparecido por la ciudad y, como no se siembra, parece que va desapareciendo. (Nicola, 1996,
p. 152)

La Tuna. mayuso y pitahayas, desarrolladas en plantas espinosas, cactus que crecen en terrenos
aridos. El fruto de la tuna estd envuelta de espinas que se deben limpiarlas bien para poder
manipular. La corteza posee una cromatica verde, incomparables de otras que son de color
morado, se le conoce también con el nombre de higo chumbo, se lo deleita como una fruta, a pesar
de que también, sus semillas estan implantadas en la pulpa dulce. Una de sus grandes ventajas es
cuando de esta se extrae el liquido y se lo deja fermentar para procedente a ello tener una bebida

efervescente muy atrayente. (Nicola, 1996, p. 152)

La frutilla, propia de nuestros arenales del sector de Huachi, Tisaleo, y Santa Rosa, es una planta
de pequefias dimensiones que oculta sus frutos entre las hojas contra el suelo. Es un fruto muy
deleitado por su sabor muy apetecible y aromatico. Penosamente cada dia su produccion va
disminuyendo; pues, a pesar del valor pregnante que tiene en los mercados y del esfuerzo que
demanda su cultivo, los fruticultores, practicamente, han destruido su produccion, que en gran

parte era espontaneo. (Nicola, 1996, p. 152)

La Naranjilla, que es producida en la parte Oriental de la ciudad. Se la nombra asi como un
diminutivo de la naranja, de color amarillo rojizo, que su pulpa es muy deleitada para producir

bebidas frescas y siendo de gran uso en el arte culinario. . (Nicola, 1996, p. 152)
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Las especies frutales aportadas de Europa, al parecer fueron introducidas a la fines del siglo XV1.
El clima de la hoya que tiene una imitacidn de las cuatro estaciones del afio, gracias a la influencia
de los vientos alisios que soplan desde el Sur del Continente y que se introducen por la ensenada
del Pastaza, hasta el interior de la hoya, ha sido muy propicia para el progreso de la fruticultura.
En los siglos subsiguientes han continuado introduciéndose otras especies frutales o variaciones
de las existentes. (Nicola, 1996, pp. 152-153)

En la actualidad donde existian grandes huertos frutales como: Miraflores, Catiglata, Ficoa,
Huachi Chico, etc. han ido desapareciendo debido a la sobrepoblacion de la poblacion y
convirtiéndose ahora en barrios habitados. Existen personas que han contribuido a introducir y
mejoras la fruticultura de Ambato, podriamos citar algunas, segun el investigador, Sr Isaias Toro
Ruiz. (Nicola, 1996, p. 153)

Los frutos que han engalanado la ciudad de Ambato se puede observar: la Manzana.- encontrada
en el jardin del paraiso, cuando el demonio la utilizo para tentar a Eva, el Higo.- o breva en
Ilamamiento méas popular, es fuerte en su presencia y puede ser centenaria, el Durazno.- es
originario de China, en base a datos obtenidos del cientifico de Cali; de Persia en un texto
educativo de los Hermanos Cristianos y la Pera.- que es un fruto apetecible y jugoso originaria de
Asia. (Nicola, 1996, p. 153)

La Mora.- Es un arbol voluminoso con un producto respetable. La planta es espinosa y la
encontramos en los sectores de Pinllo y campos de Ficoa, no tienen alguna competencia en

produccién de jugos y mermeladas. (Nicola, 1996, p. 153)

Peladillos y Albaricoques.- Seductores a la degustacion Unicamente en dulces preparados; se
encuentran ya desalojados por la mora y otros de mejor procedencia. Estan en camino a

desvanecerse con el pasar del tiempo. (Nicola, 1996, pp. 153-154)

La Uva.- Don Francisco Carabantes, se hartd de costear altos precios por bota o botellas de vino
en Lima, consiguientemente mando a transportar semillas de Espafia. EI comisionado no paso de
las Islas Canarias, que hallando su objetivo abandoné de continuar a la Peninsula. En Lima se
extendié muy libremente la vid, como es de intuir al continuar al Norte, se aclimatd en nuestra

region, y el recurrente comercio entonces se lo ejecutaba por Guayaquil. (Nicola, 1996, p. 154)
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De manera que el Sr. NUfiez Bonilla duefio de comarcas que se extienden desde Pomasqui arriba
de Quito, hasta Cuenca; este otro conquistador introdujo la hermana planta en Quillan, que en la
actualidad el mismo sitio es llamado “La Vifia ”, con una gran trascendencia de 160 afios, en
poder de la familia Egilies Mentas. Esto es mencionado del libro “Del Pasado Ambatefio y

microbiografias Nacionales Ano 1975”. (Nicola, 1996, p. 154)

En el desarrollo fruticultural se enmarca el general Emilio Maria Teran, militar, emblematico y
agricultor que, desde California, introdujo en el sector de Pillaro una variedad de manzanas, en

especial la denominada “Emilia”, nombrada asi en su honor. (Nicola, 1996, p. 154-155)

Los Hermanos Martinez: El hermano Luis, con su “Catecismo de Agricultura”, que deseaba
influenciar ante la juventud para que se puedan enfrascarse al cultivo del campo. Y los hermanos
Augusto y Nicolas que, desde la Quinta Normal de Agricultura, intervinieron sobre toda la zona.
(Nicola, 1996, p. 155)

Don Jorge Nicolas Sevilla, ocupandose de manera personal, con un gran amor y entrega, logré
integrar maravillosos huertos frutales de Catiglata. En el afio 1924 en el mes de Julio, la Sefiora
Margarita Cabeza de Vaca, esposa de Cénsul Ecuatoriano en San Francisco de California, entrego
semillas de frutales, las mismas que fueron plantadas en la Quinta Normal de Agricultura, ahi se

las explot6 y procedentemente se impartié por todo el sector. (Nicola, 1996, p. 155)

En la actualidad los arboles frutales que contintan existiendo, enumerariamos: EI Manzano, del
cual existen algunas diversidades, se desarrolla de mejor manera en las zonas templadas y frias
como son en los sectores de Pillaro, Tisaleo, Quero, Huachi Grande, Quisapincha, etc. Es un arbol
que se lo siembra en cualquier tipo de terreno y puede sobrellevar bajas temperaturas. Esta fruta,
antiguamente hace algunos afos, se comercializaba a Colombia, en especial toda la variedad
llamada “Emilia”; posteriormente por la contravencion del vecino Norte, dejo de entregarse
legalmente. Las diversidades llamadas balsosa y pasposa, van desapareciendo de las actividades
comerciales. Gracias a los injertos han dado lugar al surgimiento de nuevas variedades. (Nicola,
1996, p. 155)

Conocidos como Duraznos o Guaytambos, estos estan en vias de extincion, debido a las plagas,

se han apropiado muy bien en las parroquias de los Andes, en Patate y Pelileo. Se produce de
20



igual manera en el Canton Ambato, sobre todo en Samanga en la propiedad que fue perteneciente
al Sr Eduardo Sevilla Naranjo, en otros sectores del cantdn se los cultiva de igual manera pero en

menor abundancia y de menor calidad. (Nicola, 1996, p. 156)

El Peral, la que se encuentran algunas variedades, se desarrolla muy ampliamente en todo el
sector, la ciudad de Ambato con el pasar de los afios, en parroquias Izamba, Pinllo, en el canton
Cevallos, en Quillan; en la parroquia Constantino Ferndndez desafortunadamente van
desapareciendo algunas variedades, entre ellas: Peras de Manteca, minusculas y apetecibles en
todo el Pais. Gracias a Constantino Ferndndez en el sector de Tisaleo se desarrolla la variedad
llamada Peras de Botella. (Nicola, 1996, p. 156)

Los Ciruelos que se desarrollan a partir del mes de Septiembre-Octubre, meses que inicia la
primavera, estas envuelven con sus flores nevadas proporcionando al sector de una vista
magnifica. Los Durazneros con sus agraciadas flores rosadas engalanan el paso de los dias por su
variedad en cultivo. (Nicola, 1996, p. 156)

La Reina Claudia se desarrolla en gran variedad, entre estas la mencionada Reina Claudia con
corteza de matizada de color rojizo, otra diversidad se halla en la nombrada Mango, con piel de
color amarillento, y la Japonesa con pigmentacion rojiza tanto en su piel como en su pulpa, etc.
En huertos frutales se labran arboles de Mirabel con produccion de frutos de tamafio menor y de

coloracion rojiza. (Nicola, 1996, p. 156)

Actualmente, se ha alojado el Nectarino, que son provenientes de la familia de las rosaseas con

fruto similar al durazno, de tamafio mas grande, pero menos placentero. (Nicola, 1996, p. 156)

La Nuez y el Tocte, que rebosaban con abundancia en todo el territorio comprendido de Ficoa y
Atocha, en el presente, casi se han ausentado, con mayor proporcion la Nuez. La Palma de Coco
Chileno, incrustada a territorios Ambatefios por Don Juan Ledn Mera, y que en la actualidad se

puede divisar algunos ejemplares en su Quinta. (Nicola, 1996, p. 157)

El Tomate de Arbol, que hoy en dia se ha desplegado por todo sector y para todo uso en la

alimentacion en los hogares, en su interior conserva un apreciado jugo, comprendido también
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como gran producto de exportacion. Se lo labora en varios territorios de la ciudad de Ambato y

por consiguiente en zonas vecinas. (Nicola, 1996, p. 157)

Una gran variedad en Citrus se extiende por todo el territorio, entre ellos: las mandarinas, la
naranja agria, las toronjas, loas diferentes ejemplares de limones y las mandarinas que son deleite
de propios y visitantes, lamentablemente debido a las plagas que han adentrado a los territorios

de cultivo hoy en dia se encuentran en gran peligro de extincion. (Nicola, 1996, p. 157)

En zonas vecinales de Ambato se producen grandiosamente Toronjas, Pomelo o Panpeluza, cuyo
jugo es de sabor muy deleitado en otros paises, de mayor proporcion en paises de clima templado

consumido principalmente en temporada de verano. (Nicola, 1996, p. 157)

La Mora de Castilla; un arbol voluminoso, del cual brinda frutos arracimado, similares a un
racimo de uvas, pero de tamafio mayor con un sabor dulce. Estos arboles se los encontraba en
territorios de Miraflores; pero en la actualidad parecen haberse extinguido. (Nicola, 1996, p. 157)

La Zarza Mora.- Gracias a la elaboracion de dulces de la misma, en la actualidad se la puede
hallar en grandes cantidades, utilizadas en la preparacion de mermeladas, juegos, conservas,
helados, etc., Estas plantaciones se encuentran de manera abundante en territorios de Huachi,

Tisaleo, Picaihua, etc., con costos muy excesivos. (Nicola, 1996, pp. 157-158)

La Uva.- Este cultivo se lo implantd a nuestro territorio, pero no pude generarse en su totalidad
debido a que el Virrey Don Francisco de Toledo por una cantidad de 580,00; contradiciendo sus
primeros acuerdos al poseer una mentalidad mas ductil y un espiritu mas desarrollado y
perspicacia de Espafia de los conquistadores, obstaculizé la cultivacién de la vid y del olivo
porgue juzgaba que podrian hurtarle a Espafia la comercializacion de estos productos. En la
actualidad zonas vecinas de Ambato se desarrolla con normalidad la siembra de este ejemplar,

pero, no implantandola en la industria de la fabricacion de Vino. (Nicola, 1996, p. 158)

El Membrillo.-Es una extraordinaria fruta, en especial para la elaboracién de compotas o jales,
pero hoy en dia, ha reducido de manera muy notoria en su produccion; en el territorio de Ficoa

en tiempos pasados, fue un lugar que radicaba este cultivo. (Nicola, 1996, p. 158)
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La Higuera.- Es un fruto poco apetecido pero de un sabor muy delicioso, se los encuentra en
diferentes sectores de la ciudad de Ambato y otro producto es la Fresa.- Es un fruto que se da de
manera efectiva, muchos de sus agricultores creen que sirve de ornamento en sus plantaciones, a
pesar de la gran cantidad que se cultiva en distintos sectores de la ciudad de Ambato, no se lo ha

explotado como exportacion. (Nicola, 1996, p. 158)

La Chirimoya.- Esta apropiada en sectores nombrados como Quillan, y zonas vecinales de
Ambato, no posee mucha calidad que la que producen distintas provincias proximas. Cada una de
estas especies mencionadas se ha desarrollado en zonas rurales, y de estas se ha apropiado en

Ambato como una gran diversidad en sus cultivos. (Nicola, 1996, pp. 158-159)

Por Gltimo podemos mencionar a la Cafia de Azlcar, que se ha desarrollado en las zonas

subtropicales de la ciudad de Ambato, al igual cultivos de nispero, etc. (Nicola, 1996, p. 159)

1.1.3 El Guaytambo

Figura 4-1: El Guaytambo
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Tungurahua conserva diez de los doce pisos altitudinales determinados en el pais. Esta
caracteristica establece su variedad de suelos que son laborados por sus agrénomos rescatando
valores que brindan a sus suelos el amor, la creatividad, y sobre todo el respeto con la naturaleza.
(Ecuador ama la vida, 2013)

Los productos frutales de huertos de hoja caduca como manzanas, claudias, peras, higos,
albaricoques, nectarinos, membrillos, duraznos y guaytambos son principales frutos que se
desarrollan en esta provincia. La expresion melocoton encierra frutos como los duraznos, los

abridores, los nectarinos, los guaytambos, etc. (Ecuador ama la vida, 2013)

Los guaytambos, en tradicion se los conoce afectuosamente al ambatefio, término miscelaneo que
proviene de la expresion espafola “guay” sefialado como el mas primoroso o sorprendente, y de

naturaleza de jerga kichwa “tambu”, destacado como parador. (Ecuador ama la vida, 2013)

Distinguidos por ser frutos, melocotones, abridores o priscos; de una diversidad claro agostefio, e
un origen de la alta Italia. El pueblo espafiol lo implant6 al pais en un mediado de afios de 1600.
Caracterizado por su sabor exquisito, de ddcil y azucarada pulpa, que se distancia expeditamente
de su estrecha y aterciopelada piel de coloracion blanco verdoso, a medida que el fruto se

desarrollo va tomando coloraciones rosadas en partes de su piel. (Ecuador ama la vida, 2013)

Pobladores y demandantes de este fruto lo consideran ser “fruta de la longevidad” con
propiedades que apelan un resultado de buen cutis. Este fruto se lo ha utilizado en amplios &mbitos
alimenticios, gastronémicos y saludables como laxantes, depurativos, diuréticos. Cada una de sus
partes han sido consideradas como ventajosas en el desarrollo natural, sus flores son utilizadas
como antihelminticas y antiespasmaodicas, peculiaridades que han beneficiado a la hidratacion de

la piel y la reparacion de tejidos muertos del ser humano. (Ecuador ama la vida, 2013)

La nombrada ciudad de los tres Juanes, Ambato y toda la provincia de Tungurahua eran revestidas
de frutales y abastecian a zonas vecinales de Chimborazo, Cotopaxi, Imbabura, Azuay e inclusive
se las comercializaba de manera internacional, alcanzando a Colombia, pero hoy en dia, en zonas

como Bogota ya cuentan con su propia produccion. (La Hora, 2018)
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Pero hace unos pocos afos todo el esplendor que se veia rebozar dentro de la ciudad de Ambato,
se ha ido perdiendo, y las maravillas frutales que hacian de la zona como tierra frutal hoy en dia
se encuentran muy escasas, los agricultores poco a poco han abandonado la tradicion y dotacion
que daban a sus tierras que pronto se podria perder los alimentos frutales del territorio. El
Guaytambo un fruto que guarda historia dentro de la ciudad, en conjuntos con los demas
productos frutales se han ido olvidando, debido a que no son rentables y en los mercados no se
los encuentra muy halagadores para visitantes y pobladores, sin conocer que este fruto primordial
cuenta con mejor calidad en cuanto a sabor y aroma. (La Hora, 2018)

Los agricultores ya no desarrollan en la actualidad el sembrio del Guaytambo en base a que son
frutos que se los tiene que cuidar por todo el afio para cosecharlos solo una vez por este periodo,
lo que lo vuelve en un producto no rentable al competir con otra produccion extranjera que satura

al mercado en cuanto a mayor produccion y amplia calidad. (La Hora, 2018)

En la zona occidental del rio Ambato, se conserva una amplia cosecha entre los meses de
diciembre y enero. Y en litorales del rio en camino al sur, esta cosecha se la puede apreciar en los
meses de enero a marzo. Sus esplendorosos arboles necesitan de gran cuidado, se injerta, se los
poda, y se los riega frecuentemente; dependiendo de su produccién, se ha podido realizar grandes
cosechas después del tercer afio para comercializarlos. (La Hora, 2018)

Ambato al ser una ciudad que cuenta con sus cuatro estaciones, aventaja la produccion frutal del
territorio. Por tal motivo se ha intentado la cosecha del Guaytambo dos veces al afio pero con
problema de no generan grandes cosechas, muchos pobladores lo conocen como abridor al
mencionado Guaytambo, otros como durazno por tal semejanza que guarda con los mismos.
Compradores gue tienen el conocimiento de reconocer si un fruto en un Guaytambo o durazno

mencionan que deben fijarse en la consistencia del fruto. (La Hora, 2018)

El Guaytambo no es tan atractivo en su pigmentacion, en cambio el durazno posee una coloracién
muy apetitosa; sobre la consistencia el Guaytambo es mas delicioso y blando por lo que cuando
se efectla su cosecha se debe desarrollar en estado no muy maduro, para que al comercializarlo

en cajas de cartdn no se lastime y arribe a su destino en excelente estado. (La Hora, 2018)
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El durazno posee un revestimiento méas duro y tiene una degustacién més especial que atrae a sus
moradores y visitantes. Por todo ambito Ambato siempre serd conocida por tener tierras
privilegiadas en cuanto a su productividad como en desarrollo y fomento para el agricultor. Al
Guaytambo se lo puede encontrar en distintas variedades como son: Blanco de los Andes, Tejon

blanco, y el conocido Tejon amarrillo. (La Hora, 2018)

Guaytambo nombre otorgado al delicioso fruto que se cultiva en la ciudad de Ambato, en la
historia remarca que “Guaytambos”, son conocidos los habitantes nacidos en esta ciudad,
proveniente de una voz indigena que da como conceptualizaciones al nombre de una fruta
deliciosa semejante al durazno con pulpa blanca que varios morados lo conocen con el nombre
de abridor, y otra, como a un adjetivo empleado coloquialmente en la Republica del Ecuador para
dirigirse a la gente ambatefia, nativos de la ciudad de Ambato, capital de la Provincia de
Tungurahua. (Véasconez, 2012)

Otros habitantes relatan que en la historia marca que un morador interesada en la agricultura,
transito a California y trasladé una gran variedad de durazno blanco que al arribar a suelo
ambatefio se aclimato de una manera efectiva. A este producto se le otorgo el nombre de

Guaytambo, afirman que no es en base a una raiz indigena. (Vasconez, 2012)

Algunos habian escrito sobre la palabra Guaytambo como posible vocablo trasladado por los
americanos o ingleses en el transcurso de la construccion del ferrocarril, que podia derivar del

€.

verbo “to wait” que sefiala en espaiiol la palabra esperar y de “’tambo” que describe en quichua

ser posada, escala, paradero. (Vasconez, 2012)

Familias ambatefias a la historia relatan que un habitante de la ciudad, estudio ingenieria
agrénoma en los Estados Unidos a principios del siglo XX, conforme a su arduo disertacion
trasladd algunas diversidades de durazno para culturar en territorios del pais. Relatan que esta
siembra se llevo internamente de la propiedad de la familia “El Tambo”, sector situado entre las
ciudades de Ambato y Latacunga. Se desarroll6 en la zona con gran éxito, se la menciono ser un
durazno o melocotdn. Una variedad conocida como el durazno “white” sembrada en el sector “El
Tambo”, algo de manera excepcional de explicar que se unan ambas palabras dando como
resultado “White Tambo”, alguno de sus moradores desarrollo la idea que a los nacidos dentro de

la ciudad de Ambato poseyeran esta palabra como un gentilicio propio. (Vasconez, 2012)
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Hoy en dia, a los pobladores de la ciudad de Ambato se los considera como Guaytambos, ya sea
por el desarrollo de su historia fruticultural como sus derivados conceptos en lenguas nacionales
o0 extranjeras. Abelardo Pachano Lalama, ingeniero que traslado la vistosa variedad de duraznos
“White Peach”, de semilla que es utilizada de manera efectiva para la preparacion de conservas.

(\Vasconez, 2012)

En conciso, Maria Helena Barrera Agarwal, investigadora ecuatoriana residida en Estados Unidos
con investigaciones antes mencionadas, mostro con seguridad y cautela que el vocablo
“guaytambo”, no tiene alguna aproximacion ni semejanza en conceptualizaciones en inglés;
basdndose en remontaciones a 1756. Antepone que se podria mencionar los dos acontecimientos
fundamentados en el establecimiento del ferrocarril como a un posible desplazamiento a
California. Sobre el origen del vocablo en conceptualizacion quichua ampara ser menos

improbable. (Vasconez, 2012)

Su afirmacién se basaba en paginas recolectadas en un libro de los volimenes de la obra del Abad
Prévost que describe los viajes famosos. En base a la recoleccion de esta informacion, se muestra
el uso del término “Guaytambo” al ser uno de los frutos que paises de clima frio subministran
estos y otros productos como: duraznos, peras, aurimelos, albaricoques, sandias, melones, etc.
(Vésconez, 2012)

1.2 La marca

Figura 5-1: La marca

Fuente: http://www.b1sales.com/wp-content/uploads/2013/02/marca.png
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Una marca es el conjunto de conceptos que el individuo distingue de una organizacion o empresa
yasea de manera que la pueda describir o recordar. Se podria entender como la afirmacion visual
de una empresa que esta constituida de forma, cromética y movimiento; elementos que hacen de
la construccion de la marca una conceptualizacion funcional de la organizacion conocida como

la imagen corporativa de la empresa. (Joan Costa, 2012)

Joan Costa menciona que la marca es una imagen y se la puede encontrar de manera: visual que
agrupa la personalidad de la empresa, mental debe mantenerse en la mente del cliente en base a
la construccion que posee, en la empresa influye de manera directa en la imagen de la
organizacion, gréafica como el disefio puro que esta vislumbra la marca, material una composicion
rica en elementos que ayuden al recuerdo visual de esta y como imagen de marca como la

agrupacion de signos visuales y verbales. (Joan Costa, 2012)

1.2.1 Tipos de marca

1.2.1.1 De acuerdo a su cadigo grafico

Tabla 1-1: Tipos de marca de acuerdo a su cédigo grafico
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Marca

Caracteristica

Logotipo o Logo

Es aguella marca que
se conforma por la
parte tipografica v

Cromatica.

Tsologo

Son aguellos signos
visuales
creados por partes
tipografica cromatica

que estan

e iconografica

Isotipo o Imagotipo

establecidas

cof partes cromaticae

Marcas

wconografica, en esta
no posee la parte
tipografica.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Fuente: Apuntes de clase de la Materia Envases y Embalajes, Lépez M, 2018

1.2.1.2 De acuerdo a la combinacién de los codigos

Tabla 2-1: Tipos de marca de acuerdo a la combinacion de los codigos
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Marca

Caracteristica

Ejemplo

Fonogramatica

Se basa por ser un logotipo, con
parte tipografica y cromatica,
anuncia un mensaje por medio de
signos de naturaleza verbal,
permite distinguirlos de palabras

escritas.

Quilmes <y del

64?@

unicenter TodoNoticias FLEN

Pictogramatica

Elemento visual o i1sotipo, se
identifica por ostentar un icono
que distingue ser un pictograma.
Compuesta por un signo verbal,
icono, y gama cromatica.

h D

Ideogramatica

Isotipo que se distingue poseer
como distintivo un icono que

representa un ideograma.

Picto ideogramatica

Es una marca — 1sotipo, su icono se
establece en base a la unificacion
de un pictograma
ideograma.

con un

Picto Fonogramatica

Icono grafico de designacién de

ser un 1s6logo y su iconografia es

aﬁ%\as

un pictograma.
Ideofonogramatica Desi N g de = 3
8 i 1gnacion una @ca COLINEAL]
1s6logo v la denominacién de su
icono es determinado un
ideograma.
Picto Marca Isélogo, conserva como
Ideofonogramética | icono la unificacion de wun

ideograma con un pictograma

e —
-

NACIONES UNIDAS

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Fuente: Apuntes de clase de la Materia Envases y Embalajes, Lopez M, 2018
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1.2.1.3 De acuerdo al producto o servicio

Tabla 3-1: Tipos de marca de acuerdo al producto o servicio

Marca Caracteristica Ejemplo

Marca Paraguas - | Es la unificacion de una marca con

Sombrilla varias asociadas, desarrolla bienes

L . Than !'lAE_
, b A o
o mercancias a los cuales alberga, '

no se determina que la marca | o mem W o2
paraguas no tenga como proposito !Fﬂm “ o -g
simbolizar a un producto o

prestacion de condicidn concreta.

Marca Producto Es la que determina a un producto,

bienes, o servicios de caracter ﬂﬂbﬂl_'l Reebok
il

4

especifico.

Marca Idenficador de | Detalla las peculiaridades de los
Producto productos, en los que se despliega:

imntroducciones, degustaciones,

crométicas, etc., existe un .
simmimere de marcas creadas en Ill'.IIIIII( IJIHIIII('

base unica de tipografia

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Fuente: Apuntes de clase de la Materia Envases y Embalajes, Lépez M, 2018

1.2.1.4 De acuerdo a la relacion entre los codigos graficos que conforman la marca

Tabla 4-1: Tipos de marca de acuerdo a la relacion entre los codigos gréaficos que conforman

la marca
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Marca Caracteristica

Redundancia Sz establece que todas las piezas y componentes de la marca
desarrollan 1a misma ideclogia ¥ concepto. Caracteristica que estan
prescindibles tanto en marcas de clasificacion de logotipos e

1s0logos.

Diversidad Desarrolla los simbolos de la marca como conceptos diferenciados,
pueden estar en correspondencia con el relative, higados con este.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Fuente: Apuntes de clase de la materia envases y embalajes, Lopez M, 2018

1.2.2 Caracteristicas de la marca

Cada marca que se crea debe cumplir estandares de elaboracion, que corresponden y reflejan las

propiedades innatas de la compafiia o del producto. Establece estandares como:

e Debe quedar en pregnancia en la percepcion del usuario.

e Debe transferir emociones que cumplan la satisfaccion del cliente.

o Debe ser facil para el reconocimiento dentro de un mercado o la competencia y facil de
recordar al ser una marca creativa y funcional.

e Lamarca es creativa, original y funcional.

o Debe ser perdurable con el paso del tiempo.

e Su nombre debe estar creado de manera de facil pronunciacion y de leer.

e Debe ser eufonico, agradable al oido y excepcional.

e Lacreacion de esta debe tener connotaciones positivas.

e Estraducible y el consumidor debe poder entender el significado del mismo.

e Lamarca debe dar experiencia de satisfaccion.

e Lamarca debe ser cool sexy y remarcable, que doten de personalidad.

e Debe responder adecuadamente el target al que se crea.

e Versatilidad con distintos soportes

e Legibilidad
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1.2.3 Cromatica de la marca

Tabla 5-1: Tipos de la cromética de la marca

Calor

Sigmificado

Elanco

Esta relacionado estrechamente al ambito de la szalud, la
limpeza, el posibvismo, la pulentud; estd asociado con
mercancias v negocios farmacéuticos y tantos relacionados al

campo de la salud.

Rojo

Denota la pasion, el amor, la sangre, la impulsividad, el fuego,
la enerpia; esta creado para empresas y productos que quieren
dar una personalidad de energia y crecimiento.

Expresa elegancia, se encuentra relacionade con la
profundidad de manera tocante con el cromatismoe marino,
seremdad ¥ naturaleza fria.

Yerde

Es el color que esti incorporado estrechamente con la
nataraleza, la estabilidad, 1a juventnd, en constates ocasiones
e 1o ha utilizado con el dinero, negocio: v productos que se

asocien con la venta de mercancias natarales.

Parpura

Eelacionada com el poder, la religion, la magia, el
espiritualismo; apropiado  correctamente con  actividades
comerciales de adivinacidn, cartomancia v otras.

Negro

Cromatica gque denota elegancia, un aporle estético, en
acasiones se lo ha asociado con la muerte o actnndades que se
usan para el mismo, lo desconocido, el misterio, 1a tierra. Este
color se anrmomza correctamente con todos los colores de la

gama cromatica,

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Fuente: http://empresayeconomia.republica.com/planificacion/componentes-de-la-marca.html
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1.3 El Packaging

Figura 6-1: Packaging
Fuente: https://www.pinterest.es/pin/401313016782142058/

Es el mecanismo que tiene como finalidad hacer perdurable, a largo tiempo, la imagen de marca
de un explicito producto, cautivando la atencion de los clientes, preservando el producto,
distribucion, almacenaje, venta y empleo. Es la cara del producto y por ende de la empresa que lo

ha creado, es la principal ventana de comunicacién con el comprador. (Codigo Visual, 2009)

Aspectos asocian el buen Packaging, como adecuarlos a distintos &mbitos diarios del cliente, lo
reutilizable, lo funcional, lo préctico, lo creativo, lo estético, etc., son fundamentales para que el
envase se vuelva en un excelente complemento vital al producto terminable. (Cédigo Visual,
2009)
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En funcion a la historia se describe:

Tabla 6-1: Funcion histdrica del packaging - desde la antigliedad hasta la actualidad.

Afio Funcién
Hace 10.000 Ancestros utilizaban envalturas o paquetes.
Las partes de plantas como sus hojas, troncos, etc., servian
1.700 a.C como envoliuras.
Sz utilizaban las hojas de palma.
1550 a.C Anforas y vasijas de barro aportaban
800 afios a.C Sz empezd a utilizar las hojas del Bambi v las del Platano.
Sz comenzd la distnbucién de productos en Barnles de
204 aifios a.C Madera.
Los fenicios implantaron etiquetas en sus vasijas.
Sz emprendid a tener un ejemplar en la elaboracion de
1500 etiquetas como las de veneno.
Se prescribit como aporte la diferenciacion del producto v sus
1550 cualidades a mas de identificar el conterndo.
1700 Se atribuye el papel industrial.
1825 Se mstalan normas en las etiquetas de veneno
Sz establece el tapom enroscado para la transportacion de
1856 distintos productos.
Fabricacion de cajas de cartén impresas para el transporte del
1890 producto
1892 Creacidn de patente tapdn corona para botellas.
1900 La gran compafiia de cereal Kelloge dispara su pack.
1950 Se fabrican cajas de cartén compuesto.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Fuente: Apuntes de clase de la materia envases y embalajes, Lopez M, 2018

1.3.1 Cronologia

1.3.1.1 Cronologia de la etiqueta
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Tabla 7-1: Cronologia de la etiqueta

Personaje/ Material Descripcion Afip
Johann Fugger 5e desarrollan trozos de papel manuscrito 1400
Andreas Berhandt Prodhuceion de 1a Etiqueta Impresa 1330
Vimo y Medicinas Se realizan etiquetas a blanco, negro y color 170041840
Un atributo que se otorga son las etiquetas 1335
Stanton Avery adhesnas
Cartin ¥ Papel Usados en productos de café, cereal y sal. -
1500 a. C en Egipto se construye la primera FOOaC
Vidrio fabrica.
Plistico Se establece las resmas sintéticas. s XX
Metal Use de hojalata, NMicholas Appert 15809
Tetra brick Se emprende el uso de combinados 1963
Tendencia Artesamal | Se logra un efecto ecoldmeo mundial actual -

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Fuente: Apuntes de clase de la materia envases y embalajes, L6pez M, 2018

1.3.1.2 Cronologia por funcion

Tabla 8-1: Cronologia por funcion

Afio Desarrollo
1920 — 1950 | Constituye envases que tienen como funcidén pnmordial proteger al producto.
1950 - 1960 | Tiende a mis de proteger la funcionalidad de informar.
1960 — 1970 | Destaca como pecubianidades proteger, informar v comercializar.
1970 — 1980 | Se adapta la funcionalidad de identificar a la marca integrada a las de
proteger, informar v comercializar.
1980 — 2000 | El Envase consigue un excepeional protagomsmo.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Fuente: Apuntes de clase de la materia envases y embalajes, L6pez M, 2018

En la actualidad su funcion establece pardmetros como son:
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e Identificar.- Se reconoce de manera inmediata un producto.

o Diferenciarlo.- El producto se distingue respecto en la competencia, ya sea por sus
caracteristicas perdurables como la provecho de peculiaridades que se han afiadido.

o Informar.- Logra comunicar al consumidor acerca de los beneficios y ventajas.

e Incrementar.- Consigue incrementar la produccion de productos y al igual sus ventas.

o Fidelizar.- Sus productos adquieren la lealtad y franqueza de sus compradores.

1.3.2. Packaging actual

Con el pasar de los afios, en base a peculiaridades que se han dotado, el packaging se despliega
como un envase funciona, atractivo y original. En inicios se ha pasado de la ilustracion, tipografias
muy sofisticadas, etiquetas con heraldica, impresion en relieve en botellas, impresion fotogréfica,
monocromias y multicromias, austeridad grafica, etc., rasgos que en la actualidad se han
modernizado por tendencias estilisticas que han ostentado la labor del disefiador con el pasar de
los afios. (Cddigo Visual, 2009)

Valores agregados marcan al packaging actual con un efecto ecoldgico mundial, tendencia de ser
conocido como un envase artesanal. En el siglo XXI en necesidad de requerimientos apropiados
a una predisposicion moderna opta la materia prima en gran variedad, poseer el multiuso, la
estandarizacion, el automatismo de materiales directos reciclable, reusables y biodegradables. Los
requisitos que disefiadores y trabajadores en el progreso del packaging han tomado a su favor son

el uso de innovadora tecnologia, sostenibilidad y diversion. (Cddigo Visual, 2009)

Figura 7-1: Packaging en la actualidad
Fuente: https://www.pinterest.es/pin/446349013048047375/
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Surgen los Kids en el afio 2014 con peculiaridades de packaging 2.0, desarrollado por nosotros y
para nosotros, cualidades como compartir contra para mi, valores afiadidos en cuanto a
sostenibilidad, responsabilidad y diversion. En el afio 2013 se implementa el desarrollo de la
silicona en moldes, con un renacer a la tendencia vintage que recobra modas y tendencias de

épocas remotas y las apropia a la actualidad. (Codigo Visual, 2009)

mrwonderful

Figura 8-1: Packaging kids
Fuente: https://www.pinterest.es/pin/373165519095882254/

1.3.3. Diferenciacion del envase con el packaging

-Envase.- Es todo objeto, que se compone con materia prima de cualquier naturaleza, se lo fabrica
para maniobrar, contener, mercantilizar, resguardar y exhibir bienes, desde sus materiales hasta
articulos procesados, en cualquier periodo de la sucesion de transformacion, comercializacion y

dispendio, que esta en relacion directo o indirecto con el producto. (Cédigo Visual, 2009)

-Packaging.- Proviene de un vocablo inglés “Package” con significado de paquete, bulto, fardo.
Se lo diferencia como un acumulado de diversos elementos percibidos que consiente exhibir
mercancias al posible consumidor en base a un semblante lo mas seductor posible, comunicando
valores de marca y su posicionamiento internamente en el mercado. (Codigo Visual, 2009)
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1.3.4 Caracteristicas de un packaging

e Ser sencillo.

e Informar en tan solo una simple vista las particularidades del producto.

e Destacar ante su competencia.

e Estar impreso adecuadamente y correctamente.

e Exponer iconografias atrayentes y seductoras que al cliente los atraiga.

o Si el envase pasa a un proceso de redisefio, debe conservar parentescos visibles con
su antecesor para que al momento que el cliente se dirija a este producto se sienta

familiarizado y motivado por su cambio, a mas de no ser rechazo por el mismo.

1.3.5 Embalaje

Contiene y resguarda de una manera correcta y debida las mercancias empaguetadas que facilita,
preserva y resiste las sistematizaciones de importacion y administracion, consiguiendo de este

modo la identificacion de su contenido.

1.3.6 Etiqueta

Es un fragmento de un material ya sea papel, madera, plastico, metal, tela u otro e inclusive pintura
adherida a un envase logrando asi identificarlo, clasificarlo, administrarlo y comunicar acerca del

contenido de mercancias.

1.3.7 Envoltorio

Es el material que por lo general esta creado de bastos organicos o fibrosos, posee una textura

flexible que no sobrepasa los 0.025mm de espesor.

1.3.8 Pallets o tarimas

Son elementos modulares utilizados para el manejo y movilizacion de carga de manera seguro,
estos son conocidos como plataformas o paletas, estan creados en tamafios estandarizados. Se

manipulan con maquinarias y la mano de obra minima.
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1.3.9 Elementos auxiliares

e Contenedor

e Separadores horizontales

e Separadores Verticales

e Peliculas de Polietileno

e Viruta de madera o papel

¢ Redes de espuma plastica

1.3.10. Analisis de envases y embalajes

Tabla 9-1: Analisis de envases y embalajes

Funcidn

Caracteristica

Morfologico

Sa describe como producto enlatado de manera circular, con tapa
de forma redonda y también tiene como aditamento un abre facil
Peculiaridades funcionales para el consumidor.

Funcional

Su funcionalidad esta adecuadamente para el consumeo del cliente
al poseer de un abre facil. Caracteristicas que denotan al producio:
conservar, proteger, wdentificar, diferenciar ¥ contener.

Técnico

Sz lo puede trasladar facilmente, con materia prima de resultado
en lata. Conserva una adecuada funcionalidad en parimetros
SrgonsmIcos ¥ materia prima.

Econdmico

Es modico, con duracion maxima por estar hecho don material de

excelente calidad y posee beneficios para el consumidor.

Socieldgico

Es un gran expediente para la alimentacion del cliente al conservar
varias proteinas en su fabricacion. Conserva caracteristicas como:

Psicolégicas, Demograficas, Sicogrificas, ete.

Histarico

Mantiene un estillo clasico por su cromatica, denotando el gran uso
que los clientes lo dan en la actnalidad.

Estético

Menos estético en colores frios y calidos, posee un olor en
comparacién con vainulla, lisa, cilida Debe estar higadao a coanto
a parimetros del cliente en su vista, olfato, tacto, aido v gusto.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Fuente: Apuntes de clase de la materia envases y embalajes, L6pez M, 2018
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1.3.11 Automatismo

En el automatismo se mantiene estandares dentro del Packaging que son: color, tipografia y
marca. Las principales razones, es considerado como vendedor silencioso y posee peculiaridades
como la préctica de una identificacion de manera inmediata al producto, higiene y conservacion,

al igual de una comunicativa de primer contacto con el comprado, su imagen es muy importante.

Es considerado como Bunker y posee las funciones de Contener, Proteger, Conservar y
Transportar. Se debe diferenciarlos respeto a los productos de la competencia, informar al
consumidor acerca de los beneficio y ventajas del producto que contiene, fidelizar al consumidor

con la compra inmediata del producto

- r - -
CRAnTRNEidn
Pretecclin D12 estabilldzd fislea
Cuantingacign | Ol establildnd quimlca
FURCIONES Doslificacidn ™ para ki
ESTRUCTURALES Consonvadhbn oo Boon
pctads del contenldo
B ) Marcy
Déd Fabwritante Logetine
Simbaole
Mascota
Dol products Hembre
. Descripeldn
{dentificacitn -
DEL el marerial Rackin
ENVASE y Prpsentacién
Lamar I3 alencidn
Agtadar
FUNCIONES DE Fugmackén. Pobivar
COMUNICATION Fersuadic
SRAFICA Conwencer
e wirndor
Irgrodiemes
Tecos legales Farmacifin
Contanido neto
Prafeceldn
A consyrmidor
v a1 medie Tectos precautoeles
] amhisnts Infarrmacidn veraz
g Recomendaclones
5 Inskrctiva de apartura
§ | Deuso, de dosiicacidn
= B y desecha
Liniflcacldn de varles preedyctos
DEL Impadto = calda lbre
EMBALAIE Proteeelén Cornprestdn verscal
cantra Vibracién
HKumedad = potva = [fuvia
Temperatura
insecies, raederes y lzdrones
Exhibfcldn, contenckén y contoro

{en el caso de algunos produckos de consem o]

Figura 9-1: Cuadro de las funciones del envase y embalaje

Fuente: Apuntes de clase de la Materia Envases y Embalajes, Lopez 2018
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1.3.12 Clasificacion de los envases:

Tabla 10-1: Clasificacién de los envases

Por su material: Por su forma: Por contacto con relacion al
producto:

*  Papel y Carton + Cilindrico + Cilindrico

*  Vidnio + Cubico s Cubico

*  DMetal * Posmatico * Posmatico

» Plistico «  Orgamico *  Orgamco

» Madema

s Textil

* Matenial Compuesto
Por la consistencia de sa Por el contenido Por el ambito de consume:
forma material: homezgéneo del producto:

* Envases Flexiblesg
* Envases Semmrripidos
* Envases Rigpidos

* Envases Miltiples

» Envases Colectivos

s  Doméstico
s  Industrial

s Servicios

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Fuente: Apuntes de clase de la materia envases y embalajes, Lopez M, 2018

1.3.13. Envases de exhibicion

1.3.13.1. Display package

Este es un modelo de envase que encaja la funcionalidad de proteccion y exhibicion a dar como

resultado un sistema de comercializacion estético, funcional y perdurable.

1.3.13.2. Skin pack

Se describe como un soporte, forjado en una pieza de materia prima como: carton, polietileno y

sobre el producto es colocado una pelicula plastica adherida perfectamente.
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1.3.13.3. Blister pack

Este modelo de packaging contiene un proceso de fabricacion mas versatil. EI soporte puede estar
confeccionado de cartén o de una pelicula de aluminio, por encima del producto 0 mercancia se

instala una pelicula preformada por de una produccion de mayor rigidez.

1.3.13.4. Clam shell

Este tipo se lo fabrica de plastico y puede poseer de distintas cromaticas dependiendo del producto
gue se colocara, esta conformado de una sola pieza, con una bisagra. EI material en que se produce
la pieza puede ser de PET (tereftalato de polietileno, politereftalato de etileno,

polietilenotereftalato o polietileno tereftalato) o PVVC (policloruro de vinilo).

1.3.13.5. Tary pack
Es un tipo de charola preformada, en su interior se coloca adecuadamente el producto, puedes

estar adecuado con materiales alternos, se cierra llena con el producto, con un material laminado

plastificado.

1.3.14 Etiquetas y anexos

1.3.14.1. Etiquetas — Packaging

En la historia a siglos XVII los boticarios romanos estampaban en sus frascos impresiones que
reconocian a su poblacién. Se define a esta como elemento que se incrusta a otro para identificarlo
o0 describirlo. Los materiales utilizados son: foil de aluminio, laminados, PVC para fajas

retractiles, tela, papel couché de una cara, etc.
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a) Funciones de la etiqueta

¢ Informar sobre el producto, se puede destacar quién hizo el producto, como, cuando, donde,
codmo se usa, y cudles son las normas de la seguridad para este producto, al igual debe incluirse
informacidn que el cliente necesita para tomar decisiones adecuadas.

e Se realiza la clasificacion del producto en categoria o tipo.

e Permite la identificacion del producto o marca.

¢ Dota al producto una imagen atractiva, seductora y funcional por su disefio.

e Graduacion en funcidn a su calidad juzgada.

e Adaptable al envase en tamaiio, color, forma, etc.

e Promociona a través de sus disefios y frases que la distinguen de la competencia.

e Cumple leyes, regulaciones y normativas vigentes para su industria o sector.

o El material debe ser resistente para que perdure desde la salida del producto hasta llegar a las
manos del consumidor final, resistiendo la manipulacion de todo pablico.

o Debe colocarse de una manera perfectamente adherida al producto o al empague para impedir
que se desprenda y cree confusion al fijarse de forma accidental en otro articulo o caerse
provocando que el producto no se distinga.

e Su disefio debe diferenciarlo de otros productos que estan en el idéntico sector, y al mismo
tiempo captar la atencion del publico.

o No debe poseer informacién ambigua, incompleta o de procedencia engafiosa o falsa que haga
que el cliente se sienta confundido.

e Debe contener datos de contacto como: teléfonos, direccion, fax, sitio web, nimero de linea
gratuita de atencion al cliente, etc., de cierta forma que el cliente sepa como comunicarse con
el fabricante o distribuidor para préximos pedidos, quejas o sugerencias y dudas.

e En base al producto, se puede incluir un “plus”, para que el cliente pueda aprovechar de

consejos, recetas y valores afiadidos del producto.

b) Tipos de etiqueta

Antes de mencionar los tipos de etiqueta, se indica los formatos que se utiliza:

e Etiqueta frontal.- Envuelve solo una porcién del envase.
e Etiqueta envolvente.- Envuelve plenamente la totalidad del envase
e [Etiqueta retractiles.- Son flexibles, se colocan en botellas y se adhiere por

encogimiento.
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En cuanto a tipos de etiqueta, se describe:

e Etiqueta descriptiva o informativa
e Etiqueta promocionales

e Etiqueta de marca

e Etiqueta de grado

o Etiqueta obligatorias y no obligatorias

) Sugerencias para establecer una etiqueta funcional

e Conocer las leyes, normativas y regulaciones vigentes de etiquetado.

e Colocarse en el lugar del cliente y considerar que informacion le gustaria encontrar en la
etiqueta.

¢ Hallar la forma de distinguirse de la competencia.

¢ No circunscribir datos engafiosos, falsos o una informacién incompleta.

e Pensar en una etiqueta que perdure a largo plazo.

1.3.15.2. Anexos

La etiqueta considera tener toda la informacion proporcionada al cliente, entre esta se anexa:

e Nombre del producto

e Denominacion de producto

e Lista de ingredientes

e Codigo de barras

e Preparacion o modo de uso

e Cantidad neta

e Condiciones especiales de conservacion y de utilizacion

e Lote de fabricacién
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El registro sanitario.- Segun el Instituto Nacional de Higiene, es una entidad encargada del control
que garantiza que el producto o mercancia este aprobado para consumo publico, con la finalidad
de evitar fallas terapéuticas relacionadas con la calidad, evitando posible clonaciones o
falsificaciones y comercializacion no autorizada, como se puede dar en el consumo de farmacos

gue son de vital importancia para el consumidor.

1.4 Elementos visuales y semanticos

Los elementos visuales se encuentran dentro de la sintaxis visual, las cuales utilizan las imagines
para comunicar mensajes, entre los demas elementos se encuentran los elementos conceptuales y

de relacion. Este proyecto se enfoca solo en los elementos visuales de la marca.

1.4.1 Elementos visuales

Tabla 11-1: Elementos visuales

Elemento Bignificado

Simbolo Grafisma que expresala identidad de una compafiia, elemento material
que esta en lugar de oira cosa ansente.

Logotipa Nombre de la Empresa que esta formado por letras, abreviaturas,
cafras, acrdmmeos, etc. Se distmpue por ser un nombre comunicativao
atrayente al consumidor con personalidad que se diferencia de la
comypetencia.

Tipografia Alfabetos tpograficos seleccionados para operar como verdaderos
elementos de identificacidn wisual Empresas pueden disefiar sus
tipografias en un alfabeto parhicular.

Forma, Color, Son elementos que forman parte de 1a creacion de la marca v definen
Tamaiio y textura la funcionahdad, personalidad v significado de la marca.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Fuente: http://brandingdnl11.blogspot.com/2012/10/elementos-visuales-de-la-marca-son-las.html
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Las funciones de los elementos se basan en estos principios:

Tabla 12-1: Principios de los elementos visuales

Principio Significado

Tcomeidad —| La icomicidad, nivel de parecido entre la imagen v la realidad La

Abstraccion abstraccion es la imagen no tiene ningin parecido con 1a realidad.

Onmnahdad - | La ongmahdad es una forma diferente de entender la realidad La

Redundancia redundancia es la repeticiom de elementos ya conocidos, exisie la
redundancia estereotipada (imagenes con estereotipos).

Monosemia - | La monosemia imagenes con un umco significado. La polisamia son

Polizemia: imigensas con iMAgeres que transmiten mensajes ocultos.

Denotacion  — | La denotacién interpreta las imagenes de distintas formas. La connotacién

Connotacidn: transmite sigmificados subjetivos, relacionan 1a imagen con sentimientos.

Sencillez — | La Sencillez zon todos log elementos que permiten ver con una sola mirada

Complegidad la imagen. La complejidad es cuando dichos elementos son méas de cuairo
y 0o s¢ puede ver la imagen con una sola mirada.

Composicion — | La composicitn es la distribucién de log elementos en una imagen Fl

Encuadrammento | encuadramiento se realiza a partir del formato de la imapgen v segin su

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Fuente: https://albayabril.wordpress.com/la-sintaxis-visual/

Se basan al igual por principios de composicién y elementos morfoldgicos, que son:
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Tabla 13-1: Principios de composicion y elementos morfolégicos de la marca

Principio Sigmificado
Harmonia Vincularidn de diferentes partes del encuadramiento para su semejanza
Equilibrio Puede ser estitico o dinidmica (g1 tiens o no movimiento)

Regla de los tercios | Division de la imagen, sefialan los puntos mis importantes de esta.

El junto y linea Unidad composttiva minima v traza del punto en movimiento.

El plana Puede ser plano de representacion o plano como elemento 1comica.
La forma Percibe de un objeto que puede vanar segln su posicidn o contexto.
El tono Gradacidn de un mismo color.

Elementos Mida, escala, proporcidn v formato.

escalares:

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Fuente: https://albayabril.wordpress.com/la-sintaxis-visual/

Todos precisan el caracter del automatismo de la informacion, la pragmaética o praxis que estan

implicitas en las funciones del mensaje, que son:

Tabla 14-1: Funcion visual de mensaje

48


https://albayabril.wordpress.com/la-sintaxis-visual/

Funcion Significado

Referencial Le da importancia al contexto o entomo. Define 1a relacion del mensaje en
relacion con el objeto al que se refiere, cual es el mivel de conexién entre el
mensaje visual v a 1a realidad que se esti tomando como referencia.

Emotiva Cumple con la opirudn o punte de vista, emociones del emusor, ademas
especifica como es que el emisor wilizard el signe es decir en el casa del
disefio grafico, lineas, formas_ la carga es connotativa, porque se atnbuyen

mas mensajes.

Estética El mensaje es el fin dltime de la commmcacion, por tanto se centra en el
mensaje v en la belleza del mismo referenciade al arte, expresa mas

dominio de la téomica.

Connativa Busca una reaccidn del receptor, un cambio de actitud quiere convencerlo,

imnfluenciarlo que actué de una forma precisa, enfatiza a publicadad.

Fitica Necesita mantener la comunicacion es simple de comprender v se utiliza
todo el tiempo, porque cumple solamente o tiene el objetivo de que el
mensaje esti funcionando adecuadamente.

Metalingiiistica | Como el propio codigo se expresa en el mensaje que palabras se ocupan,
que tipo de imagenes el nivel de representacion de ellas, que esta utihzado
por el emisor para la comprension del mensaje.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Fuente: http://disenoycomunicaciondanortuno.blogspot.com/2011/10/pragmatica-visual.html

1.4.2 Elementos semanticos

En la teoria del Disefio Grafico, se remarca al comportamiento triado de: lo Pragmatico, lo

Sintéctico y lo Semantico.
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Tabla 15-1: Comportamiento triado de lo pragmatico, lo sintactico y lo semantico

Elemento

Defmicidn

Pragmatlica

Es la dimension de la sermotica que estudia la relacion del signo con sus
imtérpretes. Es decir, hablamos de la dimension que se encarga de estudiar
como el sujeto interpreta el signo. Segun Salvador Carrefio (Carrefio,
2012), es la dimensitn del signo que el sujeto 1elaciona con su esfera
afectiva, vivencial, personal sensonal y en este sentido, se aproximaala
hermenéutica y segin un servidor, a la fenomenologia. Fs la dimens1on
del zigno que aborda 1a interpretacion mas intima del sujeto.

Sintactica

Se trata de la dimen=i6n de la semidtica que estudia 1a relarcién del signo
con otros signes. En palabras de Salvador Carrefio (Carrefio, 2012),
tenemos a la sintactica como 1a dimensidn mas rigurosa de las 3, al ser la
tue estudia como 1as relaciones entre los sighos se realizan de forma
hegeménica v aumtoritaria, preestablecida, es decir, se conforma sin
importar la opinion del intérprete (lo gque importa aqui es el consenso
formado durante siglos o por lo menos décadas).

Semantica

Se trata de la dimension de la semidtica que estudia 1a relacién del signo
con el objeto. En palabras de Salvador Carrefio (Carrefio, 2012), estudia

la relacion que se da entre lo que se piensa del objeto ¥ el objeto, al ser
una dimension centrada en el pensamiento, el intelecto, 1a razon.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Fuente: http://teorias-para-el-diseno-grafico.blogspot.com/2012/09/pragmatica-sintactica-y-semantica.html
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CAPITULO II

2. MARCO METODOLOGICO

2.1 Etapa investigativa

Dentro de esta etapa se hace un andlisis de Guaytambo en base a la historia desde sus inicios con
lo que hoy en dia se lo puede considerar y las necesidades que tienen los usuarios al momento de

poder ser reconocidos en la trayectoria de su comercializacion.

2.1.1 Identificacion del gentilicio Guaytambo

2.1.1.1 Tipo de investigacion:

La investigacion que se realiza es Bibliografica en base a la obtencion de datos, historia y
descripcion del Guaytambo, dentro de la ciudad de Ambato como a nivel nacional ya existente.
Todos estos datos se han recopilado sistematicamente en distintas fuentes que han dado la

descripcion fundamental para la creacién de los distintos elementos.

2.1.1.2 Métodos de investigacién:

a) Meétodo historico

Se reline toda la informacién selecta en base al transcurso del guayatambo a una sucesion
cronolégica, evaluando su desarrollo y respondiendo de una mejor manera el uso del

nombre Guaytambo como fonotipo de la marca.

b) Meétodo sintético

Se sintetiza la informacién primordial del Guaytambo, unificando de mejor manera todos

los acontecimientos que se enmarca en la historia y la actualidad.
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2.1.1.3 Técnica de la investigacion:

La técnica del fichaje: Recopilacién de informacidn en diferentes fuentes, comprobando la
historia que guarda y todas las caracteristicas fundamentales que permitan el desarrollo

progresivo del proyecto.

2.1.2 Necesidades del usuario

2.1.3.1 Tipo de investigacion:

Investigacion de campo: Se realiza una interaccion con el usuario en sus localidades
laborales, en respuesta a una vinculacién directa con todos los elementos que estan a su

alrededor como en los productos que comercializa.

2.1.3.2 Métodos de investigacion:

Método analitico: Distinguiendo los elementos del usuario, extrayendo las partes de vital
importancia al consumidor, con el fin de estudiarlas y examinarlas a cada una de estas para
la respuesta funcional al desarrollar los elementos graficos

2.1.2.3 Técnica de la investigacion:

Dentro de esta etapa se realizan dos técnicas de investigacion:

Técnica de la entrevista: Existe una cercania inmediata con el grupo de usuarios

establecidos.

Técnica de la encuesta: Se realiza preguntas para la determinacion de respuestas concretas

que ayudan a la obtencion de informacion mas relevante.

Técnica del focus fgoup: técnica que se usara para comprender en profundidad coémo los
comerciantes piensan y sienten en relacion a la produccion frutal y sus formas de

comercializar.

2.1.2.4 Instrumento
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Encuesta: Nos ayuda a tener una prioridad exacta en las necesidades del usuario y en base
a estas se pueda responder de una mejor manera e innovando su produccién frutal.
ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO

FACULTAD DE INFORMATICA ¥ ELECTRONICA
ESCUELA DE DISERO GRAFICO

ENCUESTA REALIZADA A COMERCIANTES DE LAS ENTRADOAS ¥ SALIDAS DE AMBATO PARA
DETERMINAR EL SISTEMA PACKAGING PARA LA PRODUCCION FRUTAL DE LA CIUDAD.

Objetivos:

» Conocer cudles san los productos, caracteristicas y necesidades de |a produccién feutal
de Jos comerciantes de las entradas y salidas de AMBATO.

= Saber qué opinan jos clientes al momento de realizar la compra de estos productos en
base al envase que 10s alberga.

Preguntas:
1. {Cubles son los productos que Ud. comerclaliza en su negocia?

2. {Ha escuchado de |3 palabra “Packaging”, como podria definirio o que podria
relacionar con esta?

3. (Cudl cree Ud. que pueds sar ol mejor sistema para la comerclfzacion de sus
productos fruteles?

4. (Qué Hpo de eevwase utifiza Ud. pars | comerdallzacion de sus prod ?

5. (Ha tenido la sugerencls de alpin cllente acerca del sistems que Ud. utilias al
momento de vender sus productos?

6. (Cudles son las cantidades en (a que Ud. vende sus productos?

7. {Qué informacitn le gustaria » Ud. que tengs of si e iglizachon pars sus
productos?

Figura 1-2: Encuesta para la determinacion de las necesidades del usuario

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
53



2.1.2.5 Poblacion y muestra

La investigacion se desarrolla en los puntos de entregas y salidas de la ciudad de Ambato,
vias Ambato-Riobamba y Ambato-Quito; la poblacién de estudio corresponde a un total
de 12 usuarios que son seleccionados en base a la capacidad que tienen en la
comercializacion de sus productos como en el tiempo de experiencia que conllevan
realizando esta labor mercantil desde inicios que se ha puesto en marcha, se toma este
nimero como muestra considerado como una muestra intencionada como finalidad que
en Ambato no existe un total de la poblacién que realicen esta labor dependiendo a que
varios comerciantes solo realizan este trabajo por temporadas, otros los realizan por dias

y con el pasar del tiempo han venido creciendo en nimero de comerciantes en las vias.

2.2 Etapa de disefio

2.2.1 Marca

Los pasos que se han tomado para la realizacién de la marca son:

Citar los elementos visuales y semanticos

- Elementos iclnicos.- Se procede a obtener los objetos méas relevantes para la
conformacion de la marca donde se establece que los elementos mas relevantes y con
mayor distincion dentro de la ciudad de Ambato, menciona: al guaytambo, la catedral
de la ciudad, el corazon, la pera, la claudia, la reina claudia, la manzana y el circulo:

todos estos son debidamente seleccionados en base a la documentacién recolectada.

- Elementos cromaticos.- En notoriedad, el cromatismo de la marca se basa a las
caracteristicas del sector seleccionada y en cuanto a la historia de la ciudad como de
su produccion frutal, seleccionando colores primordiales que establece: violeta,
naranja, rojo, amarillo, verde y turquesa: cada uno de estos responden la personalidad

que se desea lograr con la conformacién de la marca.

- Por el estilo que conlleva.- En conformidad con la aparicién de nuevas tendencias

en la historia, se menciona lograr estilos que marquen la diferencia de la competencia
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y evoquen un significado que sea de total funcionalidad con el usuario y el
comerciante, propios que son enmarcado en los estilos moderno, abstracto y

tradicional; cada uno visto desde el punto que la marca encaje a toda la poblacion.

- Por su textura.- Los comerciantes poseen distintas personalidades diferentes a la de
los usuarios, una tonalidad y textura que represente sus sentimientos y valores se logra
con la aplicacion de la degradacion y variacion de colores, enfocados no solo a
personas de un caracter formado, sino que estén relejadas de igual forma a la

juventud.

- Por su forma.-Se decide emplear formas que ayuden a la composicién y en cuanto
al equilibrio que proporcionen a la marca, los usos de las formas rectangular y
redondeada dotaran el mayor énfasis de la marca al igual que una mayor

manipulacién con los diferentes soportes en los que se la cologue.
Disefio de las propuestas de marca “Guaytambo”
Se crearan cuatro propuestas de marca que sean adaptables al consumidor como a los
comerciantes, las mismas estaran conformadas por los elementos antes mencionados y
cada una de estas estara respondiendo de la mejor manera la personalidad de la marca,

como distintos parametros de evaluacion.

Encuesta para escoger el disefio de la marca “Guaytambo”
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ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INFORMATICA Y ELECTRONICA
ESCUELA DE DISENO GRAFICO

ENCUESTA REALIZADA A COMERCIANTES DE LAS ENTRADAS Y SALIDAS DE AMBATO PARA
DETERMINAR LA MARCA “GUAYTAMBO” PARA LA PRODUCCION FRUTAL DE LA CIUDAD.

Sexo: Edad: Ocupacion:

Objetivos:

e Saber con exactitud qué marca se podria aplicar para la comercializaciéon de la
produccioén frutal o se podria mejorar.

e Saber qué opinan los comerciantes acerca de la propuesta de marca para sus productos
en base a los requerimientos de sus clientes.

e Dar a conocer a los comerciantes de las entradas y salidas de Ambato que el uso de
marca para sus productos podria dar mayor beneficio al incremento de sus ventas y
pueda retener a sus clientes.

Preguntas:

1. Marque con X ¢Cudl de las marcas cree Ud. que describe la comercializacién frutal de
sus productos?

[ 4
g uaytambo

GUQYTOMBO ""“““" s

Prsduccuin niea ey fruta

() ()

) g

Guaytambo

Prodaceivn rioa ex ﬁ-«ta
() ()

Figura 2-2: Encuesta — hoja 1 para escoger el disefio de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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2. De la Marca seleccionada por Ud. ¢Cambiaria algo de esta (color, elementos,
tipografia, etc.), sl 0 no? Y ¢Por qué?

3. Cree Ud. que |a Marca es pregnante, ficil de recordar y se asocia correctamente a la
producclén frutal de sus productos?

4. ¢Cree Ud. que la frase (Brand slogan) “Produccién rica en fruta” describe todos (os
atributos que !a marca “Guaytambo” manifiesta en sus productos?

5. {Qué cualidad o expresién podria Ud. proponer para la frase (Brand slogan) de la
marca “Guaytambo”?

6. dCree Ud. que la marca “Guaytambo” pueda ser un atributo que proporcione mayor
venta de sus productos?

7. ¢Cudndo Ud. realiza sus ventas, ha tenido algin comentario de sus clientes al ver que
no posee una marca que identifique la produccién frutal de sus preductos?

Figura 3-2: Encuesta — hoja 2 para escoger el disefio de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

e Determinacién de la marca final

Los resultados que proporcionen la tabulacion de las encuestas realizadas marcaran la
marca ganadora como la imagen que sea utilizada en los distintos soportes para la
produccion frutal de la ciudad de Ambato, la marca selecta podra ser adaptada si el
usuario o comerciante no se siente en total conformidad de la marca selecta. Se usara
ademas de las de las 22 leyes inmutables del marketing cual sera la mas factible como

posicionamiento de la marca.
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e Aplicacion de leyes

Se usara ademas las 22 leyes inmutables del marketing en respuesta de la Frase de

Posicionamiento (Brand Slogan), para un mejor dominio del segmento de mercado

e Disefo del manual de marca

El manual de marca sera creado en base a los siguientes requerimientos:

- Portada del manual de marca
- Presentacién
- Introduccién
- Objetivos del programa
- Marca
o Cddigo icénico
o Cddigo linguistico
o Cddigo cromético
- Logotipo
- lIsotipo
o Construccion de icono
- lIsologo
o ldentificador gréafico
o Brand slogan
- Gama cromatica
- Uso de colores
o Uso correcto
o Uso incorrecto
- Estructura visual
- Tamafios minimos
- Areas de proteccion
- Tipografia corporativa
- Sistema modular del disefio

- Contraportada del manual de marca
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2.2.2 Packaging

Los pasos que se han tomado para la realizacién de los Packaging son:

e Encuestas realizadas a comerciantes de las entradas y salidas de Ambato para determinar

el sistema packaging para la produccion frutal de la ciudad.

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INFORMATICA Y ELECTRGNICA
ESCUELA DE DISERO GRAFICO

ENCUESTA REALIZADA A COMERCIANTES DE LAS ENTRADAS Y SALIDAS DE AMBATO PARA
DETERMINAR EL SISTEMA PACKAGING PARA LA PRODUCCION FRUTAL DE LA CIUDAD.

Sexo: Edad: Ocupaciin:

Objetivos:

» Conocer cuéles son los productos, caracteristicas y necesidades de la produccién fratal
de los comerclantes de las entradas y salidas de AMBATO.

s Saber qué opinan (os clientes al momenta de realizar la compra de estos productos en
base al envase que los alberga.

Preguntas:

1. (Cudles son los groductos que Ud. comercializa en su negocio?

2. (Ha escuchado de la palabra “Packaging”, como podria definido o que podrla
relacionar con esta?

3. Cudl cree Ud. que pueda ser el mejor sistema para la comercializacién de sus
productos frutales?

4. (Qué tipo de envase utifiza Ud. para la comercializacién de sus productos?

Figura 4-2: Encuesta — hoja 1 para la determinacion el sistema packaging

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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5. é&Ha tenldo la jugerenciz de alpin diente acerca del sistema que Ud. utiliza al
mamento de vender sus productos?

6. ¢Cudles son las cantidades en |3 que Ud. vende sus productos?

7. ¢Qué informacién le gustarfa a Ud. que tenga o sistema de comercializacidn para sus
productos?

Figura 5-2: Encuesta — hoja 2 para la determinacion el sistema packaging
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Disefio del packaging en base a los requerimientos del usuario

La metodologia que se aplicara en el disefio del packaging es relevante a la descrita en el

libro “El mundo del envase” por Ma. Dolores Vidales Giovannetti.

Se tomara en cuenta las fases para su creacion:

Fase analitica.- En donde se concrete: la definicién del problema; definicion de
objetivos; requerimientos; limitaciones y anotaciones especiales; anotaciones para
identificar el producto en cuanto: cantidad, forma de conservacion, transportacion,
comercializacion, cierre; anotaciones para identificar el consumidor potencial en cuanto:
caracteristicas demograficas, caracteristicas sicograficas, caracteristicas sicoldgicas,

caracteristicas del punto de venta (PDV).

Fase creativa.- Se constituye ya todos los pasos para la construccion de los distintos
sistemas: analisis y sintesis, bocetaje inicial o preliminar, seleccién de alternativas y

refinado.

Fase ejecutiva.- Se conduce a la aprobacién de los distintos soportes creados en base a

los requerimientos del usuario y los comerciantes, se pondra énfasis en los puntos:
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pruebas de los sistemas, preparacion - ejecucion de estudios y pruebas que validen el
disefio, aprobacion del disefio final.

Validacion de los sistemas packaging

El siguiente paso esta determinado en base a la encuesta de los distintos packaging que

se han desarrollado.

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INFORMATICA Y ELECTRONICA
ESCUELA DE DISENO GRAFICO

Tabulacién de las encuestas realizadas a comerciantes y compradores para determinar la
aceptacion final de los Packaging para la produccién frutal de la ciudad

Sexo: Edad: Ocupacion:

Objetivos:

e Conocer cuales son los Packaging seleccionados por los usuarios y comerciantes de las
entradas y salidas de la ciudad de Ambato.

e Saber qué opinan los clientes y comerciantes de los Packaging, si son del total agrado o
si requieren distintos cambios.

NOTA

Los distintos Packaging creados serdn visualizados fisicamente por los comerciantes y
usuarios.

Pregunta:
¢Cree usted que los distintos Packaging responden a sus necesidades de manera eficiente?

ﬂ_ 7

01 -

Opcion 1

SI/NO ¢Por qué?

Figura 6-2: Encuesta — hoja 1 para la validacion de los sistemas packaging
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Opcidn 2

SI/NO ¢Por qué?

Opcibn 3

SI/NO 2Por qué?

Opcion 4

SI/NO {Por qué?

Figura 7-2: Encuesta — hoja 2 para la validacion de los sistemas packaging
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

e Correcciones

Los resultados que nos de la tabulacion de las encuestas se determinara si los sistemas
packaging son idéneos para la produccién frutal de la ciudad de Ambato o si existen
cambios gque puedan ser de mayor vitalidad para el usuario y comerciante, mismos que
ayuden de la mejor manera y sean funcionales al momento de la pregnancia de la imagen

acompafiada con el packaging y las frutas que se comercialicen.

2.2.3 Medios
Los pasos que se han tomado para la realizacion de los medios son:

e Encuesta realizada a comerciantes y compradores para determinar el sistema de

publicidad para la produccion frutal de la ciudad.
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ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INFORMATICA ¥ ELECTRONICA
ESCUELA DE DISERO GRAFICO

Encuesta reafizada a comerciantes y compradores para determinar el sistema de pubticidad
para la produccién frutal de la cludad.

Sexo: Edad: Ocupacién:

Objetivos:

» Conocer cusles son los distintos medios de comunicacidn de los clientes
» Saber qué opinan los clientes al momento de poder Informarse sobre un anuncio
publicitario

Preguntas:

1. ¢Por qué medios se Informé que en este sector se comercializa la produccion frutal
de Ambato?

1. ¢Qué medios utiliza Ud. para informarse?

3. ¢En qué medios 0 como le gustaria a Ud. Informarse sobre esta produccion?

4, {Qué le gustaria & Ud. que se encontrara dentro de la construccion de la
Publicaclén?

5. ¢Qué red sodal utillza Ud. para poder informarse al momento de la adquisicién de
sus productos?

Figura 8-2: Encuesta para el sistema de publicidad
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Establecer los objetivos de los medios

Se debe considerar los objetivos que los medios publicitarios van a cumplir y

respondiendo a que necesidades tanto del usuario como del comerciante quiere llegar.

Anadlisis del target

El target se ha establecido en base a la documentacion recolectada que han permitido
tener en claro el tipo de cliente al que se desea llegar

Seleccion y aplicacion las opciones de medios

Se plantea los medios que son de mayor importancia para la aplicacién de las

publicidades.

Estrategia

Se plantea la utilizacion de la estrategia ATL y BTL.

Canales

Los mas iddneos que se van a plantear son los de seleccion, periodicidad y formatos.

Propuestas finales

Se tendra un desplegué de la creacion de publicidades que respondan al usuario y

comerciante en cuanto a la conformacion de elementos visuales, que sean funcionales y

respondan correctamente la produccidn frutal de la ciudad de Ambato.

Aplicacién en soportes

Se mantendra la utilizacion de vallas publicitarias que al igual el uso de redes sociales

dependiendo la tabulacion de encuestas que den como resultado los mejores soportes

posibles.
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Capitulo 111

3. MARCO DE RESULTADOS

3.1. Marca Guaytambo

Como naming se establece que la marca sea “Guaytambo” y no “Guaytambito”, en base a que los
comerciantes y compradores no requieren que la marca conlleve un diminutivo que indique un
tamafio pequefio, carifio o desdén, una expresion carifiosa y afectuosa de poca importancia,
encontrando al sufijo mas comun del espafiol ito. Por resultante “Guaytambo” nace al segmento
de mercado dirigido que son los comerciantes de las entradas y salidas de la ciudad de Ambato
respondiendo atributos como ser productos organicos cultivados por manos ambatefias; valores
como nacer de la responsabilidad, esfuerzo, humildad, prudencia, respeto; y experiencias con la

siembra, cultivacion y comercio de sus productos que hacen identificar el nombre de la marca.

La escritura de la marca “Guaytambo” responde a la herencia que deja las primeras generaciones
de siembra del frutar guaytambo al cultivarlos en la ciudad; pronunciacion e interpretacién de las

personas propias y extranjeras que hacen pregnante el naming de la produccion frutal de la ciudad.

En conclusién es un naming claro, sencillo, memorable para el productor como para el
consumidor, ayudandolos de una manera mas eficiente a la comercializacién de sus productos

frutales y contribuir a la esencia de los fruticultores dotandolos de una marca que los identifique.

3.1.1. Elementos visuales y semanticos

Tabla 1-3: Elementos visuales y semanticos a ser utilizados en las propuestas de marca

“Guaytambo”
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Elementos Visuales

Significado

Icénico

El Guaytambo.- Elemento nativo de la
ciudad de Ambato, uno de sus principales
frutos que nombran a los ambatefios como

Guaytambos.

La catedral de Ambato.- Una de las
primeras iglesias en reconstruirse después
del terremoto de 1949, cuando su pueblo lo
considera como un emblema del renacer

ambatefio.

El corazon.- como un elemento armonico de
la espiritualidad, el orgullo del altivo
ambatefio, el valor que destaca al pueblo

nativo.

Pera.- Otro de los frutos nativos de la ciudad
que agricultores han tomado para la

comercializacién de sus negocios.
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Claudia.- Fruto que se despliega por los
campos de Ambato en variedades y con
agradable degustacién, agricultores gozan

de la venta de este producto.

Reina claudia.- Otra deliciosa fruta que
destaca en tonalidades, su principal virtud es
su amplio volumen que distingue de la

comunmente llamada Claudia.

Manzana.- Fruto que armoniza tonalidades,
tamafo y coloracidn, destacada por su sabor
y siendo un producto de gran demanda en

mercados de la ciudad.

Circulo.- Destaca en la naturaleza por ser un
elemento basico de los seres vivos, la forma
de la tierra y el desplegar de la tierra. Una
geometria que representa todo tipo de
posibilidades, su uso ayuda a la agrupacion

de varios elementos.
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Cromaético

Violeta.- Un color que se distingue por ser
usado en la creatividad de marcas, procede

el lujo.

Naranja.- Evoca el entusiasmo, lo enérgico

y lo juvenil.

Rojo.- Dignifica la energia, la emocién, el

amor, la pasién, la fuerza, y vigor.

Amarrillo.- Con un realce de felicidad, lo

positivismo y calidez, riqueza, el sol.

Verde.- Representa la frescura, el medio
ambiente, lo saludable, la salud, en si evoca

caracteristicas de productos naturales.

Turquesa.- Asociado para  marcas
alternativas, usado como color corporativo,

evoca relajamiento y descanso.
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Busca un realce de los elementos al

corresponder a la juventud de un pueblo
Moderno

ambatefio con la historia que conlleva.

Con figura concreta del Guaytambo que es

facil distinguir y a su vez atractiva a la vista

Estilo

Abstracto
del consumidor y comerciante.

Conlleva elementos representativos de la

. ciudad, como la catedral de Ambato y su
Tradicional

historia.

Se toma colores contrastantes para la

., tonalidad y textura, como representacion de
Degradacion de colores

los sentimientos ambatefios

La juventud del actual pueblo ambatefio es

Textura

L demandante de colores que realcen el
Variacion de colores ) )
producir de sus comerciantes.

Ayuda a compaginar de mejor manera los

elementos de la marca y que no se encuentre
Rectangular

distribuido en desorden.

Caracteriza a la marca como elemento

Forma

acoplador a bordes rectos enfatiza la
Redondeada P y

tipografia que conlleva en su interior

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Los productos frutales seleccionados como elementos iconicos en este listado de toda la variedad
frutal que los comerciantes mercadean son: el guaytambo, la pera, la claudia, la reina claudia y la
manzana; los mismos que son tomados por ser los principales productos que se encuentran mas
comercializados y nacen en gran magnificencia durante el afo, destacando al igual su sabor,

textura y color, caracteristicas que el comprador aprecia a simple vista para poderlos degustar.

3.1.2. Concepto y disefio de la marca Guaytambo
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3.1.2.1 Propuestas de marcas

a) El amor de una tierra frutal, desplegada por su riqueza y variada produccién en sus campos
hacen de este elemento caracteristico fundamental para que emerja esta marca, tomando la
abstraccion del Guaytambo, como fruta pregnante del consumidor y como producto de ardua
responsabilidad que forman la personalidad del nativo ambatefio, valores que hacen de un pueblo

entregado a su produccién y al amor de sus siembras.

GUQYTOMBO

Preducertvw e ew fruta

Figura 1-3: Primera propuesta para la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Tabla 2-3: Elementos visuales y semanticos en la primera propuesta de la marca

“Guaytambo”
icono: El fruto Guaytambo representa la tradicion y herencia del pueblo
ambatefio y el icono de un corazon el sentimiento de amor que los
agricultores brindan a sus tierras.
Tipografia: Uso de tipografia de palo seco y caligrafica que den realce al término

Guaytambo de manera elegante y moderna a la poblacion.

Posicionamiento: | Produccion rica en fruta, como una estrategia de liderazgo.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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b) Ambato ciudad que renace de su mas grande catastrofe, resurge de los escombros y de
inmediato conserva una personalidad de lucha y pujanza; reconstruyendo una emblemaética
edificacion la catedral de Ambato, grandeza histdrica, que es tomada dentro de la constitucién de
esta marca en union al elemento tipogréfico que engalana al ambatefio conocido como Guaytambo

y desplegéandolo al icono por toda la marca uniendo todos los elementos.

Produccion rica
en fruta

Figura 2-3: Segunda propuesta para la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Tabla 3-3: Elementos visuales y semanticos en la segunda propuesta de la marca

“Guaytambo”
icono: La unificacion del icono del fruto Guaytambo en conjunto con el icono
de la catedral de la ciudad de Ambato, despliegan la herencia, pujanza
y el emprendimiento de las poblaciones ambatefias.
Tipografia: Uso de tipografia caligrafica para la correcta funcionalidad moderna de

la marca con la sociedad.

Posicionamiento: | Produccion rica en fruta, como una estrategia de liderazgo.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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c) Guaytambo, designacion que engalana al aborigen ambatefio que en base a la historia de la
ciudad han sido nombrado; el corazon y su personalidad radican al origen de esta marca que
responde al nombre Guaytambo tomando la letra G para edificar el fruto del Guaytambo en

conformacion con la marca, defiende un emblema de produccion frutal.

: mbo
PMW%M

Figura 3-3: Tercera propuesta para la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Tabla 4-3: Elementos visuales y semanticos en la tercera propuesta de la marca

“Guaytambo”
icono: Como icono se ha tomado la palabra Guaytambo, tomando a la letra G
como conformacion del fruto nombrado con la unién de una hoja,
elementos de la personalidad ambatefia.
Tipografia: Uso de tipografia de palo seco y caligrafica, como un marco equilibrado

entre sociedades modernas y tradicionales.

Posicionamiento: | Produccion rica en fruta, como una estrategia de liderazgo.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

d) La marca nace en respuesta a la diversidad frutal de la ciudad de Ambato, encajando
armoniosamente con la forma del Guaytambo y complementada con circulos que destacan la
union de simbolos de perfeccion, como componente basico de los seres de la naturaleza, en base

a esto contribuye al disefio de la marca agrupando de una mejor manera todos sus elemento.
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Guaytambo

Froduccion rica ex fﬁata

Figura 4-3: Cuarta propuesta para la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Tabla 5-3: Elementos visuales y semanticos utilizados en la cuarta propuesta de la marca

“Guaytambo”
icono: Despliegue de iconos frutales como son: el guaytambo, la manzana, la
pera, la claudia y un destello de circulos que conforme el fruto
guaytambo, representando la productividad de los suelos ambatefios.
Tipografia: Uso de tipografia de palo seco y caligrafica, como respuesta de armonia

de la marca para sus pobladores.

Posicionamiento:

Produccion rica en fruta, como una estrategia de liderazgo.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

3.1.2. Encuesta para la determinacion de la marca Guaytambo

3.1.2.1 Tabulacion de las encuestas realizadas a comerciantes de las entradas y salidas de

Ambato para determinar la marca “Guaytambo” para la produccion frutal de la ciudad.
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Preguntas:

1. Marque con X ¢Cual de las marcas cree Ud. que describe la comercializacion frutal de sus

productos?

Tabla 6-3: Propuestas de la marca “Guaytambo”

Propuesta 1 Propuesta 2 Propuesta 3 Propuesta 4
4
w ’ ..).('
. E ®
& I PO
, \ZFuaytambo Q@ s,
/s W“)& = P.J..“Y.'.. vies b oo P X
GUQYTOME w X
o Guaytambo
Frodasoide mica ca .l}-la

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Eleccion de la propuesta de marca
"Guaytambo"

Propuesta 1

M Propuesta 2

M Propuesta3 M Propuesta 4

Gréfico 1-3: Eleccion de la propuesta de marca "Guaytambo™
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Analisis: Se deber utilizar la segunda propuesta como marca ganadora para la produccion frutal
de la ciudad. En base al cumplimiento de todas las exceptivas que poseen los comerciantes al
querer promocionar sus productos frutales, denotando el emblema del nativo ambatefio y el afecto

que nace a la importancia de la historia de Ambato con sus productos frutales.
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2. De la marca seleccionada por Ud. ¢ Cambiaria algo de esta (color, elementos, tipografia, etc.),

si 0 no?y ¢Por que?

Elementos poco atractivos dentro de la
marca

11% ’ Q

78%

SI mNO mColor MFrase

Gréfico 2-3: Elementos poco atractivos dentro de la marca
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Andlisis: La marca es aceptada casi en su totalidad, sugieren realizar un uso debido de la
cromatica para que sea mas llamativo y en cambiar su frase para que potencie de mejor manera
su produccién basandose en la variedad que poseen, en la esencia que los comerciantes dotan a

sus productos y la tradicién que mantienen en su vida laboral.

3. ¢Cree Ud. que la marca es pregnante, facil de recordar y se asocia correctamente a la
produccion frutal de sus productos?
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Pregnancia de la Marca

0%

Gréfico 3-3: Pregnancia de la marca
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Andlisis: Los comerciantes aceptan la marca como elemento que se acopla de una manera positiva
en la produccion frutal, siendo facil de recordar al poseer elementos que se asocian a toda su
produccién y una edificacion de vital importancia y herencia para los ambatefios y turistas, y al

poseer el atributo afectuoso del Guaytambo como coterraneo de la ciudad.

4. ;Cree Ud. que la frase (Brand slogan) “Produccion rica en fruta” describe todos los atributos

que la marca “Guaytambo” manifiesta en sus productos?

Validacion del brand slogan

Grafico 4-3: Validacion del brand slogan
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Analisis: El brand slogan se ajusta de manera irregular dentro de la marca, demandando cambios
para la influencia en la mente y compra del consumidor, destacando en esta marca caracteristicas
de un pueblo con riqueza en la variedad de productos, esencia de sabores y valores y una tradicion
en herencias pasadas.

5. ¢Qué cualidad o expresion podria Ud. proponer para la frase (Brand slogan) de la marca
“Guaytambo”?

Recomendaciones al brand slogan

12%

Ninguna  mVariedad, Esencia y Tradicion

Gréfico 5-3: Recomendaciones al brand slogan
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Analisis: Se manifiesta un conjunto de atributos que poseen los comerciantes de la urbe
resultantes en variedad, esencia y tradicion; como elementos que promocionan de mejor manera

su territorio, de resultado pregnante en la mente del consumidor y escuchandolo agradable como
Brand slogan

6. (Cree Ud. que la marca “Guaytambo” pueda ser un atributo que proporcione mayor venta de

sus productos?
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Apreciacion comercial de la marca

0%

Gréfico 6-3: Apreciacion comercial de la marca
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Analisis: El fonotipo utilizado para la composicion de la marca es aceptado en su totalidad como
elemento que difunde la comercializacion de productos en gran alcance y con gran aceptacion,
rescatando la esencia y tradicién de un pueblo emprendedor, comprometido a su produccion
frutal, responsable de mantener sus costumbres y medios laborales.

7. ¢Cuando Ud. realiza sus ventas, ha tenido algiin comentario de sus clientes al ver que no posee

una marca que identifique la produccion frutal de sus productos?

Comentarios de la Identidad actual
de los comerciantes

Ninguna M Sivende sus canastos

Gréfico 7-3: Comentarios de la identidad actual de los comerciantes
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Andlisis: La sugerencia de mayor importancia dentro de la comercializacion de productos es la
venta de sus canastos en union al producto frutal que los comerciantes ofrecen, pues distingue
una tradicion y la mano de obra de artesanos, que propios y visitantes desean adquirir en memoria

de la poblacion y produccion ambatefia.

Conclusion de la Encuesta: La encuesta ha proporcionado la marca que se va a utilizar en los
packaging y medios publicitarios; cumpliendo los estandares de vendedores y clientes para la
comercializacion de sus productos frutales, estableciendo cambios dentro del Brand slogan —
Posicionamiento sustituyendo al anterior por: “Variedad, Esencia y Tradicién™ como valores que
dignifican al nativo ambatefio y proporcione la correcta difusion de la misma, con frases que el
productor conoce en cada dia en su labor y asociandolo en caracteristicas, valores y personalidad
que poseen los huertos frutales, respondiendo de tal manera cambiar la ley de posicionamiento
del liderazgo por la ley de la mente estableciendo ser el primero en la mente del consumidor que

el primero en el punto de venta.

3.1.3. Determinacion de la marca final del Guaytambo

Figura 5-3: Propuesta ganadora para la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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3.1.4 Manual de marca

F

/8y tradicién

Manual
de Ildentidad

Figura 6-3: Portada del manual corporativo de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

. Presentacion
. Introduccién
. Objetivos del programa

. Marca
4.1. Cédigo Icbnico
4.2. Cédigo LingUistico
4.3, Cédigo Cromdtico
1 s 5. Logotipo
l glellel 6. Isotipo
6.1. Construcciéon de icono.
7. lsologo
7.1. |dentificador gréfico
7.2. Brand Slogan
8. Gama cromdatica
9. Uso de colores
9.1. Uso correcto.
9.2. Uso incorrecto.
10. Estructura Visual
11. Tamafio minimos
11.1. Areas de proteccién.
12. Tipografia corporativa
13. Sistema Modular del disefio
14. Aplicaciones

Figura 7-3: indice del manual corporativo de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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I 1. Presentacién

Un manual de identidad para un producto, significa que la marca se
encuentra elaborada acuerdo a las virtudes del producto. Sus principales
valores en el sector social y comercial. En este caso, no solo es una
marca producto, también se quiere rescatar cultura de la ciudad de
Ambato. Este elemento nos ayuda a comprender de manera sencilla y
estructurada, el desempefio de una marca y su funcién en la vida real.
Con el fin de mantener la misma linea de presentacién y coherencia al
momento de implementar la marca en diferentes soportes.

Figura 8-3: Presentacion del manual corporativo de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

l 2. Introduccion

El presente punto es una guia rapida y especifica del manejo adecuado
a la marca. Basdndose en la aplicacién de la marca de identidad
corporativa en distintos materiales y utilitarios. Indagando en el area de
disefo y la experiencia propia se puede expresar el conocimiento. Los
datos en el presente sirven para facilitar la comprensién y servir en base
al desarrollo y creacién de una marca.

Figura 9-3: Introduccion del manual corporativo de la Marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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I 3. Objetivos del programa

La marca GUAYTAMBO es una marca en funcién a las caracteristicas mas
representativas de del cantén. Su esencia, mas que su apariencia es lo
identificativo que tiene que ver con la ciudad. Tratamos de buscar
atributos esenciales de cardcter permanente para que esto pueda ser
de pregnancia en la mente del consumidor.

- Integrar la cultura corporativa, la cual se refiere de clerta manera a
como las personas pueden asociar factores comunes rGpidamente con
la marca, con la misma direccién que el proyecto.

Figura 10-3: Objetivos del manual corporativo de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

I 4. Marca
4.1. Cédigo icénico

Fruta Guaytambo

Como elemento principal el que 85 mas
visto a lo lejos, se puede aprecior una
siueta o abstroccion del fruto guaylambo,
lo que g entender que la marca esta
directomente relacionada al producto.

Tipografia

W Se dice que as &l arte y técnica del monejo
e fipos para o labor de lo iImpresion en

medios graficos. En este caso es organicay
contemporénea con su proplo estio,

Catedral de Ambato

Como elemento secundario tenemos el
contome en un color confraste, para que
pueda ser identificado. La Catedral es un
icono representativo para la civdad @
Ambato.

Figura 11-3: Cadigo iconico de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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| 4. Marca
4.2, Codigo ling0istico

FONOTIPO

Su nombre es el nombre real e la fruta; Su nombre proviene de término
misceldneo que proviene de la expresién espafola “guay” sefialado como el
mas primoroso o sorprendente, y de naturaleza de jerga kichwa “tambu”,
destacado como parador o posada. En el franscurso de la construccién del
ferrocarril, que podia derivar del verbo "to wait" que sefiala en espaiiol la
palabra esperar y de '"tambo" que describe en quichua ser posada, escala,
paradero.

LOGOTIPO
El titulo de la marca esta en escritura oracién, por cuestiones estéficas,

ligeramente inclinada a 20° graos a la izquierda; Se uso una letra tipografica,
porque es moderna y estd a la vanguardia con las corrientes actuales.

Figura 12-3: Codigo linguistico de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

I 4. Marca
4.3. Cédigo cromdtico

Verde Palta Verde esmeralda. Blanco.

Este color as1a inspirado Como e nombre el Es un color puro que
en la tonalidad de los color corresponde, es muchas veces
frutos guoytombo. El el color de una joya significa elegancia.

guaytombo puede preciosa, por eso se Pero en este caso lo
encontrarse entre usO este color para utilizamos para
tonalidodes de verde y representar la armonizor os colores
amarilio, importancia del en la marca

producto.

Figura 13-3: Codigo cromatico de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Mayusculas

ABCDEFGHTIFKIMN

Wﬂﬁy 6PARSTUVWXYZ

wﬂoctolgkiik(mw
&pfr}twvurx,gy

Nombre de fuente

Greed Vibes

Figura 14-3: Logotipo de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

6. Isotipo
é.1. Construccién del icono
Fotografia real de la fruta guaytammbo

. Fruto con sus colores naturales

Fotografia real de la Catedral de Ambato,
] X udad
Grifico usando los colores reales, Uino dh Jos e e e

con bordes

Abstraccion de la fruta guaytambo,
usando colores inspirados
Trazo de la silueta de ln catedral

Abstraccion en base a la silueta de la catedral

FEE

Figura 15-3: Isotipo de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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7. Isologo
7.1. Identificador grafico

s

"

Figura 16-3: Is6logo de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

7. Isologo
7.1. Brand Slogan

Ziavy tradicion

Figura 17-3: Brand slogan de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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l 8. Gama cromdatica

Verde Palta Verde Esmeralda
PANTONE 738000 PANTONE 047173
CUATRICROMA CUATRICROMA
C 75 C 97
M 35 M 31
Y 100 Y 68
K 1 K 0
TRICROMIA TRICROMA
R 115 R B
G 138 G 127
0 8 115

Figura 18-3: Gama cromatica de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

9. Uso de colores
9.1. uso correcto

[ 4

W“G‘ Positivo

Negativo

Figura 19-3: Uso correcto de colores de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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9. Uso de colores
9.1. uso correcto

Escala de grises

Figura 20-3: Escala de grises de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

9. Uso de colores
9.1. uso correcto

Usos secundarios

Figura 21-3: Usos secundarios de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

87



9. Uso de colores
9.1. uso correcto

Usos corporativo

Figura 22-3: Uso corporativo de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

9. Uso de colores
9.2. uso incorrecto

$

o,

(g

Figura 23-3: Uso incorrecto de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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I 10. Estructura visual

""ﬂﬂr (LA
ey

\_ ,// :

Figura 24-3: Estructura visual de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

I 11. Tamanos minimos
11.1. Area de protecciéon

17 mm

' 4

Figura 25-3: Tamafios minimos y &rea de proteccion de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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l 12. Tipografia corporativa
Textos principales. M vthi

n6o¢h{"t}&(ﬂ@&p,r:twvz’;

ABCDEFGHTJKIMNEPQ
RSTUVWX Y7

Textos Secundarios. Tw Cen MT

abcdefghijklmnopqgrstu
VWXYyZ

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ

Figura 26-3: Tipografia de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

I 13. Sistema modular del diseno

Tipo.

Descriptivo. Este tipo de marca, hacen alusién a las caracteristicas
directas, de forma muy concreta al usar imagenes que claramente
reflejan ciertos atributos. Son utilizados mas de forma corporativa.

Formas.
Se representa de forma sobre dimensional, en un soporte bidimensional.
Textura.
Artificial - referencial - visual
Efectos.
Simple - bidimensional
Composicién.
Abstracta - dindmica
Formatos.
Cuadrado - rectangular - mixto
Categoria Compositiva.
Superposicion - repeticion.

Figura 27-3: Sistema modular del disefio de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Figura 28-3: Contraportada del manual corporativo de la marca “Guaytambo”
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

3.2. Packaging

3.2.1. Tabulacion de las encuestas realizadas a comerciantes de las entradas y salidas de

Ambato para determinar el sistema packaging para la produccion frutal de la ciudad.

Para la determinacion de las personas que solventaran las encuestas se establece la técnica del
focus group de 12 personas como maximo, dichas personas estan seleccionadas en base a los
conocimientos que poseen dentro de la comercializacion de sus productos frutales y por la
trascendecia que poseen al ser algunos de estos los primeros comerciantes que se implantaron

dentro de estos territorios.

Preguntas:

1. ;Cudles son los productos que Ud. comercializa en su negocio?
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Listado de produccion frutal de Ambato

7% 8% A
9% 9%

9% 4
- (.

7% 8%
9% 9%

capuli ® claudia M reina claudia B fresa
mora pera nectarino mandarina

durazno guaytambo frutilla granadilla

Gréfico 8-3: Listado de Produccion Frutal de Ambato
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Analisis: Se establece un listado frutal de los productos que los comerciantes venden, que se
determinan en: capuli, mora, durazno, claudia, pera, guaytambo, reina claudia, nectarino, frutilla,
fresa, mandarina y granadilla; propios del sector y apreciados por un sinnimero de adquisidores,
este listado de productos se usara en los packaging a realizar.

2. ¢Queé tipo de envase utiliza Ud. para la comercializacion de sus productos?

Envases utilizados por los comerciantes
para sus productos

20%

Canastos de Toquilla ™ Cajon de Madera M Fundas

Graéfico 9-3: Envases utilizados por los comerciantes para sus productos
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Analisis: Los comerciantes por afios han mercantilizado sus productos en dos sistemas, siendo de
mayor uso el canasto de toquilla o carrizo que los distintos clientes han preguntado si son parte
de la adquisicion frutal por llevar una identidad propia del sector y poderlos recordar en un
futuro; y a su vez el sistema de fundas plésticas como uno de mayor uso y vital pues permite alojar

distintos productos, siendo una manera mas facil de poderlos transportar.

3. ¢Cual cree Ud. que pueda ser el mejor sistema para la comercializacion de sus productos
frutales?

Investigacion de packaging en
conocimiento del comerciante

AN

Canastos de toquilla M Cajon de madera

M Bandejas de espuma flex ® Cartén

Gréfico 10-3: Investigacion de Packaging en conocimiento del Comerciante
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Andlisis: Como ha sido por trascendencia el uso de los canastos de toquilla al igual que los
cajones de madera son los mejores sistemas que han encontrado, los comerciantes los destacan
para poder preservar su historia, tradicion y valor ambatefio en base a la creacion artesanal de los
mismo. Se establece que estos sean de vital importancia para establecer los nuevos packaging que

se podra realizar.

4. ¢Ha tenido la sugerencia de algun cliente acerca del sistema que Ud. utiliza al momento de
vender sus productos?
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Sugerencias del packaging del cliente

.

Vender sus SI
Canastos
24%

mSI mNO Vender sus Canastos

Gréfico 11-3: Sugerencias del packaging del cliente
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Andlisis: Los compradores al ver el esplendor frutal de cada uno de los puestos de los
comerciantes han requerido para su compra el acompafiamiento de sus canastas para adquirirlos.
Determinan que si existe el aporte de la venta de canastos en acompafiamiento del producto frutal
podria existir una mayor pregnancia en su mente, en base a su variedad frutal como en la historia

gue guarda cada comerciante.

5. ¢Cudles son las cantidades en la que Ud. vende sus productos?

Medidas de peso en los productos
frutales

y

Valor
economico
24%

Abarque el
canasto
68%

Valor econédmico M Abarque el canasto  H Kilos

Graéfico 12-3: Medidas de peso en los productos frutales
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Andlisis: Los comerciantes realizan sus ventas en gran cantidad en base a lo que abarca el interior
de sus canastos y al valor monetario que posee cada uno de sus consumidores; es decir, por el
numero de productos que el cliente requiera el comerciante determinara el coste final. Pocos de

estos determinan venderlos en base a kilos, como requerimiento de los clientes.

6. ¢Qué informacion le gustaria a Ud. que tenga el sistema de comercializacién para sus
productos?

Sugerencias del comerciante para el
packaging

uaytambo
16%,
Identificacion
del

Comerciante
84%

100% Guaytambo  m Identificaciéon del Comerciante ™

Gréfico 13-3: Sugerencias del comerciante para el packaging
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Analisis: Comerciantes desean que el envase a producir contenga la informacién del comerciante
para que puedan incrementar sus ventas y un reconocimiento de ser 100% Guaytambo. Desean

gue el nombre propio o de su negocio este colocado como asociacion frutal de Ambato.

conclusion de la encuesta: la encuesta determina que la produccion ambatefia es rica en variedad,
como: capuli, mora, durazno, claudia, pera, guaytambo, reina claudia, nectarino, frutilla, fresa,
mandarina y granadilla, a su vez manifiesta que los comerciantes de estos productos frutales han
realizado sus ventas en canastos de toquilla, cajones de madera y fundas; aportando como
sugerencia la venta del canasto como packaging a trasportar y poder poseer un recuerdo del
territorio; sus frutos se comercializan por el abarque que tienen en cada uno de sus canastos y
por el valor monetario de los consumidores siendo una totalidad de 6 unidades por el valor de un
dolar en la mayoria de sus productos de mayor consistencia, los vendedores se sienten
identificados por estos sistemas y requieren el aporte de la identificacién propia del comerciante
guaytambo como un emblema que la distinga de otras, el aporte de una marca que identifique que

poseen una produccion netamente ambatefia.
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Como sugerencia de los consumidores establecen la venta de los canastos, cajones de madera o
un acompafiamiento artesanal para poder destacarlos como productos de tierra ambatefia; es decir,

gue posean un elemento que distinga la pregnancia del comerciante ambatefio.

3.2.2. Disefio del packaging

La metodologia que se aplicara en el disefio del packaging es relevante a la descrita en el libro

“El mundo del envase” por Ma. Dolores Vidales Giovannetti.

a) Fase analitica

-Definicidn del problema

Los turistas al visitar la ciudad de Ambato adquieren flores, frutas y pan; pero, en especial las
frutas y productos que derivan de ellas como mermeladas, aromas y demés que al adquirirlos no
poseen un sistema Packaging que dote al productos frutal una distincion que represente a la
ciudad, lo que podria garantizar una pregnancia de la urbe en cémo se distribuyen sus productos;
en que el disefio es necesario y es el medio que permite potencializar esta idea para que se fomente
y fortalezca la imagen de la ciudad de Ambato como productora frutal y a sus principales

comerciantes ubicados en las entradas y salidas de la ciudad.

-Definicidn de objetivos

- Llamar la atencidn sobre la poblacion y turistas, en que Ambato a mas de poder ser conocida

como productora frutal, se distinga en su historia y traccién del "Guaytambo™.

- Otorgar un valor afiadido a sus productos en base a la tradicion y cultura de la ciudad.
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- Establecer diferentes packaging o sistemas dependiendo a las necesidades implantadas del

cliente y productos que se puedan albergar.

-Requerimientos, limitaciones y anotaciones especiales

El comerciante colocado en las entradas y salidas de la ciudad de Ambato anhela tener un sistema
packaging gue en conjunto a la marca lo identifica como productora frutal del sector y en distintas
partes donde pueda llegar, describiendo una trascendencia con vitalidad esencial del frutar del

Guaytambo, a su vez por el reconocimiento afectuoso que se lo desarrolla con el ambatefio.

El cliente desea tener un sistema packaging innovador que dote al producto frutal una distincién
con la competencia y pueda ser accesible econémicamente, con tal comodidad que estos al
momento de poderlos trasladar no se maltraten, quedando al igual con un uso para otras

actividades diarias.

- Anotaciones para identificar el producto

e Cantidad

El desplegar de la produccion ambatefia se distribuye en cantidades que abarca los canastos de
toquilla, como al igual se comercializa por el valor econémico del comprador y una aplicacién de
6 unidades para el valor monetario de un délar; todos los productos que se despliegan en estos
son: capuli, claudia, reina claudia, fresa, mora, pera, nectarino, mandarina, durazno, frutilla,

granadilla y un realce de la marca con el producto del Guaytambo.

e Forma de conservacion

Al conocer que estos productos se los realiza al aire y esplendor de las vias vecinales de la ciudad
de Ambato, los comerciantes han proveido que todos estos productos se los conserva en lugares
oscuros y con climas frios para no llegar a un estado de descomposicion, no se los puede dejar en
lugares calidos o con materiales plasticas porque en base a esto se colocan en estado de

maduracion.
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e Transportacion

Los comerciantes realizan la transportacion de sus productos en materiales como cartones o los
mismos canastos de toquilla o carrizo para que estos productos frutales no se dafien con las

alborotadoras carreteras.

e Comercializacién

Todos los comerciantes de estos sectores realizan su mercantilizacion en canastos de toquilla o
carrizo, en cajas de madera, en cartones. Cada uno de estos elementos hace el realce del frutal

ambatefio.

e Cierre

En todo negocio se hace un cierre o acuerdo de manera que el consumidor pueda recordarlo en la
manera positiva y quedar en la mente del cliente, los negociantes de este sector hacen su cierre en
fundas plasticas, lo cual hacen que esta venta sea poco memorable, los compradores no se han

visto molestos porque apetecen de las delicias frutales del territorio.

- Anotaciones para identificar el consumidor potencial

e Caracteristicas demograficas

Edad: Personas desde los 18 afios hasta 60 afios

Sexo: masculino y femenino

Nivel socioecondmico: clase social media, media alta y alta.
Ocupacion: estudiantes, trabajadores.

Nacionalidad: ecuatorianos y extranjeros
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e Caracteristicas sicograficas

Necesidades: alimentacion saludable, posesion de elementos novedosos, conocimiento de las

costumbres y tradiciones de distintos lugares del pais.

Personalidad: alegres, impulsivos a la compra de packaging novedosos, extrovertidos en la

compra del producto frutal.

Percepcion: riesgo bajo, riesgo moderado, riesgo alto en degustacion y packaging.
Actitudes: positiva 0 negativa

Intereses: productos de un costo accesible.

Gustos: marcas juveniles que motiven la identidad de un producto, la degustacion de
productos naturales de un territorio y adquisicién de nuevos packaging que sean llamativos

y funcionales.

Inquietudes: el conocimiento de nuevos productos frutales y el desarrollo del nombre de
una marca en base a caracteristicas de una poblacién y la trascendencia histdrica de la
misma, el uso de packaging novedosos y atractivos a la vista que den el realce del producto

que se ofrece.

Valores: nacionalista, eespeto a la naturaleza, responsabilidad de compras riesgosas que

generan grandes experiencias.

e Caracteristicas Sicologicas

Estilo de vida: personas que tienen una degustacién variada y deleitada del producto frutal,
acompafiado de la decoracion e implementacién que el packaging puede atribuir a estos,

descubriendo la esencia y tradicion de un pueblo.

Actitudes y Motivaciones: curiosidad de packaging llamativos.

e Caracteristicas del punto de venta (PDV)
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El cliente busca de espacios placenteros que puedan visualizar todo el esplendor de sus
mercancias, un punto de encuentro comodo entre comerciantes, productos y consumidores.

Buscan por ende una exhibicion activa de sus productos.

b) Fase creativa

- Analisis y sintesis

En contorno a los requerimientos de los clientes se destina la utilizacion de varios packaging en
torno a la cantidad de productos a colocar, y a los recursos que el cliente puede pagar por un valor
afiadido en la implementacion de los mismos. Dando como resultado el uso de packaging
pequefios para grandes cantidades de productos con un valor monetario de menor costo, el uso de
packaging grande como un mayor reconocimiento, variacion de productos y distincién con un
costo mas elevado del mismo y por Gltimo el uso de packaging para supermercado que posee un
aditamento méas elegante y detallado al consumidor, que a su vez puede ser usado por los

compradores y poderlos comercializar como vendedores secundarios.

- Bocetaje inicial o preliminar

e Boceto de distintos modelos de packaging para preseleccionar

SOVCPNETCRD D

Figura 29-3: Distintos modelos de packaging para preseleccionar

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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e Boceto del envoltorio y funda

Figura 30-3: Bocetos del envoltorio y funda
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Se determina como packaging pequefios colocar los productos frutales en una redecilla plastica
que pueda albergar en cantidades consideradas, estard acompafiada a su vez de la etiqueta del
“Guaytambo” que verifique la identidad del producto a su vez de una tira de cinta artesanal que
este estampada con el icono de la marca “Guaytambo” para la distincion de la produccion frutal
de la ciudad de Ambato.

Como otra propuesta se utilizara la bolsa de material de papel con laterales plasticos que denoten
el producto y a su vez logre comercializar la marca en distintos lugares a donde el consumidor se
dirija. La parte de las asas encajaran correctamente con el disefio de la marca aditamentos

especiales que hagan que esta sea un producto organico y a su vez ambatefio.

e Boceto del packaging
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Figura 31-3: Bocetos del packaging
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Se establece un packaging atractivo a la vista y competitivo con demas productos, insertando a la
marca “Guaytambo” en la mitad dando realce al producto que conlleva, este packaging estara
adaptado en diferentes productos que la ciudad produce. La tapa sera de material plastico
transparente para poder admirar el producto y a su vez de ventanas que permitan mantenerse en
lugares frescos. El packaging estara realizado con las debidas normas que conlleve. Se toma al
hexagono como figura base del packaging debido al mercadeo de los comerciantes que se manejan

en 6 unidades.

e Boceto del embalaje

Figura 32-3: Bocetos del embalaje
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Se manejara el packaging realizado en madera, conservando asi estandares de calidad y dotandole
de sencillez y reconocimiento a la marca “Guaytambo”, dentro del packaging se encontraran los

packaging, que podran ser trasladados de manera segura.

Se podré establecer que el embalaje contenga distintos packaging con distintos productos frutales
dependiendo al requerimiento del cliente, estos factores haran que el packaging este con mas valor

econdmico pero a su vez con mas valor artesanal.

- Seleccidn de alternativas y refinado

e Envoltorio y funda

Figura 33-3: Boceto refinado del envoltorio
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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La redecilla pléstica contiene los productos frutales que el comerciante o comprador solicite, de
un minimo y méximo de 5-8 unidades respectivamente. La cinta artesanal se colocara de manera
envolvente a la redecilla la misma que poseera el icono del guaytambo como elemento gréfico e
identificador de la marca realizado con la técnica de sello. Finalmente esta colocado la etiqueta

colgante en la parte superior de la redecilla plastica.

Se determina los costes de produccidn del envoltorio:

Tabla 7-3: Esquema de costos del envoltorio

Material COSTO Costo material
ENVOLTORIO | unitario (CTVS)

(CTVS)
Redecilla plastica (rojo, 1/4 =6 ctvs. Metro = 25 ctvs.

verde, amarrilla, etc.)

Cinta artesanal 1/8 =2 ctvs. Metro = 20 ctvs.
Etiqueta colgante 1.6 ctvs. 1.6 ctvs.
TOTAL 10 CTVS. 47 CTVS.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Figura 34-3: Boceto refinado de la funda
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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La funda de papel se crea para contener un sinnimero de productos frutales dependiendo el
tamafio de los mismos, posee laterales plasticos que permiten la visualizacién de los frutos a todo
publico haciendo una publicidad de los mismos, en sus caras se coloca con la técnica de impresion

laser la marca con un aditamento creativo que denote las ramas del guaytambo.

Se determina los costes de produccion de la funda de papel:

Tabla 8-3: Esquema de costos la funda de papel

Material COSTO Costo material
ENVOLTORIO unitario (CTVS)
(CTVS)
Papel 1/7 =5 ctvs. Pliego = 35 ctvs.
Plastico 1/8 =20 ctvs. Metro = 160 ctvs.
Impresion marca 25 ctvs. 25 ctvs.
TOTAL 50 CTVS. 220 CTVS.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

e Packaging
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Figura 35-3: Boceto refinado del packaging
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

El packaging creado se disefi6 en base a las necesidades del comerciante con forma hexagonal
por la comercializacion que se realiza, esta conformado de un 50% de material plastico y un 50%
de materia de cartdn, las etiquetas estan impresas en material adhesivo para la correcta colocacion

en el carton.

Se determina los costes de produccion del packaging:

Tabla 9-3: Esquema de costos del packaging

Material COSTO Costo material
ENVOLTORIO unitario (CTVS)
(CTVS)
Carton 1/4 =35 ctvs. Pliego = 140 ctvs
Plastico 8 Hojas =120 ctvs. Hoja = 15 ctvs.

Etiqueta adhesiva

1/2 Hoja = 100 ctvs.

Hoja = 200 ctvs.

TOTAL

255 CTVS.

355 CTVS.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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e Embalaje

Figura 36-3: Boceto refinado del embalaje
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

El Embalaje se crea para acoger a 4 packaging en su totalidad, se lo crea en madera y responde
las caracteristicas de transportacion y manipulacién del usuario correctamente. Se coloca la marca

con el uso de la etiqueta adhesiva.

Se determina los costes de produccion del embalaje:

Tabla 10-3: Esquema de costos del embalaje

Material COSTO Costo material
ENVOLTORIO unitario (CTVS)
(CTVS)
Madera 1/2 =250 ctvs. Plancha = 500 ctvs.
Etiqueta adhesiva 1/2 Hoja = 100 ctvs. Hoja = 200 ctvs.
TOTAL 350 CTVS. 700 CTVS.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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c) Fase ejecutiva

- Pruebas de los sistemas

Figura 37-3: Envoltorio en exhibicion - Prueba
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Figura 38-3: Bolsa de papel en exhibicion - Prueba
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Figura 39-3: Packaging en exhibicién - Prueba
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Figura 40-3: Embalaje en exhibicion - Prueba
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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- Preparacion y ejecucion de estudios y pruebas que validen el disefio

Se desarrollé una encuesta en base a lo establecido mostrando: las cualidades, gustos y
desaprobaciones.

e Tabulacion de las encuestas realizadas a comerciantes y compradores para determinar
la aceptacion final de los packaging para la produccion frutal de la ciudad.

Preguntas:

1. ¢Cree usted que los distintos packaging responden a sus necesidades de manera eficiente?

Tabla 11-3: Propuestas de los distintos sistemas o packaging a utilizar

@

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Opcidn 1
Validacion de la bolsa de papel

11%

Si No M Material ®

Gréfico 14-3: Validacion de la bolsa de papel

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Andlisis: Se establece que la bolsa posee gran aceptacion dentro de los comerciantes como en sus
clientes, y el tnico desequilibrio es el uso del papel como materia prima para la realizacion de los
mismos, se plantea el uso de otro material que sea mas resistente a la manipulacién de los distintos
productos frutales y no se altere el volumen que puede albergar, recomiendan el uso de tela para
la correcta maniobra de los bolsos y de manera muy aceptada con sus laterales plésticos
transparentes que permiten la correcta visualizacion de los productos.

Opcion 2

Validacion del envoltorio plastico

4%

Gréfico 15-3: Validacion del envoltorio plastico
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Andlisis: Se determina que la malla es un elemento tradicional que al momento de la
comercializacion de la produccion frutal dota una elegancia en la exhibicion del mismo, la malla
brinda las distintas adherencias de la marca al igual que una etiqueta que distinga su
comercializacion y permite la correcta funcionalidad de estos con el usuario al igual que con sus

comerciantes.

Opcidn 3
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Validaciéon del packaging

9%

Si No MW Material

Grafico 16-3: Validacion del packaging
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Analisis: Se comprueba gue el packaging no es aceptado como elemento de comercializacion, el
comerciante establece que debe ser realizado en menor proporcion para que albergue la exacta
comercializacién de sus productos, por el resto permanece como elemento atrayente para el

consumidor y se decide usar la forma hexagonal en la nueva conformacién del packaging.

Opcion 4

Validaciéon del embalaje

.

Gréfico 17-3: Validacion del embalaje
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Andlisis: Se comprueba que el embalaje utilizado para la transportacion de los packaging es
totalmente aceptado, pues conlleva la apropiacion de distintos elementos, al igual permite que
este sea realizado en material que pueda considerarse artesanal dentro de sus comerciantes como

de los usuarios que las adquieren.

Conclusion de la Encuesta: La encuesta realizada nos ha permitido distinguir que las distintas
opciones proporcionadas seran alteradas de manera objetiva para responder la correcta utilizacion
de los usuarios. La primera opcién se usara la misma idea de los laterales de plastico transparente
y se cambiara como materia prima la utilizacion de telay plastico, en vez del papel se usara fundas
ya creadas de papel pero con el aditamento de la marca, la segunda opcion se usara tal cual esta
descrita por tener la aceptacion de su totalidad del usuario y sera modificada la etiqueta por la
colocacion de la forma de la hoja para la conformacion de la etiqueta , la tercera opcion se vera
alterada tanto en proporcion como la creatividad del disefio cambiando al hexagono como
elemento fundamental de la composicion del packaging por la forma rectangular que permita al
igual la colocacién de 6 unidades y la cuarta opcion se usara la misma ya antes descrita y sera
colocada una tapa como cierre de la misma para la correcta movilizacion de los distintos productos

frutales con el aditamento de etiquetas adhesivas de informacion de la marca y transportacion.

- Diseno final de los sistemas

Disefio final del envoltorio

Figura 41-3: Envoltorio final

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Se establece mantener el envoltorio sin ningun tipo de modificacion pues responde de manera
positiva cuando se la presento al cliente en la fase de pruebas y en contacto con el mismo. La
redecilla pléstica contiene los productos frutales que el comerciante o comprador solicite de un
minimo y méaximo de 5-8 unidades respectivamente. La cinta artesanal se colocara de manera
envolvente a la redecilla la misma que poseera el icono del guaytambo como elemento gréfico e
identificador de la marca realizado con la técnica de sello. Finalmente esta colocado la etiqueta
colgante en la parte superior de la redecilla plastica.

Se mantiene los costes de produccién del envoltorio:

Tabla 12-3: Esquema de costos finales del envoltorio

Material COSTO Costo material
ENVOLTORIO | unitario (CTVS)
(CTVS)
Redecilla Pléastica (Rojo, 1/4 =6 ctvs. Metro = 25 ctvs.
Verde, Amarrilla, etc.)
Cinta Artesanal 1/8 =2 ctvs. Metro = 20 ctvs.
Etiqueta Colgante 1.6 ctvs. 1.6 ctvs.
TOTAL 10 CTVS. 47 CTVS.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Disefio final de la funda
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Figura 42-3: Fundas de papel y plastico

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Se establece incorporar fundas que sean de material plastico y papel, estan ya son creadas por el
mercado solo se colocara la marca con la técnica de serigrafia. Se decide a la utilizacion de estas
fundas pues ayudan a la economia del comprador al igual son reciclables ayudando de una manera

positiva al medio ambiente.

Se determina los costes de produccion de las fundas de papel y plastico:

Tabla 13-3: Esquema de costos finales de las fundas de papel y plastico

Material COSTO FUNDA Costo funda * 100
(CTVS) (CTVS)
Funda de papel y plastico 1 =2ctvs. 200 ctvs.
Etiqueta serigrafia 1 =3 ctvs. 300 ctvs.
TOTAL 5CTVS. 500 CTVS.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Disefio Final de la Bolsa

Figura 43-3: Bolsa con Tela Cambrela 'y Yute
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Como elemento mas atractivo y de mayor usabilidad se crean las bolsas con tela cambrela y yute
con laterales plasticos y una etiqueta colgante. Los materiales que se usan responden la
caracteristica del comprador en poseer un elemento que no solo sea utilizado en la transportacion

de productos frutales, sino; que pueden guardar en estas distintos materiales y a su vez pueda ser

una publicidad de la marca.

Se determina los costes de produccion de la bolsa:

Tabla 14-3: Esquema de costos finales de la bolsa de tela cambrela

Material

COSTO BOLSA TELAS
CAMBRELA (CTVS)

Costo material
unitario (CTVS)

Tela cambrela

1/4 de Metro = 20 ctvs.

Metro = 80 ctvs.

Plastico 1/8 =20 ctvs. Metro = 160 ctvs.
Etiqueta colgante 1.6 ctvs. 1.6 ctvs.
Etiqueta serigrafia 1=3ctvs. 1=3ctvs.

TOTAL 45 CTVS. 245 CTVS.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Tabla 15-3: Esquema de costos finales de la bolsa de tela yute

Material COSTO BOLSA TELAS Costo material
YUTE (CTVS) unitario (CTVS)
Tela Yute 1/4 de Metro = 137 ctvs. Metro = 550 ctvs.
Plastico 1/8 =20 ctvs. Metro = 160 ctvs.
Etiqueta Colgante 1.6 ctvs. 1.6 ctvs.
Etiqueta Serigrafia 1=3ctvs. 1=3ctvs.
TOTAL 150 CTVS. 715 CTVS.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Disefio final del packaging

Figura 44-3: Packaging final
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Figura 45-3: Troquelado 1 del packaging final
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Figura 46-3: Troquelado 2 del packaging final
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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El packaging se crea de forma rectangular de manera que los productos puedan alojarse de una
mejor manera y el comprador los pueda transportar libremente, el material que se utiliza es el
papel cafia de 300 gr. que realza lo artesanal y ecol6gico que se le puede brindar al producto,
contiene ademas la informacion necesaria y requerida del comprador, como informacion adional

del comerciante y disefiador.

Se determina los costes de produccién del packaging:

Tabla 16-3: Esquema de costos finales del packaging

Material COSTO DEL Costo material unitario
PACKAGING (CTVS) (CTVS)

Papel cafia gr. 300 | 3 hojas formato A3 =150 Hoja formato A3 = 50

ctvs. ctvs.
Etiqueta colgante 1.6 ctvs. 1.6 ctvs.
TOTAL 152 CTVS. 52 CTVS.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Disefio final del embalaje

Figura 47-3: Embalaje final
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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El embalaje se crea para albergar en su totalidad de 12 packaging de 6 unidades cada uno. Se
encuentra establecido de madera como respuesta de lo tradicional que los comerciantes manejan
y para proteger al packaging de los distintos factores en los que esta expuesto. En este se destaca
la etiqueta impresa con relieve de madera que permite el realce de la marca “Guaytambo”, ademas

posee informacion de Simbologia para la manipulacién y transporte.

Se determina los costes de produccion del embalaje:

Tabla 17-3: Esquema de costos finales del embalaje

Material COSTO DEL Costo material
EMBALAJE (CTVS) | unitario (CTVS)

Madera 1/2 =250 ctvs. Plancha = 500 ctv.
Etiqueta adhesiva 1/2 hoja = 100 ctvs. Hoja = 200 ctvs.
TOTAL 350 CTVS. 700 CTVS.

Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

3.3 Plan de medios y sistemas de publicidad

Se realizara una encuesta destinada a la mejor aplicacion del sistema de publicidad para los

distintos soportes de la produccion frutal.

3.3.1 Tabulacion de las encuestas realizadas a comerciantes y compradores para determinar el

sistema de publicidad para la produccion frutal de la ciudad.

Preguntas:

1. ¢Por qué medios se informo que en este sector se comercializa la produccion frutal de Ambato?
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Medios de informacion sobre la
produccion frutal de Ambato

@%
(]

16%

Internet M Otras personas M Television M Radio M Publicaciones Escritas

Gréfico 18-3: Medios de informacion sobre la produccion frutal de Ambato
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Analisis: Se determina que el internet y la comunicacion de boca a boca son idoneas para la
informacidn de las personas que realizan sus compras en estos sectores, son personas que Viajan
constantemente y se mantienen comunicadas por estos medios; la radio se ha descartado como un
medio factible, los escritos en menor proporcion han ayudado a comercializar estos productos, 0

distintos que los consumidores han podido enterarse.

2. ¢Qué medios utiliza Ud. para informarse?

Medios de informacion del consumidor

8%
0

Internet M Otras personas M Television  Radio ™ Publicaciones Escritas

Gréfico 19-3: Medios de informacion del consumidor
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

121



Andlisis: En notoriedad, el internet es uno de los medios de comunicacién masiva de las personas
en su vida diaria; son personas que viajan frecuentemente de manera que estan ligados a
comunicarse con otras personas o mantener un desarrollo mas estrecho con factores que se puedan
encontrar en el transcurso de sus viajes, las publicaciones escritas ayudan de vital forma a
mantener una comunicacién tangible.

3. ¢En gué medios o0 como le gustaria a Ud. Informarse sobre esta produccién?

Medios de opiniéon del consumidor

Internet H Televisidn VElES Publicaciones Escritas

Gréfico 20-3: Medios de opinion del consumidor
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Andlisis: Se diferencia que el Internet es el medio mas apropiado para la publicidad del sector
frutal de la ciudad de ambato, encontrar elementos en el transcurso de sus viajes como vallas
publicitarias hacen factible el manejo de las mismas para poder establecerlas como comunicacion
tangible con el consumidor al igual que las publicaciones escritas que vuelven un elemento que

el cliente puede apropiarselo y mantener una prueba evidente del sector frutal de Ambato.

4. ;Qué le gustaria a Ud. que se encontrara dentro de la construccion de la publicacion?
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Opiniones del consumidor

e

M Fotos o Graficos M Escritos

Gréfico 21-3: Opiniones del consumidor
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Andlisis: Los clientes se ven mas interesados en las publicaciones de graficos o fotografias que
den notoriedad de la produccion frutal de la ciudad de ambato, o una construccién creativa que
llame la atencidn de estos para poder consumirlas o llegar a donde se comercializan; los escritos

ayudan de manera poco resultante para poder reflejar todas las caracteristicas de esta produccion.

5. ¢Qué red social utiliza Ud. para poder informarse al momento de la adquisicion de sus
productos?

Redes sociales de uso del consumidor

Facebook ® Whatsapp Instagram

Gréfico 22-3: Redes sociales de uso del consumidor
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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Analisis: Los consumidores ven el manejo de estas redes sociales como las mas factibles al
momento de informarse sobre sus productos, existe casi en su totalidad un equilibrio de las
mismas, pero destacandose de mayor importancia el uso de Facebook, como idéneo para saber

mas detalles sobre los productos.

Conclusion: Los visitantes y consumidores se han podido informar que Ambato es una gran
productora frutal y en estos sectores se realiza una comercializacion organica de la misma gracias
al manejo del internet, como el dialogo que han desarrollado con otras personas gue han sabido
ser una publicidad de boca a boca de Ambato. Se debe utilizar la publicidad que tenga un manejo
de mayor vitalidad de gréficos o fotografias, haciendo que la misma contenga un impacto visual
gue hable por si sola, que sea adaptable a los diferentes medios de comunicacion usados en
internet de vital importancia el manejo de redes sociales para que el consumidor logre una

interaccion positiva con los mismos.

3.3.2 Establecer los objetivos de los medios

Objetivos

Dar a conocer a la poblacion la marca “Guaytambo” utilizada en la aplicacion de distintos

packaging para la produccioén frutal de la ciudad de Ambato.

Crear publicidades creativas con el disefio de la marca “Guaytambo” que promocionen a mas de

la produccion frutal, el turismo de la ciudad de Ambato.

3.3.3 Andlisis del target

El publico objetivo a quien esté dirigido son personas masculinas y femeninas de edad entre los
18 afios hasta 60 afios de un nivel socioeconémico que describa la clase social media, media alta
y alta. Estas personas pueden ser estudiantes, trabajadores, etc.; esta funcion no es de vital
importancia y pueden ser de nacionalidad ecuatoriano o extranjeros. La creacion de slogan esta
enfocada en “Variedad, Esencia y Tradicion”, resumiendo de manera rapida y efectiva las

cualidades del sector, sus producto e historia.
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3.3.4 Seleccidn y aplicacion las opciones de medios

La mejor aplicacion es la utilizacion de vallas publicitarias que se relaciona en conjunto con el
dia a dia del usuario, cuando viaja y el primer elemento que puede visualizar es la carretera en

donde estara colocada esta valla.

3.3.5 Estrategia

e Para el primer objetivo se respondera de mejor manera con una estrategia de publicidad

BTL con la utilizacion de redes sociales.

e Para el segundo objetivo se mantendra una estrategia con publicidad ATL que sea visto

en vallas publicitarias y este en contacto directo con el consumidor.

e Ambas Estrategias seran creadas con la utilizacion de fotografias que se vean el contorno

turistico de la ciudad de Ambato

3.3.6 Canales

Se desea aplicar ciertos canales de:

s Seleccion: aspectos a concretar como |a penetracion del medio, los niveles de cobertura,
la segmentacion geoprifica, las posibilidades comerciales.

s  Periodicidad: s1 queremos impactar en momertos puntuales o 1o, medios de contenido.

* Formatos: Utilizacidn de formates convencionales o formatos especiales.
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3.3.7 Propuestas finales

Figura 48-3: Propuesta final — Publicidad hoja
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Se toma como elemento minimalista la hoja del fruto Guaytambo, en ella se realiza la abtraccion
de la marca como una perforacion de tal manera se refleje el elemento grafico que deseamos
trasmitir a todo publlico.

Como frase de posicionamiento de la ley de la mente se toma “Varieda, Esencia y tradicion”,
mismos que son la parte del fonotipo de la marca “Guaytambo”. La publicidad podra encontrarse
en vallas publicitarias de diferentes volimenes al igual en distintos soportes que el comerciante
desee establecer siendo funcional en todos.
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Figura 49-3: Propuesta final — Publicidad frutal catedral de la ciudad de Ambato
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

La publicidad enmarca la ciudad de Ambato en un atardecer conjugando una diversidad de
produccién frutal para la conformacién de la catedral de Ambato, iglesia que guarda una gran

historia y es un emblema para el nativo ambatefio de su arduo esfuerzo y dedicacion.

Se coloca en la parte superior derecha la marca del “Guaytambo” y adicional se coloca
ramificaciones como elementos creativos a la marca que destaquen la procedencia del producto

frutal.

La publicidad se podra colocar en distintos soportes que el comerciante desee utilizar como la
variacion de tamafos que poseen las vallas publicitarias, tanto dentro como fuera de la ciudad
de Ambato, destacando ser un elemento turistico de la urbe como la publicidad de la produccion

frutal de la ciudad.
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Figura 50-3: Propuesta final — Publicidad manos de esencia frutal
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Las manos del artesano son el primer contacto de los productos frutales, el oficio que realizan
dentro de la naturaleza permite conocer la belleza y responsabilidad que guardan a sus tierras, en
base a lo establecido se crea la publicida de manos esencia frutal, destacando la variedad frutal de

la ciudad de Ambato.

Las manos muestran el contacto directo del producto frutal, extraido de sus tierras como resultado
de responsalididad, dedicacion y amor a sus huertas. En su parte inferior derecha se coloca la

marca “Guaytambo” como elemento grafico identificador de la publicidad creada.

3.3.8 Aplicacion en soportes

3.3.8.1 Valla publicitaria

Se plantea la utilizacién de las publicidades creadas en distintos tipos de vallas que se encontraran
dentro y fuera de la ciudad de Ambato, encerrando el segmento de mercado al que se dirige los
disefios
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Figura 51-3: Aplicacion valla publicitaria 1
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Figura 52-3: Aplicacion valla publicitaria 2
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018
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3.3.8.1 Redes sociales

s \

Figura 53-3: Aplicacion redes sociales
Realizado por: Joffre Hidalgo, 2018

Se responde parte del segmento de mercado que interactua en su vida diaria con la
tecnologia, enfocado en el manejo de redes sociales que permitan la publicidad digital de
las distintas publicidades creadas como de noticias que tanto comerciantes como visitantes

puedan dejar impregnada en las mismas.

Se utilizara como fotografia de perfil la marca en su totalidad, como fotografia de portada
el despliegue de la ciudad de Ambato como distincidn y reconocimiento que se menciona

a la produccidn frutal.
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CONCLUSIONES

Se establece que los elementos visuales y semanticos utilizados en la creacién de la marca
“Guaytambo” son: el producto frutal del guaytambo, la catedral de la ciudad de Ambato; la
cromatica verde palta y esmeralda con variacion de color; un estilo abstracto y moderno, con las

figuras redondeadas; son estos elementos establecidos en la marca final del “Guaytambo”.

Los packaging implementados responden de manera funcional a las caracteristicas de
transportacion, almacenaje, informacion y atraccion de los compradores. En base a la materia
prima de calidad en los que estan disefiados, en la correcta aplicacion de volumenes de acuerdo a
los costes que el comerciante y comprador pueden suministar, dar a conocer informacion
nutricional del producto como relevante en cuanto al comerciante y el turismo de la ciudad de
Ambato, por Ultimo creado para atraer por la aplicacion de su cromatica y distinta versatilidad

con el usuario.

La implementacion de vallas en sitios estrategicos y contenido en redes sociales como medios
publicitarios con el uso de la marca “Guaytambo” establecen un mejor contacto con el
consumidor y posible comprado, puesto que se determind que son los mejores medios para el

propésito planteado.

La presente investigacién concluye que los comerciantes de las entradas y salidas de la ciudad de
Ambato se han sentido identificados con los elementos graficos creados, pues han ayudado al
mejoramiento de la imagen de sus puestos de venta como al crecimiento potencial de su

comercializacion.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda hacer un analisis de los elementos visuales y semanticos para el disefio de la marca,
de manera que el elemento gréfico final responda las caracteristicas del segmento de mercado al

que estara dirigido y pueda tener una presencia mas notable en el mercado y en la competencia.

Cada comerciante debera utilizar los packaging de acuerdo a la funcionalidad y economia del
cliente mediante esto no habra alguna confusion y estos quedaran en la mente del consumidor
para proximas adquisiciones. De tal manera estos promocionen su produccidn frutal y aumenten
sus ingresos, reflejados en su arduo esfuerzo y dedicacion. Rivalizandose ante la competencia con
una comercializacion de sus productos que no solo se basen en presentarlos establemente al

usuario, sino de poderlos atraer hacia ellos.

Se aconseja utilizar las vallas publicitarias y redes sociales pues son los elementos publicitarios
gue mas estan al contacto con el cliente, y logran de una manera funcional ser apreciados por todo

el segmento de mercado dirigido.

El enfoque visto desde el punto comercial menciona que estos comerciantes deberian tener el
apoyo de la municipalidad de su ciudad, mencionando que no solo existen sectores céntricos para
apoyarlos econémicamente, sino que en las afueras pueden ser de mayor necesidad e incluso se

podria mejorar y potencializar el turismo de la ciudad.
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