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|. DISENO DE _UN CENTRO TURISTICO ARTESANAL EN EL PUEBLO
SALASACA, CANTON SAN_ PEDRO DE PELILEO, PROVINCIA DE
TUNGURAHUA

1. INTRODUCCION

A.IMPORTANCIA

El Ministerio de Turismo (2010), describe que: “Ecuador es un pais que provee un
escenario ideal para desarrollar |os mejores destinos turisticos a nivel mundia por su
maravillosa biodiversidad natural y pluriculturalidad multiétnica. El sector turistico es uno
de los principales motores de la economia, con mas expectativas de crecimiento a mediano

y a largo plazo”.

El Instituto Nacional de Patrimonio Cultural (2011), describe que e hecho de ser un pais
pequefio en extension no nos hace mal, a contrario nos beneficia ya que en pocas horas de
vigje podemos observar la magnitud de biodiversidad a igua que sus diferentes culturas

COoN Sus muestras artesanal es.

Como una de €llas el pueblo Salasaca conserva el arte de tejer, una herramienta heredada
de generacion en generacion manteniendo viva su cultura, plasmada en coloridos y
Vistosos tapices arte de reconocimiento naciona e internacional que no estan articulados a

turismo como actividad econémica

El pueblo Salasaca se localiza en la provincia de Tungurahua, canton San Pedro de Pelileo,
siendo un pueblo Kichwa de la serrania ecuatoriana que conserva sus costumbres y
tradiciones. Los Salasacas se dedican a la agricultura, ganaderia, abaiileria, elaboracion
de artesanias como son los tapices, productos artesanales que son apreciados en los
mercados locales y foraneos, asi como también la venta que se redliza en los centros
turisticos brindando las condiciones apropiadas para estos fines demostrativos y a la vez
unas facilidades parala atencién a cliente.



En primera instancia es necesario reconocer € potencia turistico que tiene e pueblo
Salasaca, gracias a los tapices que se ofertan anivel local y fuerade ellaen ferias y plazas,
principalmente artesanias valoradas por la calidad de los materiales, creatividad y técnicas
amigables con la naturaleza en la cual se utilizé elementos ecol 6gicos tomados del entorno
como la cuchinilla un tinte natural de la familia de los “cactus”, semillas, lana de borrego u
ovea, flores, raices y plantas las cuales se convierten en obras de arte y facilitando un tinte

paradar colores alas artesanias, tapices y bayetas prenda de vestir de lamujer Salasaca.

El presente proyecto de emprendimiento demuestra los resultados sobre la redidad del
pueblo Salasaca en sus tapices, artesanias y principalmente en los principios basicos sobre
las buenas précticas de turismo sustentable, asi como los fundamentos para la

revalorizacion de la cultura

B. JUSTIFICACION

En laactualidad € Taler de Artesanias CURINDI se encuentra en lalabor de salvaguardia
del Patrimonio Cultural Artesana en € Pueblo Salasaca, canton San Pedro de Pelileo,
provincia Tungurahua, sin embargo es necesario difundir y promocionar estas
manifestaciones culturales porque son peculiares valoradas por |os visitantes nacionales e

internacionales, y de esta forma contribuir con la culturareliquial de este pueblo.

Precisamente con esta propuesta se resalta éstas bondades en el centro turistico artesana,
donde se da a conocer € arte, € patrimonio cultural, memoria viva, espacios naturales,
gastronomia y atractivos de la zona, tal forma que los visitantes turistas puedan sentirse
parte del entorno cultura y natural, incluyendo la ambientacion de un centro turistico

artesanal.

Cabe destacar que € Patrimonio Cultural esta amparado por la Constitucion Ecuatoriana,
capitulo cuarto “Derecho de las comunidades, pueblos y nacionalidades”; numeral 13 del
articulo 57 donde manifiesta “Mantener, recuperar, proteger, desarrollar y preservar su
patrimonio cultural e histérico como parte indivisible del patrimonio del Ecuador, donde el

estado proveera los recursos para el efecto”



1. OBJETIVOS

1. Objetivo General

Disefiar € centro turistico artesana parala exposicién del patrimonio artesana del pueblo
Salasaca, canton San Pedro de Pelileo, provincia Tungurahua

2. Obijetivos Especificos

a. Elaborar el diagndstico situacional del Taller Turistico Artesanal CURINDI
b. Elaborar un estudio de demanda turistico artesanal del pueblo Salasaca

c. Disefiar € centro turistico artesanal en el pueblo Salasaca



IV.HIPOTESIS

1. Hipédtesisalterna

Es factible laimplementacion de un centro turistico artesanal en el pueblo Salasaca



V.REVISION BIBLIOGRAFICA

A. TURISMO

Segun: € Ministerio de Turismo, (2007) manifiesta que: € turismo, comprende de las
actividades que realizan las personas durante sus viges y estancias en lugares distintos a
de su entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio, con fines

de ocio, por negocios y otros motivos.

1. Importancia del turismo

El turismo es un factor realmente importante para e desarrollo socio-econémico y cultural
del pais, dada la diversidad de actividades favorables que traen bonanzas econémicas. Es
un instrumento generador de divisas, d ser una actividad que canaliza una inversion para
producir una expansion economica general; genera asi mismo un mercado de empleos
diversificados con una inversion relativamente baja en comparacion con otros sectores de
la economia; genera una balanza de pagos favorables y sobre todo desarrolla las
actividades econdémicas locales (Ibid., 2007).

Segun: This is Ecuador, (2012) manifiesta que: e turismo es un medio de intercambio
social, ya que muestra efectivamente que la sociedad que donde desarrolla més actividad
se capacita hacia la comprensién, para la adaptacion de sus medios habituales, juzgando
de una manera positiva su propia sociedad. En cuanto a la cultura es realmente € radio
dentro del campo de la accién de la empresa turistica. Cultura es el término que determina
el iman que poseen las regiones para e turismo comprendiendo su geografia, historia,
costumbres, tradiciones, folklore y artesania. Entonces generalizando el turismo es la
industria del futuro de todos aquellos paises en vias de desarrollo que sepan aprovechar al

méximo todos sus recursos.

B. TURISMO SOSTENIBLE

Segun: Valgo, (2009) manifiesta que: €l desarrollo sostenible ha sido definido como un

patron de transformaciones estructurales de indole socioecondmica que optimiza los
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beneficios socides y econdmicos del presente, sin poner en riesgo € potencial para
obtener beneficios similares en el futuro. Por tanto, el turismo sostenible es todo aguel
turismo (ya sea basado en recursos naturales o no) que contribuye al desarrollo sostenible.
El turismo sostenible requiere de una buena gestion ambiental, aunque no necesariamente
tiene que basarse en la naturaleza ni ser educativo. Sin embargo, |a sostenibilidad todavia
es un concepto dificil de definir en la préctica

1. El turismo sostenible como estrategia de desarrollo

Segun: Valegjo, (2009, pags. 40 - 41) manifiesta que: los principios que definen e turismo

sostenible son:

e Losrecursos naturales y culturales se conservan para su uso continuado en € futuro, a
tiempo que reportan beneficios;

e El desarrollo turistico se planifica'y gestiona de forma que no cause serios problemas
ambientales o socioculturales;

e Lacdidad ambiental se mantieney mejora;

e Se procura mantener un elevado nivel de satisfaccion de los visitantes y €l destino
retiene su prestigio y potencial comercial; y

e Los beneficios de turismo se reparten ampliamente entre toda la sociedad

C. CENTRO TURISTICO

Seguin: el Comité de Ecoturismo Comunitario de Manduriacos, (2008) manifiesta que: un
centro turistico consiste en la identificacion de un centro (o varios, segun las condiciones
del medio, como pueden ser extension, fragilidad ambiental, la vulnerabilidad y amenazas
naturales, situacion socioecondémica, condicion cultural, paisgjismo, accesibilidad...) en
gue se concentre e desarrollo de las instalaciones necesarias para la atencion del turismo,
facilitando € control sobre impactos ambientales, sociales y culturales, asi como su

gjecucion y control.

Laidentificacion y desarrollo de un centro turistico tendra la finalidad de dar servicios de
informacion, orientacion y sobre todo, de educacion e interpretacion ambiental a los



visitantes para que asi ellos conozcan y fomenten de ésta manera, la conservacion de los
recursos de estas éreas.

Segun: Jaramillo, (2006, p.10) manifiesta que: un centro turistico es simplemente la
orientacion a visitante, la cual puede ser realizada a través de publicaciones y letreros, por
intermedio de un guarda parque uniformado para contestar preguntas; también la de
proveer servicios de interpretacion ambiental, la cua involucraria exhibiciones,
proyeccion de peliculas, etc. A veces incluye oficinas y ocasionamente e centro
congtituye un refugio del clima, donde el visitante puede informarse y observar algin

paisaje u otro aspecto del &rea de manera seguray comoda.

El centro turistico es como bien su nombre lo expresa el nlcleo de la actividad turistica,
en otras palabras es la infraestructura esencial para que dicha actividad pueda realizarse,
de aqui es donde surgen radialmente el area turistica y los atractivos turisticos (Ibid.,
2008).

El centro consiste (o varios, segun las condiciones del medio, como pueden ser extension,
fragilidad ambiental, la vulnerabilidad y amenazas naturales, situacion socioeconémica,
condicion cultural, paisajismo, accesibilidad...) en que se concentre el desarrollo de las
instalaciones necesarias para la atencion del turismo, facilitando €l control sobre impactos

ambientales, socialesy culturales, asi como su gjecucién y control (Ibid., 2008).

Los centros turisticos, permiten a las comunidades poder organizarse logra asi €
desempefio de la actividades turisticas hasta convertirse en todo un ge dinamizador que
permita e desarrollo socio econdmico local y por ende regional. Constituyen verdaderos
centros de informacion y discusion sobre los aspectos fundamentales y las estrategias a
aplicarse dentro del marco de desarrollo turistico comunitario (Ibid., 2008).

Son unidades urbanas respectivas, destinadas a facilitar las practicas del ocio creativo de
los turistas, motivo por el cual se debe disefiar un sistema con un adecuado equilibrio
interno de todos sus elementos, sin olvidar e marco legal regulatorio, la informacion de
los recursos humanos; componentes fundamental de las prestaciones del destino, €
ordenamiento urbano en fin, la aplicacion de criterios de sustentabilidad del desarrollo en

su concepcion, considerando e rol que deben cumplir. Lo dicho anteriormente, nos



permite afirmar "que los centros turisticos se posesionan como verdaderas marcas en las
mentes de |os consumidores o sujetos de la actividad turistica' (1bid., 2008).

D. TIPOSDE CENTRO
Segun: e Comité de Ecoturismo Comunitario de Manduriacos, (2008) manifiesta que: los
centros tienen una amplia clasificacion pero en el tematuristico, nos referiremos a dos en

particular segun el lugar de asentamiento como:

1. Centrosde I nterpretacion Ambiental

Son aquellos que se encuentran en éreas naturales y que brindan informacion sobre floray
fauna del lugar, educando a los visitantes en temas socio ambiental como la
contaminacion, conservacion de la naturaleza, reciclaje, un buen manejo de recursos entre
otros (Ibid., 2008).

2. Centros Artesanales

Son aquellos en los cuales se elaboran trabajos de pintura, carpinteria, tallado, escultura,
tgjidos entre otros donde artesanos gecutan magnificas obras manuales con 5 gran
creatividad, desenvolviéndose en 1o que mejor saben hacer, realizando todos |os procesos
para culminar su obra previo alaventaa publico (Ibid., 2008).

E. ARTESANIAS SALASACA

Seguin: Javier Masaquiza, (2012) manifiesta que: el Salasaca siempre se ha caracterizado
por ser artesano, las artesanias de |os tapices en particular surgieron en el afno 1960 y 1962
por los voluntarios del Programa del Cuerpo de Paz de Estados Unidos que asesoraron a
implementar el telar de espalda que se utiliza hasta la actualidad para efectuar fgas a telar
de pedales que hoy es e instrumento indispensable pararealizar €l tapiz Salasaca.



1. Tapiz Salasaca

Segun: Andrés Jerez, (2016) manifiesta que: € trabajo del Tapiz Salasaca se origind en €
transcurso del tiempo, el cual a pasar del tiempo se fue desarrollando hasta la actualidad
comprendida una de | as artesanias mas representativas del mundo andino. Los disefios son
llenos de detalles, los mismos que mantienen la estilizacion de figuras tridimensionales a

figuras geométri cas bidimensionales como volcanes, valles, rios, etc.

2. Tintes Naturales

Para los tintes naturales de la lana se utiliza varias plantas que se encuentran localizados
especialmente en el cerro llamado “Teligote”, este cerro es muy rico en la flora y fauna
porque es una reserva de carécter andina, esta a 3200 m s. n. m. en particular las plantas
que se obtiene son: Kulkis, puma maki, chulkis, etc. Habita también los Salasacas, es un
terreno arenoso en donde se produce la kochinilla, por ello esto es usado para los tintes
naturales (Ibid., 2016).

F. DIAGNOSTICO SITUACIONAL

Segun Tierra (2012, p. 37) manifiesta que: es un conjunto de signos que sirven para
determinar €l caracter peculiar de una situacién. Es la identificacién de una realidad o
problematica. Existen diversos métodos y técnicas de diagnosis, entre los que cabe destacar

los diagnosticos ambiental, econdémico productivo, territorial, cultural.
El diagnéstico, que, comparando los resultados del andisis de la situacion permite
identificar los puntos fuertes y débiles del territorio, las oportunidades y |os riesgos, y por

ultimo decidir la conveniencia de desarrollar o no el turismo en lazona (Ibid., 2012).

1. Diagnostico delas caracteristicas generales del area

Seguin Tierra (2012, p. 37) manifiesta que: e diagndstico situacional del entorno de un area
es en donde se pretende desarrollar un proyecto de turismo respondiendo a las siguientes
preguntas:
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¢Existen en el érea seleccionada para el desarrollo del turismo limitaciones importantes?
¢El &reaturistica seleccionada tiene potencia para desarrollar € turismo?

Este andlisis consiste en la busqueda de informacion a través de mapas topograficos,
estudios econdémicos de las entidades locales regionales y nacionales de planificacion y
administracion, informacion sobre estadisticas y censos, fotografias aéreas o terrestres,
directorios locales y regionales, y oficinas de turismo gubernamentales locales y

regionales, entre otras fuentes de informaci6n tenemos:

a. Fisico espacia

b. Socio cultural

c. Ecoldgico territoria

d. Econémico productivo

e. Politico administrativo (lbid., 2012).

G. ESTUDIO DE MERCADO

1. Ofertaturistica

Seguin destinos y productos turisticos del mundo manifiesta que: la oferta turistica, es el

conjunto de productos y servicios asociados a un determinado espacio geogréfico y socio-
cultural y que poseen un determinado valor o atractivo turistico que es puesto a disposicién

de los publicos en un mercado.

2. Demanda turistica

Seguin destinos y productos turisticos del mundo manifiesta que: la demandaturisticaesla
cantidad de bienes y servicios que estan disponibles para los turistas 0 € numero de

turistas que estan consumiendo estos bienes.
a. Caracteristicas de la demanda turistica:
1) La demanda es muy eléstica a los cambios econémicos del mercado. Por g emplo, los

precios. un aumento notorio de los mismos, generamente, trae consigo una baga en €

numero de turistas (1bid.).
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2) Sensibilidad alas condiciones socio-politicas de los paises y |os cambios de moda en €l
destino de los viges: la inestabilidad socio-politica (guerras, huelgas, desdrdenes), inhibe
a los turistas a visitar un determinado lugar. Como gemplo tenemos e miedo de los

extranjeros avisitar Mexico debido alainseguridad (Ibid.).

3. Mercado turistico

Segun Enciclopedia y Culturalia, 2013 manifiesta que: es donde fluyen la oferta y la
demanda de productos y servicios turisticos. Un mercado turistico estd compuesto de
compradores y vendedores. Los vendedores ofrecen diferentes clases de productos y
servicios que se pueden gjustar a las diferentes necesidades y motivos de compra de los
compradores, por o cual, es necesario reconocer y clasificar a estos Ultimos en grupos o

segmentos claramente diferenciados.
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VI.MATERIALESY METODOS

A. MATERIALES

1. Ubicacién dela investigacion

a. Ubicacion politica

El presente trabgjo de emprendimiento se realiz6 en € pueblo Salasaca, canton San Pedro
de Pelileo, provincia Tungurahua, ubicada entre el volcan del mismo nombre y la Ciudad
Azul de los Jeans, dos de los principales atractivos turisticos de la provincia 'y del pais.
Salasaca localizada a 8 Km de la ciudad de Ambato en una llanura arenosa, panamericana
de Ambato a Barios.

b. Ubicacién Geogr &fica
e Altitud: 2.200 m.s.n.m.
e Temperatura: FluctUaentrelos 12 y los 18 grados centigrados (anual)

e Precipitacion pluvial: de 385 mm (anual)

c. Usoy cobertura del suelo

La cobertura de vegetacion es una de las variables fundamentales a ser consideradas en €l
ordenamiento territorial, pues reflgjay es consecuencia de las dindmicas y las actividades
que el ser humano desarrollaen € territorio y € uso que a éste se le ha dado.

Tabla 6. 1: Usoy coberturadel suelo, IGM escala 1:25000

Uso del suelo HA %
Agricola 1147,35 89,64
Erosién 92,94 7,26
Foresta 1,11 0,09
Industrial 3,47 0,27
Rio 35,12 2,74
Total 1279,99 100,00

Nota: Tomadadel GADPS, 2015
Elaborado por: Lilian Jerez Pilco
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d. Informacion climética
Hay que recalcar que existen descensos bruscos de temperatura que ocasionalmente se
registran son € origen de las heladas que provocan problemas a la agricultura. Estas se

presentan durante gran parte del afio.

B. EQUIPOS

Computadora, tv, impresora, memory flash, camara fotografica.

C. METODOLOGIA
Para el presente trabajo de emprendimiento se fundamenté en base a una determinacion en
el campo, donde se describi6 €:

1. Disefio delalnvestigacion

Disefio cualitativay cuantitativa donde se palpa larealidad social y situacion actual por la
que atraviesa Salasaca, permitiendo buscar soluciones a problema, asi como también
facilitando la recopilacion de datos veraces y especificos, ya que se lo realizd mediante
técnicas de investigacion como encuestas y entrevista a fin de evitar la duplicidad del
trabgjo.

Segun: Hernandez, Fernandez, y Baptista, (2003) manifiesta que: e enfoque cualitativo
nos permite la recoleccion de datos sin medicion numeérica, asi como requiere e disefio
del centro turistico artesanal, e enfoque es cudlitativo ya que ayuda y permite la
interaccion social con la comunidad en la recoleccion de datos con e proposito de
explorar las relaciones humanas entre los miembros y e medio que |os rodea describiendo
su realidad con € fin de obtener informacién, la investigacion tiene enfoque cuantitativo
gue usa la recoleccion de datos en medicion numéricay anadisis estadistico estableciendo
patrones de comportamiento como porcentgje de visitas a lugar y nimero de familias

dedicadas atgjer y elaborar artesanias.

Es una investigacion descriptiva la cual ayuda a tener un panorama mas especifico de la

situacion del pueblo Salasaca, mediante datos especificos, conociendo situaciones reales,
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describiéndolas e identificando la relacion entre variables de manera que se establezca
soluciones a posibles problemas.

El método de investigacion es inductivo porque parte de las habilidades que posee €l
pueblo ya que establece e centro turistico artesanal como medio de promocién de su
potencial turistico; modelo que es aplicada. La recopilacion de lainformacion fue de suma
importancia para e aporte investigativo por 1o que se empled fuentes primarias como
encuestas y entrevistas, mientras que paralarevision bibliogréfica las fuentes secundarias

siendo de gran ayudarevistas, libros, entrevistas y redes.

El proyecto de trabajo para titulacion es factible gracias a la ayuda econdmica que
financia la Universidad San Francisco de Quito, predisposicién y entusiasma del
propietario y director del taller de artesanias CURINDI por desarrollar el turismo en la
zona, incrementando sus ingresos econdmicos y € aporte ala conservacion del entorno en
el que viven, buscando la armonia con la “Pachamama” o Madre Tierra, a su vez
permitiendo mantener viva las costumbres y tradiciones de una poblacion indigena,
compartiendo su cultura e historia a propios y extranjeros, preservando €l medio en € que

viven.

2. Técnicas einstrumentos de la investigacion

Fue de gran ayuda la aplicacion de técnicas de la investigacion acompafiadas con sus
respectivos instrumentos tales como encuestas con cuestionarios, asi como también la
técnica de observacion directa en e campo para la obtencién de datos y registros

fotograficos.

Se recopil 6 encuestas mediante informacion detallada sobre las actividades economicas
del pueblo Salasaca en la que se destaco |a poblacién econdmicamente activa aungue en
un tercer porcentaje aparece la elaboracion de artesanias, actividades sustentables que se
ha incrementado en estos Ultimos afios y para establecer la demanda se aplicd un
cuestionario a turistas con preguntas cerradas de opcion mdltiple para facilitar la
tabulacion de datos, donde se evidencio la necesidad de crear un espacio donde € visitante
pueda interactuar con € pueblo Salasacay alavez a aprender sobre flora, fauna, historiay
elaboracion de tapices en un entorno natural. Mediante la observacion directa en € campo

se obtuvo informacion sobre atractivos turisticos, miradores, especies naturales, rio
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Pachanlica, observaciones de lacértidos y trochilidaes, loma o cerro sagrado como es el
Kynlli Urku y cerro con plantas naturales que se utilizan en latinturacion de los hilos, éste

trabajo de campo permitid involucrarme mas con las comunidades y € pueblo Salasaca.

3. Poblacion y Muestra

a. Poblacion
El universo de estudio es un grupo de personas conformado por artesanos y visitantes que
convergen en € presente trabajo de emprendimiento y titulacion, llevando a disefio del

centro turistico artesanal.

b. Muestra
Segun: Hernandez, (2003) manifiesta que: para una mejor segmentacion de mercado y
enfoque se aplicd una muestra probabilistica estratificada de acuerdo a subgrupo en el

gue la poblacion se divide, en segmentos donde se sel ecciona una muestra para cada uno.

Se establece 2 estratos que son:

1) Artesanos de Salasaca

2) Visitantes tanto nacionales e internacionales

Para obtener la muestra de cada estrato, se aplicd e célculo del tamafio de muestra

mencionado por Canavos.

N*p*q
n= e
(N-1G)P+p=q
Donde
N = Tamafio de lamuestra
P = Probabilidad de ocurrencia (0,5)
Q = Probabilidad de no ocurrencia (0,5)
E = error (0,05)
Z= Nivel de confianza (1,96)
Dando como resultado de 383 personas a ser entrevistadas
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En el primer estrato se toma en cuenta a familias de artesanos con sus miembros, jovenes
y adultos; el nimero de la muestra son personas para la aplicacion de las encuestas.

Para el estudio de mercado en el segundo estrato se considerd a 300 visitantes que acuden
mensualmente a centro gracias a la vista activa, segun los datos arrojados en base a la

formula se aplicé una muestra = encuestas.

4. Procedimiento

a. Andlisis situacional

Para el andlisis situacional se realizd el instrumento del “Diagndstico Estrella” segiin

Tierra (2010). En el cua se analizo lo siguiente:

1) Fisico espacial: para esto se consider6 una macro y micro localizacion. Mediante los
datos mencionados se definié € area adecuada para ubicar € proyecto turistico de
emprendimiento. Se analizé tanto las necesidades de la demanda, €l potencia de la oferta,
asi como también las caracteristicas éptimas para €l terreno tanto en lo que se refiere a
espacio como en la parte legal y la facilidad de servicios bésicos. division politica, limites

y vias de acceso.

2) Ecoldgico ambiental: se identificd en conjunto las posibles acciones para mitigar los
impactos ambientales negativos, enfatizando los dafios ocasionados por los procesos y
actividades pre operativos como medios de transporte, comunicacion, servicios sanitariosy

abastecimiento de productos afectando al medio ambiente,

3) Politico administrativo: administracion interna por € gerente propietario.

4) Econémico productivo: se establecié en base a nimero de visitantes proyectados, es
decir ala cuota objetiva del mercado. actividades econdémicas, desarrollo actual del turismo

einterés en el desarrollo turistico.

5) Saocio cultural: parala evaluacion sociocultural se realiz6 entrevistas con sus factores
fisicos, biol6gicos, socioecondmicos y socioculturales involucrados.
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b. Estudio de demanda

Se realizd encuestas a los turistas nacionales e internacionales paralo cual € muestreo de
este estudio esta determinado en la tipologia del centro turistico artesanal “CURINDI” en
el pueblo Salasaca; region del muestreo especificado en el item anterior.

c. Disefio del centro turistico artesanal

1) Localizacion del taller de artesanias “CURINDI”

Para esto se consideré unamacro y micro localizacion.

2) Tamario del proyecto de emprendimiento
Se establecio en base al nimero de visitantes proyectados, es decir a la cuota objetiva del

mercado.

3) Propuesta museol 6gico
Se basd en la metodologia propuesta por Garcia, J. et a (2009) y Lépez, F (1993) las

cual es consideran |os siguientes pardmetros:

a) Diseiio conceptual del centro turistico artesanal “CURINDI”

Se definio € tipo de centro turistico artesanal que se va aimplementar.

b) Guién museol 6gico

Se tomd en cuenta toda la informacién que sera expuesta en € centro turistico artesanal
“CURINDI” resaltando lo mas relevante, comin y adecuada, en base a los siguientes
puntos:

a) Temay subtema

b) Contenido tematico

c) Material expositivo

d) Apoyo

€) Areas
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4) Disefio ar quitectonico y costos
Definido el disefio conceptua se procedio aredizar €l tamafio de la planta considerando:

el terreno, latipologia de la construccion y € disefio técnico arquitectonico.

5) Mediosinterpretativos

Se redlizd el disefio de los medios interpretativos para cada area y/o saa del centro
turistico artesanal, los mismos que fueron elaborados con previo asesoramiento
profesional y bajo los parametros establecidos en la Ficha de Presentacion del Medio
Interpretativo del Patrimonio Cultural.

6) Montaj e museogr &fico
Se elaboré una imagen del centro turistico artesanal con la ubicacién de los medios

interpretativos.

7) lluminacion

8) Seguridad

9) Estudio mercadotécnico

Se elaboro €l estudio de mercado técnico o de marketing con |os siguientes puntos:

a) Determinacién del nicho de mercado o target
b) Marketing mix
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VIl. RESULTADOS

A. DIAGNOSTICO SITUACIONAL DEL TALLER DE ARTESANIAS
“CURINDI”, EN EL PUEBLO SALASACA, CANTON SAN PEDRO DE PELILEO,
PROVINCIA TUNGURAHUA

1. Fisico espacial

a. Ubicacion geografica del taller turistico de artesanias “CURINDI”

El taller turistico de artesanias “CURINDI” se encuentra localizado a 7 Km de la ciudad
de Ambato panamericana a Bafios, primera rompe velocidad y primera entrada al pueblo
Salasaca en una llanura arenosa con una poblacion dispersa, ubicada en e cantdn San
Pedro de Pelileo, provincia Tungurahua

A continuacion se muestra la ubicacion geogréfica del pueblo Salasaca y del centro
turistico artesanal “CURINDI”

ECUADOR 5 PUEBLO SALASAKA
e

Taller de artesanias
“CURINDI”

m

Viaa Ambato

Figura 7. 1: Ubicacion del taller de artesanias “CURINDI” en el pueblo Salasaca
Nota: Tomada del GADPS. 2015
Elaborado por: Lilian Jerez Pilco



2. Ecolégico ambiental

a. Ecosistema
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El taller turistico de artesanias “CURINDI” presenta el tipo de zona de vida Estepa

Espinoza Montano bajo, la cua corresponde a un ecosistema ubicado en los vales

interandinos, seguido por |as vertientes concavas y las superficies de aplanamiento.

b. Biodiversidad

Ladiversidad faunisticay floristica de éste lugar es rica debido a su posicion, la misma que

se encuentra en los centros de la serrania ecuatoriana.

1) Fauna

Debido a la diversidad de plantas que existen en este lugar los animales encuentran con

gran facilidad aimento y se han adaptado a esta zona expuesta y supervivencia, entre los

gue se destacan:
Tabla 7. 2: Fauna del taller de artesanias “CURINDI”
NOMBRE NOMBRE CARACTERISITCAS
COMUN CIENTIFICO
Curiquingue Phalcoboenus Ave rapaz y carrofiera, puede medir hasta 64cm, es &gil, posee una
carunculatus cresta negra, es carnivoro principal mente se alimenta de polluelos.
Perdiz Nothoprocta Es de pico curvo gue mide aproximadamente 28cm, el macho incuba
curvirostris los huevosy sus nidos |os realizan en arbustos.
Quinde estrella Oreotrochilus estella Mide 13cm, presenta dimorfismo sexual asi € macho tiene la

garganta y cuello verdoso brillante no asi la hembra que tiene de
color blanco con manchitas cafés.

Ovega Ovisaries Mamifero cuadripedo ungulado, usado como ganada y material del
hijo, donde se trasquila su lana para elaborar 1a vestimenta y tapices.

Llama Lama glama Es un anima muy Util para el ser humano ya que aprovecha su carne,
lana'y lo emplean también como animal de carga y transporte, puede
tener dos crias a afo.

Alpaca Vicugna pacos Este animal es muy requerido por los lugarefios ya que con la lana

sedosa y gruesa se puede confeccionar ponchos, sacos, guantes, entre
otras prendas de vestir, puede tener una criaa afio.

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
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2) Flora

Al subir entre las lomas y montafias se puede divisar la cordillera de los andes de la
serrania ecuatoriana las mismas que lo rodean como una de ellas e Tungurahua, también
se puede observar gran cantidad de eucaliptos, &rboles de capulies y plantas frutales ésta
es graminea que predominaen el suelo arenoso. Las plantas frutales y mas alin el capuli es
utilizada por los habitantes para techos, gramineas que forman el césped del cua se
alimenta el ganado o cereales como €l trigo que es cultivado por los pobladores, asi como

también plantas principal es tales como:

NOMBRE NOMBRE CIENTIFICO USOS

Ashpachocho o | Lupinus pubescens Sus semillas son alimento de perdices, y con sus hojas

Urku chocho podemos preparar emplastos para curar sarpullidos.

Nachag (nachak | Bidensandicola La flor de vistoso color es utilizada como colorante

sisa) vegetal, ademas que en infusién es buena para
contrarrestar € afamado colerin.

Chilca Baccharis latifolia Arbusto andino utilizado como lefia y en rituales de
limpiaespiritual.

Mortifio Vaccinium floribundum Sus frutos sirven de alimento para aves, y también se los

utiliza como ingrediente principal en la elaboracion de la
colada morada.

Quishuar Buddlegjaincana Es maderable se la emplea para la carpinteria y como
lefia.

Sigse Cortaderia jubata Sus hojas son utilizadas como forraje de conejos, ademas
de tener importancia ornamental.

Gramalote Paspalum bonplandianum | Se cocina las raices y se toma como té frecuentemente,
se dice que esremedio.

Manzanilla Matricaria chamomilla La tan popular manzanilla es ademas de estomacal,
buena carminativa si se lausaen infusion.

Malvas Son ademas de ornamental es, varias de ellas medicinales.

silvestres Contienen en sus hojas y semillas un mucilago que es

beneficioso cuando se aplica a las Ulceras y heridas por
lo menos alivialas inflamaciones.

Matico Eupatorium Las ramitas con sus flores en cohesion son desinfectantes
y hemostéticas paralavar las heridas.

Paico Chenopodium El remedio consiste en hacer la cohesion de las ramas

ambrosioides maduras.

Colade caballo | Equisetum bototense Se toma en infusidon prolongada o en breve coccion
endulzada con un poco de miel de abgja.

Cabuyo negro o | Agave americana Se emplea la planta arosetonada del callején interandino

Agave que produce el “chaguarquero” jugo o té natural “tsawar

Mishky” y champt natural que es el “tsawar rango”.

Lima Citrus limetta Se utiliza €l suma de esta fruta.

Limén Citruslemon La infusion prolongada de estas flores gozan de fama
como antiespasmadicos.
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Fresa Fragaria uesca Las frutas frescas, servidas o mescladas con azlcar
ayudan a contener la hemorragiaintestinal.

Aguacate Persea americana Se utiliza la infusion de las hojas, con un minimo de
azlicar, se toma algunos vasos.

Cipres Cupressus macrocarpa Las ramas 0 sumidades, cocidas ligeramente, actlian
COmo emenagogas, pero sometidas a mayor coccion y
tomada lainfusion en mayor cantidad.

Ruda Ruta graveolens Las ramas 0 sumidades de esta planta, machacadas
simplemente y mescladas con agua, han sido empleadas
desde hace mucho tiempo como abortiva.

Apio Apium graveolens Esta planta es apreciada en la cocina, sus raices y hojas

son reconocidas como carninativas y pectorales.

Tabla 7.3: Flora del taller de artesanias “CURINDI”

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
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3. Andlisis administrativo

a. Organizacion Estructural y Funcional

El taller turistico artesanal “CURINDI” presenta la siguiente organizacion estructural:
Tabla 7. 4: Miembros del taller de artesanias “CURINDI”, 2016
NOMBRE FUNCION A CARGO

Andrés Jerez Chango | Director Planificacion y organizacion

Andrés Jerez Pilco Administrador | Produccion y ambiente (Marketing)

Martha Pilco Pico Secretaria Presupuesto, aspecto socia y cultural
Lilian Jerez Pilco Guia e | Difusion de especies boténicas, aspectos
Intérprete culturales y artesanales, servicio comunitarias

en hospedaje, alimentacion y recreacion

Artesanos Elaboracion de | Conocimientos ancestrales, elaboracion 'y
artesanias  en | venta de artesanias

diferentes
materiales

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio

b. Administracion y Operacién

El mangjo del centro turistico artesanal es administrado por Andrés Jerez Chango (Gerente
propietario), para un buen funcionamiento del mismo, es indispensable contar con una
estructura organizada para la diversificacion de funciones y desarrollo operacional del
lugar.

Laadministracién del centro turistico artesana estaregida por dos niveles:

c. Nivel Administrativo

Cuenta con un gerente quien debe encargarse de la administracion, organizaciéon y
operacionalizacion de metas y objetivos a largo y corto plazo, tiene la potestad de tomar
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decisiones sobre aspectos econdmicos asi como también estd encargado de llevar la
contabilidad del centro y cumplir con obligaciones tributarias.

En este nivel se incluy6 a un secretario sirviendo como personal de apoyo en la funcion
administrativa, siendo una colaboracion del sefior Emilio Jerez Pilco, quien tiene

conocimientos en contabilidad y computacion.

d. Nivel operacional

El persona que interviene en la atencién a publico y € buen funcionamiento del centro
turistico artesanal, es el talento humano con el que cuenta el lugar parala gecucién de las
actividades planificadas, cumple con las normas establecidas por la administracion para la
gjecucion de metas y objetivos. Siendo fundamental la estructura organizativa para el buen

funcionamiento la cual se establecida jerarquicamente de la siguiente forma:

Secretario
Gerente
propietario Administrador Guia
Artesanos

Figura 7. 2: Organigrama estructural del centro turistico artesanal, 2016
Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio



4. Anélisis econémico

a. Ingresos

Los ingresos del centro turistico artesanal “CURINDI” es por la venta de artesanias,

hospedaje, alimentacion e interpretacion.

Tabla 7. 5: Ingresos
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ARTESANIAS HOSPEDAJE ALIMENTACION | INTERPRETACION | TOTAL
Guantes, gorros, | Conford en las Comidatipicadel Interpretacién de
bufandas, habitaciones, pueblo, comida plantas medicinales,
pulceras, sabanas, toallas, especial con prebio frutales, familia
mufiecas, jabon, shampd, aviso 0 anticipacién | agavacea, utilidad de
cojines, bolsos, | luz, agua de tiempo, comida los cuyes, vivencia
chumbis (fajas vegetariana. activaen el sembriade
$20.00). productos méas
Desayuno, aimuerzo, | representativos de la

10x CU merienda cordilleradelos

andes.
$200.00 $50.00 $20.00 $20.00 $290.00
Tapices segun Tv, grabadora Postres especiales Interpretacion
el tamafio desde folkléricay danza,
$05.00a .
250.00 $ Materiales,

procedimeinto y

elaboracion delas

artesanias.
$500.00 $20.00 $20.00 $50.00 $590.00
TOTAL $880.00

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
b. Egresos

Los egresos del centro turistico artesanal “CURINDI” es el pago de: servicios basicos,

salario, promocién, materia prima artesanal, viveres, guianza y materiales de hospedaje,

todo esto; como se a mencionado anteriormente.

Tabla 7. 6: Egresos

ACTIVIDAD TOTAL
Servicios bésicos $20.00
Salario

Promocién $200.00
Materia prima artesanal $80.00




Viveres $20.00
Guianza $20.00
Materiales de hospedaje $100.00
TOTAL $440.00

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio

c. Utilidades en el centro turistico artesanal “CURINDI”

Sereaizo € andlisis de las utilidades diarias de cada actividad.

Tabla 7. 7: de Utilidades diarias
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INGRESOS TOTAL
ARTESANIAS HOSPEDAJE | ALIMENTACION INTERPRETACION
700.00 70.00 40.00 70.00 | $880.00
[
EGRESOS TOTAL
Servicios Salasario Promociéon | Materia Viveres Guianza | Materialesde
bésicos prima hospedaje
artesand
20.00 200.00 80.00 20.00 20.00 100.00 | $440.00
1
440.00 $
1
Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
Tabla 7. 8: de Utilidades anuales
DIARIO SEMANAL MENSUAL ANUAL TOTAL
$440.00 $ 3,080.00 $ 13,200.00 $ 160.600.00 $177.320.00

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
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5. Andlisis Socio cultural

a. Analisisde Pueblo Salasaca

A través de la historia se conoce que Sal asaca fue un pueblo aguerrido que no se sometié a
la voluntad suprema y caprichosa del inca por 1o que e monarca hijo del Sol resolvio su
entrafiable sabiduria

En la provincia de Tungurahua se encuentra la parroquia Salasaca, un pueblo muy diverso
con sus costumbres y tradiciones donde se puede ver y disfrutar del patrimonio cultural
inmaterial, o mas impresionante es que sus pobladores se dedican en gran parte a la
elaboracion de tapices y textiles. Los tejidos reflgjan la cultura vida de este pueblo, los
tejidos de los Salasacas se han vuelto parte de su historia y cultura. A 20 minutos de la
ciudad de Ambato panamericana a Bafios, se encuentra Salasaca donde se puede apreciar
maravillosos tapices o tgjidos hechos en telar a igual que una variedad de artesanias en

tejidos.

Los Salasacas son personas multifacéticas, puesto que no solo se dedican a una labor
exclusivamente. Algunos habitantes creen que latradicion de realizar tejidos comenzo hace
aproximadamente 70 afios y no solo las mujeres redlizan esta labor sino también los
hombres ya que lamujer esta hilando y los hombres estan trasquilando lalana de ovejay a

lavestifien lalana.

Los disefios de los tapices son variados, muchos plasman el dia a dia de la vida de un
Salasaca. Andrés Jerez Chango (artesano profesional) afirma que algunos de los disefios
son de la mama Tungurahua, las 3 chismosas, € danzante (tipico de Salasaca), € inca
danzante (més sencillo que € anterior), €l calendario Inca, aves, entre otros. Los rebozos
de los tapices son una forma de comunicacion y através de eso ellos pueden aprender qué
paso en las épocas anteriores y ala vez se puede elaborar € disefio que una persona/turista

pida segun su forma sea esta en palabras, animal es, nimeros 0 personas.
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Figura 7. 3: Andrés Jerez Chango (artesano profesional)

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
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1) La elaboracion artesanal

Andrés Jerez Chango cuenta que primero se trasquila la lana de oveja para formar € hilo,
luego selo lavay a ultimo se hace € proceso de cardar. Cardar € hilo consiste en peinar
con fuerza las fibras textiles para luego pasar a hilarlas, luego de esto se prosigue con €l
hilado asta comenzar atefiir los hilos para finalizar haciendo o dando forma a tapiz segin
el modelo y disefio que pida € turista.

Para poder colorear los tejidos se usan distintas plantas como son: la cochinilla, € puma
magui Yy los culquis, la puma magui le da color verde de las plantas, a tinturear se coloca
en agua caliente para gque se quede € color estable y no se salga como el de los pantalones.
Estas plantas son usadas para dar matiz a los tejidos ya que son cultivadas del cerro
Teligote. Andrés Jerez Chango comenta que antes se usaban més plantas para tefiir los
hilos, pero que ahora esas estan desapareciendo por € calentamiento global es por ello que

de esta forma ahora se utiliza més la anilina para tefiir los hilos y tejer tapices, en cambio

paratefir los atuendos se usa plantas natural es especificamente.

Figura 7. 4. Elaboracion de un tapiz en el centro turistico artesanal “CURINDI” con
Andrés Jerez Chango y turistas

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
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Como se muestra en lafoto el creciente interés de los turistas por aprender y experimentar
diferentes culturas ha llevado a la industria del turismo aincorporar a las comunidades en
sus actividades. Esto, a su vez, ha provocado una creciente concientizacion en las

comunidades acerca de | as oportunidades que presenta € turismo.

2) Gastronomia

Existe una gran variedad de platos tipicos en la zona, |a dieta de los pobladores es a base
de granos cosechados en el lugar como maiz, chocho, cebada, papa, haba, melloco entre
otros, los mismos que son combinados con carne de borrego, vaca, gallina o cuy; entre los

principales platos tenemos:

e Kariuchu.- este plato esta hecho abase de papas cocinadas con cuy asado
e Papas con cuy

e (Caldo de borrego

e Cddodegadlinacriolla

e Cocido de papas, habas, mellocosy ocas

e Méchica con chicharrén de chancho

e Choclos con queso

Figura 7. 5: Plato tipico del pueblo Salasaca

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
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3) Bebidas

e Tzawar Mishky
e Chichade Jora
e Coladamorada

e Arroz de cebada molido en piedra con leche y panela

T ——

: ' - o
Figura 7. 6: Tzawar Mishky, bebida autéctona del pueblo Salasaca
Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
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B. ESTUDIO DE DEMANDA TURISTICO ARTESANAL EN EL PUEBLO
SALASACA

1. Resultados de encuestas dirigidas a miembros del pueblo Salasaca

El turismo es una aternativa econémica muy rentable, es por ello que se crea éste centro
con € fin de buscar bienestar socia y econémico, e Centro Turistico Artesanal CURINDI
busca involucrarse en procesos beneficiosos y ayudar a los comparieros, es por 1o ello que
la comunidad se muestra entusiasta con la propuesta y respondieron satisfactoriamente sin

dificultad la encuesta donde se recogi6 informacion sobre su &mbito socioeconémico.

Con la aplicacion del cuestionario se obtuvo que las edades de los encuestados oscilan
entre los 20 a 60 afios quienes representan a la poblacion activa de artesanos del pueblo
Salasaca y con mayor representacion de las mujeres entre los 35 afios aproximadamente y
del grupo de los hombres la edad promedio de mayor representacion es de 50 afios como se

indica a continuacion:

EDADES
GENERO 20a30 31a40 41 a60 TOTAL
MASCULINO 15 52 37 104
FEMENINO 20 21 16 57
TOTAL 35 73 53 161

Tabla 7. 9: Artesanos del pueblo Salasaca por edades y géneros, 2016

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio

El pueblo Salasaca resalta su pasion por € tapiz y arte ya que considera que 1o més
representativo de ello es el tapiz y artesanias precisamente sus telares que plasman la vida
cotidiana en e campo, asi como también en un porcentaje considerable que la poblacion
manifiesta que sus costumbres y tradiciones son representativas, ya que estan orgull osos de
susraices, es asi que se buscatransmitir su patrimonio culturales inmateriales e idioma, por

lo tanto es vital dedicar un lugar a resaltar su cultura viva que se ha mantenido de
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generacion en generacion durante varios siglos, y es asi que estos datos nos indica e ato
valor cultural con el que cuenta el taller turistico de artesanias “CURINDI”, con un
porcentaje de: 8% idioma, 10% su gastronomia, 17% costumbres y con un 65% de

artesanias como se muestraen lafigura

¢Qué es lo mas representativo del
pueblo Salasaca?

8% IDIOMA
10% ,
GASTRONOMIA

65% COSTUMBRES

ARTESANIAS

Figura 7. 7. Caracteristicas representativas del pueblo Salasaca, 2016

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio

Sin dgar de lado sus actividades econdémicas, agricolas y ganaderas, los pobladores
incursionaron en el turismo como una alternativa de desarrollo, idea que atrae mucho alos
artesanos del pueblo Salasaca. Les llama la atencion en participar activamente ya que
ponen a la venta pequefias artesanias elaboradas en sus talleres consiguiendo asi una
visitacion a lugar, es por ello que la palabra turismo esta asociada al desarrollo econémico
por tal motivo la mayoria se inclina por la elaboracion de artesanias, actividad que poco a
poco obtiene un porcentagje considerable dentro de las actividades econdémicas del pueblo
como son los siguientes. 5% transporte, 10% ganaderia turismo, 15% agricultura, 35%

turismo y un 35% de elaboracion de tapices.



¢Qué actividad econdmicarealizaa diario?

B AGRICULTURA

B ELABORACION DE
ARTESANIAS

= GANADERIA TURISMO

TURISMO

B TRANSPORTE

Figura 7. 8: Involucramiento del pueblo en la prestacion de servicios, 2016

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio

Este pueblo lleno de artesanos se destaca por su creatividad a la hora de elaborar tapices y
artesanias como se detalla a continuacion a elaborar ellos ocupan un 5% de semillas, 5%
orlén pa hacer una mescla con la lana, 15% lana de Ilamas, 30% lana de apacay un 45%

lana de oveja

¢Cual es la materia prima que mas se utilizaen la
elaboracion del tapiz?

B LANA DE OVEJA

B SEMILLAS

= LANA DE ALPACAS
LANA DE LLAMAS

H ORLON

Figura 7. 9: Materia prima para elaborar € tapiz, 2016

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio

Las encuestas confirman que € pueblo Salasaca se destaca por sus tapices autoctonos

hechos en orlén la que los artesanos ayudan a medio ambiente con las especies como se
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detalla a continuacién: 3% pulceras. 5% monederos, 5% gorras, 5% bufandas, 5% guantes,
15% instrumentos musicales, 20% bolsos, 42% tapiz .

¢Qué variedad de artesanias oferta?

H TAPIZ
B GUANTES
BUFANDAS
BOLSOS
B MONEDEROS
B PULCERAS
B GORRAS
B INSTRUMENTOS MUSICALES

Figura 7. 10: Variedad de artesanias, 2016

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
Las artesanias de Salasaca son elaboradas por mucho tiempo y paciencia generalmente lo

realizan en sus casas 0 en pequefios talleres en gran porcentgje, instalando un cuarto de la
casa parala elaboracion de artesanias y venta al publico, y asi aprovechar la interpretacion
de las plantas que da a conocer € taller turistico de artesanias “CURINDI” como son
limpiezas para dar buenas energias ademas of ertar su hospitalidad para que de esta manera
obtener ingresos econdmicos para el bien del centro turistico artesanal.

En la siguiente figura se da a conocer la actualidad de la vente de artesanias que da a
conocer el taller de artesanias “CURINDI”, como se muestra a continuacion: 5% ferias,

18% hoteles, 36% Balbanera y un 41% en la casa o taller de artesanias “CURINDI”.

é¢Donde vende actualmente sus artesanias?

M EN LA CASA - TALLER
B EN FERIAS

EN HOTELES
18% 5% BALBANERA

Figura 7. 11: Lugares de venta de artesanias a publico, 2016

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
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Como se menciond anteriormente, las artesanias de “CURINDI” posee algunas tiendas o
locales de artesanias, que solo se limitan ala venta de las mismas, es por ello que con éste
centro recopile su herencia artistica, pasado y presente, asi como también e centro donde
se pueda realizar la produccién de artesanias para la venta directa a publico permitiendo
que e visitante interactle con ellos y que tenga una vida en e campo para que asi
diferencie la vida de la ciudad, buscando la conservacion y proteccion de los recursos
naturales y culturales como se menciona en la siguiente figura con la mejora de sus ventas

con un 99% s y 1% que no.
Crée usted que un centro turistico artesanal

émejoraria sus ventas?

u Sl

mNO

Figura 7. 12: Aceptacion de la Universidad San Francisco de Quito parala creacion del
centro turistico artesanal en €l pueblo Salasaca, 2016

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio

El pueblo Salasaca acorrida por chocitas hechas de adobe y pagja para guardar calor; aunque
en la actualidad se ha reemplazado la paja 'y €l adobe por materiales como ladrillo, zinc y
blogue, sin embargo la mitad de los encuestados manifiestan que visiten el Museo del
pueblo Salasaca donde se recopile su historia con un lugar tipico que los identifica ademéas
ellos recomendaron elaborar estructuras mas rustica siendo ecoldgica evitando causar
impacto en € entorno, pero hay quienes no descartan un disefio moderno que relina las
caracteristicas anteriores como se menciona en la siguiente figura con un 13% noderno,

13% rastico y un 32% ecol bgico.
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Le gustaria que la infraestructura tenga
ambientacion

m RUSTICA
® ECOLOGICA
= MODERNA

Figura 7. 13: Edtilos de infraestructura para € centro turistico artesanal en el pueblo
Salasaca, 2016

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio

Con una buena infraestructura llama mas la atencion a los turistas es por €llo que se

elaboré con estos materiales.
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2. Resultados de encuestasdirigidas ala demanda turistica

Para fortalecer la investigacion se aplicO una encuesta a los turistas que visitaban € taller
de artesanias “CURINDI”, quienes son los beneficiarios, ya que parte de aqui la necesidad
de encontrar un espacio que recopile la cultura del pueblo Salasaca y asi brindando

informacion precisaa visitante quienes desean aprender y adquirir artesanias.

La muestra a la que se aplico la encuesta fue a turistas que visitan Artesanias “CURINDI”,
como parada técnica para la adquisicion de artesanias en algunas ferias, adaptados para la
venta al publico. Un dato curioso es que la preferencia de vigie de los extranjeros es la
serrania como punto de referencia e volcan Tungurahua, precisamente a donde se dirigen
en su mayoria, beneficiando a las poblaciones cercanos las caracteristicas de 1os vigeros
donde se las detallaen latabla 11.

EDADES
GENERO 20a30 31a40 41 a60 TOTAL
MASCULINO 21 25 47 93
FEMENINO 20 22 36 78
TOTAL 41 47 83 171

Tabla 7. 10: Artesanos del pueblo Salasaca por edades y géneros, 2016

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio

La afluencia de turistas a la zona se debe a la gran difusién internacional que tiene €
atractivo mas representativo de la provincia Tungurahua como es e mismo volcan que
[lama la atencidn a los turistas debido a que es el siper llamado por la ciudad de Bafios y
es por elo que gracias a la oferta que se ha brindado su parada siempre es en Salasaca
especificamente en “CURINDI” ARTESANIAS, esto trae visitante de todo el mundo
principalmente de Estados Unidos con un 30%, 11% Bélgica, 14% Inglaterra, 6% Francia,

11% Canaday un 11% Ecuador, como se muestra en € siguiente gréafico:
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Turistas segun su procedencia

m ALEMANIA

m CANADA

m ESTADOS UNIDOS
FRANCIA

m INGLATERRA

H ECUADOR

W BELGICA

Figura 7. 14: Afluencia de turistas al pueblo Salasaca, 2016

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio

Debido a estrés de las grandes ciudades y después de tanto trabgjo, la mayoria de
encuestados buscan lugares de relax y campo, que los distancie del gjetreo y e ruido de la
ciudad asi que buscan estar en contacto con la naturaleza para lo cua se organizan en
grupos generamente de 15 a 20 personas siendo € grupo de mayor incidencia jubilados,
como se muestra en la siguiente figura: 4% solo, 7% en pargja, 16% con familiay un 73%

en un grupo organizado.

Cuando viaja lo hace en compania, de:

mSOLO
B EN PAREJA
= CON FAMILIA
EN UN GRUPO ORGANIZADO

Figura 7. 15: Modo de vigje, Salasaca, 2016
Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio



40

El medio de comunicacion mas efectivo parala difusion de Salasaca es € internet ya que el
40% de los encuestados aseguraron informarse sobre sitios turisticos en la red, también se
evidencia que es de gran apoyo los articulos de revistas que dan a conocer la cultura y
riqueza de tejidos de los artesanos, con un 9% en afiches y radio se evidencia la escasa
informacion que se expone alos futuros visitantes sobre el pueblo Salasaca, a continuacion
se detallalainformacion en el siguiente figura: 9% afiches, 9% radio, 19% television, 23%

revistasy un 40% internet.

A través de ¢qué medio se informa de
Salasaca?

® TELEVISION
RADIO

INTERNET

REVISTAS

W AFICHES
(]

Figura 7. 16: Medio de comunicacién por los que se difunde al pueblo Salasaca, 2016

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio

Ecuador es un pais multiétnico gracias a lo cua en las diferentes regiones del Ecuador
existen diversas formas de manifestarse y es precisamente |o que las comunidades realizan
con objetos del entorno o aprovechando las bondades de los animales haciendo bisuteria
con plumas, tgjidos con su lana, instrumentos de madera de los @rboles y es la inmensa
creatividad que utilizan los pobladores a elaborar artesanias y la manera que la utilizan en
distintos rituales o que capta la atencién de los extranjeros debido a que en sus paises no
es muy usual ver este tipo de manifestaciones por 1o que la mayoria de encuestados
concuerda que lo que les atrae son las artesanias, opcion muy seguida por la de sus
costumbres y tradiciones, como se ve a continuacion 9% gastronomia, 9% idioma, 34%

costumbres y un 48% artesanias.
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Cuando visita comunidades y pueblos,
¢Qué es lo que mas le llama la atencion?

B ARTESANIAS

m COSTUMBRES

= IDIOMA
GASTRONOMIA

Figura 7. 17: Interés de los turistas por caracteristicas representativas de una comunidad

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio

Atraidos por sus famosos tapices, |0 que los turistas manifiestan es su interés por conocer
la elaboracion de los tapices desde la trasquilacion de lalana hasta su término en € telar, es
muy importante complementar la visita con € pasado y presente del pueblo para mayor
comprension mediante ayudas visuaes como fotografias donde los visitantes puedan
observar con claridad el paso del tiempo en esta zona y por supuesto los turistas se
pronuncian en un porcentaje considerable por conocer |os atractivos naturales y culturales
gue posee Salasaca, datos expresados en la siguiente figura con un 10% elaboracion de
instrumentos, 15% galeria de fotos, 35% elaboracion de tapices y un 40% atractivos
(naturales o culturales)

¢Qué le gustaria apreciar durante su
visita?

m ATRACTIVOS (NATURALES O
CULTURALES)

B ELABORACION DE TAPICES

10% W 40%

® ELABORACION DE

35% INSTRUMENTOS

GALERIA DE FOTOS

Figura 7. 18: Interés del visitante en conocer |os elementos que ofrece el pueblo Salasaca.
Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
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Para abarcar con todo lo que los turistas desean conocer de Salasaca se planted la
necesidad de un centro turistico artesanal que recoja informacion sobre el pueblo con su
pasado y presente; asi como también artesanias, costumbres, musica, danza, atractivos, en
un lugar donde €l turista se sienta parte de ella y a la ves ofertandole hospedaje y més
conocimientos sobre la vida de una personaindigena en el campo teniendo una experiencia
con ellos, entusiasmados con la idea en su totalidad los encuestados se pronunciaron
gustosos y aceptaron la idea de la creacion del centro turistico artesana en e pueblo

Salasaca como se muestra en la siguiente figura con un 10% de no y un 90% de si.

Apreciaria usted que: en Salasaca, exista un
lugar dedicado a resaltar el arte y la cultura de
un ¢pueblo indigena?

u Sl

mNO

Figura.7. 19: Aceptacién de losturistas de laimplementacion de un centro turistico
artesanal en el pueblo Salasaca, Tungurahua, 2016

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio

Al igua que los pobladores, los turistas concuerdan con que la infraestructura del lugar
tiene que ser muy tipico de la zona con componentes naturales que se conjuguen con €
entorno y los haga sentir parte del entorno tal y como viven los pobladores de la
comunidad, protegiendo la naturaleza y evitando la contaminacion del entorno; los turistas
preocupados por € ambiente desean un sitio ecolégico que los haga sentir relajados,
buscan un sitio de descanso, paz y aprendizaje ala vez que abarque temas relacionados con
una comunidad y naturaleza como se muestra en la siguiente figura con un 10% moderno,
35% rustico y 55% ecol ogico.
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¢Como le agradaria que fuera este lugar?

m RUSTICO
® ECOLOGICO
= MODERNO

Figura 7. 20: Apreciacion sobre la ambientacion del centro para visitantes, Salasaca,
Tungurahua, 2016

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio

Con esto se consolido la idea 'y se obtuvo una gran aceptacion del Disefio de un Centro
Turistico Artesana en €l pueblo Salasaca por parte del Director, Artesano Profesional
quien es el beneficiario directo, artesanos y por otra parte los turistas quienes también ven
aestaidea como un lugar de interés a visitar ya que pueden aprender la cultura de manera
informal debido alavivencia que encontraron dentro de este centro y lainteraccion con los
pobladores dgjaran marcado los conocimientos en |os visitantes que acuden para adquirir

valiosas artesanias y con €llo se llevan un pedacito de cultura ancestral.



3. Perfil ddl visitante

1) En su mayoria es de nacionalidad Estado unidense
2) Los turistas tienen un rango de edad entre los 20 y 60 afios

3) La preparacion académica del visitante es superior, esto se refiere a que en su mayoria

los visitantes tienen formacion universitariay de cuarto nivel.
4) El motivo de vigje es de vacaciones, recreo y ocio
5) Su modo de viaje es en grupos organizados

6) La actividad que se destaca entre los visitantes es. turismo comunitario seguido de

ecoturismo

7) Opta por adquirir artesanialocal

8) El tiempo de estadia es de un dia

9) Tiene como preferencia visitar la serrania ecuatoriana

10) El internet es el medio de comunicacién més efectivo por e que los turistas recibieron

informacién sobre Salasaca

11) Entusiastas con la creacion del Centro Turistico Artesana CURINDI en e pueblo
Salasaca, Tungurahua.

Acorde con estadisticas anuales del Ministerio de Turismo 2011, € pais registré un
incremento del 34,75% de empleos directos por concepto de turismo y un ingreso de
divisas registrado en la Balanza de pagos de 35,69% mayor, ademas sefiala que € gasto
turistico promedio de un extranjero es de $1000 en 15 dias esto incluye alojamiento,
alimentacion, transporte y gastos varios, finalmente este andlisis estadistico evidencia el
nivel de satisfaccion del visitante ya que € 91% de los turistas indican que regresarian al
pais por lo que recomendarian a Ecuador como destino turistico, cabe recalcar que la mejor
difusion es un turista satisfecho porque motiva a que 10 personas visiten el lugar pero un
insatisfecho evita € arribo de 20 personas por |o que Ecuador se caracteriza en ser un pais
amable esto da como resultado que € 88% de turistas ubique a los servicios turistico en

general en unaescala de 8 a 10 en grado de satisfaccion.
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C. DISENO DEL CENTRO TURISTICO ARTESANAL EN EL PUEBLO
SALASACA

1. Localizacion del taller de artesanias “CURINDI”

Para esto se consideré una macro y micro localizacion, mediante los datos resaltados se
definié el area adecuada para ubicar el proyecto de emprendimiento turistico. Se analizo
tanto las necesidades de la demanda, € potencial de la oferta, asi como también las
caracteristicas Optimas para el terreno tanto en lo que se refiere a espacio como en la parte
legal y lafacilidad de servicios basicos.

Centro Turistico Artesanal
“CURINDI”

Figura 7. 21: Ubicacion del taller de artesanias “CURINDI” en el pueblo Salasaca
Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
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a) Via de acceso

El centro turistico artesana se encuentra a 7km de la ciudad de Ambato panamericana a
Barios, la carretera de primer orden se encuentra en Optimas condiciones y cuenta con una
buena sefiaizacion, el recorrido a Salasaca es en transporte publico toma aproximadamente
25 minutos de Ambato para o cual se debe tomar un bus en e mayorista o terminal
cantonal atras del mercado América, € precio del pasgje es de $35.00 centavos, se debe

tomar un bus que venga a Pelileo con direccion a Salasaca y e centro turistico artesanal

estd ubicado en la primera entrada, primera rompe velocidad a pueblo Salasaca, referencia
banderas amarillas y letrero que dice ARTESANIAS CURINDI

Figura 7. 22: Entrada al taller de artesanias “CURINDI”
Nota: Elaborado por Lilian Jerez pilco, autora de este estudio
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©A .E. Jerez

Figura 7. 23: Turistas Estado unidenses en el taller de artesanias “CURINDI”
Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
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2. Tamano del proyecto de emprendimiento

Se establecio en base al nimero de visitantes proyectados, es decir a la cuota objetiva del

mercado como es. demanda objetiva, demandainsatisfecha y estudio de demanda.

Tabla7. 11: Tamariio del proyecto de emprendimiento
DIARIO SEMANAL MENSUAL ANUAL
8 40 341 4,092

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
Demanda = 852,640
Demanda potencial (artesanias) = 4,092
Cuota objetiva 1% = 4,092

El pueblo Salasaca recibe actualmente 852,640 turistas, de las cuaes el 48% visitan €
pueblo por e producto artesanal (4,092). De estaformala cuota objetiva que se pretende
captar en el taller de artesanias “CURINDI” es del 1%, la cual representa 16,092 turistas
anuales.
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3. Propuesta museol 4gico

a. Diseiio conceptual del centro turistico artesanal “CURINDI”

El centro turistico artesanal que se pretende implementar es de tipo rustico, ecolégico con
la naturaleza e interactivo, ya que contiene objetos portadores de valores histéricos y/o
artisticos procedentes de hallazgos artesanales realizados en diferentes comunidades de la
parroquia y presenta un area in situ para € conocimiento de métodos y técnicas de
elaboracion de tapices. Este trabajo de emprendimiento se realizo en € pueblo Salasaca, en
una propiedad privada, el terreno estd ubicada a la entrada del mismo pueblo en la
panamericana (via) de Ambato a Bafios, primera rompe velocidad, referencia bandera
amarilla y letrero “CURINDI ARTESANIAS” a 7km de la ciudad de Ambato.

b. Guién museol 6gico
El guién museol 6gico se presenta de |a siguiente manera donde que se realizo € disefio de

los medios interpretativos para cada area y sala del centro turistico artesanal “CURINDI”.

1) Areas inter pretativas comenzando con la distribucion del espacio

El centro turistico artesana gira en torno a pueblo Salasaca demostrando su valor
histérico, destacando su lugar de asentamiento, cosmovisién andina, habilidad y
creatividad de sus manos, vida cotidiana y datos curiosos sobre la zona, siendo su tema

central.

“CURINDI” - CURI=0RO - INDI=5S0L
Sol de Oro

Los subtemas a desarrollarse parten de la necesidad de expresar y compartir al mundo la
sabiduria andina de este pueblo, para exponer |os elementos que lo componen, € recorrido
por el centro turistico artesanal se lo realiza en secciones basados en €l orden ciclico de la
interpretacion con € fin de que una idea sea sucedida por otra manteniendo un correcto

orden en la exposicion o interpretacion.

a) Primera secciéon: ARTESANIAS “CURIDI”
El nombre de esta seccidn nos invita a conocer € significado de la madre tierra siendo muy

interesante para los turistas, por ende es importante compartir y brindar este significado
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especifica para que €l visitante pueda sentirse como parte del lugar dandole a conocer las
caracteristicas del sitio, creando en €l visitante la idea de las condiciones de vida en €

campo.

b) Segunda seccion: visita al pasado con una vision en € museo del pueblo
Salasaca
En esta seccion se interpreta la historia del pueblo Salasaca comenzando desde sus
ancestros, su forma de vestir, comportamiento, alimentacién, tinguirina o matrimonio y su
parcial agradecimiento a la Pachamama Madre tierra ya que gracias a la naturaleza
podemos obtener todo.

c) Terceraseccion: un dia como habitante en e campo con personas indigenas
Esta seccion plasmala esencia de las personas indigenas del pueblo Salasaca ya que aborda
temas como vestimenta, idioma, actividades econdmicas, agricultura, ganaderia, la vida
mismaen el campo y una gran diferencia con la ciudad, permitiendo al visitante interactuar

como parte de ella.

d) Cuarta seccion: mi casa verde y café como la “Pachamama”
Es importante reflgjar |a cosmovision andina que nos ensefia a respetar y cuidar e entorno,
viviendo en armonia con € medio ambiente para esto es necesario que los visitantes
aprecien que es lo que forma parte de la naturaleza, es por ello que esta seccion verde y
café brinda informacién sobre flora y fauna del lugar asi como también de atractivos
turisticos para el relax del visitante.

€) Quintaseccién: con € corazén en las manos

Este espacio resume todas las anteriores siendo ubicado en e centro donde
permanentemente el artesano ensefia, indica los tapices ya que es tejer y formar figuras o
disefios segun como lo pida € cliente y es por elo que se Ilama asi ya que sus manos
cobraron vida, sus manos hablan por s solas en sus resultados, a la vez resalta la gran
variedad de artesanias que se elabora con mucha dedicacion, paciencia y creatividad,
siendo asi que Andrés Jerez Chango deja un legado de arte y cultura conjugados en €
pueblo Salasaca ya que a hecho ver y a expuesto en grandes continentes com: Asia,
América del norte — centro y sur, para que asi tenga més visitantes a centro turistico
artesanal .
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2) Areasdel Centro Artesanal

El terreno o &reatotal en laque se pretendio realizar la construccion del centro turistico
artesanal “CURINDI” es de propiedad privada del sefior artesano profesional Andrés Jerez
Chango, siendo un area de 75m? de ancho por 100 m? de largo y esta distribuido de la

siguiente manera:
a) Entrada: bienvenida

b) Area verde: rodea y decora el exterior del centro turistico artesanal “CURINDI”, tiene:
senderos de interpretacion de especi es natural es, plantas medicinal es, espacios de

recreacion, garaje y mirador.

c) Agavéeas: utilidad y beneficios de todalafamilia

d) Plantas frutales: trekking y cosecha de las mismas

€) Cultivo de maiz: participacion y vivenciadel sembrio y cosecha de las mismas

f) Criadero delos cuys: difusion de los beneficios que presenta estas especies tanto
pequefias como grandes

g) CURINDI taller: exposicion del tapiz y venta de artesanias

h) Recepcidn: cuenta con la sala de espera ademés presenta el taller de artesanias en la
cual se expone los telares donde que se hace los tapices y las artesanias. En laentradade la
puerta en la pared derecha se presenta un panel interpretativo con ladistribucion del centro

y las normas de conducta que deben tener los visitantes en consideracion

i) Bafos: el centro turistico artesanal “CURINDI” cuenta con tres bafios tanto para
hombres como para mujeres y tres lavamanos, uno en sus cuartos, otro general y uno

opciona
j) Cocina: servicio de aimentacion las 24 horas con previo aviso
k) Habitaciones. confort en el hospedaje

1) Area derecreacion einterpretacion: esta area posee 70x50m2, se exhiben espacios
paratrekking, camping, juegos infantiles para nifios y presentaciones artisticas culturales

(danza)

m) Bodega: lugar para amacenar distintos objetos de alojamiento, utensilios de cocina

para eventos grandes, camping en caso que lo quiere y artesanias.
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4. Disefio arquitectonico y costos

La fase del disefio arquitectonico 1o constituyen los diferentes planos en los cuaes se
indica la estructura del centro turistico artesanal “CURINDI” con todos sus componentes
ya que fueron elaborados en e programa AutoCAD y con previo asesoramiento
profesional. Y € recorrido de la exposicién es dirigido, consiste en la entrada y salida del
taller de artesanias o0 de la exposicion, en una sola direccion con posibilidad de retroceder,

hacer paradas, tomade fotos y continuar hasta €l final del recorrido.

A continuacion se detalla la estructura arquitecténica del centro turistico artesana
“CURINDI”

Informacioén

- o Ubicacion
@ ' Distribucién

Figura 7. 24: Estructura planimétrica del centro turistico artesanal “CURINDI”
Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
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a. Tamafo dela planta

1) Terreno
El terreno en € que se pretendio redlizar la construccion del centro turistico artesanal
“CURINDI” es de propiedad privada del sefor artesano profesional Andrés Jerez Chango,
el terreno es de 75x100 metros cuadrados la cua se pretendid utilizar 40x20 metros
cuadrados, en vista de que se desea realizar con €l resto del terreno senderos, espacios de

recreacion, garaje y mirador.

2) Tipologiadela construccion
La construccion del centro turistico artesanal “CURINDI” sera tipo rustico, ecologico y
moderno, de una sola planta, convencional, contard con acceso para personas con
discapacidades fisicas. La parte interna de la construccion sera enlucida, empastada la parte
exterior con cangahua. El techo del centro turistico artesana serd con tejas y paga los
espacios de recreacion. El piso de la bodega, recepcion, sala de espera, audiovisuales y
salas del centro es de duela de madera, exceptuando la cocina y bafios que serd de
cerdmica. Las puertas de madera y ventanas con marco de madera y vidrio, €l cerramiento
de ladrillo mambron. La construccion del area de recreacion e interpretacion sera
ecoldgico, cubierta de paja todo esto, con € fin de concientizar, reciclar y cuidar € medio

ambiente.

b. Costos

La inversion total requerida para elaborar el centro turistico artesanal “CURINDI” es de
$12,908.302 cantidad obtenida de inversion del activo fijo e inversion de activo diferido,

cifras detall adas a continuacion mas €l costo total parala creacién o construccion.



Tabla 7.12: Muebles y enseres que presenta el centro turistico artesanal “CURINDI”

Mueblesy enseres
Detalle Cantidad | Vaor Vaor tota
unitario$ | $
Escritorio | 2 150.00 300.00
Silla 4 25.00 100.00
Exhibidor | 1 120.00 120.00
Estanteria | 2 140.00 280.00
Sofa 1 50.00 50.00
Total 10 345.00 850.00

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio

Tabla 7. 13: Equipo de computacion que presenta el centro turistico artesanal “CURINDI”

Equipo de computacion

Detalle Cantidad Valor total $

Computadora 1 600.00
Impresora 1 88.00
Total 688.00

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio




Tabla 7. 14: Materialesy suministros que presenta el centro turistico artesand

“CURINDI”
Materiales y suministros
Detalle Cantidad | Valor unitario $ Vaor total $

Extintores 4 49.98 199.92
Luces de emergencia 4 15.50 62.00
Inodoro 4 58.37 233.48
Lavamanos 4 24.82 99.28
Espejo 2 64.43 128.86
Secador de mano 2 120.00 240.00
Basurero 6 12.60 75.60
Lampara fluoresente 1 29.00 29.00
Focos ahorradores 6 2.28 13.68
Ojosdebueyy 2luces | 10 25.00 250.00
Caballetes 10 28.00 280.00
Puerta de dos hojas de | 1 200.00 200.00
vidrio

Puerta de madera 5 60.00 300.00
Vidrio 4 lineas 2+2 6 60.00 360.00
Plancha de acrilico | 4 300.00 1200.00
9mm

TOTAL 3671.82

Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
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Tabla 7. 15: Inversion inicial del centro turistico artesanal “CURINDI”, Salasaca, 2016

INVERSION ACTIVO FIJO

Mueblesy enseres 850.00
Equipo de computacion 688.00
Materiales y suministros 3671.82
TOTAL 5209.00

INVERSION ACTIVO DIFERIDO

Estudio técnico 1800.00
Adecuacion de terreno 1500.00
Instal acion de equipo 1200.00
TOTAL 4500.00
PRESUPUESTO PARA LA
INVERSION

Movimiento detieras 2305.06
Estrucctura 32095.69
Mamposteria 3964.59
Enlucidos 3087.01
Pisos 18554.82
Cubierta 8042.15
Carpinteria metal madera 4467.85
Recubrimientos 7212.05
Instal aciones hidro sanitarias 1033.42
Instalaciones elgectricas y | 5118.19
especiales

Total 85,880.83
TOTAL INVERSION 95,589.83

Nota: Elaborado por Lilian Jerez pilco, autora de este estudio
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1) Costo deinterpretacion
a) Presupuesto construccion fisica del centro turistico artesanal “CURINDI”

Serealizo6 €l andlisis de precios unitarios de cada rubro, implicado en e proceso de la
construccion del centro turistico artesanal “CURINDI”; este presupuesto se basé en el
listado de precios por unidad de construccion de la Operadora Turistica Alta Montafia
Ecuador, Urbina, cantén Guano, provincia Chimborazo. Cabe sefialar que estos precios son
solo referenciaes, pueden variar dependiendo de otros factores como el clima, transporte

entre otros.

Tabla 7. 16: Presupuesto, para la construccion del centro turistico artesanal “CURINDI”

No. | ITEM | RUBRO U P.UNITARIO CANTIDA | PTOTAL
D

MOVIMIENTO DE TIERRAS

1 MT1 | Limpiezamanual del terreno m?2 | 0,62 941,52 583,74

2 MT2 | Replanteoy nivelacion m? | 0,97 941,52 913,27

3 MT3 | Excavacién plintosy cimientos ms | 4,57 101,53 463,99

4 MT4 | Relleno suelo natural | m® | 3,98 61,05 242,98
(compactado - hidratado)

5 MT5 | Desadojo de material m | 2,25 40,48 91,08

ESTRUCTURA

6 EST1 | ReplantillaH.S. 140 kg/cm2 m? | 74,91 5,51 412,75

7 EST2 | Cimientos H. Ciclopeo fc=180 | m® | 72,07 40,86 2.944,78
kg/lem2 60% hormigon 40%
piedrabola

8 EST3 | PlintosH.Sf c=210 kg/cm2 m? | 96,76 22,03 2.131,62

9 EST4 | Hormigén en cadenas f'c=210 | m® | 137,11 5,32 729,43
kg/cm2 (incluye encofrado)

10 EST5 | Hormigbn columnas f'c=210 | m® | 147,80 6,18 913,40
kg/cm2 (incluye encofrado)

11 EST6 | Hormigon en escalerasf’'c=210 mé | 169,24 9,67 1.636,55
kg/lem2 (incluye encofrado)

12 | EST7 | Dintel 0,1x0,20x1.20 u 6,62 9,00 59,58

13 EST8 | Acero derefuerzo F'y= 4200 kg 1,70 4.589,36 7.801,91
Kg/cm2

14 | EST9 | Estructurametdica m? | 42,75 361,77 15.465,67
Fy=2800K g/cm2

MAMPOSTERIA

15 M1 Mamposteria ladrillo mambron m?2 | 11,71 329,08 3.853,53
(mortero 1:6)

16 M2 Cajade revision 60cm*60cm u 37,02 3,00 111,06

ENLUCIDOS

17 | EN1 | Enlucido vertical (mortero 1:6) [ m? | 5,70 541,58 3.087,01
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PISOS
18 P1 Contrapiso H.S f"c=180 kg/cm2 m2 | 10,14 435,21 4.413,03
e=6cm
19 P2 Masillado de pisos (1:3) m? | 4,79 435,21 2.084,66
20 P3 Barredera de caucho m 3,78 212,56 803,48
21 P4 Piso de madera con duela m2 | 38,48 210,90 8.115/43
22 P5 Porcelanato 40x40 m2 | 37,57 83,53 3.138,22
CUBIERTA
23 | C1 | CubietadePgjaincluyechova | m? [2223 361,77 8.042,15
CARPINTERIA METAL MADERA
24 CMM | Cerradurallave - seguro u 15,90 12,00 190,80
1
25 CMM | Puerta de Madera con molduras u 213,75 3,00 641,25
2 delaurel y vidrio catedrético
26 CMM | Puerta de maderaimportada u 128,25 9,00 1.154,25
3
27 CMM | Ventanade maderay vidrio de 3 m?2 | 68,40 36,28 2.481,55
4 mm
RECUBRIMIENTOS
28 R1 Pintura caucho int. 2 manos m? | 3,53 544,90 1.923,50
29 R2 Azulejo de paredes m? | 14,32 39,11 560,00
30 R3 Cielo raso m2 | 16,06 294,43 4.728,55
INSTALACIONES HIDRO SANITARIAS
31 | ASl | TuberiaPVC4" m 6,20 15,55 96,41
32 | AS2 | Puntosde agua potable pto | 14,11 9,00 126,99
33 | AS3 | Piezasanitarialnodoro blanco u 85,41 4,00 341,64
34 ASA | Piezasanitarialavamanosblanco | u 56,58 4,00 226,32
35 AS5 | TuberiadeH. Simple de 150mm m 4,92 35,00 172,20
36 | AS6 | TuberiaPVC3" m 4,99 14,00 69,86
INSTALACIONES ELECTRICASY ESPECIALES
37 IE1 Tuberia conduit 1/2 plg m 3,33 143,72 478,59
38 IE2 Cajatérmicageneral electric8-16 | u 154,67 1,00 154,67
pto
39 IE3 Iluminacién pto | 32,72 44,00 1.439,68
40 IE4 Tomacorrientes doble polarizado | u 35,23 43,00 1.514,89
exe.
41 IE5 Instalaciones de darma gb | 291,89 1,00 291,89
42 IE6 Instalacion audio y video (incluye | glb | 1.217,17 1,00 1.217,17
infocus)
43 IE7 Acometida principal eléctrica m 4,26 5,00 21,30
TOTAL 1 $85.870,82

Fuente: Investigacion primariay secundaria, planos del centro turistico artesanal
Nota: Elaborado por Lilian Jerez pilco, autora de este estudio
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5. Mediosinter pretativos

a. Letrero de identificacion y significado del centro turistico artesanal “CURINDI”

Tabla 7. 17: Fichade presentacion del medio interpretativo

Tema: Letrero identificativo

Tipo: Informativo N°: 01

Funcion: Identificar el taller de artesanias Ubicacion: Fachada frontal del letrero en la
entrada al pueblo Salasaca, panamericana
de Ambato a Banos, referencia bandera
amarilla

Disefio gréfico del medio

“CURINDI” CURI = ORO

INDI = SOL
Interpretacion: Sol de Oro gracias a SOL = luz que reflgja para ver y asi hacer varias
actividades

Tipologia de laleyenda

Texto Color: amarillo y azul
Fuente: Lilian Jerez Pilco
Tamano de fuente: 120x80

Disefio estructural y materiales

Lapantalla principal del |etrero es de tabla de eucalipto sujetada a una estructura metalica.

Dimensiones:
Vertical: 80 m Horizontal: 120 m
M antenimiento Costos

Cada afio se recomienda cambiarlo, yaque | $ 100,00
se encontrara expuesto a sol, lluvia.
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b. Elaboracion del TAPIZ
Tabla 7. 18: Ficha de presentacion del medio interpretativo

Tema: Elaboracion del TAPIZ

Tipo: Panel interpretativo N°: 03
Funcion: Dar a conocer de donde se Ubicacion: En laparte central del taller de
obtiene lalana para elaborar un tapiz artesanias

Disefio grafico del medio

o

%>

'y

-

L éyenda '

La elaboracion del tapiz es muy importante para e pueblo Salasaca en tanto ellos son
portadoras de la historia, identidad, forma de viday cosmovision del pueblo.

Texto| Fuente: Lilian Jerez Pilco

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad
Anual CONTINUA
X Continua La elaboracién de TAPICES es continua y
Ocasional Unicamente se la ha degjado de hacer por
otro enfermedad de |las personas de tentoras ya que
en general son adultos mayores

Disefio estructural y materiales

Descripcion: El telar es el instrumento mas importante para la elaboracion de las mismas.
El telar es de forma cuadrada y cuerpo de estructura metalica con una posicion para
sentarse para asi comenzar atejer con la utilidad de manos y pies donde se va haciendo
los cruces de los hilos, dando mas fuerzas y acentamientos con |os pies.

El artesano profesional Andrés Jerez Chango como se muestraen lafigura él esta
comenzando a disefiar un tapiz segun como pida el cliente.

Dimensiones:
Vertical: 1.30m atura Horizontal: 1X1.20m de largo
M anteni miento Costos

El telar vive mas de un siglo con una $ 1500,00
actividad constante de uso & mismo se
ira deteriorando.
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c. Técnicainterpretativa

Tipo: senderos naturales

Tema: interpretacion de plantas, agavaceas y cuyes

Titulo: usosy beneficios de las plantas y cuyes

Finalidad: hacer conocer todas |as bondades que dan las plantas y la utilidad de un cuy
Contenido: vision de especies en estado natural

Disefios:

Figura 7. 25: plantasy sus utilidades
Nota: Elaborado por Lilian Jerez pilco, autora de este estudio



Figura 7. 26: agavacea con todos sus 4 beneficios

Nota: Elaborado por Lilian Jerez pilco, autora de este estudio

Figura 7. 27: crianza e interpretacion de los cuyes con sus beneficios saludables
Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio



63

Figura 7. 28: cochinillafamiliade los cactus, explicacion de su gran beneficio en la
tintureada de |as bayetas y algunos tapices
Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio

Figura 7. 29: interpretacion de las plantas medicinales
Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio



d. Hechos inter pretativos

Tipo: cultural

Tema: exposicion de los instrumentos antiguos

Titulo: utilidad de los trastes antiguos

Finalidad: difusion del patrimonio cultural que tiene el pueblo Salasaca
Contenido: vidaancestral del pueblo Salasacas

Disefio:

Figura 7. 30: utilidad de los instrumentos o trastes antiguos
Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
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6. M ontaj e museoqr &fico

Se daboré un disefio del centro turistico artesanal con su ubicacion de medios
interpretativos.

Tabla 7. 19: Fichadd disefio de montaje museol 6gico

Tema: Generalidades del centro turistico artesanal “CURINDI”

Tipo: Pandl interpretativo N°: 02

Funcion: Dar a conocer los datos generales Ubicacién: En laparte inferior de laventanaalaentrada
gue se puede hacer en el centro y en € pueblo

Disefio gréfico del medio

El 4rea total de construccion es de 40x30 m* y esta distribuido de la siguiente manera:

LEYENDA

a) Entrada: bienvenida al taller de artesanias “CURINDI”

b) Area verde: interpretacion de especics naturales y plantas medicinales

¢) Agaviceas: utilidad y beneficios de toda la familia

d) Plantas frutales: trekking y cosecha

¢) Cultive de maiz: participacion y vivencia del sembrio y cosecha

f) Criadero de los cuys: difusion de los beneficios que presenta ésta especie tanto
pequefios como grandes

g) CURINDI taller: exposicion del tapiz y venta de artesanias

h) Recepcién: cuenta con una sala de espera

1) Banos: servicios higiénicos de buena calidad

J) Cocina: servicio de alimentacion las 24 horas con previo aviso

k) Habitaciones: confort en el hospedaje

1) Area de recreacion e interpretacion: Esta drea posee 70x50m?, se exhibirdn espacios

para trekking, camping, juegos infantiles para nifios y presentaciones artisticas culturales
(danza).

Leyenda

Plano, disefio y estructuradel centro, normas de conducta y tours en el pueblo Salasaca

Tipologia de laleyenda

Texto Color: blanco
Fuente: Lilian Jerez Pilco
Tamaiio de fuente: 20 cm

Disefio estructural y materiales

Descripcion del panel: las | etras e imagenes fueron impresas en vinil adhesivo, colocado en el sintrac de 5ml a8
ml de grosor, pegado ala pared con cinta doble faz.

Dimensiones:
Vertical: 30 cm Horizontal: 20 cm
Mantenimiento Costos

Cada 3 afios se remplazara e panel en caso $ 50,00
de encontrarse dafiado o cada 10 afios, a
cumplir su tiempo de vida Gtil o cuando la
situacion lo amerite por diversas razones
como cambio de iméagenes, renovacion de
| ogotipos, readecuaci 6n de estructura, etc.
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Para la iluminacion se elaboré en planos un bosquejo de su distribucion y se dio una

explicacion del tinte de iluminacion que se propone implementar.

8. Sequridad

Se determind en funcién de |os siguientes puntos:
a) Seguridad contrarobo

b) Seguridad contraincendios

c) Sistema contraincendios

d) Control de humedad

€) Control de temperatura

f) Costo de implementacion

9. Estudio mer cado técnico

a. Estudio mercadotécnico o de marketing

1) Deter minacién del nicho de mercado o target

Basado en la investigacion de mercado se identificé que alos clientes les gusta visitar méas

el centro turistico artesanal “CURINDI” ubicado en la panamericana vial de Ambato a

Barios, primerarompe velocidad y primera entrada a pueblo Salasaca.
En base a perfil del visitante se determind la procedencia de | os siguientes target:

a) Target nacional

Visitantes nacionales de las ciudades de Guayaquil, Ambato, Quito y Galdpagos con 11%

normal mente vigjan entre dos personas.

b) Target internacional

Visitantes de paises como Estados Unidos con un 30%, seguido de Alemania de 17%,

Inglaterra 14%, Canada, Bélgica, y Ecuador con un 11% y un 6% de Francia, vigjan entre

tres a cinco personas.
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b. Marketing mix

1) Andlisisdel producto

a) Valor diferencial
Este proyecto de emprendimiento cuenta con caracteristicas esenciales que marcan la

diferencia como:

i. Muestra viva de todo € proceso para la elaboracién de un tapiz y artesanias del pueblo

Salasaca para asi diferenciar con los tapices y artesanias de |os Otaval efios.

ii. Ejemplares de lariqueza patrimonial cultural artesanal de un pueblo indigena.

b) Branding

i. Nombre: el nombre que se eligio para el proyecto es: “Centro Turistico Artesanal
“CURINDI”; el mismo que tiene la siguiente connotacion:

CURINDI: nombre pensado en € Sol ya que gracias a su iluminacién podemos realizar
todas las actividades sea esto como: caminar, trabajar mirar, se ha puesto este nombre ya
gue es como un oro que brilla'y gque por ello se hace lo que sea es por eso que CURI es
ORO e INDI es SOL selo llama asi porque los Salasacas dan gracias a Dios Sol, con esto
se demuestra los antecedentes del pueblo Salasaca ya que los legitimos vivieron una
historia creyente con la naturaleza y es por ello que daban gracias a la Pachamama de esta

manera

ii. Slogan: para que el centro turistico artesanal “CURINDI” tenga una marca que lo
identifique y un slogan que lo diferencie de la competenciay lo relacione con € pueblo, el
slogan es.

“Curindi Tapestries”

iii. Simbologia o logotipo del centro turistico artesanal “CURINDI”
El logotipo fue disefiado basandose especificamente en 1o més Ilamado por e nombre del
centro turistico artesanal siendo 10 més representativo de todo € pueblo como es € sol.


https://www.facebook.com/hashtag/curindi
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CURINDI

Figura 7. 31: Logo del centro turistico artesanal “CURINDI”
Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio

iv. Componentes

Sol: piezafundamental de la cultura Salasaca.

Placa central: placa que representael ciclo delavida

Rayos: proceso evolutivo de latierra con sus saberes de la naturaleza
Amarillo: color delailuminacion para poder ver

Rojo: color de lasangre que corre por las venas de las especies vivas

Plomo: reflgo del cielo
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2) Precio

a) Precio final del producto

Para el andlisis del precio se estudié el mercado en el cual se introdujo este producto y la
competencia del mismo como el grado de aceptacion del producto, obteniendo el siguiente
resultado:

i. Precio delaentrada
El ingreso a centro turistico artesanal es de: $1.00 dolar americano para visitantes
nacionales, $2.00 dolar americano para visitantes internacionales y filmaciones $50.00

centavos para los estudiantes.

b) Politica de cobro

El centro turistico artesanal “CURINDI” definié la politica de cobro de la siguiente
manera

i. Seredizardael 100 % del pago en efectivo.

3) Plaza

a) Canal directo, formadirecta
Los canales de distribucion seran de forma directa. Puesto que la comercializacion sera de
forma directa entre el productor y el consumidor final, siendo € productor el centro

turistico artesana y e consumidor final como son los visitantes.

b) Canal detallista, formaindirecta

El centro turistico artesanal “CURINDI” comercializara su producto por medio de
mediadores-detallistas entre el productor y consumidor. Esto sera con un hospedaje para
ver y encontrar la diferencia del vivir en e campo lleno de paz y tranquilidad como es €

Sumak Causay (Buen vivir).



Plan de comercializacion

Tabla 7. 20: Canales de distribucion del centro turistic artesanal “CURINDI”
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PLAN DE COMERCIALIZACION

Precio de publicidad

Estrategia Tipo de Medio Cantidad | $ Total | Grupo
canal publicitario objetivo
Reparticion de Creaciondela |1 0 Turistas
tarjetas del centro paginaweb nacionales e
turistico artesanal https://curindi.w internaciona
“CURINDI” a ordpress.com/ les
través de medios
publicitarios,
agencias de
vigjes, operadoras
turisticas, hoteles, Directo
estaciones del
tren
Promocionar los Redessociales |1 20 Turistas
atractivos (Facebook y nacionales e
turisticos que twitter) y internaciona
posee el pueblo creacion de les
Salasaca tarjetas
Promocionar a
centro turistico Punto de 1 0 Turistas
frt%na' } promocion en el nacionales e
CURINDI centro turistico internaciona
artesanal les
“CURINDI”
Promocionar d Reportajes por 10 0 Turistas
centro turistico medio de nacionales e
artesanal prensas, radiosy internaciona
“CURINDI” Indirecta agencias les
turisticas
Establecer Disefio e 500 100.00 | Turistas
convenios con impresiones de nacionales e
establecimientos tarjetas internaciona
turisticos les
TOTAL 120

Fuente: investigacion primariay secundaria

Nota: Elaborado por Lilian Jerez pilco, autora de este estudio
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4) Promocion

a) Politica de promocion

i. Personas con discapacidad, tercera edad, nifios menores de 12 afios, estudiantes de
escuelay colegio pagan el 50% del valor de la entrada.

ii. Tendran un descuento del 30 % del valor de la entrada, s hay grupos de 14 o0 més

visitantes.

b) Publicidad
L os medios de publicidad més adecuados se determinaron en base a estudio de mercado.

i. Disefio de la pagina web en Facebook
El disefio de la pagina web en Facebook, ésta pagina no tiene un costo alguno y es ahi que

se muestratoda lainformacién y sus contactos.

2
' K3 Curindi X £ X
& C | & https//www.facebook.com/curindi/?fref=ts QY @ z
= -
Curindi Q
B = = . Luis Felipe Duchicela
1 Tegusta v Mensaje Compartir Mas v Enviar comreo electronico Abelino _.:,,m ahora so:
amigos.
v pers
Dhario \

| A Mayra Martinez le gusta
.' la foto de UNESCO en

espaiiol.
Acerca de Vertodo

Andrés Jerez comento la
publicacion de Valentina

° Fesan.

Ernesto Tacuri comento la

indi ublicacion de Luciana Luna
Curindi i
@curindi
= *  Panamericana via Ambato-Baiios, primera Sol Msqz agrego una
entrada a Salasaka, primer rompe-velocidad. nueva foto. “Siempree &%
| Inicio Salasaca, Tungurahua, Ecuador =
> 0988152327 Ximena Lema
Informacién
@ Normalmente responde en una hora -~
Opiniones Enviar un mensaje ahora Angel Martinez
@ curindiwordpress.com/
Eventos ) ﬂ g
() Abre mafiana 9:00-16:00
Me gusta Tomar una decision Closed NowClosed Now 3
ivi Ocaiia
Fotos ”
e “"8  Comparte tu opinién sobre Curindi. i 5
Publicaciones P P Edhya derez Eco
Etiquetaste una foto aqui el 30 de octubre
oy Washington Lema
Crear una pagina I

w Karyna Estefania HM =

Publicaciones Ver todas 5 MAS CONTACTOS
LE GUSTA A ESTA PAGINA

Estos contactos no te

5 Curindi con Andrés Jerez y Andrés Jerez en @ Curindi pueden ver en el chat.
Curinpy 24 de octubre - @ Kaybimi Kanchik v Te gusta v EdRar
"Amawtas” were the ancient masters of Inka State. Come to #Salasaka

and visit #Curindi workshop.

20:17
25/11/2016

PO LA TN )

Figura 7. 32: pagina web del centro turistico artesanal “CURINDI”
(www.facebook.com/curindi)
Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio


http://www.facebook.com/curindi
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I. Creacion de un blog con Wor dPr ess.com

'l’i Angel te envié un mens: X '[i Angel te envio un mens: X Y-\\jm Curindi — Curindi Tapest X ! esreimageplus.com/lp/t X Y Reimage Repair x W% ¥ = =

C | 8 httpsy//curindiwordpress.com

Andrés Jerez Chango

CATEGORIAS

21junio, 2016

o o . - Historia
Historia i Curindi es un taller de tejidos formado por . Sin categoria
#AIC,#Curindi #Salasaka E | sabios maestros desde tiempos antiguos,

H#Tapestries . PR .
quienes usando sus técnicas autoctonas,

Leave a comment fusionaron sus conocimientos con técnicas
modernas. Curindi ha sido un lugar de
reencuentro, por donde pasaron un sin
numero de tejedores, siendo el taller en si

una escuela. Asi surgié un nuevo legado de

Andrés Jerez Chango tejedores quienes integraron lo mejor de

sus conocimientos en la preparacion,
tenido v el tejido de la fibra natural de alpaca, oveja, algodon y
agave, plasmandolos en hermosos, Unicos y coloridos tapices.

& Seguir

20:34

A o ate

Figura 7. 33: Blog del artesano profesional Andrés Jerez Chango
Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
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iii. Tarjetas de la marca del centro turistico artesanal “CURINDI”

El disefio de la marca del centro turistico artesana en las tarjetas tiene un costo de 100
ddlares por las 500 unidades y més ain por la difusion de la marca del centro turistico
artesanal por medio de agencias turisticas, unidades de turismo, hoteles, hosterias,

estaciones de trenes, radio y El comercio periodico.

CURINDI

AR RS R
/LIE

Mr. Andrés Jerez Chango
Salasaka Artist

Address. Panamericana via
Ambato - Banos, primera
entrada a Salasaka,
primer rompe-velocidades.
(593) 0988152327
Jjerez.chango@gmail .com
www facebook.com/curindi
Salasaka — Ecuador — South America

Figura 7. 34: Diseno de la tarjeta del centro turistico artesanal “CURINDI”
Nota: Elaborado por Lilian Jerez Pilco, autora de este estudio
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VII. CONCLUSIONES

A. Se concluye gque €l pueblo Salasaca tiene como actividad principal la elaboracion y
comercializacion de artesanias en € ambito de la textileria, siendo éste el ingreso

economico principal para éste pueblo.

B. El taller artesanal “CURINDI” se encuentra consolidado en la elaboracion de
tapices y su respectiva comercializacion. Sin embargo era necesario que éste taller
artesanal presente la estructura de un centro artesanal, en virtud de satisfacer las
necesidades de los visitantes nacionales e internacionales. Asi como también
garantizar una transmision y difusion del patrimonio cultura para € uso de

recreacion y ocio delosturistas.

C. Existe unaviabilidad comercia debido aque € estudio de la demanda present6 una
aceptacion ata para la implementacion del centro turistico artesanal “CURINDI”.
Identificandose como nichos de mercado principalmente a los turistas de Estados
Unidos de América de 20 a 60 afios y turistas nacionales de Quito, Guayaquil y

Galapagos de 20 afios en adelante.

D. Museogréficamente €l centro turistico artesanal “CURINDI” responde al tamafio
del mercado que actualmente cuenta el pueblo Salasaca, ofertando un centro que
presenta una relacion dialéctico entre e patrimonio cultural artesanal, la memoria

viva de sus artesanos y paisgj e ecol dgico.

E. Finamente se concluye que se demuestra la viabilidad de la hipétesis, ya que no
solamente se ha demostrado técnicamente la viabilidad comercial y museogréfica
de éste producto sino que también se puede materiaizar éste emprendimiento

mediante la construccion arquitecténicay funcionamiento del mismo.



IX.

A.

75

RECOMENDACIONES

Se recomienda que: con € aprovechamiento de las bondades culturales,
paisgjisticas y geograficas del pueblo Salasaca son factibles donde se emprende
nuevos proyectos turisticos, tomando como base la informacion obtenida en e
presente traba o de emprendimiento.

Incluir mas atractivos naturales y culturales en e pueblo Salasaca para un refuerzo
de conocimientos mediante las manifestaciones culturales y festivales que presenta
el pueblo como unade ellas € festival del Tzawar Mishky.

Es recomendable emplear medios de difusiéon como: pagina web, television,
revistas, periodicos, festivales culturales y radios con € fin de dar a conocer €
centro turistico artesanal “CURINDI”, consiguiendo asi mayor afluencia de turistas
al pueblo Saasaca con € apoyo del Ministerio de Turismo, Municipio de San
Pedro de Pelileo, Gobierno Autonomo Descentralizado del Pueblo Salasaca,

Agencias de vigesturisticas, Estaciones de tren. Hoteles y Operadoras turisticas.

. Al evidenciar € ato nivel de aceptacion del disefio del centro turistico artesanal

“CURINDI”, se recomienda implementar el arte de tejer y elaboracion de artesanias
en € pueblo Salasaca, con € fin de redlizar periddicamente funciones artisticas de
manifestaciones culturales.



X. RESUMEN

La presente investigacion propone: disefiar el Centro Turistico Artesanal para la exposicién
del patrimonio artesanal del pueblo Salasaca, cantén San Pedro de Pelileo, provincia
Tungurahua; dedicado a resaltar las culturas promoviendo visitas a los pueblos. Se realizé
este trabajo de emprendimiento en la comunidad de Llicacama, pueblo Salasaca con la
colaboracién del sefior artesano profesional Andrés Jerez Chango conjuntamente con la
universidad San Francisco de Quito, donde se desarrollo este Centro, para facilitar la
apreciacion del patrimonio cultural artesanal. Se trabajé con investigacion directa en el
campo la cual permitié levantar informacion del lugar de los hechos, conociendo la
realidad de los pobladores; asi también su situacion actual econémica, politica, social y
ambiental, donde se emplearon instrumentos como la observacion directa, encuestas y
entrevistas, todo eso con sus respectivos instrumentos tales como cuestionarios y ficha de
observacion directa. Se notifica que: para elaborar este proyecto de emprendimiento se ha
hecho conocer a la universidad San Francisco de Quito, donde me han dado pautas para
ejecutar este proyecto, siendo aceptado y financiado por la misma institucién. Al crear el
Centro Turistico Artesanal se satisface Is necesidades de los visitantes siendo ese un
espacio dedicado para la conservacién de los recursos culturales y naturales de un pueblo,
donde permite la interaccién del ser humano y su legado con la naturaleza basados en la

cosmovision andina, y asi encontrar una diferencia del campo con la ciudad.

Palabras clave: patrimonio cultural artesanal, recursos culturales y naturales, pueblos

indigenas. {14y
g - ,E ’.‘\\
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XlI. S UMMARY

The present research proposes: to design the Artisan Tourist Center for the exnipiuon v
artisan heritage of the Salasaca town, San Pedro of Pelileo,!Tungurahua province;
dedicated to highlight the cultures promoting visits to the towns. This work was carried
out in the community of Ilicama, with the collaboration of Mr. Andrés Jerez Chango
professional craftsman in conjunction with the San Francisco University where this
Center was developed to facilitate the appreciation of the artisan cultural heritage. It was
worked with direct research in the field which allowed us to gather information about
the place of the facts, knowing the reality of the settlers; as well as their current
economic, political, social and environmental situation, where instruments such as
direct observation, surveys and interviews were used, all with their respective
instruments such as questionnaires and direct observation cards. It is notified that: to
elaborate this project of undertaking has been made known to the San Francisco
University of Quito, where I have been given guidelines to execute this project, being
accepted and financed by the same institution. The creation of the Artisan Tourist
Center is a way of satisfying the visitors’ needs, being a space dedicated to the
conservation of the cultural and natural resources of a people, allowing the interaction
of the human being and his legacy, with nature based on the Andean Cosmo - vision,

and find a difference of the countryside with the city.

Key words: artisan cultural heritage, cultural and natural resources, indigenous people.
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XI11. ANEXOS

A. DISENO DE ENCUESTAS APLICADAS A MIEMBROS DEL PUEBLO
SALASACA

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE RECURSOSNATURALES
ESCUELA DE ECOTURISMO

Encuesta dirigida a los miembros del pueblo Salasaca

Objetivo general

Obtener informacion oportuna de los artesanos para e Disefio del Centro Turistico

Artesanal en el pueblo Salasaca, canton San Pedro de Pelileo, provincia de Tungurahua.

L ea atentamente lasinstruccionesy conteste con seguridad

e Marquecon unaX larespuesta afin asu consideracion

1.- (Quéeslo masrepresentativo en el pueblo Salasaca?
a) artesanias ()

b) gastronomia ()

c) costumbres ()

e) idioma ()

2.- ¢Qué actividades econémicasrealiza adiario?
a) agricultura()

b) elaboracion de artesanias ()

c) ganaderia ()

d) turismo ()

e) transporte ()



3.- ¢Cual eslamateria prima méas usada en la elaboracion delas artesanias?
a) lanadeovega()

b) semillas ()

c) lanade alpaca ()

d) lanadellamas ()

e) orlon ()

4.- ;Quévariedad de artesanias oferta?
a) tapices ()

b) guantes ()

c) bufandas ()

d) bolsos ()

€) monederos ()

f) pulseras ()

g) gorras ()
h) instrumentos musicales ()

5.- ¢Dénde vende actualmente sus artesanias?
a) en lacasa-taller ()

b) en ferias ()

c) en hoteles ()

d) Balbanera ()

6.- ¢Cree queun centro turistico artesanal mejoraria sus ventas?
Si()
No ()

7.- Legustaria quelainfraestructuratenga ambientacion:
a) rastica ()

b) ecoldgica ()

¢) moderna ()

GRACIASPOR SU COLABORACION



B. DISENO DE ENCUESTAS APLICADA A TURISTAS QUE VISITAN
CURINDI ARTESANIAS

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE RECURSOSNATURALES
ESCUELA DE ECOTURISMO

Encuesta dirigida alosvisitantesdel TALLER DE ARTESANIAS CURIDNI

Objetivo general

Obtener informacion oportuna de los turistas que visitan & Taler de ARTESANIAS
CURINDI para el Disefio del Centro Turistico Artesanal en el pueblo Salasaca, cantén San
Pedro de Pelileo, provincia de Tungurahua

L ea atentamente lasinstruccionesy conteste con seguridad

e Marquecon unaX larespuestaafin asu consideracion

1.- Cuando viajalo hace en compafiia de:
a) solo ()

b) en pareja ()

c) con familia ()

d) en un grupo organizado ()

2.- ¢A través de qué medio de comunicacién se informo sobre Salasaca?
a) television ()

b) radio ()

C) internet ()

d) revistas ()

e) afiches()



3.- Cuando visita comunidadesindigenas, ¢Quéeslo que méslellamala atencion?
a) artesanias ()

b) costumbres ()

c) idioma()

d) gastronomia()

4.- ¢Quélegustaria apreciar durantelavisitacion en la Comunidad?
a) atractivos turisticos (naturales y culturales) ()

b) elaboracién de tapices ()

c) elaboracion de instrumentos ()

d) galeriade fotos (pasado y presente) ()

5.- ¢Apreciaria que en la Comunidad de Tigua exista un lugar dedicado a resaltar el
artey la cultura dela comunidad?

S ()

No ()

6.- ¢COmo le agradaria que este lugar sea?
a) rastico ()
b) ecolégico ()

¢) moderno ()

GRACIASPOR SU COLABORACION



