DISENO DE UN PARQUE DE ESCALADA EN ROCA EN LA COLINA DE LUISHIG,
CANTON GUANO, PROVINCIA DE CHIMBORAZO

JUAN PABLO TIXI CHALAN

TESIS

PRESENTADA COMO REQUISITO PARCIAL PARA OBTENER EL TiTULO DE
INGENIERO EN ECOTURISMO

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO

FACULTAD DE RECURSOSNATURALES

ESCUELA DE INGENIERIA EN ECOTURISMO

RIOBAMBA -ECUADOR

2009



El tribunal de Tesis certifica que: @ trabajo de investigacion titulado: “DISENO DE UN
PARQUE DE ESCALADA EN ROCA EN LA COLINA DE LUISHIG, CANTON GUANO,
PROVINCIA DE CHIMBORAZQ", de responsabilidad del sefior egresado Juan Pablo Tixi

Chalan, ha sido prolijamente revisado, quedando autorizada su presentacion.

Lic.lvovVdoz e
DIRECTOR DE TESIS

Ing. CarlosCajas e
MIEMBRO

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE RECURSOS NATURALES
ESCUELA DE INGENIERIA EN ECOTURISMO

Riobamba, Diciembre del 2009



AGRADECIMIENTO

La culminacion de nuestra educacion superior, constituye para mi, la realizacion de un ideal,
de un suefio que empezo a concebirse afios atrés, cuando colmado de ilusiones y expectativas
ingresé a este prestigioso centro de educacion superior, en pos del ansiado titulo, el cua me
permitird proyectar mi destino hacia un futuro meor. Convencido de que una de las més
grandes virtudes del ser humano, es la gratitud, quiero exteriorizar mi méas sincero y profundo
agradecimiento a todas aquellas personas que me tendieron la mano en la consecucion de este

importante logro en mi vida

Al Padre Dios, quien dia adia me pone en frente el reto de enfrentar mi futuro.

La Madre Virgen, quien con su ayuda y apoyo, permite que me levante y continle en pos de

mis deseos.

La PachaMama o Madre Tierra, quien me cobija en sus brazos, regalandome e placer de estar

vivo y disfrutar de sus encantos.

A mis Padres, quienes con su apoyo, gemplos y sacrificios permanentes, me han permitido
prepararme con € fin de abrir mis alas, volar por mi propia cuenta y llegar muy lgos lo més

que pueda.

A todos mis profesores sin excepcion alguna, que a través de sus ensefianzas, supieron
inculcar en mi los conocimientos necesarios para desenvolverme en e competitivo mundo

profesional con habilidad, honestidad, destrezay precision.

A la escalada, actividad deportiva que me permitié abrir mi mente, que me ensefio que

cualquier logro siempre se cumple através del sacrificio.



Y ami hermanay aJulia, hermosas mujeres con las que cuento.
DEDICATORIA

A Dios, laVirgen y ala Pacha Mama, que con su bendita bondad me dieron la oportunidad de

conocer e verdadero rostro de laviday me ensefiaron a disfrutar cada momento de mi vida.
A mis padres que me dieron el don delavida, y con sacrificio me educaron; sembrando en mi,
el espiritu de responsabilidad y dedicacion al trabagjo, e cumplimiento del deber, respeto ala

justiciay entregaalaverdad.

Con una gran expresion de gratitud dedico a mis maestros que con su nobleza y entusiasmo

vertieron en mi todo su apostolado de conocimientos.

A la actividad deportiva de escalada en roca y montariismo, disciplinas que me ensafiaron que

con trabajo y dedicacion todo es posible en esta vida.

Y ami hermanay aJulia, persona muy especial.



INDICE

DISENO DE UN PARQUE DE ESCALADA ENROCA ENLA COLINA 13
DE LUISHIG, CANTON GUANO, PROVINCIA DE CHIMBORAZO

INTRODUGCCION. ... ot e et e e 13
A. JUSTIFICACION . ...ttt e e e e, 15
B. OBJIETIVOS. . ..ot ittt et e e 17
1. ODJEtiVO GeNEral.......ovieie e e e e e 17
2. ObjetiVOS ESPECITICOS. .. ov et et e e 17
(O 1] = 0 1 = 1P 17
L HIPOESISNUIAL .. ..t e e e e e e eeae 17
2. HipOteSiS AITErNANTE. .. ... et e e e e e 17
REVISION BIBLIOGRAFICA ...ttt e 18
A. RECONOCIMIENTOY DIAGNOSTICODEL AREA............ccvvvvnnn.... 18
B. DISENAR. ....cott ittt it e e e e e 18
C. ESTUDIO NECESIDARESDEL CLIENTE.........oiiiiiiiieeeeeeiie e 19
D. ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL .....covviiiiiiiiiii e, 19
E. SENALIZACION. .. ....iiiit i e e e e e 19
F. IMPLEMENTAR. .. ..ottt e e et e e 22
G. COMERCIALIZAR. ... it e e 22
H. PUBLICIDAD ... ..ottt e e e et e e, 23
|. DISTRIBUCION DEL PRODUCTO.......cccvvuvieeieiie e e e, 23
J. PRODUCTO.....euut it ettt e e e 23
O] =iy NPT 24
I = = =0 [ TR 24
M. TURISMO.....uiiie e e e e e e e, 24
N. TURISMO SOSTENIBLE.......cciiiiitiieee e e e, 25
O. ECOTURISMO O TURISMO ECOLOGICO..........oeeeeiiiieeeeeeii e, 25
P. TURISMORURAL ..ottt e e et e 26



Q. TURISMO ACTIV O, .. ittt et e e e e e e e e e e 26
R. TURISMODE NATURALEZA ... e 27
S. INFORMACION TURISTICA ......uit ittt it ittt 27
T. RECURSO NATURAL ...t e e e e e e e 27
U. ATRACTIVOS. ..t e e e 28
N ES A L A DD A L 29
W. ESCALADA EN ROCA ... o e e 29
X. MATERIAL DE EQUIPAMIENTO.....iiiiiiii i i v e e 32
Y. PARQUE. .. .ot oo e e e e, 32
MATERIALESY METODOS. ... oottt e e et 33
A. CARACTERIZACION DEL LUGAR. .. .. ciiie i 33
B. MATERIALES. ... e e e e 34
C. METODOLOGIA ...t ittt e e e e e, 34
RESUL T ADOS. ..o e e e e e e e e e e e e 38
A. RECONOCIMIENTOY DIAGNOSTICO DEL AREA DE ESTUDIO....... 38
1. AMDItO BIOfISICO. .. uu ittt e e e e 38
2. Ambito SOCIOECONOMICO. .. ... ceuveiee e e e e e e 40
3. Ambito Politico INSttUGIONEL.............cevveieeiee i eee e e, 53
4. AMDItO TUMSICO. .. ... e e e e e e e e e, 55
B. REALIZAR EL ANALISIS DE AUDIENCIA PARA EL USO DEL
PARQUE. .. ..o e 62
1. Delimitacion del segmento ObJEtiVO. ........viviii e e 62
2. CACUOAEIAMUESIIA ...... ettt e e e 62
a TUuriSMONACIONEl........couiieie e e 62
b. TurisMo INtErNACIoNal...........couiiee e e e 76
3. Definicion del perfil del turista........coooviiiiiiii 90
C. ESTUDIO TECNICO DEL PARQUE.........uuuiiiiiei e e e 91
1. Nombredel ParqUE. .. .......oooue et e e e e 91
2 VT o o o1

S VIS ON. L e 91



VI.
VII.
VIII.
IX.

XI.

4. ODbjetiVOS e PArQUE. .. . .. oot e e e e 91
5. FUNCION el PAIQUE. .. ... . et ettt e e e e e e e e 91
O T o T Xo (oY o= (o |1 T PP 92
7. Sectoresdentro del parquedeescalada............cooveiiiiiii i 92
8. Numero de rutas de escalada en cada sector del parque.............c...ooeene. 92
9. Equipo necesario paralaaperturaderutasy presupuesto...................... 92
10. Recursos necesarios para el disefiodel parque..........cooooveiiiiiiiiiiinnn 9
D. DISENODE SENALETICA ..ottt 96
1. Diseflar 1aSefial@liCa .. ......uee et e 98
E. PRESUPUESTO PARA LA IMPLEMENTACION DEL NUEVO PARQUE
DE ESCALADA e 117
F. PROMOCION DEL PARQUE DE ESCALADA ENROCA................... 118
1 Deimitar [amarCa.......ccouvinnieiie e e e 118
2. Determinar |0os objetivos publiCitarios. ...........c.oeeiiiie i 118
3. Delimitar el presupuesto paralapromocion del parque........................ 119
4. Establecer los medios de comunicacion paralapromocion del parque...... 120
CONCLUSIONES. .. ..ttt et e e e et e e e e 123
RECOMENDACIONES. .. ... it e e et e 124
RESUMEN. .. ..ttt e e e e e e e e et e e e e aea s 125
SUM A RY Lttt e e e 126
BIBLIOGRAFIA ... oo e, 127
ANEX DS, ..ottt e 130



NO

Cuadro 1
Cuadro 2
Cuadro 3
Cuadro 4
Cuadro 5
Cuadro 6
Cuadro 7
Cuadro 8
Cuadro 9
Cuadro 10
Cuadro 11
Cuadro 12
Cuadro 13
Cuadro 14
Cuadro 15
Cuadro 16
Cuadro 17
Cuadro 18
Cuadro 19
Cuadro 20
Cuadro 21
Cuadro 22
Cuadro 23
Cuadro 24
Cuadro 25

LISTA DE CUADROS

DESCRIPCION
Poblacidn del cantdn Guano...........c.ccoveviiiie i 40
PODIACION PO SEXO... ettt et e e e e e e e 41
Establecimientos de salud del canton.............cccovvvviieiennnnn. 41
Nivel de educacion del cantdn Guano.............cocevveeveniennnnn 42
REA VI ... 43
Cooperativas de transporte del cantén Guano....................... 45
Servicio eléctrico del cantdn Guano............ccoveiiveiinennnne. 46
Abastecimiento de agua en €l cantén Guano........................ 47
Eliminacion de aguas servidas en el canton Guano.................. 48
Servicio telefonico en € cantdn Guano.............c.oeoeevneiennnns 52
Total de viviendas ocupadas con personas presentes................ 52
Poblacion ocupada en € sector turistico..........cooovvviiiiinin, 57
Sitios de hospedaje en el cantén Guano.............ccvvvvevneennnes 58
Serviciosde aimentacion...........c.oovie i i e 58
Locales comerciales artesanales. .. .......oovvvvvii i 59
Lugares de esparCimientO... ... ....oueeve i ie e e e 61
Equipo necesario paralaaperturade rutas y presupuesto........... 92
RECUIS0 hUMENO0. .. ... e e A
ReCUrsoS teCNOIOQICOS. .. ... vt it e aee et e e 9
RECUIS0S @CONOMICOS. .. ... vt ee et e et e et e e e ee e 95

Total de recursos necesarios paralaimplementacion del parque... 95

Costo sefialética orientativa. Bienvenida.............coooeev e 103
Costo sefidlética orientativa. Entrada a parque...................... 106
Costo sefidéticainformativa Fin del sendero................c.ene .. 108
Costo total de las sefiadles de los cuatro sectores............cc.eeee... 111



Cuadro 26
Cuadro 27
Cuadro 28

Cuadro 29
Cuadro 30
Cuadro 31

Costo flechasde direcCion.............ooveiiiiii i e 113
CoSto debasureros. ... ..o 115
Presupuesto para la implementacion del nuevo parque de

Escalada...... oo 117
Medios de comuniCaciON IMPFrESAL ... .uvvvvenieieeiie e eeienea 119
Estrategias publicitarias............cooviiieii 119
Medios de COMUNICACION. .........veiee ittt e e e 120



NO

Mapa 1l

LISTA DE MAPAS

DESCRIPCION

Parroquias del cantén Guano

10



NO

Gréfico 1
Gréfico 2
Gréfico 3
Gréfico 4
Gréfico 5
Gréfico 6
Gréfico 7

11

LISTA DE GRAFICOS

DESCRIPCION
Croquisdel parquedeescalada..............ccovviiiiiii i 96
Sectoresy rutasdentro del parque..........covvvie i, 96
Puntosde acceso y salidadel parque...........c.cooviiiii i ii i, 97
Sefiales varias que se ubicaran dentro del parque...................... 97
LOQO dEl ParqUE. ... ... e e e e 98
Grafico representativo de [guan0..........coovvviiiiiiiiie i, 98

Reticulade [S0l0g0. .. ....c.vie it e e 99



NO

Anexo 1
Anexo 2
Anexo 3
Anexo 4

12

LISTA DE ANEXOS

DESCRIPCION
Andisisde audienciaparael uso del parque.............coevveieiennennn. 130
Encuesta para determinar estudio demercado..............ccceeveiniinnnnn. 132
Andlisis de la proyeccion de lapoblacion del canton Guano.............. 133

Andlisis de los recursos necesarios paralaimplementacion del parque.. 133



13

l. DISENO DE UN PARQUE DE ESCALADA EN ROCA EN LA COLINA DE
LUISHIG, CANTON GUANO, PROVINCIA DE CHIMBORAZO

. INTRODUCCION

El turismo es un factor importante para €l desarrollo socioeconémico y cultural de un pais;
dada la diversidad de actividades favorables las cuales traen bonanza econdmica. Es un
instrumento generador de divisas, a ser una actividad que canaliza la inversion para producir
y expandir la econdmica general; asimismo genera un mercado de empleo diversificado con
una inversion relativamente baja en comparacion con otros sectores de la economia,
generando una balanza de pagos favorables y sobre todo desarrolla las actividades econdémicas
locales.

El desarrollo de la practica del turismo ha generado nuevas tendencias en 10s vigjeros (turismo
sostenible), experimentando cambios en e modo de consumo turistico, a exigir mayor calidad
en los productos ofrecidos en el entorno y en los servicios. Tendiendo a ser protagonistas de su
propia actividad y demandan ofertas complementarias, destinos secundarios y actividades de
animacion dentro de un proceso de diversificacion y especializacion.

La sustentabilidad del turismo desempefia un papel importante ya que implica €
aprovechamiento planificado, controlado y racional de los recursos que garanticen el armonico
desarrollo turistico de los diferentes destinos, beneficiando con ello alas comunidades locales

y asus visitantes.

Al crear nuevas tendencias que brinden seguridad como también lugares de aclimatacién para
los vigjeros, se pueden dar cambios en e modo de consumo del turista, a tener mayores

alternativas en los productos turisticos, en el entorno y en los servicios. Quienes tienden a ser
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protagonistas de su propia actividad demandan ofertas complementarias, destinos secundarios
y actividades de animacion dentro de un proceso de diversificacion y especializacion.

Hoy en la actualidad se sabe que los deportes de alto riesgo y aventura estan tomando un
mayor auge entre la juventud y por qué no decirlo en toda la sociedad. Se est4 optando por
practicar disciplinas en donde la adrenadina fluye a méximo y donde los sentidos se conjugan

paraformar un equilibrio constante entre lo fisico y lo psicol 6gico.

En e Ecuador € acelerado crecimiento de la demanda busca la practica de actividades eco
turisticas y hace necesaria la definicion de pautas claras que establezcan limites ambientales y
socidles dd turismo; con € fin de que la actividad realmente genere incentivos a la

conservacion y a desarrollo local.

Al existir una creciente demanda turistica en la actualidad, se esperainfluir positivamente en
el desarrollo econdmico de ciertos sectores donde se pueden ofrecer nuevas aternativas,
siendo una de las principales fuentes innovadoras € Turismo Ecoldgico, “Turismo de
Aventura’. Al crear diversos atractivos que puedan captar la atencién del turista como a través
de opciones diferentes de entretenimiento, combinandose con e deporte, la aventura, la
distraccion sana y € cuidado de la Naturaleza; con la utilizacion de diversos recursos no
aprovechados; aptos para la préctica de distintas actividades como la Escalada en Roca. Esta
correcta utilizacién de recursos ira enfocada a un amplio sector social, nifios, jévenes y
adultos sin distincién de género, etnia, condicion socia y cultural, lo que permitira crear
conscienciaen el cuidado del medio ambiente tanto al turistanacional como al extranjero.

En e pais € turismo de aventura se ha transformado en una actividad prometedora, siendo en
las dos Ultimas décadas un factor que aporta significativamente a la economia ecuatoriana.
Son los paramos Andinos uno de los destinos mas visitados, preferidos y demandados por los
turistas extranjeros y nacionales por su belleza escénicay por las experiencias de aventura que

serealizan en las comunidadesy su entorno.
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En la vida lo que es reamente importante son las experiencias que se viven; se sabe que
turismo es la forma més sublime y simple de sentir estas nuevas experiencias. El conocer
lugares, personas, costumbres, elementos naturales, culturaes y diversas formas de vida, eslo
que enriquece a los seres humanos. Sin embargo, esta perspectiva busca ir més ala, puesto
que ademas de disfrutar de toda la riqueza que posee € pais, se podra valorar a todos y cada

uno de los elementos naturales y culturales que son parte de laidentidad nacional .

Las experiencias memorables permanecen en el tiempo, ofreciendo un mundo Ileno de cosas
nuevas que sentir, amigos que conocer, lugares que visitar, emociones que vivir, y como diria
el eslogan de una tarjeta conocida, se quiere ofrecer “un mundo por descubrir”. Por ello se
invitara a disfrutar de la verde naturaeza, llena de vida de un Ecuador tan diverso y cautivante

con una variedad de experiencias que nunca se podran olvidar.

Chimborazo es la provincia con mayor potencial turistico de todo e Ecuador. Al encontrarse
en un punto estratégico de la geografia ecuatoriana, rodeada por majestuosas montafias, en las
que los Deportes de Aventura podrian fomentar el turismo de una manera extraordinaria. La
escaada en roca tendr4 una gran acogida a nivel mundial; este deporte que ha venido
evolucionando gradualmente en todo e mundo, generar& grandes beneficios econdmicos para
el turismo. A lavez serd un estilo de vida para mucha gente, creando un deseo de superacion y
cuidado individual, en un ambiente de solidaridad y aporte al bienestar comun, vaorando la

vida, lanaturalezay lalibertad espiritual.

Dentro de la provincia de Chimborazo se encuentra el cantén Guano, el mismo que cuenta con
grandes recursos naturales y culturaes, los cuales no estan siendo aprovechados en toda su
totalidad. Este es e caso de la Colina de Luishig, lugar donde se practica la disciplina de
escaada en roca y es gracias a esta actividad que Guano podré llegar a ser una de las sedes
méas importantes de los deportes de aventura de nuestro pais; transformandose en un gran

atractivo turistico para Sudaméricay e mundo entero.

A. JUSTIFICACION
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La razén esenciad para la redlizacion de este proyecto de tesis es € beneficio social,
econdmico Y turistico que traera a la poblacion de la provincia de Chimborazo en especial a
Cantén Guano, gracias a su privilegiada posicion geogréfica y recursos naturales que este
canton posee. Guano tiene una gran variedad de recursos naturales convirtiéndose en un
interesante destino turistico Ileno de diferentes costumbres y expresiones culturales a su
arededor.

La disciplina deportiva de escalada en roca junto con la contribucion del montafiismo de la
provincia, llegard a ser una de las aternativas turisticas de aventura que generaran mayores
ingresos econdmicos y mejoraran la calidad de vida de todos los habitantes de Guano y sus
arededores, como también desarrollara la actividad turistica en € sector. A través de la
disciplina de escalada en roca se podra dar a conocer las bellezas naturales y culturales de la

cual este canton es privilegiado.

La creacién de un nuevo parque de escalada en roca en la Colina de Luishig, sera un nuevo
destino turistico requerido en e cantén, contribuyendo al desarrollo del turismo, y a la vez
permitira la préctica de nuevos deportes de aventura para la juventud, sin olvidar la creciente
urgencia de la creacion de nuevas modalidades de la actividad econdmica — social, cultural y

turistica

Existe un arduo trabgo por redizar y por implementar dentro del pais para lograr un
desarrollo turistico importante en la provincia de Chimborazo. Se debera consolidar laimagen
del pais como un importante destino para los millones de vigieros que esperan encontrar

nuevos lugares y actividades por redlizar, he ahi laimportanciade el presente proyecto.

El presente proyecto estard encaminado a la busqueda de una nueva aternativa en e campo
del eco turismo; fomentando e deporte de aventura en € pais. Se cree necesaria la

implementacion de un nuevo parque de escalada en roca en la Loma de Luishig, donde se
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podra redlizar deportes de aventura a aire libre en un sitio propicio para la préactica de los

mMi smos.
B. OBJETIVOS
1. Objetivo General

Disefiar un Parque de Escalada en Roca en la colina de Luishig, canton Guano, provincia de

Chimborazo.

C.

Obj etivos Especificos

Redlizar el reconocimiento y diagnostico de las caracteristicas generales del area.
Redlizar el andlisis de audienciaparael uso del parque.

Elaborar el estudio técnico parad parque.

Disefiar |a sefial ética del nuevo parque de Escalada en Roca.

Determinar e presupuesto paralaimplementacion.

Elaborar un plan de promocion del nuevo parque de Escalada en roca.

HIPOTESIS

Hipodtesis Nula

El disefio de un nuevo parque de escalada en roca en la Colinade Luishig del canton Guano no

desarrollala actividad turistica en el sector.

2.

Hipoétesis Alter nante
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El disefio de un nuevo parque de escalada en roca en la Colina de Luishig del cantén Guano

influye en € desarrollo turistico y economico de la provincia de Chimborazo.

1.  REVISION BIBLIOGRAFICA

A. RECONOCIMIENTO Y DIAGNOSTICO DEL AREA

Consiste en la descripcidn, evaluacion y andlisis de la situacién actual y latrayectoria historica
de larealidad econdémica, politicay socia de algun fendmeno o variable que se desea estudiar,
por lo tanto, implica un conocimiento cuantitativo y cualitativo de la realidad existente y una
apreciacion de las posibles tendencias de los fendmenos, lo cua permite realizar proyecciones
de las diversas restricciones técnicas, a fin de solucionarlas en e corto, mediano y largo
plazos. FONTAINE, E. (2000)

B. DISENAR

Proceso previo de configuracion mental "pre-figuracion” en la busgueda de una solucion en
cualquier campo. Se refiere a proceso de creacion y desarrollo para producir un nuevo objeto

0 medio para uso humano.

Disefiar podria llamarse como creatividad, acto de creacion o innovacion si € objeto no
existe, 0 es una modificacion de lo existente inspiracion abstraccion, sintesis, ordenacion y

transformaci on.

Disefiar requiere principalmente consideraciones funcionales y estéticas. Esto necesita de
numerosas fases de investigacion, analisis, modelado, gjustes y adaptaciones previas a la
produccién definitiva del objeto. Ademés comprende multitud de disciplinas y oficios

dependiendo del objeto a disefiar y de la participacion en e proceso de una o varias personas.
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Disefiar es una tarea compleja, dinamica e intrincada. Es la integracion de requisitos técnicos,
sociales y econdémicos, necesidades bioldgicas, con efectos psicologicos y materiaes, forma,
color, volumen y espacio, todo ello pensado e interrelacionado con e medio ambiente que
rodea a la humanidad. (WIKIPEDIA 2009).

C. ESTUDIO NECESIDADESDEL CLIENTE

Se puede definir como una necesidad del cliente a todo aquello que este necesita 0 quiere
saber para satisfacer todas sus necesidades y expectativas, es decir tener respuestas a su pedido
sentirse comodo dentro de un negocio oficina u otro lugar. Saber que cuenta o que podra
contar con un buen servicio. (WIKIPEDIA 2009).

D. ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL

El estudio de impacto ambiental es un instrumento importante para la evaluacion del impacto
ambiental de una intervencion. Es un estudio técnico, objetivo, de caracter pluri e
interdisciplinario, que se realiza para predecir |os impactos ambientales que pueden derivarse
de la gjecucion de un proyecto, actividad o decision politica permitiendo la toma de decisiones
sobre la viabilidad ambiental del mismo. Constituye el documento basico para € proceso de
Evaluacion del Impacto Ambiental. (WIKIPEDIA 2009).

E. SENALIZACION

1. Técnicas de sefalizacion

INDERENA. (1989), sefiala que la primera regla a seguir en e momento de hacer un plan de
sefializacion debera ser “mientras menos letreros, megjor”.
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Y la segunda es que los que se vayan a disefiarse deberan ser “bien disefiados’ y los sitios a
colocar “adecuadamente seleccionados’ y al emplazarlos, habra que hacerlo con esmero,
considerando el ambiente de la zona.

2. Conceptos basicos

Entre | os cuales tenemos:

a. Sefalizacion

Sefializar es “colocar sefides indicadoras en las carreteras y otras vias de comunicacion”.
Dentro de este concepto debemos destacar que las “sefiales’ son signos e informacion gréfica
dirigida a orientar a habitantes o visitantes de un nucleo, sea este urbano o rural. Sefiaizar nos
permite disfrutar de lo hermoso de nuestro pais, en forma inteligente, sintiéndonos parte de su

entorno, comprometi éndonos a protegerlo y a promover sus atractivos.

La funcion que persigue la sefializacion es la de permitir a los individuos su acceso o
desplazamiento hacia € servicio requerido en forma mas rdpida y con mayor seguridad. La
sefializacion no persigue un cambio de actitud en los individuos, simplemente busca su

orientacion y guia de acuerdo a sus necesidades, gustos o aficiones”.

Sefalizar es poner sefiales repetidamente, improvisadas o prefabricadas, a espacio y a cosas,
partiendo de situaciones conocidas a priori. MINTUR. (2002).

b. Elementosdela sefializacion

Entre los elementos de |a sefiali zaci 6n tenemos;

1) Sefial
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Sefial, en el sentido instanténeo de un estimulo que apela ala sensacion visual. Cualquier cosa
gue indica otra o revela la existencia de otra, que permite identificarla, distinguirla o que
revela algo de su modo de ser. COSTA, J. (1987).

2) Rétulo

Podemos definirlo como letrero o inscripcion con que se identifica e contenido, objeto,
caracteristicas, uso, restriccion, normas, entre otras de una cosa. COSTA, J. (1987).

3) Mensgje

Conjunto de sefides, signos o simbolos, por medio de los cuales se transmite informacion de

algo o alguien.

El mensge interpretativo, no importa cud sea su extension, debe cumplir con ciertas
funciones: llamar la atencién del visitante, mantener € interés, asegurar la comprensién de lo
que se desea comunicar y en algunas circunstancias causar alguna accion especifica en €
comportamiento del visitante. Los mensajes cortos cumplen con estas funciones por medio de
un rotulo y un parrafo de texto: los mensajes largos |o hacen agregando parrafos interiores, se
debe tratar de mantener los textos o mas simple posible, son raras las ocasiones en que hay
que recurrir a parrafos interiores; entre mas largo resulte el texto, menor serd la probabilidad

de que € letrero seraleido.

Los datos a presentar, a igua que las palabras y gramatica con que se presentan, tienen que
ser concisos y atractivos para una amplia gama de lectores. EI mensagje debe ser atractivo,
brevey claro. COSTA, J. (1987).

4) Diferenciasentrelasefializacion y la Sefialética

Son formas de comunicacion que poseen rasgos diferentes, conservan también condiciones

comunes y efectivamente unay otra nunca se oponen, sino que se complementan o se amplian
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en determinados aspectos funcionales, estos y otras caracteristicas se presentan en € siguiente
cuadro. COSTA, J. (1987).

5) Tipoderdétulos

Existen varias clasificaciones de roétulos, pero entre los més importantes para €l presente
estudio tenemos:

- Administrativos

Son aquellos gque orientan a visitante y dentro de estos tenemos las sefides de transito,

sefializacion de senderos, entre otros. MINTUR. (2002).

- Interpretativos

Son por lo general méas complegos que los administrativos y explican a los visitantes de una
manera u otra algo sobre los rasgos naturales y culturales de un area protegida o normas que se
deben seguir. MINTUR. (2002).

- Pictogramas

Es una representacion grafica que busca regular las actividades humanas mediante la

abstraccion de simbolos que faciliten lainterpretacion de lainformacion. MINTUR. (2002).

F. IMPLEMENTAR

Poner en funcionamiento, aplicar las formas, métodos y medidas necesarios para llevar a cabo
algo. La implementacion consiste en la adaptacion de una idea innovadora en su puesta en
accion dentro de una institucion. La efectiva implementacion por parte de los actores, parece

estar caracterizada por una adaptacion mutua de ellos a través de la claridad que tengan acerca
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de los objetivos de lainnovacién y los comportamientos funcionales requeridos. BERMAN, P.
(1981).

G. COMERCIALIZAR

La comercializacion es la actividad que permite al productor hacer llegar un bien o servicio d
consumidor con los beneficios de tiempo y lugar, la comercializacion es parte vital en €
funcionamiento de unaempresa. CALDAS, N. (1995).

H. PUBLICIDAD

OLARTE, R. (2004), presenta la siguiente definicion: “Propaganda es cual quier forma pagada

de presentacién impersonal de ideas, bienes o servicios por un patrocinador identificado”.

Cuaquier tipo de propaganda siempre presenta tres el ementos basicos: €l anuncio, laagenciay
los medios publicitarios. La seleccidn de los medios publicitarios depende de la ubicacion de
los consumidores, del nivel de desarrollo del pais, del grado de educacion de los consumidores

y dél tipo de producto.

|. DISTRIBUCION DEL PRODUCTO

ARBOLEDA, G. (1998), sefidla que: es indiscutible laimportancia que tiene la distribucién en
el éxito que tenga e producto en el mercado, el cana de distribucién puede ser uno de los

siguientes:

Directo a fabricante
Directo a usuario industrial

- Directo a usuario comercial
- A travésdedistribuidores
- A través de minoristas

- Directo d publico
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J. PRODUCTO

SAPAG CHAIN, N. y R. (2000), define en términos simples, que el producto es e resultado
natural del proceso productivo.

Mientras que HERNANDEZ, E. (1997), indica que € producto esta conformado por €
conjunto de bienes y servicios que se ofrecen al mercado (para un confort material o
espiritual), en forma individual o en una gama de combinaciones resultantes de las

necesidades, requerimientos o deseos de un consumidor a que Ilamamos turista.

K. OFERTA

El estudio de la oferta de refiere a comportamiento de la misma y a la definicién de las
cantidades que ofrecen o pueden proporcionar quienes tienen dentro de sus actividades
proveer de bienes 0 servicios similares a del proyecto. ARBOLEDA, G. (1998).

L. PRECIO

ARBOLEDA, (1998), indica que: El precio es el valor expresado en dinero, de un bien o
servicio ofrecido en el mercado, es uno de los elementos fundamentales de la estrategia
comercia en la definicion de la rentabilidad del proyecto, pues es € que define en Ultima
instancia e nivel de ingresos. EI mismo autor sefiala que para € estudio de la formacion del

precio del producto se requiere tener un conocimiento amplio de los siguientes factores.

- Precios delacompetencia

- Precios de productos sucedaneos o sustitutivos
- Precios de productos complementarios

- Costos de produccion y distribucion

- Caracteristicas de lapropension a ahorro por parte de los consumidores
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- Reaccién de losintermediarios
- Reaccién del consumidor

- Legidlacion comercid

M. TURISMO

Para GARCES, F. (1995) " El turismo es una actividad turistica perteneciente a sector
terciario y consiste en un conjunto de bienes y servicios que estan necesariamente
interrelacionados, de modo de que falta uno de ell os obstaculiza o impide la venta o prestacion
de todos los otros, tiene ademas la muy peculiar caracteristica que se solo posible producirlos
en localizaciones geogréficas rigidamente predeterminadas, a las cuales se les traslada €

turista, aunque su venta puede realizarse en el lugar de su produccion o fuerade é".

N. TURISMO SOSTENIBLE

Segin laOMT. (2001) el turismo sostenible es una actividad que “ Satisface las necesidades de
los turistas actuales y de las regiones de destino, al mismo tiempo que protege y garantiza la
actividad de cara al futuro.

Se concibe como una forma de gestion de todos los recursos de forma que las necesidades
econOmicas, sociales y estéticas puedan ser satisfechas a mismo tiempo que se conservan la
integridad cultural, los procesos ecol 6gicos esenciaes, la diversidad biolégica y los sistemas

que soportan lavida’.

O. ECOTURISMO O TURISMO ECOLOGICO

Ofrecer a vigero un reencuentro con la naturaleza y con las tradiciones locales y favorecen la
recuperacion econémicay social de las zonas rurales, pero afiaden criterios de sostenibilidad
ambiental que son basicos para que un establecimiento se considere merecedor de esta
calificacion.
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Para la UICN. (1993) " Es aguella modalidad turistica ambientalmente responsable, que
consiste en vigiar o visitar &reas naturales relativamente sin disturbar, con €l fin de disfrutar,
apreciar y estudiar los atractivos naturales como: paisgje, flora, fauna. Asi como de cualquier
manifestacion cultural del presente y del pasado que pueda encontrase en el lugar, através de
un proceso que promueva la conservacion, tienen bajo impacto ambiental que propicia un
involucramiento activo socio - econdmico y benéfico de las poblaciones locales'.

P. TURISMO RURAL

El turismo comunitario esta relacionado con los pueblos nativos, y esto incluye € turismo de
laculturay la naturaleza.

En este caso € turista puede visitar una comunidad y aprender de su cultura ademés de redlizar
vigjes por los atractivos que ofrece. EI motivo principal del programa turistico en su region es
el de ayudarles a contemplar su territorio como una fuente de ingresos de modo que quieran
preservarlos.

Para que los proyectos eco turisticos tenga éxito es indispensable que desde los inicios del
proyecto, la comunidad participe en la planificacion y actividades en forma conjunta con los
técnicos e investigadores ECOCIENCIA. (1996).

Q. TURISMO ACTIVO

Se redliza en espacios naturaes, e turismo activo esté4 estrechamente relacionado con €l
turismo rural y generamente este tipo de actividades se realizan en un parque natural debido

al interés ecol 6gico que estos presentan ECOCIENCIA. (1996).

Entre | as actividades méas conocidas de turismo activo tenemos:
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1. Turismo deportivo

La principa motivacion de este tipo de turismo es lade practicar algin deporte.
Se puede dividir en dos grupos: deporte de exterior y € de interior. También se podria hacer
otra subdivisién en funcion del que practica € deporte, o de quien lo ve. ECOCIENCIA.

(1996).

2. Turismo deaventura

Aqui solo se practican deportes de riesgo.

El usuario de este tipo de turismo suele ser de nivel adquisitivo y cultural alto y de muy buena
forma fisica como por gemplo (rafting, rappel, escalada en roca entre otras...).
ECOCIENCIA. (1996).

R. TURISMO DE NATURALEZA

Podria definirse como las actividades IUdicas o deportivas que se desarrollan al aire libre, en
un medio natural sin degradar o deteriorar el entorno OMT. (2001).

S. INFORMACION TURISTICA

Lainformacion turistica es e conjunto de servicios que se ofrecen a turista con €l objetivo de
informarle, orientarle, facilitarle y atenderle durante su vigje o estancia vacacional en oficinas
de informacion turistica a través de informadores turisticos 0 a través de guias, intérpretes,

correos de turismo, acompariantes de grupo, videos, etc.

La definicion incluye aquellos servicios publicos dependientes por regla genera de

organismos publicos o instituciones que tienen como mision informar facilitar y orientar a
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turista durante su estancia vacaciona o viges facilitando gratuitamente informacion. UICN.
(1993).

T. RECURSO NATURAL

Recurso natural segin la UICN. (1993), decimos a cuaquier bien de origen natura que
pueda utilizarse para satisfacer las necesidades humanas. Se trata de todos los componentes
del ambiente aprovechables para el hombre.

Ejemplos: el aguade un lago, un bosgue cuya madera puede aprovecharse, el viento de una
region que puede generar electricidad, 0 un paisaje natural que puede convertirse en un
atractivo turistico.

Los recursos se clasifican en:

Renovables y no renovables.

Los no renovables son los que existen en una cantidad determinaday que se agota a medida
en que selo usa. Ejemplo petroleo y e carbon.

Los recursos renovables son todos los seres vivosy elementos de la naturaleza que €
hombre considera bienes utilizablesy que poseen la capacidad de perpetuarse a si
mismos siempre y cuando sean bien administrados, es decir que se redicen actividades de
manera sustentabl e.

En otras palabras se consideran recursos natural es todos aquellos medios que contribuyen ala

produccién y distribucion de los bienes y servicios de que |os seres humanos hacen uso.

U. ATRACTIVOS
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Seguin e autor GARCES, F. (1995) dice que " Un atractivo turistico es un lugar, objeto o
acontecimiento que cuenta con aptitud turistica 'y evaluada, que motiva al turista a visitarlo y

permanecer cierto tiempo en €.

Atractivo turistico, lo constituye todos |os elementos que nos brinda la naturadeza y e medio
ambiente en general, pero con la caracteristica de que no posee un valor agregado, €l que esta
dado directamente por la existencia de infraestructura dentro de la zona natural o cultural
considerada como atractivo. GARCES, F. (1995).

V. ESCALADA

Actividad fisica, mental y psicolgica, que combina el deporte con la naturaleza, alcanzando
las mayores emociones en € disfrute de lalibertad, que junto con la aventura se transforma en
un dinamismo en e que interactlan los tres factores nombrados anteriormente, siendo de
mucho beneficio para quienes lo practican, ya que es un deporte muy completo, cuyas
emociones influyen positivamente en la persona a crearle deseos intensos de superacion,
responsabilidad, cuidado de uno mismo y del medio ambiente que nos rodea. UIAA. (1999).

W. ESCALADA EN ROCA

Modalidad de la Escalada que consiste en la ascension de Paredes de Roca; ya sean pequefias,
donde se puede practicar la modalidad de Boulder; o en paredes de altitud mediana, grande o
las muy grandes, donde se recomienda € uso de arnés de cintura, cuerdas, y € materia de

proteccion.

Y a ser la escalada una disciplina sin normas escritas, se pueden diferenciar los tipos de

escalada segun su filosofia o ética:

-  Escdadalibre.
- EscdadaClasica
- Escalada Deportiva.
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- EscaladaArtificial.
- Solo Integra

De cada uno de los medios en que se escale depende de las técnicas y el equipo a emplearse.
Es muy distinto el equipo y las técnicas en la escalada de hielo que en la escalada en roca.

Entre la escalada en roca y la de rocodromo no hay mucha diferencia de técnica bésica, por 1o
gue se utiliza muchas veces la segunda como entrenamiento, sin embargo |a escalada en roca
exige mucho més recursos fisicos, técnicos y de equipo que la de rocédromo. UIAA. (1999).

1. Escaladalibre

Se emplean Unicamente las manos y los pies como elementos de progresion, usando los
seguros y la cuerda tan solo como proteccion. Esta prohibido hacer descansos colgandose de
las seguros entre reunién y reunion y si el escalador se cae tiene que repetir € largo desde €
principio.

Dentro de esta categoria se incluirian la escalada deportiva y la escalada clésica, siempre y
cuando en esta Ultima no exista ningun tramo de la via ascendido con técnicas de escalada

artificial. UIAA. (1999).

2. Escalada Clasica

La Escalada clasica persigue hacerse de la manera tradicional apina, es decir, subir una via
por la que & primero de la cordada va instalando los seguros, ya sea en anclgjes naturales
(érboles, puentes de roca, puntas de roca) o en anclgjes artificiaes recuperables (clavos, nudos

empotrados, fisureros, friends,...).

Las fijaciones para escalada clésica se instalan generalmente en grietas (mayor sencillez),

como los friends, fisureros, pitones... aunque ocasionalmente se colocan seguros que ofrecen
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mejores garantias, fundamentalmente por permitir una traccion multidireccional: tacos de

expansion auto perforantes - conocidos popularmente como SPITS. UIAA. (1999).

3. Escalada Deportiva

Estilo que utiliza anclges fijos a la pared previamente (generalmente en roca compacta y
algados de aristas o fisuras, mediante sistemas mecanicos -de expansion- 0 quimicos -resinas
epoxi-) colocados estratégicamente en la via, sirven para asegurar a los escaladores de modo
maés polivalente que un friend o un fisurero lo que permite centrarse mucho mas en la técnica
0 en algunos pasos dificiles. UIAA. (1999).

4. Grandes Paredes (BigWall)

La Escalada larga o big wall suele durar varios dias por lo que se tienen que subir hamacas
para dormir, viveres, etc. Para este tipo de escaladas se usan técnicas de escalada artificial.
UIAA. (1999).

5. Escalada Artificial

En la Escalada artificial se emplean todo tipo de material como fisureros y pitones para ayudar
a subir y no sdlo como proteccion; es decir, el material puede usarse también para progresar.
En € caso de ausencia de presas naturales, se colocan fijaciones (del tipo adecuado ala carga
y condiciones de la roca) a las que se sujetan estribos escalonados que serviran a escalador
parair ascendiendo. Es un tipo de escalada lento y laborioso, donde ademas es necesario usar
mucho material. Constituye la Unica forma de alcanzar determinados lugares, siendo muy
usado -por gemplo-por los espeledlogos para explorar ventanas colgadas en paredes y techos
delas cuevas. UIAA. (1999).

6. Sololntegral
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Solo integral (también se le conoce por escalada natural). La famosa escalada sin cuerda ni
seguros ni ningun tipo de proteccion que pueda salvar a escalador si comete un error y se cae.
UIAA. (1999).

7. Bulder

Bulder, del inglés Boulder: escalada en bloque. Es una forma de solo integral en la que €
escalador nunca sube suficientemente lgos como para que una caida pueda suponerle
problemas. Es decir, se sube un blogue de unos pocos metros con la caida asegurada, por lo

general con una colchoneta que evite golpes 0 un compafiero atento ala caida. UIAA. (1999).

X. MATERIAL DE EQUIPAMIENTO

1. Plaguetasde Acero

O chapas; placas de acero inoxidable, las cuales son sujetadas con pernos de expansion en la
Roca, brindando seguridad cada cierto espacio. UIAA. (1999).

2. Anclajes Quimicos

Anclgje de acero adherido a la Roca con cdpsulas de Epoxi, un fuerte quimico que consolidala

roca con el acero; utilizado en rocas con caracteristicas particulares. UIAA. (1999).

3. Estaciones

2 Anclgjes, ya sean Plaguetas de Acero 0 Quimicos, cada una con eslabones o argollas. UIAA.
(1999).

Y. PARQUE

1. Concepto.
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Terreno o sitio cercado y con plantas, para caza o0 para recreo. Terreno arbolado y gjardinado
situado en € interior de una poblacién como lugar de recreo. Conjunto de instalaciones,
medios, instrumentos o materiales destinados a un servicio publico. Pequefio recinto protegido
de diversas formas donde se degja a los nifios que alin no andan para que jueguen.
(WIKIPEDIA 2009).

2. Concepto de Parque de Escalada.

Concebidos como un lugar de encuentro con la naturaleza, de inicio a su respeto, y dotados
con equipamientos y servicios que cubran las necesidades y expectativas del mayor espectro
poblacional. Con un Unico objetivo: conseguir que sean un punto de encuentro de refere
paranifios, jovenes y adultos. (WIKIPEDIA 2009).

IV. MATERIALESY METODOS

A. CARACTERIZACION DEL LUGAR

1. Localizacion

El presente trabajo se realizo en la colina de Luishig, cantdon Guano, provincia de Chimborazo.

2. Ubicacion geogr éfica

Altitud: 2728 m.s.n.m.
Latitud: 1°36°10" sur
Longitud: 78°41" 25" oeste.
CARTASDEL |.M.G.(2008)

3. Caracteristicas Climaticas

Temperatura: 16 al8°C

Precipitacién: 31,15 mm
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Humedad: 72 % anual.
CARTASDEL 1.M.G.(2008)

4. Clasificacion ecolégica

De acuerdo a sistema de clasificacion de Rodrigo Sierra, la presente &rea de estudio se

encuentra ubicada en la siguiente zona de vida:

- Bosgue siempre verde Montano bgjo. SIERRA, R. (1999)

5. Caracteristicasfisicas del suelo

El cantdn Guano posee suelos profundos y con una textura que varia de franco arenoso a arena
franca, no se ha detectado salinidad y su capa fredtica se halla a gran profundidad del
ecosistema lacustre. Son de color gris muy claros a gris oscuros en su mayor parte; posee

Suel 0S secos serranos.

La roca donde se implementara el parque de escalada, es roca solida de origen volcéanico, con

unaalturaminimade 9 metros y una maxima de 20 metros.

B. MATERIALES

1. Materialesdeoficina

Paguete de hojas de papel de impresion, cartucho de impresora, flash memory, Cds, libreta de
apuntes, esfero, 1apiz.

2. Equipos
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Camaradigital fotografica, computadora, impresora

C. METODOLOGIA

El presente proyecto se llevo a cabo tomando referencia a una M etodologia I nductiva. Segin
este méodo cada hecho o conjunto de hechos y verdades encontradas o expuestas de una
misma naturaleza estaran regidos por una ley universal. El objetivo esencial de este méodo

cientifico de investigacion es el enunciar esaley partiendo de la observacién de los hechos.

También se tom6 en cuenta e Método Analitico ya que se ira desmembrando la idea
principal de un todo en sus partes o e ementos parala observacion de las causas, la naturaleza

y los efectos.

El andlisis es de la observacion y examen de un hecho en particular. La caracteristica esencial

del método analitico es e pensamiento critico de las experiencias.

Dentro de las Técnicas que se utilizaron para el desarrollo del presente trabajo investigativo
estan las siguientes:

- LaObservacion.
- Laencuesta

-  Fichas

1. Realizar € reconocimiento y diagndstico de las car acteristicas generales del area

a. Ambito Biofisico
Se analiz6 | os siguientes aspectos:

- Macro locaizacion.
- Microlocdizacion.

- Condiciones ambientales de la zona.
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b. Ambito Socio — econémico

Se determind las caracteristicas basicas de |a poblacion, servicios basi cos disponibles.

c. Ambito Politico I nstitucional

Se determind la estructura politica— administrativa del Canton.

d. Ambito Turistico

Se analiz6 e desarrollo actual del turismo en la zona

2. Redlizar € andlisisde audiencia para el uso del pargue

Se andiz0 lo siguiente:

Definir € universo de mercado.

- Determinar el segmento de mercado.
- Determinar |as necesidades del segmento de mercado.

Definir e TARGET.

3. Elaborar € estudio técnico para € pargue

Se redlizo lo siguiente:

Nombre, mision, vision y objetivos del Parque.

Definir lafunciony tipo de parque.

- Determinar los principal es sectores para la apertura de rutas de escalada dentro del Parque.

Especificar el nUmero de rutas de escalada en cada sector del parque.
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- Delimitar el equipo necesario paralaapertura de rutas.

- Determinar |os recursos necesarios para la construccion del parque.

4, Disefar la seialética del nuevo pargue de Escalada en Roca

Con lainformacion obtenida en el andlisis de audiencia se analizo |os siguientes puntos:

a. Realizar un croquisdel parque de escalada.
- Lossectoresy lasrutas dentro del parque.
- Los puntos de acceso y salidadel parque.

- Lassefiaes varias que se ubicaran dentro del parque.

b. Disefar la sefialética.

- LaMarca“Nombrey funcion del parque”.

- Loscolores corporativos del parque.

- Tamafio de las sefides.

- Materiales necesarios parala elaboracion de las sefiales.

- Formade colocacion de las sefiales.

5. Determinar e presupuesto para laimplementacion

Se debi6:
- Determinar los recursos necesarios para la construccion del parque, tomando en cuenta, la

construccion, mantenimiento, sefial ética'y promocion del parque.

6. Promocionar € nuevo parque de Escalada en roca
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Se dehi6:
- Determinar la marca.

- Determinar los objetivos publicitarios.

Delimitar el presupuesto paralapromocion del parque.

- Establecer los medios de comunicacion parala promocién del parque.

V. RESULTADOS

A. RECONOCIMIENTO Y DIAGNOSTICO DEL AREA DE ESTUDIO

Guano es uno de los cantones de la provincia de Chimborazo, esta formado por dos parroquias
urbanas: La Matriz y el Rosario. Y por nueve parroquias rurales: Guanando, La Providencia,
San Andrés, San Gerardo, San Isidro, San José de Chazo, Santa Fe de Galan y Va paraiso.

Esté ubicado en un sitio privilegiado de la provincia de Chimborazo, a 8 Km de la ciudad de
Riobamba, se extiende sobre una hondonada que le permite un clima templado acogedor y
apacible; desde los nevados andinos; e Chimborazo, €l Altar, & Tungurahuay los Cubillines,
es un paisgje maravilloso.

Posee una extension de 473.3 km? que corresponde a 7% de territorio provincial. Entre sus
limites tenemos. Al norte, con varios cantones de la provincia de Tungurahua; al sur; con €
canton Riobamba; al este con € rio Chambo; y a oeste, con € canton Riobamba y una

pequefia parte de la provincia de Bolivar.

1. Ambito Biofisico

a. Macrolocalizacion
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El cantén Guano se encuentra ubicado en e extremo norte de la provincia de Chimborazo, en
la Sierra Centro del pais, en € Altiplano Andino, a 8 kilometros desde la cuidad de

Riobamba.

b. Microlocalizacion

Especificamente esta localizado a 15 minutos por via terrestre en bus inter cantona desde la
ciudad de Riobamba. Para arribar a este lugar desde Quito |legamos por |a Panamericana norte
y desde Guayaquil por la panamericana sur hasta la ciudad de Riobamba. Alli se parte desde la
plaza Davalos de Riobamba a través de la empresa de transporte interprovincial 20 de

Diciembre, a un costo de 0,25 centavos de ddlar.

c. Condiciones Ambientalesdela Zona

El relieve del canton es llano el cua se encuentra ubicado en un fresco valle, a las faldas del

Igualatay circundado por los atos de Langos, Lluishi y Elepanta.

Ocupa parte de la hoya del Chambo y de la vertiente interna de la cordillera Occidental de los
Andes y dd Nudo de Iguaata con 4430 m.s.n.m. El clima del cantén Guano es templado, y
este varia debido a que va desde las atitudes de 2500 m.s.n.m hastalos 6310 m.s.n.m, es decir
existe una gran diversidad de pisos climaticos que van desde € valle hasta la montafia més ata
del Ecuador e nevado “Chimborazo”. Posee una temperatura de entre los 6 a los 18 grados
centigrados, con una intensidad luminosa fuerte a partir de las doce horas del medio dia hasta
las primeras horas de la tarde es decir quince horas, tres de la tarde, por lo mismo, hay
vegetacion de toda clase, incluyendo la propia de los paramos. La precipitacion promedio
anual es de 31,15mm, en los meses de Abril y Junio existe mayor presencia de lluvias muy

caracteristicas de esta zona.

1) Hidrografia
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Existen importantes rios que corren de este a oeste, destacAndose como uno de los mas
importantes el rio Guano que atraviesa toda la cabecera cantonal, con sus origenes en las
faldas del Chimborazo y formado por sus deshiglos, asi como también de las vertientes de San
Pablo y los riachuelos de Asaco, El Angel, Chocon y Sabafiag. Después de correr por la
parroquia Cubijies del canton Riobamba, desemboca en e rio Chambo, sin duda € mas
importante del cantdn, continuando finalmente su trayectoria por las parroquias de Penipe,

Guanando y El Altar.

2. Ambito Socio Econémico

a. Caracteristicas Basicas dela Poblacién

La poblacion del Cantén Guano es de 37.888 habitantes, de los cuales, 17952 son hombres'y,
19936 son mujeres, la poblacion econdmicamente activa la conforman artesanos, agricultores

y comerciantes.

1) Actividades Econdémicas

Las afombras tejidas a mano, la industria del cuero y el turismo son los principales motores

del desarrollo de este canton. Su especiaidad es la elaboracién de alfombras.

Guano llamada "La Capital Artesanal del Ecuador” posee talleres para la fabricacion de
artesanias en cuero y tgido de afombras. Gente ingeniosa fabrica afombras que tienen
renombre internacional, las cuales son elaboradas en forma manual, de diversos materiales,
lana de borrego, lana sintética e incluso lana de alpaca. Cuenta la historia que los guanefios
aprendieron este arte debido a que los espafioles les obligaban a trabajar en sus obrajes, luego

ellos ensefiaron a sus hijosy asi sucesivamente hasta la actualidad

2) Poblacién Sociodemogréfica
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En a afio 2001 segin € INEC existen 37888 personas que habitan en €l cantén Guano.

Cuadro N° 1. Poblacion del cantén Guano.

ANO TOTAL

2001 37888
2002 45466
2003 54559
2004 65470
2005 78565
2006 94277
2007 113133
2008 135760
2009 162911
AUTOR: Juan Pablo Tixi

Cuadro N° 2. Poblacién por sexo.
HOMBRES MUJERES

52,6 % 47,4 %

FUENTE. INEC 2001
AUTOR: Juan Pablo Tixi

La poblacion del Cantén Guano, segiin el Censo del 2001, representa € 9,4 % del tota de la
Provincia de Chimborazo; ha crecido en el dltimo periodo intercensal 1990-2001, a un ritmo
del 0,2 % promedio anual. El 81,9 % reside en el Area Rural; se caracteriza por ser una

poblacién joven ya que €l 46,8 % son menores de 20 afios.

3) Sdud



Cuadro N° 3. Establecimientos de Salud del canton.
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NOMBRE DEL TIPO LUGAR
ESTABLECIMIENTO
Guano Centro de Salud LaMatriz
Guano Dispensario del IESS LaMatriz y Guanando
Clinica Santa Anita Clinica Privada LaMatriz

FUENTE. Ministerio de Salud 2009

AUTOR: Juan Pablo Tixi

En caso de cualquier accidente que ocurriera dentro del nuevo parque de escalada en roca, €

turista puede acudir a los establecimientos de salud antes mencionados, los cuales se

encuentran en un buen estado y pueden brindar un buen servicio atoda la ciudadania.

4) Educacion

Cuadro N° 4. Nivel de Educacion del Cantdn Guano.

Nivel de TOTAL HOMBRES MUJERES
Instruccion
Totd Urbano | Rura Totd Urbano | Rural Totd Urbano | Rural
Total 33524 6161 27363 15744 2836 12908 17780 3325 14455
Ninguno 3882 324 3558 1220 90 1130 2662 234 2428
Centro Alf. 174 12 162 79 6 73 95 6 89
Primario 21501 3655 17846 10383 1646 8737 11118 2009 9109
Secundario 4660 1199 3461 2438 606 1832 2222 593 1629
Post. Bach. 80 31 49 37 16 21 43 15 28
Superior 1178 586 592 559 299 260 619 287 332




Post. Grado 18 6 12 10 4 6 8 2 6

No declar. 2031 348 1683 1018 169 849 1013 179 834

FUENTE. INEC 2009
AUTOR: Juan Pablo Tixi

El promedio de afios aprobados por la poblacion de 10 afios y mas (escolaridad media) para €
canton Guano es de 5,1 afios, para la poblacion del &rea urbana es de 6,6 afios y para € area

rural 4,8 afos. Parahombres 5,4 y para mujeres 4,9 anos.

5) Infraestructuravia existente

De acuerdo a los planos de infraestructura vial y de los cuadros adjuntos podemos decir que
del total de vias que conforman la red urbana de la ciudad € 52% (15,3 Km) se encuentra en
buen estado y ademés cuenta con sistemas de canalizacion, conduccion de agua potable y con
una capa de rodadura de adoquin y piedra. En € 48,0% (14,14 Km) restante, las vias no

presentan condiciones adecuadas, calificandose su estado como malo.

Dichas vias que son de tierra corresponden a las areas urbanas de la ciudad, que no poseen
servicio de infraestructura basica. Uno de los problemas principales que se observan en la
trama vial urbana es la falta de definicion del ancho de via, ya que del total de vias en buen

estado tan solo el 2,5% cuenta con aceras y bordillos.

El ancho de la via mas generalizada fluctia entre 8 y 10 metros. En las parroquias de la Matriz

y el Rosario existe unamayor definicion de la estructura urbana.

Las vias del cantén Guano son de primer orden. Transporte terrestre regular. Para llegar d
canton Guano desde Riobamba se procede a trasladarse al mercado General Davalos ubicado

en las calles New York y Pichincha en donde se toma las unidades que conducen a cantéon



Guano, siendo estas. Andinay 20 de Diciembre. La distancia de Riobamba a Guano es de 15

minutos (8 km).

Cuadro N°5. Red vial.

VIA TIPO LONG./K.M.
Riobamba — Guano De primera, asfatada 8 Km
Guano — San Andrés Asfatada 7Km

FUENTE. Departamento de Obras Publicas del Municipio de Guano 2009
AUTOR: Juan Pablo Tixi

La ciudad de Riobamba es el nlcleo vehicular hacia €l norte — sur — este y oeste, es decir es
el punto centro de los cuatro ges viaes de primer orden del pais, de entre los cuales tenemos:
La Panamericana Norte que va hacia Ambato y posteriormente a la ciudad de Quito. La
Panamericana Sur que se dirige hacia la ciudad de Cuencay Loja. La via ala Costa hacia la
ciudad de Guayaquil y finamente la via Riobamba— Guano. Lugar donde se disefiarad € nuevo
parque de escalada en roca.

- Digtancias

El centro delaciudad de Guano se hallaa 8 km. de la ciudad de Riobamba. Del centro a Santa
Teresitahay 4 Km y desde Santa Teresita hastalos Elenes 1,5 Km, en total 13,5 Km.

Con la infraestructura vial aceptable, e recorrido desde Guano hacia la ciudad de Riobamba

toma un tiempo de duraci 6n aproximada de 15 minutos.

Otro camino que se puede tomar para llegar a canton Guano, es la via San Andrés — Guano,

con unadistancia de aproximadamente 7 Km.

- Trangporte Terrestre



45

Es importante sefialar que, las cooperativas gque tienen como origen las diferentes localidades
del cantdén y como destino la ciudad de Riobamba, no cuentan con ninguna infraestructura
fisica tal como paradas, terminales de transporte u oficinas en ninguna de las poblaciones
sefialadas, estando por o tanto el transporte, las frecuencias y € horario establecidos desde la

central de transporte que se encuentran en Riobamba.

A nivel parroquial, € transporte existente es deficiente ya que Unicamente estan relacionadas

cinco parroquias, las 6 restantes quedan sin vinculacion interparroquial .

Las cooperativas que prestan este servicio son tres; no disponiendo de terminales o paradas en
las parroquias a las que sirven.
Unicamente la cooperativa San Andrés posee una oficina en la parroquia del mismo nombre,

pero no cuenta con instalaciones adicionales para el transporte en el cantén Guano.

Cuadro N° 6. Cooperativas de Transporte del cantén Guano.

NOMBRE DE LA # DE RUTAS HORARIOS
COOPERATIVA | UNIDADES
20 de Diciembre 15 Todoslos dias
Guano — Rbba 05h20 a 18h35
Rbba— Guano 05h40 a 20h30
Cada 10 minutos
Andina 14 Todoslos dias
Guano — Rbba 05h20 a 18h35
Rbba— Guano 05h40 a 20h30
Cada 10 minutos

FUENTE. Trabao de campo 2009
AUTOR: Juan Pablo Tixi

Para llegar a nuevo parque de escalada en roca se debe llegar primero a la ciudad de
Riobamba, por cualquiera de los cuatro ejes viales del pais, Alli se parte a cantén Guano
desde la plaza Daval os de Riobamba a través de las empresas de transporte interprovincial 20

de Diciembre y Andina, aun costo de 0,25 centavos de ddlar.
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Los centros poblados del cantdén que no cuentan con un sistema de transporte organizado,
hacen uso de los vehiculos particulares existentes en cada asentamiento, tornédndose

problemético el desplazamiento de pasgjeros y carga.

b. Servicios Basicos Disponibles

1) EnergiaEléctrica

La ciudad de Guano se abastece de energia eléctrica de la sub-estacion Riobamba. El sistema
de eectrificacion que posee esta formado por redes de dtay baja tension, transformadores y
lineas de tendido.

Las redes aéreas eléctricas se asientan en postes de hormigon. La red de energia eléctrica y
alumbrado publico cubren un 77% del area de Guano.

La cobertura de aumbrado eléctrico en € érea urbana es del 91,96%; € cobro por dicho

suministro se lo realiza mensual mente, mediante la entrega de planillas.

El nuevo pargue de escalada en roca no necesitara de alumbrado publico, ya que este deporte
se lo practica solo durante €l dia. Por otro lado cabe mencionar que €l nuevo parque esta
ubicado junto ala gruta de lavirgen y la entrada de acceso al parque es la misma de la gruta,

lacual s posee todo el alumbrado publico necesario.

Cuadro N° 7. Servicio Eléctrico en & cantdon Guano.

TOTAL 8670 Viviendas
Si Dispone 7674
No Dispone 996

FUENTE. INEC 2009
AUTOR: Juan Pablo Tixi
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2) Abastecimiento de Agua

Siendo € objetivo principal acceder al agua en términos de cantidad y calidad suficiente para
satisfacer las necesidades de la poblacion. La ciudad de Guano posee un sistema de aduccion
de agua potabilizada, proveniente de los tanques reservorios, en los cuales se da a agua un

tratamiento de clorificacion, filtracion y purificacion.

El sistema de distribucion se realiza por medio de tuberias de hierro galvanizado de diferentes
diametros, de acuerdo a los caudales necesarios. La aduccion del agua a los predios urbanos se
efectia con tuberias galvanizadas directamente a un medidor que establece e consumo
mensual por unidad habitacional.

El 95% del &rea urbana esta cubierta por el sistema de distribucién de agua potable, €l resto de

la poblacion no se abastece de agua potable y corresponde a las areas periféricas de la ciudad.

En e cantdn Guano, |as parroquias rurales cuentan con sistemas de captacion y distribucion de
agua, cuyas caracteristicas y funcionamiento hacen que este servicio sea limitado e
insuficiente.

Las redes de distribucion existen solo en las cabeceras parroquiales y dentro de estas solo en
los sectores centrales, abasteciéndose la poblacion restante de grifos publicos ubicados
preferentemente en las plazas.

La colina de Luishig no cuenta con este servicio, ya que es un lugar natural, ecol 6gicamente

sano, donde no existe aln la presencia de asentamiento humano.

Cuadro N° 8. Abastecimiento de Agua en el canton Guano.
TOTAL 8670 Viviendas
Red Publica 5854
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Pozo 293
Rio o Vertiente 2178
Carro repartidor 35
Otros 310

FUENTE. INEC 2009
AUTOR: Juan Pablo Tixi

3) Alcantarillado

En el area urbana de Guano €l sistema de evacuacion de aguas lluvias y servidas cubre el 74%
delaciudad. El sistema de alcantarillado que actua mente existe; en términos generales estaen
buen estado, pero no cubre los requerimientos de la poblacion. Comprende de la construcciéon
de un canal con tapa de hormigon armado y muros de hormigon cicldpeo respectivamente. De
las once parroquias rurales, San Andrés posee servicio de alcantarillado con cobertura parcial.
La colina de Luishig no cuenta con € servicio de alcantarillado, debido a que este es un lugar
natural donde € turista busca relgjarse y gozar de la belleza natural que este espacio verde nos
brinda.

Sin embargo la propuesta més razonable para la construccion de servicios higiénicos seria en
el sector de la entrada al nuevo parque de escalada en roca, ya que como |lo mencionamos
anteriormente, es la misma entrada a la gruta, lugar donde s existe la presencia de estos
servicios como son energia eléctrica, agua potable y servicio de acantarillado, ya que se
encuentra junto a la urbe, beneficiando de esta manera a los dos atractivos turisticos existentes

en lazona

Cuadro N° 9. Eliminacion de Aguas Servidas en el Canton Guano.

TOTAL 8670 Viviendas
Red Publica de Alcantarillado 1952
Pozo Ciego 2085
Pozo Séptico 883
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Otra Forma 3750

FUENTE. INEC 2009
AUTOR: Juan Pablo Tixi

4) Eliminacion de Basura

La basura, como todos sabemos es un problema que afecta no solo a las grandes ciudades de
nuestro pais, sino también a toda la poblacién en general. Este servicio municipal existe en
Guano periodicamente y es proporcionado ala poblacién que se ubicaen el sector dela Matriz
y alolargo delos dos gjes viales principal es (este — oeste), es decir en las areas consolidadas y
de facil accesibilidad. La poblacion que se ubica en los diferentes barrios periféricos de la
ciudad y que no poseen vias afirmadas, empedradas, etc., no cuentan con el servicio de
recoleccion de basura, por 1o que la poblacion deposita los desechos y basura en sus parcelas
de terreno o en las quebradas mas proximas a su vivienda, con los consiguientes problemas de

contaminacion ambiental .

Entre los principales sistemas de eliminacion de basura que podemos encontrar en € cantén

son.

- Por carro recolector.
- Enterreno badio o quebradas.
- Por incineracion o entierro.

El nuevo parque de escalada en roca Iguano cuenta con la presenciade 5 basureros alo largo
de todo el parque, evitando de esta manera la presencia de basura 'y més alin la contaminacion
que los sefiores turistas pueden provocar. Esta basura sera recogida periodicamente por las

personas encargadas del funcionamiento del nuevo atractivo turistico.

5) Abastecimiento de productos
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En cuanto a este servicio podemos anotar que la poblacién de Guano se abastece de productos
para e consumo diario, insumos, menge, ropa, etc., en varios amacenes que se hallan

ubicados en distintas &reas y sectores de la ciudad.

Las ferias que se realizan los dias miércoles y sabados en Riobamba, sirven también para €

abastecimiento de diferentes productos de consumo diario, semanal o mensual.

En la ciudad existen también peguefias tiendas de abarrotes en las cuales la poblacion se
abastece de productos de primera necesidad como arroz, azlcar, etc., que son de consumo
diario; estas tiendas se encuentran dispersas en toda la ciudad, sirviendo de esta manera a los

diferentes barrios consolidados de la ciudad.

6) Recreaciony Deportes

La ciudad de Guano cuenta con dos parques. El parque Central, que debido a su equipamiento
y utilizacion constituye el mas importante; se localiza en la parroquia de La Matriz, entre la
avenida 20 de Diciembre, calle Colon, Garcia Moreno y César Ledn. Su &ea es de

aproximadamente 2730 metros cuadrados, contando con un buen manteni miento.

El otro parque ubicado en € barrio La Inmaculada, se le conoce también como parque de la
Madre; €l area que ocupa es de aproximadamente 2000 metros cuadrados. Se encuentra en la
interseccion de las calles Garcia Moreno y Lopez de Galarza. El equipamiento que dispone es

reducido con relacién alapoblacion servida; y su estado de mantenimiento es bueno.

El déficit de areas verdes de uso publico no es notorio en la ciudad debido a la baja densidad
de edificaciones y a la gran alternabilidad de espacios con vegetacion y jardineria en los

hogares construidos.

Para e desarrollo de las actividades deportivas, la ciudad cuenta con una variada

infraestructura deportiva de carécter publico; existen tres canchas de futbol, distribuidas hacia
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el oriente, centro y occidente de la ciudad. La cancha localizada en la calle Montalvo cuenta
con una buena pista atlética; estas areas podrian servir eficientemente a los requerimientos de
la poblacion.

El complego deportivo “Victo Hugo Garcés’ es un espacio de uso multiple, ya que dada a su
reciente construccion se encuentra en buen estado, sin embargo adolece de areas destinadas a
publico espectador. Ademés encontramos el coliseo Cerrado, € mismo que cuenta con una
cancha de basquet; ademés se |0 usa para valey e indor-futbol. Tiene una capacidad para 1500

personas y se halla en buen estado.

Es importante tomar en cuenta en este andisis a baneario Los Elenes que pese a no
encontrarse dentro del area urbana, es utilizado por la poblacion de Guano; cuenta con
piscinas y una cancha de uso multiple. La ciudad de Guano cuenta también con los complejos
turisticos “Quinta Aidita’ y “El Edén”. La cuidad posee un parque infantil, que se halla

localizado en la parroquia El Rosario; posee un buen equipamiento.

7) Equipamiento Cultural

En Guano € equipamiento cultural es deficiente, a més del Teatro y Biblioteca municipa
ubicados en la parroquia La Matriz; la ciudad carece de Sala de uso multiple, Cine, etc.,
situacion que dificulta el desarrollo cultural de la comunidad. Dentro del canton se cuenta con
un centro de desarrollo cultura el Rosario.

El déficit de equipamiento cultural es alto debido ala reduccion de capacidad de la Biblioteca
y Teatro, sumandose a esto otros factores como el déficit de mobiliario y la fata de

manteni miento.

8) Suministro de Gas
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En e Ecuador en general se utiliza el gas refinado para consumo domeéstico, el cua tiene un
valor deUS 2 € cilindro de 15 kilos.

Para € suministro de este servicio existen camiones distribuidores a domicilio, los que

realizan diariamente recorridos por todo € sector.
9) Telecomunicaciones.
La empresa que opera este servicio es ANDINATEL. Esta empresa cobra por minuto USD

0.13 en llamadas locales, USD 0,18 en llamadas regionales y USD 0,25 por llamadas

nacionales

Cuadro N° 10. Servicio Telefénico en e cantdon Guano.

TOTAL 8670 Viviendas
Si Dispone 1208
No Dispone 7462

FUENTE. INEC 2009
AUTOR: Juan Pablo Tixi

10) Vivienda

Las viviendas de este cantdn tienen los el ementos estructurales de hormigon armado cubierta
con planchas de Eurolit 0 Galvaumen soportada sobre estructura metalica con perfiles de
acero, paredes de ladrillo enlucidas y contrapiso de hormigdn simple, piso de cerdmica o
entablado, instalaciones eléctricas y sanitarias, ventanas de aluminio y vidrio de 4 mm, pintura

interior y exterior.

Cada casa es un taler, un amacén o unatienda, porque el trabajo es primordia en su escalade

valores, gente de buen sentido del humor y emprendedora.



Cuadro N° 11. Total de Viviendas ocupadas con personas presentes.
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Areas Total de Viviendas | ViviendasParticulares Ocupadas Poblacién
Con personas presentes Total
Namero Ocupantes
Total Cantén 12453 8670 37856 37888
Area Urbana 1972 1576 6859 6872
AreaRura 10481 7094 30997 31016

FUENTE. INEC 2001
AUTOR: Juan Pablo Tixi

11) Servicios Generales

Los servicios privados que podemos encontrar en la zona son muy pocos, ya que en su
mayoria €l recurso humano capacitado que trabgja en € lugar se lo trae a Riobamba cuando se

requiere.
Entre las pocas oficinas estan 2 de asesoramiento juridico, 8 médicos generdes, 4
odontdlogos, 4 farmacias, un centro de salud y 3 clinicas privadas, 3 casas comerciaes donde

se obtienen material es de construccion.

3. Ambito Palitico - I nstitucional

a. Estructura Palitica—Administrativadela Cantén

1) Limites



El cantén Guano limita al Norte con la provincia del Tungurahua, la montafia Igualata, € rio
HuahuaYacu y e rio Mocha; a Este con e rio Chambo aguas arriba, rio Penipey la parroquia
el Altar; al Sur con el canton Riobamba y la quebradalas Abras y al Oeste con la provincia de
Bolivar, quebrada el Huayco, la comuna Rumi Cruz, €l puente Punta Loma Ocuiqui y €

cantén Riobamba.
2) Parroquias Urbanasy Rurales
Guano esté congtituido por 11 parroquias:

2 urbanasy 9 rurales.

PROVINCIA
DE
BOLIVAR

PROVINCIA DE TUNGURAHUA

Santa Fe de Galan

San Isidro
de Patulu

San Andrés

CANTON
~ PENIPE
CANTON RIOBAMBA

Mapa N° 1. Parroquias del cantén Guano.
Fuente: Municipio del cantén Guano.

Parroquias Urbanas:
LaMatriz

El Rosario
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Parroquias Rurales:
San Andrés

San Isidro de Patult
[lapo

San Gerardo de Paguicaguan
Guanando

La Providencia
Santa Fe de Galan
San José de Chazo
Valparaiso

3) Directiva

El cantén Guano, cuenta con una directiva la cual es elegida cada 4 afios, mediante votacion,
siendo su maximo representante el Alcalde. Dicha directiva se encarga de dirigir €l desarrollo
del cantdn, asi como también de organizar las diferentes reuniones, trabgjos, proyectos y

actividades que ayudaran al progreso y adelanto del mismo.

4. Ambito Turistico

a. Desarrollo Actual del Turismo en laZona

El Cantdén Guano es uno de los destinos turisticos més representativos de la provincia de
Chimborazo, poseedor de un sin nimero de atractivos naturales tales como e nevado
Chimborazo, las cumbres del Iguaata; y culturdes como las ruinas de la Asuncion;
constituyéndose en un importante centro por la riqueza cultural del pueblo que seremontaala

prehistoria de una caracteristica Unica en el Ecuador.

Como belleza natural tenemos la colina de Luishig, Mirador y Santuario es una formacion

rocosa de origen volcanico desde donde se puede contemplar € maravilloso paisgje que
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presenta la ciudad. Empinar la hermosa colina de Luishig, se convierte en € atractivo més
llamativo de los visitantes de Guano, porque a més del extraordinario paisaje que se
desarrolla a pie de la colina, se goza de la ascension por la larga escalinata, que posee 327

graderios.

En la colina se encuentra esculturas en piedra que han sido tallados a mano: un pescado, cara
deunindio, unavasija, petroglifos, que datan de la época pre-colonial. Ascender ala colinade
Luishig por una acogedora escalinata entre geranios, ver las esculturas que codifican
tradiciones milenarias, admirar desde su cumbre Guano en todo su esplendor y descender por

latarabita, es una aventura que nadie que visite Guano debe perderse.

Existen signos de la presencia espafiola en las ruinas de la antigua iglesia de la que en la
actualidad se conserva una momia en la biblioteca de municipal. Estas ruinas pertenecen a la
Iglesia de la Concepciodn destruida en € terremoto de la antigua Riobamba. En este canton se
puede disfrutar del chorizo, la sabrosa fritada, las cholas, y la famosa chicha huevona que son
un deleite a paladar.

b. Fiestas Tradicionales

Carnaval: febrero; Fiestas de Virgen del Carmen: 16 de Julio; Fiestas de la Virgen

Inmaculada: Diciembre; Fiestas de Cantonizacion: 20 de Diciembre; Fin de Afio: Diciembre.

Dentro de las fiestas se redlizan las corridas de toros, especialmente en honor a la Virgen
Marialnmaculada, €l 8 de diciembre de cada afio. Dan festejo en la plazala misma que hasido
cerrada con cafa guadiia y cuerdas de cabuya y unas tarimas de madera —as barreras —donde
la gente se impacienta ante la tardanza. Por fin se oyen los gritos: “jYa vienen los toros!” Y
todos, de pie, admiran e espectaculo. Muchachos intrépidos se lanzan al ruedo. Los chillidos
retumban cuando el toro propina una cornada a cierto borrachito valentén... y declinan cuando

se marcha €l toro de la oracion.



c. Gastronomia

Su rica gastronomia, es un iman para propios y extrafios. las cholas guanefias de pan,
preparadas con harina de trigo y alma de miel, las sabrosisimas fritadas con chorizo, tostado,
platano asado, papas con mote, que nadie que llegue a Guano sale sin saborearlas y 1o que es
mas, hacen de Guano destino favorito del turismo regional, "vamos a comer fritadas en

Guano...", es una muy usual invitacion en Riobamba, por ggemplo. Y desde luego una "chicha

huevona'.

d. Poblacién dedicada ala actividad Turistica

En e cantdn Guano la poblacién dedicada a la actividad turistica son:

Cuadro N° 12. Poblacién ocupada en el sector turistico.

ESTABLECIMIENTO PERSONAS OCUPADAS
Hotelesy Hosterias 20
Bares y Restaurantes 25
Centro de ocio y esparcimiento 8
Bares y Discotecas 4

FUENTE. INEC 2009
AUTOR: Juan Pablo Tixi

e. ServiciosTuristicos
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En la canton de Guano se ha podido identificar las siguientes facilidades turisticas:

1) Hospedaje

Los sitios de hospedaje en € cantdon Guano, a pesar que no son muchos, son muy buenos; ya
gue en su mayoria son de segunda categoria, es decir que cumplen con ciertos requisitos los
mMiSmos que sirven para dar mayor confort y buena atencion alos turistas que ali se hospedan,
clara muestra de €llo, es que en los sitios de hospedaje de primera y segunda categoria, las
personas que se alojan en su mayoria son extranjeros, lo que da muestra de la calidad de

servicios que les brindan.

Cuadro N° 13. Sitios de hospedaje en € canton Guano.

NOMBRE CATEGORIA No. DE No. DE PLAZAS
HABITACIONES
LaAndaluza Primera 55 200
QuintaAidita Segunda 5 cabaias 30
Hotel Bummen Tercera 15 22
Residencial La Chilenita Tercera 10 20
Posada La Estacién Urbina | Segunda 5 20
El Edén Segunda 6 15
Total Plazas 307

FUENTE. Trabago de campo
AUTOR: Juan Pablo Tixi

2) Alimentacion

Cuadro N° 14. Servicios de alimentacion.
NOMBRE PLAZAS
HosteriaLa Andaluza 100
El Palacio de los Chorizos 30
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Restaurante Martin Algjandro 30
Quinta Aidita 30
Heladerialglu 30
Oasis 25
RicaFritada 25
Posada La Estacion Urbina 22
El Rincdn de Don Jorge 20
TOTAL DE PLAZAS 312

FUENTE. Trabajo de campo
AUTOR: Juan Pablo Tixi

Dentro del cantdn Guano, en especid de la cabecera cantonal existen gran cantidad de lugares
o locales que ofrecen el servicio de alimentacion a os visitantes que llegan hasta Guano, pero
en su gran mayoria ofrecen platos tipicos como son los chorizos y las fritadas, quedando
anicamente dos locales en la cabecera cantonal que ofrecen almuerzos y uno que ofrece platos

alacarta, este es € caso de la Quinta Karen Estefania.

Dentro del cantdn existen lugares que ofrecen € servicio de platos a la carta, desayunos,
almuerzos y cenas como es € caso de La Andaluza y la Posada la Estacion de Urbina; 1os
mismos que brindan un servicio de primera clase con una muy buena atencion a las personas

que llegan hasta estos sitios a degustar de la gastronomia que aqui ofrecen.

3) Locaes Comerciales

En lo referente a los locales comerciales — artesanales, estos ofrecen productos que son
elaborados en la cabecera cantona y sus arededores, tales como: articulos tegjidos o
elaborados en lana de borrego: las famosas alfombras, rodapiés, apacas, suéteres; ademas de
articulos elaborados en cuero como son: calzados, chompas de cuero, correas, billeteras,
gorras; también se expenden articul os elaborados en tela como son las chompas o chaquetas;

ademas de articul os elaborados en tagua y otras artesanias.



60

Estos locales en su gran mayoria se hallan ubicados en los alrededores y cercanias del parque

Central de Guano, que es €l sitio en donde se congrega el mayor fluyo turistico.

Cuadro N° 15. Locales comerciales - artesanales

NOMBRE

ARTICULOS QUE OFRECE

Alfombras Tingo

Alfombras, rodapiés

Alfombras Allauca

Alfombras, rodapiés, alpacas

Alfombras Allauca Pancho Jr.

Alfombras, rodapiés

Alfombras La Guanefiita

Alfombras, rodapiés, chompas, artesanias

Alfombras Pancho

Alfombras, chompas de cuero, alpacas

Alfombras y Artesanias Pancho

Alfombras, rodapiés, alpacas, suéteres

Almacén Ciudad de las Fuentes

Alfombras, apacas, tapices, suéteres

Artesanias Bummen

Artesania en balsa, tagua, madera dura, cuero

Artesanias San Pedro

Alfombras, rodapiés, chompas, artesanias

Calzado Belén Cazado
Calzado Espinoza Cazado
Calzado Guijarro Cdzado
Calzado Jefferson Calzado

Cazado Maridita

Calzado, articulos de cuero

Chompas Cespatt

Chompas

Centro Comercia Zela Altamirano

Alfombras, chompas de cuero y tela, artesanias

Creaciones Jhorman Sports

Chompas

Creaciones Lucy’s

Chompas de cuero

Creaciones Maridlita

Chompeas, articulos de cuero

El Alce

Articulos de cuero

LaCasadelas Alfombras

Alfombras, rodapiés, alpacas
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Teneria Romero

Articulos de cuero

FUENTE. Trabajo de campo
AUTOR: Juan Pablo Tixi

4) Lugares de Esparcimiento

Los lugares de esparcimiento que existen en la ciudad de Guano son muy buenos y variados,

los mismos que van desde karaokes hasta complejos turisticos como es el caso de los Elenesy

Quinta Aidita. Guano ademas posee discotecas como es € caso de American Disco Club y

Whiskeria Cali Cdor; las mismas que son reconocidas y muy visitadas por personas

procedentes especialmente de la ciudad de Riobamba.

En lo que se refiere a “El Edén”, una de la actividades que mas llama la atencién de los

visitantes es la realizacion del “Toro Match”; el mismo que es € centro de acogida en este

sitio. En e caso de Karen Estefania, en €l cua € visitante tiene variadas opciones a escoger

para distraerse y divertirse tales como su piscing, sauna, turco, hidromasaje, gimnasio, entre

otros; por lo cua esun sitio muy visitado especia mente |os fines de semanay feriados.

Cuadro N° 16. Lugares de Esparcimiento

NOMBRE SERVICIOS PLAZAS

Los Elenes Piscinas, bar, cancha multiple, espacios verdes 300

American Disco Club | Bar, karaoke, discoteca, eventos sociales 120

Whiskeria Cali Calor | Bar, karaoke, discoteca, eventos sociales 120

El Edén Karaoke, pistade baile, piscina, canchas, asaderos, 100
tentaderos, caballos

Café Bar LunaNegra | Bar, cafeteria, musica en vivo 60

Karaoke Bar, karaoke 32

QuintaAidita Piscina, sauna, turco, hidromasaje, canchas, salon 100
de juegos, gimnasio, hospedaje

TOTAL 832

FUENTE. Trabagjo de campo
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AUTOR: Juan Pablo Tixi

B. REALIZAR EL ANALISISDE AUDIENCIA PARA EL USO DEL PARQUE

1. Ddimitacion del Segmento Objetivo.

Segun las necesidades del proyecto a futuro se decidié que el segmento de mercado para €

disefio del nuevo Pargque de Escalada es.

Segmento de Mercado: “Poblacién de Chimborazo, turistas hombres y mujeres nacionales,

extranjeros, trabajadores, no trabajadores, estudiantes, no estudiantes, comprendidos entre |as
edades de 9 afios en adelante”.

2. Calculodela muestra.

El calculo de la muestra se realiz6 de manera diferenciada teniendo en cuenta dos variables de
estudio: Turistas Nacionaes y Turistas Internacionales, obteniendo asi dos muestras distintas

parael estudio correspondiente.

a. Turismo Nacional:

Para el andlisis del presente objetivo se tomo en consideracion la poblacion de la Provincia de

Chimborazo y todos |os turistas nacionales que visitaron e canton Guano en €l afio 2008.



- 449271 habitantes en la provincia de Chimborazo. INEC (2008)
- 380 turistas nacionales que visitaron & Canton Guano. iTUR (2008)

Universo de Estudio: 449271 + 380 = 449651

Margen de Error: 8%
n=_ N (P*Q) .
(N-1)(e)*+P*Q
k

n = 156 encuestas.

Seredizd las encuestas al 100% de la muestra.

1) Analisisdelnformacion Obtenida.

- Turismo Nacional.

Cuadro N° 1. Edad turistas nacionales que visitan Guano.

EDAD N° %
12-24 35 224
25-37 62 39,7
38-50 43 27,6
51-63 12 1,7
64-76 3 19
77-89 1 0,6
TOTAL 156 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo
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GréficoN° 1. Edad turistas nacionales que visitan Guano.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

La mayoria de las personas encuestadas estan entre los 25 a 37 afios de edad con un 39,7%,
luego estéan los de 38 a 50 con un 27,6% y finalmente los de 12 a 24 afios con un 22,4%, de los
cual es todos estan dispuestos arealizar esta actividad de escalada deportiva en roca.

Cuadro N° 2. Sexo turistas nacionales que visitan Guano.

SEXO No %
Masculino 89 57,1
Femenino 67 429

TOTAL 156 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo
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Grafico N° 2. Sexo turistas nacionales que visitan Guano.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

De todas las personas encuestadas, el 57,1% corresponden a sexo masculino y el 42,9% al

sexo femenino, siendo el sexo masculino los que mas visitan e cantdn Guano.

Cuadro N° 3. Ocupacion turistas nacionales que visitan Guano.

OCUPACION No % OCUPACION No %
Abogado 5 3.2 Docente 12 7,7
Administrador 10 6,4 Empleado 19 12,2

Arquitecto 7 45 Estudiante 20 12,8

Bidlogo 3 19 Funcionario Publico 5 3.2
Chef 3 1,9 GuiaTuristico 6 38
Chofer 9 58 Ing. Industrial 3 19
Comerciante 8 51 Jubilado 4 2,6
Consultor 5 3,2 Militar 6 3,8
Contador 9 58 Promotor Cultura 3 19
Dirigentes 4 2,6 Quehaceres Domésticos 7 4,5

Disefiador 8 51

TOTAL 156 100
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ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Grafico N° 3. Ocupacion turistas nacionales que visitan Guano.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

En la presente encuesta se ha obtenido, que la mayoria de personas que visitan € cantdn
Guano son estudiantes con e 12,8%, seguido de los empleados con e 12,2% y los docentes
con € 7,7%, tomando en consideracion estos tres resultados para la promocion del nuevo

parque de escalada en roca.
Cuadro N° 4. Procedencia de losturistas nacionales que visitan Guano.

PROCEDENCIA N©° % PROCEDENCIA N©° %
Ambato 14 9,0 Guayaquil 18 11,5
Babahoyo 4 2,6 Loja 4 2,6
Bafios 6 3.8 Pallatanga 2 13
Biblian 2 13 Penipe 8 51
Cebadas 2 13 Puyo 4 2,6
Colta 5 3,2 Quito 20 12,8
Cumanda 2 13 Riobamba 49 31,4
Esmeraldas 3 19 San Andrés 3 19
Guaranda 7 45 San Juan 3 19

TOTAL 156 100
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ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Riobhamba
31,4%

Grafico N° 4. Procedencia de losturistas nacionales que visitan Guano.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

La mayoria de las personas encuestadas que visitan el cantén Guano son de la ciudad de
Riobamba con un 31,4%, seguido de Quito con un 12,8% y Guayaquil con un 11,5%, tomando
en consideraciOn estos datos para la promocién del nuevo parque de escalada en roca.

Cuadro N°5. Conoce d canton Guano.

CONOCE EL CANTON GUANO N° %
S 134 85,9
No 22 141
TOTAL 156 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo
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Gréafico N° 5. Conoce & canton Guano.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Se ha obtenido en los presentes datos que la mayor parte de encuestados si conocen el canton
Guano, lo que corresponde al 85,9% y € restante 14,1% no conoce, es decir es la primera vez

gue visitan € canton.

Cuadro N° 6. Porqué motivos visita Guano.

MOTIVOS N©° % MOTIVOS N©° %
Artesanias 13 8,3 Deportes-Recreacion 5 3.2
Deportes 8 51 Gastronomia-Recreacion 9 58
Gastronomia 14 9,0 Artes-Deportes-Recreacion 6 3.8
Recreacion 33 21,2 Artes-Deportes-Gastronomia 5 3.2
Artes-Gastronomia 8 51 Artes-Recreaci6n-Gastronomia 15 9,6
Artes-Deportes 4 2,6 Recreacion-Deportes-Gastronomia 3 19
Artes-Recreacion 8 51 Artes-Deportes-Gastronomia-Recreacion 10 6,4
Deportes-Gastronomia 3 19 (Otros) Familia 12 7,7

TOTAL 156 100
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ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Grafico N° 6. Porqué motivos visita Guano.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

De la mayoria de las personas encuestadas la razén por la que visitan el cantén Guano es por
recreacion con un 21,2%, a continuacion estan los que visitan por las artesanias, recreacion,

gastronomia con un 9,6% Y finamente estan los que visitan por su gastronomia con un 9,0%.

Cuadro N° 7. Practica deportesde aventura?

PRACTICA DEPORTES Ne %
S 100 64,1

No 56 359

TOTAL 156 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo
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Grafico N° 7. Practica deportes de aventura?
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

La mayor parte de encuestados 0 sea & 64,1% s practican deportes de aventura y € restante
35,9% no practica, slendo muy importante para nosotros ya que contamos con € suficiente
apoyo de los turistas nacionales que practican deportes para € disefio e implementacion del
nuevo parque de escaladaen rocaen & cantén Guano.

Cuadro N° 8. Le Gustaria practicar deportesde aventura en Guano.

LE GUSTARIA PRACTICAR N° %
S 147 94,2

No 9 5,8

TOTAL 156 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo
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Grafico N° 8. Le gustaria practicar deportes de aventura en Guano.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

La mayoria de personas encuestadas si |es gustaria practicar deportes de aventura dentro de la
provincia'y del canton lo que corresponde a 94,2% y el 5,8% restante no le gustaria, por 1o
tanto si hay predisposicion de los sefiores turistas para la préctica de este deporte dentro del

canton.

Cuadro N° 9. Le pareceunabuena opcion la apertura de un parque de escalada en roca
en Guano.

LE PARECE UNA BUENA OPCION N° %

S 156 100
No 0 0
TOTAL 156 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo
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Grafico N° 9. L e parece una buena opcion la apertura de un parque de escalada en roca
en Guano.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Se ha obtenido que el 100% de todas las personas encuestadas si |es parece una buena opcion
la apertura de un nuevo parque de escalada en roca dentro del cantdon Guano, provincia de

Chimborazo.

Cuadro N° 10. Practicaria este deporte de aventura.

PRACTICARIA No %
S 130 83,3
No 26 16,7

TOTAL 156 100
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ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Grafico N° 10. Practicaria este deporte de aventura.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

El 83,3% de las personas encuestadas s practicaria este deporte de aventura de escalada
deportivaen rocay el 16,7% restante de encuestados no |o practicaria.

Cuadro N° 11. Quedeberiatener & lugar donde se practica el deporte de escalada en

roca.

QUE DEBERIA TENER Ne° %
Equipamiento del Parque (Vias para escalar) 23 14,7
Equipamiento del Parque — Instructores de Escalada 8 51
Equipamiento del parque — Seguridad (equipo de escalada) 19 12,2
Informaci 6n (Sefal ética) 15 9,6
Instructores de escalada 21 135

Instructores de Escalada— Seguridad (equipo de escalada) 16 10,3
Juegos Infantiles 6 38

Lugares para camping (con basureros, bafios, agua) 3 19

Publicidad 11 7,1




Refugio 4 2,6
Seguridad (equipo de escal ada) 30 19,2
TOTAL 156 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Grafico N° 11. Que deberia tener e lugar donde se practica € deporte de escalada en

roca.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

De la mayoria de personas encuestadas, € 19,2% eligen la opcién seguridad, lo que
corresponde que debemos contar con e equipo necesario para la préctica de este deporte,

seguida de instructores de escalada con un 13,5% y equipamiento del parque — seguridad con

el 12,2%.

Cuadro N° 12. Qué actividades complementarias deberiatener un parque de escalada en

roca adicional a esta actividad.

ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS No %
Caminatas 34 21,8

Camping 16 10,3

Ciclismo 12 7,7
Rapel 32 20,5

Caminatas — Camping 10 6,4

Caminatas — Ciclismo 8 51

Caminatas — Rapel 8 51
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Caminatas — Ciclismo — Rapel 8 51
Juegos de recreacion a aire (Canchas Deportivas) 28 17,9
TOTAL 156 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Grafico N° 12. Qué actividades complementarias deberia tener un parque de escalada en

roca adicional a esta actividad.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

De todas las personas encuestadas €l 21,8% les gustaria realizar caminatas, el 20,5% rapel y €l
17,9% les gustariaredizar juegos a aire libre en canchas deportivas.

Cuadro N° 13. Un parque de escalada en roca primor dialmente debe tener.

PRIMORDIALMENTE DEBE TENER N° %

Equipamiento del Parque 31 199
Equipamiento del parque — Instructores de Escalada 5 3,2
Instructores de Escalada 6 38
Seguridad (equipo de escalada) 43 27,6
Seguridad — Equipamiento del Parque 10 6,4

Seguridad — Financiamiento 6 3,8
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Seguridad — Instructores de Escalada 7 45
Seguridad — Sefalética 6 3.8
Seguridad — Equipamiento — Instructores 28 17,9
Sefial ética 9 58

Sitio de Alquiler de Equipo 5 3,2
TOTAL 156 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Gréfico N° 13. Un parque de escalada en roca primor dialmente debe tener.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

De la mayoria de personas encuestadas el 27,6% eligen la opcion Seguridad siendo esta la
actividad que primordialmente un parque de escalada debe tener, a continuacion estan los que
eligieron la opcién Equipamiento con un 19,9% y la opcion Seguridad-Equipamiento-
Instructores con un 17,9%.

b. Turismo Internacional:

Para el andisis del presente objetivo se tomd en consideracion todos los turistas

internacionales que visitaron e cantdon Guano en el afio 2008.

- T4 turistas nacionales que visitaron e Cantén Guano. iTUR (2008)



Universo de Estudio: 74

Margen de Error: 8%

n= N (P*Q) )
(N-1)(e)*+P*Q
k

n = 50 encuestas.

Serealizd las encuestas al 100% de la muestra.

1) Analisisdelnformacion Obtenida.

- Turismo Internacional:

Cuadro N° 1. Edad turistasinternacionales que visitan Guano.

EDAD N° %

77
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19-25 13 26,0
26-32 14 28,0
33-39 8 16,0
40 - 46 6 12,0
47 —-53 7 14,0
54 -60 2 4,0
TOTAL 50 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Grafico N° 1. Edad turistasinternacionales que visitan Guano.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

La mayor parte de personas encuestadas que visitan el cantén Guano estan entre la edad de 26
a 32 afos con un 28,0%, en segundo lugar estan los que van de entre los 19 a 25 afios de edad
con un 26,0% Yy en tercer lugar tenemos los que van de 33 a 39 afios con un 16,0%, siendo
estas edades muy importantes para la practica de este deporte.

Cuadro N° 2. Sexo turistasinternacionales que visitan Guano.

SEXO No %
Masculino 27 54,0

Femenino 23 46,0
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TOTAL 50 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Gréfico N° 2. Sexo turistasinternacionales que visitan Guano.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

De todas las personas encuestadas, el 54,0% corresponden a sexo masculino y el 46,0% al

sexo femenino, siendo los hombres los que mas visitan € cantdon Guano, provincia de
Chimborazo.

Cuadro N° 3. Ocupacion turistasinter nacionales que visitan Guano.

OCUPACION Ne %
Abogados 5 9,8
Doctores 4 7,8
Enfermeras 4 7.8
Estudiantes 6 11,8
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Licenciados 8 15,7
Misioneros 5 9,8
Profesores 5 9,8
Secretarios 4 7.8
Trabagjadoresdd estado 3 59
Técnicos 7 13,7
TOTAL 50 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Gréfico N° 3. Ocupacion turistasinter nacionales que visitan Guano.

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

En la presente encuesta se ha obtenido, que la mayoria de personas que visitan € cantdn
Guano son Licenciados con un 15,7%, seguido por Técnicos con un 13,7% y Estudiantes con
un 11,8%, tomando en consideracién los presentes datos para la posterior promocion del

nuevo parque de escalada en roca.
Cuadro N° 4. Procedenciaturistasinter nacionales que visitan Guano.

PROCEDENCIA N° %




81

Alemania 5 10,0
Canada 7 14,0
Colombia 2 40
Espaiia 6 12,0
Estados Unidos 12 24,0
Francia 9 18,0
Holanda 7 14,0
Inglaterra 2 4,0
TOTAL 50 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Holanda
14,0%

Francia
13,0%

Grafico N° 4. Procedenciaturistasinter nacionales que visitan Guano.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

La mayoria de las personas encuestadas que visitan e cantén Guano provienen de Estados
Unidos con un 24,0%, seguido de Francia con un 18,0 y Holanda y Canada ambas con 14,0%,
lo cual es muy importante para nosotros saber estos datos para la posterior promocion del

nuevo parque.
Cuadro N°5. Conoce @ canton Guano.
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CONOCE EL CANTON GUANO N° %
S 19 38,0

No 31 62,0

TOTAL 50 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

GréaficoN°5. Conoce € canton Guano.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Se ha obtenido en |os presentes datos que la mayor parte de encuestados no conocen € canton
Guano porgue es su primera visita a lugar, 1o que corresponde un 62,0% y € otro restante

38,0% si conoce € cantén Guano.

Cuadro N° 6. Porqué motivos visita Guano.
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MOTIVOS No %
Artesanias 16 32,0
Deportes 2 4,0
Gastronomia 3 6,0
Recreacion 15 30,0
Artesanias-Recreacion 14 28,0
TOTAL 50 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Grafico N° 6. Porqué motivos visita Guano.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

La mayoria de personas encuestadas, €l principal motivo por las que visitan €l canton Guano

es por Recreacion con un 32,0%, a continuacion estén los que visitan por sus Artesanias con

un 30,0% y los que visitan por Recreacion-Artesanias con un 28,0%.

Cuadro N° 7. Practica deportesde aventura?



PRACTICA DEPORTES N° %
S 42 84,0

No 8 16,0
TOTAL 50 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Grafico N° 7. Practica deportesde aventura?
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

La mayor parte de encuestados s practican deportes de aventura lo que corresponde e 84,0%

y el 16,0% restante no practica ningun deporte, por lo cua si hay apoyo de los sefiores turistas

para el disefio del nuevo parque de escalada en rocaen € cantén Guano.

Cuadro N° 8. Le Gustaria Practicar Deportes de Aventura en Guano.
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LE GUSTARIA PRACTICAR Ne° %
S 50 100
No 0 0
TOTAL 50 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Grafico N° 8. Le Gustaria Practicar Deportes de Aventura en Guano.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Detodas las personas encuestadas €l 100% si les gustaria practicar deportes de aventura dentro
de la provincia y especificamente dentro del cantén Guano, por lo cua si hay predisposicion

por parte de los sefiores turistas para la practica de este deporte de aventura.

Cuadro N° 9. Le pareceunabuena opcion la apertura de un Parque de Escalada en
Roca en Guano.
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LE PARECE UNA BUENA OPCION N° %

S 50 100
No 0 0
TOTAL 50 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Grafico N° 9. Le parece una buena opcion la apertura de un Parque de Escalada en
Roca en Guano.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Se ha obtenido que € 100% de las personas encuestadas s les parece una buena opcion la

apertura de un nuevo parque de Escalada en Roca en € canton Guano.

Cuadro N° 10. Practicaria este deporte de aventura.
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PRACTICARIA N° %
S 36 72,0
No 14 28,0
TOTAL 50 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Grafico N° 10. Practicaria este deporte de aventura.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

La mayoria de personas o0 sea € 72,0% s les gustaria practicar este deporte de escaada

deportivaen rocay el otro 28,0% no le gustaria.

Cuadro N° 11. Quedeberiatener € lugar donde se practica €l deporte de escalada en
roca.
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QUE DEBERIA TENER Ne° %
Equipamiento del Parque (Vias para escalar) 9 18,0
Equipamiento del Parque — Instructores de Escal ada 4 8,0
Equipamiento del parque — Seguridad (equipo de escaada) 8 16,0
Informaci én (Sefial ética) 5 10,0
Instructores de escalada 6 12,0

Instructores de Escalada — Seguridad (equipo de escalada) 7 14,0
Seguridad (equipo de escalada) 11 22,0
TOTAL 50 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Grafico N° 11. Que deberia tener € lugar donde se practica € deporte de escalada en

roca.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

De la mayoria de personas encuestadas, € 22,0% digieron que € parque de escalada en roca

debe tener Seguridad, seguido de Equipamiento del Parque con € 18,0% y Equipamiento del

Parque-Seguridad con € 16,0%.

Cuadro N° 12. Qué actividades complementarias deberia tener un Parque de Escalada

en Roca adicional a esta actividad.
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ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS N° %
Caminatas 13 26,0

Camping 5 10,0

Ciclismo 11 22,0

Rapel 8 16,0

Caminatas — Ciclismo 5 10,0

Caminatas — Rapel 8 16,0

TOTAL 50 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Gréfico N° 12. Qué actividades complementarias deberia tener un Parque de Escalada

en Roca adicional a esta actividad.
ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

De todas las personas encuestadas e 26,0% prefieren redlizar como actividad adicional
Caminatas, en segundo lugar esta Ciclismo con el 22,0% y en tercer lugar estan las opciones

Rapel y Caminatas-Rapel con € 16,0%.
Cuadro N° 13. Un Parque de Escalada en Roca primor dialmente debe tener.



PRIMORDIALMENTE DEBE TENER Ne° %
Equipamiento del Parque 11 22,0
Equipamiento del parque — Instructores de Escalada 7 14,0
Instructores de Escalada 6 12,0
Seguridad (Equipo de escd ada) 9 18,0
Seguridad — Equipamiento del Parque 6 12,0
Seguridad — Instructores de Escalada 6 12,0
Seguridad — Sefialética 5 10,0
TOTAL 50 100

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo

Gréfico N° 13. Un Parque de Escalada en Roca primor dialmente debe tener.

ELABORADO POR. Tixi Juan Pablo
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De las personas encuestadas el 22,0% eligieron la opcion Equipamiento del Parque, seguida de

la opcion Seguridad con un 18,0% y de la opcién Equipamiento del Parque-Instructores de

Escalada con un 14,0%.
3. Definicion del Perfil del Turista.

a. Turistas Nacionales:
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Los turistas nacionales que visitan el canton Guano se encuentran entre los 25 a 50 afios de
edad del sexo masculino, estudiantes y empleados, provenientes en su mayoria de la ciudad de
Riobamba y Quito. La mayor parte de ellos conocen €l cantdn, cuyo principal motivo de visita
es de recreacion, adquisicion de artesanias y deguste de gastronomia; los cuales estarian
dispuestos a practicar deportes de aventuray en su totalidad estan de acuerdo con la apertura
de un nuevo parque de escalada en roca en la provincia de Chimborazo, especificamente en €l
canton Guano. Parque e cua debera tener como punto principal seguridad, equipamiento e

instruccion adecuaday profesional con actividades adicionales como caminatas y rapel.

b. Turistas|nternacionales;

Los turistas internacionales que visitan el cantén Guano se encuentran entre los 19 a 32 afios
de edad del sexo masculino, licenciados y técnicos, provenientes en su mayoria de los Estados
Unidos y Francia. La mayor parte de ellos no conocen € cantdn y cuyo principal motivo de
visita es recreacion y adquisicion de artesanias; los cuales estarian dispuestos a practicar
deportes de aventura y en su totalidad estan de acuerdo con la apertura de un nuevo parque de
escalada en roca en la provincia de Chimborazo, especificamente en el canton Guano. Parque
el cua debera tener como punto principa seguridad, equipamiento e instruccion adecuada y

profesional con actividades adicionales como caminatas y ciclismo.

C. ESTUDIO TECNICO DEL PARQUE

1. Nombredd Parque:
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Parque de Escalada Deportiva en Roca “lguano”.

2. Vision:

Ser € lider en la actividad deportivay turisticade aventura dentro delaprovinciay del pais.
3. Mision:

El parque de Escalada Deportiva en Roca “Iguano” tiene como mision el desarrollar el turismo
deportivo y de aventura dentro de los turistas nacionadles y extranjeros que lo visiten,
brindando una nueva alternativa para €l desarrollo de la economia, €l deporte y el turismo de

laprovincia de Chimborazo y € cantén Guano.

4. Objetivosde Parqgue:

a. Desarrollar la economia del cantdon y la provincia mediante la practica de deportes de
aventura como la escalada en roca.

b. Desarrollar la parte humanistica y fisica de las personas que practiquen deportes de
aventura dentro del Parque.

c. Incentivar lapracticade deporte en lagente.

d. Crear fuentes aternativas de trabajo dentro del canton Guano.

5. Funcién del Parque:

Brinda el servicio de recreacion ecoturistica y la préctica de deportes de aventura; como es la

escal ada deportiva en roca.

6. Tipode parque:

Parque Ecoturistico y dentro del mismo es un parque de Escalada deportiva en Roca.



7. Sectoresdentro del Parque de Escalada:

El presente parque consta de 4 sectores:

Sector 1: “El Imperio”.
Sector 2: “LaArista’.
Sector 3: “LaGotera’.

Sector 4: “LaGringaLoca’.

8. Numero derutas de escalada en cada sector del parque:
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Cada sector posee 10 rutas; en total € nuevo parque de escalada deportiva en roca esta

conformado por 40 rutas.

9. Equipo necesario parala aperturaderutasy Presupuesto:

Cuadro N° 17. Equipo necesario parala apertura de rutas.

MATERIALESDE MARCA CANTIDAD COSTO COSTO TOTAL
EQUIPAMIENTO UNITARIO USD.
USD.
* Taladros Hilti 1 2000 2000
* Brocas Hilti 20 40 800
* Plaguetas de Acero Fixe 500 8 4000
Bolts (Pernos de Fixe 500 6 3000
Expansion)
* Anclajes Quimicos Fixe 100 30 3000
* Cépsulas Epoxi Fixe 100 30 3000
Bat Inox — Collinox
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Cascos Petzl 9 150 1350
Cuerdas 70 - 80 Millet 5 450 2250
metros
Gri-gri Petz 9 180 1620
Jumar Petz| 9 180 1620
Cintas Tubulares Ocun 9 30 270
M osqguetones de Petz| 9 25 225
Seguro
Reverso Petz 9 25 225
* Hook” Black Diamond 9 30 270
* Juego de Camalotsy | Black Diamond 3 1000 3000
Micro-camal ots
* Juego de Stopers Black Diamond 3 300 900
Cintas Express Petz 60 30 1800
Carpa Mammut 3 500 1500
(4 personas)
TOTAL $ 30830

FUENTE. Trabao de campo

AUTOR: Juan Pablo Tixi

10. Recur sos necesarios para € disefio del pargue:

Cuadro N° 18. Recurso Humano.

| EQUIPODE | NUMERO DE | PAGO | PAGOPOR | MESESDE | TOTAL |
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TRABAJO PERSONAL | MENSUAL POR | HORAS(%$) TRABAJO
PERSONA ($)
Escal adores 4 500 2,08 5 10000
Armadores de 5 500 2,08 5 12500
rutas
TOTAL 22500

FUENTE. Trabago de campo
AUTOR: Juan Pablo Tixi

Cuadro N° 19. Recursos Tecnol 6gicos.

MATERIALESDE OFICINA CANTIDAD COSTO UNITARIO | COSTO TOTAL USD
Paguete de hojas de pape 1 3,70 3,70
deimpresion
Cartucho de impresora 1 12 12
Flash memory 1 25 25
CDS 2 0,30 0,60
Libreta de apuntes 1 0,30 0,30
Esferos 1 0,25 0,25
Lapiz 1 0,25 0,25
Equipos
Camaradigital fotogréfica 1 360 360
Computadora 1 1230 1230
Impresora 1 120 120
Escaner 1 150 150
TOTAL 1902,1

FUENTE. Trabao de campo
AUTOR: Juan Pablo Tixi

Cuadro N° 20. Recursos Econémicos.

RECURSOSADICIONALES

COSTO (9)




Transporte 375
Alimentacién 960
TOTAL 1335

FUENTE. Trabagjo de campo
AUTOR: Juan Pablo Tixi

Cuadro N° 21. Total recursos necesarios paralaimplementacion del parque.

RECURSOS COSTO
Recurso Humano 22500
Recurso Tecnol 6gico 1902,1
Recursos Econdmicos 1335
TOTAL 25737,1

FUENTE. Trabao de campo
AUTOR: Juan Pablo Tixi

D. DISENO DE SANALETICA.
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SENDERO

FIN DEL SENDERO

O L[NTRADA Y SALIDA NS
© FIN DEL SENDERO
_______________ LIMITE EXTERNO DEL PARQUE

. SECTOR 1 “EL IMPERIO”

. SECTOR 2 “LA ARISTA”
O SECTOR 3 “LA GOTERA”

. SECTOR 4 “GRINGA LOCA”

Grafico N° 1. Croquis del parque de escalada.

o rutas

Colina de Luishig

Grafico N° 2. Sectores y rutas dentro del parque.



FIN DEL SENDERO

SENDERO

e

O ENTRADA Y SALIDA e e T e
© FIN DEL SENDERO faa——
+rereeeeeeeee LIMITE EXTERNO DEL PARQUE

‘ SECTOR 1 “EL IMPERIO”

. SECTOR 2 “LA ARISTA”
O SECTOR 3 “LA GOTERA”

‘ SECTOR 4 “GRINGA LOCA”

Gréfico N° 3. Puntos de acceso y salida del parque.

El sendero tiene una distanciade 1 Kildmetro de largo por 1 %2 metro de ancho.

———  Acceso, entrada y salida del
CCEeSO, entrada ysal a del parque D Seﬁal de basurero

== Sendero

> Sefial de bienvenida y acceso al parque

MK Seial de fin del sendero

@  Sefial flechas de direccion de sendero

Seiial de Sector del parque

Grafico N° 4. Sefiales varias que se ubicaran dentro del parque.
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1. Disenar la sefalética.

a. LaMarca(Isologo) “Nombrey funcion del parque”.

Iguano
/’C_ﬁr%},@ J}e esga(d% ‘"“(%,

Gré&fico N° 5. Isologo.

El nuevo parque de escalada en roca, se llama Iguano debido a la fusion de dos idess, la
primera la iguana que representa |la escalada, caracteristica muy especia que tiene este animal

y lasegunda el cantén Guano, lugar donde se implementara este parque.

Grafico N° 6. Gréfico representativo de Iguano.

La funcion principal de este nuevo parque es la actividad deportiva de escalada en roca 'y es
asi que mediante la union de estas dos ideas |legar ala marca Iguano como marca principa del

parque.



b. Slogan.

“Disfrutatu vida al limite”

;

O
W
/C?%r ue, o‘/é 12550{ (LQ en %o&cx

Grafico N° 7. Reticula de Isologo.

c. Loscolorescorporativos del parque.
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Los colores corporativos del huevo parque de escalada en roca “Iguano” son: verde, negro y

blanco.

Iguano MW - -

(ﬁr%«m a{ae e;S@d(Qch 6@2

iIgu
Rorqu afada enfioca

i

C:53.73

C: 0 M:0

M:0

Y:0

Y:100

K:0

K:0
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- Fondo positivo y negativo.

|gu0no Iguano

( Jo en k ‘/_‘Pr%ua e e&g ‘a Bm%\,

- Fondo claro y oscuro.

iguano Iguano

,(‘ﬁr?e e é&&ala:‘m em’&gj ?,?ué be ,{{é,a{n‘{.n ‘q?{ﬁ

- Variaciones de Logo.

Cuando se utilice € Logo en un tamafio mayor al 50% de su proporcion tota no se podra

cambiar su fuente, color o proporcion de ningun elemento del mismo.

Iguano

Cuando se utilice e Logo en un tamafio menor al 50% de su proporcion total se podra eliminar

lafrase parque de escalada en roca, debido a que no se tendré una buena legibilidad del texto.
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l g u d n O Fuente: Xexaphone
abcdefghijk

Imnopgrstuyv
W XYZ1234567890

‘@P%ﬂ& Lée e;S\;a(ach et(&gj’ El}clng:rjle}ygc::asﬂees!:!}e/ﬁa Castle's Queen

sbedglshipk,

c. Sefaéticade parque.
Sefial de Bienvenida.
Tipo: Sefalética Orientativa
T dpico: Bienvenida
Tema: Iguano. Parque de Escalada

Propdsito: Dar aconocer al visitante € nuevo parquey sus diferentes zonas de escalada.

Contenido:
Iguano.
Parque de escalada en roca.

Bienvenidos/welcome
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Descripcion:

El presente |etrero consta de una estructura metalica incrustada en el pavimento con cemento y
hormigon, de dos pilares de 460 cm de ato por 10 cm de ancho, los cuales serviran de soporte
para los dos letreros. Esta sefial ira colocada sobre una base de cemento a una altura de un
metro de profundidad. Los letreros serén construidos con plotter y una base hueca de metal,

sujeta por pernos metélicos.

Este letrero serd ubicado en la entrada del parque de escalada.

Medidasy Disefio:

8cm
300 cm

180 cm

Iguano

/—}ng}aé e aﬁgn\(mfu én‘\?vﬂ‘

[
40 cm

bienvenidos/welcome

L p
b
P °
L
J *—e
10cm

!

40cm

80 cm

460 cm

400 cm

160 cm

50cm

50cm

10cm
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Andlisisde costos:

Cuadro N° 22. Costo Sefialética Orientativa. Bienvenida.

Letrero Bienvenida. 1. CANTIDAD:1
P.TOTAL
A.MATERIALES UNIDAD CANTIDAD |P.UNIT.USD. USD.
Estructura Metélica
(6x1,5mm) m 3 16,00 48,00
Pernos (2x1,16pul gadas) u 20 0,15 3,00
Plotter u 1 250,00 250,00
Cemento u 1 6,25 6,25
Hormigén m° 15 20,00 20,00
SUBTOTAL
MATERIALESUSD. 327,25
COST.
JORNADA C.TOTAL
B.MANO DE OBRA CANTIDAD | N° JORNADAS USD. USD.
Armada einstalada 1 1 50,00 50,00
SUBTOTAL M.O USD. 50,00
C.HERRAMIENTAS - )
TRANS, DESCRIPCION COSTO USD.
Herramientas 10% de M.O 5,00
Transporte 10,00
SUBTOTAL HERRAM.
- TRANS.USD. 15,00
USD.
COSTO DIRECTO
(A+B+C) 392,25
COSTO INDIRECTO
0% 0,00
IVA 12% 47,07
TOTAL 439,32
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- Seflal de Acceso o0 Entrada al Parque.
Tipo: Sefaéticalnformativa.

Topico: Acceso a Parque.

Tema: Iguano. Parque de Escalada

Propdsito: Dar a conocer a visitante la entrada y todos los distintos lugares de visita del

parque.

Contenido:

Iguano.

Parque de escalada en roca.
Entrada.

Sectores de escalada.
Sector 1: El imperio.
Sector 2: LaArista

Sector 3: La Gotera.

Sector 4: La Gringa Loca.

Descripcion:
La sefid consta de una estructura metdlica incrustada en e pavimento con cemento y

hormigon, la cual sera soporte parala sefial.

La sefia sera impresa en plotter para dar mayor resistencia a letrero. Ademas consta de una
cubierta de tgja con una inclinacion de 45 grados, la cual le protegerd de cualquier factor

externo que dafie la sefial.
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Medidasy Disefio:
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Andlisisde costos:

Cuadro N° 23. Costo Sefialética | nformativa. Entrada al Par que.

Letrero Entrada al
parque. 1. CANTIDAD:1
P.TOTAL
A.MATERIALES UNIDAD CANTIDAD |P.UNIT.USD. UsD.
Estructura Metalica
(6x1,5mm) m 2 16,00 32,00
Pernos (2x1,16 pulg) u 8 0,15 1,20
Plotter u 1 50,00 50,00
Cemento u 1 6,25 6,25
Cemento m® 0,38 5,00 5,00
SUBTOTAL
MATERIALESUSD. 94,45
COST.
JORNADA C.TOTAL
B.MANO DE OBRA CANTIDAD | N° JORNADAS usD. usD.
Armada e instalada 1 1 35,00 35,00
SUBTOTAL M.O
uUsD. 35,00
C. HERRAMIENTAS- ]
TRANS. DESCRIPCION COSTO USD.
Herramientas 10% de M.O 3,50
Transporte 10,00
SUBTOTAL
HERRAM. -
TRANS.USD. 13,50
UsD.
COSTO DIRECTO
(A+B+C) 142,95
COSTO INDIRECTO
0% 0,00
IVA 12% 17,154
TOTAL 160,104

107
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- Sefial Fin del sendero.

Tipo: Sefaéticalnformativa.
Toépico: Fin del sendero.

Tema: Iguano. Parque de Escalada

Propdsito: Dar aconocer a visitante € fin del sendero del nuevo parque.

Contenido:

Iguano.

Parque de escalada en roca.
Fin del Sendero.

Sectores de escalada
Sector 1: El imperio.
Sector 2: LaArista.

Sector 3: La Gotera.

Sector 4: La Gringa Loca.

Descripcion:

La sefia consta de una estructura de madera incrustada en € suelo, la cual sera el soporte para

|amisma

Esta sera impresa en plotter para dar mayor resistencia a letrero. Ademés consta de una
cubierta de teja con una inclinacion de 45 grados, la cua le protegerd de cualquier factor

externo que dafie la sefial .
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Medidasy Disefio: 93 om
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Andlisisde costos:

Cuadro N° 24. Costo Sefialética | nfor mativa. Fin del Sendero.

Letrero Fin del Sendero. 1. CANTIDAD:1

A.MATERIALES UNIDAD CANTIDAD |P.UNIT.USD.| P.TOTAL USD.
Estructura Metalica (6x1,5mm) m 2 16,00 32,00
Pernos (2x1,16 pulg) cm 8 0,15 1,20
Plotter u 1 50,00 50,00
Cemento u 1 6,25 6,25
Hormigén u 0,38 5,00 5,00
SUBTOTAL MATERIALESUSD. 94.45

COST.
B.MANO DE OBRA CANTIDAD | N° JORNADAS| JORNADA |C.TOTAL USD.
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uUsD.

Armadaeinstalada 1 1 35,00 35,00
SUBTOTAL M.O USD. 35,00
C.HERRAMIENTAS- )
TRANS. DESCRIPCION COSTO USD.
Herramientas 10% de M.O 3,50
Transporte 10,00
SUBTOTAL HERRAM. -
TRANS.USD. 13,50

USD.
COSTO DIRECTO (A+B+C) 142,95
COSTO INDIRECTO 0% 0,00
IVA 12% 17,154
TOTAL 160,104

- Sefales de sector es de escalada.

El Parque de escalada en roca Iguano contara con 4 sefiaes, correspondientes a los 4 sectores
de escalada con los que cuenta el parque. Las sefiales estaran distribuidas individuamente a

inicio de cada sector.

Tipo: Sefaléticainformativo.
Topico: Sefia de sector de escalada.
Tema: Indicador sector de escalada.

Propdsito: Indicar a turista cada sector de escaada con los que cuenta e parque,

identificandol os con un color y nombre especifico.
Descripcion:

Cada sefial consta de una estructura de madera el cual seré soporte para la sefid. La sefia sera
impresa en plotter para dar mayor resistencia al letrero.
Ademés consta de una cubierta de teja, con una inclinacién de 45 grados, la cual le protegera

de cualquier factor externo que darie la sefial.



Medidasy Disefio:
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Andlisisde costos:

Cuadro N° 25. Costo Total Sefiales 4 sectores.

Sefales“ flechas de direccion del sendero.

Sefiales de cada sector . 4. CANTIDAD:1
A.MATERIALES UNIDAD CANTIDAD |P.UNIT.USD.| P.TOTAL USD.
Estructura Metalica (6x1,5mm) M 8 16,00 128,00
Pernos (2x1,16 pulg) cm 32 0,15 4,80
Plotter U 4 50,00 200,00
Cemento U 2 6,25 12,50
Hormigén U 0,76 5,00 10,00
SUBTOTAL MATERIALES
USD. 355,30
COST.
JORNADA
B.MANO DE OBRA CANTIDAD | N° JORNADAS USD. C.TOTAL USD.
Armada einstalada 4 4 35,00 140,00
SUBTOTAL M.O USD. 140,00
C.HERRAMIENTAS- )
TRANS. DESCRIPCION COSTO USD.
Herramientas 10% de M.O 14,00
Transporte 40,00
SUBTOTAL HERRAM. -
TRANS.USD. 54,00
USD.
COSTO DIRECTO (A+B+C) 549,30
COSTO INDIRECTO 0% 0,00
IVA 12% 65,92
TOTAL 615,22
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El Parque de escalada en roca Iguano tendra 5 flechas de direccion, las cuales estaran ubicadas

en los puntos estratégicos del sendero. El sendero tiene una distancia de 1 km. de largo por 1

15 m. de ancho.
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Tipo: Sefialéticainformativo de accién.
Tépico: Sefid “flecha’.
Tema: Indicador “Flecha’.

Propdsito: Indicar a turistaladireccion del sendero dentro del parque.
Descripcion:

Laflecha de direccion constade un tablon que sirve como base soporte, sujetada por tornillos
en la parte superior de los mismos. La flecha estara cubierta con papel vinilo adhesivo a los

dos lados.

La sefia estara ubicada al final del sendero indicando €l fin del mismo y la direccién que debe

tomar €l visitante dentro del parque.

Medidasy Disefio:
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Andlisisde costos:

Cuadro N° 26. Costo flechas de dir eccion.
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Flecha dedireccion. CANTIDAD:1
AMATERIALES UNIDAD CANTIDAD |P.UNIT.USD. | P.TOTAL USD.
Tableros MDF m 1 4,00 4,00
Tablones cm 1 6,00 6,00
Sellador Itrs 1 4,00 4,00
Tornillos de madera 1 ¥ u 10 0,02 2,00
Tornillo 3/16 x 2 Y2 u 10 0,10 10,00
Tacos fisher N° 7 u 6 0,10 0,60
Papel vinilo cm 2 5,00 10,00
SUBTOTAL
MATERIALESUSD. 36,60
COST.
JORNADA
B.MANO DE OBRA CANTIDAD |N° JORNADAS usD. C.TOTAL USD.
Armadaeinstalada 1 1 60,00 60,00
SUBTOTAL M.O USD. 60,00
C.HERRAMIENTAS - )
TRANS. DESCRIPCION COSTO USD.
Herramientas 10% de M.O 6,00
Transporte 10,00
SUBTOTAL HERRAM. -
TRANS.USD. 16,00
USD.
COSTO DIRECTO
(A+B+C) 112,60
COSTO INDIRECTO 0% 0,00
IVA 12% 13,512
TOTAL 126,112
- Basureros.

El Parque de escalada en roca Iguano tendra 5 basureros distribuidos a 200 metros de distancia
cada uno dentro del sendero. El sendero tiene una distanciade 1 km. de largo por 1 %2 m. de
ancho.
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Tipo: Sefiaéticainformativo de accidn.
T épico: Basurero.
Tema: Basurero “Iguano” Parque de Escalada

Propdsito: Poner la basura orgénica e inorganica producida por |os sefiores turistas durante su

visitaa nuevo parque de escalada en roca.
Descripcion:

Los basureros constan de dos tablones, los cuales sirven de soporte para la caja donde se
depositaran los desechos. Esta caja costa de dos divisiones, una para los desechos organicos y
la segunda para desechos inorganicos y esta recubierta externamente por papel vinilo adhesivo

protegiendo la cgja de la humedad.

Para evitar € contacto de la basura con la lluvia se disefio una cornisa de dos filas de tejado,

de color verde con unainclinacion de 45 grados.

Medidasy Disefio:

126 cm

inorganico organico

130 cm

iguano Iiguano

50cm
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Andlisisde costos:

Cuadro N° 27. Costo de Basureros.

Basureros. 3. CANTIDAD:1
P.TOTAL
A.MATERIALES UNIDAD CANTIDAD |P.UNIT.USD. uUsD.
Tableros MDF m 15 8,00 120,00
Tablones cm 6 6,00 36,00
Sellador Itrs 1 4,00 4,00
Tornillos de madera
1% u 60 0,02 1,20
Tornillo3/16 x 2 % 30 0,10 3,00
Tacos fisher N° 7 u 15 0,10 1,50
Papel vinilo cm 3 10,00 30,00
Teja u 84 0,10 8,40
SUBTOTAL
MATERIALES
usD. 204,10
COST.
B.MANO DE JORNADA C.TOTAL
OBRA CANTIDAD | N° JORNADAS UsD. uUsD.
Armada e instalada 1 1 270,00 270,00
SUBTOTAL M.O
UsD. 270,00
C.
HERRAMIENTAS )
- TRANS. DESCRIPCION COSTO USD.
Herramientas 10% de M.O 27,00
Transporte 10,00
SUBTOTAL
HERRAM. -
TRANS.USD. 37,00
UsD.
COSTO
DIRECTO
(A+B+C) 511,10
COSTO
INDIRECTO 0% 0,00
IVA 12% 61,33
TOTAL 572,43
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- Propuesta para uso dela Basura Organica e | norganica.

Basura Organica.
La basura organica sera donada a proyecto “PACHASANA”, ganadores del primer premio
del concurso de emprendimientos del Municipio en € afio 2008, através del cua se espera ser

utilizada para compost.

Basura I norganica.

La basura inorganica sera donada a proyecto “MALAWANO”, con € cual se espera através
del reciclgje elaborar juguetes para los nifios pobres.

Referencia: Gean Piero Zéarate, Director del proyecto GUANO TAD y MALAWANO.

Lugar: Cantén Guano, provincia de Chimborazo.
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. PRESUPUESTO PARA LA IMPLEMENTACION DEL NUEVO PARQUE DE

ESCALADA.

Cuadro N° 28. Presupuesto para la | mplementacion del nuevo par que de Escalada.

RECURSO PRESUPUESTO ($)
Equipo necesario parala apertura de rutas. 30830
Total recursos necesarios parala 25737,1
implementacion del parque.

Sefial ética. 1500,86
Basureros 572,43
Promocion. 4883,29

Imprevistos (10%) 5943,039

TOTAL 69466,719
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F. PROMOCION DEL PARQUE DE ESCALADA EN ROCA.

1. Determinar la marca.

Iguano Iguano

/._ﬁr%/ue cl'é éééa‘da{/n en” oga/ /jf%’%“‘ & Ef;\cm(u&u epk ?Y:{A

Se determind que la marca del pargque de escalada en roca sera Iguano, debido a la fusién de
dos palabras: Guano — Iguana. Iguano, marca cuya principal funcion sera representar en su

imagen internay externa dentro y fueradel parque.

2. Determinar los objetivos publicitarios.

El objetivo publicitario primordial es: Dar a conocer mediante la marca al parque de escalada

en roca; su ubicacion, funcion e imagen.

Entre | os objetivos secundarios estan:

Es d informar que Iguano es € lider y Unico parque en rocaen € sector.

El incentivar |a préctica de deportes de aventura en roca dentro del parque.

El informar que la practica de escalada es apta para todo tipo de publico.

Provocar una futura fidelidad de marca con los turistas que conozcan de Iguano.



3. Ddimitar el presupuesto paralapromocién del parqgue.

a. Promocion:

Cuadro N° 29. M edios de Comunicacion impresa.
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Medio Tamano Seccién | Caracteristica Diasde Costo
impreso Promocion
LaPrensa | Mediapagina | B Full Color 1 semana $ 100
30 cm x 15cm | Deportes
LosAndes | Mediapagina | B Full Color 1 semana $100
30 cm x 15cm Deportes
Cuadro N° 30. Estrategias publicitarias.
Disefio Cantidad Caracteristica Costo Costo Total
Impresion Disefio
Volante 500 B5 full color $130 $70 $200
Anuncio 2 Full color, $ 100 $50 $300
Publicitario Media pagina
30 cm x 15¢cm
Afiche 500 A3 full color $ 600 $ 150 $ 750
Postal 400 12 cm x 16 cm full $ 250 $50 $ 300
color
Gigantografia 1 Plotter $439,32 $200 $639,32
Sefides 6 Plotter $935,43 $ 300 $1235,43
sendero
Isologo 1 Manual delogo $10 $ 500 $510
Basurero 3 Plotter $572,43 $ 100 $672,43
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Flechas Plotter $126,11 $50 $176,11
Total $4783,29
b. Distribucion:
1) Transporte:
Distribucién de volantes y afiches. $ 100
c. Total: $4783,29
+ $ 100 .
$4883,29
4, Establecer los medios de comunicacion parala promocion del par que.
Cuadro N° 31. Medios de Comunicacion.
M edios Tamarno Caracteristicas Seccion
LaPrensa Media pégina Full color B Deportes
Los Andes Media pégina Full color B Deportes




1) Disefio de propuestas publicitarias paraladifusiéon del parque.

- Propuestavolantes.
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- Propuesta afiches.
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Propuesta postales.
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CONCLUSIONES

La colina de Luishig goza de un gran potencial turistico, con todos los recursos
demogréficos y geogréficos necesarios para la Optima préctica del deporte de escalada en
roca.

De acuerdo al estudio de andlisis de audiencia realizado se concluy6 que la afluencia de
visitantes ala colina de Luishig del cantdn Guano es considerable, teniendo una aceptacion

positiva ala apertura de un nuevo pargque de escalada en rocaen e lugar.

El disefio del nuevo parque de escalada en roca cuenta con todos los estudios técnicos

necesarios para su apertura dentro de la colina de Luishig.

Tomando en cuenta todas las caracteristicas demogréficas y geograficas de la colina de

Luishig se disefio un correcto sistema sefial ético para el nuevo parque de escalada.

Al finalizar el estudio técnico correspondiente se llegd a determinar €l costo total necesario

paralaimplementacion del nuevo parque, siendo este de 69466,719 dodlares.

El disefio de una campafia publicitaria impresa de tipo informativo permitira la promociéon

adecuada del nuevo parque.

El disefio de un nuevo parque de escalada en roca en la colina de L uishig es un proyecto

positivo y factible, el cual ayudard de manera considerable al desarrollo turistico y

econoémico de lugar, asi como también al incremento de nuevas actividades deportivas

dentro del cantén Guano, provincia de Chimbor azo.
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RECOMENDACIONES

. El disefio del nuevo parque de escalada en roca en la colinade Luishig en el canton Guano,
es un proyecto positivo y factible, el cua ayudara de manera considerable a desarrollo
turistico y econémico dd lugar, exhortando de esta manera a la gecucion del presente

proyecto de tesis.

. Se recomienda que las autoridades del cantén Guano pongan en préctica una campafa

publicitaria continua parainformar y atraer a una mayor cantidad de turistas.

. Seinvita aredlizar estudios técnicos de audiencia permanentes dentro del sector para
satisfacer de mejor maneralas necesidades de los turistas.

. Se exhorta el correcto mantenimiento del nuevo pargque de escalada, siguiendo e debido
procedi miento técnico, tecnoldgico y profesional que se requiere para la preservacion de

todos los recursos que este nuevo parque contenga.

. Se invita a las autoridades correspondientes del canton Guano a incentivar y brindar
facilidades legales y econémicas para €l desarrollo factible del presente proyecto, ya que
este serviraparael progreso del sector econdmico y turistico del sector y la provincia
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VIll. RESUMEN

El presente proyecto de tesis propone: Disefiar un parque de escalada en roca en la colina de
Luishig, canton Guano, provincia de Chimborazo: conteniendo todos los estudios técnicos.
Para la realizacion de este disefio se tomo en consideracion una Metodologia Inductiva, en €
gue cada hecho o conjunto de hechos y verdades encontradas o0 expuestas de una misma
naturaleza estaran regidos por una ley universal. Ademés e Método Andlitico siendo la
caracteristica esencial de este método e pensamiento critico de las experiencias. La colina de
Luishig goza de un gran potencial turistico, con todos los recursos demograficos y geograficos
necesarios para la Optima préctica del deporte de escalada en roca, contando con una gran
afluencia de visitantes tanto nacionales como extranjeros; resultado una aceptacion positiva
para la apertura de un nuevo parque de escalada. Determinando de esta manera los materiales
necesarios para € equipamiento del mismo. Elaborando e presupuesto de recursos
indispensables para e disefio del parque, incluyendo un estudio de sefialética, medios de
promocion y publicidad, con lafinalidad de incrementar la visita a este lugar, y aprovechar de
una manera sustentable los recursos naturales, para la practica de diversas actividades al aire
libre. El equipamiento de un parque de escalada en roca en Guano es de gran importancia para
este sector; a traves de este estudio se puede garantizar que todos los recursos naturaes que
posee la colina, transformaran al cantén en uno de los lugares més atractivos en e pais parala
préctica de este deporte.
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IX. SUMMARY

To design a Rock Climbing Park on the hill of Luishig, Guano, Chimborazo province, is the
proposal of this research work with technical studies. the Inductive Method it was taken into
consideration to design the park where each of the facts or trues of nature are governed by a
universal law. The Analytic Method was aso used considering it is essential because of its
experiences. The hill of Luishig has a great tourism with demographic and geographic
resources to practice the sport and a big deal of national and international visitors to open; this
new climbing park will have a positive acceptance to determine the materials. The budget of
necessary resources to design the park was elaborated including a signage, means of
promotion and advertising in order to increase the visitors to this place and take advantage of
the natural resources and free practice activities. The equipment of a rock climbing park in
Guano is important for the sector because it guarantees that all of the natura resources of the

will transform the canton in one of the more attractive places in the country to practice this

sport.
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XI.  ANEXOS

A. ANALISISDE AUDIENCIA PARA EL USO DEL PARQUE.

Turismo Nacional:

- 449271 habitantes en la provincia de Chimborazo. INEC (2008)
- 380 turistas nacionales que visitaron € Canton Guano. iTUR (2008)

Calculodela muestra:

Universo de Estudio: 449271 + 380 = 449651

Margen de Error: 8%

n= N (P*Q)
(N-1)(e)*+PQ
k

n= 449651  (0,5*0,5)
(449651 - 1) (0,08) + (0,5*0,5)
2

n= 112412,75
719,69

n=156.19

n = 156 encuestas.
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Turismo I nternacional:

- T4 turistas nacionales que visitaron el Cantdn Guano. iTUR (2008)

Calculodela muestra:
Universo de Estudio: 74

Margen de Error: 8%

n=_ N (P*Q)
(N-1)(e)* +P*Q
k
n= 74 (0,5*0,5) .
(74- 1) (0,08)° + (0,5*0,5)
2
n= 18,5
0,3668
n=50.43

n = 50 encuestas.
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ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE RECURSOS NATURALES
ESCUELA DE INGENIERIA EN ECOTURISMO

La presente encuesta es de uso especifico de la Escuela Superior Politécnica de Chimborazo
para la recoleccion de datos estadisticos. cuantitativos y cualitativos de la tesis “Disefio de un
parque de escalada deportiva en roca en € cerro de Lluishig” de la Facultad de Recursos
Naturales. Las respuestas obtenidas con la encuesta tendran e caracter de confidencial. El
objetivo de la encuesta es determinar |as necesidades, gustos y preferencias de los turistas que
visitan el cantén Guano para el disefio de un nuevo parque de escalada en dicho sector.

1. Edad: 2. Sexo:
3. Ocupacion: 4. Procedencia
5. Conoce usted & Canton Guano, Provinciade Chimborazo? 5.1.Si:_ 52.No:
6. Porqué motivos visita usted Guano?
6.1. Recreacion: 6.2. Deportes. 6.3. Gastronomia:
6.4. Artesanias. 6.5. Otros: (explique)
7. Practicausted deportesde aventura? 7.1.Si: 72.No:.

8. Le gustaria practicar deportes de aventura dentro de la provincia de Chimborazo,
especificamenteen & canton Guano? 8.1.S:_~ 82.No:

9. Le parece una buena opcion la apertura de un nuevo parque para la préctica del deporte de
aventura de escalada en roca dentro del canton Guano? 9.2.Si:  9.3.No:

10. Practicariausted este deporte de aventura? 10.1.S: 102 No:

11. Qué deberiatener € lugar donde se practique el deporte de escalada en roca?

12. Qué actividades complementarias deberia tener un parque de escalada en roca adicional a
esta actividad?

13. Un parque de escal ada en roca primordia mente debe tener?

Muchas Gracias
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B. ANALISISDE LA PROYECCION DE LA POBLACION DEL CANTON GUANO.

Proyeccion Poblacional 2001 — 2009.
Poblacion del canton Guano 2001: 37888.
Porcentgje poblaciona: 2 % anual.

Cn=Co(1+i)"

2002 = 37888 (1 + 0,2)" = 45465,6
2003 = 37888 (1 + 0,2)%= 54558,72
2004 = 37888 (1 + 0,2)°= 65470,46
2005 = 37888 (1 + 0,2)* = 78564,56
2006 = 37888 (1 + 0,2)° = 94277,47
2007 = 37888 (1 + 0,2)° = 113132,96
2008 = 37888 (1 + 0,2)" = 135759,55
2009 = 37888 (1 + 0,2)%= 162911,46

C. ANALISISDE LOSRECURSOSNECESARIOSPARA LA IMPLEMENTACION

DEL PARQUE.

Tabla N° 22. Recursos Econdmicos.

RECURSOSADICIONALES COSTO (9)
Transporte 160
Alimentacion 960
TOTAL 1120

FUENTE. Trabago de campo
AUTOR: Juan Pablo Tixi
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. El cAdlculodetransporte serealizd dela siguiente maner a:

Durante los cuatro meses de trabajo se tiene 80 dias.

El costo del bus inter cantonal Riobamba — Guano es de $0,25 por persona: (Iday vuelta
$0.50)

Debido a que se necesita 4 trabajadores se multiplicalos $0,50 * 4 1o que di6 un resultado
de $2.

Finalmente se multiplicalos $2 * 80 dias de trabajo o que di6 un resultado de $160.

. El cdlculodela alimentacion serealizé dela siguiente maner a:

Durante los cuatro meses de trabajo se tiene 80 dias.

Se brinda desayuno y almuerzo con un costo de $3, debido a que son 4 trabgjadores se
multiplica$2 * 4 dando lacifratotal de $12.

Por ultimo se multiplicalos $12 * 80 dias de trabgjo 1o que dio un total de $960.



