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|. DISENO DE _UN_ PROYECTO AGROECOTURISTICO PARA LA
ASOCIACION SAN JOSE DE CHIPO, CANTON GUAMOTE, PROVINCIA DE
CHIMBORAZO.

1. INTRODUCCION

En la actualidad el turismo es una de las actividades econdmicas mas significativas en €
Ecuador, es asi que ha experimentado un crecimiento en el orden del 6,7% durante €l
primer semestre del 2008 con relacion a los 2 afios anteriores, mostrando asi un claro
crecimiento en los Ultimos afos, pues en € afo 2006 arribaron 840.555 turistas, mientras
que en e ano 2007 ingresaron 937.438 turistas. El incremento de turistas va de la mano
con €l incremento de divisas, por lo tanto Unicamente en € primer trimestre del 2008 se
registraron 166,2 millones de délares. Y las proyecciones indican que e crecimiento de la
actividad turistica sera mayor en e futuro en cada una de sus modalidades,
primordialmente encaminada hacia el turismo de naturaleza o sostenible y orientada hacia

lavaloracién de diferentes aspectos como ambientales y culturales.

Esta tendencia surge debido a que las sociedades actuales son cada vez mas urbanizadas y
tienen acceso limitado a espacios naturales, de maneraque & significado mas esencial de
la actividad turistica se sustenta cada vez mas en la originalidad y diversidad de la oferta
natural y cultural, si ello se entiende como la apreciacion de las diferentes formas de vida 'y
todo lo que involucra en cada una de las mismas ya sea, en € méas amplio sentido de la
pal abra.

La actividad turistica es un fendmeno de gran dinamismo, que cada dia se extiende a mas
espacios, por lo que la oferta ha tenido que ampliarse de acuerdo con las exigencias de la
demanda. En la actualidad, gracias a ato potencia agricolay a auge del sector turistico,
se comienza a explotar e Agroecoturismo, actividad cuyo potencial hasta el momento, no
se habia descubierto. En €ella, se integran y utilizan los recursos naturales y agropecuarios
bajo & concepto de sostenibilidad, elemento determinante en toda actividad.



El Agroecoturismo surge como una actividad mas relacionada con € turismo rural, donde
no solo importa el espacio protegido de floray fauna, sino lainteraccion entre el trabajador

de &reasrurales, sus técnicas, los recursos naturales y € visitante a estas areas.

El Cantén Guamote, localizado en e callgjon interandino y entre las hoyas hidrograficas
del rio Chambo y € rio Chanchan, posee grandes extensiones de terrenos aptos para la
agriculturay ganaderia, dotados de suficiente agua (riego), en donde existe una explotacion
encaminada al cultivo de pastos establecidos ademés de hortalizas, desatacandose,
zanahoria, go, cebolla de bulbo, lechuga, papas, habas, etc., ademés ddl potencial del
paisaje turistico de la vida natural, su culturay tradiciones, |0s mismos que se constituyen
en elementos esenciales, vistos como & punto de partida para poder desarrollar de manera

técnica nuevas actividades como el agroecoturismo.

A. JUSTIFICACION

El Ecuador a mas de sus atractivos naturales y culturales posee un alto potencia agricola,
el mismo que a ser explotado pueda ofrecer una amplia gama de posibilidades en €l
desarrollo de las actividades turisticas, utilizando los recursos naturales y agropecuarios
manteniendo siempre el concepto de sostenibilidad, elemento determinante en toda
actividad.

Como una modalidad del turismo, el agroecoturismo es una actividad que crece cada diay
junto a ello més lugarefios, ven la posibilidad de completar sus actividades relacionadas
con la agricultura y se integran de distintas maneras en servicios: tours, comidas,
artesanias, actividades culturales, alojamiento, etc., generando un potencial de capacidades
locales que se consolidan con el esfuerzo que realizan organizaciones de las comunidades
y agricultores por mangar sistemas productivos y conservar al mismo tiempo & medio
ambiente y su cultura.

La economia del cantén Guamote, segun los datos del censo del afio 2001 se fundamenta



en la produccion agricola y pecuaria (82.2%) que en la actualidad en su mayoria esta
dirigida para autoconsumo y la venta de excedentes. (Plan Participativo de Desarrollo del
Cantén Guamote. 2007).

El presente trabgjo contribuird a desarrollar el agroecoturismo como una actividad
complementaria de las actividades agricolas, basado en una vision de desarrollo turistico y
fundamentado en la utilizacion controlada de |os espacios agricolas y aprovechamiento de
su entorno natural en €l sector San José de Chipo, ofreciendo ingresos econoémicos y

trabaj 0s permanentes para sus miembros, mejorando asi su calidad de vida.

B. OBJETIVOS

E. Objetivo General

Disefiar un proyecto agroecoturistico para la Asociacion San José de Chipo del cantén

Guamote, provincia de Chimborazo.

F. Objetivo Especifico

a. Redlizar e diagnostico turistico del sector de San José de Chipo.

b. Elaborar € estudio de mercado

c. Readlizar e estudio técnico del proyecto

d. Efectuar el andlisisy evaluacion financiera del proyecto.



C. HIPOTESIS

1. Hipdtesis Alternativa

La implementacion del proyecto agroecoturistico en el sector de San Jose de Chipo
contribuira a desarrollo del agroecoturismo como una actividad complementaria de las
actividades agricolas, basado en una vision de desarrollo turistico y fundamentado en la
utilizacion controlada de los espacios agricolas y aprovechamiento de su entorno natural,
ofreciendo ingresos econémicos y trabajos permanentes para sus pobladores, mejorando
asi su calidad de vida

2. Hipd6tesisNula

La implementacion del proyecto agroecoturistico en € sector de San José de Chipo no
contribuird a desarrollar el agroecoturismo como una actividad complementaria de las
actividades agricolas, fundamentado en la utilizacién controlada de |os espacios agricolas y

aprovechamiento de su entorno natural



I11. REVISION DE LITERATURA

A. TURISMO

1. Introduccion.

Si bien, el hombre ha vigiado desde tiempos inmemoriaes. El turismo se origina como
consecuencia de un fendmeno social a partir del desarrollo del concepto de tiempo libre
pero con una clara vocacion geografica, por o que e turismo va ligado intimamente con

conceptos de ocio y recreacion. (Britton, 1982).

Por su propia naturaleza el turismo hallegado a ser un compleo fendbmeno de dimensiones
politicas, sociales, culturales, educativas, biofisicas, ecoldgicas y estéticas, en las que se
puede descubrir numerosas oportunidades y posibilidades conociendo su valiosa
interaccion existente entre los deseos y expectativas de los visitantes y de las aspiraciones

y deseos de las |ocalidades anfitrionas.

Por lo que & turismo es cada vez més apreciado como una fuerza positiva para la
conservacion de la naturaleza y la cultura, captando aspectos econdmicos aprovechados

para su conservacion generando fondos. (ICOMOS, 1999)

2. Definicion

Capace, G. (1997) sostiene que € turismo es. "la actividad econdmica productora de bienes
y servicios que, respetando los limites fisicos del espacio en que se desarrolla y los
psiquicos de los habitantes y demas actores, son destinados a quienes deciden desplazarse
tempora y voluntariamente fuera del lugar de residencia habitua sin incorporarse al

mercado de trabajo del lugar de destino, con motivo 0 no de recreacion”.

“El turismo comprende las actividades que realizan las personas (turistas) durante sus
vigies y estancias en lugares distintos a de su entorno habitual, por un periodo de tiempo

consecutivo inferior a un afo, con fines de ocio, por negocios y otros motivos.” (OMT,



1999).

De las misma manera (Artillaga, 1966), coincide que el turismo es todo desplazamiento
temporal sin fines de lucro; € conjunto de bienes, servicios y organizaciones que en cada
nacion determinan y hacen posibles esos desplazamientos y las relaciones y hechos que

entre éstos y los vigjeros tienen lugar.

B. ECOTURISMO

1. Définicién

“El ecoturismo es una actividad recreativa- educativa dirigida a un publico con interés en
la naturaleza. Tiene como objeto interpretar en forma sencilla la estructura y €
funcionamiento de la naturaleza. Por tanto se practica en aéreas silvestres protegidas y
sitios donde se revela la accion positiva o negativa del hombre sobre el entorno natural. El
ecoturismo da importancia a los rasgos étnicos, geograficos, histéricos y culturales de las

poblaciones humanas’. (Mendoza, 1989).

Es una alternativa de desarrollo turistico sustentable, organizado en forma participativa por
sus actores y localizada en aéreas naturales, con e objeto de apoyar economicamente al
mejoramiento de las condiciones de vida de la poblacién involucrada y a financiamiento
de las actividades de conservacion mediante la prestacion de servicios turisticos con

eficienciaambiental, que permitan a turista satisfacer sus necesidades de ocio.

Por otro lado, coincide que € ecoturismo es una actividad especializada del turismo esta
tomando gran importanciaen €l pais por los flujos de turistas nacionales e internacionales a
los sectores, que asi mismo van ofertdndose y en los que han creado infraestructura
suficiente para recibir alos visitantes. Asi mismo la conciencia ecol 6gica ha permitido que
se incrementen medidas adecuadas para minimizar €l impacto que produce esta industria.
(IDOM 1995).



2. Ecoturismo en Ecuador

Nuestro pais es privilegiado por diferentes factores como, la posicion geogréfica,
influencia de las corrientes marinas como la cdlida del Nifio y la fria de Humboldt, la
presencia de la cordillera de los Andes, entre otros, que hacen que e Ecuador sea un

destino incomparable para el desarrollo de las actividades ecoturisticas.

Ecuador busca que todas las actividades turisticas tengan un caracter de Sostenibilidad y en
este marco, € ecoturismo constituye, la modalidad mas organizada y que mayor auge ha
tenido en los Ultimos afios. Esta actividad ha generado una conciencia en los operadores
responsables, las ONG’s y las comunidades, asi como en el sector publico, a través de los

Ministerios de Turismo, Ambiente y gobiernos locales.

El ecoturismo y sus variantes, todos ellos con un enfoque en la conservacion de la
naturaleza, aportan beneficios reales, mitigando los impactos sociales y ambientales,
redistribuyendo de una manera justa los ingresos econdmicos e impulsando y promoviendo
la conservacion y participacion de las poblaciones locales. (MINTUR, 2002)

C. AGROECOTURISMO

1. Generalidades.

El “agroecoturismo” es un término nuevo dentro de la categorizacion de tipos de turismo,
que naci0 en Costa Rica 1991, en e marco de un convenio entre dos instituciones
publicas, € Instituto de Desarrollo Agrario - IDA y € Instituto Costarricense de Turismo —
ICT”.

Este tipo de oferta turistica corresponde ala corriente de sostenibilidad, que encuentra su
contraparte en e consumo turistico con mayor educacién y conciencia sobre la
problematica ambiental de nuestro planeta. En este sentido es imperativo estimular el
orgullo hacia los propios valores, la creatividad y € apoyo a las pequeiias y medianas
empresas en € ambito rural. (TECNITUR, 2008).



El agroecoturismo se convierte en una actividad complementaria de las actividades
agricolas que realiza el campesino, con laventaja de que éste percibe una retribucion por la
conservacion de su habitat y, por ende, mejora su calidad de vida. Se fundamenta en los
servicios turisticos que ofrece a visitante e campesino, sin que éste se desplace, ni cambie
su actividad principal ni sus costumbres, ya que éstos son los elementos diferenciadores del
producto que ofrece. Con €& agroecoturismo e campesino ofrece a turista el servicio de
hospedaje y alimentacion, los productos que cosecha, y otras actividades como cabalgatas,
visitas a zoocriaderos, caminatas guiadas a bosgues y caminatas a los campos de
produccion donde, ademés, se le muestran al visitante las técnicas agricolas invitdndosele a
participar en alguin proceso. En las zonas costeras, o cercanas a rios con afluentes que lo
permitan, los campesinos pueden ofrecer a los turistas canotaje recreativo e incluso pesca

deportivay buceo.

El servicio de hospedaje que se brinda es muy personalizado, compartiendo la familia las
actividades de atencion a cliente. Es recomendable que las instalaciones fisicas armonicen
con e ambiente donde se estd inmerso, utilizando materiales de la zona y procesos
productivos no contaminantes. Si es la comunidad campesina la que brinda el servicio, las
actividades han de distribuirse entre los pobladores de tal forma que todos tengan
participacion. Asimismo, se podra reacondicionar alguna instalacion para que sirva de
centro de informacion turistica y de centro historico, en € que se estaria informando al
visitante de los recursos turisticos de la zona y mostrandose la historia del asentamiento,

susraices, luchas y logros e incluso se podran vender sus artesanias.

Esta vision de desarrollo turistico basado en la utilizacion controlada de los espacios
agricolas y de los recursos tanto naturales como culturales surgio en Costa Rica a inicios
de los noventa como una interesante opcion para los asentamientos campesinos del
Ingtituto de Desarrollo Agrario. Fue en busca de la megora en los ingresos de los
campesinos y de la necesidad de diversificar la oferta turistica del pais que este Instituto y
el Instituto Costarricense de Turismo plantearon e concepto de agroecoturismo. La
capacitacion, la atencion al visitante, el acondicionamiento de espacios fisicos, e maneo
empresarial y la busqueda de recursos para establecer la microempresa bajo ese concepto

tuvieron eco y la semillagermind. (Monge, 2004).



2. Definicion.

Basicamente, es “el conjunto de relaciones humanas resultantes de la visita de turista a
comunidades campesinas y su ambiente, para € aprovechamiento y disfrute de sus valores
naturales, culturales y socioproductivos’ (TECNITUR, 2008).

El agroecoturismo, “es la forma de ecoturismo en la que no solo importa el espacio rura y
la biodiversidad sino también la accion del hombre interactuando armoniosamente con la
naturaleza como medio de subsistencia, se puede definir como " e conjunto de relaciones
humanas resultantes de la visita de turistas a comunidades campesinas, y su interaccién con
el ambiente que las rodea, para € aprovechamiento y disfrute de sus valores naturales,

culturales y socioproductivos® (Convenio IDA-ICT, 1994).

Agroturismo podria entenderse también como € conjunto de actividades organizadas
especificamente por agricultores en complemento de su actividad principal, alas cuales se
invita a participar alos turistas y que constituyen servicios por los cuales se cobra. (Rivas,
2002).

3. Evolucion del agr oecoturismo.

El agroturismo como actividad de ocio ha tenido en los Ultimos afios gran aceptacion
primordialmente por parte de la poblacién urbana. La posibilidad de disfrutar de la
naturaleza, de latranquilidad, conocer € entorno rural y su cultura a un precio atractivo es
algo deseado por un amplio mercado y a que pueden tener acceso un amplio colectivo

(turismo de negocios, pargas, familias, tercera edad, nifios, etc.).
En lo que respecta a su vertiente econdmica, ademas de la cifra de negocios
correspondiente a conceptos tales como alojamiento, restauracion, actividades de ocio, hay

gue destacar otros aspectos beneficiosos como:

- Larehabilitacion del patrimonio arquitecténico y cultural.
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- Lareactivacion delaeconomialocal.

- Comercializacion directa de los productos agroalimentarios y artesanos.

- Reconocimiento del papel delamujer en e medio rural.

- Ladignificacion del papel del agricultor en la sociedad.

- Intercambio cultural-urbano.

- Trasmision real, objetiva, natural de larealidad socio politica cultural de esta sociedad
Entonces, la actividad agroecoturistica es integral sinbnimo de vivir € dia a dia de la
vidaen & campo, con todas sus actividades agrarias y ganaderas, con sus peculiares platos
tipicos, con sus productos caseros o biologicos, y con las multiples artesanias que de tales
actividades se desprenden. (Rivas, 2002).

D. PROYECTO

Un proyecto es una herramienta o instrumento que busca recopilar, crear, anaizar en forma
sistematica un conjunto de datos y antecedentes, para la obtencién de resultados esperados.

Es de gran importancia porque permite organizar €l entorno de trabajo.

Un proyecto surge como respuesta a la concepcion de una "idea" que busca la solucién de

un problema o laforma de aprovechar una oportunidad de negocio. (Fontaine, 2006).

1. Ciclodevidadeun proyecto

a. ldea: En esta etapa se define la necesidad u oportunidad a partir de la cual es posible
iniciar e disefio del proyecto. La idea de proyecto puede iniciarse debido a alguna de

las siguientes razones:
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- Porque existen necesidades insatisfechas actuales o se prevé que existiran en € futuro

Si no setomamedidas a respecto.

- Porgue existen potencialidades o recursos subaprovechados que pueden optimizarse y
mejorar las condiciones actuales.

- Porque es necesario complementar o reforzar otras actividades o proyectos que se

producen en el mismo lugar y con los mismos involucrados.

b. Disefio: Etapa de un proyecto en la que se valoran las opciones, tacticas y estrategias a

seguir teniendo como indicador principa € objetivo alograr.

En esta etapa se produce la aprobacién del proyecto, que se suele hacer luego de larevision
del perfil de proyecto y/o de los estudios de pre-factibilidad, o incluso de factibilidad.

Una vez dada la aprobacion, se realiza la planificacion operativa, un proceso relevante que
consiste en prever los diferentes recursos y los plazos de tiempo necesarios para a canzar
los fines del proyecto, asimismo establece la asignacion o requerimiento de personal

respectivo.

c. [Ejecucion: Etapa de accién, en la que ocurre propiamente € proyecto.

d. Evaluacion: Etapafinal de un proyecto en la que éste es revisado, y se llevan a cabo
las val oraciones pertinentes sobre |0 planeado y |o gecutado, asi como sus resultados,

en consideracioén al logro de los objetivos planteados. ( Fontaine, 2006).

2. Estudio de mercado.

a. ¢Quéesunainvestigacion de mercado?

La investigacion de mercado es una técnica que permite recopilar datos, de cualquier

aspecto que se desee conocer para, posteriormente, interpretarlos y hacer uso de ellos.
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Sirven a comerciante o empresario para readlizar una adecuada toma de decisiones y para

lograr la satisfaccion de sus clientes.

b. Objetivosdelainvestigacion de mercado

L os objetivos de lainvestigacion se pueden dividir en tres:

1) Objetivo social:

Satisfacer las necesidades del cliente, ya sea mediante un bien o servicio requerido, es
decir, que € producto o servicio cumpla con |os requerimientos y deseos exigidos cuando
sea utilizado.

2) Objetivo econémico:

Determinar €l grado econdmico de éxito o fracaso que pueda tener una empresa al
momento de entrar a un nuevo mercado o al introducir un nuevo producto o servicio 'y, asi,
saber con mayor certeza las acciones que se deben tomar.

3) Objetivo administrativo:

Ayudar a desarrollo de su negocio, mediante la adecuada planeacion, organizacion,
control de los recursos y éreas que lo conforman, para que cubra las necesidades del
mercado, en el tiempo oportuno.

c. Beneficiosdd estudio de Mercado.

1) Setiene masy megor informacion para tomar decisiones acertadas, que favorezcan el

crecimiento de las empresas.

2) Proporciona informacion real y expresada en términos mas precisos, que ayudan a

resolver, con un mayor grado de éxito, problemas gque se presentan en |os negocios.
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3) Ayuda a conocer € tamafio del mercado que se desea cubrir, en € caso de vender o

introducir un nuevo producto.

4) Sirve para determinar € tipo de producto que debe fabricarse o venderse, con base en

las necesidades manifestadas por los consumidores, durante lainvestigacion.

5) Determina el sistema de ventas mas adecuado, de acuerdo con lo que € mercado esta

demandando.

6) Define las caracteristicas del cliente a que satisface o pretende satisfacer |a empresa,

tales como: gustos, preferencias, habitos de compra, nivel de ingreso, etc.

7) Ayuda a saber como cambian los gustos y preferencias de los clientes, para que asi la
empresa pueda responder y adaptarse a ellos y no quede fuera del mercado.
(PROMODE, 2000).

La investigacion de mercados es la reunion, € registro y e andlisis de todos los hechos
acerca de los problemas relacionados con las actividades de las personas, las empresas y
las instituciones en general. En € caso concreto de las empresas privadas, la investigacion
de mercados ayuda a la direccién a comprender su ambiente, identificar problemas y
oportunidades y evaluar y desarrollar aternativas de accién de marketing. En € caso de las
organizaciones publicas. La investigacion de mercados contribuye a una mejor
comprension del entorno, a fin de tomar mejores decisiones de tipo economico, politico y

social.

Por lo tanto, puede afirmarse que la investigacion de mercados es una herramienta muy
poderosa para la toma de decisiones, que ayuda a disminuir € riesgo que corren las

instituciones en genera. (Benassini, 2001).

La investigacion de mercados sirve de enlace entre la organizacion y su entorno de

mercado e implica la especificacion para ayudar a la administracion a entender ese
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ambiente de mercado, identificar sus problemas y oportunidades, asi como a desarrollar y

evaluar cursos de accion. (Jany, 2000).

Hay cuatro términos que se deben incluir en esta definicién. Estos son:

- Sistematico
- Objetivo
- Informaciony

- Tomade decisiones.

Por lo tanto, la investigacion de mercados es e enfoque sistematico, objetivo a desarrollo
y disposicién de informacion para € proceso de toma de decisiones por parte d la gerencia

de mercadeo.

Debemos hacer algunos comentarios acerca de esta definicion. La palabra “sistemético” se
refiere a requisito de que € proyecto de investigacion debe estar bien organizado y
planeado: se deben detallar con anterioridad |os aspectos estratégicos y tacticos del disefio
de investigacion, y se han de anticipar la naturaleza de los datos que se deben reunir y el

modo de andlisis que se utilizara.

La “objetividad” implica que la investigacion de mercados busca ser neutral y sin ninglin
tipo de carga emocional en e desempefio de sus responsabilidades. A veces se escucha que
lainvestigacion de mercados es “la aplicacion de método cientifico a mercadeo”. La base
fundamental del método cientifico es la recopilacion objetiva de datos, e andisis y la

interpretacion de estos. (Kinnear y Taylor, 1990).

d. Importancia de estudio de mercado.

La importancia de las investigaciones de mercados en todos los procesos es muy alta ya
gue sirve como instrumento de acopio de informacion, previene y limita los riesgos y
especialmente ayuda para que la toma de decisiones se den en condiciones de menor

incertidumbre, es considerada un area del marketing que ayuda a crear y establecer un
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sistema de informacion que por medio de un proceso técnico permite clasificar, analizar o
interpretar datos cuantitativos y cualitativos obtenidos de fuentes primarias 0 secundarias, a
fin de evitar riesgos y tomar decisiones adecuadas para una eficiente direccion de la

empresa. (Jany, 2000).

El estudio de mercado suministrala siguiente informacion:

1) Tamafio del mercado, cuantos clientes puede tener la entidad, donde estan y quiénes

Son.

2) Consumo aparente, e numero de clientes potenciales y un consumo probable en base

de sus habitos.

3) Participacion de la competencia en € mercado, los competidores, € area que cubren, y

laventaja que les ha permitido ganar mercado.

4) Formas de distribucion y su organizacion, mayoristas, minoristas, transportes.

5) Datos relativos a la cantidad de demanda que cabria satisfacer mediante la inversion,
asi como los precios y tarifas adecuados, en funcion de las posibilidades de la

competenciay los futuros consumidores. (Martin, I. 2000)

e. Fuentesdeinformacion

Los datos primarios, |os secundarios o ambos pueden emplearse en unainvestigacion. Los
datos primarios son los datos originaes reunidos especialmente para € proyecto en

cuestion. Los datos secundarios ya han sido obtenidos para algun propésito.

Por g emplo, cuando los investigadores acuden a un supermercado y observan si e publico
se sirve de listas de compras, estén recabando datos primarios. Si consiguen informacién

de un censo de poblacion, estaran usando una fuente secundaria.
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1) Fuentes de datos secundarios

Un investigador de mercados dispone de algunas fuentes excelentes y de facil acceso de
informacion secundaria. Una de esas fuentes es, desde luego, la multitud de documentos e
informes que se conservan dentro de la empresa. Fuera de ellas tenemos a las bibliotecas,
asociaciones comerciales, empresas privadas que proporcionan datos estadisticos, medios

de comunicacion y publicidad.

2) Fuentes de datos primarios

Luego de agotar todas las fuentes razonables de datos secundarios, los investigadores
posiblemente no tengan todavia suficiente informacion. Entonces acudiran a las fuentes
primarias y recogerén la informacion personalmente. En el proyecto de investigacion de
una compafia; por gemplo, un investigador puede entrevistar a los vendedores, 10s

intermediarios o clientes, afin de recabar lainformacion pertinente de mercado.

Hay tres métodos de uso general en la obtencion de datos primarios; encuesta, observacion
y experimentacion. Normalmente los tres no se aplican en un proyecto. El método de

eleccion dependera de la disponibilidad de tiempo, dinero, personal e instalaciones.

a) Método de encuesta

La encuesta consiste en reunir datos entrevistando a un nimero reducido de personas (una
muestra) escogida de un grupo mas grande. La encuesta tiene la ventgja de llegar a la
fuente original de informacion. En efecto, ésta puede ser la Gnica manera de averiguar de
opiniones de conocer |as intenciones del grupo.

Si bien la entrevista sigue siendo la técnica de més uso en la obtencidn de datos primarios,
se advierte la tendencia a sustituirla por otras. Otros métodos han sido perfeccionados y su
valor se apreciamejor en la actualidad. EI método de encuesta contiene ciertas limitaciones
intrinsecas. Hay probabilidades de error en la elaboracion del cuestionario y en € proceso

de la entrevista. Las encuestas pueden ser caras, y a veces su realizacion tarda mucho
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tiempo. Otra de sus grandes limitaciones es que |os entrevistados a menudo no pueden o no
quieren dar sus verdaderas respuestas. (STANTON W. 1990).

b) Método de Observacion.

Los métodos de observacion varian segun su estructura, asi tenemos:

- La observacion no estructurada, emplea e procedimiento de la “observacion
participante” en la que el investigador actia como observador y se familiariza con el
lugar para posteriormente volverse participante activo, desarrollar un plan de muestreo
de eventos y seleccionar las posiciones para llevar a cabo la observacion, para ello se
recaba informacion referida al ambiente, los participantes, sus actividades e
interacciones, la frecuencia y duracién de los eventos para ir tomando “notas de
campo’, “notas de observacion”, “notas tedricas’, “notas metodoldgicas’ y “notas
personales’, obteniendo asi informacion sobre la dinamica de grupo y € fendmeno a
estudiar.

- Los méodos de observacion estructurada imponen una serie de limitantes al
observador, con € propdsito de incrementar su precision y objetividad, y a fin de
obtener una representacion adecuada del fendmeno de interés. La recoleccion de datos
suele realizar con base en “lista de control”, herramientas disefiadas para registrar la
ocurrencia o frecuencia de comportamientos 0 eventos y sus caracteristicas y las
“escalas de clasificacion” mediante las que el observador califica los fenGmenos con
base en una escala de clasificacion en una serie de dimensiones (Cabrero y Martinez,
2001).

c) Meétodo de Experimentacion.

Es e més complgo y eficaz de los métodos empiricos, por lo que a veces se utiliza
erroneamente como sinénimo de método empirico. Es considerado también como unarama
tan elaborada que ha cobrado fuerza como otro método cientifico independiente con su

propialégica, denominada | 6gica experimental .
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En este método € investigador interviene sobre € objeto de estudio modificando a este
directa o indirectamente para crear las condiciones necesarias que permitan revelar sus
caracteristicas fundamentales y sus relaciones esenciales bien sea: aislando a objeto y las
propiedades que estudia de la influencia de otros factores, reproduciendo el objeto de
estudio en condiciones controladas, modificando |las condiciones bgjo |as cuales tiene lugar

el proceso o fendmeno que se estudia. (Radrigan, 2005).

f. Producto Turistico.

1) Definicion.

Desde € punto de vista conceptual, € producto turistico no es mas que un conjunto de
prestaciones materiales e inmateriales; que se ofrecen con € propoésito de satisfacer 1os

deseos 0 las expectativas de los turistas. (Cérdenas, 1996).

“Desde € punto de vista conceptual, € producto turistico no es més que un conjunto de
prestaciones, materiales e inmateriales, que se ofrecen con € propdsito de satisfacer l1os
deseos 0 las expectativas ddl turista. Es en realidad, un producto compuesto que puede ser
analizado en funcion de los componentes basicos que lo integran: atractivos, facilidades y

acceso.” (Acerenza, 1993)

2) Canal de comercializacion.

Medio a través del cual e conocimiento del producto llega a demandante final (o

consumidor) y que permite el acto de compra - venta de la promesa del mismo.

3) Paqueteturistico.

Paquete, producto turistico o vige combinado, es definido como e conjunto de
prestaciones, materiales e inmateriales, aquellos que incluyen elementos como transporte,
alojamiento y otros servicios no accesorios de los anteriores como alquiler de vehiculos,

excursiones organizadas encaminadas a satisfacer las necesidades y deseos de los turistas
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(Garcés, 1995).

g. Analissdelademanda.

A través de este andlisis se podra definir cudl es la demanda potencial, identificar quienes
son los consumidores de los servicios que entregamos, € andlisis de productos mercados
nos permitira conocer quiénes son y donde se encuentran, definiendo los perfiles anivel de
empresas, organizaciones, comunidades y otros demandantes potenciales de los servicios

gue estamos en capacidad de ofertar, obtenidos a través de variables, indices e indicadores.

Ademas es necesario cuantificar €l tamafio del mercado en los diferentes grupos o

segmentos de consumidores. (Ricaurte, 2006).

h. Estudio dela Competencia

La competencia es considerada como aquellas empresas 0 proyectos que producen bienes
y/o servicios (productos) similares a los que se quieren poner en e mercados. Es la oferta
inmediata sustitutiva

Para analizar a los competidores, es necesario elaborar un instrumento que permita
recolectar informacién para saber sus nombres, su ubicacion, conocer la cantidad de
clientes, que estan atendiendo, cuales son los precios, los canaes de distribucion, cuaes
son los medios de promocién y publicidad que emplean, las formas de cobro que utilizan,
sus proveedores de materias primas, € proceso productivo que emplean, sus fortalezas, sus

ventgjas competitivas, desventgjas y debilidades.(Ricaurte, 2006).
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3. Estudio Técnico.

a. Introduccion

Dentro del estudio técnico se procura contestar las preguntas ¢como producir 10 gque el
mercado demanda? ¢Cuad debe ser la combinacion de factores productivos? ¢Donde
producir? ¢Qué materias primas e insumos se requieren? ¢Qué equipos e instalaciones

fisicas se necesitan? ¢Cuanto y cuando producir?

Las unidades y términos esperados en este estudio son heterogéneos tales como: peso,
volumen, distancia, tiempo, unidades monetarias; asi como coeficientes e indices de

rendimiento; relaciones tales como hora-hombre; hora-maguinaria; etc.

El estudio técnico debe de ser congruente con los objetivos del proyecto de inversion y con
los niveles de profundidad del estudio en su conjunto. Este puede desarrollarse en los
niveles de idea, prefactibilidad, factibilidad y proyecto definitivo.

El estudio técnico aporta informacion cualitativa y cuantitativa respecto a los factores
productivos que debera contener una nueva unidad en operacion, esto es. tecnologia;

magnitud de |os costos de inversion; recursos, previsiones parala nueva unidad productiva.

El estudio de materias primas localizacion general y especifica del proyecto

dimensionamiento o tamafio de laplanta; y € estudio deingenieriadel proyecto.

Estos subtemas deberadn contar con los antecedentes correspondientes a la informacion
cuantitativa y cualitativa que emane dd estudio de marcado. Tendra sus respectivos
objetivos especificos, con e propdsito de contar con la profundidad y calidad de la
informacion que se necesite para €l andisis y latoma de decision, concretamente referida a
la continuidad o no del proyecto. Todo lo anterior |0 desarrollamos de manera detallada en
el presente trabgjo. (Rodriguez, 2001).
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b. Elementos

El objetivo de aqui es disefiar como se producira aquello que venderas. Si se elige unaidea
es porque se sabe 0 se puede investigar como se hace un producto, o porque alguna
actividad gusta de modo especia. En € estudio técnico se define:

Donde ubicar laempresa, o lasinstalaciones del proyecto.

Donde obtener |os materiales 0 materia prima.

- Quemaquinasy procesos usar.

- Que personal es necesario parallevar a cabo este proyecto.

En este estudio, se describe que proceso se va a usar, y cuanto costara todo esto, que se
necesita para producir y vender. Estos serén los presupuestos de inversion y de gastos.

(Graterol, 1997).

4. Estudio Administrativo legal.

Este estudio consiste en definir como se hard la empresa, o que cambios hay que hacer si la

empresa ya esta formada.

- Quérégimen fiscal es el méas conveniente.

- Qué pasos se necesitan para dar de alta el proyecto.

- Como organizaras laempresa cuando € proyecto este en operacion.

Es decir en esta etapa se definirA como o0 quien gecutara € proyecto. Es € tipo de

organi zacién que tendra para su funcionamiento. (Graterol, 1997).
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5. Estudio Ambiental.

A través de este estudio se describe detalladamente las caracteristicas de un proyecto o
actividad que se pretenda llevar a cabo 0 su modificacion. Debe proporcionar antecedentes
fundados para la prediccion, identificacion e interpretacion de su impacto ambiental y
describir la o las acciones que egecutara para impedir o minimizar sus efectos
significativamente adversos. (CONAMA, 1994).

a. Marco Conceptual del Proceso de Evaluacion de impacto Ambiental

La evaluacion de impacto ambiental, en € contexto actual, se entiende como un proceso de
anadlisis que anticipa los futuros impactos ambientales negativos y positivos de acciones
humanas permitiendo seleccionar las alternativas que, cumpliendo con los objetivos
propuestos, maximicen los beneficios y disminuyan los impactos no deseados. La
experiencia de diversos paises permite su aplicacion no tan solo para grandes proyectos de
inversion, tales como embalses, carreteras y plantas de energia, sino que también a
actividades de desarrollo que involucren planes y programas de ordenamiento territorial,
politicas y aternativas de accion, entre otras.

A menudo la implementacion de un plan o politica requiere de una variedad diferentes
proyectos individuales. Si la evaluacién de impacto ambiental estuviese restringida solo a
proyectos individuales, entonces los efectos acumulativos de éstos, a nivel regiona o
nacional, serian fécilmente ignorados. Por lo tanto, también es necesario evaluar los
impactos de las acciones de desarrollo de mayor nivel, como es e caso de planes,
programas y politicas. La evaluacion de impacto ambienta de estos niveles son
necesariamente generales, de amplia cobertura y pueden ser complementadas por

eval uaciones mas detalladas a nivel de proyecto.

A pesar del probado valor intrinseco de la evaluacién de impacto ambiental, la experiencia
muestra que éstas no se pueden aplicar en forma indiscriminada. Su utilizacion debe
considerar los contextos econdmicos, sociales e institucionales de los paises 0 regiones,

ademés de sus diferencias fisicas y ecoldgicas. Es evidente que métodos de evaluacion
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detallados, largos, sofisticados y de alto costo, tendran escaso valor operacional en paises
en desarrollo. Por lo tanto, la evaluacion de impacto ambiental debe ser flexible y acorde

con las redlidades pais, region o localidad.

E1 avance de esta herramienta en el mundo permite afirmar que se cuenta con experiencia
de base en € campo de las metodologias para evaluar impactos ambientales, en los
procedimientos a seguirse y en la definicion de los diferentes aspectos que hacen de esta

herramienta un instrumento eficaz parala proteccion ambiental.

No obstante lo apropiado que pueda ser la incorporacion de las variables ambientales, a
través de un proceso de evaluacion de impacto ambiental, en la planificacion de acciones
de distinto nivel, desde politicas a proyectos de individuales, hasta el momento esta
herramienta ha sido méas frecuentemente aplicada en la toma de decisiones a nivel de
proyectos de inversién. Aungque se reconoce la importancia de su aplicacion en otros
niveles, la introduccion de un proceso ordenado y coherente, en sus efectos préacticos
inmediatos, es prioritario para ser utilizado en proyectos o actividades concretas. Ese es
precisamente el ambito a cua se refiere este documento, e gue esta orientado a proveer
los elementos de base que permitan hacer operativo un proceso de evaluacion de impacto
ambiental para proyectos de inversion. (CONAMA, 1994).

6. Estudio Econémico Financiero

En & estudio de la viabilidad econdmica se pretende definir, mediante la comparacion de
los beneficios y costos estimados de un proyecto, si es recomendable su implementacion y
posterior operacion. En la concrecion de esta viabilidad se reconocen tres etapas o niveles
en que se clasifican los estudios de acuerdo con su profundidad y con la calidad y cantidad
de informacion utilizada, siendo la Ultima de tales etapas la de factibilidad. En este punto
centraremos este capitulo, en nuestro intento de clarificar los conceptos, técnicas y
metodol ogias acerca de laformulacion y evaluacion de proyectos. (Cuartas, 2008).

Aqui se demuestra lo importante: ¢La idea es rentable?,. Para saberlo se tienen tres
presupuestos. ventas, inversion, gastos. Que salieron de los estudios anteriores. Con esto se

decidira si € proyecto es viable, 0 S se necesita cambios, como por gemplo, si se debe
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vender mas, comprar maguinas mas baratas o gastar menos.

Hay que recordar que cualquier "cambio” en los presupuestos debe ser redlista y
alcanzable, si la ganancia no puede ser satisfactoria, ni considerando todos los cambios y
opciones posibles entonces €l proyecto serd "no viable' y es necesario encontrar otra idea
deinversion.(Graterol, 1997).



IV. MATERIALESY METODOS

A. CARACTERISTICASDEL LUGAR

1. Localizacion

El presente trabajo de investigacion se realizo en € sector de San José de Chipo, parroquia

Matriz, canton el Guamote, provincia de Chimborazo.
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Mapa N° 01. Localizacion San José de Chipo.
Elaborado por: Verénica Guambo L.

2. Ubicacion Geogr éfica.

a. Altitud: 3200 m.s.n.m.
b. Longitud: 78° 43 19" Oeste
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c. Latitud: 1° 58' 14" Sur.

3. Caracteristicas Climéaticas

a. Humedad relativa: 96.8%
b. Precipitacion: 750mm/afio
c. Temperatura: 14°C

4. Clasificacion ecologica

El Sector de San José de Chipo se encuentra ubicada en la formacién ecol 6gica Bosque

Humedo Montano!

5. Caracteristicasdd suelo

Se caracteriza por poseer € suelo de tipo franco arcilloso, aungque en ciertas zonas de son
de tipo arenoso y pedregoso

B. MATERIALES

1. Materialesde Oficina

Papel bond formato A4, libreta de campo, cartulina, cinta adhesiva, esferos, |pices,

borrador, marcadores, cal culadora.

2. Equipos

Camaradigital, GPS, computadora, flexometro, escaner, impresora, memory Corsair 2 GB,

clinébmetro, grabador de audio.

! Plan Participativo de Desarrollo del Cantén Guamote. 1999.
2 Plan Participativo de Desarrollo del Cant6n Guamote, 2008.
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C. METODOLOGIA

Fue una investigacion fundamentalmente aplicativa, de método no experimental, que se

llevd a cabo usando técnicas de investigacion bibliogréfica y de campo, a un nivel

descriptivo, analitico y prospectivo; cuyos objetivos se cumplieron de la siguiente manera:

1

Realizacion de un diagnostico turistico

Se recurrié a fuentes de informacién secundaria como e Plan Participativo de
Desarrollo del Cantén Guamote, Diagnostico ampliado de los sectores de: turismo,
educacion, produccion y de comercializacion, a través de los cuales se logro recopilar
lainformacion necesariay conocer las caracteristicas generales del sector San José de
Chipo.

Se desarrollaron 4 talleres participativos con la Asamblea General de la Asociacion de
Productores Horticolas San José de Chipo, para obtener datos reales y efectuar el
diagndstico turistico.

Sereaizo € inventario del potencial turistico del lugar utilizando la Metodologia para
Inventario de Atractivos Turisticos propuesta por la Gerencia Nacional de Recursos
Turisticos 2004. Para lo cua se llevaron a cabo salidas de campo utilizando |a ficha

para Inventario de Atractivos Turisticos (Anexo 1).

Elaboracion del estudio de mercado

Se efectud la segmentacion del mercado por medio de variables, indicadores e indices.
(Anexo 2).

Se establecio € universo de estudio, que estaba conformado por turistas que vigjan en
tren por la Ruta Riobamba — Nariz del Diablo, que en € afio 2007 fueron 28163
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turistas, de los cuaes € 95% fueron turistas extranjeros y e 5% fueron turistas
nacionales, a quienes se les aplicO encuestas utilizando la técnica del muestreo,

aplicando la siguiente formula:

__ N*(p9)
(N-D()*+(pa)

Donde:

n = Muestra

N = Universo de estudio
p*qg = Constante de varianza
e = margen de error

z = Constante de correccion de error

28163 *(0.5%0.5)

N = oo
(28163-1)(0.07/1.81)? + (0.5*0.5)
7040.75

N= ccccmcememeeee

42.37136382

N = 166 Encuestas.

Utilizando la formula de Canavos con €l 7% de margen de error se aplicd 166 encuestas,
de las cuales 158 (95%) encuestas fueron aplicadas a turistas extranjeros y 8 (5%)

encuestas a turistas nacionales.

El instrumento empleado parala el andlisis de la demanda fue e cuestionario, que facilitd
emplear |a técnica de encuesta. . Se empled 2 cuestionarios (espafiol e inglés) parallevar a
cabo las encuestas. (Anexo 3y 4).
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A través del método descriptivo analitico (tabulacion de encuestas), se determinG que
para establecer la factibilidad de crear un producto de manera que satisfaga las
necesidades de los clientes, saber e perfil de los clientes potenciales, asi como sus

gustos y preferencias.

Se disefio e producto en base a los resultados obtenidos del estudio de la demanda
potencial, determinando que €l desarrollo de cada una de las actividades seran

complementadas con €l servicios de hospedaje, alimentacion, guianza entre otros.
Se definid y se disefiaron estrategias de publicidad, acorde a los resultados del estudio
de la demanda y las consideraciones que se realizaron con respecto a la asignacion

econdmica para este rubro.

Realizacion del estudio técnico (I ngenieria) ddl proyecto.

Se realizd un andlisis minucioso de todos los requerimientos para llevar a cabo €
proyecto, como materiales e insumos, proceso de produccion del servicio,

manteni miento, talento humano, localidad, etc.

Se rediz6 d estudio de impacto ambiental del proyecto agroecoturistico de manera
participativa con los miembros del sector através de 2 talleres, tomando en cuenta que
a mas de obtener €l estudio en si se logro también el involucramiento de la gente en

aspectos medioambiental es.

Parareadlizar € estudio de impacto ambiental se recurrié ala utilizacién de uno de los
métodos de primer grado, la matriz de Leopold, pues son pocos |os medios necesarios
para aplicarla y su utilidad en la identificacion de efectos es muy acertada ya que
contempla en forma bastante satisfactoria los factores fisicos, bioldgicos, Yy

socioecondmicos involucrados.

Para la aplicacion de la matriz de Leopold se utilizaron dos listas de revision, una de
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factores ambientales (componentes ambientales) proclives a ser afectados de manera
positiva 0 negativa por € proyecto y otra de acciones, elementos del proyecto y

actuaciones en general que pueden producir impacto.

A través de la relacidn causa — efecto, se analizd la “magnitud” de la alteracion del
factor ambiental correspondiente y, por tanto €l grado de impacto, y por otro lado la

“importancia’ del mismo

Ademas de determinar |a problematica ambiental se identifico en conjunto las posibles
acciones para mitigar los impactos ambientales de caracter negativo. Enfatizando para
eloen:

Darios ocasionados por |os procesos de produccion y actividades pre operativas.
Medidas de correctivas.

Requerimientos.

Costos.

Para redlizar € estudio administrativo legal se recurrié a fuentes de informacion
secundaria como la Constitucién Politica de |la Republica del Ecuador, La Ley de
Turismo y € Manua para la Legalizacion de Centros Turisticos Comunitarios, para

determinar las leyes que rigen para el desarrollo de este tipo de actividades.

Se definieron las éreas dentro del proyecto, asi como € talento humano responsables
en cada una de ellas, remuneraciones, entre otros aspectos.

Este andlisis se realizo aplicando la* Guia M etodol 6gica para la Formulacion y Evaluacion

de Proyectos Productivos relacionados con el Ecoturismo” propuesta por Mufioz E. 2006.
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4. Determinacion del andlisisy evaluacion financiera del proyecto

A través del andlisis financiero se definié los beneficios y costos estimados del proyecto,
los mismos que seran un punto de partida para saber si es recomendable su implementacién
y posterior operacion. Se analizo:

- Lasinversiones.

Fuentes y usos

- Estructurade costos

- Estructura de ingresos.

- Estado proforma de resultados.
- Balance General.

- FlujodeCga.

- Punto de Equilibrio.

a. Seredizo la evaluacion financiera del proyecto, el mismo que permitié conocer la

rentabilidad del proyecto, en esta etapa se determina:

l. Flujo de Caja Actualizado.

El flujo de cgja actualizado (Cash flow) se determiné en funcion del factor de actualizacion

y latasadeinterés del préstamo parainversion (18.5%).

El factor de actualizacion fue determinado en base ala siguiente formula:

Factor de Act =

1+i)"
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. Valor Actual Neto.

Se determind en funcion de los valores determinados del flujo de cgjay la correspondiente
tasa de interés del préstamo de inversion. En donde, se llego a determinar que e VAN es
de 38.815,30.

[1. Rel acidn Beneficio-Costo.

E determind en funcion de la siguiente formula:

RCB - > Flujo de caja(Afios del proyecto)

Y Flujo de cagja(Perio do de inversion)

Y sellegd adeterminar que larelacion Costo — Beneficio es 3; es decir que por cada 1,00

ddlar de inversiéon se gana 2,00 dolares.

V. Tasa Interna de Retorno.

Se determind que la Tasa Interna de Retorno es de 49%.



V. RESULTADOS.

A. DIAGNOSTICO TURISTICO DEL SECTOR SAN JOSE DE CHIPO.

1. Analisis General del Sector

a. Limites

El Sector San José de Chipo limita a norte por la Comunidad Santa Teresita, a sur por la
Comunidad Laime, a este por la Comunidad Santa Teresitay a Oeste por la Comunidad

de Zacaguan.
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Mapa N° 02. Delimitacién San Jose de Chipo.
Elaborado por Verdnica Guambo L.




b. Hidrografia.

Cuenta con un sistema hidrico conformado por rios que se originan en las partes altas de
los paramos de Galtes y Pules. Cuenta con un red hidrica provenientes de los rios
Totorillas y Cashucun en la parte sur, los mismos que dan origen al rio Chipo, por la parte
occidental se hallarodeado por €l rio Tiuyaku.

Ademas en e lugar existen numerosas vertientes localizadas en su gran mayoria cerca de

las orillas del rio Chipo.

Estas fuentes hidricas son aprovechadas para € desarrollo de la actividad agropecuaria a

través de un sistema de riego mediante un canal principa de 2 km de longitud.

c. Orografia.

San Jose de Chipo se caracteriza por poseer suelos muy fértiles, que son aprovechados para
la produccion agricola y pecuaria. En algunas lugares se encuentra formando pequefios
valles con vegetacion caracteristica de la zona asi como hermosos pastizales.

d. Condicionesambientalesdel lugar.

1) Clima.

Caracterizado por ser de tipo Ecuatoriad Frio Seco de Alta Montaia EFSAMAN.
(INFOPLAN. 2008). La temperatura promedio es de 14° C, sin mayores variaciones. Con
humedad relativa de 96.8% y precipitaciones de 750 mm/afio promedio.

2) Paisaje Natural.

El avance de las actividades agropecuarias ha generado cambios en el paisge natural, es

asi gque la capa vegeta natural ha sido reemplazada por especies de cultivos agricolas y

pastos.
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Sin embargo esto se ve compensado debido a que los pobladores utilizan précticas
ancestrales naturales en el desarrollo de las actividades agricolas, |o cual permite que estas
areas puedan seguir abergando numerosas especies de flora, fauna y microorganismos.

3) Flora

La flora esta constituida basicamente por especies herbaceas destacandose entre estas:

Cuadro N° 01. Flora representativa - San José de Chipo.

N° | NombreComun Nombre Cientifico Usos
1 |Caballo chupa Equi setum bogotenses Medicinal, forrgjero
2 |Espino Cereus sp. Pasto, medicinal
3 |Chilca Baccharis capitata Combustible
5 |Menta Satureja nubigena Medicinal
6 |Pgaenana Festuca sp. Pasto
7 |Tipo Micromeria fruticosa Medicinal
8 |Dientesdeledtn Tracxacum officinale Medicinal, pasto natural
9 |Sig sig Costadoria nitida Combu,sti ble, pastos
artesanias
10 | Trinitaria Othol obium spp Medicinal
11 |Vaderiana Valerianarigida R. Medicinal
12 | Hierbabuena Mentha verisL. Medicinal
13 |Hongos Boletus luteos Comestible
14 | Kikuyo Pennissetum clandistinum Forragjera
15 |Grama Agrostis tenuis Forrgjera
16 |Llantén Plantago major Medicinal
17 |Tzilig Bromus catharticus Forrajera, medicina
18 | Malvablanca Malvastrum peruvianum Medicinal
19 |Lenguade vaca Rumex obtusifolia Forragjera
20 |Platanillo Ocnothera tetragono Forrgjera
21 |Verbena Verbena litoralis Medicinal
22 | Piquiyuyo Pennisetum clandestimun Forrgjera
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23 |SantaMaria Ornamental, medicinal
24 | Payco Chenopodium ambrosioides Medicinal

25 | Siempreviva Ornamental

26 | Cebadilla Bromus unioloides Forragjera

27 | Cabuya Agave americana Cercas

28 | Canayuyo Forrgjera

29 | Ashparomero Baccharislinearis Medicinal

30 |Espino Opuntia cylindrica Cercas naturales, medicinal
31 |Hierbamora Solanum nigrum Forrgjera

32 | Musgos Ornamental

33 | Luto yuyo Medicinal

34 |Marco Ambrosia arborescens Lefa, cercas

35 |Nachac Bidens andicola Medicinal

36 |Ortiganegra Urtica dioica Medicinal, comestible
37 | Ortigablanca Urtica urens Medicinal

38 | Cercachini Urtica dioica Cercas naturales

39 |Totora Cyperus fuscus Forrajero, artesanal

42 |Berro Cardamine nasturtioides Alimenticio, forrajero
43 |Algas

44 | Mastuerzo Lepidium bipinnatifidum Pasto

45 | Zapatitos Calceolaria sp. Ornamental, pastos
46 | Caniitas Oxalis sp. Medicinal

47 |Helecho Asplenium sp Ornamental

48 | Achicoria Werneria sp. Medicinal

49 | Quishuar Buddleja incana Cercas

50 | Sapo yuyo Marchantia sp. Pasto

51 |Manzanilla Matricaria Chamumilla Medicinal

Fuente: Trabajo de campo.

Elaborado por: Verénica Guambo L.



Cuadro N° 02. Especies de pastos representativos del sector San José de Chipo.
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N° | Nombrecomun Nombr e cientifico Usos
1 |Alfafablanca Medicago sativa Pastoreo/Comercializacion/medicinal
2 | Alfalfamorada Medicago sp. Pastoreo/Comercializacion/medicinal
3 | Pasto azul Poa pratensis Pastoreo/ Comercializacion
4 |Raigrés Loliumitalicum Pastoreo/ Comercializacion
5 | Trébol blanco Trifolium Repens Pastoreo
6 | Trébol amarillo Trifolium campestre Pastoreo
7 | Trébol rojo Trifolium pratense Pastoreo
8 |AvenaForragjera Avena sativa Forraje
9 |Vicia Vicia Atropurpurea Forraje
10 |Raigréasjumbo Lolium Multiflorum Forraje

Fuente: Trabajo de campo.

Elaborado por: Verdnica Guambo L.

4.

Fauna

Existe variedad en cuanto afauna serefiere, entre los que se destaca:

Cuadro N° 03. Especies de fauna representativa del sector San José de Chipo.

MAMIFEROS
N° Nombre comun Nombr e cientifico
1 |Lobo de paramo Psudal opex cul peaus
2 |Zorro
3 |Raton silvestre Oryzomys sp.
4 | Congjosilvestre Sylvilagus brasiliensis
5 | Chucuri Mustela frenata
6

Fuente: Trabajo de campo.

Elaborado por: Verdnica Guambo L.
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AVES
N° Nombre comun Nombr e cientifico
1 Guarro Geranoaetus melanoleucus
2 Gligle Vanellus resplendens
3 Gavilan Buteo magnorostris
4 Mirlo Turdus fuscater
5 Buho
6 Gorrion Zonotrichia capensis
[ Colibri Lesbia victoriae
8 Quilico Falco sp.
9 Perdis
10 Pato cerceta andina Anas andium.
11 Tértola Zenaida auriculata

Elaborado por: Verénica Guambo L.

Cuadro N°05. Especies de fauna representativa del sector San José de Chipo.

REPTILESY ANFIBIOS

Ne° Nombre comin Nombr e cientifico

1 Sapo

2 Lagartija Phinacosaurus williansi
3

Elaborado por: Verdnica Guambo L.

Cuadro N° 06. Especies de fauna representativa del sector San José de Chipo.

PECES

NO

Nombre comun

Nombr e cientifico

1

Trucha

Oncor hynchus mykiss

Elaborado por: Verdnica Guambo L.
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Cuadro N° 07. Especies de fauna representativa del sector San José de Chipo.

INSECTOS

N° Nombre comun Nombr e cientifico
1 Mariquita de 7 puntos Coccinella septempunctata
2 Libélula Somatochlora metallica
3 Libélulaverdosa Lestesviridis

Mariposa blanca Pieris brassicae
4 Mariposa amarilla Catasticta corcyra
5 Mariposa negriblanca Lomaspilis marginata
6 Saltamontes verde Tettigonia viridiss ma
7 Saltamontes gris Brioderma tuberculata
8 Ortiguera Aglais urticae
9 Abga Apis mellifera
10 Insecto palo Phasmidae sp.

Elaborado por: Verénica Guambo L.

Ademas, por ser una zona agricola y pecuaria se pueden encontrar otras especies que no
son caracteristicas del lugar como; llamas, caballos, ovejas, chivos, vacas, entre otros.

5)  Servicios Basicos.

a) AguaPotabley entubada.

El 20% de la poblacion se abastece de agua mediante red publica, el 66% a través de agua
entubaday € 14% lo hacen de una vertiente.

b) EnergiaEléctrica.

El 90% de |la poblacion se caracteriza por poseer servicio de energia eléctricay alumbrado
publico en las viviendas de sus comunidades y actuamente se encuentran gestionando
para tener alumbrado publico en e Centro de la Asociacion, en donde ademas unas pocas

familias pocas familias se han trasladado alli paravivir.
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c) Tratamiento de Desechos.

El 66% de la poblacion cuentan con letrinas, cuyos desechos son eliminadas en pozos
sépticos. Mientras que el 24% cuenta con una red de alcantarillado y las aguas negras y
grises reciben tratamiento a través de lagunas de oxidacion en e sector de Santa Cruz de

Guamote.

Los desechos organicos son utilizados por la gran mayoria como abono de sus huertos y

generalmente parala eliminacion de |os desechos sdlidos se entierran o incineran.

d) Sitiosde Abastecimiento.

La Feria Indigena desarrollada los dias jueves de todas las semanas en la cabecera
cantonal, es €l sitio en donde los pobladores de San José de chipo acuden para abastecerse
de productos de primera necesidad y para vender sus productos agricolas y pecuarios.

e) Viasde Acceso.

Se encuentraa 5 Km haciael Sur dela cabecera cantonal de Guamote, parallegar a sector
San José de Chipo se puede hacer por la via Panamericana y también a través de la linea
férrea utilizando € transporte férreo.

f) Transporte.

Se puede acceder desde la cabecera cantonal de Guamote a través de distintos medios de

transporte de lalocalidad. El recorrido desde la cabecera cantonal hasta el sector de Chipo

dura aproximadamente 5 minutos con un costo de 0.25 ctvs.



Cuadro N° 08. Medios de transporte del cantdon Guamote.
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RAZON SOCIAL RUTAS COSTO | TIEMPO APROX.

Cooperativa de Transportes Guamote | Guamote — Alausi 0.75ctvs 1 hora
Guamote — Palmira 0,20ctvs 30 min.
Guamote — Mercedes Cadena| 0,10ctvs 15 min.
Guamote — Pull Grande 0,20ctvs 1 hora

Cooperativa de Transportes Linea Gris Guamote - P%J” (?hico 0.40ctvs 1 hora
Guamote — Tiocgjas 0,35ctvs 1 hora
Guamote — Totorillas 0,35ctvs 25 min.
Guamote — Gramapamba 0,50ctvs 2 horas
Guamote Alausi 0,75ctvs 1 hora

Asociacion de Camionetas Guamote | Dentro del area urbana 2usd | -
Fuera del area urbana Susd | @ -

Fuente: Trabajo de Campo.

Elaborado por: Verdnica Guambo L.

Debido a que una de las arterias viales principal es de nuestro pais que es la Panamericana

Sur esta contigua al sector de Chipo los medios de transporte son numerosos, |os cuales

tienen recorridos desde y hacia las principales ciudades del pais como son: Quito,

Guayaquil, Cuenca, Cafiar, Riobamba, Ambato, etc.

En promedio, se tiene acceso a cualquier medio de transporte interprovincial cada media

hora desde las 5h00 hasta las 19 h00. Los medios de transporte que atraviesan por el sector

de Chipo son:

Cuadro N° 09. Medios de transporte terrestre interprovinciales.

NOMBRE

RECORRIDO

Transportes Alausi

Alausi - Riobamba

Alausi - Quito

Alausi - Cuenca

Transportes Colta

Riobamba - Huigra

Transportes Patria

Quito - Cuenca

Riobamba - Cuenca




Fuente: Trabajo de Campo
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Supertaxis Cuenca

Quito - Cuenca

Riobamba - Cuenca

Flota Imbabura

Quito - Loja

Loja Internacional

Quito - Loja

Chimborazo Riobamba - Cuenca

Santa Riobamba - Cuenca
Quito - Cuenca

Sucre Riobamba - Cuenca

Quito - Cuenca

Elaborado por: Verénica Guambo L.

Ademas, existe transporte férreo los dias domingos, miércoles y viernes, con una

frecuenciadiaria, en laruta Riobamba— Nariz del Diablo.

Por el sector San Joseé de Chipo €l tren pasa aproximadamente a las 10h00 desde Riobamba

haciala Nariz del diablo, mientras que la ruta de retorno es aproximadamente a las 16h00.

9)

I nstituciones de apoyo.

Cuadro N°10. Instituciones de apoyo

agropecuaria

INSTITUCION AMBITO DE ACCION
Ministerio de Educacion y Cultura | Educacion Hispanay educacion Bilingte
(Direccion Provincial de educacion)
Ministerio de Salud Salud
Ministerio de Agricultura Capacitacion y  asistencia  técnica
agropecuaria
PCD (People Christian Development) Capacitacion y  asistencia  técnica
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Consgjo Provincia de Chimborazo

Capacitacion y apoyo ala produccion y ala
reforestacion

Consgjo Nacional de Recursos Hidricos

Adjudicaciones de agua

Ministerio de Bienestar Social

Organizacion socia y asistencia socia

Ministerio de Obras Publicas

Infraestructuravial

Ministerio de Desarrollo Urbano y Vivienda
(MIDUVI)

Urbanismo y vivienda y apoyo a la
produccion y Comercializacion de granos
secos a través del Proyecto Pueblos
Productivos Integrales

Municipalidad de Guamote

Ejerce larepresentacion del gobierno central

Makita Kushunchig

Apoyo alaproduccién agricolay pecuaria

Fuente: CEPESI (Centro de promocién y Empleo para el Sector Informal Urbano), 2006.

Elaborado por: Verénica Guambo L.

2. Anélisis General dela Poblacion

a. Caracteristicasbasicasdela poblacion

Esta conformado por familias que provienen de las comunidades Santa Teresita, Zacaguan,

Cochaloma, Laime Totorillas y del barrio San Juan de la cabecera cantonal de Guamote,

quienes han conformado la Asociacién de Productores Horticolas San José de Chipo,

conformado por 40 socios, cada uno de ellos representan a un grupo familiar conformado

por 5 personas en promedio.

1) ActoresSociales.

Primordia mente esta representado por:

a) Directoriodela Asociaciéon de productores Horticolas San José de Chipo.

El Directorio gerce el gobierno permanente de la Asociacion, es el organismo g ecutor de




las programaciones que sean planificadas por la comision coordinadora. Esta integrado
por; Presidente, Vicepresidente, Secretario, Tesorero, Coordinador, Dos vocales

principalesy Dos vocales suplentes.

Los mismos que duran en sus funciones dos anos, y pueden ser reelegidos hasta por un
periodo igual y podran ser removidos de sus cargos en cualquier tiempo por causas graves

ainiciativade Directorio o laResolucion de la Asamblea general.

b) JuntadeAguas.

Que esta integrado por; Presidente, Vicepresidente, Secretario, Tesorero, Coordinador de
aguas y dos vocales principales. Los mismos que duran en sus funciones 1 afio, y pueden

ser reelegidos o podran ser removidos de sus cargos en cualquier tiempo por causas graves.

c) GrupodeMujeres.

Sin dgjar a un lado su rol protagonico en la estructura familiar, actuamente estan
trabajando en la produccion de especies menores de cuyes y borregos, apoyadas por la
Fundacion Makita Kushunchik.

2) Socio demogr afia de la poblacion

Estén agrupadas en 40 familias con un promedio de 5 personas por familia de los cuales €l

52% son mujeresy el 48% son hombres.

Existen 200 personas aproximadamente de acuerdo a los datos proporcionados por
representantes del Sector de San José de Chipo, comprendidas en los siguientes rangos de
edad:

0 - 12afilos ——» 23%
12- 18afios —»18%

19- 25ai0s —» 15%
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26- 40 anos —» 18%
41 - 65af0s — » 16%

> 66 aios ——» 10%

Poblacion "San José de Chipo"

m0 - 12anos
m12- 18anos
m19- 25anos
W 26- 40anos
m41- 65anos

n >6b6anos

Grafico N° 01. Distribucion de la poblacion por rango de edades
Fuente: Asamblea Genera de San José de Chipo. 2008
Elaborado por: Verénica Guambo L.

3) Migracion.

Son los jovenes quienes migran mayormente hacia ciudades como Quito, Guayaquil,
Cuenca, Riobamba, etc., e incluso fuera del pais. Esto se debe a que no encuentran fuentes
de trabgjo y por otra parte han desvalorizado sus tierras por falta conocimientos y no
cuentan con recursos econdmicos ni asistencia técnica suficiente para seguir desarrollando
actividades agropecuarias.

4) Educacion.

Por la cercania del lugar, asisten a los centros educativos de la cabecera cantonal de



Guamote.

Cuadro N 11°. Instituciones Educativas de Cantén Guamote

INSTITUCION

Jardin de Infantes Guamote

Jardin de Infantes Inti Sisa

Jardin Escuela San Pedro de Guamote

Escuela fiscal Mixta Laura Carbo de Ayora

Escuelafiscal Mixta Rio Amazonas

Escuela Fiscal Mixta Joaguin Chiriboga

Colegio Naciona Velasco Ibarra

Academia

Colegio Cienciay Biblia

Colegio Juan Montalvo

Caol egio Manhatann

Caoal egio Libertador

Fuente: Trabgo de Campo.
Elaborado por: Verénica Guambo L.

b. Actividades Econémicas

1) Agricultura
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Sus suelos fértiles y disponibilidad de agua de riegos hace que una de las actividades

principales que se desarrolle en San José de Chipo sea la agricultura, basicamente los

productos que se cosechan son para autoconsumo y 1os excedentes son vendidos en laferia

de Guamote de los dias Jueves.



Cuadro N 12°. Especies que son cultivadas en € sector San José de Chipo.
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N° | Nombre comun Nombre cientifico Usos
1 [Ajo Allium sativum Alimentacion/Comercializacion
2 |Arvga Pisum sativum Alimentacion/Comercializacion
4 | Cebada Hordeum vulgare Alimentacion/Comercializacion
5 |Cebollablanca |Allium cepa Alimentacion/Comercializacion
6 |Cebollacolorada |Allium cepa Alimentacion/Comercializacion
7 | Centeno Secale cereale Alimentacion/Comercializacion
8 |Coal Brassica sp. Alimentacion/Comercializacion
9 |Culantro Coriandrum sativum Alimentacion/Comercializacion
10 |Haba Vicia faba Alimentacion/Comercializacion
11 |Maiz Zea mays Alimentacion/Comercializacion
12 | Nabo Brassica napus Alimentacion, /Comercializacion
13 |Lentga Lens culinaris Alimentacion/Comercializacion
14 | Lechuga Lactuca sativa Alimentacion/Comercializacion
15 | Quinoa Chenopodium quinoa Alimentacion/Comercializacion
16 |Papa Solanum sp. Alimentacion/Comercializacion
17 | Remolacha Beta vulgaris Alimentacion/Comercializacion
18 |Trigo Triticumvulgare Alimentacion/Comercializacion
19 | Zanahoria Daucus carota Alimentacion/Comercializacion
20 |Mashua Tropaeolum tuberosum Alimentacion/Comercializacion

Fuente: Trabajo de Campo.
Elaborado por: Verénica Guambo L.

2) Ganaderia

Otra actividad que se ha llevado a la par con la agricultura es la ganaderia, por la

abundancia de agua algunos sitios son destinados para pastizales, dando prioridad a la

crianza y mantenimiento de ganado vacuno para la produccion de carne y leche. En la
actualidad son proveedores de PROLAC.

Ademas con la ayuda de la Fundacion Makita Kushunchik, se han introducido especies
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como ganado ovino de gran calidad para reproduccion e incremento de las mismas por la

mayor produccién de carney lana.

3) Microempresas Comunitarias.

A partir de la donacion hecha por la Fundacion PCD (People Christian Development),
valorado en 400,00 usd se empezd a comercializar insumos agricolas de ata calidad a las

personas del sector asi como a comunidades al edafias.

Actualmente, € sector de San José de Chipo, cuenta con un centro de comercializaciéon de

semillas de pastos, legumbres, hortalizasy cereales.

4) Microempresas familiares.

a) Criaderosde Cuyes.

Existen 2 criaderos de cuyes con una produccién mensual de 100 cuyes. Estos son
distribuidos en las ciudades de Cuenca, Duran y en laferia de Guamote de los dias Jueves.

b) Criaderosde Truchas.

Existe un criadero con 1 estanque para aevines, 1 estanque de pre-engorde, 1 estanque de

engorde final y 1 para reproductores.

c. Participacion dela poblacion local en € desarrollo turistico.

A pesar ser un Sitio estratégico con gran riqueza natural no ha sido aprovechado
turisticamente, sin embargo en los Ultimos afios la poblacion del Sector San José de Chipo
ha mostrado un claro interés por desarrollar € turismo como una actividad

complementaria.

M uchas organizaciones gubernamentales como & Municipio de Guamote y ONGs como €l
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PCD, estan contribuyendo para e desarrollo turistico del lugar, es asi que se han
desarrollado capacitaciones a los pobladores en temas de turismo y conservacion del medio

ambiente.

3. Inventario del potencial turistico del sector San José de Chipo.

a. Caracteristicas comunes entrelos atractivos inventariados

1) Infraestructuravial y de acceso.

Parallegar hasta la entrada del Sector San Jose de Chipo se lo hace através de todo tipo de
vehiculos por carretera asfaltada (Panamericana) que se encuentra en buenas condiciones,
desde la entrada hasta el Centro de la Asociacion hay una distancia de 300 metros, se
puede caminar o ingresar de igual manera en cuaquier vehiculo. Para acceder a los
atractivos naturales, existen senderos que aun no se encuentran definidos correctamente

por |o que se requiere mejorarl os.

Debido a que una de las arterias viales principal es de nuestro pais que es la Panamericana
Sur esta contigua a sector de Chipo los medios de transporte son numerosos, 10s cuales
tienen recorridos desde y hacia las principales ciudades del pais como son: Quito,
Guayaquil, Cuenca, Cafar, Riobamba, Ambato, etc. En promedio, se tiene acceso a
cualquier medio de transporte interprovincial cada media hora desde las 5h00 hasta las 19
h0O

2) Facilidadesturisticas.

En la parroquia Matriz (Guamote) se puede encontrar servicios de hospedage y
alimentacion, asi como, almacenes de artesanias, servicios de fax, internet y correo.
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3) Infraestructurabasica.

a) Agua

Se dispone de agua potable mediante red publica y ademas de agua entubada y de una
vertiente.

b) Alcantarillado:

El alcantarillado es un servicio que no tienen todos los sectores del canton. Uno de estos

sectores es San José de Chipo que no cuenta con este servicio y laeliminacién de las aguas

servidas so realizan en pozos sépticos

c) Energiaeéctrica:

Cuenta con sistema interconectado, pero no en su totalidad.

d) Teéfono:

El servicio telefonico fijo se encuentra concentrado en la parroquia Matriz del canton

Guamote, en el sector san José de Chipo se tiene acceso a servicio de telefonia moévil de

las compafias Portay Movistar.



b. Descripcion delos atractivos.

1) AtractivoN°1.

Foto N° 01. Rio Chipo
Por: Verénica Guambo L.

DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: Veronica Guambo L.

1.2 Supervisor Evaluador: Ing. Eduardo Muiioz
1.3 Nombrede atractivo: Rio Chipo

1.4 Categoria: Sitio Natural

1.5 Tipo: Rios

1.6 Subtipo: Rapidos

1) UBICACION

21  Provincia: Chimborazo

2.2  Ciudad y/o Canton: Guamote
2.3 Parroquia: Matriz

2.4 Latitud: 1°58'09 " Sur

51
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25 Longitud: y 78°43 14" Oeste
2.6 Centros urbanos mas cercanos al atr activo.
2.6.1 Nombredel poblado: Guamote

2.6.2 Distancia: 5 Km.

3) VALOR INTRINSECO

3.1 Caracteristicasfisicas dd atractivo.
3.1.1 Altitud: 3130msnm

3.1.2 Temperatura: 14°C.

3.1.2 Precipitacion Pluviométrica: 750mm/afio.

3.2  Descripcion dd atractivo.

Este rio se forma de la unién de los rios Totorillas y Pull en las coordenadas 1°58 '09 " de
latitud Sur y 78° 43' 14" de longitud Oeste, desde su formacion de sur a norte recorre el
sector San José de Chipo, formando pequefios valles dando lugar a desarrollo de
vegetacion exuberante de tipo herbaceo y arbustivo en sus orillas, las mismas que son

albergue de numerosas especies de fauna del lugar como colibries, golondrinas, garzas, etc.

A la altura de su formacién sus aguas son limpias, cristalinas y de buena calidad, donde

existen truchas.

Sus aguas son utilizadas para regadio de los sectores aledafios a través de canaes y
acequias. Son muchos los sectores beneficiados de sus aguas para regadio como; Mancero,
Chuquira, Tukuguzho, entre otros.

4) VALOR EXTRINSECO

4.1 Usos.

Se redlizan caminatas por lugares cercanos a sus orillas en donde se puede observar
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cultivos de gran variedad de especies de hortalizas. Sus aguas son utilizadas para la

produccion de truchas.

El rio también se presta para realizar fotografia de la biodiversidad y del paisgje existente,
asi como recorridos para realizar estudios de flora, se puede definir un &rea de camping

cercanadl rio.

A mas de caracterizarse por su gran belleza natural, este rio abarca un sin nUmero de

hechos histéricos en tiempos

4.2 Estado de conservacion del atractivo.

421 Estado: Poco alterado
4.2.2 Causas

Este atractivo se encuentra poco alterado ya que los pobladores cercanos a este rio que
carecen de agua en sus casas 0 por costumbre lavan sus ropas en sus aguas esto hace que €
rio se contamine.

4.3 Entorno.

4.3.1 Estado: En proceso de deterioro
4.3.2 Causas.

Pastoreo de ganado que provoca la alteracion y contaminacion de los suelos.

5) ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

5.1 Nombre dd atractivo: 5.2 Distanciaen Km. 5.3 Tiempo.
Llanurade Tiocagas 3 Km. 30 minutos
Quebrada de Tiuyaku 5Km. 25 minutos
Sumak Y aku 200 m. 5 minutos

Chorrera 1Km. 10 minutos



6) DIFUSION DEL ATRACTIVO.

6.1 Difusion: Local y provincial

7) VALORACION DEL ATRACTIVO

Cuadro N° 13. Cadlificacion dd atractivo

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Vaor intrinseco 9
b) Valor extrinseco 8
c) Entorno 6
d) Estado de conservacion 6
APOYO a) Acceso 8
b) Servicio 6
c) Asociacion con otros atractivos 3
SIGNIFICADO a) Local
b) Provincial
c) Nacional 4
d) Internacional
TOTAL 50
JERARQUIA I

FUENTE: Investigacion de campo Ficha N° 001.
Elaborado por: Verénica Guambo L.

8) JERARQUIZACION.

Este atractivo es de jerarquia Il. Atractivo con un rasgo llamativo natural, capaz de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno, y receptivo, que
hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, 0 de motivar corrientes

turisticas actuales o potenciales, y atraer al turismo fronterizo de esparcimiento.
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Escala 1 : 5000 por:

Mapa 03. Localizacién — Rio Chipo
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2) AtractivoN° 2.

Foto N° 02. Llanurade Tiocajas
Por: Verénica Guambo L.

1) DATOSGENERALES

1.1 Encuestador: Veronica Guambo L.

1.2 Supervisor Evaluador: Ing. Eduardo Mufioz
1.3 Nombrede atractivo: Llanurade Tiocgjas
1.4 Categoria: Sitio Natural

1.5 Tipo: Planicie

1.6 Subtipo: Llanura

2) UBICACION

2.1  Provincia: Chimborazo

2.2  Ciudad y/o Cantén: Guamote

2.3 Parroquia: Matriz

2.4  Latitud: 1°58' 28" Sur

25 Longitud: 78°43"45'Oeste

2.6 Centrosurbanos mas cercanos al atractivo.
2.6.1 Nombredel poblado: Guamote
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2.6.2 Distancia: 8 Km.

3) VALOR INTRINSECO

3.1 Caracteristicas fisicas del atractivo.
3.1.1 Altitud: 3250msnm.
3.1.2 Temperatura: 13°C.

3.1.2 Precipitacion Pluviométrica: 800 mm/afio.

3.2  Descripcion dd atractivo.

Sin duda es uno de los lugares més importantes en la Historia del Ecuador, este paramo
desolado y en algunos lugares desértico, fue en donde se dio lugar a la batalla de Tiocajas
gue fue la mas célebre batalla en defensa del Tahuantinsuyo y del Reino de Quito. Esta
batalla fue de superlativa importancia en la formacion de jornadas gloriosas de
ecuatorianidad. Su nombre hace referencia a paramo arenoso cubierta de paonal

(Tiucgas) en lengua Cara - Panzaleo

Esta llanura cubre aproximadamente 4 Km?2 de extension caracterizado por |la presencia de
pajonal en su mayoria aunque también hay en minima proporcién terrenos provistos de
agua de riego destinados para cultivos tipicos de la serrania como papas, habas, melloco,
etc.

Esta llanura es cortada por los rios Laime y Chipo, en donde se puede observar especies de
flora como helechos, asteréceas, etc. Sus pajonales son € hébitat de gran cantidad de
lagartijas (Phinacosaurus willians).

Este sitio es perfecto para apreciar la incomparable belleza escénica en conjunto de San
José de Chipo, susrios, vertientes, |as figuras naturales de diversos colores que forman los
cultivos, etc. asi como lalineaférreay |la Panamericana.
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4) VALOR EXTRINSECO

4.1 Usos.

Sus pajonales son aprovechados para €l alimento de ganado y como cubierta de sus chozas.
Ademas |os numerosos musgos que crecen sobre las piedras son recolectados en época de

navidad.

Este sitio también se presta para redizar fotografia del paisge existente, asi como

caminatas guiadas para dar a conocer €l suceso que se llevd a cabo en este lugar.

4.2 Estado de conservacion dd atractivo.
421 Estado: Poco alterado

4.2.2 Causas
Sobre pastoreo
4.3 Entorno.

4.3.1 Estado: En proceso de deterioro
4.3.2 Causas.

Pastoreo de ganado gque provoca la alteracion y contaminacion de |os suelos.

5) ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

5.1 Nombre dd atractivo: 5.2 Distanciaen Km. 5.3 Tiempo.
Rio Chipo 3 Km. 30 minutos
Quebrada de Tiuyaku 0.5Km. 5 minutos
Sumak Y aku 2.5 Km. 25 minutos

Chorrera 1.5Km. 10 minutos
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6) DIFUSION DEL ATRACTIVO.

6.1 Difusion: Naciona

7) VALORACION DEL ATRACTIVO

Cuadro N° 14. Cdlificacion del atractivo Llanura de Tiocgjas

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Vaor intrinseco 8
b) Valor extrinseco 7
c) Entorno 6
d) Estado de conservacion 6
APOYO a) Acceso 7
b) Servicio 6
c) Asociacion con otros atractivos 2
SIGNIFICADO a) Local
b) Provincial
c) Nacional 4
d) Internacional
TOTAL 46
JERARQUIA I

Fuente: Investigacion de campo Ficha N° 002.

Elaborado por: Verénica Guambo L.

8) JERARQUIZACION.

Este atractivo es de jerarquia Il. Atractivo con un rasgo llamativo natural, capaz de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno, y receptivo, que
hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar corrientes

turisticas actuales o potenciales, y atraer al turismo fronterizo de esparcimiento.
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Mapa N° 04. Localizacion — Llanurade Tiocgjas
Elaborado por: Verénica Guambo L.
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3) AtractivoN° 3.

Foto N° 03. Quebrada de Tiuyaku

Por: Verdnica Guambo L.

1) DATOSGENERALES

1.1 Encuestador: Veronica Guambo L.

1.2 Supervisor: Evaluador: Ing. Eduardo Mufioz
1.3 Nombrede Atractivo: Quebrada Tiuyaku
1.4 Categoria: Sitio Natural

1.5 Tipo: Montafias

1.6 Subtipo: Desfiladero

2) UBICACION

2.1  Provincia: Chimborazo

2.2  Ciudad y/o Canton: Guamote
2.3 Parroquia: Matriz

4.1.2 Latitud: 1°58'12" Sur

24  Longitud: 78°44' 09" Oeste
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25 Centros urbanos mas cercanos al atr activo.
2.6.1 Nombredel poblado: Guamote
2.6.2 Distancia: 5 Km.

3) VALOR INTRINSECO

31 Caracteristicasfisicasdd atractivo.
3.1.1 Altitud: 3125msnm.
3.1.2 Temperatura: 13°C.

3.1.2 Precipitacion Pluviométrica: 750mm/afio.

3.2  Descripcion dd atractivo.

Se origina en la parte sur occidental del Sector San José de Chipo, en las coordenadas
1°5812"de latitud Sur 78° 44' 09"de longitud Oeste, entre €l paramo de Tiocgjas, y de alli
el nombre Tiuyaku haciendo mencion a paramo arenoso (Tiu) y las numerosas vertientes
(Yaku) que existen y forman un riachuelo que posteriormente pasa a formar parte del rio
Chipo.

Este sitio presenta poca intervencion humana ya que sus suelos no pueden ser
aprovechados para pastoreo ni cultivo por tener grandes pendientes y suelos arenosos. Se
puede observar especies de flora como achupallas, escobillas, tipillos, moraskiya, de

tamanios grandes, albergando colibries (Lesbia vittorae) en gran cantidad.

A lo largo de este sitio se puede observar también numerosas vertientes de aguas cristalinas
que cada vez van acrecentando € caudal del riachuelo, asi como piedras de grandes
dimensiones que son acarreados en épocas de lluvia incluso existe una inmensa piedra

partida en dos por un rayo.

En las paredes de esta quebrada que en su mayor parte estan constituidas de arena se

pueden observar claramente la formacion diversas figuras de animales y plantas formados



por lalluviay crecida del riachuelo.

4) VALOR EXTRINSECO

4.1 Usos.
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Los pajonaes de las partes altas son aprovechados para € aimento de ovglas y cabras y

sus aguas son aprovechadas para €l desarrollo de la actividad agropecuaria en e Sector San

José de Chipo através de un sistema de riego (Toma N° 40)

Este sitio también se presta para realizar fotografia del paisgje existente, asi como escalada

y caminatas guiadas paradar a conocer lariqueza natural.
4.2  Estado de conservacion del atractivo.

421 Estado: Poco alterado

422 Causas. Esdedificil acceso

4.3 Entorno.

4.3.1 Estado: En proceso de deterioro
4.3.2 Causas:

Pastoreo de especies de ganado ovino y caprino

5) ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

5.1 Nombreded atractivo: 5.2 Distanciaen Km.
Rio Chipo 25Km.

Llanurade Tiocgjas 0.5Km.

Sumak Y aku 25Km.

Chorrera 1Km.

5.3 Tiempo.

25 minutos
5 minutos
25 minutos

10 minutos



6) DIFUSION DEL ATRACTIVO.

6.1 Difusion: Locd

7) VALORACION DEL ATRACTIVO

Cuadro N° 15. Calificacion del atractivo Quebrada de Tiuyaku

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Vaor intrinseco 10
b) Valor extrinseco 8
c) Entorno 7
d) Estado de conservacion 7
APOYO a) Acceso 3
b) Servicio 4
C) asociacion con otros atractivos 3
SIGNIFICADO a) Local
b) Provincial
c) Nacional 2
d) Internacional
TOTAL 44

JERARQUIA I

Fuente: Investigacion de campo Ficha N° 003.

Elaborado por: Verénica Guambo L.

8) JERARQUIZACION.

Este atractivo es de jerarquia Il. Atractivo con un rasgo llamativo natural, capaz de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno, y receptivo, que
hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, 0 de motivar corrientes

turisticas actuales o potenciales, y atraer al turismo fronterizo de esparcimiento.
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9) CROQUISDEL ATRACTIVO

LEYENDA

A dractivos

N Via Férrea

J Instalaciones Turisticas I /¥ tor Deden

umak Yal {40 Ber Orden
A
/s
[ S.J.de Chipo

Chorrera
A

ESCB,IB, 1 5 5000 Elaborado por: Verénica Guambo L.

Mapa N° 05. Localizacion — Quebrada Tiuyaku
Elaborado por: Veronica Guambo L.



4) AtractivoN° 4.

Foto N° 04. Sumak Y aku.

Por: Verénica Guambo L.

1) DATOSGENERALES

1.1 Encuestador: Veronica Guambo L.

1.2 Supervisor Evaluador: Ing. Eduardo Mufioz
1.3 Nombrede atractivo: Sumak Y aku

1.4 Categoria: Sitio Natural

1.5 Tipo: Rios

1.6 Subtipo: Manantial

2) UBICACION

2.1  Provincia: Chimborazo

2.2  Ciudad y/o Cant6n: Guamote

2.3 Parroquia: Matriz

2.4  Latitud: 1°58' 12" Sur

25 Longitud: 78°43 16" Oeste

2.6 Centrosurbanos mas cercanos al atractivo.
2.6.1 Nombredel poblado: Guamote

66
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2.6.2 Distancia: 5 Km.

3) VALOR INTRINSECO

3.1 Caracteristicasfisicasdel atractivo.
3.1.1 Altitud: 3130 msnm

3.1.2 Temperatura: 15°C.

3.1.2 Precipitacion Pluviométrica: 750mm/afio.

3.2  Descripcion dd atractivo.

Se hallajunto a rio proveniente de los paramos y vertientes de Pull, en las coordenadas 1°
58' 12" delatitud Sur y 78°43' 16" de longitud Oeste.

Se encuentra rodeado de especies de flora como totora (Cyperus fuscus.), menta (Satureja

nubigena), chilca (Baccharis capitata), cola de caballo (Equisetum bogotenses), berro

(Cardamine nasturtioides), zapatitos (Calceolaria sp.), entre otras, ademas especies de fauna

como congo (Sylvilagus brasiliensis), chucuri (Mustela frenata), gligle (Vanelus

resplendens), quilicos (Falco sp.), entre otros.

A més de ser un lugar con gran riqueza natural también se caracteriza por su gran valor
histérico, pues esta vertiente en época donde existia la Hacienda de Chipo era utilizado
parareadlizar rituales de sanacion através de bafios sagrados.

VALOR EXTRINSECO

4.1 Usos.

El agua de esta vertiente es utilizada para e consumo de la gente y como bebedero de

animales.

Este sitio también se presta para redizar fotografia del paisge existente, asi como
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caminatas, y hay lugares cercanos pararealizar camping.

4.2 Estado de conservacion del atractivo.

421 Estado: Alterado

4.2.2 Causas. El desarrollo de |as actividades agropecuarias.
43  Entorno.

4.3.1 Estado: En proceso de deterioro

43.2 Causas:

Pastoreo de especies de ganado ovino y caprino

5) ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

5.1 Nombre dd atractivo: 5.2 Distanciaen Km. 5.3 Tiempo
Rio Chipo 200 m 5 minutos
Llanurade Tiocajas 25Km. 25 minutos
Quebrada de Tiuyaku 2Km. 20 minutos
Chorrera 0.5 Km. 5 minutos

6) DIFUSION DEL ATRACTIVO.

6.1 Difusion: Loca
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7) VALORACION DEL ATRACTIVO.

Cuadro N° 16. Calificacion del atractivo Sumak yaku

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Valor intrinseco 7
b) Valor extrinseco 6
c) Entorno 6
d) Estado de conservacion 5
APOYO a) Acceso 10
b) Servicio 6
c) Asociacion con otros atractivos 3
SIGNIFICADO a) Local
b) Provincial
¢) Nacional 2
d) Internacional
TOTAL 45
JERARQUIA I

Fuente: Investigacion de campo Ficha N° 004.
Elaborado por: Verénica Guambo L.

7) JERARQUIZACION.

Este atractivo es de jerarquia Il. Atractivo con un rasgo llamativo natural, capaz de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno, y receptivo, que
hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar corrientes
turisticas actuales o potenciales, y atraer al turismo fronterizo de esparcimiento.



8) CROQUISDEL ATRACTIVO.

LEYENDA

A Atractivos

N Yia Férrea

J Instalaciones Turisticas I \/ V.or rden

umak Ya V. GerOrden
|\ Bins
] 5.J.de Chipo

Chorrera
A

Escala 1 : 5000 Elaborado por: Verénica Guambo L.
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Mapa N° 06. Localizacion — Sumak Y aku
Elaborado por: Veronica Guambo L.



5) AtractivoN°5.

Foto N° 05. Chorrera
Por: Verénica Guambo L.

1) DATOSGENERALES

1.1 Encuestador: Veronica Guambo L.

1.2 Supervisor Evaluador: Ing. Eduardo Mufioz
1.3 Nombredel atractivo: Chorrera

1.4 Categoria: Sitio Natural

1.5 Tipo: Rios

1.6 Subtipo: Cascada

2) UBICACION

21 Provincia: Chimborazo
2.2  Ciudad y/o Cant6n: Guamote
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2.3
24
2.5
2.6
26.1
2.6.2

3)
3.1
311
312

3.13

3.2

Parroquia: Matriz
Latitud: 1°58'31" Sur
Longitud: 78°4327" Oeste

Centros urbanos mas cer canos al atractivo.

Nombre del poblado: Guamote

Distancia; 5 Km.

VALOR INTRINSECO
Caracteristicas fisicas del atractivo.
Altitud: 3150msnm

Temperatura: 14°C.

Precipitacion Pluviométrica: 750mm/afio.

Descripcion del atractivo.
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Se encuentra en las coordenadas 1°58'31" de latitud Sur y 78°43'27" de longitud Oeste,

junto al Rio Pull en laparte sur oriental del Sector San José de Chipo.

Caracterizado por su belleza natural, se encuentra rodeador por vegetacion tipica del lugar

como; totora (Cyperus fuscus.), menta (Satureja nubigena), chilca (Baccharis capitata), cola

de caballo (Equisetum bogotenses), berro (Cardamine nasturtioides), zapatitos (Calceolaria

sp.), entre otras, ademas especies de fauna como congjo (Sylvilagus brasiliensis), chucuri

(Mustela frenata), gligle (Vanellus resplendens), quilicos (Falco sp.), entre otros.

Junto a este atractivo ademéas alaorilladel rio Pull se puede observar una pequefia [lanura

de arena blanca denominado la Playita.
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4. VALOR EXTRINSECO

4.1 Usos.

El agua de esta cascada es utilizada para € consumo de la gente y como bebedero de

animales.

Este sitio también se presta para reaizar fotografia del paisge existente, asi como

caminatas.

4.2 Estado de conservacion dd atractivo.

4.2.1 Estado: Alterado
4.2.2 Causas. El desarrollo de las actividades agropecuarias.

4.3 Entorno.
4.3.1 Estado: En proceso de deterioro
4.3.2 Causas.

Pastoreo de especies de ganado ovino y caprino

5) ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS.

5.1 Nombre dd atractivo: 5.2 Distanciaen Km. 5.3 Tiempo.
Rio Chipo 1Km. 10 minutos
Llanurade Tiocajas 1Km. 10 minutos
Quebrada de Tiuyaku 0.5Km. 5 minutos

Sumak Y aku 0.5 Km. 5 minutos



6) DIFUSION DEL ATRACTIVO.

6.1 Difusion: Loca

7) VALORACION DEL ATRACTIVO

Cuadro N° 17. Cdlificacion dd atractivo Chorrera
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VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Valor intrinseco 8
b) Valor extrinseco 6
c) Entorno 6
d) Estado de conservacion 5
APOYO a) Acceso 8
b) Servicio 5
c) Asociacion con otros atractivos 3
SIGNIFICADO a) Local
b) Provincial
c) Nacional 2
d) Internacional
TOTAL 43
JERARQUIA I

Fuente: Investigacion de campo Ficha N° 005.

Elaborado por: Verénica Guambo L.

8) JERARQUIZACION.

Este atractivo es de jerarquia Il. Atractivo con un

rasgo Ilamativo natural, capaz de

interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno, y receptivo, que

hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, 0 de motivar corrientes
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turisticas actuales o potenciales, y atraer a turismo fronterizo de esparcimiento.

9) CROQUISDEL ATRACTIVO

} Instalaciones Turisticas I /\/ ¥ tor Drden

umak Ya AW BarOrden
i ;
|\ Rios
(] 5.J.deChipo

Chorrera

Escala 1 : 5000 Elaborado por: Verdnica Guambo L.

Mapa N° 07. Localizacion — Chorrera
Elaborado por: Veronica Guambo L.

A més de su inmensa riqueza natural, también posee riqueza de caracter cultural como la
gastronomia tipica de la serrania ecuatoriang; las fiestas de Pauka Raymi, Intiraymi,
Carnaval; sus costumbres (vestimenta indigena, formas de cultivo ancestral, etc).

El potencia turistico descrito anteriormente se encuentra especificamente en e érea de
influencia del Sector San José de Chipo. Pero ademés se podria realizar actividades en
conjunto con los atractivos turisticos del Canton Guamote de acuerdo a los requerimientos

delosturistas.
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Cuadro N° 18. Resumen del “Inventario de atractivos turisticos del Canton Guamote”.

ATRACTIVOS CATEGORIA TIPO SUBTIPO |JERARQUIA
) ] - Ambiente
Complejo Lacustre Atillo Sitios Naturales Lagunas Il
Lacustre
o Fenémenos
Cuevadel Luterano Sitios Naturales o Cuevas I
Espejol 6gicos
Mirador MiraLoma Sitios Naturales M ontafia Mirador I
Dunas de Arena Sitios Naturales Desierto Duna I
Paramo Pull-Quishuar Sitios Naturales Bosques Paramo 1
Paramo San Vicente de o .
_ Sitios Naturales Bosques Paramo I
Tablillas
P&ramo Pancun-Ichubamba | Sitios Naturales Bosques Paramo I
Proyecto Conservacion o i
} . . Sitios Naturales Bosques Paramo I
Paramo Atapo-Quichalan
Fuente de Agua dd Sefior » Agua Aguas
o i Sitios Naturales I
delaMisericordia Subterraneas termales
Mirador Turistico Sitios Naturales M ontafia Mirador I
) o Fenémenos )
Iglesialnca Sitios Naturales . Iglesia I
Espel eol 0gicos
) ) Manifestaciones oo Arquitectura
Iglesiade Pamira Historicas o -
Culturales religiosa
) Manifestaciones o Arquitectura
Iglesia de Guamote Histéricas o -
Culturaes religiosa
Estacion del Ferrocarril y Manifestaciones oo Arquitectura
Historicas o -
e Tren en Guamote Culturales civil
) ) Realizaciones
Manifestaciones . Obras
Puente Negro Técnicasy o -
Culturales N técnicas
cientificas
Manifestaciones Historicas Arquitectura -
Hacienda Totorillas Culturaes civil
Hacienda de Asociacion Manifestaciones Historicas Arquitectura -
Auténomos el Molino Culturales civil
Manifestaciones Etnografia Ferias -

FeriaIndigena

Culturales




77

Centro Artesanal Manifestaciones Etnografia Artesania
Organizacion Victoria Culturales
Camachi
Centro Artesanal Manifestaciones Etnografia Artesania
Ayllucunapac Causaimanta Culturales
Centro Artesanal la Manifestaciones Etnografia Artesania
Samaritana Culturales
Centro Artesanal Estrella Manifestaciones Etnografia Artesania
de laMariana Culturales
Centro Artesanal Palmira Manifestaciones Etnografia Artesania
Davalos Culturales
Centro Artesanal Santa Manifestaciones Etnografia Artesania
LuciaBravo Culturales
Manifestaciones | Realizaciones | Explotacione
Culturales Técnicasy s
Industria de Lécteos € cientificas | Agropecuaria
Progreso S
Manifestaciones | Realizaciones | Explotacione
Culturaes Técnicasy S
Industria de L &cteos cientificas Agropecuaria
Cebaderito S
Manifestaciones Etnografia Comidasy
Culturales Bebidas
Manjares Laurita Noriega tipicas
Manifestaciones Etnografia Artesanias

Talabarteriael Rodeo

Culturales

Fuente: LOZANO, P. 2004.

Elaborado por: Verénica Guambo L.
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B. ESTUDIO DE MERCADO.

1. Analisis dela Demanda

a. Determinacion de perfil delosclientes

Se determino € perfil de los clientes en base a la segmentacion del mercado que consiste
en un proceso de division del mercado en subgrupos de compradores homogéneos con €l
fin de llevar a cabo una estrategia comercial diferenciada para cada uno de €ellos, que
permita satisfacer de forma mas efectiva sus necesidades, intereses y preferencias y al

mismo tiempo permita alcanzar |os objetivos comerciales de la empresa.

Para determinar €l perfil de los potenciales clientes se recurrié ala utilizacion de variables,
indicadores e indices.

A través de la segmentacion del mercado se llegd a determinar que €l proyecto esta
dirigido a los turistas nacionales y extranjeros que vigjan en tren por la ruta Riobamba —
Nariz del Diablo, de cuaquier edad, sexo, estado civil, ocupacion, nivel de educacion,

motivados por € disfrute de diversas actividades agroecoturisticas en un entorno natural.

b. Universo

El nimero de potenciales clientes segun los datos proporcionados por la ENFE (Empresa
Nacional de Ferrocarriles del Ecuador - Chimborazo) esde 28163 o cual representaria el
universo de estudio. De los cuales € 95% son turistas extranjeros y €l 5% son turistas

nacionales.

c. Muestra.

Utilizando la formula de Canavos se determiné la aplicacion de 166 encuestas, de los

cuales 158 (95%) encuestas fueron aplicadas a turistas extranjeros y 8 (5%) encuestas a

turistas nacionales.
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d. Instrumento.

El instrumento empleado parala el andlisis de la demanda fue € cuestionario, que facilitd

emplear latécnica de encuesta.

e. Proyeccion delademanda con la informacion recolectada.

1) Proyeccion dela demanda para los préximos 5 afos

Se realiz6 las proyecciones paralos 5 afios siguientes, tomado como referencia la demanda
histéricade los 5 afos anteriores.

Cuadro N° 19. Registro de Turistas de la Ruta Riobamba — Nariz del Diablo.

Fuente. Administracion ENFE, Estacion de Riobamba y Guamote.2008.
Elaborado por: Verénica Guambo L.



80

a) MétododelaMedia Aritmética.

Cuadro N° 20. Calculo de la Demanda Futura por el Método de la Media Aritmética.

ﬁhﬁﬁﬁﬁl—

2 - 3178.6 6357.2 4
2004 2 21615 il - 6027.6 6027.6 1
2005 3 32571 0 4928.4 0 0
2006 4 31400 1 3757.4 3757.4 1
2007 5 28163 2 520.4 1040.8 4

Fuente. Administracion ENFE, Estacion de Riobamba y Guamote.2008.
Elaborado por: Veronica Guambo L.

= * X
= ()

Y = 17183/10* X
Y = 17183X

Y=Y —Y prom.

X =X —=X prom.

Y —27642.6 = 1718.3X

Y —27642.6 = 1718.3X —5154.9
Y =1718.3X + 22487.7

Y (2008)= 22487.7 + 1718.3 (6) = 32797.5
Y (2009)= 22487.7 + 1718.3 (7) = 34515.8
Y (2010)= 22487.7 + 1718.3 (8) = 36234.1
Y (2011)= 22487.7 + 1718.3 (9) = 37952.4
Y (2012)= 22487.7 + 1718.3 (10)= 39661.7
Y (2013)= 22487.7 + 1718.3 (11)= 41389

Y (2014)= 22487.7 + 1718.3 (12)= 43107.3



Cuadro N° 21. Proyeccién de turistas paralos préoximos 5 afios.

. Afls Ao Tuises

7 2009 34515
8 2010 36234
9 2011 37952
10 2012 39661
11 2013 41389
12 2014 43107

Elaborado por: Verénica Guambo L.

2) Tabulacién delaencuesta.

a) Sexo.
Cuadro N° 22. Sexo de turistas que vigjan en tren la Ruta Riobamba — Nariz del Diablo.
Frecuencia Absoluta Frecuencia Relativa
Sexo F. F. Absoluta F. Relativa F. Relativa
Acumulada Acumulada (%) Acumulada (%)
Masculino 95 95 57.22 57.22
Femenino 71 166 42.78 100

Fuente: Estudio de mercado-Aplicacién de encuestas.
Elaborado por: Verénica Guambo L.

Grafico N° 02. Sexo de turistas que vigjan en tren la Ruta Riobamba— Nariz del Diablo.
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De acuerdo a cuadro n® 22 y gréfico n° 02, el 57% de | os turistas encuestados son hombres

y e 43% son mujeres.

b) Edad.

Cuadro N° 23. Edad de turistas que vigian en tren la Ruta Riobamba— Nariz del Diablo.

Frecuencia Absoluta Frecuencia Relativa
Rango de . .
Edad F. F. Absoluta F. Relativa F. Relativa
Acumulada Acumulada (%) Acumulada (%)

10-20 8 8 4.82 4.82
21-30 70 78 42.17 42.17
31-40 43 121 25.90 72.89
41-50 25 146 15.06 87.95
51-60 11 156 6.63 94.58
>61 9 166 5.42 100

Fuente: Estudio de mercado-A plicacion de encuestas.

Elaborado por: Verénica Guambo L.

7% 5% u10-20
m21-30
m31-40
m41-50
m51-60
m>61

Gréfico N° 03. Edad de turistas que vigian en tren la Ruta Riobamba— Nariz del Diablo.

De acuerdo a cuadro n° 23 y gréfico n° 03, la edad de los turistas encuestados se

encuentran esencialmente en un el rango de 21-30 afios en un 42% Yy en €l rango de 31-40
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anos en un 26%, mientras que otros rangos tienen menor porcentgje, es asi: que de 10-20 y
> de 61 afios ocupan € 5%, de 41-50 afios €l 7% y de 51-60 afios € 15%.

c) Estado Civil.

Cuadro N° 24. Estado civil de turistas que vigjan en tren |la Ruta Riobamba — Nariz del
Diablo.

Estado Frecuencia Absoluta Frecuencia Relativa
Givil F. F. Absoluta F. Relativa F. Relativa
Acumulada Acumulada (%) Acumulada (%)
Soltero 111 111 67 67
Casado 55 166 33 100

Fuente: Estudio de mercado-Aplicacion de encuestas.
Elaborado por: Veronica Guambo L.

Grafico N° 04. Estado civil de turistas que vigian en tren la Ruta Riobamba — Nariz del
Diablo.

De acuerdo al cuadro n° 24 y gréfico n° 04 el 67% de los turistas encuestados son solteros,
mientras que e 33% son casados.



d) Procedencia.

Cuadro N° 25. Procedencia de turistas que vigjan en tren la Ruta Riobamba — Nariz del
Diablo.

Frecuencia Absoluta Frecuencia Relativa

Nacionalidad F. F. Absoluta F. Relativa F. Relativa
Acumulada Acumulada (%) Acumulada (%)

Ecuador 8 8 4.82 4.82
Alemania 13 21 7.83 12.65
Italia 7 28 4.23 16.88
Francia 10 38 6.02 22.90
Espafia 43 81 25.90 48.80
Austrdia 2 83 1.20 50.00
Japbn 5 88 3.02 53.02
Canada 9 97 5.42 58.44
Austria 2 99 1.20 59.64
Suiza 2 101 1.20 60.84
Brasil 4 105 241 63.25
Hungria 5 110 3.02 66.27
Italia 2 112 1.20 67.47
Inglaterra 4 116 241 69.88
Bélgica 2 118 1.20 71.08
Argentina 2 120 1.20 72.28
Gales 2 122 1.20 73.48
EE.UU. 31 153 18.68 92.16
Polonia 6 159 3.63 95.79
Chile 2 161 1.20 96.99
Portugal 3 164 1.81 98.80
Colombia 2 166 1.20 100

Fuente: Estudio de mercado-Aplicacion de encuestas.

Elaborado por: Verdnica Guambo L.
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Gales —
1% /
Argentina

1%

Bélgica
1%

Inglaterra
2%

Italia
1%

Hungria Brasil

3% 2% suiza
1%
Austria Australia
1% 1%

Grafico N° 05. Procedencia de turistas que vigian en tren la Ruta Riobamba — Nariz del
Diablo.

De acuerdo a cuadro n° 25y gréfico n° 05, & 67% de los turistas encuestados €l 4.82% son
de Ecuador, € 7.83% de Alemania, el 4.23% de Italia, e 6.02 % de Francia, e 25.90% de
Espafia, el 1.20% de Australia, el 3.02% de Japon, 5.42% de Canada, € 1.20% de Austria,
el 1.20% de Suiza, € 2.41% Brasil, 3.02% de Hungria, 1.20 de Italia, € 2.41 de Inglaterra,
el 1.20% de Bélgica, € 1.20% de Argentina, e 1.20% de Gales, € 18.68% de EE.UU. €
3.63% de Polonia, €l 1.20% de Chile, € 1.81 % de Portugal, €l 1.20 % de Colombia. Es
importante conocer de donde provienen los turistas para poder de esta manera consolidar

ese mercado y trabajar en los que no se tiene mucha aceptacion.
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€) Ingresos Mensuales

Cuadro N° 26. Ingresos mensual es de | os turistas que vigian en tren la Ruta Riobamba —
Nariz del Diablo.

Ingresos Frecuencia Absoluta F_recuenci aRelati V&-l
mensuales F. F. Absoluta F. Relativa F. Relativa
Acumulada Acumulada (%) Acumulada (%)

< 200usd 4 4 241 241
201-400usd 19 23 11.45 13.86
401-600usd 31 54 18.67 32.53
601-800usd 44 98 26.51 59.04
> 800usd 68 166 40.96 100

Fuente: Estudio de mercado-Aplicacion de encuestas.

Elaborado por: Verénica Guambo L.

Grafico N° 06. Ingresos econdmicos mensuales de turistas que vigian en tren la Ruta
Riobamba— Nariz del Diablo.

Elaborado por: Verénica Guambo L.

De acuerdo a cuadro n® 26 y gréfico 06, & 41% de los turistas encuestados tienen ingresos
econdmicos mensuales mayores a 800usd, mientras que € 27% tienen ingresos
econdmicos de entre 601 — 800usd mensuales, los ingresos del 19 % se encuentra de 401-
600usd, €l 11% de 201-400usd y & 2% tienen ingresos mensual es menores a 200usd.



f) Con quién vigja.

Cuadro N° 27. Con quien vigian los turistas del tren de la Ruta Riobamba— Nariz del
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Diablo.
Estado Frecuencia Absoluta Frecuencia Relativa
Givil F. F. Absoluta F. Relativa F. Relativa
Acumulada Acumulada (%) Acumulada (%)
Amigo 99 99 59.64 59.64
Familia 43 142 25.90 85.54
Pargja 14 156 8.43 93.97
Solo 10 166 6.03 100

Fuente: Estudio de mercado-Aplicacion de encuestas.

Elaborado por: Verénica Guambo L.

Grafico N° 07. Con quien vigian los turistas del tren de la Ruta Riobamba — Nariz del

Diablo.

Elaborado por: Verénica Guambo L.

De acuerdo a cuadro n® 27 y grafico n° 07, €l 60% de los turistas encuestados vigjan con

amigos, el 26% vigjan con su familia, mientras que e 8% vigjan con su parejay e 6%

vigjan solos.
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g) Harealizado alguna vez usted actividades relacionadas con el agroecoturismo.

Cuadro N° 28. Han redlizado actividades agro ecoturisticas los turistas del tren de la Ruta
Riobamba— Nariz del Diablo.

L Frecuencia Absoluta Frecuencia Relativa
Realizacion de .
. F. Acumulada F. Absoluta F. F. Reativa
actividades .
. Acumulada Relativa | Acumulada
Agro ecoturisticas
(%) (%)
S 65 65 39.15 39.15
No 101 166 60.85 100

Fuente: Estudio de mercado-Aplicacion de encuestas.
Elaborado por: Verénica Guambo L.

Grafico N° 08. Han realizado actividades agro ecoturisticas los turistas del tren de la Ruta
Riobamba— Nariz del Diablo.

Elaborado por: Veronica Guambo L.

De acuerdo a cuadro n°® 28 y gréfico n° 08, el 61% de los turistas encuestados no han
realizado actividades relacionadas con €l agroecoturismo, mientras que € 39 s lo han

realizado, tomando en cuenta que no ha sido en la provincia de Chimborazo.
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h) Considera usted necesario que se desarrolle e agroecoturismo en la provincia de
Chimbor azo.

Cuadro N° 29. Necesidad de los turistas del tren de la Ruta Riobamba— Nariz del Diablo
de que se desarrolle & agroecoturismo en la provincia de Chimborazo.

Frecuencia Absoluta Frecuencia Relativa
Necesidad de F. Acumulada F. Absoluta F. F. Relativa
agroecoturismo Acumulada Relativa | Acumulada
(%) (%)
Si 138 138 83.13 83.13
No 28 166 16.87 100

Fuente: Estudio de mercado-Aplicacién de encuestas.
Elaborado por: Veronica Guambo L.

Gréafico N° 09. Necesidad de los turistas del tren de la Ruta Riobamba — Nariz del Diablo

de que se desarrolle e agroecoturismo en la provincia de Chimborazo.

Elaborado por: Verénica Guambo L.

De acuerdo al cuadro n° 29 vy gréafico n° 09, el 83% de los turistas encuestados consideran

gue es importante y necesario que se desarrolle el agroecoturismo en la provincia de
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Chimborazo, mientras que €l 17% no considera necesario que se desarrolle el agroturismo

en la Provincia de Chimborazo.

1) Actividades preferidas por turistas.

Cuadro N° 30. Actividades preferidas por los turistas del tren de la Ruta Riobamba— Nariz
del Diablo.

Frecuencia Absoluta Frecuencia Relativa
. F. Acumulada F. Absoluta F. F. Relativa
Actividades _
Acumulada Relativa | Acumulada
(%) (%)
Participacion  en 18 18 10.84 10.84
labores agricolas
Observacion de 8 26 4.82 15.66
labores agricolas
Participacion  en 17 43 10.24 25.90
|abores pecuarias
Observacion de 8 51 4.82 30.72
labores pecuarias
Recorrido hacia los 29 80 17.47 48.19
atractivos naturales
Cabalgatas 15 95 9.03 57.22
Pesca deportiva 14 109 8.43 65.65
Intercambio 37 146 22.29 87.95
cultura
(convivencia)
Compra de 13 159 7.83 95.78
artesanias
Otros 7 166 4.22 100

Fuente: Estudio de mercado-Aplicacion de encuestas.

Elaborado por: Verénica Guambo L.
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~ Intercambio cultural
{convivencia)
22%

Grafico N° 10. Actividades preferidas por |os turistas del tren de la Ruta Riobamba — Nariz
del Diablo.

Elaborado por: Veronica Guambo L.

De acuerdo a cuadro n° 30 y grafico n° 10, € 35% de los turistas encuestados prefieren
realizar todas las actividades de maneraintegral, mientras que & 19% prefieren desarrollar
intercambio cultural (convivencia), e 14% recorrido hacia los atractivos turisticos
naturales, € 7% participacion en labores agricolas y pecuarias, €l 5% pesca deportiva y
cabalgatas respectivamente, €l 4% compra de artesanias, € 2%, observacion de labores
agricolas y € 1% observacion de labores pecuarias y otras actividades como
presentaciones culturales, participacion en la elaboracion de comidas tipicas y productos
COMO qUESDS, yogurts, etc.
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])  Serviciospreferidos por turistas.

Cuadro N° 31. Servicios preferidos por los turistas del tren de la Ruta Riobamba — Nariz
del Diablo.

Frecuencia Absoluta Frecuencia Relativa
Servicios F. F. Absoluta F. Relativa F. Relativa
Acumulada Acumulada (%) Acumulada (%)

Hospedaje 45 45 27.11 27.11
Alimentacion 54 99 32.53 59.64
Guianza 20 119 12.04 71.68
Equipo de 31 150 18.68 90.36
Camping
Otros 16 166 9.64 100
(Transporte)

Fuente: Estudio de mercado-Aplicacion de encuestas.
Elaborado por: Verénica Guambo L.

Grafico N° 11. Servicios preferidos por los turistas del tren de la Ruta Riobamba — Nariz
del Diablo.

Elaborado por: Verénica Guambo L.



93

De acuerdo al cuadro n°® 31y grafico n° 11, e 32% de los turistas encuestados les gustaria
contar con € servicio de hospedaje en cabarias tradicionales, mientras que € 27% con €
servicio de alimentacion basicamente con comida tradicional, €l 19% equipo para acampar,
el 12% servicio de guianza, y € 10% restante les gustaria contar con otro tipo de servicios

como un centro de Interpretacién ambiental, oficinas de informacion turistica.

k)  Losmedios por los que seinforma de nuevos sitios turisticos.

Cuadro N° 32. Medios de informacion por los turistas del tren de la Ruta Riobamba —
Nariz del Diablo.

] Frecuencia Absoluta Frecuencia Relativa
Medios de _ _
. F. F. Absoluta | F. Relativa F. Relativa
Informacion
Acumulada | Acumulada (%) Acumulada (%)

Internet 53 53 31.93 31.93
Peri6dico 13 66 7.83 39.76
Guias Turisticas 15 81 9.03 48.79
Radio 21 102 12.65 61.44
Television 27 129 16.27 77.71

Amigos Familiares 37 166 22.29 100

Fuente: Estudio de mercado-Aplicacion de encuestas.
Elaborado por: Verdnica Guambo L.



Grafico N° 12. Medios de informacién por los turistas del tren de la Ruta Riobamba —
Nariz del Diablo.

Elaborado por: Verénica Guambo L.

De acuerdo al cuadro n® 32 y gréfico n° 12, el 32% de los turistas encuestados se informan
de nuevos sitios turisticos a través del internet, € 22% por medio de amigos o familiares, €l
16% por television, e 13% através de la radio, € 8% por medio de guias turisticas, y €
8% por €l periddico.

)  Promedio de estancia.

Cuadro N° 33. Promedio de estancia.

Frecuencia Absoluta Frecuencia Relativa
Dias F. Acumulada | F. Absoluta | F. Relativa F. Relativa
Acumulada (%) Acumulada (%)
1 45 45 27.10 27.10
2-3 77 122 46.39 73.49
4-5 31 153 18.68 92.17
Mas de 5 dias 13 166 7.83 100

Fuente: Estudio de mercado-Aplicacién de encuestas.

Elaborado por: Veronica Guambo L.
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Grafico N° 13. Promedio de estancia.
Elaborado por: Verénica Guambo L.

De acuerdo a cuadro n° 33 y gréfico n° 13,el promedio de estancia seria; €l 46% de 2-3
dias, € 27% de 1 dia, € 19% de 4-5 diasy & 8% mas de 5 dias.

m) Promedio degasto diario.

Cuadro N° 34. Promedio de gasto diario

Frecuencia Absoluta Frecuencia Relativa
Délares F. Acumulada | F. Absoluta | F. Relativa F. Relativa
Acumulada (%) Acumulada (%)
<20 17 17 10.24 10.24
21-30 66 83 39.76 50.00
31-50 55 138 33.13 83.13
>51 28 166 16.87 100

Fuente: Estudio de mercado-Aplicacién de encuestas.

Elaborado por: Veronica Guambo L.
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<20ddlares
10%

31-50ddlares
33%

Gréfico N° 14. Promedio de gasto diario

Elaborado por: Veronica Guambo L.

De acuerdo a cuadro n® 34 y gréfico n° 14, el promedio de gasto diario seria; € 40% de
21-30 ddlares, € 33% de 31-50 dolares, e 17% més de 51 dolares y € 10% menos de 20

ddlares.

2. Andlisisdela Oferta (Competencia).

a. ldentificacion delos competidores.

De acuerdo con lo que se plantea en este proyecto, no se ha identificado productos que
estén e mercado. Sin embargo se considero a la Granja Totorillas como oferta en estudio,
pues & Municipio de Guamote a través de la mesa de Turismo ha realizado €l disefio y
comercializacion de un producto turistico en la Granja Totorillas con el afan de contar con

un estudio técnico referente a productos turisticos.
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1) GranjaAgroturistica Totorillas.

La Granja Agroturistica Totorillas ubicada a 10.6 Km. de la cabecera cantonal, junto a la

via panamericana sur Riobamba-Cuenca.

Lagranjaagroturistica Totorillas para el desarrollo de la actividad turistica cuenta con:

Restaurante“Mikunawas” .

Ofrece gastronomia tipica de la zona Andina y una variedad de mend, con capacidad para
45 personas amoblado y equipado que brinda al cliente comodidad y confort antes durante
y después del servicio. El restaurante tiene dos puertas de acceso, 2 bafios, comedor amplio

(5x18 m2), 15 mesas, 48 sillas, como servicio complementario tiene horno de lefa.

Hospedaje.

Para el hospedaje dispone de 2 cabafias-abergues, infraestructura que brinda comodidad y
confort, con habitaciones acogedoras equipadas con calefaccion, ducha de agua caliente,
bafio privado, servicio de bar.

La cabafia principal tiene, 1 habitacion doble, 2 dormitorios de 3 literas cada uno, sala con

chimenea, cocina.

La cabafia secundaria consta de de 1 sala, 14 habitaciones divididas para hombres y
muijeres, cada unacon 2 literas, ducha de agua caliente, uso genera y 5 bafios. Cada uno de
las habitaciones, tiene closet, velador. La capacidad tota de hospedaje en la Granja
Agroturistica Totorillas es para 38 personas.

Las construcciones es en base de cemento armado, sus pisos y paredes internas en su

totalidad decorado con duelas de eucalipto, la cubierta es de eternit,
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Centro de capacitacion y convenciones.

La granja agroturistica Totorillas cuenta con un auditorio tipo teatro, con inclinacion,
capacidad para 85 personas, actualmente es utilizada para la capacitaciéon del personal del
municipio.

Sala de eventosy recepciones.

Esta ubicada en la parte posterior del centro de capacitaciones, esta infraestructura tiene
una capacidad para 200 personas, dedafia a esta existe dos salas de capacitacion para
grupos pequefios de 10 a 15 personas cada una.

b. AnalisisFODA dela Competencia.

Cuadro N° 35. Andlisis de fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas de la

Competencia.
FORTALEZAS. DEBILIDADES.
o Infraestructura de tipo colonia | 0 No existe personal técnico capacitado
(amplios espacios). gue administre (solo trabgjadores de
0 Ubicacion geogréfica estratégica. los subproyectos).

o Cuenta con servicio de Hospedaje y | 0  Administracion y organizacion
Alimentacion deficiente.

0 Aguaescasa.

0 No hay conocimiento profundo de la
totalidad de los predios (fata de
levantamiento topografico).

o Politica administrativa (cambio del
persond constante no hay
continuidad).

o Limitado sistema de informacion
interno.

0 No seredizan actividades turisticas.




OPORTUNIDADES

AMENAZAS

0 Investigacion dirigida para diferentes
areas.
0 Interés de instituciones educativas en

conocer.

o Comunidades indigenas que esperan
apropiarse los predios (no es
propiedad del municipio).

0 Suspension del agua entubada y riego
por las comunidades por problemas de
interés politico y personales.

0 Inestabilidad politicade pais.

Fuente: Guzhay, J. 2005.
Elaborado por: Veronica Guambo L.

c. Proyeccion dela Oferta.
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Para el andlisis de la Competencia se considero la Oferta en estudio de la Granja Totorillas;

en donde, del universo establecido para el afio 2005 se aspird captar € 6% de turistas tanto

nacionales como extranjeros.

Cuadro N° 36. Proyeccion de la Competencia paralos proximos 5 afios.

Ao Compeenda(®k)

2009 2070.90
2010 2174.04
2011 2277.12
2012 2379.66
2013 2483.34
2014 2586.42
Total 13971.48

Elaborado por: Verénica Guambo L.
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3. Confrontacion dela Demanda vs Competencia.

a. Proyeccion delaDemanday dela Oferta Futura

Cuadro N° 37. Proyeccion de la Demanday de la Oferta Futura

2009 28647.45 2070.90 26577
2010 30074.22 2174.04 27900
2011 31500.16 2277.12 29223
2012 32918.63 2379.66 30539
2013 34352.87 2483.34 31870
2014 35778.81 2586.42 33192

Elaborado por: Veronica Guambo L.

La cantidad demandada de turistas de determind en funcion del andlisis del estudio de
mercado efectuado. Paralo cua setomo e 83% de |os turistas proyectados. Pues este es el
porcentgje de turistas que estan interesados en desarrollar actividades rel acionadas con €

agroecoturismo.
b. Determinaciony Derivacion del tamafio del Mercado.

Cuadro N° 38. Consumo unitario aparente del producto turistico en proyecto

2009 2215 1107 554 26577
2010 2325 1163 581 27900
2011 2435 1218 609 29223
2012 2545 1272 636 30539
2013 2655 1328 664 31870
2014 2766 1383 692 33192

Elaborado por: Veronica Guambo L.
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c. Proyeccion delosconsumidoresdelosbienesy servicios demandados.

En & estudio de mercado realizado, se consideré una serie de actividades que los turistas
podrian redlizar, pero para sistematizar de mejor manera se recurrio a agrupar cada una de
estas actividades. Considerando que e 62.15% prefieren redlizar actividades de tipo
cultural y el 37.05% actividades relacionadas con la naturaleza.



Cuadro N° 39. Proyeccién de actividades demandadas
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2009 26577 4162 4003 4646 5924 2400 2240 2081 1122
2010 27900 4369 4202 4877 6219 2519 2352 2186 1177
2011 29223 4576 4401 5108 6513 2639 2464 2289 1233
2012 30539 4782 4599 5338 6807 2758 2574 2391 1289
2013 31870 4990 4800 5571 7103 2878 2687 2496 1345
2017 33192 5197 4998 5800 7398 2997 2798 2598 1400

Elaborado por: Verénica Guambo L.




Cuadro N° 40. Proyeccion de servicios demandados
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2009 26577 7205 8646 3199 4965 2562
2010 27900 7564 9076 3359 5211 2690
2011 29223 7922 9506 3519 5459 2817
2012 30539 8279 9934 3677 5705 2944
2013 31870 8640 10367 3837 5953 3072
2014 33192 8998 10797 3996 6200 3199

Elaborado por: Veronica Guambo L.
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4. Caracteristicas definitivas de producto

Como una modalidad del turismo, el agroecoturismo es una actividad que crece cada diay
junto a ello los miembros de la Asociacion San José de Chipo han visto la posibilidad de
complementar sus actividades relacionadas con la agricultura y ganaderia con € desarrollo

delaactividad turistica en este sector.

En un amplio espacio natural rodeado de gran belleza escénica, se podra disfrutar, conocer
y formar parte de todas las actividades rutinarias de los Chipefios especialmente en lo que
se refiere a labores agricolas y pecuarias; €aboracion de productos agropecuarios como
quesos, yogurt, y mangares; actividades de preservacion de la naturaleza; recorrido a los

atractivos turisticos naturales del lugar, etc.

Esto, estara complementado con € servicio de hospedaje, alimentacion, guianza y dotados
de infraestructura basica eficiente como agua potable, energia eléctrica y telefonia. Cabe
mencionar ademas que se tendra facilidad de acceso a lugar a través de una via asfaltada
gue se encuentra en buenas condiciones a través de diferentes medios de trasporte terrestre
como bus, automdvil, motos, etc. incluso en tren ya que la linea férrea se encuentra

contigua a este sector.

Estas actividades estardn basadas en una vision de desarrollo turistico pero sobre todo
estaran fundamentadas en la utilizacién controlada de los espacios agricolas y
aprovechamiento sostenible de su entorno natural, de manera que se pueda ofrecer una
amplia gama de bienes y servicios turisticos que pueda satisfacer las necesidades de los

visitantes y una verdadera concienciacion ambiental.

Sin duda para los turistas este tipo de producto turistico es preferido en un gran porcentgje
de manera que se brindard una nueva aternativa de esparcimiento no solo a turistas
extranjeros sino también a nacionales en e Canton Guamote pues la of erta de este tipo de
bienesy servicios aun no se ha desarrollado.
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a. Elaboracion de paquetesturisticos.

Para el disefio de los paquetes turisticos se tomé en cuenta e perfil del turista realizado
respectivamente en € andlisis de la demanda, con lo que se llegbé a determinar que las
actividades preferidas por los turistas son de convivencia o intercambio cultural y recorrido
hacia los atractivos naturales de una manera comoda y segura en un ambiente dotado de

infraestructura turistica con servicios basicos durante su estadia.

Por lo que, € propdsito del producto (bienes y servicios) que ofertara la Asociacion San
José de Chipo sera satisfacer las expectativas de los turistas, se ha disefiado dos paguetes

turisticos.

El paguete turistico denominado Vivencia de la cultura Andina, encierra un sinnimero de
actividades que los turistas podran desarrollar en compafiia de los miembros de la
Asociacion San José de Chipo como observacion y participacion en labores agricolas,

pecuarias, productivas (elaboracién de quesos, artesanias).

El paquete turistico denominado Travesia natural, incluye actividades de recorrido hacia

cada uno de los atractivos naturales y actividades de preservacion de la natural eza.

Para |los dos paquetes se ofrece alimentacion, hospedaje y guianza, adiciona a esto quienes
gusten podran disfrutar de caminatas, recorridos en bicicletas, cabal gatas, pesca deportiva.

Cada paguete tiene una capacidad de 20 pax.
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1) Paquetel
VIVENCIA DE LA CULTURA ANDINA

Duracion: 2 diasy 1 noche.
San José de Chipo encierralaidentidad de la cultura indigena, sus costumbres y tradiones,
através de este paguete | os turistas tienen la oportunidad de conocer y disfrutar todo lo que
esto implica.

a) ltinerario.

Cuadro N° 41. Itinerario del Paquete “Vivencia de la Cultura Andina”’

DIA 1.

Hora Actividad

- Bienvenidaalosturistas. Establo

- Presentacion de guias

08h30 - Informacién de lugares a visitar

- Informacion de actividades arealizar

- Indicaciones generales

09h30 - Visitaal criadero de truchas.
10h00. - Visitaalaplantade elaboracion de quesos
10h30 - Participacion en actividades artesanales (Artesanias en pajay tejidos)
11h00. Observacion y participacion de actividades pecuarias
- Ordefio artesanal

- ViditaalaMicroempresa de cuyes San Chipo.

- Visitaacriaderostradicionales

12h00 - Almuerzo.
13h00 - Caminata a Jatun Loma (Mirador)
14h00 - Observacion y participacion de labores agricolas

Cultivos de hortalizas

Produccién de abonos organi cos.

15h30 - Cabalgata deportiva

16h30 - Box lunch
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17h00 - Visitaahuertos familiares
18h00 - Retorno a Centro de San José de Chipo (Cabarias)
19n00 - Cena
20h00 - Noche cultural
DIiA 2.
Hora Actividad
07h00 - Desayuno.
08h30 - Visitaalas Lagunas de Atillo
10h30 - Box lunch
11h00 - Recorrido por los principales atractivos turisticos de |a cabecera
cantonal de Guamote (destacando |os atractivos culturales)
12h30 - Almuerzo.
13:30 - Actividades culturales
- Despediday entrega de material promocional
15h00 - Findeservicio

Elaborado por: Verdnica Guambo L.
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2) Paquetell.
TRAVESIA NATURAL

Duracion: 2 diasy 1 noche

El pequefio valle del sector San José de Chipo encierra numerosos tesoros naturales y
culturales que junto con su impresionante belleza escénica forma un contraste Unico
,abarcando numerosas especies de flora como totora, menta, chilca, cola de caballo, berro,
zapatitos, taraxaco, entre otras y en sus tierras fértiles se puede apreciar parcelas de
cultivos de hortalizas, legumbres, ceredes, y pastos, ademéas especies de fauna como
cone o, chucuri, gligle, quilicos, buhos, gorriones, colibries, patos, |obos, entre otros.

a) lItinerario

Cuadro N° 42. Itinerario del Pagquete “ Travesia Natural”

DIA 1.

Hora Actividad

- Bienvenidaalosturistas.

- Presentacion de guias

08h30 - Informacion de lugares avisitar

- Informacion de actividades aredlizar
- Indicaciones generaes

09h30 - CabalgatahacialaLlanurade Tiocgas

10h00 - Recorrido los vestigios de la hacienda de Tiocajas

11h00 - Tomade fotografias

11h30 - VisitaalaQuebrada Tiuyaku, Sumak Y aku y chorrera

12h30. - Participacién en actividades de conservaci on medioambiental

13h00 - Almuerzo.

14h00. Caminata hacia Jatunloma

15h30 - Box lunch

16h00 - Paseo por las orillas del rio Chipoy sus vertientes (Pesca deportiva)
18h00 - Retorno a Centro de San José de Chipo (Cabarias)

19h00 - Cena
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20h00 - Noche cultural
DIA 2.
Hora Actividad
07h00 - Desayuno.
08h30 - Visitaalaslagunas de Atillo
09h30 - Box lunch
10h00 - Recorrido por los principal es atractivos turisticos de la cabecera

cantonal de Guamote (destacando |os atractivos natural es)

12h30 - Almuerzo.

13h30 - Actividades culturales
- Despediday entrega de material promocional
15h00 - Findeservicio

Elaborado por: Verdnica Guambo L.

Ademas las personas que deseen realizar camping podran alquilar equipos con costos

adicionales del paquete.
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C. ANALISISMERCADOTECNICO (AREA COMERCIAL).

1. Canalesdedistribucion.

El sistema de distribucién que se utilizara ser&

Productor Consumidor Final

Este sistema de distribucion evitara incrementar €l precio de los servicios a consumidor
final por reparticion de comisiones a intermediarios y detallistas. Lo cua permitird que
estos servicios accedan al mercado con precios modicos.

Para establecer el precio de cada uno de los paquetes se consideré la capacidad de pago de
los potenciales clientes asi como de | os precios establecidos por |a competencia.

El precio a consumidor final sera de 35,00 por pax.

N

Estrategias de promocion vy publicidad.

a. Mediospublicitarios para € proyecto.

e Internet (PaginaWeb)
e Triptico (Anexo 6)
e  Spot publicitario

1) Internet (Pagina Web).

Los medios informativos de mayor difusién de acuerdo a anadisis de mercado es €

Internet por lo que se disefio una Pagina Web
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3) Spotspublicitarios.

Si quieres descubrir un rincén mégico de la Serrania ecuatoriana visita San José de
Chipol!!..., en donde a mas de disfrutar de su belleza escénica conoceras y formaras parte
de lavida misma de su gente.

Durante tu visita podras conocer sus costumbres, tradiciones, atractivos naturales,
actividades relaciones con la agricultura y ganaderia, asi como degustar su gastronomia

tipica.

Ven y disfruta de todos los atractivos que te ofrece San José de Chipo pues es € lugar
perfecto en donde podrés pasar momentos gratos e inolvidables en armonia con la
naturaleza, culturay aventura, que junto con la amabilidad y hospitalidad de su gente hara
gue tu experiencia sea Unica.

Contactos:

Mesade Turismo 032 916616
Directorio 032 916077

O ingresa a nuestra paginaen internet en: http://www.turismochipo.com

4) Logotipo delaempresa.



http://www.turismochipo.com
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5) Color deidentificacion dela empresa.

Por ser una empresa agroecoturistica que esté basado en una vision de desarrollo turistico
fundamentado en la utilizacion controlada de los espacios agricolas y aprovechamiento de
su entorno natural en e que basicamente se integran y utilizan los recursos naturales bajo
el concepto de sostenibilidad, € color con € que seidentificarala empresa es VERDE.

6) Cargosy funcionesdel area comercial.

a) Cargosy funciones para €l talento humano del area comercial.

Cuadro N° 43. Cargos 'y funciones para el talento humano del area comercial.

CARGO FUNCION COSTO MENSUAL
Encargada de ventas de
Secretaria paguetes y atencion al 300,00
cliente.
Costo Mensudl 300,00 ud

Elaborado por: Verénica Guambo L.

b) Politicasderemuneracién para € area de comercial.

Cuadro N° 44. Politicas de remuneracion parael area de comercial.

CARGO REMUNERACION
Secretaria 3600,00
Costo Anual 3600,00 usd.

Elaborado por: Verdnica Guambo L.
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c) Costosy gastosdel area comercial

Cuadro N° 45, Activosfijos del areacomercial.

RUBRO CANTIDAD COSTO TOTAL
UNITARIO (usd)| (usd)
Equipos 750,00
Computadora 1 750,00 750,00
Mueblesy enseres 454,00
Escritorio 1 200,00 200,00
Sillas 4 15,00 60,00
Mueble 1 120,00 120,00
Cuadros 2 25,00 50,00
Bombonera 1 14,00 14,00
Espegos 1 10,00 10,00
Total 1204,00
Elaborado por: Verénica Guambo L
Cuadro N° 46. Activos diferidos del érea comercial.
COSTO TOTAL

RUBRO CANTIDAD
UNITARIO (usd.)|  (usd)

Promocion y Publicidad

Pagina Web 100,00 200,00
Spot publicitario 1 150,00 150,00
Total 350,00

Elaborado por: Verdnica Guambo L.

Cuadro N° 47. Gastos del éarea comercial.

RUBROS CARACTERISTICAS COSTO
Tripticos Full color, papel couche de 150 gramos con UV. | 250,00
Volantes Full color, papel couche de 115 gramos con UV. | 200,00
Pagina Web Pagina principal, 5 links, tamario de 50 MB. 200,00
Spot publicitario Publicacion de 90 repeticiones radiales al mes 600,00
Total 1250,00

Elaborado por: Verénica Guambo L.



D. ESTUDIO TECNICO/ INGENIERIA (AREA PRODUCTIVA).

1. Determinacion del tamario del proyecto.

a. Numero declientes proyectado.

Cuadro N° 48. Numero de clientes proyectado
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2010 76 581 1163 2325 13950 27900
2011 80 609 1218 2435 14612 29223
2012 84 636 1272 2545 15270 30539
2013 87 664 1328 2655 15935 31870
2014 91 692 1383 2766 16596 33192

Elaborado por: Veronica Guambo L.

b. Capacidad del proyecto

Se considerd captar € 24% de la demanda insatisfecha, que anualmente seria 6720

personas, que equivale alaventade 1 pagquete diario con capacidad de 20 pax cada uno.

Cuadro N° 49. Capacidad del proyecto agroecoturistico

 Afs Do | semesra Amal

2012

2010 20 3360 6720
2011 21 147 587 3519 7039
22 153 613 3678 7356
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2013 28 160 640 3838 7676

2014 24 167 666 3997 7995

Elaborado por: Verdnica Guambo L.

2. Localizacion del proyecto

a. Macrolocalizacion.

La empresa estard ubicada en Ecuador, provincia de Chimborazo, canton Guamote,

parroquia Matriz.

b. Microlocalizacion.

En & Sector San José de Chipo, que cuenta con atractivos y las condiciones
socioecondémicas y politicas favorables para € normal desempefio de cada una de las
actividades turisticas, asi como la disponibilidad de transporte para nuestros clientes y

personal, servicios basicos y de seguridad.
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3. Proceso de produccion

a. Flujograma del proceso productivo.(Desarrollo de paquetes)

Turistallega a San José de Chipo

_ ‘ Y
- N\
Coordinador de Turismo dala
bienvenida
N\ ‘ J
4 N\
La secretaria da a conocer los
paguetes.
g ‘ J
4 N\
Cliente elige y compra el
uete
\ pai J
4 N\
Cliente firma contrato de compra
del paguete
- ‘ J
Cliente realiza las actividades
acordadas en el paguete
El cliente retornaalas
instalaciones turisticas paguete

) !
-

Fin del servicio }
N\
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b. Flujograma del proceso productivo.(Servicio de Alimentacion)

- ~
Cliente entra al Area de Restaurant

v

Mesero dala bienvenida

v

Mesero da a conocer |os platos que

se ofrece

v

Cliente selecciona €l servicio

- J

v

4 N
Mesero toma la orden

\ ; _ ( Cocineraprepara el pedido

‘ I
. )

Mesero sirve € pedido

V

/

Cliente se sirve la comida
) J
p

Cliente pide la cuenta y
cancela

Fin del servicio




119

c. Flujograma del proceso productivo.(Servicio de Hospedaje)

4 N
Turistallega alas Cabanas de
Hospedaje
- ‘ J
e A

Personal le dalabienveniday daa

conocer €l tino de servicios

v

Cliente selecciona €l servicio

v

Cliente paga por € servicio

- ‘ J
g )
Personal entrega llaves de la
habitacion

) !

4 N
Cliente hace uso de | servicio de
hospedaje

v

Fin del servicio




120

d. Requerimientosdeinstalaciones.

Cuadro N° 50. Requerimiento de Instalaciones

Activos Fijos Costo Total

Terreno 18000.00

Edificaciones y construcciones(Cabafias para hospedaje y alimentacion) 36654.95

Costo Total 54654.95

Elaborado por: Verénica Guambo L.

Conforme a las necesidades que se identificaron en € estudio de mercado se definio la

necesidad de implementar cabafias para hospedaje y alimentacion.

Los costos para edificaciones y construcciones se establecieron de manera minuciosa a
través del Andlisis de Precios Unitarios (APU).



1) AnalisisdePrecios

Cuadro N°51. Presupuesto final de Edificacionesy construcciones
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PRESUPUESTO FINAL

ITEM DESCRIPCION- RUBROS U. | CANT. P.U. | COSTO

TOTAL

1 REPLANTEO Y NIVELACION MANUAL m2 4369 061| 265053
2 EXCAVACION MANUAL me 14,75 3,80 56,05
3 COLOCACION DE HORMIGON SIMPLE - CONTRAPISO Y CADENAS (180K g/cr?) me 21,65 85,15 | 1.84350
4 FABRICACION Y COLOCACION DE H. CICLOPEO (60%f" c180K g/cm?+ 40%piedra) me 8,55 4648 | 39742
5 PROVISION, CORTE Y COLOCACION DE HIERRO (anclgjes) @ 10mm Kg 110,5 131| 14451
6 PROVISION, CORTE Y COLOCACION DE HIERRO (cadenas) @ 10mm Kg 242,62 1,40 | 340,80
7 PROVISION, CORTE Y COLOCACION DE HIERRO (estribos) @ 8mm Kg 323,48 082| 26549
8 PROVISION Y ENCOFRADO CON TABLA (0,20%2.20) m m 60,65 277| 167,76
9 MEJORAMIENTO DEL SUELO (PiedraBola) me 52,11 11,98 | 624,02
10 FUNDICION DE LOSA DE CONTRAPISO me 13,02 60,13 | 782,88
11 PROVISION Y COLOCACION DE POSTE DE MADERA (10* 10)cm m 57 234| 13311
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12 COLOCACION DE MAMPOSTERIA (LADRILLO VISTO incl. mortero fc=100kg/cm?) m2 352,71 10,43 | 3.679,52
13 FABRICACION Y COLOCACION-MORTERO ENLUCIDO VERTICAL - 3111 414 12887
" c=100kg/cm?(pared-bafio)
14 FABRICACION Y COLOCACION DE REVOCADO(mortero fc=100kg/cn?) mg 108,00 0,97 105,05
15 PROVISION E INSTALACION VIGAS DE MADERA PARA CUBIERTA (14*7)cm ml 121,31 3,45 417,91
16 PROVISION E INSTALACION VIGUETAS DE MADERA PARA CUBIERTA ml 182,15 2,59 472,22
17 PROVISION Y COLOCACION DE PERNOS DE ACERO INOXIDABLE 5" u 297 0,96 286,11
18 PROVISION Y COLOCACION DE ALFAJIAS PARA CUBIERTA DE PAJA ml 385,14 1,10 423,17
19 PROVISION Y COLOCACION DE TIRAS PARA CUBIERTA DE PAJA ml 513,25 0,69 353,63
20 PROVISION Y COLOCACION DE PAJA m? 523 0,42 219,66
21 PROVISION E INSTALACION DE PUERTAS tipo P1 u 2 137,27 274,53
22 PROVISION E INSTALACION DE PUERTAS tipo P2 u 1 93,60 93,60
23 PROVISION E INSTALACION DE PUERTAS tipo P3 u 11 89,28 982,08
24 PROVISION E INSTALACION DE PUERTAS tipo P4 u 9 70,28 632,52
o5 PROVISION E INSTALACION DE CERRADURAS PARA PUERTA DE INGRESO J 1 39.40 39.40

PRINCIPAL.
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26 PROVISION E INSTALACION DE CERRADURAS PARA PUERTAS INTERIORES u 12 16,64 199,68
27 PROVISION E INSTALACION DE CERRADURAS PARA PUERTAS DE BANO u 9 11,15 100,35
28 PROVISION E INSTALACION DE VENTANAStipo V1 u 6 165,00 990,00
29 PROVISION E INSTALACION DE VENTANAS tipo V2 u 6 186,24 | 1.117,44
30 PROVISION E INSTALACION DE VENTANAStipo V3 u 15 68,45 | 1.026,75
31 PROVISION E INSTALACION DE VENTANAStipo V4 u 3 71,00 213,00
32 PROVISION E INSTALACION DE VIDRIO CLARO 4 mm m? 38,74 9,83 380,65
33 PROVISION Y COLOCACION DE CERAMICA m? 45,00 10,62 478,08
INSTALACIONES SANITARIAS 0,00
34 PROVISION Y COLOCACION INODORO u 9,0 89,23 803,04
PROVISION Y COLOCACION ACCESORIOS DE BANO (toallero metdlico, jabonera _
35 jgo 9,0 17,00 153,00
papelera)
PROVISION Y COLOCACION PIEZAS SANITARIAS. URINARIO BLANCO
36 u 2,0 72,71 145,43
QUAMTUM f.v
PROVISION Y COLOCACION PIEZAS SANITARIAS. LAVAMANOS ferrara s/pd
37 u 8,0 31,68 253,42
blanco f.v
38 PROVISION Y COLOCACION DE FREGADERO DE COCINA (inc. Sifon y desagliie) u 1,0 43,48 43,48
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PROVISION Y COLOCACION ACCESORIOS DE fregadero f.v (grifo cuello angular

39 12 jgo 1,0 18,61 18,61
40 PROVISION Y COLOCACION DE INSTALACIONES SANITARIAS. Canalizacion TC oto 170 1057 179.63
110 mm.
41 PROVISION Y COLOCACION DE TUBERIA PV C (presion-roscable) 1/2 pto 18,0 8,21 147,75
42 PROVISION Y COLOCACION DE VALVULA CHECK 1/2° u 3,0 28,08 84,23
43 PROVISION Y COLOCACION DE LLAVE DE PASO u 30 8,92 26,75
44 PROVISION Y COLOCACION DE UNIONES 1/2° WS CU u 22,0 2,68 58,85
45 PROVISION Y COLOCACION DE TEE PVC (p/presién) roscablel/2” u 22,0 331 72,86
46 PROVISION Y COLOCACION DE CODO PVC (p/presién) roscable 1/2° u 14,0 2,38 33,27
47 PROVISION E INSTALACION DE CODO PV C desagiie 110mm x 45 grados u 28,0 3,79 106,12
48 PROVISION E INSTALACION DE TRAMPILLA 2" u 11,0 1,98 21,75
INSTALACIONESELECTRICAS 0,00
49 PROVISION Y TENDIDO DE MANGUERA NEGRA 1/2”° m 420,0 0,20 84,75
50 PROVISION E INSTALACION DE CABLE ELECTRICO #12 (iluminacion) m 286,3 0,65 185,14
51 PROVISION E INSTALACION DE CABLE ELECTRICO #14 (tomas) m 133,7 0,54 71,75
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52 PROVISION E INSTALACION DE CAJETINES CUADRADOS (tomas) u 22,0 2,58 56,76
53 PROVISION E INSTALACION DE CAJETINES REDONDOS (iluminaciéon) u 28,0 2,48 69,44
54 PROVISION E INSTALACION DE INTERRUPTOR SIMPLE u 18,0 3,64 65,52
55 PROVISION E INSTALACION DE TOMA CORRIENTE doble u 4,0 4,85 19,40
56 PROVISION E INSTALACION DE FOCOS u 28,0 58,03 | 1.624,84
57 PROVISION E INSTALACION DE TABLERO ELECTRICO GE-12PT (inc. 4 breakers) u 3,00 42,91 128,73
POZO SEPTICO
58 REPLANTEO Y NIVELACION MANUAL m?2 3 0,61 1,82
59 EXCAVACION MANUAL m3 45 3,80 17,10
60 FABRICACION Y COLOCACION DE HORMIGON -LOSA DE TAPA (210K g/cm?) m3 0,86 85,15 73,23
61 FABRICACION Y COLOCACION DE HORMIGON CICLOPEO m3 0,6 46,48 27,89
62 PROVISION, MALLA ELECTRO SOLDADA (6*10) Kg 2,5 5,00 12,50
63 TAPA DE TOOL U 1 32,45 32,45
64 TUBERIA PVC 4" ml 10 17,00 170,00
65 ACCESORIOS jgo 6 8,20 49,20
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VARIOS
66 CAMINERAS mg 752 747 | 5.617,44
67 JARDINERIA mg 183 2,00 366,00
68 PISCINA PARA TRUCHA mg 9 15,28 137,48
79 READECUACION DE LA PLANTA DE LACTEOS u 1| 1660,30 | 1.660,30
Costo Final | 12,30% | 32.640,20
Costos I ndirectos 4.014,74
Total 36.654,95

Elaborado por: Luis Alfredo Guambo L. (Egdo. Ingenieria Civil)
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1) Especificaciones técnicas del proyecto agroecoturistico para la Asociacion san José

de Chipo, cantén Guamote, provincia de Chimborazo.

- Replanteo Y Nivelacién Manual

Se redizara en € terreno e replanteo de todas las obras de movimientos de tierras,
estructura y albafileria sefidladas en los planos, asi como su nivelacion, los que deberdn
realizarse con aparatos de precision como teodolitos, niveles, cintas métricas. Se colocara
los hitos de ges, |os mismos que no serén removidos durante el proceso de construccion.

Para llevar a cabo esta obra se requerirarealizar el reconocimiento del terreno en € que se
proyecta la edificacion, tomar las precauciones y cuidados para no causar dafios y
perjuicios a propiedades genas, que se encuentren contiguas ala zona de trabajo, seleccion
de los arboles que se conservaran y de los trabajos requeridos para su cuidado, hasta la
terminacion de las obras. Se retiraran Unicamente los que impidan la gecucion de las

obras.

- Excavaciéon Manual

Se entenderd por excavacion manual en general, € excavar y quitar la tierra u otros
materiales seguin |as indicaciones de planos arquitectonicos o estructurales y de detalle, sin
el uso de maguinaria, y para volumenes de menor cuantia, que no se puedan ejecutar por

medi 0s mecani cos.
- Hormigén Ciclépeo 180 Kg/Cm?
El objetivo es la construccion de elementos de hormigon ciclopeo, especificados en planos

estructurales y demés documentos del proyecto. Incluye € proceso de fabricacion, vertido
y curado del hormigon
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- Hormigén Simple f'c=180 Kg/cm?

Se considera a hormigdn como la mezcla intima y uniforme de cemento Portland, arido
fino, &rido grueso, agua y aditivos (de requerirse). Para la dosificacion del hormigén se
debe observar la resistencia, consistencia y tamaio maximo de los aridos, las
caracteristicas técnicas, forma de medida, mezclado, colocado y curado, que son los datos
a partir de los cudles se determina las cantidades de material necesarios para obtener €l
hormigdn de la resistencia especificada.

- AcerodeRefuerzo

Seran las operaciones necesarias para cortar, doblar, conformar ganchos, soldar y colocar
el acero de refuerzo que se requiere en la conformacion de elementos de hormigdn armado.
Disponer de una estructura de refuerzo para el hormigon, y que consistira en € suministro
y colocacion de acero de refuerzo de la clase, tipo y dimensiones que se indiguen en las

planillas de hierro, planos estructural es y/o especificaciones.

- Encofrado - Desencofrado Cadenas h= 0.20m a= 2.20 m.

Se entiende por encofrado de cadenas las formas volumétricas laterales que se
confeccionan con maderas de distinto tipo, para que soporten € vaciado del hormigon con
el fin de confinarlo alaforma prevista, y conseguir una estructurafina que cumplacon las
formas, lineas y dimensiones de las cadenas que se especifican en planos y detalles del

proyecto.

- Postes de madera eucalipto

Pieza de madera que puede ser utilizada como poste de apoyo para cubiertas, pisos o
pasarelas. Los postes de madera serén instaladas como apoyos para las estructuras. Los
postes serdn de madera Clase B. ademas se aplicacion un producto que proveera
tratamiento en la superficie de la madera expuesta a la intemperie y que permitird su
conservacion, asi como el deterioro de la pieza. El preservante debera cumplir con normas

ambientales y no debera contener compuestos téxicos 0 nocivos.
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- Megoramiento del suelo con piedra bola

Ubicacién de piedra en los espacios producto de las excavaciones o que sefide €l
fiscalizador. Piedra aprobada por fiscalizacion diametro minimo 10 cm colocada
manualmente y rellenada con ripio cisco o polvo de piedra. Abrasion menor al 40% en la

maquina de los angeles.

- Vigademadera

Pieza de madera que puede ser utilizada como vigas de apoyo para cubiertas, pisos 0
pasarelas. Las vigas de madera serén instaladas como apoyos de estructuras con clavos y
pega blanca. Las vigas seran de madera Clase B. Ademas se aplicacion un producto que
proveera tratamiento en la superficie de la madera expuesta a la intemperie y que permitira
Su conservacion, asi como €l deterioro de la pieza.

- Estructura de madera

Esta estructura esta conformada por vigas de madera y alfgjias o tiras de la seccion que
determine & plano, colocadas a manera de entramado ortogonal y que servird como soporte
para colocacién de cubierta. Ademas se aplicacion un producto que proveerd tratamiento
en la superficie de la madera expuesta a la intemperie y que permitird su conservacion, asi
como €l deterioro de la pieza. El persevante debera cumplir con normas ambientales y no

debera contener compuestos toxicos 0 NociVos.

- Cubierta paja (Stipa ichu)

Material que se utilizard para dar un acabado natura ala cubierta de las cabafias de manera
gue se pueda minimizar los impactos negativos de tipo visua y dar uso materiales de la

Zona.
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- Mamposteria deladrillo visto

Es la construccion de muros continuos, compuestos por unidades de ladrillos de arcilla
vistos (decorativos), y ligados artesanalmente mediante mortero y/o concreto fluido. El
objetivo es € disponer de paredes divisorias y delimitantes de espacios definidos en los
planos del proyecto, asi como de las cercas y cerramientos cuya gecucion se indigue en
documentos del proyecto y |os requerimientos en obra.

- Masillado de losa de contrapiso

Son todas las actividades necesarias para la elaboracion de un mortero de mezcla
homogénea de cemento - arena, aditivos (de requerirse por las condiciones de obra) y agua,
y su colocacion en el contrapisos o losas de hormigén. El objetivo es la elaboracion de un
mortero y su aplicacion sobre contrapisos o losas de hormigdn, para nivelarlos, cubrir
instalaciones y lograr las caracteristicas de acabado terminado de piso o con la superficie
que permitan la posterior aplicacion de un recubrimiento de piso, en los sitios que indiquen
los planos del proyecto, detalles constructivos, la direccién arquitecténica o la

fiscalizacion.

- Baldosa ceramica

Son todas las actividades para la provision y aplicacion de un recubrimiento ceramico al
contrapiso y/o entrepiso de una edificacion, por lo general utilizada en ambientes
expuestos a humedad constante y de tréfico medio. El objetivo es la construccion de pisos

de ceramica antideslizantes, seguin los planos del proyecto.

- Enlucido vertical paleteado fino

Sera la conformacion de un revestimiento exterior de mortero cemento - arena sobre

mamposterias o elementos verticales, con una superficie final sobre la que se podré realizar
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una diversidad de terminados posteriores. El objetivo sera la construccion del enlucido
vertical, incluyendo las medias cafas, filos, franjas, remates y similares que requiera €
trabajo de enlucido, el que sera de superficie regular, uniforme, limpia y de buen aspecto,

seguin las ubicaciones determinadas en |os planos del proyecto.

- Mangueranegra para luz

Este rubro consiste en e suministro, tendido colocacion y prueba de cable TW de la
seccion especificada pasada por manguera negra de 1", necesaria para proveer de energia
eléctrica en edificaciones. La correcta instalacion de la manguera se hara en base a lo que
dicta el Cédigo Eléctrico Ecuatoriano. Deberan cumplir con las especificaciones ASTM -
B3 - B8.

- Cabledéctrico tw 2#12

Este rubro consiste en e suministro, tendido colocaciéon y prueba de cable TW de la
seccion especificada pasada por tuberia EMT metdica ¥z, y uniones metdlicas EMT que
sean necesarias para proveer de energia eléctrica en edificaciones. La correcta instalacion
del tubo se hara en base a lo que dicta e Codigo Eléctrico Ecuatoriano. Deberan cumplir

con las especificaciones ASTM - B3 - B8.

M ateriales minimos:; Cable sblido TW, 2#12, tubo eléctrico metédlico liviano 1/2", unién.

- Cabledéctrico tw 2#14

Este rubro consiste en e suministro, tendido colocaciéon y prueba de cable TW de la
seccion especificada pasada por tuberia EMT metdica ¥z, y uniones metdlicas EMT que
sean necesarias para proveer de energia eléctrica en edificaciones. La correcta instalacion
del tubo se hara en base a lo que dicta e Codigo Eléctrico Ecuatoriano. Deberan cumplir

con las especificaciones ASTM - B3 - B8.
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M ateriales minimos; Cable sdlido TW, 2#14, tubo e éctrico metdlico liviano 1/2", unién.

- Punto tomacorriente simple

Se entenderd por instalacion eléctrica interna e conjunto de conductores eléctricos,
canalizaciones y accesorios de control y proteccion necesarios para interconectar una o
varias fuentes de energia eléctrica con los aparatos receptores. Comprende e cableado de

conductor solido # 12, cajarectangular, tuberiay accesorios conduit, tomacorriente 220 V.

Serédn las actividades para la instalacion de tuberias, cgjas, conductores y piezas eléctricas
(tomacorrientes) para dar servicio a un aparato 0 equipo eéctrico con una potencia
eléctrica alta. Estos puntos pueden ser de 20 A., 30 A. 0 50 A., de acuerdo con la potencia

del equipo eléctrico ainstalarse.

- Puntointerruptor doble

Interruptor doble unipolar, caja metdica, instalado INTERRUPTOR DOBLE. Este rubro
consiste en suministro, colocacion, instalacion y prueba de interruptor simple con cgja. Los
interruptores tendran tapas metdlicas y seran de buena calidad tipo VETO o similar. La
conexion se redlizara sin degar cables expuestos y en contacto. La cga quedara
perfectamente empotrada y segura, asi como nivelada y escuadrada.

- Tablero térmico ge 6-12 pt. incluido 6 breakers

Comprende la instalacion de caja térmica mediante tornillos y tacos, sellado con mortero
1:3, distribucion de circuitos para dos disyuntores. Se proveera e instalara donde indiguen
los planos, tableros empotrables en gabinetes de acero esmaltado.

Materiales minimos. Instalado, tablero monofasico, incluye 6 breakers', TABLERO
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TERMICO GE 6-12 PT. 6 BREAKERS.

- Tuberia pvc normal 110mm desagle

Las aguas servidas de una edificacién son conducidas por los bagjantes hasta los colectores
horizontales que se ubican a nivel de planta bgja o subsuelo, para su diminacién fina al
acantarillado publico. Estas tuberias que funcionan como colectores, se pueden ingtalar en
forma subterranea, hasta su descarga. El objetivo serd la instalacion de los colectores
subterréneos en los sitios y seguin los detalles que se indiquen en planos de instalaciones y por

|as indicaciones de fiscdlizaci on.

- YeePvc-S 110mm

Esta tuberia estara destinada para la conduccion de aguas residuales, aguas lluvias y aguas
negras en sistemas a gravedad. Los tubos deben disefiarse con buenas caracteristicas
hidrodindmicas. El material del tubo serd homogéneo a través de la pared y uniforme en

color, opacidad y densidad.

- Codo Pvc-p C/C 907 110mm

Elemento de PV C que sirve para unir una tuberia de PV C con unatuberia o un accesorio

Este accesorio estd constituido por materia termoplastico compuesto de cloruro de
polivinilo, estabilizantes, colorantes, lubricantes y exento de plastificantes. Como relleno
se permite Unicamente la adicion de carbonato de calcio precipitado en una proporcion no

mayor de 6 partes por cada 100.

- Rgillade piso de aluminio 75mm

Instalada, rgjilla de piso de duminio 75 Instalaciéon de rgilla, empleando productos que
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garanticen € correcto sellado hidraulico. Accesorio de evacuacion de aguas servidas, rgilla

de auminio. Cuando € proyecto asi |0 estipul e sera colocada como piezaindividual.

- Punto pvc-p roscable 1/2

La construccion de unared de tuberias para agua potabl e tiene como objeto terminar en una o
mas salidas, conocidas como "Punto de agua' en los diametros determinados en los planos,
desde la cua se da servicio a un artefacto sanitario o toma de agua para diferente uso; €
material a utilizarse es UPVC presion tipo espiga - campana (E/C). Es e conjunto de
operaciones para colocar, conectar, fijar y probar en los sitios y bago los lineamientos y

niveles sefidlados por e proyecto.

- Llavede paso Y2 fv

Comprende la conexion dependiendo del uso se utilizara de agua fria.. En todo esto
deberan ser de iguales caracteristicas de la griferia que seréa entregada con las demas piezas
sanitarias. Cada empame se debera sellar con tefldn, y la sujecion de piezas se las realizara

sin forzarlas.

- Codo hg 1/2"

Accesorios 0 piezas huecas de forma cilindrica que sirven para transportar liquidos. La
instalacion de accesorios para agua potable tiene como objeto enlazar uno 0 mas ambientes
con instalaciones de agua o puntos de agua, con lared principa de abastecimiento de agua en
un tramo gue se denomina recorrido o tuberia de acometida de agua potable; d materid a

utilizarse es hierro galvanizado.

Construidas en hierro maleable con proteccion contra la corrosién, exentas de rebabas en
las partes roscadas y de rugosidades. El rubro incluye instalacion, prueba, teflon.
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- Urinarioindividual blanco

Un sistema hidro sanitario se complementa y puede entrar en uso, con la instalacion de las
Ilaves de salida de agua o piezas sanitarias y/o un bordillo de hormigdn f"c= 180 Kg/cm2 de
acuerdo a dimensiones dd plano, y sus materiales cumpliran las normas ASTM, € encofrado
se regird a su respectiva especificacion. El objetivo sera la provision e instalacion de los
urinarios y llave de control, con todos sus elementos para su funcionamiento, que se indiquen
en losplanosy detalles ddl proyecto.

- Lavadero acero inoxidable

Un sistema hidro sanitario se complementa y puede entrar en uso, con la instalacion de las
llaves de sdlida de agua o piezas sanitarias como es € fregadero. El objetivo sera la
ingalacion del fregadero, con su griferia completa y demés eementos para su

funcionamiento, en los sitios que se indiquen en planos.

- Inodoro FV blanco 1° Calidad

Un sistema hidro sanitario se complementa y puede entrar en uso, con la instalacion de las
llaves de sdlida de agua o piezas sanitarias como es € inodoro. El objetivo sera lainstalacion
de los inodoros de tanque bajo y todos sus e ementos para su funcionamiento, que se indigquen

en losplanosy detalles ddl proyecto, las indicaciones de la direccion arquitectonica.

- Lavamanos blanco 1° calidad tipo FV

Un sistema hidro sanitario se complementa y puede entrar en uso, con la instalacion de las
llaves de sdlida de agua y las piezas sanitarias como es € lavamanos. El objetivo serd la

provision e ingtdacion de los lavamanos y todos sus ementos para su funcionamiento, que

seindiguen en los planos.

- Griferia cromada fv
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Griferia cromada tipo FV lotus o smilar, colocada en pared para lavaderos, inodoro,

|avamanos de acero inoxidable.

Materiales. Griferia cromada de pico mévil tipo FV lotus o similar colocada en pared para
lavaderos de acero inoxidable. Instalacién de accesorios que permiten la salida de agua,
empleando productos que garanticen € correcto sellado hidraulico (teflon y empagues de

caucho). No incluye llave angular. Se instalara de acuerdo ala guia provista por € fabricante.

- Puerta Panelada De Madera

Serén todas las actividades necesarias para la fabricacion y colocacion de puertas de
madera paneladas en la que se incluye € marco y tapamarcos respectivos. El objetivo sera
la construccion e instalacion de todas las puertas de madera paneladas, que se indiquen en
planos del proyecto, detalles constructivos y |as indicaciones de la direccion arquitectonica

y de fiscalizacion.

- Ventana de madera

Comprende e suministro, colocacion, instalacion de ventanas de madera acabadas, sin
vidrio. Las ventanas seran construidas con listones de madera tipo B de 8x4 cm., de
acuerdo a disefio de planos y tendran bisagras, picaporte y su acabado sera con sellador 1
mano Yy laca para madera 2 manos, la laca ser4 de poliuretano de un componente con

garantia acreditada por el fabricante.

Materiales minimos y Requerimientos. No incluye vidrio, listdn madera tipo B de 8x4,
picaporte, bisagra, aldaba, lacado, VENTANA DE MADERA LACADA.

- Vidrio Claro 4mm

Serén todas las actividades que se requieran para la instalacion de vidrio flotado, en
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marcos, bastidores y similares de puertas, ventanas y otros. El objetivo sera la instalacion
de todos los vidrios en ventanas, puertas, divisiones y elementos similares, que lleven
vidrio flotado plano, seguin los detalles y espesores que se indiquen en planos y detalles del

proyecto y lasindicaciones de la Direccién Arquitectonicay Fiscalizacion.

- Cerradura entrada principal cromada

Cerradura llave boton de palanca Cerradura llave boton de palanca, marca Kwikset o

similar, incluye instalacion™

M ateriales minimos. Cerradurallave boton de palanca, marca Kwikset o similar.

- Ceradura parainteriores cromada

Serén todas las actividades que se requieren para la provision e instalacion de las

cerraduras de pomo, de acuerdo con las especificaciones de planos y las indicaciones de la

Direccién Arquitectonica.



e. Requerimiento de mano deObra.

Cuadro N° 52. Requerimiento de mano de Obra del &rea productiva
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CARGO FUNCIONES RESPONSABILIDADES

REMUNERACION
MENSUAL

- Preparacion de alimentos

- Dotacionde |- Mantenimiento de area de
. aimentacion a alimentacion.

Cocinera . L )
los turistas - Adquisicion de insumos
para preparacion de

alimentos

350,00

- Mango de grupos
- Elaboracién y gecucion de
Guias - Guianza paguetes

- Cumplimiento de Itinerarios

500(2)

Costo Anual

16200,00

Elaborado por: Verénica Guambo L.

f. Requerimiento de Materia Prima

Cuadro N° 53. Requerimiento de materia primaen € area de alimentacion y hospedaje

Materia Cantidad | Precio Cantidad Costo/pax | Costo anual
Prima Unitario anual
Box Lunch 2 0,85 6720 1,70 11423,99
Desayunos 1 1 6720 1,00 6719,99
Almuerzos 2 1,75 6720 3,50 23519,98
Meriendas 1 1,75 6720 1,75 11759,99
Hospedaje 1 4 6720 4,00 26879,98
Caballos 1 5 6720 5,00 33599,97
Artesanias 1 1,5 6720 1,50 10079,99
Costo Total 22,45 123983,89

Elaborado por: Verdnica Guambo L.
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El &rea de alimentacion serd proveera con productos organicos que se cultivan en la zona.

g. Regquerimiento de lnsumos.

Cuadro N° 54. Requerimiento de Insumos

Materia Prima | Cantidad Uzri?:rci)o Precio/dia| Costo/pax Costo anual
Transporte 1 0,85 80,00 4,00 26880,00
Costo Total 4,00 26880,00
Elaborado por: Verénica Guambo L.
h. Requerimiento de maquinariay equipos.
Cuadro N° 55. Requerimiento de equipos
Equipo Cantidad Costo Unitario Costo Total
Carpas de camping (2 pax) 5 35,00 175,00
Aidantes 5 10,00 50,00
Sleeping 10 20,00 200,00
Costo Total 425,00
Elaborado por. Verénica Guambo L.
I.  Requerimientos de mueblesy enseres
Cuadro N° 56. Requerimiento de Mueblesy Enseres
Mueblesy Enseres Cantidad | Precio Unitario Costo Total
Camas simples 4 150,00 600,00
Literas 120,00 960,00
Veladores 6 30,00 180,00
Costo Total 1740,00




Cuadro N° 57. Requerimientos de Mengje

Requerimientosde Menaje
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Menaje Cantidad Precio Unitario Costo Total
Hospedaje 2310,00
Juego de sdbanas 20 15,00 300,00
Colchones 20 50,00 1000,00
Cubrecamas 20 20,00 400,00
Cobijas 20 15,00 300,00
Almohadas 20 5,00 100,00
Toallas 30 5,00 150,00
Sillas 10 6 60,00
Alimentacion 2810,00
Cocina 1 250,00 250,00
Tanque de gas 2 30,00 60,00
Licuadora 1 40,00 40,00
Refrigerador 1 400,00 450,00
Juego de vgilla|2 35,00 70,00
(docena)
Juego de cubiertos | 2 20,00 40,00
(docena)
Vasos (docena) 2 5,00 10,00
Anaguel 1 50,00 50,00
Kit deutensillos 1 80,00 80,00
Cuadros 2 20,00 40,00
Juego de oallas, | 12 10,00 120,00
sartenes, cacerolas
Bandejas 10 12,00 12,00
Juego de Sala 1 800,00 800,00

Costo Total 5120,00

Elaborado por: Verénica Guambo L
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4. Estudio delmpactos Ambientales.

a. Méodo de L eopold.

Conforme a los resultados del estudio de mercado se llegd a determinar cada una de las
necesidades de los turistas, de manera que se llegd a establecer que entre los servicios
demandados por nuestros potenciales clientes son cabarias para al ojamiento, restauracion y
conforme a los servicios que se encuentran dentro del proyecto se requiere ademas de

implementaci6n de senderos para acceder a cada uno de los atractivos.

Debido a que, através de este proyecto se contribuird a desarrollar €l agroecoturismo como
una actividad complementaria de las actividades agricolas, basado en una vison de
desarrollo turistico y fundamentado en la utilizacion controlada de los espacios agricolas y
aprovechamiento de su entorno natural en el sector San José de Chipo se realizd un estudio
de los impactos ambientales que provocaria € proyecto agroecoturistico para lo cud se
recurrio a utilizar el método propuesto por Leopold, puesto que es un método de
identificacion y valoracion que puede ser gjustado a distintas fases del proyecto, arrojando
resultados cuali-cuantitativos realizando un andlisis entre las acciones dadas y sus posibles

efectos en € medio.

1) Delimitacion del area.

San Joseé de Chipo se encuentra localizado en la parroquia Matriz, canton el Guamote,
provincia de Chimborazo a una altitud de 3140 msnm, con una temperatura fluctuante de
13 °C., en las coordenadas 78° 43' 19' ' de longitud oeste y 1° 58" 14' ' de latitud sur, con
precipitacion promedio de 750 mm al afio.

Caracterizado por su paisgje con gran belleza escénica, con especies de flora como totora
menta, chilca, cola de caballo, berro, zapatitos, taraxaco, entre otras, ademés especies de

fauna como conegjo, chucuri, gligle, quilicos, bahos, gorriones, entre otros.

Ademas de su riqueza en lo que se refiere a flora y fauna también se caracteriza por sus
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tierras fértiles en donde se puede apreciar parcelas de cultivos de hortalizas, legumbres,

cereales, y pastos.

2) Determinacion de acciones.

Las acciones que se encuentran dentro del proyecto, fueron enumeradas y enlistadas en la
matriz de Leopold, tomando en cuenta las que se llevaran a cabo dentro de | as actividades
preoperativas y procesos de produccion de los bienes y servicios turisticos en la

implementacion del proyecto.

3) Determinacion de factores ambientales.

Cada uno de los factores o componentes ambientales g se veran afectados ya se manera
positiva o negativa fueron determinados en funcion de cada una de las acciones que se
llevardn a cabo en e proyecto. Estos fueron enumerados y enlistados en la matriz de
Leopold, tomando en cuenta las que se llevaran a cabo dentro de las actividades
preoperativas y procesos de produccion de los bienes y servicios turisticos en la
implementacion del proyecto.

4) Determinacion de magnitud.

Se determiné la magnitud o escala dd impacto, establecida en funcién de las
caracteristicas ambientales. Se determind considerando la pregunta: ¢Cuanto se ha

alterado & ambiente?

Para que la magnitud sea una medida del grado de ateracién se establecié una escala de
valoracion de 1 — 5, tomando en cuenta que 1 representa la magnitud menor y 5

representa la magnitud mayor.
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Cuadro N° 58. Vaoracion de magnitud de impactos ambientales

MAGNITUD
Calificacion Intensidad Afectacion
1 Baa Baa
2 Baa Alta
3 Media Baa
4 Media Alta
5 Alta Alta

Elaborado por Verénica Guambo L.

5) Determinacién de importancia.

En lo que se refiere a la trascendencia del impacto se determiné su importancia del
impacto con relacién a resto, tomando en cuenta que estos val ores son mas subjetivos. Se
determind considerando la pregunta: ¢Cuanto se ha alterado € ambiente?

La importancia se establecio en unaescalade 1 — 5, considerando que 1 representa la
importancia menor y 5 representa la importancia mayor, afiadiendo e signo respectivo.
Se afadio el signo positivo a las acciones beneficiosas y € signo negativo a las acciones
adversas respectivamente. Los signos se establecieron considerando la pregunta ¢Es

deseable que ocurra ese impacto?

Cuadro N° 59. Valoracion de importancia de impactos ambientales

IMPORTANCIA
Calificacion Intensidad Afectacion
1 Tempora Puntual
2 Permanente Puntual
3 Media Local
4 Tempora Regional
5 Permanente Nacional

Elaborado por: Verénica Guambo L.
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Cuadro N° 60. Evaluacion de Impactos Ambientales del proyecto Agroecoturistico para la
Asociacion San José de Chipo mediante laaplicacion delaMatriz de Leopold.

Acciones . . @ W
[ =] [%1] = =
s | .58 |2 ik 'k 2 g 8
s8-8l 8 |2 >85l3 |85 |8 |< g 18 132
8 5|28 glsg S S 8| § 2 &8 8 5 S | 8 g8l o a
g2 iglf |8 |§8% [s5/¢ |8 | |8 |8gz3
, . cg| 828 |8 |Esle |sElE |32 B8 g9
Parametros Ambientales S8 2|% 8¢ & 2 2| O & g = & < | < z| <
A. Caracteristicas Fisicasy Quimicas
Al Tierra
a Materiales de construccion -31 | -11 0 2 -4
b. Suelos -213 -2/1 +3/1 | +3/1 | +4/3 | -3/2 +2/3 | +3/2 5 3 16
A2. Aguas
a Calidad del Agua | -212 | ‘ ‘ -U1 ‘ +4/3 ‘ -3/2 | | +2/3 | +3/3 | ‘ 3 ‘ 3 | 16
A3. Aire
a Calidad (gases y particulas) | -172 | ‘ ‘ ‘ +4/3 ‘ -212 | | +2/3 | +3/3 | ‘ 3 ‘ 2 | 21
A4. Procesos
a. Erosién =213 | +11 +4/3 | -212 2 2 3
b. Compactacion y Asentamientos -2/1 -2/2 +1/1 | -2/1 -2/12 1 4 -11
B. CONDICIONESBIOLOGICAS
B1. Flora -2/2 -2/1 | +2/1 | +11 | +4/3 +1/3 | +2/3 5 2 10
B2. Fauna -2/2 -2/1 +2/1 | +2/1 | +4/3 | -2/1 +13 | +2/3 5 3 17
C.FACTORESCULTURALES
C1. Usosdel territorio
a. Espacios abiertos -3/1 +1/1 | +11 | +11 +1/4
b. Pastos -1 -1 +3/1 -1 +14 2 4
c. Agricultura +2/1 | -1/2 +4/2 | +2/4 +14 4 1 20
C2. Recr eativos
a Pesca +2/2 1 0 4
b. Camping +3/2 +3/2 2 0 12
c. Excursion +3/2 +3/3 | +3/2 3 0 21
d. Zonas de Recreo. +1/2 +3/2 2 0 8
C3. Estéticosy deinter és humano.
a. Vistas panoramicas y paisajes -1/3 +3/2 | +3/1 | +3/2 | +3/3 | -2/3 +3/3 | +3/4 6 2 36
b. Espacios abiertos. -1/2 +2/1 -2/2 +2/3 +3/4 3 2 14
C4. Nivel Cultural
a Estilos devida +4/4 | +5/4 | +2/3 | +1/3 4 0 45
b. Empleo +4/1 +4/4 | +5/4 3 0 40
C5. Servicios de I nfraestructura
a. Red de transporte +2/4 1
b. Red de servicios +2/4 1 0 8
c. Eliminacién de Residuos solidos -2/2 -3/4 +4/4 +4/3 2 2 12
Afectaciones Positivas 1 6 8 6 9 8 3 9 12
Afectaciones Negativas 11 7 1 3 0 10 0 0 0 300
AGREGACION DE IMPACTOS -33 8 14 11 o1 17 48 61 87 300 | 300

Elaborado por: Verénica Guambo L.
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1) Método Gr &fico.

El presente proyecto se lo ha interpretado mediante un método grafico donde se ha

considerado |as val oraciones que se dieron en la Matriz de Leopold.

Se realiz6 la graficacion de los resultados de la Matriz en las coordenadas cartesianas ya
gue ofrece una excelente manera de destacar la posicion general de cada uno de los

impactos.
| Importancia
5
4
3 @ @ @
5 @
1 ® ° °
> Magnitud
-5 -4 -3 -2 -1 1 2 3 4 5
® o«
® -2
-3
-4
-5

Elaborado por: Verénica Guambo L.
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Graficados los resultados de la Matriz de Leopold, se puede observar que los efectos

positivos son de mayor importancia y magnitud que los efectos negativos. Por ende en un

balance total, el proyecto propuesto resulta ser beneficioso para el ambiente.

La actividad turistica en este sector permitira minimizar los impactos de caracter negativo

que se viene dando hasta la actuaidad, pues se fomentara en la poblacion

una

concienciacion ambiental para que la gente pueda incursionar en las actividades

agroecoturisticas, sin degjar aun lado las medidas correctivas aimplementarse.

Cuadro N° 61. Accionesy reguerimientos para mitigacion de impactos ambiental es.

Dafios por procesos

de produccion y

Requerimiento

o Medidas de Mitigacion Costos
actividades Pre- S
operativas
Aire. -Utilizacion de herramientas _ (Estimado en
L - Herramientas
- Contaminacion manuales conforme a las costo de
S - manuales. o
especificaciones técnicas. Edificacionesy
construcciones)
Agua.
- Acumulacion de -Colocacion  estratégica de
desperdicios basureros.
_ _ _ - Basureros.
producidos por -Charlas educativas aturistas. _
) . - Materia de 150,00
turistas. - Recoleccion de basura o
L . Limpieza.
- Contaminacion de - Normas de comportamiento.
fuentes de agua por - Ubicacion estratégica de
desperdicios de desperdicios de construccion.
construccion
Suelo. - Planificacion y disefio de || - Personal.
- Erosion de senderos. || senderos. - Material de 50,00
-Compactacion y [l - Alternacién en senderos limpieza
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asentamientos.
- Perdida de cobertura

vegetal en senderos

- Mantenimiento periodico de
senderos para que estos se
puedan recuperar.

- Establecimiento de Normas

de comportamiento.

Fauna - Charla educativas a turistas.
- Perturbacion de la|f - Recorridos guiados. - Materiales
fauna representativa || - Normas de comportamiento. || educativos. 100,00
por llegada de turistas || - Establecimiento de senderos
por sitios estratégi cos.
Flora. - Charla educativas a turistas.
- Detrimento vy [| - Recorridos guiados.
desaparicion de || - Normas de comportamiento. || - Materiales .
especies - Establecimiento de senderos || educativos '
representativas d flora || por sitios estratégicos.
Paisaje. - Establecimiento de
- Impacto visua de || jardineria por sitios aledafios .
] . - Materiales de
carécter negativo por || a proyecto _

- o : lugar (Peja,
construccion de|| Utilizacion de materiales o 100,00
: _ totora, sigsig,
infraestructura propios de la zona para o)

C.).
turistica mimetizar |as cabarias.
Total 450,00

Fuente: Talleres participativos miembros San José de Chipo. 2009

Elaborado por: Verdnica Guambo L.




E. ESTUDIO ADMINISTRATIVO - LEGAL.

1. Estructura organizativa dela Empresa

a. Area Administrativa.
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Cuadro N° 62. Area administrativa del Proyecto Agroecoturistico San José de Chipo

CARGO

FUNCIONES

RESPONSABILIDADES

REMUNERACION

Director

Direccion y
administracion

del proyecto

Coordinar y controlar € desarrollo
de cada una de las actividades de
manera eficiente parallevar a cabo

el proyecto.

Coordinar 'y organizar las
actividades para € buen
desempefio de las actividades
dentro del proceso turistico.

750,00

Costo Anual

9000,00

Elaborado por: Verénica Guambo L.

b. AreaProductiva.

Cuadro N° 63. Area productiva del Proyecto Agroecoturistico San José de Chipo.

CARGO | FUNCIONES RESPONSABILIDADES REMUNERACION
MENSUAL
- Preparacion de alimentos
Dotacion de - Mantenimiento de érea de
Cocinera alimentacion alos | aimentacion. 350,00

turistas

- Adquisicion de insumos para

preparacion de alimentos.

- Limpieza dd aea de |
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cocina

comedor.

Limpieza de utensillos de

- Mangjo de grupos

- Elaboraciony gecucion de

Guias - Guianza paguetes 500(2)
- Cumplimiento de Itinerarios
Costo Anual 16200,00

Elaborado por: Verdnica Guambo L.

c. AreaComercial.

Cuadro N° 64. Area comercia del Proyecto Agroecoturistico San José de Chipo.

CARGO FUNCION RESPONSABILIDADES|REMUNERACION
MENSUAL (Usd)
- Responsable de la
contabilidad de la
Empresa.
Encargada de _ _
' - Atencion al cliente
Secretaria - ventas de paguetes _
. - Efectuar reservaciones. $ 300,00
Contadora y atencion al
) - Venta de paquetes
cliente.
- Coordinacion de las
actividades  econémicas
preoperativas.
Costo Anual $3.600,00

Elaborado por: Verénica Guambo L.




d.

Organigrama del Proyecto.

[ Directorio 1

[ Equipo Técnico

[ Administrativo 1

=}

_[ Contador@ }

e )
Comité Turismo Comité Agricola Comité Recursos
Naturales

\

( )

Hospedaje
- J
( )
Alimentacion
- J
( )
Guianza
\ J

Figura: Organigramadel proyecto agroecoturistico San José de Chipo

Fuente: Talleres participativos miembros San José de Chipo. 2009

Elaborado por: Verénica Guambo L.
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Viabilidad legal.

Base L egal.

Conforma a la Constitucion Politica de la Republica: En los articulos 84, 85, 245,
246: Las comunidades de las nacionalidades y pueblos tenemos e derecho pleno de
giercer y hacer respetar nuestros derechos colectivos a la cultura, ala economia, alos
recursos naturales, a territorio, entre otros; la economia en e pais se desenvuelve con
la concurrencia del sector publico, privado, mixto y comunitario; y, podemos
congtituir nuestros propios emprendimientos econdmicos de forma asociativa o

comunitaria.

En este mismo sentido se estatuye en e Convenio 169-OIT, sobre pueblos indigenas y
triviales, siendo € Ecuador también su signatario.

Ley de Turismo: En los articulos 3, 7, 8, 12, 13, 17: Se establece € derecho a las
comunidades, y a sus organizaciones gue la representan, a egercer actividades
turisticas, en igualdad de condiciones con los otros actores turisticos; a registrar su
actividad en e Ministerio de Turismo y a obtener la Licencia Anua Unica de

Funcionamiento.

Reglamento de Registro de Centros Turisticos Comunitarios: En € que se estable
el derecho de las comunidades a gjercer cualquier actividad turistica. Dispone ademas
que las comunidades deben promover en su oferta turistica, los recursos naturales, la

preservacion de laidentidad cultural y la seguridad de las comunidades.

Resolucion de la Asamblea Nacional de la FEPTCE: Norma la calidad que debe

tener una organizacion para reconocerla que se desenvuelve en el turismo comunitario.

Es decir se cuenta con instrumentos legales que permite gercer libremente el turismo

como comunidades u organizaciones comunitarias.
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b. Conformacion dela Asociacion de Productores Horticolas San José de Chipo.
Que, de conformidad con lo prescrito en e numeral 19 del articulo 23 de la constitucion
Politica de la Republica del Ecuador, € estado reconoce y garantiza a los ciudadanos el
derecho alalibre asociacion con fines especificos.

Es asi que, € actua Ministerio de Inclusion Econdmica y Socia — MIES, mediante €l
Acuerdo Ministerial N°. 724 del 9 de Marzo del 2006, acuerda aprobar €l estatuto y
concede la Personeria juridica a la Asociacion de Productores Horticolas San José de
Chipo, con domicilio en € sector Chipo de la parroquia Matriz del cantén Guamote,

provincia de Chimborazo. Quedando de estaforma, registrados 38 socios fundadores.

El estatuto esta distribuido en:

- Capitulo I. Nombre, domicilio y natural eza juridica de la organizacion.

- Capitulo I1. Objetivo y fines especificos.

- Capitulo I1. Clase de miembros.

- Capitulo IV. Derechos y obligaciones de |os miembros.

- Capitulo V. Causales parala pérdida de calidad de los miembros.

- Capitulo VI. Régimen disciplinario.

- Capitulo VII. Estructuray organizacion interna.

- Capitulo VIII. Régimen econémico.

- Capitulo I1X. Régimen de solucion de controversias.
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- Capitulo X. Causas paraladisolucion y procedimiento paralaliquidacion.

- Capitulo XI. Disposiciones generales.

- Capitulo XI1. Disposiciones transitorias.

c. Legalizacion para la implementacion del Proyecto Agroecoturistico para la

Asociacion San José de Chipo.

En la actualidad € agroecoturismo no esta reglamentada de manera especifica, por 1o que
la implementacion del proyecto agroecoturistico para la Asociacion San José de Chipo
estara normada por €l Reglamento de Centros Turisticos Comunitarios, enfatizando que,

dentro de sus objetivos estara enmarcado el desarrollo de las actividades agroecoturisticas.
Conforme al Reglamento para el Registro de Centros Turisticos Comunitarios, conforme al
Acuerdo N° 200701320 considera que, para gjercer la actividad turistica se debera cumplir

con dos requisitos legales obligatorios:

- El Registro de Turismo.

- LaLicencia Anua de Funcionamiento.

1) Registrode Turismo.

Cuadro N° 65. Requisitos y prerrequisitos parala obtencion del Registro de Turismo.

Prerrequisito Requisito Costo

Solicitud al Ministerio de Turismo

Constitucion legal de la Organizacion

Representacion legal de la entidad

Actade laorganizacion

Documentos de capacitacion/ formacion

Pago de latasa por registro 80,00
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Ruc para Servicios Turisticos

Constitucion legd de la
Organizacion

Nombramiento del representante
legal o delegad@

Registro Unico de Contribuyente

Documentacion de la organizacion

Actadelacomunidad

Solicitud alaFEPTCE

Encuesta suscrita proveida por la
FEPTCE

Solicitud dirigidaala FEPTCE

Informe de laFEPTCE

Mapa de ubicacion

Ofertade Servicios

Costo total

80,00

Fuente. Manual paralalegalizacién de Centros Turisticos Comunitarios. 2008.
Elaborado por. Verénica Guambo L.

Ademas de estos requisitos se consideré los costos a los que se recurrieron para su

congtitucién lega en e MIES como Asociacion de Productores Horticolas San José de

Chipo. Conforme a datos proporcionadas por € Directorio de la Asociacion del 2008 €l

costo para su constitucion fue de 200,00

2) Licencia Unica Anual de Funcionamiento - L UAF.

La legislacion vigente es clara en este sentido: se obtiene la Licencia Unica Anual de

Funcionamiento, si se cuenta con & Registro de Turismo expedido por € ministerio de

Turismo y la otorgan ya sea e mismo Ministerio de Turismo en los cantones sin

competencias turisticas, o en las Municipalidades con dichas competencias.

Ante el Ministerio, los requisitos para obtener la LUAF son.



- Constancia de pago por registro

- Copia certificada del Registro de Turismo

F. ANALISIS FINANCIERO.

1. Inversionesdd Proyecto.

Cuadro N° 66. Inversiones del proyecto.
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INVERSION

RUBROS INVERSION POR TOTAL,
REALIZADA REAL | ZAR INVERSION

INVERSIONES FIJAS 18000 47803,94817 65803,95
Terreno 18000 18000
Edificaciones y construcciones 36654,95 36654,95
Maguinasy equipos 3325,00 3325,00
Mueblesy enseres 2604,00 2604,00
Menaje 5120,00 5120,00
Materiales de Oficina 100,00 100,00
ACTIVOSDIFERIDOS 1500 1987,5 3487,5
Gastos de organizacion y

constitucion 300 100 400
Gastos por estudios de factibilidad 1200 1200
Gastos de promocion 350 350
Capacitaciones 150 150
Intereses durante la construccion 1.387,50 1.387,50
CAPITAL DE TRABAJO 0,00 3940 3940
Mano de obra directa 2400 2400
Mano de obraindirecta 1040 1040
Caay bancos 500 500
TOTAL 19500,00 53731,45 73.231,45

Elaborado por: Verdnica Guambo L.




2. Fuentesy usosdd proyecto.

Cuadro N° 67. Fuentes y Usos del proyecto
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FUENTES DE FINANCIERAS

RUBROS VSO DE
FONDOS REC. GOB.
PROP. ONGs BANCO SEC.
INVERSIONES FIJAS | 65.953,95 32.628,95 | 10.000,00 | 15.000,00| 8.325,00
Terreno 18000,00 18.000,00
Edificaciones y | 36654,95 11.654,95| 10.000,00 | 15.000,00
construcciones
Maguinasy equipos 3325,00 3325,00
Mueblesy enseres 2604,00 2.604,00
Mengje 5120,00 120,00 5.000,00
Materiales de Oficina 250,00 250,00
ACTIVOSDIFERIDOS | 3487,50 2987,50 0 500,00
Gastos de organizacion y 400,00 400,00
constitucion
Gastos por estudios de 1200,00 1.200,00
factibilidad
Gastos de promocion 350,00 350,00
Capacitaciones 150,00 150,00
Intereses  durante la| 1.387,50 1.387,50
construccion
CAPITAL DE 3200,00 3200,00 0 0
TRABAJO
Mano de obra directa 2.000,00 2000,00
Mano de obraindirecta 700,00 700,00
Cajay bancos 500 500,00
TOTAL 72.641,45 38.816,45 | 10.000,00 | 15.000,00 | 8.825,00

Elaborado por: Verénica Guambo L.




3. Clasificacion delasinversiones.

Cuadro N° 68. Inversiones en activos diferidos

INVERSIONESEN ACTIVOSDIFERIDOS
DETALLE VALOR
Gastos de organizacion y constitucion 400,00
Gastos por estudios de factibilidad 1200,00
Gastos de promocion 350,00
Capacitaciones 150,00
Intereses durante la construccion 1387,50
TOTAL CARGOS DIFERIDOS 3487,50
Elaborado por: Verdnica Guambo L.

Cuadro N° 69. Capital de trabajo
CAPITAL DE TRABAJO

DETALLE VALOR
Mano de obra directa 2.000,00
Mano de obraindirecta 700
Cajay bancos 500,00
TOTAL CAPITAL DE TRABAJO 3.200,00
Elaborado por: Verdnica Guambo L.
Cuadro N° 70. Inversiones totales

TOTAL DE LA INVERSION
DETALLE VALOR
ACTIVOS FIJOS 65.953,95
ACTIVOS DIFERIDOS 3.487,50
CAPITAL DE TRABAJO 3.200,00
TOTAL 72.641,45

Elaborado por: Verénica Guambo L.
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4. Financiamiento del proyecto.

Cuadro N° 71. Financiamiento del proyecto

FINANCIAMIENTO

FUENTE VALOR
PRESTAMO 15.000,00
ONGs 10.000,00
GOBIERNO SECCIONAL 8.825,00
APORTACION DE SOCIOS (40) 38.816,45
TOTAL FINANCIAMIENTO 72.641,45

Elaborado por: Verdnica Guambo L.
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5. Depreciacion de activosfijos.

Cuadro N° 72. Depreciaciones de activos fijos

DETALLE TBEN | ANUAL - |saLVAMENTO| % DEPR.| ANOS | Ko
Construcciones y edificaciones 36.654,95 1.832,75 27.491,21 25 5 20
Maguinariay equipos 3.325,00 665,00 0,00 100 5 °
Mueblesy enseres 2.604,00 260,40 1.302,00 50 5 10
Mengje 5.120,00 512,00 2.560,00 50 5 10

TOTAL 3.270,15 31.353,21

Elaborado por: Verénica Guambo L.
6. Amortizacion de activos diferidos.
Cuadro N° 73. Depreciaciones de activos diferidos

DETALLE VALOR ANO 1 ANO 2 ANO 4 ANO 5
Activos Diferidos 3.487,50 697,50 697,50 697,50 697,50
Gastos de organizacion y constitucion 400
Gastos por estudios de factibilidad 1.200,00
Gastos de promocion 350
Capacitaciones 150
Intereses durante la construccion 1.387,50

Elaborado por: Verénica Guambo L.
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7. Calculodel pago dela deuda o amortizacion del préstamo.

Para el proyecto se recurrird a un Préstamo de Inversion de 15000,00 con las siguientes

condiciones:
Plazo: 5 afios
Interés: 18.5%

Capitalizable anualmente.

Cuadro N° 74. Pago de |la deuda o amortizacién del préstamo.

PERIODO | CAPITAL INTERES CAPITAL CUOTA SALDO
PREST. PAGADO PAGO

1 15.000 2.775,00 3.000,00 5.775,00 12.000,00

2 12.000,00 2.220,00 3.000,00 5.220,00 9.000,00

3 9.000,00 1.665,00 3.000,00 4.665,00 6.000,00

4 6.000,00 1.110,00 3.000,00 4.110,00 3.000,00

5 3.000,00 555,00 3.000,00 3.555,00 0,00
TOTAL 8.325,00 15.000,00 23.325,00 | 23.325,00

Elaborado por: Verdnica Guambo L.




8.

Estructura de costos paralavida util del proyecto.

Cuadro N° 75. Estructura de costos
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RUBROS ANOS
1. COSTOS DE PRODUCCION 1 2 3 4 5
Mano de obra directa 12.000,00 12.569,03 13.135,05 13.707,53 14.276,13
Mano de obraindirecta 4.200,00 4.399,16 4.597,27 4.797,63 4.996,65
Materia prima 123.983,89 129.863,13 135.711,25 141.626,04 147.500,83
Insumos 26.879,98 28.154,61 29.422,49 30.704,83 31.978,50
Depreciacion de construcciones y edificaciones 1.832,75 1.832,75 1.832,75 1.832,75 1.832,75
Depreciacion Mengje 512,00 512,00 512,00 512,00 512,00
Utiles de Aseo 250 261,85 273,65 285,57 297,42
169.658,61 177.592,53 185.484,47 193.466,36 201.394,27
2. COSTOS DE ADMINISTRACION
Sueldos y salarios 12.600,00 13.197,48 13.791,81 14.392,90 14.989,94
Servicios Bésicos 400,00 418,97 437,84 456,92 475,87
Gastos de organizacion 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Depreciacion mueblesy enseres 260,40 260,40 260,40 260,40 260,40
Depreciacion Maquinariay Equipos 665,00 665,00 665,00 665,00 665,00
Materiales de Oficina 100,00 104,74 109,46 114,23 118,97
14.125,40 14.746,59 15.364,50 15.989,45 16.610,17
3. COSTO DE VENTAS
Propaganda 1250,00 1250,00 1250,00 1250,00 1250,00
1.250,00 1.250,00 1.250,00 1.250,00 1.250,00
4. COSTOS FINANCIEROS
intereses bancarios 2.775,00 2.220,00 1.665,00 1.110,00 555,00
2.775,00 2.220,00 1.665,00 1.110,00 555,00
TOTAL 187.809,01 195.809,12 203.763,97 211.815,81 219.809,45

Elaborado por: Verénica Guambo L.




9. Estructura deingresos.

Losingresos se definieron en base al precio de los paquetes que es de 35,00 por pax. y ala proyeccion de la demanda potencial.

Cuadro N° 76. Proyeccion anual de la demanda potencial
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‘ 2010 2011 2012 2013 2014
‘ 27900 29223 30539 31870 33102
Elaborado por: Verénica Guambo L.
Cuadro N° 77. Estructura de ingresos
CONCEPTO ANO1 ANO2 ANO3 ANO4 ANO5
Paquete |-11 229.823,79 240.721,89 251.562,33 262.526,32 273.416,18
TOTAL INGRESOS 229.823,79 240.721,89 251.562,33 262.526,32 273.416,18

Elaborado por: Verénica Guambo




10.

Estado proforma de Resultados

Cuadro N° 78. Estado de Proformas de Resultados
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RUBROS ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Ventas netas 229.823,79 240.721,89 251.562,33 262.526,32 273.416,18
- Costos de produccion 169.658,61 177.592,53 185.484,47 193.466,36 201.394,27
= Utilidad Bruta 60.165,18 63.129,36 66.077,86 69.059,96 72.021,90
-Costos de administracion 14.125,40 14.746,59 15.364,50 15.989,45 16.610,17
-Costos de ventas 1.250,00 1.250,00 1.250,00 1.250,00 1.250,00
= Utilidad operativa 44.789,78 47.132,77 49.463,36 51.820,51 54.161,73
-Costo financiero 2.775,00 2.220,00 1.665,00 1.110,00 555,00
= Utilidad neta antes de Rep. de utilidades 42.014,78 44,912, 77 47.798,36 50.710,51 53.606,73
- Reparto de utilidades 15% 6.302,22 6.736,92 7.169,75 7.606,58 8.041,01
= Utilidad neta antes de impuestos 35.712,56 38.175,85 40.628,61 43.103,94 45.565,72
- Impuestos 25% 8.928,14 9.543,96 10.157,15 10.775,98 11.391,43
= Utilidad neta 26.784,42 28.631,89 30.471,45 32.327,95 34.174,29

Elaborado por: Veronica Guambo




11.

Balance General

Cuadro N° 79. Balance General
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DETALLE ANO 0 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Activo corriente (capital de trabajo) 3.350,00 33.877,07 36.137,19 38.389,40 40.658,54 42.917,53
Activo fijo 65.803,95| 65.803,95|  65.803,95 65.803,95| 65.803,95| 65.803,95
Depreciacion acumulada 0,00 -3.270,15 -6.540,29 -0.810,44| -13.08059| -16.350,74
Activo diferido (valor anual de amortizacion) 3.487,50 2.790,00 2.092,50 1.395,00 697,50 0,00
TOTAL DE ACTIVOS 72.641,45|  99.200,87 97.49334| 95777,90| 94.07940| 92.370,74
Pasivo. corriente (intereses) 2.775,00 2.220,00 1.665,00 1.110,00 555,00
Pasivo largo pazo. (préstamo) 15.000,00 12.000,00 9.000,00 6.000,00 3.000,00 0,00
Patrimonio 57.64145| 57.641,45| 57.641,45 57.641,45| 57.641,45| 57.641,45
UTILIDAD DEL EJERCICIO (Utilidad neta) 26.784,42 28.631,89| 30471,45| 32.327,95| 34.174,29
TOTAL PASIVO + PATRIMONIO 72.641,45|  99.200,87 97.49334| 95777,90| 94.07940| 92.370,74

Elaborado por: Verdénica Guambo




12.

Calculo ddl flujo de caja del proyecto (Cash flow).

Cuadro N° 80. Flujo de cgadel proyecto
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ANOS
RUBROS 5 1 5 3 7] 5

+ |VENTAS 229.823,79 240.721,89 251.562,33 262.526,32 273.416,18
+ |VALOR SALVAMENTO 31.353,21
- | CcOSTO DE. PRODUCCION 169.658,61 177.592,53 185.484,47 193.466,36 201.394,27
- | CcOSTOS. ADMINISTRACION 14.125,40 14.746,59 15.364,50 15.989,45 16.610,17
- |COSTOSVENTAS 1.250,00 1.250,00 1.250,00 1.250,00 1.250,00
- | COSTOS FINANCIEROS 2.775,00 2.220,00 1.665,00 1.110,00 555,00
- |AMORT. ACTIVOS DIFERIDOS.(5 ANOS) 697,50 697,50 697,50 697,50 697,50
= |UTILIDAD. ANTES DE REP. UT. E IMP. 41.317,28 44.215,27 47.100,86 50.013,01 84.262,44
- REPARTO UTILIDADES 6.302,22 6.736,92 7.169,75 7.606,58 8.041,01
= |UTILIDADESANTES DE IMP. 35.015,06 37.478,35 39.931,11 42.406,44 76.221,43
- IMPUESTO 8.928,14 9.543,96 10.157,15 10.775,98 11.391,43
= |UTILIDAD NETA 26.086,92 27.934,39 29.773,95 31.630,45 64.830,00
+ |DEPRECIACIONES 3.270,15 3.270,15 3.270,15 3.270,15 3.270,15
+ |AMORTIZACION ACTIVOS NOMINALES 697,50 697,50 697,50 697,50 697,50
- INVERSION EN MAQUINARIA.- EQUIPO. -3.325,00
- INV. TERRENO Y OBRA FiSICA -54.654,95
- INVERSION OTROS -7.824,00
- INV. ACTIVO NOMINAL -3.487,50
- INV. CAPITAL DE TRABAJO -3.940,00
+ | RECUPERACION CAPITAL TRABAJO 3.940,00
+ | PRESTAMO 15.000,00
- |AMORTIZACION PRESTAMO -3.000,00 -3.000,00 -3.000,00 -3.000,00 -3.000,00

FLUJO DE CAJA -54.291,45 23.114,57 28.902,04 30.741,60 32.598,10 69.737,65

Elaborado por: Verdnica Guambo L.




13. Calculo del Punto de Equilibrio

Cuadro N° 81. Costosfijosy variables por areas.
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ANOS
RUBROS 2010 2011 2012 2013 2014
C.v. c.f. |ct. C.V. c.f. |ct. C.v. c.f. |ct. C.V. c.f. c.t. C.v. c.f. |ct.
Costos de Produccion
Mano de obra directa 12.000 | 12.000 12569 | 12.569 13.135 | 13.135 13.708 13.708 14.276 | 14.276
Mano de obraindirecta 4.200 4.200 4.399 4.399 4.597 4.597 4,798 4.798 4.997 4,997
Materia Prima 123.984 123.984 | 129.863 129.863 | 135.711 135.711 | 141.626 141.626 | 147.501 147.501
Insumos 26.880 26.880 | 28.155 28.155 | 29.422 29.422 | 30.705 30.705 | 31.979 31.979
Dep. C. y edificaciones 1.833 1.833 1.833 1.833 1.833 1.833 1.833 1.833 1.833 1.833
Depreciacion Mengje 512 512 512 512 512 512 512 512 512 512
Utiles de Aseo 250 250 262 262 274 274 286 286 297 297
Total 151.113 | 18.544 | 169.658 | 158.279 | 19.312 | 177.592 | 165.407 | 20.077 | 185.484 | 172.616 20.849 | 193.466 | 179.776 | 21.617 | 201.394
Gastos de ventas
Propaganda 1.250 | 1.250 1.250 | 1.250 1.250 | 1.250 1.250 1.250 1.250 | 1.250
Total 1.250 1.250 1.250 1.250 1.250 1.250 1.250 1.250 1.250 1.250
Gastos Administrativos
Sueldosy salarios 12.600 | 12.600 13.197 | 13.197 13792 | 13.792 14.393 14.393 14990 | 14.990
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Servicios Basicos 400 400 419 419 438 438 457 457 476 476
Gastos de organizacion 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Depreciacion mueblesy
260 260 260 260 260 260 260 260 260 260
enseres
Depreciacion Maguinaria
) 665 665 665 665 665 665 665 665 665 665
y Equipos
Materiaes de Oficina 100 100 105 105 109 109 114 114 119 119
Total 14125 | 14.125 14.747 | 14.747 15.365 | 15.365 15.989 15.989 16.610 | 16.610
Gastos financier os
intereses bancarios 2.775 2.775 2.220 2.220 1.665 1.665 1.110 1.110 555 555
Total 2.775 2.775 2.220 2.220 1.665 1.665 1.110 1.110 555 555
TOTAL 151.114 | 36.695 | 187.809 | 158.280 | 37.529 | 195.809 | 165.407 | 38.356 | 203.764 | 172.616 | 39.199 | 211.816 | 179.776 | 40.032 | 219.809

Elaborado por: Verénica Guambo L.




Cuadro N° 82. Resumen de los costos fijos y variables del proyecto
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RUBROS ANOS
2010 2011 2012 2013 2014
C.V. c. f. c. t. C.V. c. f. c. t. C.V. c. f. c.t. C.V. c. f. c.t. C.V. c. f. c. t.

Costos de 151.114 | 18.544 | 169.658 158.279 19.312 | 177.592 | 165.407 | 20.077 185.484 | 172.616 | 20.849 193.466 | 179.776 | 21.617 | 201.394
produccion
Gastos Ventas 1.250 1.250 1.250 1.250 1.250 1.250 1.250 1.250 1.250 1.250
Gastos

o ] 14.125 14.125 14.747 14.747 15.365 15.365 15.989 15.989 16.610 16.610
administrativos
Gastos

) ) 2.775 2.775 2.220 2.220 1.665 1.665 1.110 1.110 555 555
financieros
Total C. Fijos 151.114 158.280 165.407 172.616 179.776
Total C.

] 36.695 37.529 38.356 39.199 40.032
Variables
COSTOS 151.114 | 36.695 | 187.809 | 158.280 37.529 195.809 | 165.407 | 38.356 | 203.764 | 172.616 | 39.199 | 211.816 | 179.776 | 40.032 | 219.809
TOTALES

Elaborado por: Verénica Guambo L.




Cuadro N° 83. Totalizacion de costos

COSTOS

Fijos 191.813,31
Variables 827.194,05
Total 1.019.007,36

Elaborado por. Verénica Guambo L.

Cuadro N° 84. Punto de Equilibrio.

RUBRO
| ngresos Totales 1.287.478,59
Costos fijos totales 191.813,31]
Costos variables totales 827.194,05
Costo variable unitario 22,5
Unidades a producir (Personas) 36785
Precio de mercado 35
QE = Punto de equilibrio paralas unidades a producir 15329,4
Y E = Punto de equilibrio para |os ingresos 536527,96
CM = Costo medio de la unidad 27,70
PE = Precio de equilibrio 27,70
MG = Margen de ganancia 7,30
U = Porcentgje de produccion 5,21

Elaborado por. Veronica Guambo L.
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G. EVALUACION FINANCIERA

Cuadro N° 85. Evauacion financiera
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TASA INTERNA DE RETORNO

49%

VALOR ACTUAL NETO

38.815,30

PERIODO DE RECUPERACION

Entreel 2y 3 afio

RELACION COSTO/BENEFICIO

3

Elaborado por. Verénica Guambo L.



VI.

CONCLUSIONES.

A través del diagnostico turistico realizado en € sector San José se determinG que
tiene una excelente localizacion geogréfica, caracterizado por poseer suelos muy
fértiles, que son aprovechados parala produccion agricolay pecuaria.

Cuenta con un gran potencial turistico, pues se identificaron 5 atractivos turisticos
naturales de gran relevancia y atractivos turisticos culturales dentro de la zona de
influenciadel sector San José de Chipo.

La infraestructura vial y de acceso son de primer orden y se encuentran en buenas
condiciones. Este sector es de facil acceso, ya que unalas arterias viales principales

gue es la Panamericana Sur esta contigua a sector de Chipo, ademas de laviaférrea.

A pesar ser un sitio estratégico con gran riqueza natural no ha sido aprovechado
turisticamente, sin embargo en los Ultimos afios la poblacion del Sector San José de
Chipo ha mostrado un claro interés por desarrollar € turismo como una actividad
complementaria.

Conforme a estudio de mercado realizado €l 83% de las personas encuestadas

muestran interés por desarrollar actividades de relacionadas con el agroecoturismo.

Las actividades preferidas por los turistas encuestados estdn enfocadas a la
participacion en labores agricolas y pecuarias y recorrido hacia los atractivos

turisticos.

En € cantdon Guamote, no existe servicios de esta naturaleza, solamente existe un

proyecto en estudio que aun no se ha puesto en marchaen la Granja Totorillas.

Las actividades operativas y pre operativas del proyecto provocaran impactos de
caracter negativo con 32 afectaciones, asi como impactos de carécter positivo

respectivamente con 62 afectaciones. Y por ser las afectaciones positivas mayores
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gue las negativas se ha demostrado que es factible desarrollar este proyecto desde el

punto de vista ambiental.

Lainversion para desarrollar €l proyecto es de 73.231,45 ddlares.

El Valor actual neto (VAN) es de 38.815,30 ddlares, |o que indica que €l proyecto es
rentable, pues este valor se presenta de caracter positivo, e TIR es de 49%, lo que
nos muestra que € proyecto es rentable de igual manera ya gque este porcentgje es
mayor que la tasa de interés del préstamo de inversion. Mientras que la Relacion
Costo — Beneficio es de 3, es decir que por cada 1,00 délar de inversion se obtendra

2,00 ddlares de ganancia.

Conforme al andlisis realizado este proyecto presenta viabilidad comercial, técnica,
administrativa-legal y financiera. Por lo que es factible su implementacion.



VII. RECOMENDACIONES.

Se recomienda:

A. Trabgar de manera mancomunada con organizaciones gubernamentales y no

gubernamental es interesadas en desarrollar este proyecto.

B. Considerar cada una de las especificaciones técnicas para poner en marcha la

construccion de lainfraestructura turistica.

C. Tomar en cuenta de manera prioritaria las medidas de mitigacion propuestas para
minimizar los impactos negativos causados por € proyecto durante su gecucion y las

actividades preoperativas.

D. Establecer un plan de capacitacion para la poblacion del Sector San José de Chipo
para su involucramiento directo en la actividad turistica de manera que se pueda

prestar servicios de calidad.

E. Redizar convenios con instituciones educativas para promover actividades de
turismo sostenible y sustentable, para que directa e indirectamente se pueda lograr
concienciacion ambiental y desarrollo de nuevas actividades en diferentes segmentos
delasociedad y paraque en € futuro lleguen a ser nuestros potenciales clientes.

F.  Buscar financiamiento para €l préstamo de inversion de 15.000,00 en ingtituciones

financieras que otorguen préstamos con bajas tasas de interés.

G. Establecer alianzas con empresas turisticas para poner en e mercado una nueva

alternativa con un producto turistico.

H. Poner en gecucion e proyecto agroecoturistico que ha demostrado viabilidad
técnica, comercia, administrativo legal y financiera, pues e mismo contribuira a

desarrollo social, econdémico, ambiental y cultural.
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Poner en marcha un plan de capacitacion agricola para mejorar el sistema agricola

basado en el manejo sostenible y sustentable.



VIII. RESUMEN

En la presente investigacion se planteo disefiar €l proyecto agroecoturistico para la
Asociaciéon de San José de Chipo, parroquia Matriz, canton e Guamote, provincia de
Chimborazo, realizar €l diagnostico general y turistico; utilizando la Metodologia para
Inventario de Atractivos Turisticos del MINTUR (2004), y la Guia Metodoldgica para la
Formulacion y Evaluacion de Proyectos Productivos relacionados con e Ecoturismo.
Ubicado en un sitio geograficamente estratégico con alto potencia de recursos turisticos
naturales, culturales, agricolas y pecuarios, constituyendo un gran potencial para generar
sus capacidades locales en actividades agroecoturisticas. Conforme a estudio técnico se
definié requerimientos de manera minuciosa del proyecto en e &rea administrativa,
comercial y productiva. Los impactos ambientales positivos provocados en las actividades
operativas y pre-operativas del proyecto son de mayor importancia y magnitud que los
negativos. El producto elaborado consta de 2 paquetes primordia mente encaminados a dar
a conocer su formade vidaen e y todo lo que en si implica através de lainteraccion entre
los lugarefios del sector y los visitantes. Los costos de produccion VAN, RCB, y € TIR
mostraron factibilidad econémica. Conforme al andlisis present6 viabilidad comercial,
técnica, administrativa-legal 'y financiera, siendo factible su implementacion.
Recomendando ejecutar el proyecto que ha demostrado viabilidad técnica, comercial,
administrativo legal y financiera, pues contribuira al desarrollo social, econdmico,
ambiental y cultural, previo un plan de capacitacion en temas referentes con la poblacion
del Sector, para su involucramiento directo en actividades turisticas de manera que se

pueda prestar bienesy servicios de calidad para e turista



IX. SUMMARY

In the present investigation it was outlined to design the project agroecoturistic for the
Association of San José de Chipo, Main parish, canton Guamote, county of Chimborazo,
to carry out the general and tourist diagnosis; using the Methodology for tourist Inventory
of Attractiveness of the MINTUR (2004), and the Methodological Guide for the
Formulation and Evaluation of Productive Projects related with the Ecotourism. Located
geographically in the place strategic with high potential of natural, cultural, agricultura
and cattle tourist resources, constituting a great potential to generate their local capacities
in activities agroecoturistic. According to the technical study it was defined requirements
in meticulous way of the project in the administrative, commercial and productive areas.
The positive environmental impacts caused in the operative and pre-operative activities in
the project are of bigger importance and magnitude that the negatives. The elaborated
product consists primarily of two packages guided to give to know its form of life and all
that inif it implies through the interaction between people of the place and the visitors. The
production costs TIR, VAN and RCB showed economic feasibility. According to the
analysis it presented, commercial viability, technique, administrative-legal and financial,
being feasible their implementation. Recommending to execute the project that has
demonstrated legal and financial technical, commercial, administrative viability, because it
will contribute to the social, economic, environmental and cultural, previous development
atraining plan in relating topics with the population of the sector, for their direct involving
in tourist activities so that we can lend himself goods and services of quality for the

tourists.
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Anexo 1. Fichapara Inventario de Atractivos turisticos del Sector de San Jose de Chipo.

| i e
de Jurisme

1. DATOS GENERALES

11 FICHA NUMERD: 1.2 FECHA:

1.3 ENCUESTADOR: Veranica Guambo L.

1.4 SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Eduardo Mufioz

1.0 NOMBRE DEL ATRACTIVD:

1.5 CATEGORIA:

1.7 TIPO: 1.8 SUBTIPD:

2 UBICACION 2.1 PROVINCIA:  Chimborazo

2.2CIUDAD y/o CANTON: Guamote

2.3 PARROBUIA: Matriz 2.3.1 COMUNIDAD O SECTOR:

2.4 LOCALIZACION GEOGRAFICA

2.4 Latitud: | 2.4.2 Longitud:

2.5 CENTROS LRBANDS MAS CERCANDS AL ATRACTIVD TURISTICO

2.5.| POBLADD: 2.9.2 DISTANCIA Km

2.5.3 POBLADO: 2.5.4 DISTANCIA Km

3 VALOR INTRINSECO

3.1 CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVD

3.L1 ALTITUD: 3..2 TEMPERATURA °C 3..3 PRECIPITACION: mm afio

3.2 DESCRIPCION:

(continda atrés...)

4 VALOR EXTRINSECO

4.1 USOS (SIMBOLISMO)

4.2 ESTADD DE CONSERVACIGN DEL ATRACTIVD

421 ALTERADD: | | 422 POCO ALTERADD: | | 4.2.3SIN INTERVENCION: | |

4.2.4 CAUSAS:

4.3 ENTORND

431 CONSERVADD: | | 4.3.2 EN PROCESO DE DETERIORD: | | 4.3.3 DETERIORADD: | |

4.3.4 CAUSAS:
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5. ACCESD
a.l Tipo 9.2 Subtipn | 8.3 Estadode | 0.4 0.0 FRECUENCIA .6 TEMPORALIDAD DE
las vias TRANSPORTE ~piaRia T SEMANAL | WENSUAL | EvenuaL | ACCESD
B IR [ M AND MES DiA
all Asfaltado BUS
Terrestre Lastrado AUTOMOVIL
Empedrado 4X4
Sendero TREN
517 B BARCD
Acudtico Maritimo BOTE
CANDA
FlLIViEl DTRD
a.l.3 AVION
Aéreo AVIONETA
HELICOPTERD

B. SENALIZACION:

BAMuybuena( ) B6.Z2Bueno( ) G3Reqular( ) B.4Malo( )

7. DBSERVACIONES:

g APOYO

8.| INFRAESTRUCTLIRA BASICA

8.1 AGUA: 8.1.1.1 Potable () 8.11.2 Entubada ()  B8..1.3 Tanquero ()  B..14Pozo () B.LL.oRo () 8.1L6lago()

8.1.2 ENERGIA: 8.1.2.1 Sistema Interconectado ( ) 8.1.2.2 Generador ( ) 8.1.2.3 Alternativa ( ) 8.1.2.4 Otras( )
8.1.3 COMUNICACION: 8.1.3.1 Sistema de Andinatel ( ) 8.1.3.2 Telefania mavil (M A P) 8.13.3 otrao( )
8.1.4 ALCANTARILLADD: 8.14.1Red publica( ) 8.14ZPozocieqo( ) 8.4.3 Pozoseéptico( ) 8.14.4 noexiste ( )
8.2 8.2 lujo 8.2.2 primera 8.2.3 sequnda 8.2.4tercera 8.2.0 cuarta
SERVICIDS

total plazas | total plazas | total plazas | Total plazas | total plazas
alojamiento
alimentacidn
esparcimiento
8.3 Agencia de viaje ( ) 8.4 Almacenes de artesanias ( ) 8.5 correos ( ) 8.6 tlef.fax.internet ( )
8. SIGNIFICADD
9./ ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
9.1.1 ATRACTIVD: 9.1.2 DISTANCIA Km
8.1.3 ATRACTIVD: 9.1.4 DISTANCIA Km

0. DIFUSION DEL ATRACTIVD

(0.ILOCAL (") 0.2 PROVINCIAL( ) 103 NAGIONAL () 10.4 INTERNACIONAL ()

11. OBSERVACIONES:
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VARIABLE

INDICADORES

INDICES

Geograficas

Local

Regional

Nacional

I nternacional

Parroquia
Cantén
Cuidad

Provincia
Costa
Sierra
Amazonia
Galépagos

Pais

Paises vecinos

Paises de otros continentes

Socio -demograficas

Estado civil

Ocupacion

Nivel de educacion

Clase social

Soltero
Casado
Divorciado
Union Libre

Viudo.

Docentes
Profesionales
Artesanos
Estudiantes
Otros

Analfabeto
Primario
Secundario
Superior.
Bajabaa
Bajamedia
Media
Media-ata

Alta
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Lealtad Siempre
- Psicologicas Esnobista A veces
Sensibilidad al precio Rearavez
I ntencion de compra Nunca
Conservadores
Progresistas
Superior
Sobrevivientes
- Comportamentales Afortunados
Adaptados
Tradicionales
Emprendedores
Sensoriales
Entidades publicas locales
Provinciales
; Nacionales
Negocios
Entidades privadas
Empresas
Actividades profesionales ONGs
Sol y mar
Montafia
- Motivacionales Sdva

. ; Atracciones natural es especificas
Vacaciones o usos del tiempo : »
s Atracciones culturales especificas

ibre
Manifestaciones Folkl6rico-culturales

Deportivas

Técnico.- cientificas

; Educacionales
Congresos, Convenciones Yy ;
] Deportivas
reuniones -
Religiosas

Familiares

Fuente. MUNOZ E. Guia Metodolbgica para la Formulacién y Evaluaciéon de Proyectos

Productivos relacionados con € Ecoturismo. 2006.
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Anexo 3. Modelo de encuesta. (Espafiol).

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE RECURSOSNATURALES
ESCUELA DE INGENIERIA EN ECOTURISMO.

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEM ENTACION DE UN PROYECTO AGROECOTURISTICO
EN EL SECTOR DE SAN JOSE DE CHIPO, CANTON GUAMOTE, PROVINCIA DE CHIMBORAZO.

Le solicitamos por favor conteste con seriedad las siguientes preguntas. Gracias.

Fecha dela encuesta:

1. Sexo: 1.1 Masculino 1.2 Femenino
2. Edad:
a Entrel0-20 afios [ ] d. Entre41-50 afios [_]
b. Entre 21-30 afios ] f. Entre 51-60 afios [ |
C. Entre31-40afios [ ] g. Mayor 61 afios ]
3. Estado Civil:
a. Soltero b. Casado
4, Nacionalidad

75, INIVEl de Imstraccior.
a. Primaria []
b. Secundaria [_]
c. Superior [ ]
d. Otros []
Si surespuestaes“Otros’, especifique cua: e.

6. ¢Cud esd Lugar de su residencia?

a. Pais
b. Ciudad
c. Estado/ Provincia

7. ¢Cudles son sus ingresos econdmicos mensual es?
a. < 200usd b. 201-400usd c. 401-600usd
d. 601-800usd e. > 800usd

8. ¢Con quien redliza sus vigjes?

Familia [ ]
Amigos [ ]
Pargja [ |
Solo [ ]

9. ¢Harealizado alguna vez usted actividades rel acionadas con & agroecoturismo?
a.S b.No
Si larespuestaes si. Donde lo realizo
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10. ¢Considera usted necesario que se desarrolle el agroecoturismo en la provincia de Chimborazo?
a.S b.No

¢Porque?

11. Si larespuestaes si. ¢En qué tipo de actividades le gustaria participar?
. Participacién en labores agricolas

. Observacion de labores agricolas.

. Participacion en labores pecuarias

. Observacion de labores pecuarias

. Recorrido hacialos atractivos naturales

Cabalgatas
Pesca deportiva.
. Intercambio cultural (convivencia)
Integral (de todo un poco)
Comprade artesanias

. Otros.

Si su respuestaes “Otros’, especifique cuales: m. n.

XS Q TP OO0 TR

12. ¢Con que servicios le gustaria contar?

a. Alimentacion Con: Comidanacional _ Platostradicionales  Otros
b. Hospedaje E

¢. Equipo paraacampa

d. Guianza

e. Otros []

Si surespuestaes “Otros’, especifique cuales: f. 0.

13. ¢Cudles son los medios por los que se informa de nuevos sitios turisticos?
a. Internet

b. Prensa

c. Guias Turisticas
d

e

f.

. Radio
Television
Amigos/ Familiares
g. Otros
Si surespuestaes “Otros’, especifiquecual:  h.

14. ¢(Cud seria su promedio de estancia?
a. ldia

b. 1-2 dias

c. 3-4dias

d. Méasde5 dias

15. ¢Su gasto promedio al dia seria?

a. <10 ddlares ]
b. 11-20 dblares

c.21-30dblares [ ]
e. Mésde 31 dolares| |

(Gracias pox su calaboraciin!
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Anexo 4. Modelo de encuesta. (Inglés).

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
NATURAL RESOURCESFACULTY
ECOTOURISM ENGINEERING.

SAN JOSE DE CHIPO ASSOCIATION; WHICH IS LOCATED CLOSE TO GUAMOTE IN THE
CHIMBORAZO PROVINCE.

Pleasefill the following questions as honestly as possible.

Date:
1. Sex: a. Masculine b. Feminine
2. Age
a. From 10-20 years d. From 41-50 years
b. From 21-30 years f. From 51-60 years
¢. From 31-40 years 0. Morethan 61 years
3. Marital Status:
a. Single b. Married
4. Nationality
5. Educational level:
a. School
b. High school
c. University
d. Other

If your answer was other please specify

6. What is your place of residence?

a. Country
b. City
c. Estate/ Province

7. What is your income per month?

a < 200usd b. 201-400usd c. 401-600usd
d. 601-800usd e. >800usd

8. Have you participated in agro- ecotourism activities?
Yes No

If your answer was yes. Where have you participated of these activities?

9. Do you think that the development of the agro-ecotourism in the Chimborazo province is necessary?
Yes No
cWhy?
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10. If your answer was yes. What kind of activities would you like to participate in?

a. Agricultural labors L]
b. Taking care of animals [ ]
c. Walks around natural attractions

d. Horseback riding

e. Fishing

f. Cultural exchange

0. Integra activities (a bit of everything
h. Making souvenirs/ handicrafts

i. Other.

If your answer was other, please specify

11. What is the maximum period of time that you would spend on these activities?

a. 1day ]
b. 1-2 days [ ]
c. 3-4 days

[
d. Morethan 5 days [ ]

12. What services would you like to be offered?
a. Food []

Please specify National food Traditional food  Other

b. Lodging . ]
c. Equipment ]
d. Guide
e. Other

If your answer was other, please specify

13. ¢How do you obtain information about the new attractions places
a. Internet ]

b. Newspapers
c. Tour guides
d. Radio
e
f.
o}
If

Television

Friends/ Family

Other ]
your answer was other, please specify

14. How much money per day would you spend during your visit?

a. <$10 []
b. $11-20 ]
c. $21-30 [ ]

e. Morethan $31[_]

(Thants a lat!




Anexo 5. Estrategias de publicidad — Triptico.

San José de Chipo, ez un wadlle que encie-
rra humerozos tesoros naturales v cultu-
rales que junto con su impresionante be-
lleza escénica forma un contraste dnico.
abarcando numerosas espesies de flora v
fana de la serraria ecuatoriana

Eniunh amplio espa ifural podra disfru-
tar, conocer v formar parte de la cultura
de loz Chipefing. participando de sus acti-
vidades rutinarias. especialmente en lo
que se refiere a lkbores agricolas y pesua-
rias; eloboracidn de productos agropecua-
rios; actividades de preservasion de la na-
turaleza; recorrido a los atrastivos turis-
ticos naturales del lugar, ete.

ATRACTIVOS TURISTICOS
0 EWIPO. s oquas

aer Lwplar crimtelivos 3 de
buene calided e donde se puede
apeciar truchas. e malizan
camimatar pov {Hgees cexarns
a sus onillas e donde se puede
ehaervar cuf o de gran Tare-
dad & eqpecier & Sorralizar. @000 tambiin se presta pa-
ra malizor fotogaria & b bivdiresidad v &l paisae
eagitente. peara dipontiva y jude o sus erllas eyten -
sonasplanc s para walzareany ing

£, . Eate pdrawe denlade
3 ex elgunos fugeres desérticn
fue of fygoren donde 5o dio
fuger ¢ o botelle & Thoger
que_fue fa wis cilebe Satalls
ent difere &bl Tobuar ey
y el meiw de Quiro. msta
Satalla fue de sperarig -
portonci e o fonwcity de
Jfomsadas glviosas & paromanidad. su nomdie face wefe-
rencia al panmee arenosn cubliexa de pagnal Tl afast

A b loge & eate sitie oe
prede ohservay MEmensas T
tigiaea o aguas critalings gue
cada ez v acrecentandn of
couda’ &f maclueld, o’ come
plednar de dimensiows gigan-
tescds.

-

En los paredes de (o quebrado
hay foomaciones de diesas fimeeas @xte SRA 5 presta
para walizarescaladay com imatas gquba das.

CFOREERS, Gimcininds por 1

bellem rotumd, y g crrtalier, e emcaen-
trm mdba bz por pegeta i b B fagar .

Jumto @ erte eEmctTo adeacr @ 2 orlle det
s il re pur e ol rermar ue pequedis -
ok cree Moo of o dh i Ryt

MIIES LIPIONES SR LRBLES

Fiostn Pauko i
BTN

J

Entisrro de Carnowal
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Anexo 6. Disefios arquitectonicos - Instalaciones Turisticas
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