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RESUMEN

Se investigé los Software Libres, para la digitalizacién de piezas graficas, para desarrollar una
Campafia Turistica on-line del Canton Quinindé. Se realiz6 una encuesta de los Software Libres a
10 profesionales con caracterizaciones comunes, de la poblacién de los titulados Ingenieros de
Disefio Grafico de la Escuela Superior Politécnica de Chimborazo (ESPOCH). Con la informacion
obtenida se realizd una matriz de factores influyentes, resultando los Software Libres mas idoneos:
Inkscape, Gimp, Audacity y OpenShot. Se procedi6 a desarrollar la Campafa Publicitaria Turistica
On-line, dividida en Etapas de Difusion, reflejando bocetados 7 soportes publicitarios, con
identidad turistica del Canton y del grupo objetivo, donde los elementos gréaficos adquirieron un
punto focal, se muestra la flora, fauna y cultura al turista, siendo la promesa de la campafa
descubrir y disfrutar la magia de la naturaleza, enfatizando asi las riquezas turisticas virgenes del
Canton. A forma de prototipo se propuso una Pagina Web, como fuente de informacién, donde
seran vinculados todos los soportes publicitarios a difundirse. Se comprobdé con un 88% de
aceptacion que los 4 Software Libres analizados permiten la digitalizacion de soportes publicitarios;
con un resultado del 98,42% de aceptacién, de las piezas publicitarias desarrolladas con software
libres para la campafia, cumpliendo con caracteristicas de buena calidad.Se concluye que el Disefio
Gréfico depende de la creatividad y no del software, se podra satisfacer exigencias de calidad a los
clientes y disminucion de costos. Se recomienda a las universidades publicas la implementacion del
uso de los Software Libre de Disefio Gréfico, y al GADM Quinindé el lanzamiento y
mantenimiento de la Campafia turistica On-line, que permitir atraer a los turistas y regenerar la
economia, pues los soportes publicitarios se presentan integrados, combinando el entretenimiento y

la emocidn, siendo ademas de mayor alcance e innovador el medio On-line.

Palabras claves:
<SOFTWARE LIBRES DE DISENO GRAFICO><TURISMO ON-LINE><CODIGO ABIERTO>
<GADM QUININDE><AUTONOMIA TECNOLOGICA>
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SUMARY

Free software was investigated to scan graphic pieces in order to develop a tourism campaign online
at Quininde Canton. A survey about the free software was applied to 10 professional with common
characterizations from Graphic Design Engineering at the Polytechnic Scool of Chimborazo
(ESPOCH). With the information gathered a matrix of influential factors was performed, being the
most suitable free software: Inkscape, Gimp, Audacity and OpenShot. It proceeded to develop the
advertising tourism campaign online, divided into stages of dissemination, reflecting sketched 7
advertising media, with tourist identify of the Canton and the target group where graphics elements
acquired a focal point, also flora, fauna and culture tourists were shown, being the aim of the
campaign to discover and enjoy the magic of nature, thus emphasizing the tourist wealth of Canton.
It was proposed as a prototype form a web page, as a source of information which will be linked all
advertising media to spread set. It was found with 88% acceptance that the 4 analyzed free software
allows scanning of advertising media; with a score of 98.42% acceptance from the publicity
campaign developed with free software, provided good quality characteristics. It is concluded that
graphic design depends on creativity and not the software; it can meet quality requirements of
customers and lower costs. It is recommended to public universities implementing the use of free
software of graphic design, and Decentralized Autonomous Municipal Government (GADM)
Quininde the launch and maintenance of on-line tourism campaign, which will attract tourists and
regenerate the economy, thus advertising media were integrated, combining entertainment and

excitement, it is also far-reaching and innovative on-line media.

Keywords

FREE SOFTWARE GRAPHIC DESIGN, TOURIST ON-LINE OPEN SOURCE(GADM)
Quininde, TECNOLOGICAL AUTONOMY.
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INTRODUCCION

El software es un programa del ordenador, un medio de digitalizacion de contenidos. Software libre
es el software que, una vez obtenido su codigo fuente, puede ser usado, copiado, estudiado,
modificado y redistribuido libremente. El software libre suele estar disponible gratuitamente en
Internet, o a precio del coste de la distribucion a través de otros medios o cuando estos son
modificados con caracteristicas especificas para un uso determinado; sin embargo no es obligatorio

que sea asi y, aunque conserve su carécter de libre, puede ser vendido comercialmente.

Al hablar de Software libre en Latinoamérica una de las acciones importantes que los paises como:
Venezuela, Uruguay, Cuba, Bolivia 'y Brasil han adoptado, es la de migrar al codigo abierto (open
source), a fin de actuar contra la privatizacion y a favor de la autonomia tecnolégica y el ahorro

econdmico gubernamental y social que esto conlleva.

En el Ecuador, el 10 de abril del 2008, como politica gubernamental, segin decreto nimero 1014, el
Gobierno propuso: la utilizacién de los Software Libre en la Administracion Publica Central, es
decir empresas del Gobierno central, de los gobiernos auténomos descentralizados y de
universidades publicas, con el objetivo de alcanzar soberania y autonomia tecnoldgica. En el 2012,
después de 4 afios de esta disposicion, la INICIATIVA FOCUS, otorga un premio por dicho
decreto, sin embargo la desobediencia del mismo es cada vez mas visible. Debido a que en el
Ecuador no existe una ley que proteja los derechos de autor para Software, los ciudadanos utilizan

los software propietarios pirateados para poder utilizarlos.

Como indica Richard M. Stallman en su libro “Software Libre para una Sociedad Libre”: “El
software libre contribuye al saber humano, al contrario que el software propietario. Por este motivo,
las universidades deberian fomentar el software libre, para hacer una aportacion al progreso del
conocimiento humano, del mismo modo que deben animar a cientificos y académicos a publicar sus

obras” (Richard M. Stallman, 2004, p.63)

La universidad ecuatoriana y la academia en general, han venido utilizando por afios el software
privativo como herramienta fundamental de ensefianza, la escuela de Disefio Grafico de la

ESPOCH, por citar un ejemplo, desde sus inicios ha utilizado la SUIT ADOBE como herramienta



principal en las actividades académicas de las diferentes asignaturas, si se considera el decreto
1014, en este caso se nota la no aplicacion del mismo y la posible utilizacién de software no
licenciado durante la imparticion de clases ya que como dato importante la empresa Adobe solo
permite tres licencias estudiantiles gratuitas, por lo tanto con ese nimero de licencias se podria

ensefiar a un escaso numero de estudiantes.

El turismo es uno de los principales ejes econémicos de nuestro pais el Ecuador. En un contexto
global de crisis su importancia es vital como elemento dinamizador de la actividad productiva. El
Cantén Quinindé ha sido poco o nada reconocido a nivel nacional por el turismo, debido a ser el
unico Cantdn de la Provincia de Esmeraldas que no posee una playa, cuando los turistas escuchan
de la Provincia de Esmeraldas la asocian directamente con las playas de Atacames, Tonsupa, Las
Palmas, Mompiche, etc. Para el fomento del turismo, se reclaman estrategias publicitarias

integradas que combinen promocidn con entretenimiento y emocion.

Las tendencias del futuro segun el libro “Publicidad Online. Las claves del éxito.” (Rodriguez et
al., 2014: p.37) sefiala diez puntos importantes de la tecnologia como tendencia del futuro, para
diferentes ambitos de la sociedad. El auge del Internet y el desarrollo de las nuevas tecnologias de
la informacién someten al mundo de la publicidad a una constante renovacion y actualizacion,
plantea nuevos retos que cumplir, nuevas estrategias que disefiar y nuevos medios que utilizar,

dependiendo del area de conocimiento en la que nos situemos.

Nos encontramos en una etapa en donde la generacion vive con el apuro del dia a dia, sin tener
tiempo para leer un articulo de 500 palabras ni en la Tablet, ni en la computadora. Lo que nos llama
la atencion son las imégenes y videos con buena calidad pero sobre todo con importante
informacion, (como un dato notable) la mayor parte de la poblacion prefiere ver un video en

YouTube a leer un libro para aprender a utilizar algo, a cocinar un plato exquisito, etc.

La relevancia de las imagenes en el internet especialmente en las redes sociales, sin lugar a dudas es
uno de los factores que las marcas tradicionales como Coca Cola, Pepsi, Nestlé, han adoptado como

medio de publicidad on-line.

Las campafias publicitarias son mensajes graficos y textuales estructurados armoénicamente que

mantienen una misma idea y un mismo tema. Las campafias publicitarias on-line son las que



permiten la comunicacion por medio digital, en los medios interactivos: internet, television

interactiva y aparatos mdviles, a través de diferentes formatos, interactivos o no.

El lanzar una Campafa Publicitaria On-Line, permite el acercamiento y conocimiento de un mayor
namero de usuarios al servicio Turistico y garantiza la contribucién de un ambiente sano y libre de
contaminacidn, al no utilizar ningln tipo de material impreso ni elementos contaminantes durante la

produccién de la misma.

Por lo tanto, la presente propuesta permitird conocer el funcionamiento de las herramientas de
Software Libre en el area del Disefio Gréafico y la forma en la que se podra obtener resultados

Optimos con caracteristicas de buena calidad al desarrollar una Campafia Turistica On-line.

Justificacion

Alcanzar la soberania y autonomia tecnol6gica es un paso muy importante propuesto por el
gobierno ecuatoriano, lo cual encamina a la utilizacion de los Software Libre, como medio
propulsor en cualquier ambito, ya sea laboral, educativo o empresarial, en el decreto 1014, el
gobierno impuso la utilizacion de software libres en la administracion publica, pero en la actualidad
son muy pocos las empresas del Gobierno central, GADMs, y de universidades publicas que se
rigen bajo este sistema, debido a la falta de conocimientos de software libre que les permitan

conseguir los mismos resultados de los que consiguen con los software propietarios.

Dentro de la carrera de Disefio Grafico, existen multiples herramientas libres que se pueden
utilizar, pero la falta de conocimiento y de utilizacion ha hecho que tanto empresas publicitarias
pablicas y privadas, e incluso las propias Universidades, utilicen el software privativo como Unica
alternativa de disefio incurriendo en la mala préactica de crackear el software o de piratear licencias
para poder utilizar estas aplicaciones, desconociendo muchas veces que la verdadera esencia del

Disefio Gréfico es la creatividad antes que la herramienta a utilizar.

Otro aspecto que justifica el presente trabajo investigativo es la creciente vinculacion de la
poblacién actual con los medios digitales, permitiendo acrecentar el uso de la tecnologia como
medio publicitario de mayor alcance y a menor costo, destacando que las tradicionales formas de

promocionar y vender productos y servicios, a pesar de tener gran alcance, perjudican gravemente



al ambiente, llegan a cansar al grupo objetivo y alin mas resultan ser muy costosas, de esta manera
utilizar una Campafia Publicitaria On-line, permitira el reconocimiento turistico de lugares alejados
y rechazados por el lente turistico, transformara de manera significativa la forma en que los turistas

nacionales y extranjeros llegan a conocer los diferentes lugares turisticos del Canton Quinindé.

Objetivos

Objetivo General

Analizar las herramientas de Software Libre, para la implementacion de una Campafia Publicitaria

On-line Turistica para el Cantén de Quinindé.

Objetivos Especificos

1.- Conocer las atracciones turisticas, la historia y demas datos relevantes del Canton de
Quinindé.

2.-  Desarrollar los conceptos referentes al Disefio Grafico y Publicitario.

3.-  Conocer los antecedentes y conceptos del Software Libre y analizar cada uno de las
herramientas del software libre para la realizacion de campafia publicitaria online.

4.-  Definir los soportes que se utilizaran en la Campafia Publicitaria Online.

5.-  Desarrollar una Campafia Publicitaria Turistica On-line de la ciudad de Quinindé.

Hipotesis

El uso de las herramientas de Software Libre seleccionadas, permitira digitalizar campafias

publicitarias Online con resultados caracteristicos de buena calidad.



MARCO HISTORICO DEL CANTON QUININDE

Generalidades

Datos geograficos y econémicos:

Poblacién: 122.570 habitantes, de ellos 58.429 son mujeres y 64.141 son hombres.

Area: 3.471 Km2

Altura: 115 msnm

Clima: Tropical lluvioso

Temperatura: De 21°a 31° C.

Actividad: Basada el 70% en la produccion de Palma Africana y el 30% restante se encuentra
dividido entre la Agricultura, Ganaderia y el Comercio.

Ubicacién: Sudamérica — Ecuador — Esmeraldas

Caracteristicas:

Figura 1- MH: Entrada Cantén Quininde

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

QUININDE es un canton perteneciente a la provincia de Esmeraldas en Ecuador, su nombre

completo es Rosa Zarate De Quinindé. Mantiene dos temporadas climaticas muy pronunciadas:



sequia y lluvias. Sus ejes econdmicos principales son la agricultura y la ganaderia, ocupados
oportunamente gracias al mayor porcentaje del territorio geografico plano, encontrandose las

elevaciones mas relevantes en Cupa y Cojimies.

En la ciudad (Parroquia Rosa Zarate) es donde se asienta la mayor parte de la poblacion, lo que
permite la interaccion comercial, siendo el dia més notable el domingo de cada semana. Los
campesinos sacan sus productos agricolas a la ciudad y con lo mismo abastecen de alimentos para
llevar de vuelta a su hogar. Los comerciantes nativos y extranjeros ofrecen sus productos de

manera que se vive una gran feria en la ciudad.

Historia

Desde la fundacion hasta la actualidad

Su nombre propio es Rosa Zarate de Quinindé, el nombre de Rosa Zarate, se debe a la heroina,
Dofia Rosa Zarate y Ontaneda, una mujer nacida en Tumaco, que en épocas de liberacién de los
patriotas del yugo espafiol, quien siendo lider de los republicanos logré ser temida por los
esparioles. Fue Don Toribio Monte, presidente de Quito, quien manda a asesinar a Dofia Rosa, la
que por huir del macabro plan huye, llegando asi a Quinindé, donde ya estaban asentados los negros
de venidos de Colombia, justamente de Tumaco, los que le otorgaron sus ayuda y cuidaron de ella,
sin embargo al seguir su camino, pasando por la Tola, fue aprendida y decapitada junto con su
esposo el patriota Nicolas Pefia, por el ejército realista espafiol. Los mataron en Tumaco-
Esmeraldas en el afio 1813, mientras huian de la persecucién. Un afio antes ellos lideraron en Quito

el asalto y arrastre el Conde Ruiz de Castilla Presidente de la Real Audiencia de Quito.

Quinindé, fue una gran proveedora de banano, café, cacao, en la actualidad, ademas de estos
productos tradicionales, el cantdn es el primero en la produccidon de palma africana y recursos
forestales. Por lo que atrajo a mucha gente agricultora, principalmente de Loja y gran parte de la

sierra.

La parroquia Rosa Zarate en Octubre de 1916 fue fundada, gracias a la gestion del Capitan Don
Simon Plata Torres, desde sus inicios con las pocas familias de ese entonces, se constituy6é en un

pueblo de pequefios agricultores, luego con el incremento poblacional, fue un paso obligado para ir



a la ciudad de Esmeraldas por el rio Esmeraldas. El adelanto que venia cobrando, oblig6 a gestionar
la cantonizacion, para cuyo efecto mediante una gran asamblea, se organiz6 el comité pro-
canonizacion, quien se empefid en reunir todos los requisitos exigidos por la ley a efecto de

conseguir su cometido.

La Cantonizacion tuvo lugar en la Asamblea Constituyente de 1967, el 8 de junio y se publicé en el
Registro oficial, el 3 de julio del mismo afio, mediante el decreto ejecutivo No. 112 y con sus
parroquias Rosa Zarate, Cube, Chura y Malimpia, en su efecto en la actualidad el Cantdn cuenta
con seis parroquias, incluyendo las de Viche y La Unién de Quinindé. Quinindé es una tierra

prodiga tanto para la produccion de riquezas y para la vida de sus habitantes.

A lo largo de muchos afios la Unica via por donde se podia llegar a Quinindé; era la fluvial a través
de los rios: Blanco y Quinindé, para lo cual se utilizaban balsas, hasta la época de los afios 60
cuando se empezd a construir la carretera Esmeraldas- Quinindé - Quito. El canton cubierto por dos
grandes rios que al sucumbir los rios Blanco y rio Quinindé, se ve nacer al gran rio Esmeraldas,

siendo esta unién una atraccién exquisita y delicada para los turistas.

Es importante saber que recién en 1953, la palma africana aparece en el Ecuador con una plantacién
de 50 hectéreas, con el propésito de observar su adaptacion a las condiciones ecoldgicas

ecuatorianas, y una de esas tierras fue Quininde.

En febrero de 1972, en el recinto EI 200 se forman las empresas Tatiana y Palmeras de los Andes,
para la siembra de palma africana e instalan una planta extractora de aceite de Palma Africana. En
1983 se forma la empresa AIQUISA,; y en 1993 forman una nueva extractora de aceite de palma
africana: PALCIEN. Estas empresas quinindefias dieron florecimiento a una nueva economia, que

aleja a nuestro Cantén del monopolio y diversifica su produccion agricola y pecuaria.

En la actualidad en Quinindé, se han creado nuevas empresas plantadoras y procesadoras de palma
africana, tales como: INEXPAL, Oleaginosas del Castillo, PALDUANA, Extractora "La Sexta", La
fabril, entre otras, las mismas que juntas producen aproximadamente 85.000 hectareas de Palma

Africana.



Quinindé y su Turismo

Inquietante y curioso es el deleite de la pluralidad del habitat natural, encontrada en la zona a través
de las Reservas Ecoldgicas, cascadas, rios, lagunas y cuevas, bordeando los cuerpos de agua dulce

llena de flora, fauna y aventura.

Sin dudar el recorrer en canoa, los rios Quinindé y rio Blanco, aquellos brazos que se unen
fervientes en La Puntilla instituyendo al rio Esmeraldas, se confiesan hilando suspicazmente
purezas, enigmas, tradiciones, leyendas y encantos; combinandose con formaciones rocosas de

origen volcéanico fosilizado, escondido en la naturaleza viva y audaz.

Una tierra de encantos y privilegiada por dos pueblos culturales y autdctonos, de una raza viviente,
asentada por migraciones forzosas, desde sus inicios, que a través de los afios han permitido el
desarrollo, fortalecimiento y crecimiento del pueblo quinindefio, como son: la Nacionalidad Chachi

y la Comunidad Afro.

\

Figura 2- MH: Planta Chillangua

Fuente: Pucha Medina Maribel

De gastronomia exdtica, el deleite exquisito y afrodisiaco del olor y sabor de sus platos, donde se
esconden esos secretos de especies naturales y la saz6n de sus mujeres. Esas combinaciones
perfectas en la preparacion de los platos, van desde los mariscos hasta las carnes, entre ellos: la
guafa, camardn de rio, tilapia, cangrejo, gallina criolla, guanta; combinado con: platano, coco,
mani, maduro, albahaca, chillangua y orégano. Existen diversos platos tipicos: el encocao, tapao,
bollos, caldo de manguera (rellenas), chucula de chontilla, chonta y maduro, casave de guineo, fruta
de pan, pipas heladas y las deliciosas cocadas negras y blancas; acompafiados con una variedad de

8



jugos de frutas como: guandbana, borojo, arazd y maracuya. Estos sabores se degustan al son de su

masica, ritmo, guasa y tambor.

Datos Turisticos del Cantén de Quinindé

Atractivos turisticos

Naturales:

e Lagunas:

Laguna Poza Azul

Los 225 metros que conforman la laguna, con una coloracion verde azulada y poca transparencia en
el agua, ubicada en El Valle del Sade a 2 km del centro poblado, esta rodeada de una flora bastante
espesa, entre las plantas que alli se encuentran estan: cafia guadua, pambil, palmicha, cacao. En

Fauna se encuentran: viejas, vante, guaijas, barbudo, y camarén de rio.

Laguna El Salvador

En el recinto El salvador de la parroquia Viche, de aproximadamente 500m?, su transparente agua
con tenue coloracién marron que cae desde lo alto de 3,15m, atrae las miradas, en su alrededor la
toquilla, el cacao, helechos, bacos, bromelias, etc, perfuman el lugar, mientras los pequefios y
curiosos animales como el sajino, armadillo, guatuza, ranas y serpientes, salen de sus escondites y

de forma precipitada nuevamente se esconden en ellos.

Laguna de Cube

Su importancia dentro del ecosistema esta reconocida internacionalmente por la Convencion

Ramsar.



REMACH

aralnf. TIF. g4auzaaoasneancicsis
Figura 3- MH: Entrada Laguna de Cube

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

Tiene su origen en aguas subterraneas y en temporadas de lluvias, también es alimentada por

pequefios esteros que descienden de la montaria.

Extensa, pacifica y rodeada de vegetacion, asi es como la consideran los turistas que alli llegan, la
Laguna de Cube estd compuesta de 159.7 hectareas, de las cuales 21.6 es la transparente agua, que

tiene de profundidad 45m aproximadamente, y las 138.1 comprende el pantano.

Segun los registros en flora en esta laguna se encuentran 61 especies las que se dividen en acuéticas
y semi-acudticas, entre ellas: lenteja, lenteja de agua, lechuga de agua, begonia harlingil, papiro,
totora, higerilla, arbustos, palma, guarumo, banara guilanensis, toquilla, sapan paloma, cafia guadua,
entre otras. Y en Fauna tenemos al sapo terrestre, garza blanca, mono aullador, sardinita,
murciélago pescador, armadillo, martin pescador, vencejo, entre otros.

e Cascadas:

Cascada la Chorrera

Ubicada en la parroquia Viche, Recinto La Chorrera, la cascada tiene una aproximado de 20 metros

de altura y 5 de ancho en la base de la cascada, su agua transparente con un tenue color verdoso, en
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su alrededor se encuentran diversas especies de plantas como: helechos, Camacho, toquilla,
guarumo, cacao, la flor de aire, entre otras, y en su fauna estan las sabaletas, camarén de rio,

guacharacas.

Aungue en tiempos de lluvia su acceso es dificultoso, vale la pena acceder por un solo extremo que
queda disponible, para ver el paisaje cubierto de pastizales y cultivos varios, la gran cantidad de
rocas que hacen de la caida del agua una exuberante modificacion en su flujo y formando pequefias

pOSas a su paso.

Cascada Los Laureles

Con una altura aproximada de 70 metros y con agua cristalina un poco verdosa, descendiente sobre
la pared de roca completamente vertical cubierta de musgo y rodeada por paredes con las mismas
caracteristicas, esta cascada llama su atencion en el sector Valle del Sade, su vegetacion arbustiva,
arbérea y en su alrededor un bosque secundario. En ella se encuentra una gama amplia de
vegetacion donde abunda el rico aroma del cacao, el limén y la cafia guadua, también los monos
aulladores, las guaijas, la guanta, la guatusa y el vante, que se esconden tras escuchar los pasos del

humano.

Cascada el Despecho

Agua transparente con 30 metros de alto y 3 de ancho dan la bienvenida, el copal, el bejuco,
guayacan pechiche, abren el paso hacia el recorrido de la hacienda Turistica el Tesoro Escondido en
Malimpia, su espesa fauna: mono arafia y aullador, pangoras, conejo de monte, jaguar, guatusa,

loras cabeza azul, y los amables colibries, acompafian el recorrido con sus dulces sonidos.

Cascada Corazon de selva

Son 50, 20 y luego 15 metros de bajada del agua con gran precipitacion que conforman la Cascada,
en su alrededor la gran vegetacion de balsa, guarumo, higuerén, Camacho, ortiguilla, sande, canelo,

cola de pescado, etc. La fauna en esta Cascada esta llena de especies como el venado, guanta, pavas

de monte, sajino, armadillo, serpientes X, serpiente chonta tigre, etc.
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Esta cascada ubicada en Malimpia - Aso. Unidn lojana, esta formada a base del agua que vota la
vertiente del rio Canandé, desciende por una pared de roca que por su disefio propio natural,
muestra una forma de corazdn con el agua, en su base forma una posa de 4 metros de profundidad

aproximadamente.

e Cuevas:

Cuevas del colorado

Ubicada en la cabecera cantonal, Rosa Zérate, la cueva estd formado por paredes y techos de roca
de donde cuelgan las estalactitas, por lo que se asegura existe presencia del mineral carbonato de
calcico. El suelo es de roca de rio y material limo arcilloso. Dentro de ella la altura del techo varia

por diferentes tramos de 1 a 10 metros de altura aproximadamente.

En la cueva existen varias especies como: murcielas, peces, insectos y pangoras. También pequefas
guantas que usan la cueva como su refugio. Al visitar la cueva se debe bajar por unas escaleras
hechas de cafia guadua, y en temporadas de lluvias el ingreso esta cubierto por una cascada

temporal, por lo que se recomienda ir acompafiado de un guia o persona que conozca el camino.

e Playitas:

La Puntilla

Ligera y exuberante belleza natural, “La Puntilla” es la unién de los dos rios que cubren el Cantdn:
Rio Blanco y Quinindé, donde se forma el Rio Esmeraldas, rodeada de una profusa vegetacion, el
agua mansa y clara atrae las miradas, el grandioso paisaje que se permite ver desde el mirador, las
pequefias canoas que sirven de traslado a los turistas y habitantes de la zona, y gran barcaza
municipal.

Playita del Rio Blanco

Formada en la rivera del Rio Blanco, se deja ver la arena, tras el paso de las pequefias olas que se

forman y chocan precipitadamente para llegar al gran Rio Esmeraldas. En la parte superior es un
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territorio privado que se ha aprovechado para construir unas piscinas para el deleite de propios y
extrafios, de alli se desprende la opcién de los visitantes a utilizar la playita y realizar los eventos

gue deseen.

o Reservas Ecolbgicas:

Mache Chindul

Al suroccidente de Esmeraldas y al norte de Manabi, sobre la Cordillera Occidental (Freile y
Santander 2005) se encuentra ubicada la Reserva Mache Chindul, creada mediante Registro Oficial
N° 29 del 19 de Septiembre de 1996, con una extensién de 119.172 Hectareas. Su temperatura varia
entre 18-36 °c.

El inventario de la Reserva remite en la Flora la existencia de 1.434 especies, distribuidas en 624
géneros y 149 familias. Las mas abundantes son: araceae, orchidaceae, rubiaceae, fabaceae,
gesneriaceae, poaceae, melastomataceae, dryopteridaceae, piperaceae y moraceae. De los registros
realizados, el 8% corresponde a especies endémicas; la mayoria presenta alguna categoria de
amenaza. Y en cuanto a la Fauna 136 especies de mamiferos, 491 de aves, 54 de anfibios y 38 de

reptiles.

No Naturales:

e Balnearios:

“El Refugio”

Ubicado en el Nuevo Quinindé, Via a la Extractora Palcien. Es uno de los lugares mas visitados, por
la amplia vegetacién, de aproximadamente 12.6 hectareas, cuenta con hospedaje, una gran piscina
con vertiente natural de agua, que brota desde las rocas montafiosas, un gran bar-comedor, canchas

de futbol, basquet y voleibol, estacionamiento.

Club Campestre Recreacional Tierra Verde
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Elegante y exuberante ambiente natural envuelve al lugar, estd formado por 18.3 hectéreas
aproximadamente, utilizado generalmente para eventos exclusivos, es un espacio recreacional que
cuenta con todos los servicios para hacer de la estadia Unica e inolvidable. Cuenta con habitaciones
reconfortarles, espacio para eventos, estacionamiento, bar, restaurant, 2 piscinas, para grandes y

chicos, extensas areas verdes para el disfrute de los visitantes.

La jungla de Max

En los Nuevos Horizontes Altos, se encuentra a la Jungla de Max, un espacio recreacional turistico,
cuenta con gran espacio verde, piscina, habitaciones, comedor, bar, etc, rodeada de gran vegetacion

que transporta a los visitantes a un espacio de relajacion total y pleno.

Festividades y Tradiciones:

e Cantonizacién 3 de Julio de 1967

Las festividades por la cantonizacion comienzan desde dos semanas atrds aproximadamente, donde
se desarrollan diferentes eventos como: desfiles, pregones, eleccion reina del canton, eleccion nifia
Quinindé, reinas de nifias barriales, concurso de bailes ancestrales, concursos de arrullos, de

amorfinos, etc.

e Carnaval

En esta época se vive el barullo de las festividades, es normal ver eventos por doquier patrocinados
por la municipalidad, como el recorrido de las candidatas a reinas de carnaval por la barcaza
municipal por los 3 rios g bafian el cantdn, donde hacen una especie de aprendizaje de las bellezas
naturales, la caravana turistica de las reinas por los diferentes barrios, la eleccion de la reina del

carnaval y por Gltimo el gran concierto gratuito que congrega a propios y extrafios.

e Patrona de Quinindé: Santa Rosa (Agosto 21-28)

Por la zona de los asentamientos afros, se vive con gran intensidad esta festividad, quienes hacen

veladas nocturnas para rendirle sus arrullos a la patrona, pero en la poblacion en general se ha
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fortalecido como un acto mas catélico, que al ritmo del bombo, cununo, maracas y guasé realizan el
recorrido con la imagen de la virgen de Santa Rosa de Lima en la barcaza municipal, por el ancho y

largo de los rios Quinindé, Blanco y Esmeraldas.

Asentamientos Ancestrales

e Chachis o Cayapas

Los Chachis tienen una poblacion de 8.000 a 10.000 habitantes organizados en 29 centros en tres
zonas bien marcadas en el norte, centro y sur de la provincia de Esmeraldas. Siete centros

comparten su territorio con la poblacion afro - ecuatoriana. El idioma hablado es el Chapalaa

perteneciente a la familia linguistica Chibcha.

Figura 4-MH: Mujer Chachi

Fuente: http://etniasdelecuador.blogspot.com/

Las Nacionalidad Chachi son: Agua Clara, Guayacanas, Naranjal de los Chachilla, Nampi y las
Pavas, las que estan esparcidas por toda la provincia verde. Mantienen sus costumbres ancestrales
como normas de convivencia, entre ellas: La pareja conyugal es formada a edad temprana, los
varones se casan a los 17 o 18 afios y las mujeres a los 15, la residencia sera patrilocal (residencia
del padre del marido); en el momento en el que los esposos estadn en posibilidades de construir
vivienda propia, de llevar una vida familiar autdnoma, entonces la residencia se convierte en mono-

local. Los novios en su mayoria, contraen matrimonio civil, eclesiastico y tradicional.
Desde su ancestro la base de las comidas y bebidas con que se alimentan a diario esta Etnia Chachi

es la caza, pesca, recoleccion de frutos silvestres comestibles, platano, arroz, yuca, chontaduro,

maiz y frutas citricas.
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e Comunidades Afros

Son llamados Afros a los descendientes de los esclavos de Africa que llegaron a América. Hace mas
de 500 afios, aun cuando no existia la Republica del Ecuador era conocida como la Real Audiencia
de Quito, existieron ya los Afros en el ahora Ecuador. Desde aquel momento han venido aportando
con su cultura, arte y costumbres heredadas por sus ancestros africanos, tomando matices, pero

ademas tomando adopciones de culturas americanas nativas.

Figura 5-MH: Hombre Afrodescendiente

Fuente: http://tumacovida.blogspot.com/

Es asi que ayudan a enriquecer la diversidad cultural del Ecuador, que lo caracterizan como pais
pluricultural. Los asentamientos de los afros estan esparcidos en toda la provincia de Esmeraldas,
con una poblacion de aproximadamente 450.000 habitantes, el idioma hablado es el espafiol, pero
con presencia de diferencias fonéticas con el espafiol latino. Ellos se organizan en torno a una

economia de mercado basada en la agricultura, ganaderia, pesca, turismo y actividad petrolera.

La mayor parte de esta poblacion vive y pesca en el mar mantiene una interaccion con la gente de
los manglares y los bosques riberefios. Los bosques les proveen recursos para la supervivencia
humana, animales para cazar, aves, plantas comestibles y medicinales, materiales de construccién y

de elaboracién de artesanias e instrumentos musicales.

Algunas leyendas que son contadas hasta la actualidad, entre ellas se encuentran: la mula, la tunda,

la viuda, el hombre sin cabeza, el riviel, la candela, los duendes, la sirena, el buque fantasma, etc.
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CAPITULO I

1 MARCO TEORICO REFERENCIAL

1.1 Generalidades del Disefio Grafico

1.1.1 Disefio Gréfico

Definimos al disefio grafico como un proceso progresivo destinado a concebir, programar,
proyectar, realizar y organizar un conjunto de elementos para dar a informar mensajes especificos a
grupos determinados.

1.1.1.1 Semiotica.

Es la técnica que estudia los signos, sus clases, su transmision e interpretacion, por lo tanto esta

muy vinculada en la accién humana a través de la comunicacién.

1.1.1.2 Reticula'y Diagramacion.

Figura 1-1: Proporcion Aurea
Fuente: http://disenodepresentaciones

Reticula: Constituye la forma de presentar juntos, dentro de una misma area los diferentes
elementos de una composicién, con el fin de comunicar, implicando asi la solucién a problemas

visuales y organizativos.
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Diagramacion: Es la forma de organizar y jerarquizar elementos dentro de un soporte, de tal forma

gue agraden visualmente, basandose en un caracter estético y funcional.

1.1.1.3 Tipografia

Las tipografias a lo largo de los afios ha sido el reflejo de las épocas, por la cual en sus inicios
comenzd la comunicacion, transmitiendo mediante palabra escrita, de manera habil, con elegancia y
eficacia. Estos signos que se organizan en sistemas de escritura son pictogramaticos, jeroglificos e

ideo gramaticos.

Es importante diferenciar los siguientes términos tipogréficos:

e Tipo: es el disefio de una letra.

e Tipografia: es el arte de componer tipos para comunicar un mensaje.

e Fuente tipogréfica: es la apariencia de un grupo completo de caracteres, nimeros y signos,
regidos por unas caracteristicas comunes.

o Familia tipogréafica: es el conjunto de tipos basado en una misma fuente, con algunas

variaciones, como: el grosor y anchura, pero siempre manteniendo caracteristicas comunes.

1.1.1.4 Color

El color es el atributo que percibimos de los objetos a traves de la retina humana cuando hay luz,

caso contrario es ausencia de color.

La Luz blanca
se descompone

al pasar por
un prisma
Rojo
MNaranj:
Amarillo
Verde I
Luz blanca

Prisma de cristal

Figura 2-1: Prisma de Newton

Fuente: http://ocwus.us.es/pintura/usos-plasticos-del-color

Isaac Newton (1642-1519) establecio el principio, que hasta hoy aceptado: “la luz es color”. En

1665 descubrié que la luz del sol al pasar a través de un prisma, se dividia en varios colores
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conformando un espectro. Lo que significa que nuestros ojos reaccionan a la incidencia de la

energia y no a la materia en si.

Psicologia del Color y Sensaciones del Color

La Psicologia de los colores fue estudiada por grandes maestros, como lo fueron; Goethe y
Kandinsky. La psicologia del color esta dirigida a analizar el efecto del color en la percepcion y la
conducta humana. Todos reaccionamos de alguna manera ante el color. Nos sentimos exaltados o
deprimidos, energizados o indiferentes. De hecho todos tenemos nuestras preferencias, que cambian

con nuestros sentimientos y actitudes.
M. Déribéré, 2010 realiza una sintesis sobre los aspectos simbolicos y psicoldgicos que representan

las familias de colores, que nos permite ver de manera organizada todos los factores que

intervienen: afectivos, psicolégicos, fisioldgicos y simbolicos.
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Tabla 1-1: Tabla de Psicologia del Color

ASOCIACION EFECTOS CARACTER SIMBOLISMO
COLOR - - .
AFECTIVA OBJETIVA PSICOLOGICO FISIOLOGICO FISICO RELIGIOSO Y PROFANO
Caliente, dindmico, Penetrante, calorifico, o o N ) )
Amor, muerte Fuego, sangre . Muy visible Vitalidad, accion Caridad, amor, enervamiento
enervante estimulante, mental
Incandes-cencia, Fuego naranja, | Ardiente, estimulante, Favorece la digestién, M isibl Puede calmar o
. . . uy visible o
calor puesta de sol brillante estimulante, emotivo irritar
. Alegre, espiritual, Estimulante para la . i o
AMARILLO Alegria Luz solar . . . Muy visible Alegria Potencia, ciencia, hogar
dindmico vista y los nervios
Clama, quietud, frescura, . y
. . Naturaleza, . o Sedante, hipnético, . o Verdad, fe, regeneracion,
Mala influencia pacifico, equilibrante, Muy visible Paciencia
verdor reposante esperanza
nefasto
Claro, fresco,
o . transparente, . ) Reposante Sabiduria, inteligencia,
Espacio, viaje Cielo, agua » . Tranquilo, apaciguante . Calma, reposo . . o
atmosférico, tranquilo, para la vista inmortalidad, ciencia
amado
o Calma, melancolia, Adaptacion, . N o
Pompa, misterio Flores ) Calmante . Respeto, satisfaccion Dignidad
delicadeza, frescura dificil
o Flores, obispo, . . } o
Duelo, Dignidad ) Frescura Calmante Poco visible | Tristeza, melancolia Penitencia, esperanza
amatista
Comunion casamien- . ] o . Pureza, inocencia, virtud,
BLANCO . Flores Sobrio, claro La nada Luminoso | Limpieza, sobriedad o )
to, claridad limpieza, castidad
NEGRO Tinieblas, Misterio | Noche, muerte Tristeza Reposo Oscuro Imaginacion malsana | Fines Ultimos, muerte, duelo

Fuente: M. Déribéré, Libro “El Color en las Actividades Humanas”
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1.1.1.5 Gréficos.

llustraciones.

Son dibujos realizados por la mano del hombre ya sea sobre un soporte fisico o digital. Estos
dibujos pueden crear entornos reales, como también irreales. Las ilustraciones tienen el fin de hacer
mas claros los mensajes mas complejos, ademas de hacer mas dindmica e imaginativa un soporte

gréfico.

Fotografia.

Son iméagenes captadas de la realidad por medio de una cdmara fotogréafica, en algunos casos éstas
son utilizadas de forma real, en otras pueden ser modificadas, por medio de un software, para darle
ciertos toques de irrealismo o segln necesidades propias del creador. Las fotografias generalmente

son utilizadas para transmitir mensajes concretos.

1.1.1.6 Signos de Identidad.

¢ Logo o Logotipo.
Es un elemento grafico, que identifica a una persona, empresa, institucion, producto y/o servicio,
considerado como la representacién tipografica del nombre de la marca: una marca que funciona

como imagen.

e Isotipo.
Es el icono o signo visual grafico que remite a la empresa, de la disposicion espacial en el disefio de

una marca.

e Isologo o isologotipo.
Es la union de un isotipo y un logotipo (o logo). Como identificador gréafico sirve para firmar las

comunicaciones de una entidad.

e Nombre Comercial.

Es la representacion fonética del elemento bésico de identidad.
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e Eslogan.
Es la frase publicitaria corta, contundente y directa, que resalta el beneficio de la empresa,

institucion, producto y/o servicio.

e Gama cromética.
Es la identificacidn, utilizacién y distribucion de los colores que identifiquen y resalten los

beneficios de la empresa, institucion, producto y/o servicio.

e Grafismo.

Composiciones graficas (dibujos, ilustraciones) que forman parte de la identidad visual.

e Marca.
Combinacion del logotipo y el nombre para el uso comercial, ademéas de como el cliente percibe del

producto o servicio. La marca se constituye con el paso del tiempo y los éxitos alcanzados.

e Marca Registrada.

Es el registro del nombre en la entidad reguladora (en ecuador el IEPI), para el uso comercial de la
misma.

1.1.2 Marketing

El Marketing comprende varias actividades interrelacionadas entre si, que identifica las necesidades
y deseos del mercado, como estrategia comercial para encontrar métodos de satisfaccion no tan solo
del mercado, sino también de la empresa.

1.1.3 Publicidad

La publicidad es una forma de comunicacién como resultado de multiples estrategias, con el fin de

persuadir y convencer al cliente al consumo o preferencia de una empresa, producto y/o servicio.

1.1.3.1 Elementos involucrados en la Publicidad.

a) Emisor: Es la empresa o institucion que lanza la campafa publicitaria.
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b) Objetivo publicitario: Es el logro propuesto que desea alcanzar con el lanzamiento de la
camparia.

c) Medio o canal publicitario: Es por donde se envia el mensaje publicitario al pablico objetivo.

d) Mensaje publicitario: Es lo que deseamos que el grupo objetivo sepa. Este mensaje debe ser
claro, fluido y facil de entender. También es importante por ética profesional ofrecer lo que el
producto pueda cumplir.

e) Receptor: Es el publico objetivo, el que recibe el mensaje.

1.1.3.2 Principios Publicitarios.

Unidad: Los elementos deben observarse como uno solo, deben ensamblarse perfectamente para

que el soporte publicitario visualmente sea uno solo.

Armonia: Se logra mediante la seleccion de los elementos gréaficos para que combinen bien, es

decir que todos estén relacionados.

Secuencia: El usuario siempre debe tener una linea invisible que sigue visualmente, por lo tanto las

piezas publicitarias deben estar ordenadas, esto es de izquierda a derecha y de arriba hacia abajo.

Enfasis: En toda pieza gréfica debe existir un elemento de disefio que resalte, sera el encargado de

[lamar la atencién del observador.

Contraste: Es otra forma de atraer la atencion del observador, haciendo que cobre mas interés la

pieza publicitaria.

Equilibrio: Existen 2 tipos de Equilibrio:

¢ Formal: Es ocasionado cuando una pieza grafica es dividida en 2 partes iguales ya sea vertical,
horizontal o diagonal, y estas tendran el mismo peso visual en ambas partes.

e Informal: Al dividir una pieza gréfica en 2 partes iguales ya sea vertical, horizontal o diagonal,
no existe el mismo peso visual.

Color: Es lo que le da vida a las piezas gréaficas, puede decirse que es el elemento imprescindible en

la comunicacion visual.

Descanso visual: Este elemento visual es sin duda necesario, pero se debe manejar de forma

cautelosa debido a que si lo ubicamos en el centro puede distraer al observador y desviar su

atencion, es preferible ubicarlo alrededor del elemento gréfico.

1.1.3.3 Clases de publicidad
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Existen 3 clases bien definidas sobre la publicidad, de alli se derivan los diferentes tipos de

publicidad que indistintamente pueden aplicarse en cualquiera de las siguientes clases:

¢ Propaganda.
Son piezas gréaficas sin fines de lucro, sin animo de vender nada, caso contrario inculcar ideas,

doctrinas, opiniones o creencias.

e Publicidad Institucional.
También conocida como publicidad Corporativa, destinadas para dar a conocer la parte social de
las empresas, es decir que darse a conocer al publico objetivo de tal manera que la observen con

buenos ojos y absorber preferencia hacia la marca, creando prestigio y fomentando el respeto.

e Publicidad comercial.

Destinada para impulsar la venta de productos y/o servicios para persuadir o incitar a la compra a
los clientes o consumidores.

1.1.3.4 Estrategias publicitarias

Son la razo6n por la cual una Campafia Publicitaria Ilegan a ser funcional o no, en las cuales dichos

soportes deben comunicar, persuadir y divulgar los beneficios de la empresa, producto y/o servicios.

24



Figura 3-1: Ejemplo Estrategia Comparativa
Fuente: http://cochesmk.com/

1.1.3.5 Medios Publicitarios

Son los diferentes canales por donde se transmitird el mensaje o arte publicitaria.

e Above the line (ATL, “sobre la linea”); medios convencionales

Television: De gran impacto, mayor audiencia, pero de alto coste. Existen diferentes soportes
como: spots, patrocinios, micro-espacios tematicos, etc. Es sin lugar a dudas el ATL méas poderoso.
Radio: Espacio muy segmentado, escaso impacto (solo audio).

Prensa: Son periddicos, revistas, que estan segmentados de forma bastante especifica.

Publicidad Exterior: Debe ser impactante y directa, entre ellas son las vallas, marquesinas, en el

transporte publico, letreros luminosos, etc.

¢ Below the Line (BTL, “bajo la linea”); Medios Alternativos

Product Placement: Presentacion de productos o marcas de manera discreta en tv (series,

noticieros o novelas) o cine.
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Publicidad Interior o Cerrado: Son desarrollados para ubicarse en entornos especificos
delimitados, ejemplo: universidad, en el cine, en un centro comercial, estas publicidades pueden ser
vallas, marquesinas, etc.

Publicidad en el punto de venta: Son considerados el complemento de la campafia publicitaria o
promociones que se estan llevando a cabo, es alli donde se decide la compra o no del producto. Los
soportes son: displays, muebles expositores, impulsadores, posters, etc.

Publicidad Online: Son anuncios que estan ubicados en la web, lo que incluye: pagina web, redes
sociales, blogs, banners online, etc. Con la aparicion de la web 2.0 ha llevado a un nuevo nivel a

este medio.

e Through the line (TTL, “a través de la linea”); medios asimilados o hibridos
Conjunto de herramientas donde el medios del ATL y BTL, se desarrollan sinérgicamente para una
campafia. Obteniendo la base de una para el desarrollo de la otra, cabe mencionar que no es

necesario emplear las dos técnicas de publicidad.

1.1.4 Campafas Publicitarias

Son un cumulo de estrategias publicitarias a las que se recurren para dar a conocer una empresa,
producto y/o servicio, mediante soportes distintos, pero relacionados, que se presentan en diferentes
medios, durante un tiempo determinado. Generalmente el tiempo de duracion de las campafas es de

6 meses 6 1 afo.

1.1.4.1 Etapas de las Campafas Publicitarias

e Etapa 1 (Lanzamiento)
Reconocimiento: Esta campafa es para introducir un nuevo producto o marca en el mercado, crea

un poco de expectativa en el grupo objetivo.

¢ Etapa 2 (Mantenimiento de la Campafia)
Conocimiento: En esta primera parte se informa el objetivo de nuestra camparia.
Preferencia: Hacer que las personas se identifique con nuestra campafia, creando que ellos

prefieran nuestra marca, producto y/o servicio.
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e Etapa 3 (Continuidad)
Fidelidad: En esta etapa las personas ya tendran la total fidelidad a la marca, producto y/o servicio,

pero la nueva competencia es peligro constante.

e Etapa4 (Vuelo)
Recuerdo: En esta etapa los soportes graficos aparecen muy poco, de manera interrumpida, por

simple recordatorio de que la marca aun continda en el mercado.

e Etapa5 (Incdgnita)
Incognita total: Simplemente ya los soportes graficos no muestran al producto y/o servicio en si,
solo muestran algo que les hace referencia al mismo.

Incégnita parcial: Presentan ciertos datos del producto y/o servicio.

1.1.4.2 Campafas publicitarias On-line

Las campafias publicitarias on-line son las que permiten la comunicacion por medio digital, en los
medios interactivos: internet, television interactiva y aparatos moviles, a través de diferentes

formatos, interactivos o no.

Ventajas de la campafia de publicidad online

Las mas relevantes ventajas son:

e Bajo coste

o Alta efectividad (inmediatez)

e Persuasion efectiva: debido a la gran interaccion y contacto directo con el grupo objetivo.
o Descubrimiento constante en acciones y flexibilidad de formatos

o Celeridad de implementacién

e Variadas opciones de segmentacion de mercados

1.1.4.3 Formas de contratacion de Campafias publicitarias online

Esta basado en el “coste por accion”:
e CPM (Costo por mil).

Es el mas comln y calcula el coste de mil impresiones publicitarias.
e CPC (Coste por clic).
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El anunciante paga la cantidad que ha pujado por posiciones en los listados patrocinados en
funcién de palabras clave solo cuando un usuario hace clic en su publicidad.

e CPL (Coste por Lead: Coste por contacto)
El anunciante paga una cantidad fija cada vez que se le envia un contacto cualificado.

o CPA (Coste por accién).
El anunciante paga si el usuario ejecuta una accién especificamente definida por el anunciante
en respuesta a un anuncio. Las acciones incluyen transacciones de venta, captacién de clientes o
clics.

o CPO (Cost per order: Coste por venta) / CPS (Cost Per Sale: Coste por venta)
También conocido con costo por transaccion, el anunciante paga segin el nimero de pedidos
recibidos.

e CPV (Coste por visionado)
El anunciante paga al editor o a la empresa de marketing online una cantidad cada vez que un

usuario ha visto el video publicitario.

1.1.4.4 Pilares de difusion de la publicidad online (Medios)

e Buscadores

SEM (Search Engine Marketing)

Utilizado perfectamente para promocionar en el menor tiempo un sitio web, por medio de palabras
claves, es decir que se encuentre en los primeros lugares en los resultados de los motores de

busqueda en los diferentes navegadores.

En la gréfica a continuacion se muestra en el buscador de Google, el SEM son los primeros, son
anuncios que asoman antes lo que busca y nos dirigen a la pagina web de la empresa igual como un
resultado de la basqueda solo que este es pagado como publicidad y por ende salen en primer lugar.
Se toma en cuenta que segun la ubicacion del IP del usuario, si este no tiene configurado la

busqueda solo para su pais, el buscador le presentara a nivel mundial.

El SEM presenta una gran desventaja, pues todos los buscadores permiten configurar su navegador

y se tiene la opcidn de eliminar publicidades.

El SEM trabaja de mano con el SEO (Search Engine Optimization) el que permite la optimizacion

del contenido de la pagina web logrando un mayor resultado en el rango de busqueda.
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Los Soportes que permiten resultados en los motores de busqueda son:
= Péginas web
= P4ginas de las Redes sociales
= Blogs

= Péginas Amarillas

« c 0 I

Google  marketing gigital : I

Marketing Digital - Master en Marketing Online

de Redes Sociales

\g Digital

Remarketing Bootca

Campafias Pulibicitarias
,Que es el marketing digital? - Definicion Online - MD weew GoOgIe com/ThINKINSIgNts =
W mamarketin gdigital

Conexion Social Ecuador

Marketing Digital. Posicionamiento Web Google. Facebook
e siink =

Figura 4-1: Soporte SEM
Fuente: https://www.google.com.ec/#q=marketing+digital
SEO (Search Engine Optimization)
Es el posicionamiento en buscadores, es decir el resultado de los motores de bldsqueda de tu pagina
web, Paginas de las Redes sociales, Blogs y Paginas Amarillas. Es la mejor visibilidad que puede
tener en el internet, comdnmente se lo conoce como posicionamiento web.
Para posicionar y alcanzar un primer lugar de resultado de la busqueda se han ideado los llamados
SEOs, los posicionadores, existen empresas especializadas en este tipo de trabajo, sin embargo
también toma relevancia las palabras claves, el disefio, esa llamada de atencion para el usuario,

debido a que en muchas ocasiones buscando informacion llegas a tener clientes y se hacen fijos en
la pagina.
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Marketing Digita

Campafias Pulibicitarias

sicionamiento Web Google. F

Figura 5-1: Soporte SEO
Fuente: https://www.google.com.ec/#q=marketing+digital

e Pautacion o Afiliacion
En esta publicidad, el usuario o afiliado es publicitado a través de plataformas de terceras personas

que se suscriben segin temas relacionados o caracteristicas requeridas, permitiendo llegar de forma
mas directa su grupo objetivo. Aunque existe otro factor importante, el nimero de visitantes de esas

plataformas, pues mientras mas mejor.

Mot e SUSCRIBETE ANUESTRAS
Minimalismo nérdico en la NEWSLETTERS
oficina con el programa de

mesas Prisma de Actiu

Figura 6-1: Publicidad por afiliacion
Fuente: interioresminimalistas.com/secciones/disefio-de-producto/mobiliario-oficina/

e Permisién Marketing (emailing)
Dirigido a la direccion electronica (E-mail) del publico objetivo para mantenerlo informado,

proponerle ofertas y otras alternativas, con el permiso del mismo, quien generalmente acepta el
envio de la informacién de su interés, aunque existen mdltiples empresas que se dedican a
recolectar e-mails de usuarios con similares caracteristicas, apilandolas en bases de datos que son
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vendidas a empresas con interés un tipo de publico objetivo, es alli donde se generan mensajes de

correo electronicas que el usuario no ha dado su permiso para recibirlos (correos no deseados).

Figura 7-1: Ejemplo de Permision Marketing
Fuente: hotmail.com

e Publicidad en Dispositivos Mdviles.

Este tipo de publicidad estd poco explotada, sin embargo la utilizacion de los telefonos méviles
bésicos o0 los llamados “inteligentes” (con soporte para plataformas de internet), han permitido
desarrolla publicidades efectivas, ya sea por mensajes de texto, mensajes de texto con enlaces a
internet, llamadas con contenidos pregrabados 0 mensajes de voz, aunque por mensajes de texto es
muy costoso, en nuestro pais solo las telecomunicadoras y entidades publicas gastan valores en este
tipo de publicidad.

Reinicia la temporada
deveranoVena
visitamos la primera Charlie §
semana de JUNIO, i, il
recibirds un s Oferta del mes.
DESCUENTO i e e S0
ESPECIAL del 20%.

CLICKA AQUI

Figura 8-1: Ejemplo Publicidad por mensajes de texto a celulares
Fuente: http://www.lineasms.es/compra-online/
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Esta informacion ha sido tomada de la siguiente  pagina de internet:
http://www.eldiariony.com/estudio-revela-78-por-ciento-adolescentes-celular-telefonos-internet-
acceso

“De los jévenes de entre 12 y 17 afios de edad, el 78% usan teléfonos celulares y casi la mitad

de esos aparatos tienen acceso a la internet, una cifra que tiende a crecer y que esta cambiando

la manera en que los jovenes se conectan a la red mundial.

Una encuesta del Pew Internet & American Life Project determind que uno de cada cuatro
menores tienen acceso a la internet mayormente por teléfono celular, una proporcién que
asciende a casi la mitad cuando se trata de propietarios de teléfonos multiusos. ”

(El Diario, 2013)

1.1.4.5 Formatos o soportes de la publicidad on-line.

La clasificacién detallada abajo fue adquirida del siguiente blog:

https://laprestampa.wordpress.com/2014/07/10/los-formatos-interactivos-publicitarios-en-web/

e Formatos Integrados
“Aquellos que estan integrados en el espacio de la pagina o site. Espacios integrados dentro del
disefio, entre los cuales destacan los banner, megabanner, rascacielos, robapaginas, botén y

enlaces de texto.

Banners
A la hora de aportar creatividad es fundamental encontrar banners interactivos. Los tipos de
banner existentes son:
o Banner: Rectangulo de 468x60 (tamafio standard del medio) generalmente encabezando la
pagina.
o Medio banner: 234x50
o Mega banner: 76890

Se tiende a resoluciones de 1600ppp. Los soportes se tienen que ajustar al soporte y las paginas.

Ejemplo: bannerblog.com
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Figura 9-1: Ejemplo de Banner

Fuente: https://laprestampa.wordpress.com

Skyscrapper

Columna de 120=600 / 90=600 suelen ir a los lados, en los margenes de las paginas.

Eate otono se Bevan
a5 plataformas
Jorin o4ls Yvg w8

EXCELENTES VINOS
A MITAD D PRECO

v AT

GRATIS

6L

Figura 10-1: Ejemplo de skycra

Fuente: https://laprestampa.wordpress.com

Botdn

Es un formato pequefio, dificil que interactie. Consiste en un rectdngulo de pequefas dimensiones

integrado en el contenido de la pagina. Tienen maltiples tamafios en funcién de la maquetacién del

soporte (90%90, 120=60, 100=100, etc.).

La mayoria de las veces no estan animados. Con ellos se comunican las ofertas. Muchas veces se

utiliza como reminder de otras piezas.

33

pper



P EL PAIS cs ' ne
L . —
e— - - @0 ssor | mah
- .
:_" ¢ \ - Zapatero defiende ante Rajoy b
. r | Congreso Lo end n
+ ) L esas
- =
- G
- o
- o

= La Audiencia dic
- acido bonee

£l 1RA cavece de
voduntiad 3 cagrac b

Figura 11-1: Ejemplo de Boton

Fuente: https://laprestampa.wordpress.com

Robapéaginas
Es el mas utilizado. Consiste en un cuadrado integrado en el contenido de la pagina. Los tamarios
mas frecuentes son 300x250 y 300x300. Los soportes se integran mas con estos espacios. El

objetivo es transmitir mensajes simples que dejen claro lo que se quiere comunicar.

= = = - ~ e mesan A Omey

. lNutVOTOYOTAAVCO |

b e v -M"...~‘.
e wm EECS AT
- -

Figura 12-1: Ejemplo de Robapéaginas

Fuente: https://laprestampa.wordpress.com

Enlace de texto

Es un texto ‘linkable’ con un numero limitado de caracteres. Suele usarse para ofertar un producto.
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Figura 13-1: Ejemplo de Enlace de Texto

Fuente: https://laprestampa.wordpress.com

e Tecnologia Rich Media
Aunque hablar de Rich Media requeriria practicamente hacer una nueva entrada si que es
necesario mencionarla ya que el futuro en cuanto a la creatividad publicitaria esta en ella.
Teniendo en cuenta las limitaciones que conlleva la inclusién de cualquier formato integrado o
flotante en cualquier soporte, surge la tecnologia Rich Media que consiste en almacenar la pieza o
creatividad publicitaria en un servidor, la cual se mostrara en la pagina mediante una llamada a
este servidor. El Rich Media permite incorporar contenidos que sirven para estrechar lazos con el
consumidor, y asi los formatos enriquecidos permiten una mayor vinculacién de la marca con la
audiencia.
Cualquier formato integrado o flotante es susceptible de realizarse con tecnologia multimedia
interactiva (videos, formatos interactivos...) La Tecnologia Rich Media es utilizada para publicar
creatividades més notorias y visibles que las estandar de mercado. Normalmente los formatos Rich
Media soportan video (streaming) dando la posibilidad de configurar el mismo spot de TV y
trasladarlo al medio Internet por poner un ejemplo.
Las ventajas que aporta el Rich Media son:

o Las posibilidades creativas se multiplican

o La conversion aumenta considerablemente

o Elformato deja de ser estatico y pasa a ser dindmico e interactivo

o Esté orientada a campafias de brandingl15, no de respuesta directa
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Figura 14-1: Ejemplo de Rich Media

Fuente: https://laprestampa.wordpress.com

e Formatos Flotantes
Son formatos que saltan por encima del formato de la pagina. Son més intrusivos. Tienen tiempo
limitado de visualizacién y un aspa de cierre, ya que si no en vez de informar molestarias. Como

desaparecen, siempre se suelen combinar con un formato integrado.

Layer
Elemento flotante que permite la movilidad del anuncio por la pantalla, normalmente acompafiado
de un formato de recuerdo (banner, megabanner, etc.) Tienen una duracion limitada en pantalla,

después desaparecen.

Figura 15-1: Ejemplo de Layer

Fuente: https://laprestampa.wordpress.com
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Pop-Up
Formato que aparece sobre los contenidos, generalmente en una nueva ventana de navegacion. Los

tamafios mas frecuentes son 300x300 y 200%200.

Pop-Under
Formato que aparece bajo la pagina visitada en una nueva ventana de navegacion. Los hay de

diversos tamafos. Utilizado en soportes de descargas y sites.

Figura 16-1: Ejemplo de Pop Up — Pop Under

Fuente: https://laprestampa.wordpress.com

Interstitial
Formato a pantalla completa de breve duracién (8 segundos aprox.) mostrado antes de cargar la

pagina de destino. Normalmente acompafiado de un formato de recuerdo (banner, megabanner,

etc.)

Figura 17-1: Ejemplo Intersitial

Fuente: https://laprestampa.wordpress.com
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e Formatos desplegables
Son aquellos que permiten desplegar la creatividad sobre el contenido de la pagina. Hay dos

clases: los interactivos y los no interactivos.

Desplegables interactivos

Estos formatos publicitarios web s6lo se despliegan cuando el usuario interactta con ellos situando
el cursor sobre los mismos, es decir; haciendo roll over. Aunque bien es verdad que en muchos
casos, si no interacttan, el formato se despliega por si solo. Combinan creativamente la tecnologia

con el valor diferencial del producto.

e 3
. |

Gana 50 lotes !

Figura 18-1: Ejemplo de Desplegable interactivo
Fuente: https://laprestampa.wordpress.com

Desplegables no interactivos
Formatos publicitarios expandibles de forma automatica, sin la interactividad del internauta. Una
vez expuestos se pliega automaticamente al cabo de unos segundos. Se despliegan sélo una vez si

no se interactda.

— — T rem—— B e R icrecall

Figura 19-1: Ejemplo de Desplegable no Interactivo
Fuente: https://laprestampa.wordpress.com
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e Otros formatos y acciones
Fuera de los estdndares més comunes encontramos algunos formatos que si no estan propiamente

normalizados, si que se ven con bastante asiduidad.

Patrocinios e integraciones

Integracién de publicidad o contenidos a medida para el anunciante.

Figura 20-1: Ejemplo de Patrocinios o Integraciones
Fuente: https://laprestampa.wordpress.com
Formatos combinados
Dos formatos en un mismo soporte que comparten el mismo mensaje y pueden interactuar al mismo

tiempo. Son formatos integrados que se comunican entre si. Banners que interactlan entre si.

= Ehe New fjork Times m
SxenpeiEne
" FUGITIVECHRONICLES __

Figura 21-1: Ejemplo de Formatos combinados
Fuente: https://laprestampa.wordpress.com
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Newsletter

Publicidad integrada (banners, botones, skyscrapers, etc.) en el newsletter que un usuario recibe
via e-mail.

O8 seoss |

e P “

Figura 22-1: Ejemplo de Newsletter

Fuente: https://laprestampa.wordpress.com

E-Mailing

Publicidad que recibe un usuario via e-mail después de dar su consentimiento en el area de interés
que ha seleccionado (mediante Opt-in)

RV: Tienes que probar esto!!!

Figura 23-1: Ejemplo de E-mailing
Fuente: https://laprestampa.wordpress.com

e Video

Son piezas con formatos similares a los expuestos anteriormente, pero que aprovechan la

posibilidades del dispositivo donde se muestran (camara, acelerometro, etc) Se explotan las

diferentes tecnologias y aplicaciones que ofrece el mévil. Se aporta originalidad cuando se produce

el cruce de beneficio tecnoldgico que pretende transmitir el anuncio con las posibilidades
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tecnoldgicas que ofrece el dispositivo. Se utilizan para la realidad aumentada, aplicaciones,

crossmedia, codigos OR...

Preroll

Video publicitario que se muestra cuando el usuario ha interactuado para visualizar un contenido
audiovisual. La publicidad se presenta antes (Pre-Roll o cortinilla), en medio (Mid-Roll), o después
de (Post-Roll) que el contenido del video haya sido consumido por el usuario, de una forma muy
similiar a como un corte publicitario en television, al emitirse anuncios antes, durante o después

del programa elegido.

Figura 24-1: Ejemplo de Preroll

Fuente: https://laprestampa.wordpress.com

Overlays
Capas que aparecen directamente sobre el propio contenido del video.

You B
It comes from within

== adidQsg 566 viceos = Sucrbine
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e # PA comapeions’ -4

Figura 25-1: Ejemplo de Overlays

Fuente: https://laprestampa.wordpress.com

Masthead
Formato en el site YouTube donde encontramos una mezcla de inserciones de video con elementos

interactivos.
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Figura 26-1: Ejemplo de Masthead

Fuente: https://laprestampa.wordpress.com

e Social

Cada dia aparecen mas y mas formatos ya que cada red social te ofrece diferentes formas,
posiciones y paquetes que combinan simples formatos integrados, con formatos flotantes,
destacados, patrocinados, videos en multiples formatos y acciones puntuales. A lo que se intenta

llegar es a un contenido liquido, el concepto de publicidad nativa.

Engagement ad

Son un simple ejemplo de la cantidad de formatos que existen en Social Media. Formatos
compuestos por texto con limitacién de caracteres y foto. Al hacer click pueden enlazar con un
video, y tienen la posibilidad de tener “me gusta” y otra serie de botones, con la capacidad de

viralizacion que eso conlleva asi como de medir el engagement de dicha creatividad. ”

Figura 27-1: Ejemplo de Engagement ad

Fuente: https://laprestampa.wordpress.com

El siguiente tipo el autor no la toma en cuenta en la clasificacion de publicidad online:
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e Publicidad en Dispositivos moviles
La publicidad por medio de teléfonos moviles con interaccion de internet se realizan con los
mismos formatos que el internet, solo la diferencia estd en que son adaptados al tamafio del teléfono
movil, es decir con RWD del inglés Responsive Web Design.
Ademas del envio de:

o Mensajes de texto,

o Mensajes de texto con enlaces a internet,

o Llamadas con contenidos pregrabados o mensajes de voz.

1.2 Generalidades del Software Libre.

1.2.1 Historia del Software Libre.

El software libre tiene sus inicios por los afios 1960-1970, es considerado asi porque los software
que ahora se los conoce como propietarios, se creian simplemente un afiadido a las computadoras
que las grandes empresas de venta computadoras otorgaban, para que asi sus clientes pudieran

usarlos y ain mas compartirlos libremente.

a N

)

Powered By

GNU/Linux

Figura 28-1: Logo del sistema operativo libre (GNU)

Fuente: http://www.kuki.com.es

Ya a finales de 1970 comenzaron las licencias como una restriccién por parte de los vendedores de
computadoras, pero las personas que utilizaban en las areas universitarias y comerciales seguian
creando Yy distribuyéndose entre ellos libremente. Por los afios 1980 las computadoras ya venian

con sistemas operativos privativos, que forzaban a los usuarios a aceptar condiciones.

Richard Matthew Stallman, trabajaba en un laboratorio en donde se utilizaba una impresora donada
por una empresa externa, a la cual siempre se atascaba el papel y no enviaba aviso de eso al
computador, pues todo se enviaba en red, y era sorpresa cuando llegaban a ver sus impresos y estos

no estaban, el preocupado por la situacién constante pidié a la empresa el codigo fuente, el cual fue
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negado rotundamente, a lo que decide arreglar el problema por si solo, logrando ya realizar su
primeros codigos y resolver el problema por su cuenta, a partir de esta circunstancia comenz6 a
trabajar con el proyecto GNU, y en 1985 ya fund6 la FREE SOFTWARE FOUNDATION (FSF),

desarrollando de esa manera la definicion del software libre y el concepto de “copyleft”.

1.2.2 Definicion.

Richard M. Stallman nos indica que:

El «software libre» es una cuestion de libertad, no de precio. Para comprender este concepto,
debemos pensar en la acepcion de libre como en «libertad de expresion» y no como en «barra
libre de cerveza». Con software libre nos referimos a la libertad de los usuarios para ejecutar,

copiar, distribuir, estudiar, cambiar y mejorar el software. (Richard M. Stallman, 2004, p.45)

1.2.3 Libertades del Software Libre.

Para conocer las libertades del Software Libre, revisemos lo que escribe el propio precursor Richard
M. Stallman:

“Nos referimos especialmente a cuatro clases de libertad para los usuarios de software:

Libertad O: la libertad para ejecutar el programa sea cual sea nuestro proposito.
Libertad 1: la libertad para estudiar el funcionamiento del programa y adaptarlo a tus
necesidades —el acceso al cédigo fuente es condicion indispensable para esto.

Libertad 2: la libertad para redistribuir copias y ayudar asi a tu vecino.

Libertad 3: la libertad para mejorar el programa y luego publicarlo para el bien de

toda la comunidad —el acceso al cddigo fuente es condicion indispensable para esto.

Software libre es cualquier programa cuyos usuarios gocen de estas libertades. De modo que
deberias ser libre de redistribuir copias con o sin modificaciones, de forma gratuita o cobrando
por su distribucion, a cualquiera y en cualquier lugar. Gozar de esta libertad significa, entre
otras cosas, no tener que pedir permiso ni pagar para ello. Asimismo, deberias ser libre para
introducir modificaciones y utilizarlas de forma privada, ya sea en tu trabajo o en tu tiempo

libre, sin siquiera tener que mencionar su existencia. Si decidieras publicar estos cambios, no
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deberias estar obligado a notificarselo a ninguna persona ni de ninguna forma en particular.”
(Richard M. Stallman, 2004, p.45)

1.2.4 Tipos de Licencias.

Jesus Nifio Camazén, indica que:

El software libre dispone de licencias para su uso, una licencia se define como una forma de
contrato mediante la que el titular de los derechos de autor establece las condiciones y
términos bajo los que el usuario puede utilizar un determinado programa informatico. Cuando
nos referimos a las licencias de los programas informéticos, el contrato se realiza entre el
creador del programay las personas que lo van a utilizar. Algunos tipos de licencia de software
libre son:

1.2.4.1 Licencias Robustas

Los trabajos derivados se redistribuyen respetando la misma licencia y no se puede afiadir

ninguna restriccién adicional. Algunos ejemplos son:

e GNU GPL (GNU General Public, Licencia Publica general de GNU).

e LGPL (GNU Lesser General Public License, Licencia publica general reducida de GNU).
e AGPL (GNU Affero General Public License, Licencia publica general de Affero de GNU).

1.2.4.2 Licencias permisivas

Los trabajos derivados se pueden redistribuir cambiando las condiciones originales de la licencia.

Algunos usuarios son:

o BSD (Berkeley Software Distribution, Distribucién de software Berkeley).

« Apache License o Apache Software License (Licencia Apache). (Mifio Camazon, 2008, p.24)
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CAPITULO II
2 MARCO METODOLOGICO
2.1 Andlisis de Software Libres de Disefio Grafico
2.1.1 Tipo de Investigacion
La investigacion sera de los siguientes tipos:
2.1.1.1 Investigacion Descriptiva
Comprende la descripcion registro, andlisis e interpretacion de las herramientas internas del
software libre, el area de trabajo y el proceso de digitalizacion para la elaboracién de soportes
publicitarios.
2.1.1.2 Investigacion Exploratoria
Esta tipo de investigacién permite explorar las herramientas, filtros y espacios de trabajo de los
Software Libre, para familiarizarse con los procesos de digitalizacion desconocidos, para obtener
posibilidades futuras de utilizacion del Software Libre como medio o herramienta de digitalizacion
de los soportes publicitarios.
2.1.2 Disefio de la Investigacion
Es la estrategia que adopta el investigador para responder al problema planteado, la presente
investigacion sera cualitativa. Cualitativa porque generara la comprension del fenémeno y sus
caracteristicas

2.1.3 Poblacion y Muestra

2.1.3.1 Poblacién
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Para esta tesis se consideré a los profesionales titulados como Ingenieros de Disefio Grafico de la
ESPOCH, residentes en Riobamba.

Tabla 1-2: Ingenieros graduados de la EDG

INGENIEROS DE DISENO GRAFICO DE LA ESPOCH

SELECCION GEOGRAFICA Al 30 diciembre del 2013

Riobamba 98
Fuente: DSpace ESPOCH, Seguimiento de estudiantes EDG.

Mediante el proceso de Disefio Cuasi-experimental se escoge a las 10 personas con
caracterizaciones (variables) comunes de: Frelance y Duefios de Locales de Disefio, se toma estas
identificaciones debido a que son ellos mismos, los que toman decisiones en ocupar 0 no un
software libre o propietario (ANEXO B).

2.1.4 Meétodos, Técnicas e Instrumentos

Para conseguir un criterio general para la elaboracion del presente trabajo de investigacion se
utilizaron métodos y técnicas cientificas para alcanzar los objetivos propuestos, asi se tienen los

siguientes:

2.1.4.1 Métodos de Investigacion

Método Inductivo
El método inductivo es un proceso analitico-sintético, el cual permitié realizar el andlisis de la
informacion obtenida mediante la aplicacion de la técnica de la encuesta y entrevista dirigida a los

Ingenieros de Disefio Grafico en Riobamba.

Método Deductivo.

Es un proceso sintético-analitico; en él se presentan conceptos, principios, definiciones, leyes o
normas generales, de las que se extrae conclusiones o consecuencias en las cuales se aplica o se
examina casos particulares sobre la base de las afirmaciones generales; en la investigacién permitié
realizar un extraccion de la utilizacion de los software libres utilizados a lo largo de vida estudiantil
y profesion, conclusiones del no uso, y las posibilidades de utilizacién de otros métodos de

digitalizacion.
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2.1.5 Técnicas de investigacion

Mufioz Razo sefiala que: “las técnicas son procedimiento o conjunto de procedimientos, reglas,
normas o protocolos, que tienen como objetivo obtener un resultado determinado, ya sea en el
campo de la ciencia, de la tecnologia, del arte, de la educacion o en cualquier otra actividad”.
(Mufios Razo, 2011, pag. 222)

Para el medio interno.
v'Laentrevista, se utilizé un cuestionario de preguntas para obtener la informacion requerida,
obteniendo de esta manera las pautas necesarias para conocer por qué evolucionar de la
utilizacion de software propietario al libre.
v Laencuesta, aplicada a los profesionales, para obtener informacion precisa y directa.
v' Matriz de 6 factores influyentes y analisis valorados mediante ponderacién para la toma de

decision.
2.1.6 Instrumento de la investigacion.
El autor Munoz Razo, explica que el instrumento de investigacion, “es el conjunto de instrumentos
de caracter manual, técnico y/o material que sirve como apoyo para la realizacién de una
investigacion”. (Mufios Razo, 2011, pag. 223)
Con respecto a la encuesta, esta basada en los requerimientos de informacién propia para este
proyecto y acorde al interés del investigador, se elabora un cuestionario para la recopilacion de la

informacidn y posterior a esto con dichos resultados se elabora la matriz con factores influyentes

para la toma de la mejor opcion valorados por medio de ponderacion.

Recoleccidn e interpretacion de datos

La interpretacion de los datos se la realiza con la ayuda del programa Excel, para la elaboracion del

informe tabular y el procesamiento de los datos.
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2.1.7 Encuesta de determinacion (ANEXO C)
OBJETIVO DE LA ENCUESTA: Identificar los SOFTWARE LIBRE mas utilizados por los

profesionales de disefio grafico, para la elaboracion de soportes publicitarios, segun la utilidad de

cada software.
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Pregunta #1
¢Utiliza usted en la actualidad algun software libre al momento de digitalizar sus soportes
publicitarios?

Tabla 2-2: Tabulacion Utilizacion Actual del Software Libre.

Respuestas Frecuencia %

Si 1 10%
No 9 90%
TOTALES 10 100%

Fuente: Encuestas
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Utilizacién del Software
Libre en la Actualidad

uSi
= No

Grafico 1-2: Grafico estadistico Pregunta #1
Fuente: Investigacion de Campo
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Andlisis

El 90% de los encuestados indicaron que no utilizan el Software Libre en sus actividades, debido a
falta de aprendizaje sobre los software libres e incluso la cultura de pensamiento mismo de sus
clientes, hacen que utilicen solo software propietario, aunque pirateado pero software propietario.

El otro 10% admite que utiliza el software libre en la actualidad pero no con tanta frecuencia como
lo hace con el software propietario, aun asi realza algunas caracteristicas favorables del software
libre.
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Pregunta #2
¢Cudles de los siguientes SOFTWARE LIBRE ha utilizado para la edicion de GRAFICOS

VECTORIALES (como reemplazo al software propietario: ilustrador)?

Tabla 3-2: Tabulacion SL para Edicion de graficos Vectoriales

Software Libres Frecuencia %
Inkscape 4 40%
Art Page Z Starter Edition 2 20%
Draw 1 10%
SK1 3 30%
Pencil 0 0%
Xara Streme 0 0%
TOTALES 10 100%

Fuente: Encuestas
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

SL para Edicion de graficos
Vectoriales
0% 0%

m Inkscape
m Art Page Z Starter
Edition

®u Draw

m SK1

Gréfico 2-2: Grafico estadistico Pregunta #2
Fuente: Investigacion de Campo
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Analisis

El 40% de los encuestados indicaron que Inkscape es el software que han utilizado en algin
momento para digitalizar sus piezas gréaficas. EI 30% Indicaron que SK1 ha sido el programa que
han manejado. Los encuestados explican que los utilizaron en algin momento por su forma
adaptada al programa propietario y por su funcionalidad de herramientas internas.

Existe un 20% que aseguran haber ocupado en algin momento Art Page Z Starter Edition. Y un

10% haber utilizado Draw.
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Pregunta #3
¢Cuales de los siguientes SOFTWARE LIBRE ha utilizado para la edicion de
FOTOGRAFIAS (como reemplazo al software propietario: Photoshop)?

Tabla 4-2: Tabulacion SL para Edicion de Fotografias

Software Libres Frecuencia %
Gimp 5 50%
Luna Pic 0 0%
Photoscape 1 10%
Image Forge 0 0%
Paint Net 1 10%
Pixia 3 30%
TOTALES 10 100%

Fuente: Encuestas
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

SL para Edicion Fotografias

mGimp

m [ una Pic

m Photoscape
m Image Forge
m Paint Net

® Pixia

0%

0%

Graéfico 3-2: Gréfico estadistico Pregunta #3
Fuente: Investigacion de Campo
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Analisis

Los resultados arrojados demuestran el 50% de utilizacion del GIMP 'y el 30% de utilizacion del
PIXIA. Esto debido a la comodidad para el trabajo, pero lo habian dejado de hacer por poco
conocimiento y les tocaba aprender a manejarlos para lograr todos los efectos que se logra con el

software propietario para la misma situacion.

Un 10% que indicaron haber utilizado el software Photoscape, y otro 10% utilizaron el Paint Net.
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Pregunta #4
¢ Cuales de los siguientes SOFTWARE LIBRE ha utilizado para la edicion de AUDIO (como
reemplazo al software propietario: Soundbooth)?

Tabla 5-2: Tabulacién SL para Edicion de AUDIO
Software Libres Frecuencia %
Audacity 3 30%
Nero Wave Editor 1 10%
Ardour 3 30%
Power Sound Edithor 0 0%
Wavosaur 1 10%
Wave Pad 2 20%
TOTALES 10 100%

Fuente: Encuestas
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

SL para Edicion Audio

m Audacity

= Nero Wave Editor

m Ardour

m Power Sound Edithor
0% = Wavosaur
= Wave Pad

Graéfico 4-2: Grafico estadistico Pregunta #4
Fuente: Investigacion de Campo
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Andlisis
El 30% han utilizado Audacity y otro 30% han manejado Ardour, es bajo el porcentaje, esto se debe
a que los encuestados asumen que no necesitan la utilizacién de estos programas porque cuando es
alguna campafia compran el audio a un locutor vy listo, sin embargo algunos por curiosidad lo han
utilizado.
El 20% asegura haber utilizado el Wave Pad. El 10% Nero Wave Editor y el 10% restante han

utilizado Wavosaur.
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Pregunta #5
¢ Cuales de los siguientes SOFTWARE LIBRE ha utilizado para la edicion de VIDEO (como
reemplazo al software propietario: Premiere Pro)?

Tabla 6-2: Tabulacién SL para Edicion de Video

Software Libres Frecuencia %
Kino GTK 0 0%
OpenShot 3 30%
Movica 0 0%
Wondershare 4 40%
Avidemux 0 0%
Kdenlive 3 30%
TOTALES 10 100%

Fuente: Encuestas
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

SL para Edicion de Video

0%

m Kino GTK
m Cinelerra
= Movica
0%  ®Wondershare

0% .
= Avidemux

m Kdenlive

Graéfico 5-2: Gréfico estadistico Pregunta #5

Fuente: Investigacion de Campo

Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita
Andlisis
El 40% de los encuestados indican que han usado el Wondershare, y observamos en el resultado un
porcentaje igualitario del 30% para dos programas el OpenShot y el Kdenlive. Para los encuestados
hacer un video hoy en dia lo hacen virtual en alguna aplicacién, pero si se necesita tener un buen
acabado, ya hablando en &rea de disefio Gréfico exclusivamente, hay que hacerlo en un programa
que te permita realizar todos los efectos que tengas planeado hacer, y que no te salgan porque ese
efecto te gusto.
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2.1.8 Seleccidon y Andlisis de la alternativa 6ptima.
Para analizar todos estos factores de seleccidn, se requiere disefiar una matriz de ponderacion.
Donde se analizaran 6 factores importantes y generalizados para los diferentes usos del software

libre que se necesitaran, prevaleciendo su ventaja como ente comparativo.

Tabla 7-2: Factores influyentes para obtencion de alternativa Optima.

FACTOR VENTAJA

No esta limitado a los usuarios, y garantiza las libertades de los usuarios de usar y

oL modificar, copiar y distribuir el software.
En el desarrollo de este, pueden intervenir cualquier persona, empresa u
DESARROLLO organizacién del mundo. Si bien se genera una gran cantidad de ideas

innovadoras, también se posibilita la oportunidad de adecuacion a sus necesidades
en avances tecnoldgicos en este software.

Los avances, modificaciones y descubrimientos tecnoldgicos son constantes, y se
encuentran en internet de forma gratuita. La principal meta del software libre es
compartir los avances tecnolégicos con los demas.

DESCUBRIMIENTOS
TECNOLOGICOS

El usuario no depende de una sola empresa, ya que el software que implementa

AETUALLZACIOR =: puede ser mantenido y modificado, ajustandolo a sus necesidades de los usuarios

Es compatible tanto en Linux como en Windows, no obliga al usuario a cambiar
COMPATIBILIDAD de sistema operativo 0 equipo ya que no persigue los mismos fines econémicos
que el software propietario.

En el proceso de elaboracion de la pieza grafica, el programa debe tener una
FACILIDAD DE USO estructura organizada, tanto graficamente como textual, con facilidad de acceso al
usuario y correlacionado con caracteristicas propias de la coordinacion digital.

Fuente: Estudios de Factibilidad
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Tomando en cuenta que existen diversos factores influyentes para evaluar la mejor opcion de los
software libres, es imprescindible destacar que todos tienen la misma importancia, razon por la cual
se asignara una calificacion igual para todos los factores, que nos permitird determinar su peso
sobre el 100%.

Los 6 factores fueron calificados con un valor maximo de 5, de esta forma el peso fue obtenido

dividiendo la calificacion otorgada para la sumatoria total que da 30 y a su vez la sumatoria de

todos los pesos debe dar 1 que equivale al 100%, tal y como se muestra en la siguiente tabla:
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Tabla 8-2: Tabla de Asignacion de peso por Factores Influyentes

FACTORES CALIFICACION PESO
COSTO 5 0,1666
DESARROLLO 5 0,1666
eSS s | o
ACTUALIZACIONES 5 0,1666
COMPATIBILIDAD 5 0,1666
FACILIDAD DE USO 5 0,1666

TOTAL 30 1

Fuente: Estudios de Factibilidad
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Para realizar la valorizacion se toma el método cualitativo por puntos que permite determinar la
mejor alternativa. EI método consiste en asignar un puntaje a los factores mas importantes para la
ubicacion y que influyen de forma directa, debiendo asignar un peso o una calificacion a cada uno

de estos factores.
La calificacion se hard de la siguiente forma:
5 = Alto; 3 = Medio; 1 = Bajo
Una vez realizada la calificacion correspondiente se realiza la multiplicacion del peso
(ponderacidn), por la calificacion dada a cada indicador para asi obtener el puntaje total de cada uno

de ellos.

Se suman estas puntuaciones y se elige la de mayor puntuacién.
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2.1.8.1 Alternativa Optima del Software libre para Edicion de imagen vectorial.

En el siguiente cuadro se indican los factores de evaluacién tenidos en cuenta para este seleccién los
pesos o puntos asignados para evaluar las diferentes alternativas planteadas sobre la mejor opcion
de los resultados de la encuesta, se toman los dos software mas utilizados, por los disefiadores
encuestados, en Edicion de imagen vectorial: INKSCAPE vs DRAW.

Tabla 9-2: Ponderacion software Edicion Imagen Vectorial

TR INKSCAPE
Calif. Pond.

COSTO 0,1666 5 0,833 5 0,833
DESARROLLO 0,1666 5 0,833 3 | 04998
?Egﬁgﬁgg\f(':%'\gos 0,1666 3 0,4998 3 | 04998
ACTUALIZACIONES 0,1666 5 0,833 1| 0,1666
COMPATIBILIDAD 0,1666 5 0,833 3 | 04998
FACILIDAD DE USO 0,1666 5 0,833 5 0,833

TOTALES 1,00 4,6648 3,8318

Fuente: Analisis de Factores influyentes.
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Andlisis de la Ponderacion:

De acuerdo a la ponderacion de los factores anteriormente realizados, la alternativa idonea entre los
software libres Inkscape y Draw, para edicion de imagenes vectoriales es el INKSCAPE, ya que
para este software existe un mayor desarrollo y constantes actualizaciones, seguidos y
considerables descubrimientos tecnoldgicos (es inspiracion para el desarrollo de la TIC's para la
realizacion de presentaciones méas importante via on-line de los ultimos tiempos, conocido como
PREZI) y compatibilidad tanto Linux como en Windows. Y el costo, como software simple,
presentado en la organizacion es totalmente gratuito, sin embargo existen plugins que tienen un

precio, pero ya eso es muy aparte.
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2.1.8.2 Software libre para Edicion de imagen y retoque fotografico.

En el siguiente cuadro se indican los factores de evaluacion tenidos en cuenta para este analisis y
los pesos o puntos asignados para evaluar las diferentes alternativas planteadas sobre la mejor
opcion de los resultados de la encuesta se toman los dos software mas utilizados por los disefiadores
encuestados para la Edicion de imagen y retoque fotogréafico: GIMP y PIXIA

Tabla 10-2: Ponderacion software Edicion Imagen y retoque fotografico

GIMP

FACTOR
Calif. Pond.

COSTO 0,1666 3 0,4998 3 0,833

DESARROLLO 0,1666 5 0,833 3 | 04998

RSl oMl 0,1666 3 0,4998 3 | 04998

ACTUALIZACIONES 0,1666 5 0,833 3 | 0,666

COMPATIBILIDAD 0,1666 5 0,833 3 | 04998

FACILIDAD DE USO 0,1666 5 0,833 5 0,833

TOTALES 1,00 4,3316 3,8318

Fuente: Analisis de Factores influyentes.
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Andlisis de la Ponderacién:

De acuerdo a la ponderacién de los factores anteriormente detallados, la alternativa eficaz es GIMP,
puesto que existe un mayor desarrollo y actualizaciones y compatibilidad con los sistemas
operativos, seguido de considerables descubrimientos tecnolégicos y costos, que son donaciones
para descargar los plugins y si existieran modificaciones individuales para adaptarlo a alguna
necesidad, también tiene su costo.
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2.1.8.3 Software libre para Edicion de Audio.

En el siguiente cuadro se indican los factores de evaluacion tenidos en cuenta para este proyecto y
los pesos o puntos asignados para evaluar las diferentes alternativas planteadas sobre la mejor
opcion de los resultados de la encuesta se toman los dos software mas utilizados por los disefiadores
encuestados para la Edicion de Audio:

Tabla 11-2: Ponderacién software Edicién Audio

AUDACITY
FACTOR
Calif.
Pond.
COSTO 0,1666 1 0,1666 5 0,833
DESARROLLO 0,1666 5 0,833 3 0,4998
DESCUBRIMIENTOS
TECNOLOGICOS 0,1666 5 0,833 3 0,4998
ACTUALIZACIONES 0,1666 5 0,833 5 0,833
COMPATIBILIDAD 0,1666 3 0,4998 3 0,4998
FACILIDAD DE USO 0,1666 3 0,4998 5 0,833
TOTALES 1,00 3,6652 3,9984

Fuente: Analisis de Factores influyentes.
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Andlisis:

Los dos programas son muy buenos, no obstante Audacity lleva una gran ventaja es completamente
de cddigo abierto, algo que Adour no estuvo dispuesto a convertirse del todo en cddigo abierto, es
software libre si, pero no totalitariamente, investigar las caracteristicas de cada uno incluso la
compatibilidad de Adour recién desde la version 4.0 se realiza para que sea compatible con
Windows, aunque este dato es confuso pues indican en la pagina de la organizacion que la version
tiene problemas para instalarse en Windows, lo que Audacity realiza desde sus inicios en 1999

cuando tuvo lugar su creacion.
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2.1.8.4 Software libre para Edicion de Video.

En el siguiente cuadro se indican los factores de evaluacion tenidos en cuenta para este proyecto y
los pesos 0 puntos asignados para evaluar las diferentes alternativas planteadas sobre la mejor
opcion, de los resultados de la encuesta se toman los dos software mas utilizados por los
disefiadores encuestados para la Edicion de Video:

Tabla 12-2: Ponderacién software Edicién Video

Wondershare Kdenlive ‘ OpenShot
FACTOR PESO

Calif. Calif. Calif. Pond. ‘Calif. Pond.

COSTO 0,1666 1 0,1666 5 0,833 5 0,833

DESARROLLO 0,1666 5 0,833 5 0,833 5 0,833

DESCUBRIMIENTOS
TECNOLOGICOS

ACTUALIZACIONES | 0,1666 5 0,833 5 0,833 5 0,833

0,1666 5 0,833 5 0,833 5 0,833

COMPATIBILIDAD | 0,1666 1 0,1666 1 0,1666 1 0,1666

FACILIDAD DE USO | 0,1666 1 0,1666 3 0,4998 5 0,833

TOTALES 1,00 2,9988 3,9984 4,3316

Fuente: Analisis de Factores influyentes.
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Andlisis:

En este analisis se debieron tomar tres software, el Wondershare presenta funcionalidades rapidas,
faciles, como para una pelicula casera, uno de las caracteristicas mas grandes y negativas es que no
es un programa de multi-pista, con él no se podria hacer una superposicion de videos, y otro
también relevante es la compatibilidad pues solo permite instalarse en Windows.

Por su parte Kdenlive falla en la compatibilidad, debido a que al contrario del Wondershare, este
permite su instalacion solo en sistema Linux. Ademas de la facilidad de uso, Kdenlive se enfoca
para un grupo de usuarios mucho mas profesionales, mucho méas complejo el aprendizaje al
desarrollar una pieza grafica.

Al Gltimo y quizas el mejor, OpenShot termina siendo un Software de instalacién solo para Linux al
igual que el anterior, sin embargo se presenta tal cual es el software propietario conocido para video

de la suite de Adobe, con caracteristicas similares y acabados superiores.
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2.1.9 Anadlisis de las herramientas internas de la mejor alternativa.

Una vez hecho un analisis generalizado se procede a conocer las herramientas internas del software

mejor puntuado, en la siguiente tabla se muestra resumido cuales han sido estos Software Libres:

Tabla 13-2: Listado de software alternativa 6ptima

UTILIZACION MEJOR ALTERNATIVA PUN

Edicion de imagenes vectoriales Inkscape 4,6648 93,30%
Edicién de fotografias Gimp 4,3316 86,63%
Edicién de audio Audicity 3,9984 79,97%
Edici6n de video OpenShot 4,3316 86,63%

Fuente: Andlisis de Factores influyentes.
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

2.1.9.1 INKSCAPE

@

Figura 16-2: Logo de Software Libre Inkscape
Fuente: https://inkscape.org/es/

Consta de capacidades similares al llustrador, CorelDraw o Xara X. Es un editor de gréficos
vectoriales gratuito (codigo abierto). La interfaz inicial se presenta con archivo en blanco,
simplemente trae consigo la caja de herramientas, las ventanas auxiliares de las herramientas y
ventanas superiores. La apariencia inicial se la puede cambiar a la mejor manera como se acomode
el usuario, que pueden ser: predeterminada, personalizada y ancho, combinada con pantalla
completa o pantalla compacta. Ademas de que el programa es de cddigo abierto existe un respaldo
de la organizacion que desarrolla este software, donde existen modificaciones realizadas por
programadores (conocidos como plugins), con tantas mejoras a su mayor satisfaccion, tutoriales,
noticias de avances, descarga para las diferentes plataformas, incluso chat para contactarte con

ellos, etc.
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Enfoques técnicos

Funcionalidades de Inkscape

Creacion de objetos
« Herramientas de ditufo

Manipulacion de objetos

Relleno y borde
Figura 2-2: Pagina Web Organizacion Inkscape
Fuente: https://inkscape.org/es/acerca-de/funcionalidades/

Idioma: Espafiol, Inglés, Portugués, Frances, Italiano, Japonés, Chino, etc.

Plataformas permitidas: Windows, Mac OS Xy Linux.
Tipo de Licencia: GNU.

Extensiones:

o Importacién: Sobrepasan los 60 tipos de extensiones que permite importar, entre

ellos: .jpg - .png - .tiff - .pneg- .ai - .dxf - .ccx - .ico - .gif - etc...

o Exportacion: Para la exportacion exceden los 25, entre ellos: .png - .dxf -.skl - .pdf -

.eps - .zip — .svg (extensién por defecto de Inkscape.), etc.

Interfaz

Espacio de trabajo: El espacio de trabajo se basado en una las interfaces humanas de GNOME
(utilidad, sencillez y maleable), que consiste en accesibilidad universal para los usuarios.
Modo de trabajo: Inkscape cuenta con ventanas flotantes que indica para qué sirve la

herramienta, ademas indica en la parte inferior como es el uso de la herramienta.

Dibujer liness a mano aizaca (F6)

| Arrastre para crear una linea a mano alzada, Comience a dibujar con Mayus pulsado para afiadir al trayecto seleccionado, Alt activa el modo boceto,

Figura 3-2: Herramienta Lapiz, ventana flotante y descripcion de uso.

Fuente: Programa Inkscape. Editado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Las herramientas estan agrupadas en cajas con otras herramientas con funcionamientos similares.
Todas las herramientas cuentan con la paleta de modificadores, que se encuentra en la parte

superior, los que se activan dependiendo de la herramienta seleccionada.
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Tabla 14-2: Herramientas Inkscape: De Creacion de Objetos.

De Dibujo

U

Lapiz (F6)

Dibujo de lineas a mano alzada, ideal para utilizacion de
tabletas gréficas, con la combinacion CTRL+L, nos permite
disminuir los puntos de anclas y por lo tanto suavizar el
trazo.

g

Pluma (SHIFT+F6)

Dibujo de curvas Bézier y lineas Rectas, al necesitar un
trazo mas preciso. Al utilizar ésta herramienta, si necesitas
dejar el trazo abierto debes aplastar ENTER, caso contrario
contindas y cierras el trazo.

Caligrafica
(CTRL+F6)

Dibujo de graficos caligraficos y pinceladas, es una
herramienta de trazo cerrado, permite precision y suavidad
para trazos tipo caligraficos.

De formas

Rectangulo (F4)

Creacion de rectangulos y cuadrados, tiene la opcion
esquinas rectas o redondeadas.

Cubo
(SHIFT+F4)

Crear cajas 3D, con ancho altura y profundidad, ideal para
hacer edificios arquitecténicos, nos presenta 2 puntos de
fuga que permiten la edicion del objeto.

Elipse (F5)

Crear circulos, elipses y arcos, permite la modificacion
con CTRL.

Estrella/Poligono
*)

Crear estrellas y poligonos, con dos nodos Unicos
editables, permiten realizar diferentes formas, segun el
movimiento de los nodos. Ademas modificacién de puntas,
en aumento o disminucion.

Espiral (F9)

Crear espirales, permite con los 2 nodos editables, realizar
aumento de trazo o disminucion, segiin su necesidad.

De texto

29 2|0 U

Texto (F8)

Crear y editar objetos de texto, junto con la ventana de
texto permite la modificacion del texto en trayecto, en
marco, etc.

De clonacion

.

(a

Spray
(SHIFT F3)

Esparcir objetos mediante escultura o pintura, permite
clonar uno o varios objetos seleccionados por dltima vez y
estos pueden ser modificados a su necesidad.

Fuente: Programa Inkscape
Realizado por: Pucha Medina Maribel Margarita
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Tabla 15-2: Herramientas Inkscape: De Manipulacion de Objetos.

Seleccionar y modificar objetos, permite escalar, girar,
Seleccion (F1) voltear y distorsionar el objeto a medida del movimiento
que se necesite.

Editar de nodos de trayecto o tiradores de control,

. L
f\ SEIECCEEZ)NOdOS modifica mediante los nodos la apariencia del objeto segln
la necesidad y ajustamiento al filo.
L ,ﬁ Retocador Retocador mediante escultura y pintura, permite
2 TTEOE BAERGL | (SHIFT+F2) modificar los objetos creados por el esparcidor si

Eliminador de trayectos existentes, borra cualquier parte

0 (CHUTE €3 (ST de cualquier objeto, tiene controladores de tamafio grosor y
(SHIFT+E)
modo.
% Regla (M) Herramienta de medida, permite conocer rapidamente el
9 alto, ancho y el porcentaje de rotacion del objeto.
Acercar o alejar, con ATL aumenta, con SHIFT
. [ E disminuye su tamafio. Ademas cuenta con zoom
D P e L {e) predeterminados; 1:1, 1:2, 2:1, ajuste a la pégina, a la
anchura de pantalla, etc.
Q Cubo de Pintura Relleno de areas delimitadas, cambia el color a los
(SHIFT+F7) objetos, tanto el relleno como el borde del objeto.
De Relleno y Borde
u\u Degradado Crear y editar degradados, permite realizar y editar los
(CTRL+F1) degradados aplicados tanto en el borde como en el relleno.

Fuente: Programa Inkscape
Realizado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Las herramientas descritas en las dos tablas anteriores solo son las mas relevantes, las primordiales,
sin embargo existen un sinnimero de herramientas y combinaciones que permiten transformar su
objeto hasta lograr ser lo ideal, o lo que has disefiado en tu boceto a mano, para ello a continuacion

se detalla las ventanas de Inkscape.

Ventana ARCHIVO: Aqui se detallan los elementos para iniciar y finalizar, importar y exportar,
limpieza impresion y propiedades del documento, esta ultima permite modificar como se quiere que
se presente el archivo que se estd ocupando, como: tamafio, orientacion, la mesa de trabajo, con

sombra o sin sombra, color de lineas guias, incluso el tipo de licencia que saldra tu archivo, etc.

Ventana EDICION: En esta ventana se permite la modificacion de los objetos, la Gltima parte
existe preferencias, esta permite realizar cambios para cada una de las herramientas principales,
ventanas, etc.

Ventana VER: Se encuentran herramientas que permiten la visualizacién de la pagina, desde las

guias, hasta la configuracion de la estructura visual del programa.
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Ventana CAPA: En esta capa podemos sacar el panel flotante CAPAS, donde se puede realizar
todas las acciones que existen también en la ventana capa, si la necesidad de ir hasta la ventana

capa.

Ventana OBJETO: Las tres primeras opciones permiten sacar paneles flotantes.

La primera opcion, modifica el borde y el relleno en: color uniforme, degradados o mediante un
patron o un color heredado, estilo del borde. Ademéas permite la identificacion oportuna de los
modos de color, para los diferentes usos en: RGB, HSL, CMYK.

La segunda opcion automaticamente ubica una identidad a cada objeto creado, permitiendo la
utilizacion para interactividad si el usuario lo requiere, caso contrario es un simple requisito que no
impide ninguna accion.

La tercera opcién es una base de datos de simbolos, para diferentes opciones que se pueden llegar a
requerir.

Las opciones restantes permiten transformar el objeto segin la necesidad; bloquear, desbloquear,

bajar subir, etc.

Objeto | Trayecto Texto Filtros Extensiones  Ayuda

LZ Relleno y borde... Mayiis=Ctrl+F & EH I BT= B | & &
il Propiedades del objeto... Maytis+Ctrl+O
e ! 3 4 w: (314,890 @  H: [355,801 Hpx [=] E
@ Simbolos... Mayis+Ctrl+Y
[ I 1. IR T ) ¥ delohieto (I
=L Agrupar Cer+G @ Simbolos (Mayts+Ctrl+Y) =8 %
3 Desagrupar Mayis+Ctrl+G
@ Simbolos (Mayis+ Ctrl+ ) @ ®
Recorte »
Méscara + || Conjunto de simbolos: AIGA Symbol Signs
Patrén ' n
o T
Otetos s morcaor (AIXREEET
Objetos 2 guias Mayis+G
?
o | +0:+ 2
=5 Bajor AvPig
E7 Traeral frente Tnicio .5 o= y . y
LE Bajar al fondo Fin PN 4 (3 fis+
4 Rotate90° CW . _,.r"r . _,.r"r bt
£ Rotate90° CCW cf x :}//: ra '] A = i
& Reflejo horizontsl e ® 2EFe o
<

& Reflejo yertical

Mostrar tode

Desbloquear todo

Transformar... Maytis+Ctrls M
[Er Alineary distribuir. Mayis+Ctrl+A

38 Armange...

Figura 4-2: Ventana de Inkscape: OBJETO

Fuente: Programa Inkscape

Ventana TRAYECTO: Esta ventana permite sacar el panel flotante EFECTOS DE TRAYECTO,
permite ubicar modificar, ampliar o reducir los objetos mediante trayectos. El panel flotante
“EFECTOS DE TRAYECTO” trabaja conjuntamente con la ventana de trayecto. Cada efecto de

trayectos tiene sus componentes que pueden ser modificados a su eleccién y necesidad.
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Trayecto Texto Filtros Extensiones Azuda

W, Objeto a trayecto Mayis+Ctrl+C |17 33 | 3 T = & | & A
#* Borde a trayecto Ctrl+Alt+C : :
) ] i 58385 @ H 654635 px [v] B
5 Vectorizar mapa de bits... Maytis+Alt+B
B Trace Pixel Art... 8 e P8 w0 ™ [Hpearicdaa e clal ahista (Mauricy
4@ Efectos de trayecto (Maytis+Ctrl+7) = | = = L
[? Unién Crl++ = : (Maydss CerloT) o ®
X ectos de trayecto (Mayuds+ Ctrl+ o
[~ Diferencia Ctrl+- g g [
19" Interseccién Ctrl+*
[P Exclusién Ctrl+*
g Division Ctrl+/
4 Cortar trayecto Ctrl+Alt+/
[ Combinar Ctrl+K E & B
& Descombinar Mayis+Ctrl+ K Seleccione un trayecto o una forma
= Reducir Gaie] [#Relleno y borde (Maytis+Ctrl+F)
B, Ampliar Ctrl+)
%, Desvio dindmico Ctrl+) Relleno | Color detraze |2 E
Desvio enlazad 7
T, Desvio enlazado %
2 Simplificar Ctrl+L s
. . Sin objetos
A& Rewvertir
Efectos de trayecto... Mayiis+Ctrl+7
Pegar efecto de trayecto Ctrl+7 3
Eliminar gfecto de trayecto

Figura 5-2: Ventana de Inkscape: TRAYECTO

Fuente: Programa Inkscape

Ventana TEXTO: La ventana permite activar 4 paneles flotantes: texto y tipografia, editor de
fuentes SVG, Glifos y Comprobar ortografia. Basicamente en esta ventana existe todas las formar
de modificar la tipografia, trabaja en conjunto con la ventana de trayecto, cuando se requiere utilizar

algln objeto para que sea el trayecto de un determinado texto.
Ventana FILTROS: Aqui existe el panel flotante “EFECTO DE FILTROS”, donde podemos

modificar los componentes del filtro, tenemos que tener claro que en Inkscape podemos ponerle

filtro a todo, desde textos, objetos y fotografias.
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Filtros Extensiones Azuda

Biele P Tege DB
Bultos L4
Color > H: (459,558 (- px [=] B
| Crestas ' : : 991, % K> Editor de filtros
Desenfoques L4 o0
Distorsionar L4 Eiltay Efects
Efectos de imagen » [] Metaliized Ridge | | Desenfoque gaus
Esparcir ' Desenfoque gaus:
Herramientas de pixeles L4
Materiales L4 Cera de abejas iridescente
Merfelogia 4 loyeria de esmalte
Pintar y dibujarimagen 4 Lava rota
Protuberancias 4 Madera 3D
Relleno y transparencia 4 Marmel 3D
Revestimientos 4 Metal erosionado
Sombras y brillos 4 Metal flexible
Sombreadores 3D no realistas L4 Macar3D
Texturas L4 Pasta dorada N I
Nuevo 4
= Editor de fil Pelar
7 Editor defiltros.. Piel de lagarto Parametros de efectos | Ajustes generales
Eliminar filt
e Piel de leopardo Operador: Aritméticd
‘i Pintura metalizada Kl
Salpicadura dorada e

Figura 6-2: Ventana de Inkscape: FILTROS

Fuente: Programa Inkscape

Ventana EXTENSIONES: Aqui es el lugar donde se acoplan todas las extensiones o plugins que
pueden descargar, realizar o comprar de otros usuarios de Inkscape. El programa trae integradas
algunas extensiones, sin embargo hay siempre usuarios que realizan para la venta, o en gratitud a la

gratuidad del programa los comparten en la misma pagina web de la Organizacion de Inkscape.

Extensicnes  Ayuda
Extensidn anterior

Ajustes de la extensién anterior...

Color

Exportar
Geodetools
Generar

Generar desde trayecto
Imagenes

Jessylnk

Modificar trayecto
Mostrar trayecto
Grdenar
Styleshest

Texto

Tipografia

Tramas

Web

Maytis+Alt+Q

Alt+Q

Eq‘ ]

i
|

i
2]

L I £ I £ NI £ N = -

Arbol aleatorio...

Caja plegable...
Calendario...

Cédigo de barras
Composicién
Creador de guias...
Curvas paramétricas...
Esfera de alambre...
Espirégrafo...
Graficadora de funciones...
Hershey Text...
Poliedro 3D...

ry vy YT YT vy Ty rovor v owow

Rejillas

Rueda dentada

Sistema-L...

Sopa de letras...

Trazar a partir de triangulo...
Tridngulo...

Figura 7-2: Ventana de Inkscape: EXTENSIONES

Fuente: Programa Inkscape

Y por ultimo la ventana de Ayuda.
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2.1.9.2 GIMP

Anacrénimo de GNU + Image Manipulation Program

Data desde 1995, desde un club de estudiantes de la Universidad de Berkeley, GIMP es un
Software de edicion de imagenes digitales en forma de mapa de bits, es decir dibujos y fotografias.
Es considerado el dnico software gratuito que le hace competencia al software propietario

Photoshop.

Fundacion Wikimedia, Inc (2015). Expresa que: “GIMP sirve para procesar graficos
y fotografias digitales. Los usos tipicos incluyen la creacion de graficos y logos, el cambio de
tamafio, recorte y modificacion de fotografias digitales, la modificacion de imagenes, la
combinacién y alteracion de colores usando un paradigma de capas, la eliminacién o alteracion de
elementos no deseados en imagenes o la conversién entre distintos formatos de imagenes. También
se puede utilizar el GIMP para crear imagenes animadas sencillas, la manipulacion de vectores, y en

edicion avanzada de video”.

Figura 8-2: Logo GIMP

Fuente: http://www.gimp.org/
En la actualidad Gimp se encuentra por la version 2.8 y de esta manera, con cada versién mas
mejorias para el usuario. Mantiene el respaldo de la organizacion Gimp (gimp.org), aungue
solamente en idioma inglés, donde presentan entre otras ayudas a sus extensiones o plugins, que

influyen y mejoran la experiencia en este software libre.
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https://es.wikipedia.org/wiki/Paradigma

GIMP is the GNU Image Manipalation Program. It i a freely distributed piece of software for such tasks as
, image composition and It works on many operating systems, in many
)

languages.

is the official GIMP web sit on about downloading

Al

Figura 9-2: Pagina Web Organizacién GIMP
Fuente: http://www.gimp.org/

Enfoques técnicos
Idioma: El software detecta directamente el idioma al momento que se lo instala, sin embargo si
se desea en otro idioma, el software da la oportunidad de cambiarlo de manera sencilla. Son
cerca de 110 idiomas contabilizados, entre ellos: Espafiol, Inglés, Portugués, Francés, Italiano,
Japonés, Chino, etc.
Licencia: GPL y LGPL.
Plataformas: GNU/Linux™, Apple Mac OS X™, Microsoft Windows™, OpenBSD™,
NetBSD™, FreeBSD™, Solaris™, SunOS™, AIX™, HP-UX™, Tru64™, Digital UNIX™,
OSF/1™, [RIX™, OS/2™, y BeOS™,
Extensiones:

o Importacién: Aproximadamente 45 de extensiones que permite importar, entre ellos:

Xcf - .eps - .tiff - .pneg- .ai - .dxf - .xwd - .gif - .ora - .pad - etc...

o Exportacién: Exceden los 36, entre ellos: .xcf- .eps -.psd - .gif - .ico - .pdf - etc.

Interfaz

Espacio de trabajo: El espacio de trabajo esté realizado bajo la GTK (Gimp Toll Kit), el que
mantiene 2 tipos de interfaces humanas: el GNOME y KDE, las que permiten en accesibilidad
universal para los usuarios, GNOME por la organizacion de la interfaz: libre, tractivo y fécil de
usar, y KDE por el incremento del disfrute y productividad.

Modo de trabajo: GIMP en una primera impresion se muestra compartida en tres panales

flotantes, individuales que dan la impresién de un poco desordenado, sin embargo, existe la
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forma de configurar dicha forma inicial convirtiéndola en Modo ventana Unica. Por consiguiente
esos tres divisores permiten evidenciar las partes esenciales el programa: CAJA DE
HERRAMIENTAS, MESA DE TRABAJO, CAPAS.

Seleccionar por| Compuesto

Bl ~ 6 [~ Dol wll
Figura 10-2: Interfaz de trabajo GIMP
Fuente: Programa GIMP

Las herramientas esenciales se encuentran en la parte izquierda en la pantalla, no obstante en
preferencias del programa se puede eliminar o afiadir la visualizacion de algunas o todas como el

usuario se acomode. Al iniciar la sesion del programa no se muestran las herramientas de color.

En la siguiente tabla se detallan las herramientas del programa principales:
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Tabla 16-2: Herramientas del GIMP

Herramientas del GIMP

Rectangular (R)

Seleccionar una zona rectangular.

B Eliptica (E) Selecciona una zona de forma circular.
Permite controlar o recorrer la seleccion a mano alzada,
Libre (F) esencial cuando queremos retocar cabellos, cara, ropa,
etc.
y \ Difusa (U) Esta herramienta selecciona partes continuas basandose
De Seleccion en tonalidades muy parecidas.
Por Color El color es lo primordial, seleccionard por colores asi
(SHIFT+0) estos estén en los extremos.
Tijeras Inteligentes | Permite por medio de puntos, detallar con lineas
ao (1) irregulares la seleccion.
& De Frente Reconoce por planos las selecciones.
£ Relleno n 3
lﬁ_J,J (SHIFT+B) Pone color plano a un objeto cualquiera.
Herramienta para hacer degradados sobre un objeto
ID befeRe k() cualquiera.
/ Lapiz (N) Permite realizar trazos duros de acuerdo a la
p configuracion
& . Permite realizar trazos suaves de acuerdo a la
- Bl (L) configuracion.
I:) Goma de Borrar Borrar contenido de un objeto, se regula el tamafio, la
(SHIFT+E) forma y suavidad.
' . Realiza trazos con suavizado y transparencia para dar
i Geneuiaiol(ey matices a la creacion o transformacion de un objeto.
. Escritura a mano alzada tipo caligrafia. Tiene diversas
. = Tinta (K) - L
De Pintura : opciones de punta de la escritura.
r% Clonar (C) Copia una forma, una parte del objeto.
Permi manera mas rapi fectiva la limpieza del
Sanear(H) ermite de manera mas rapida y efectiva la limpieza de
objeto.
& Clonar con Clona partes del objeto pero con perspectiva,
- Perspectiva alejamientos o acercamientos de pantalla u objeto.
A D';lé:?i'gir/ Difumina cualquier el borde de cualquier objeto
) o ; ; :
(SHIFT+U) utilizando para ello el pincel que se ajuste a la necesidad.
-’;:,r Emborronar (S) Distorsiona cualquier parte del objeto o todo por medio

de pinceles.

Marcar a Fuego /

llumina u oscurece al objeto segun la necesidad, con la

De Transformacion

‘ Quemar ; ; ;

(SHIET+D) ayuda de pincel y todas sus configuraciones.
‘@%9 Mover (M) Selecciona y mueve de lugar a un objeto determinado.
ot Alineado (Q) Alinea los objetos, capas, etc. Con la mesa de trabajo, con

otros objetos.

Cortar (SHIFT+C)

Permite quitar partes de la capa u objetos.

Rotar (SHIFT+R)

Rotacion total o parcial de los objetos o capas, al
activarse, aparece una ventana flotante que permite
conocer el angulo de rotacion exacto que se realiza.

Escalar
(SHIFT+T)

Permite escalar un objeto o capas, al activarse aparece
una ventana flotante que da los valores en anchura y
altura de la escala.
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Inclinar
(SHIFT+S)

Permite la inclinacion en X y en Y, para el conocimiento
exacto de la inclinacion al activarse la herramienta, asoma
una ventana flotante g lo detalla.

R

Perspectiva

Para conocer la matriz de transformacion se activa
seleccionando la herramienta, se observa los 4 puntos de

(BAlFT=E) enfoque de la perspectiva y de alli su manipulacion.
Volteo horizontal con la activacion de herramienta y
Voltear leccion de obi | | ical -
(SHIFT+F) seleccion de objeto, y el volteo vertical se activa
presionando CTRL y seleccionando el objeto.
Permite tomar un trozo del objeto y deformarlo con todos
Transformar

Rejilla (SHIFT+G)

los puntos de anclas que se realizan para seleccionar esa
parte del objeto.

M| &5 B

Balance de Color

Ajusta la distribucion del color en todo el objeto, segin
los rangos: sombras, tonos medios y puntos de luz.

1Y

Tono y saturacion

Se ajusta el tono saturacién y luminosidad del objeto, por
colores o en su totalidad de colores. Al activar la
herramienta se activa una ventana que permite la
modificacion a su necesidad.

Se cambia el color del objeto, controlando por medio de

Colorear la ventana que se activa, el tono la luminosidad y
@ saturacion del objeto.
« 1 Umbral Las imagenes u objetos adquieren colores en blanco y
o negro.
De Color
A Brillo y Contraste Estas herramientas trabajan de manera conjunta, con estas
herramientas podemos mejorar los colores de las
i Niveles imagenes u objetos, estés tres ventanas flotantes trabajan
I a la par por considerarse para un mismo uso, Se
intercambia de una a la otra por medio de un boton
especifico dependiendo de loa ventada en que se
Curvas encuentre el usuario, hasta conseguir el resultado
= necesario.
Posterizar Permite reducir el nimero de colores de un objeto.
Desaturar Permite reducir los colores a niveles grisaceos.
Al activarse esta herramienta aparece la ventana flotante,
Texto (T) que nos permite cambiar la tipografia, color, editar
ﬁ kerning, la linea base, incluso poner negrita, kursiva,
- subrayado y tachado al texto.
- Permite tomar un color de un objeto para luego ser
C
] Coger Color(O) utilizado en algun otro objeto.
Rutas (B) Crea y edita rutas dentro de la capa para realizar objetos o
7| seleccionar partes de los objetos.
Otras
. Mide los objetos y dicha medicion podemos observarla en
% bzl (U la parte inferior de la mesa de trabajo.

Ampliacion (2)

Visualizacion a detalle o total, diminutivo. Ajusta el nivel
de ampliacién dependiendo de la necesidad del usuario.

Operacion Glgp

Herramienta Experimental, que permite generar vistas
previa de un efecto realizado.

Fuente: Programa Gimp

Realizado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Existen muchas otras que permiten la realizacion de un sinnimero de ediciones a nuestro objeto.
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Ventana ARCHIVO: Esta ventana es casi igual en todos los Software, en Gimp hay un detalle a
resaltar, es la herramienta de CREAR, donde detalla en la primera fase crear; desde Portapapeles,
desde una pagina Web, desde una captura de pantalla o desde un scanner o camara, y en la segunda
fase se puede crear; botones, logotipos, crear un nuevo estilo de trazo, patrones (fondos), Temas de
paginas web (no es otra cosas que las diferentes estructuras que conforman la pagina web; botones,
barras, titulos, etc.). Ahora bien, los disefiadores como tal estas herramientas no las hemos de
ocupar, porque para hacer un logotipo necesitamos mucho méas que un patrén, mucho mas que algo

ya definido.

Ventana EDITAR: Esta ventana permite la edicién de los objetos, pegar in situ, poner color a
partir de un de patron, y por supuesto modificaciones del archivo, activar y desactivar los atajos de

teclado.

Ventana SELECCIONAR: Permite seleccionar o deseleccionar los objetos, y modificar ciertos

comportamientos de lo seleccionado.

Ventana VISTA: Permite la edicién de la interfaz de trabajo, lo que se necesita que se muestre,

cambio de color de relleno de la mesa de trabajo, etc.

Ventana IMAGEN: Respecta a todo lo que podemos modificar de la imagen; en tamafio,
direcciéon, modo de color, etc. En la parte inferior se puede observar preferencias de imagen, al

seleccionarla asoma una ventana flotante que detalla los valores de peso y calidad de la imagen.

Tmagen  Capa LColores Herramientas  Fifros  Ventanss A
S Duplicar Ctri+D B2
Modo »
Transformar »

Ajustar lienzo a las capas
Lienzo al tamafio de la seleccion
[E] Tamafic de la impresion...

B Escalar la imagen...

4o Recortar a la seleccion
Autorecortar imagen
Recorte Zealous
Combinar las capas visibles... CtrleM
Aplanar la imagen
Alinear capas yisibles...
Lineas guia 3

[1] Configurar la rejilla...

@) Propiedades de laimagen Alt+Intre

Figura 11-2: Ventana Gimp: IMAGEN

Fuente: Programa Gimp
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Ventana CAPAS: Se encuentra las otras modificaciones que se pueden realizar a las capas, ademas
de las ya encontradas en el panel flotante; como por ejemplo la transparencia, méascara de las capas
y tamafio del borde de la capa.

Ventana COLORES: En esta se encuentran todas las herramientas del color vistas anteriormente
en el cuadro de herramientas del Gimp. Ademas el cambio de la tonalidad mediante filtros a cada

capa, para contrastar y modificar las capas inferiores.

Colores  Herramientas  Filtros  Ventanas  Ayuda

[ [%] Balance de color... A N O P I . TR
Tono y saturacidn...

@f Colorear...

€ Brilloy contraste...

Umbral...

Niveles...

Curvas...

Posterizar...

Desaturar...

D’ Inwertir

Inversidn del valor

Auto Ecualizar

Lomponentes Balance de blancos
Estirar HSV

MNormalizar

Mapa
Info

- v v v

. Realzar color
Laliente... =

Reducir el contraste
Color a alfa...

Colorear...

Paquete defiltros...
Retinex...

RGB max...

TIT

Figura 12-2: Ventana Gimp: COLORES

Fuente: Programa Gimp

Ventana HERRAMIENTAS: Aqui estdn acumuladas todas las herramientas por grupos de
utilidad similares, si por alguna razon se nos cierra la ventana flotante de herramientas, aqui

podemos reactivarla.

Ventana FILTROS: EI tener filtros este programa Gimp, ha sido uno de los factores mas
importantes para poderlo comparar con el software Propietario Photoshop, es asombroso destacar la
capacidad de transformaciones que se pueden obtener con este programa, sin embargo una de sus
falencias es que no existen vistas previas, como disefiadores queremos calibrar los efectos y saber si
se ajusta a lo necesitamos conseguir, pero en este programa eso no es posible. Eso si existe un factor
mucho mas importante que gana a cualquier programa es la velocidad para desarrollar estos efectos

o filtros.
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agen Capa Colores Herramientas Filtros Ventanas Ayuda | TeEr &
b P 19900 | 0 Repetir «Colorear desde muestras Ctrl+F
Volver a mostrar «Colorear desde muestras Mayis+ Ctrl+F
Usados recientemente r
o-| Restablecer todos los filtros
Difuminar 4
Realzar [Enhance] 4
Aplicar lentes... Distorsiones 4
Borrar las otras filas... Luces y sombras 4
Coord. polares... Ruido L4
Desplazamiento... Detectar bordes 4
Distorsién de lente... Genérico 4
Doblar segin curva... Combinar 4
Grabado [Engrave]... Artisticos 4
TWarp... Decorativos L P
Mosaico... Mapa L
Ondas... Renderizado 4 E
Ondular... Web 4
Pagina doblada... Animacién 4 s
Papel de periddico... Alfa a logatipo b
Persianas... 'L
Propagar valor... Python-Fu e
Remolino y aspiracién... Script-Fu e ]
Repujado [Emboss]... * *
Video... + +
Viento... ] % \
Ty

Figura 13-2: Ventana Gimp: FILTROS

Fuente: Programa Gimp

Ventana VENTANAS: Las funciones que se encuentran aqui son para mostrar o desaparecer las

ventanas flotantes que existen en el programa.

Y por ultimo la ventana de apoyo: AYUDA.

2.1.9.3 AUDACITY

Son 8 los desarrolladores de este software que desde sus inicios en 1999, se comprometieron en que
siempre sea un Software de codigo abierto e integrar y recibir opiniones de cualquier parte de

mundo. Definido por sus mismos desarrolladores como un software libre, de codigo abierto,

multiplataforma para grabacion y edicion de sonido.

nAudaeity

Figura 14-2: Logo Software Libre AUDACITY
Fuente: http://audacityteam.org/
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Organizacion Audacity, 2015 detalla que “Audacity puede grabar audio en vivo a través de un
micréfono o un mezclador, o digitalizar grabaciones de cintas de cassette, discos 0 minidiscos. Con

algunas tarjetas de sonido, Audacity también puede capturar streaming de audio.”

Audacity se encuentra en la actualidad en la version 2.1.1, con varias mejoras desde sus inicios. La
organizacion permanece en contacto con el usuario en su pagina web oficial (audacityteam.org),
aunque solamente en idioma inglés, donde presentan entre otras ayudas a sus extensiones o plugins,

posibilidades de ser distribuidor con modificaciones segun la necesidad, etc.

@ Audacity: Editory grabac. X \L_ " it =)

€« €' [ audacityteam.org

nl A d . Search Audacity sites and other selected site

Inicio | _[Acerca de | [ Descargar | [Ayuda]| [Contacte con nosotros | [Colaborar | [Hacer una donacion |

Audacity® es un editor de grabacién y edicién de sonido libre, de cédigo abierto y
multiplataforma.

Audactty esta disponible para Windows®, bMac®, GNU/LInUX® y otros sistemas operativos
Gonsulte nuestra lista de caracteristicas, nuestro wikiy €l foro para obtener mas informacion

Descargar Audacity 2.1.1
para Windows 8/7/Vista/XP

Otras descargas de Audacity para Windows

Todas las descargas anteriores

15 julio 2015: Audacity 2.1.1 Released
Audacity 2.1.1 replaces all previous versions

+ The most visible new feature is scrubbing and seeking., including backwards play. Updates to Quick-Play aiso help with finding
a precise position in the audio

« You can now install plug-ins without restarting Audacity or add and remove any effect or generator from the menus,

+ Over 50 bugs have been addressed with this release. Edits are now processed much faster in longer projects of a few hours
duration

« Effects now have presets. Anew Limiter replaces the Hard Limiter effect. There's a new version of Vocal Removal, a cross-
fade effect for combining clips on the same track and ‘classic fiters' available as an opt-in effect.

Figura 15-2: Pagina Web Organizacion AUDACITY
Fuente: http://audacityteam.org/

e Enfoques técnicos
Idioma: El software detecta directamente el idioma al momento que se lo instala. Cuenta con
cerca de 50 idiomas contabilizados, entre ellos: Espafiol, Inglés, Portugués, Danés, Checo,
Rumano, Japonés, Chino, etc.
Plataformas permitidas: Windows, Mac OS X, Linux y Otros sistemas operativos
desarrollados por Unix.
Tipo de Licencia: GNU y GPL.
Extensiones:
o Importacion: Aproximadamente 30 de extensiones que permite importar, entre ellos:

.ac3 - .mda/mdr - .wma - .mpg - .wav - .aiff - .midi - .mp3.
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o Exportacion: Exporta varios formatos, incluso lo hace de manera multiple,
simplificando asi el tiempo, entre ellos: .midi - .wav - .aiff - .au - .flac - .gsm - .ogg
vorbis archivos.

e Interfaz

Espacio de trabajo: El espacio de trabajo se muestra relativamente organizado, a pesar de eso
se puede hacer cambios relevantes organizando nuestro espacio esperando que sea del agrado y
mayor satisfaccién para el usuario.

Modo de trabajo: Un todo, en su parte central se muestra el area de trabajo, donde se realiza las

[ M it the Frscen e v B L e e [
Awchivo Editar Ver Contrel Pistas Generar Efecto Analizar Ayuda
L) 5) w) ) ) @) [E A ] .
: Ble x| 4 R P p
(e @] o] o] 2le[2lolp]g [lee Br Bl | 4) Hoces Dpestoderign 7

LB v ot w5 o ws e ws  me as e ws w0 s
tad wihtn ¥ 1,0 =
Estireo, 441005z

32 bés, fotante.

Skncio | Sob

10

e b, i o o A

Frecuendia del proyecto (Hz):  Ajustar a Comienzo de la seleccidn: @ Final © Longitud Posicién d2 audio:

4

ERTC Apagado ~|[00h01m25.716s7 00 h0L m25716s7 [D0R00MO0.000 5™
Deterido. Hag dlicy anastre gare mover o limite derecho de a seeccifn.

Figura 16-2: Interfaz de trabajo Audacity
Fuente: Programa AUDACITY

El Software presenta agrupadas en barras las herramientas segun la utilizacion de las mismas.
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Tabla 17-2: Herramientas de AUDACITY

] . el » J

De Control PAUSA — REPRODUCIR — — IR AL COMIENZO - IR AL FINAL — GRABAR

Estas herramientas permiten controlar la reproduccion del audio. Ademas permite grabar el
audio, este se activara siempre y cuando exista el dispositivo de entrada (micréfono). La lineas
iniciales que estan en vertical permiten a todas las herramientas de esta barra moverse en su
conjunto.

—

Seleccion (F1) Subraya el area a reproducir o copiar.

Con puntos de control, permite Ila

—E"" Envolvente (F2) modificacion del volumen de un audio que se
edite.
Vuelve a dibujar la onda, lo que permite
Dibujo (F3) modificar o reparar las ondas con ruido o
borradas.
Ampliacion (F4) Zoom de las ondas del audio.

D (RIS ILEES Permite tomar el punto inicial o el final y

= DesELa;ﬁargl(?:nSt)o it alargar o disminuir lo seleccionado para
_g-' P reproducir o cortar.
—

! o=

Se pude trabajar con esta herramienta
Unicamente si se al usuario se le facilita, pues
*k Multi-herramienta (F6) | esta permite cambiar la forma o la herramienta
con solo pasar x los indicadores o donde
funcionan las 5 anteriores.

|1
Jo

o B @ Wt oo B 2|28 L

Adicionalmente todas las herramientas de la barra de herramientas, trabaja con la barra de
Edicion, la cual no tiene mayor misterio que ayudar a las anteriores.

La del reloj es la que es un poco diferente, pues sirve para enlazar las pistas, si hubiese mas de
una pista.

e,

De transcripcion Esta herramienta permite la reproduccion mas lenta o mas réapida del audio, segin la necesidad,
el nombre de transcripcion lo ubican debido a que uno de las caracteristicas es que permite
reproducir més lento y asi poder anotar o transcribir las letras de las canciones.

L o o o 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 — 1 0 0 0 1
ﬁﬂ -5¥ 54 51 4R -| Haga clic para comenzar la monitorizacion Ii -12 -5 &8 -2 0
De grabacion.- Se activa cuando se selecciona la herramienta de grabacion, permite la
medicion del volumen de ingreso del audio que se esta grabando.
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o o o 1 o o o 1 o 0 o 1 o o o 1 o o o 1
'”L:i -57 -54 51 4f 45 47 35 -38 -33 30 -2V -E4 21 18415412 -5 48 -3 B

De reproduccion.- Se activa al reproducir el audio, permite la medicion del volumen del audio,
para determinar no alzar muchos los decibeles y que puedan quedar cortados o fuera de rango.

De Mezcla

Pl O - €
Grabacion Deslizador de volumen: Ajusta el volumen de grabacion, para la grabacion no es
tan bueno grabar al maximo volumen, pues en los tonos altos serad dificil modificar los

decibeles con los picos fuera del rango.
Reproduccion Deslizador de volumen: Ajusta el volumen de reproduccion.

De Dispositivos

|MME - | ﬁ|5tereo Mix (Realtek High Defin - |2{Stereo} Record - | L] |Speakers (Realtek High Definit - |

Esta opcion la tenemos en nuestro sistema operativo para escoger el hardware en Preferencias
de Dispositivos, sin embargo dentro del programa nos proporciona seleccionar el anfitrion de
audio, dispositivos de grabacion, el ndmero de canales de grabacion y dispositivo de
reproduccion.

De Seleccion

Project Rate (Hz): Snap To: Selection Start: @ End Length Audio Position:
44100~ | [om +|[ooh0oom00.000sv [00h00MO0.000sY [00h00MOO.00O s

Esta barra se ubica normalmente en la parte inferior de la ventana de Audacity, sin embargo al
igual que todas puede ser movida a cualquier espacio. Incluye controles para Proyecto Rate,
Ajustar a y para unidades de tiempo u otros manipular formatos de seleccién. El uso de los
"Inicio™ y "Fin / Longitud" cajas, se puede colocar con precision el punto del cursor o seleccion
de regidn sin necesidad de utilizar un raton para hacer clic o arrastre en la forma de onda, y sin
zoom primero en encontrar el lugar exacto.

De Seleccion
Espectral

|Centerfrequen|:].r and VWidth -
|04084.44 Hz~ |01.173 octaves™”

Frecuencia Central: Se activa si hay una seleccion espectral, mostrando la frecuencia central
de la seleccion.

Anchura de Caja: Si hay una seleccion espectral muestra el ancho de banda (rango de
frecuencias) de la seleccion en octavas.

|an and High Frequencies -

02720.00 Hzv |06133.33 Hz~

Baja frecuencia: Al ver una seleccion espectral aqui se muestra el limite de frecuencia inferior
de la seleccion.

Alta frecuencia: Al ver una seleccion espectral, muestra el limite superior de frecuencia de la
seleccion.

Fuente: Programa AUDACITY
Realizado por: Pucha Medina Maribel Margarita
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A continuacion se detalla la barra de VENTANAS o MENUS de Audacity, donde se mostraran las

diferentes opciones que permite el programa.

Archive Editar Ver Control Pistas  Generar Efectc  Analizar  Ayuda

Figura 17-2: Barra de Menus de Audacity
Fuente: Programa AUDACITY

Ventana ARCHIVO: Esta ventana es casi igual en todos los Software, permitira la admision y

exportacion de archivos de proyecto Audacity y otros archivos de audio.

Ventana EDITAR: Se encuentran las herramientas que permiten la edicién o modificacion del

audio, de hecho las que ya se muestran en la tabla de herramientas.

Ventana VER: Los comandos que se detallan es este mend, establecen la cantidad de detalle que se

pueda visualizar en la meza de trabajo con el audio que se trabaja.

Ventana CONTROL: Aqui se detallan las herramientas de control del audio, tanto para la
grabacion como para edicion del mismo, lo que es volumen, tiempo, rentelizador, acelerador,
hardware, etc. Todos los detallados en la tabla de herramientas.

Ventana PISTAS: Creacion y eliminacion de pistas, la mezcla de pistas, alineacion, etc.

Pistas | Generar Efecto  Analizar Ayuda
Afadir nueva 3
Pista estéreo a mono
Mezclar y generar
Mezclar y generar en una nueva pista Ctrl+Shift+M

Remuestrear...

Eliminar pistas

Silenciar todas las pistas Ctrl+1U

Desactivar silencio en todas las pistas Ctrl+Shift+U
Alinear pistas 4
Mover seleccidn al alinear 3
Enlazar pistas

Afadir etiqueta a la seleccion Ctrl+B
Afadir etiqueta en el punto de reproduccion Ctrl+M
Editar etiquetas...

Ordenar pistas 3

Figura 18-2: Ventana de Audacity: PISTAS
Fuente: Programa AUDACITY

Ventana GENERAR: Permiten crear tonos de audio que contiene, ruido o silencio. EI Audio

generado puede ser insertado o sustituir a fin de extender o modificar la pista. Los generadores que
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tiene incorporado son: Chirp, DTMF, Ruido, Silencio y Tono. Ademas estan los tres generadores de

plugins: Haga clic en la pista, Pluck y Risset tambor, también se pueden generar otros plugins.

Generar | Efecto  Analizar  Ayuda
Administrar... &
Chirp... I;
Ruido...

Silenciar...
Tono... e
Tonos DTMF...

i Click Track... *
Pluck...

Risset Drum...

Figura 19-2: Ventana de Audacity: GENERAR
Fuente: Programa AUDACITY

Ventana EFECTO: Existe un sinnimero de efectos en Audacity que vienen incorporados en el
software, aunque también permite la utilizacion de plugins, los que pueden incluso ser descargados
desde la misma pagina web de la organizacién. Todos los efectos que tienen un cuadro de dialogo le

permiten escuchar el audio modificado por el efecto antes de aplicarlo el efecto de la forma de onda.

=

Cambiar ritmo.

AW

Nivelzdo...

L

Repetir...

Reverberacion...
Revertir

Truncado de silencio...
Wahwah,

Adjustable Fade...

oom audio

| -] lo Crossfade Clips 220
Crossfade Tracks...

L High Pass Filter..

il - a

Figura 20-2: Ventana de Audacity: EFECTO
Fuente: Programa AUDACITY

Ventana ANALIZAR: En este apartado estan las herramientas para averiguar acerca de las
caracteristicas de su sonido, o el etiquetado de las caracteristicas clave. Para dicho analisis existen

herramientas incorporadas al software, aunque también pueden insertarse mas plugins segin la
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necesidad del usuario. Y por dltimo la ventana de AYUDA donde encontraremos manuales,

tutoriales, informacion de los desarrolladores y traductores a nivel mundial del software.

2.1.9.4 OpenShot

©rensShet

Video Editor

Figura 21-2: Logo Software Libre OPENSHOT
Fuente: http://www.openshot.org/

Organizacion OpenShot, 2015 indica que el software es “Sencillo & Poderoso. Openshot es un
editor de video gratuito, de codigo abierto para Linux licenciado bajo la GPL version 3.0. OpenShot
puede tomar sus videos, fotos y archivos de musica y ayudar a crear la pelicula que siempre has
sofiado. Fécil de afiadir subtitulos, transiciones y efectos, y luego exportar la pelicula en DVD,
YouTube, Vimeo, Xbox 360, y muchos otros formatos comunes.”

Desde Agosto 2008 de la mano de Jonathan Thomas OpenShot, se encuentra en la actualidad en la

version 1.4.3. La organizacion permanece en contacto con el usuario en su pagina web oficial

(openshot.org), aunque solamente en idioma inglés.

org

.
nerthad o
{ I @ Descargar Caracteristicas Acerca de
i nosotros
Video Editor

Es Showtime! & .

Disfruta de este video que muestra muchas de
las caracteristicas de OpenShot:. De animacion
en 3D, basado en la curva de la camara de
movimiento, composicion, transiciones, mezcla
de audio y titulos vectoriales Para ver mas
videos hechos con OpenShot, visite a cabo video
Shovrcase .

LUCES, CAMARA, ACCION!

Figra 22-2: ina WeOrganaénOanhot

Fuente: http://openshot.org/
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Enfoques técnicos
Idioma: El software detecta directamente el idioma al momento que se lo instala. Cuenta con

cerca de 42 idiomas, entre ellos: Espafiol.
Plataformas permitidas: Linux y Otros sistemas operativos desarrollados por Unix.
Tipo de Licencia: GNU y GPL.

Extensiones:
o Importacion & Exportacién: Exporta varios formatos, entre ellos: .mpeg —.ts - .mkv

-.mov - .vob - .mp4

Interfaz

Espacio de trabajo: El espacio de trabajo se muestra organizado en 3 partes principales:
archivos, preliminar del video, linea de tiempo.

Modo de trabajo: Las partes trabajan en conjunto, importar, editar visualizar video.

3 OpenShot - Proyecto predeterminado [E=3EchFx")|
Archivo Editar Titulo Ver Ayuda

W W@

Archivos del Proyecto ‘Transicinnes |Efectus ‘ Vista preliminar del video

[Mostrar Todo] Video Audio Imagen | ]
[Miniatura |Archivo |[Duracien | etiq
Elija un archivo de video o de sonido para comenzar
-—
— e

% @~ J8segundos

00:00:00:000

Pista 2
@ o)

Pista 1
> o)

Il

Figura 23-2: Interfaz de trabajo OpenShot

Fuente: Programa OpenShot

El Software presenta agrupadas en barras las herramientas segln la utilizacion de las mismas.
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Tabla 18-2: Herramientas de OpenShot

Nuevo Poyecto ] p
¢y (CTROLN) Permite la creacion de un nuevo proyecto
40
' Guardar Proyecto Guarda un proyecto desarrollado.
[
~rl Deshacer (CTROL+Z) | Deshace la accion anterior o anteriores.
Barra de
Herramientas
Principal I » . .
e Rehacer(CTROL+Y) | Rehace la accion anterior o anteriores.
| | Importar archivos . .
[ (CTROL+F) Importa 1 o més archivos al proyecto.
: Exportar archivos Impona el proyecto a una extension de
video.
O (CTROL+E)

Archivos del Proyecto | Transiciones | Efectos

Video Audic Imagen |_ .|

Miniatura| Archive | Durackon | Etij
Elija wn ardhive devideo o de sonida para comaenzar

Aqui se pueden visualizar todos los archivos que han sido importados
para el proyecto, nos da la opcién de visualizar tos a la vez o por tipo:
video, audio e imagen.

Archivos del

Paneles de funciones proyecto

Se muestran todas las transiciones que trae consigo el programa, en este

Transicion . i - :
ansiciones espacio también se almacenan los que se pueden instalar con plugins.

Se muestran todos los efectos que trae consigo el programa, en este

Ef - - . .
QR espacio también se almacenan los que se pueden instalar con plugins.

Botones de la vista
preliminar

r
Permiten realizar avanzar o retrasar por frames, ir al inicio, ir al final y reproducir.

Aflade una nueva pista por encima de las demas ya

T Mgl [P existentes.
Seleccion Permite seleccionar mover clips.
Herramientas de Cuchilla Divide un clip como se necesite realizar el corte.

edicion

Permite sujetar un clip para sujetar los extremos de un
clip y arrastrarlos para recortarlo.

Permitird encajar un clip con otro clip, usando lo inicial o

Sl cabezal del clip.

]
Q=i Redimensionar
|

84



Anadir Afiade un punto de partida, lo que permite marcar como
h A marcador un lugar donde volver inmediatamente a ese punto
mientras se reproduce.
1 Marcador
]‘\;—' anterior (flecha | Salta al marcador anterior que hubiese.
arriba)
: Marcador
l—g'] siguiente (flecha | Salta al marcador siguiente que hubiese.
abajo)
Deslizador de
ampliacion /
(CONTROL+RUEDA Q 4 seconds &
DEL RATON)
Permite ampliar o disminuir el zoom de las lineas de tiempo, para editar con mas precision.

Fuente: Programa OpenShot
Realizado por: Pucha Medina Maribel Margarita

2.2 Produccion de la Campafia Publicitaria

2.2.1 Propuesta de la campafia publicitaria On-line

Cliente: Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal del Cantén Quinindé (GADM Quinindé).
Fecha: Julio 2014.
Etapas: Lanzamiento y Mantenimiento (lera Fase).

Producto: Campafia Publicitaria Turistica On-line.

2.2.2 La Campafia

2.2.2.1 Concepto Creativo

Definicién del problema

= El problema principal es el desconocimiento de Quinindé como un lugar turistico de la
Provincia de Esmeraldas.

= Falta de publicidad del canton como un rincdn turistico de la provincia.

= No existe una plataforma virtual donde se recoja los lugares turisticos, que existen en el canton.

»= Quinindé es un canton, cuya naturaleza es exquisita y de gran potencia turistica, y la falta de
publicidad es notoria.

2.2.2.2 Definicion del Objetivo:
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El objetivo principal de esta campafia es lograr reconocer a Quinindé como un destino turistico, en
los mercados objetivos, con el fin de incrementar la actividad turistica en el cantén y el consumo de

lo local por parte del turista.

2.2.2.3 Definicion del Target:

El target de esta campafia son ecuatorianos:

Segmentacién demogréfica

Género: Masculino — Femenino.

Edad: 14 afios en adelante.

Clase social: baja alta, media baja, media, media alta y alta.
Segmentacién psicografica

Actividades: Empleados publicos y privados - Estudiantes.
Intereses: Trabajo - Estudio — Turismo — Tecnologia — Aventura.
Opiniones: Tecnologia — Turismo — Fiestas - Aventura.
Segmentacion psicologica

Personalidad: Independientes.

Motivacion: Satisfaccién personal.

2.2.2.4 Concepto de la Camparia

El concepto de la campafia radica en la forma de ver a Quinindé, algo desconocido, misterioso, a lo
sorprendente que puede ser el lugar, su mensaje esta enfocado a lo méagico que puede ser lo natural,
lo no explorado, por eso el mensaje sera “Quinindé, magicamente natural”

2.2.2.5 Promesa de la Campafia

Se necesita que las personas se involucren con la campafia, que al realizar el viaje, tengan una

experiencia inigualable, diferente, magica y quieran volver una y otra vez.

2.2.2.6 Estrategia publicitaria

La campafia publicitaria se manejara totalmente mediante una estrategia digital.
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Los mensajes que acompafiaran las imagenes estaran en tono célido y emotivo: jDescubramos la

magia de la Naturaleza! y “Vivamos la magia de la Naturaleza”.

Para tener presencia en el internet lo primero que se debe desarrollar un lugar fijo virtual donde el

usuario llegue (es como tener una direccion fisica en la publicidad tradicional). Se decide por tanto

realizar una PAGINA WEB que permita al usuario tener la informacion importante sobre turismo

de Quinindé.

2.2.2.7 Definicion de Pilaresy Formatos de difusion on-line por Etapas.

Tabla 19-2: Pilares y formatos de difusion de la campafia on-line

e  Pégina oficial del GADM QUININDE

e Formato Integrado:
Mega Banner

) e 768x90px)
e http://www.quininde.gob.ec/ ( .
S Slicion e  P4gina Oficial Gobernacion Esmeraldas ¢ rr?tI;Ts?:?arlotante.
apa’ 2= http://gobernacionesmeraldas.gob.ec/
LANZAMIENTO B0 g (1000x1000pX)
Publicidad en Operadoras Ecuador Formato maévil: mensajes
dispositivos (CpNT _ CLARO - MOVISTAR) de texto + enlace a
moviles internet.
e  Péagina oficial del GADM QUININDE
http://www.quininde.gob.ec/
e  Pagina Oficial Gobernacion Esmeraldas E to Intearado:
http://gobernacionesmeraldas.gob.ec/ * l\/?gn;asgnge?rgra 0
e  P4gina Oficial Ecuador Ama la Vida (763x90 X)
http://ecuadoramalavida.com.ec/ . Formatc? flotante:
e  Pagina Oficial Ecuador Turistico Intersitial :
http://ecuador-turisticao.com/ (1000x1000pX)
e  P4gina Oficial Destino Ecuador e Formato roF;ante'
http://www.destinoecuador.ec/ Despleaable ’
Etapa 2: e  Pégina Oficial Ecuador Club Travel inte[:r)ac%ivo
MANTENIMIENTO | Afiliacion (CEaTErEemEE) « Formato Integrado:
http://www.ecuadorclubtravel.com/ Skyscrapper ’
. Siﬁ:e:? Oficial Sol Caribe (Agencia de (120x6009x)
http://www.solcaribe.com.ec/ ¢ g?gﬂi;os VIRiEeE
e  P4gina YouTube (Pautacién dada por
YouTube al momento de la contratacion
los mas visitados)
Formato Social:
Social Media | Facebook (La publicidad se anuncia por | Engagement ad
Marketing sectores geograficos: Ecuador)

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita
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http://www.quininde.gob.ec/
http://gobernacionesmeraldas.gob.ec/
http://www.quininde.gob.ec/
http://gobernacionesmeraldas.gob.ec/
http://ecuadoramalavida.com.ec/
http://ecuador-turisticao.com/
http://www.destinoecuador.ec/
http://www.ecuadorclubtravel.com/
http://www.solcaribe.com.ec/

2.2.3 Disefio de la Marca Turistica de la ciudad.

2.2.3.1 Logotipo.

En el logotipo se pretende enfocar las naturalezas existentes en el canton:

» Las aves: La Golondrina, es una de las especies mas representativas del canton, incluso le da el
nombre a uno de los recintos.

» Las cascadas: Existe un sinnimero de cascadas en Quinindé, muchas de ellas desconocidas y
reconditas.

= La puntilla: Es un lugar natural, es donde se unen los dos rios que bafian a Quininde, para
formar el Rio Esmeraldas.

» La fruta de la palma africana: es el ente econdmico mas relevante de Quinindé.

2.2.3.2 Isotipo.

QUININDE, se lo construye por tipografias existentes: ARIAL ROUNDED MT BOLD, con una

modificacién en la primera letra la Q.

2.2.3.3 Slogan.

“magicamente natural”, estd formado por tipografia existente: Clemente PDaf Light Italic
2.2.3.4 Cromética.

Siendo on-line la campafa publicitaria se trabaja con el modo de color RGB.

Utilizando 2 colores:

Naranja: Es un color incandescente, evoca calor, energia, es bastante visible.

Café: Es un color apacible elegante, denota antigliedad, con un poco de negro que es este caso, da

elegancia, misterio.
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Figura 24-2: Colores utilizados en la marca turistica ciudad.
Fuente: Software Libre INKSCAPE

2.2.3.5 Boceto y Digitalizacion.

Para la digitalizacion de la marca ciudad se utiliza el Software Libre INKSCAPE.

Las herramientas internas que se utilizaron fueron: pluma, elipse, rectangulo, texto, y la ventana de
trayecto donde permite modificar de texto a vector, realizar exclusion, etc.

=5

@ WL QR
' /Maémn;i/e?:ﬁ%

Figura 25-2: Boceto marca turistica ciudad
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

»
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Figura 26-2: Proceso de digitalizacion de Marca Turistica Ciudad
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

Quedando de esta manera digitalizada la marca turistica de la ciudad:

magicamente natura

QUININDE

magicamente natural

Figura 27-2: Marca Turistica Ciudad digitalizada

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita
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2.2.4 Pagina Web.

2.2.4.1 ldea creativa.

La propuesta se manejard con enfoques a un punto fijo para el observador, que llamara a revisar

cada uno de los mends.

La pagina Web, cuyo dominio sera www.quinindeturismo.com.ec, tiene una pagina inicial, en el

cual se muestra la marca ciudad, acompafiada del mend, un fondo del gran Rio Quinindé, mas una

breve descripcion del departamento de gestidn turistica del Canton.

En esta primera pagina se muestra ademas desglosandose para abajo una breve descripcion de lo

gue se mostrara en cada una de las paginas del mend.

La propuesta digital maneja una tendencia de disefio web adaptable, RWD del inglés Responsive
Web Design, siendo esta, una filosofia de disefio y desarrollo, que tiene como fin adaptar la
apariencia de las paginas web al dispositivo (Tablet, teléfono inteligente portatil o pc) que se esté
utilizando para visualizarla, considerando de esta manera mayor comodidad para el manejo y

conocimiento de la propuesta online.

2.2.4.2 Estructura.

La pagina contara con una pagina inicial y cuatro paginas vinculantes:

Quinindé

Magicamente natural

DATOS GENERALES DE ASENTAMIENTOS
QUININDE Y SUS FOTOS DE LOS LUGARES FOTOS TESTIMONIALES DE

ANCESTRALES, QUE HAY EN
PARROQUIAS TURISTICOS CADA PARROQUIA. LOSTURISTAS

Figura 28-2: Estructura Pagina Web Turistica

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita
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http://www.quinindeturismo.com.ec/

2.2.4.3 Bocetos.

Péagina principal

VHAA

TOTOS ¢n ¢ viPT, I
PERLANAS f‘*"“"’*’: 2

i

PR

Figura 29-2: Boceto Pagina principal
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

P&ginas secundarias

Figura 30-2: Bocet Pégin IAJA

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

92



Figura 31-2: Boceto Pagina EXPLORA

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

Figura 32-2: Boceto Pagina MIRA

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

Figura 33-2: Boceto Pagina SIENTE

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

2.2.4.4 Digitalizacion.

UTILIZACION DEL SOFTWARE LIBRE GIMP:
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= Mejoramiento del color de las imagenes con la paleta de NIVELES.

Cojo de herramientss - Opciones de herramienta ] || W (11026185. ) 0 (Color RGB, 1 cap) 1024, = | & | % atrones [=
1 [ Archivo Editar Seleccionar Vista Imagen Capa Colores Hemamientas Filtros Ventanas Ayuda (‘ ‘ @
I O] 1259 1599, 1750, . ]
[ s 100
A A d D 4 1]
s A l'“ Iﬂ Z 4 @ ||| st
@
a FE | Ly
[ @ @ ][] \J ;i p =
L“-"J Ajustar los niveles de color “
11026185, 10208558122450428_47S0370336420426552.jog-2 (L.

Ajustes prfijados: E+o

volor [+ [Reiniiar el canal| [[i]] (=]

— 5 ‘
aso) [£] (2] (2] |

Editar estos ajustes como curvas |

I i )
........ | [ aceptor | [ goncelar |
[per || ca7ss[+] 11026185 10208558122450488 4790370936426426592_njpg (11,5 MB)
NG

Flgura 34-2: Proceso de digitalizacion Pagina Web: mejoramlento dei |magenes (Color)
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

» Modificacién de fondo de la imagen con la herramienta interna RUTAS

Coji de herramientas - Opciones de herramienta_[1]

s
A ‘
X
=

¥ “mujerAxct-10 (Color RGB, 1 capa) 1200x640 - GIMP. -

a:n vo Editar Seleccionar Vista Imagen ;.p. s i P AT
2

@ e o
QAL
& s A E
i‘m ﬂmo

[ [

289,5,1855 [pev | wow[+] 3 puts ancla nueva (intente Mayus)

Figura 35-2: Proceso de digitalizacion Paglna Web: mejoramiento de |magenes (Fondo)
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

UTILIZACION DEL SOFTWARE LIBRE INKSCAPE:
Para la realizacién de las palabras del menu de la Pagina Web, se utilizé lo siguiente:

= Convertir tipografias a curvas vectoriales, se utiliz6 la herramienta TEXTO y de la ventana
TRAYECTO a OBJETO A TRAYECTO.
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Figura 36-2: Proceso de digitalizacion Pagina Web: Texto a Curva
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

= Al realizar el fondo de las letras se importé una imagen fotogréfica con IMPORTACION
DE IMAGEN COMO CAPA, luego con la tecla FIN la enviamos al fondo y cogemos la

tipografia convertida en vector y la fotografia importada y aplicamos de la ventana
OBJETO a RECORTE.
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Figura 37-2: Proceso de digitalizacion Pagina Web: Texto a Curvas
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

= Por ultimo al exportar los archivos sin fondo se utiliza la extension .png y solo seleccionado

lo que se quiere exportar podemos ver en la paleta derecha la activacion de EXPORTAR

IMAGEN PNG, se realizan las modificaciones respectivas a lo que se requiere y

exportamos.
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Figura 38-2: Proceso de digitalizacion Pagina Web: Recorte de Curvas
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

Para la vectorizacion de mapas como iconos, se realizaron con las herramientas de dibujo,

ubicando colores con borde y relleno, etc.

BEa AR w0 G@@ DBY A BPT2EE @0

B E R N oo ol

E] =TTV SOPOPI NP borde (Mayis=CileF) 55 c -]

N1 hd — - ¢S

BN Opcicnes Desnfocarcolor z

Q 1 Frrdis o) 2=

° Horizonts offset () £

aj Vel ot () HIE

@ : Tipo de sombra: Exterior Y

O 1>

g I :

}f; ‘ ’

@ 4 ¥l Vista en directo.

g : Cemar Apicar k|
! ~ — ~- A

—
0 ! Anche 10001097 Ae: 2000000, Pl a
H Unidades: px
g 2l Tamaito de imagen e
FIBH ; Anche: 10000005 pieless %00 S pep
| At 1000000 pheless 9000 opp
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Figura 39-2: Proceso de dlgltallzacmn Pagina Web Vectorizado de mapa
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

UTILIZACION DEL SOFTWARE LIBRE AUDACITY:

Para la modificacién de la musica autoctona del cantdn que se ubica en la Pagina Web, se utilizé lo
siguiente:
| |

Se importa el archivo .mp3 se procede a realizar el corte de minutos con la herramienta
BORRAR de la ventana EDITAR
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= Se procede a bajar el volumen al final de la cancion, para lo que se utiliza una vez
seleccionado el tramo que se realizard la disminucion del volumen, se va a la ventana
EFECTOS, a DESVANECER PROGRESIVAMENTE.

Administrar,.

B : ..L)i g ... b
Repei Desvanecer progresivamente R — "E'at’ﬂa%lllﬂ alo[lo 2lelale)

lifcar...
B fpvn d Hich -

At Duck. 1 2 o & =1

‘_..H:n M]J] Lulllum.l“m
L

Lyl jll.\JﬂM.J LL“H“M“M“

< Frecuencia del proyectn (Hz):  Alustar & G F Jsicidn de audio:

I El més cercann Crossade Cips Phoomonoon sy

Detenido. mmmilmine Frecuencia resk 4100

Figura 40-2: Proceso de digitalizacion Pagina Web: Modificacion del Audio
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

Pagina Web final
Para la interaccion de la pagina se utilizé una Aplicacion Libre On-line, que permite la vinculacion

de las paginas internas de la Pagina Web, llamado Wix HTML Editor.

T | VistaPrevia Guardar = Publicar = Upgrade =@

fvd

QUININDE

magicamente natural

Figura 41-2: Proceso de digitalizacion Pagina Web: Interaccion de paginas en Wix
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita
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%

QUININDE
magicamenie natural

Figura 42-2: Pagina Web Final

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

2.2.5 Disefio de formatos publicitarios.

Idea Creativa
Lo que se necesita es tener afluencia a la pagina web. Para alcanzar este objetivo se realizaran
diferentes soportes publicitarios detallados anteriormente, los cuales enviaran a los usuarios a la

pagina Web.

o

Formato
integrado:

(768X90px) y
a 3 F w ’T
ado:

ntegr

(100x100px) w’%ﬂﬂpx)
' - '

Figura 43-2: Organizacién de la Campafia Publicitaria On-line
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita
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Estructura general de los soportes publicitarios
Se basara en tres puntos visuales bien definidos, el centro y méas importante que presentara la
imagen de fondo realzando el punto de enfoque de la cdmara, el izquierdo textual complementando

a laimagen, y el derecho para recordar la marca turistica de la ciudad.

2.2.5.1 Formato Integrado: MegaBanner (768X90px)

Idea creativa.
Se presenta una parte de la imagen, dejando a entreverar que mas puede haber alli, para eso se deja
la cabeza de la rana amarilla como simulando que esta entrando a la pagina web, en la parte céntrica

igualmente, manejando la idea de toda la campafia.

Boceto.
. Y -\‘ )] T 5 - >
-~ \ I A | i\ lf. A 7 \‘}- g S _"/,‘,
Lorobyomos o 3 : i f ' ~ ‘ /1
Xire 2 X 2 7 /AN m—
Figura 44-2: Boceto Soporte: Megabanner
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita
Digitalizacion.

UTILIZACION DEL SOFTWARE LIBRE GIMP:

= Mejoramiento del color de las iméagenes con la paleta de NIVELES.

UTILIZACION DEL SOFTWARE LIBRE INKSCAPE:
= Para la realizacion de modificaciones en la palabra MAGIA, se elimind el relleno, dejando
solo el contorno para realizar los efectos, se utiliza en filtro de MATERIALES-
SALPICADURA DORADA, con modificaciones en valores. Ademas se afiadio para darle
mas realce a la palabra el filtro BISELES-METAL LUMINOSO.
= Para la palabra NATURALEZA, se maneja con el filtro BULTOS-BULTO

BURBUJEANTE, con variacion en los valores del filtro, y un borde mas oscuro.
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Flgura 45-2: Proceso de Digitalizacion: Megabanner, modificacion de textos
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

Con la paleta flotante del filtro SOBRAS Y BRILLOS- SOMBRA PARALELA, se
difumina el exterior del elemento identificador de la campafia turistica, en esta paleta se
podran cambiar los valores, si ya no se desea el filtro simplemente se va a la paleta de
filtros y al final estd ELIMINAR FILTRO, se podra eliminar asi sea que lo haya hecho hace
mucho tiempo o un archivo vuelto a abrir.

Los demas elementos los hemos realizado para la pagina web, como: las hojas de palma, el

logotipo de ecuador ama la vida.
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Figura 46-2: Proceso de Digitalizacién: Megabanner resaltar marca.
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita
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Soporte final
Este soporte aparecera en la parte superior de la pagina web, aunque no molesta al usuario, la regla

es mantener un icono de donde pueden cerrar el anuncio publicitario.

LLAMAAL  AGENCIA DE VIAJES INTERNACIONAL
3322490 QUITO-ECUADOR

SOLLARIBE EETTT—
INICIO CHARTERS PAQUETES TURISTICOS CRUCEROS RESERVAHOTELES VUELOS YBOLETOS PROMOCIONES  BLOG

—_—

Figura 47-2: Megabanner Digitalizado

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

2.2.5.2 Formato Integrado: Skyscraper (120x600px)

Idea creativa.

El soporte Skyscrapper siendo un formato vertical, se organiza de manera que no pierda las
caracteristicas que lo integran en la campafia, se presentara con audio, con 4 fotografias que enfocan
las paginas principales de la Pagina Web.

Es un soporte que llamara la atencion por la limpieza y presentacion de las fotografia, ademas del

sonido del audio.

Story Board
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Story Board
Formato: Skyscrapper
Tamano: 120x600px

Drescripcion: Formato de publicidad on-line que aparece verti-
calmente en los lados de la pagina Web ¥ Blogs.

G r“:i'l' Ia frase “en e verano” lea al.a]::ih“u']IAIA'
| |II[; | |en color naranja. |realizada el efecto frogue-
E lado con fotografia.

rl;.-’i 0 ) oz en off: visja

o Geabaciin del 7 R AL L R
| oo de Cascas. *;;;]':_L vor. |Andic:  Grabacién el
Lt somido de 12 laguna.

QO— O
Mige
'/f-. :-;“""-.‘?5
i-F A
E#Pﬂor# W -T.T &
g
-Cl'.I
B
d "ﬂ 5 |Fom__smatln, sector
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fia: Somid }
— 1 Jsuspenso
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Story Board
Formato: Skyscrapper
Tamano: 120x600p=

0—:

e

.
i

B
-

Drescripcion: Formato de publicidad on-line que aparece verti-
calmente en los lados de la pazina Web v Blogs.

-
=
;

Fondo en  paranja, con
letras en blanco “VEM
v =

Logotipa ¥ skogan

Andio: Misica Marintha

Pag. 2

Figura 48-2: Story Board Soporte: Skyscrapper

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita
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Digitalizacion.

UTILIZACION DEL SOFTWARE LIBRE GIMP:
= Mejoramiento del color de las imagenes con la paleta de NIVELES.
= Modificacion de los tamarfios de las iméagenes con la herramienta ESCALA.

UTILIZACION DEL SOFTWARE LIBRE INKSCAPE:
= Las palabras VIAJA, EXPLORA, MIRA Y SIENTE, se toman de las mismas elaboradas
para la pagina web.
= Por motivos de visualizacion y espacio, se colocara en contraste la frase “Descubre la magia
de la Naturaleza sin ningun efecto.
= Se colocan los demas elementos los hemos realizado para la pagina web, como: las hojas de

palma, el logotipo de ecuador ama la vida.

UTILIZACION DEL SOFTWARE LIBRE AUDACITY:

= Se graba por separado las voces

: =0 A EEE v 7y F
FgSI 88 %) s ‘ | Poo
e 50 o ]

2 ‘,‘], '7,'7, ,:,b
sle]fe alsal2] |

100 110 120 130 |

4100 -

Detenido. (R) / Ahaludir grabacién (Shift+ R) i
Figura 49-2: Proceso de Digitalizacion: Skyscrapper, Grabacion de voces.
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

= Se inserta los sonidos de fondos de cascada, laguna, suspenso, tranquilidad y la masica de

marimba.
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Figura 50-2: Proceso de Digitalizacion: Skyscrapper, Insertar sonidos.
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

= Con todo se procede al mejoramiento de cada uno de los audios, con las HERRAMIENTAS
DE SELECCION y la ventana de EDITAR.
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Frecuencia reak:0

Flgura 51-2: Proceso de Digitalizacion: Skyscrapper, Edicion de los audios.
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

= Se procede a dar un Efecto de REDUCCION DEL RUIDO.

= Se exporta como archivo .mp3
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Figura 52-2: Proceso de Digitalizacion: Skyscrapper, Efectos: Reduccion de Ruido.

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

UTILIZACION DEL SOFTWARE LIBRE OpenShot:

= Baésicamente es utilizado para darle el movimiento respectivo, la primera imagen aparecera

en extension de video, debido a la sincronizacion que se desea dar con el sonido de la

cascada.

Openshot - Default Project
ad $O
PNl Project Files | Transitions | Effects
[y

showall| Common

P —

Video Preview

cx | o o R
Fractal8 Hatched 1 Hatched 2

Hatched 3

3

Hourglass 1 Hourglass 2 |

‘
'l P |
3
Hourglass 4 Mountains

Hourglass 3

n-._..n:. | —

R & oD & w4

20000,
LIRS
"M2U000L4 .. )

Track 1
@ 4)

Track3
@4

Track2
@ 4)

=il .\.‘.-v.wn‘ojvlﬁrm‘ »"-ﬂ Ji}

8seconds (=)

Figura 53-2: Proceso de Digitalizacion: Skyscrapper, Edicion de video.

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

= Seinserta las deméas imagenes estaticas a las que se le da efectos de transicion, tanto en las

imagenes como en el texto.
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Openshot Video Editor

Import Files

& audio skyscrapper
C1_SFpr

] 4.5F.prx

W EXPLORA Jpg
M FINAL SOPORTE EN PANTALLA-07jpg
B MIRAjpg

M SIENTE jpg

B SOPORTE FINAL png

W VIAJAjpg

M WP_20150925_001.jpg 1.1M8
W WP_20150925_002jpg
- WP 2 003jpg

B WP_20150925_004pg
W WP_20150925_005.pg 11MB  09/25/2015

=il BB .o.un“ﬂ!ﬂ[;--ﬂ e

Figura 54-2: Proceso de Digitalizacién: Skyscrapper, Edicién y efectos de iméagenes.
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

» La parte final es simplemente textual, con fondo plano.

» Y la dltima escena se muestra la marca y el slogan con efecto de transicion.

Openshot - Default Project > [ ® o) 05eam
& re

Project Files Transitions Effect Video Preview (Paused)

@ —

ShowAll' Common

Dissolve Blindsintoout  Blinds into out
big

8seconds (=

00:00:34:520

2000, 157919 350
@0k
l (S I
M2U00014, WP ¥ " b SFprg + i Seprg

BRI EYSDE D B

Figura 55-2: Proceso de Digitalizacion: Skyscrapper, Edicion y efectos de imagenes.
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

Soporte final
Este soporte aparecera en la parte superior de la pagina web, aunque no molesta al usuario, la regla

es mantener un icono de donde pueden cerrar el anuncio publicitario.
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Teservas

PAQUETE ORIENTE - AUSTRO

Figura 56-2: Skyscrapper Digitalizado

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

2.2.5.3 Formato Flotante: Intersitial (1000X300px)

Bocetos.

Figura 57-2: Boceto Soporte: Intersitial 1
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

Figura 58-2: Boceto Soporte: Intersitial 2

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita
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Digitalizacion.

UTILIZACION DEL SOFTWARE LIBRE GIMP:
= Mejoramiento del color de las imagenes con la paleta de NIVELES.
= Para el tamafio de la pieza grafica panoramica, se manipul6 TAMANO DEL LIENZO y
ESCALA.

= Al realizar clonaciones de partes de la imagen se utiliz6 las herramientas: CLONADO,
BORRADOR y EMBORRONADO.

] s o s R e

o g S ——————
I e s

Ao NTBR
HERACEZ /0
aA@le@csvd
trucREEMNe

-
A
X
=

v

2052185 [see | eorn (o] 2 Pulse pua fja un erigen de cemade -

Figura 59-2: Proceso de Digitalizacion: Intersitiales, mejoramiento de imagenes
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

UTILIZACION DEL SOFTWARE LIBRE INKSCAPE:
» Todos los soportes llevaran las mismas formas y filtros, en este caso se copia los filtros

anteriores, utilizados en el anterior soporte.

o S0 G QNeo Tweco Tomo s becasones Apuee
Ga an “0
nHE 2oad HABPD

HOPLCOhAT

7RI BRYE0

S olo 1] ) s ] o de e con e s

Figura 60-2: Proceso de Digitalizacion: Intersitiales, modificacién de textos
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita
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= Se utiliza el mismo filtro de sombras para el difuminado de la marca.

Yo S Qoo Imyeco Jeto Fitios Edepones Apuds
&k «0QQQ DD ¥R UTROE ¥

NEZ OO AS BAFT et ae S wamet ks B [F]E]E]E]
] - ! I (N
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N I— <
&

Q .
© G
D?

® =
oF >
=4 p
©

A L]
% A
o 4
¢ i
S . @

Figura 61-2: Proceso de Digitalizacién: Intersitiales, resaltar marca.
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

ol ® 3 oot |+ Imagen 406 « 476 mcnatado; £ L

Soporte final
Este soporte aparecerad cuando se esta cargando la pagina web a donde se ha direccionado el usuario
y durard aproximadamente hasta que se termine de cargar, sin embargo existen un tiempo

estipulado como méximo de 8 segundos para este tipo de soportes Intersitiales.

[ —

Figura 62-2: Intersitiales 1 Digitalizado
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita
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Figura 63-2: Intersitiales 2 Digitalizado

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

2.2.5.4 Formato Flotante: Desplegable Interactivo (1000X400px)

Story Board

Story Board
Formato: Despleglabe Interactivo
Tamafio: (1000x300px)

Descripcion: Formato de publicidad on-line que aparece
brep en las paginas web si y cuando el usuario
lo active.

Toa &

Voz en off

Aparecera el vinculo activari la publici-
dad._incorporado en la parte superior

Se muestra completamente 1a ima; con los
mensajes a trasmitir
Yoz en off

~
v, kY
i (P W -
4 Nt N e : ‘Q“}
3 [
Se realiza un salto del sapo hacia fuera del Aliltimo se deja el lo; el slogan de 1a marca
formato y por encima de todo. para recuerdo del mismo.
Voz en off Voz en off

Figura 64-2: Story Board: Desplagable Interactivo

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita
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Digitalizacion.

UTILIZACION DEL SOFTWARE LIBRE GIMP:

Los elementos utilizados en este soporte ya estan editados para los anteriores soportes, lo
que se desarrolla en el Gimp, se edita para generar las capas que permitiran la accion del
soporte como un gif. Se utiliza la modificacion de cada elemento. Para generar el doblado
de la hoja se utiliza la Ventana Filtros — Distorsiones - Pagina doblada.

=3 *di_01.xcf-10 (Color RGB, 30 capas) 1230x1035 = GIMP
Archivo Editar Seleccionar Vista Imagen Copa Colores Herramientas Filtros Ve

D
Grabado [Engravel...
Warp...

ia arriba una de las esquinas de la imagen|

Puise 1 pora obtener més ayud]

fieservas

ETE ORIENTE

B 8 8 £ 100%| ] Doblar hacia arriba una de s esquinas de la imagen

Figura 65-2: Proceso de Digitalizacion: Edicién por capas intercaladas.
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

Una vez listo realizados todos los movimientos que debe hacer el gif, se necesita guardarlos
con la extension .png con numeracidn consecutiva.

Después de esto se debe realizar otro archivo con las mismas caracteristicas: tamafio, modo
de color, y resolucion. En este archivo se inserta todas las imagenes como capas, las
guardadas anteriormente (se ordenaran de menor a mayor automaticamente) y se realiza
modificacién de ATRIBUTOS DE LA CAPA, donde se empieza a colocar: nombre de la
capa (por defecto) y entre paréntesis los “milisegundos” que necesitas que se vea esa capa y
en otro paréntesis “replace”, que significa que va a reemplazar a la capa anterior, ayuda
mucho para que no se haga muy pesado tu gif, y por otra parte si necesitas hacer un gif sin
fondo, para que no se vea la capa anterior.
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Figura 66-2: Proceso de Digitalizacion: Edicidn por capas intercaladas.

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita
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Figura 67-2: Proceso de Digitalizacion: Edicion de atributos de capa.

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

Soporte final
Este soporte aparecera cuando el usuario lo active, por los minutos programados en el Gimp.
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Figura 68-2: Desplegable Interactivo Digitalizado
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

2.2.5.5 Formato Video: Overlays

Story Board
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Formato: Overlays
Tamaiio: (300x50px)

Story Board Descripcién: Formato de publicidad on-line que aparece
sobrepuesto en los videos, en las plataformas de video,

como el Youtube, Vimeo, Vevo, DailyMotion, Wistia, etc.

Aparecera fondo blanco y la frase en naranja
Voz en off

Foto triatlon, sector cuevas. Palabra troquelada
con fotografia, sobre fondo plano.

Voz en off
20| ™ G-ﬁ j\' : :
/ R\ ¥ * o § TIENTE
~ tLAND
Nl 7/ R T 2

Foto pareja bailando Marimba. Palabra troque-
lada con fotografia, sobre fondo plano.
Voz en off

X
m nl'a("} ¢ L 77'91?/1’ Wa /E’J
[/ A

Logo de la campana y slogan.
Voz en off

S —

[T } .,/“g‘

| FRSEEEE———— SN 7 4~

i B SV b7 Y S )
l. NG o [/ /,[7 liﬁ[/( 7

Foto paseo en la laguna con personas en la
canoa. Palabra troquelada con fotografia, sobre

fondo plano.
Voz en off

MR 5 U i

1l kX

Foto ojos de negra. Palabra troquelada con foto-
rafia, sobre fondo plano.
Voz en off

Vectores de hojas de palma. Copy de la Cam-

pafia.
Voz en off

Figura 69-2: Story Board: Overlays

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita
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Digitalizacion.

UTILIZACION DEL SOFTWARE LIBRE GIMP:
= Las fotos que se utilizaron para este soporte ya estan editadas, para no halla estabilidad se
requirié cortar las fotografias, pero eso se desarrolld en el mismo Inkscape, para rendir el
tiempo.

UTILIZACION DEL SOFTWARE LIBRE INKSCAPE:
= Se realizan todas las escenas de manera estaticas, para darles movimiento con transiciones
en el programa de video OpenShot.
= Utilizando las herramientas basicas, como alineacion de objetos, creacion de rectangulos y
cuadrados, color, rotacidn, scala. Cabe recalcar que los elementos la mayoria son los mismo

utilizados en la pagina web, por tanto no se necesita mas que ubicarlos.

Emm(ws\g'm e e T - li@
Archivo Edicién Ver Caps Objeto Irayecto Ieto Filtrog Extepsiones Ayuda
TBES AR IFRIECW0 QA DaR CRIBPTeBRE @R

BEHE 28A < EEETT xsas & wlasi wiomda

P P LA

# 50000 % px [+] Ban
| RN - ST I - U SN - 3 PP = BN 7, % ‘Z
5

] A = S

% Deshacer: Borrar iz B
Maytis+Ctrl-Z

“ Rehacer

QU < Cortar cui-x [l
Copier Ctil-C
v

[
Supr joke

Eg )uug \:"V\r’l RS

Propiedades del bjeto...

Selec esto
Seleccionar lo mismo

Mover a la capa...

]
1o sCORLEY wdTamo vobiren

Liberar recorte

s I rian DAFE MKAm

X 198,97
¥:-383,97

Relleno:  Nodefinie o1\ . :
Tazo: . Nodefinw O:\1%0 7| ® @|-inical E' Grupo of 2 objects; recortado en capa inicial. Pulse en 13 seleccion para conmutar los tiradores de escalado/rotacion.

Figura 70-2: Proceso de Digitalizacion: Overlays
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

z 451% [

UTILIZACION DEL SOFTWARE OpentShot:
= Se realiza una transicion de las imégenes realizadas en el Inkscape, para darle movimiento

al soporte. Se utiliza la ventana de transiciones.

116



[@ overtays (300x50px)svg - nkscape — . . s — ==
rchivo Edicién Ver Caps Objeto Irayecto Ieto Filtrog Extepsiones Ayuda

1BES AR PRI OK0 QA e IR BPTeBE @ C
MEHE 28R Q[ EF BT ks 5 owlannd wimmd s wnw e B [FE[E]E)
- % 17 N

IE) I, lizp =1 L I

- &

% Deshacer: Borrar
“ Rehacer

% Cortar
Copiar
0 Peger

€ Duplicar
B Eiminar

Propiedades del bjeto...

BOSPRYCOZ0PTCH h?f‘@

SE= ;;;L-I Nd YN Y[A e
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Figura 71-2: Proceso de Digitalizacion: Overlays, efectos de transicion.
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

X 198,97

Y. 383,97 2 otk il

definkt 0100 3 @ | -iniciat E' Grupo of 2 objects; recortado en capa inicial. Pulse en la seleccion para conmutar los tiradores de escalado/rotacion.

Soporte final
Este soporte asomara en el minuto 3 del video que se esté reproduciendo y durard hasta que el

usuario lo cierre. Si el usuario amplia la pantalla quedara este soporte del mismo tamafio.

Peinados romanticos - Carolina Ortiz

+

e = S

Figura 72-2: Overlays Digitalizado

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita
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2.2.5.6 Formato Movil: Mensaje de Texto con enlace a internet

Se presenta un mensaje de invitacion al turista, incluyendo una de las dos frases iniciales de la

campanfa.

Boceto.

Figura 73-2: Boceto Soporte: Mensaje de texto con enlace a internet
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

Digitalizacion.

Es soporte es solo texto, no necesita de disefio, y la parte del enlace es la pagina web realizada al

inicio de la campana.
Soporte final

Este soporte se enviara por medio de las operadoras que existen a en Ecuador, llegard como un

mensaje normal al turista.
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QUININDE

magicamenie ratural

Figura 74-2: Mensaje de texto con enlace, Digitalizado.

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita

2.2.5.7 Formato Social: Engagement ad (1200x900pXx)

Bocetos.

! 5

: e ) | = |
Kf ' ]{C:;/ ,‘."'4} Rﬁ J: \; k)’ f / ]

Figura 75-2: Boceto Soporte: Engagement ad
Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita
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Digitalizacion.

= Se utiliza los mismos filtros de los anteriores soportes tanto en Inkscape y Gimp.

Soporte final
Las personas usan Facebook para enterarse de las novedades de sus amigos, de sus familiares y de
las cosas que les interesan, este soporte se mostrara junto a esas historias, sin inconvenientes tanto

en la computadora de escritorio como en dispositivos moviles.

- —

(T g

turisicos, conoce nuesira cullra y tradiciones, prepdrate a
Pucstra exquesta gashronoma qunndeda

[

Figura 76-2: Engagement ad Digitalizado

Fuente: Pucha Medina Maribel Margarita
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CAPITULO II1:
3 MARCO DE RESULTADOS
3.1 Aplicacidon de la Prueba de Hipotesis.
Con la investigacidn, andlisis y desarrollo de esta tesis, se propuso validar que:
El uso de las herramientas de Software Libre seleccionadas, permitira digitalizar campafias
publicitarias Online con caracteristicas de buena calidad.

3.2 Seleccion de participantes para la evaluacion

La seleccion de los participantes es muy importante para la correcta validacién de los resultados de

la evaluacion del uso del software libre y del acabado de las piezas publicitarias.

Motivo por cual se toma a los mismos profesionales de Disefio Grafico que permitieron identificar
los Software Libres mas utilizados en Disefio Grafico, los que se analizaron mediante una tabla de
Factores Influyentes donde se reconoce la mejor opcion y se procede al estudio de sus herramientas

internas y al desarrollo de los soportes de la Campafia Turistica On-line del Cantén Quinindé.
Con la ayuda de una computadora con sistema Operativo Linux (para no utilizar varias
computadoras), debido a que el software libre de edicién de videos solo permite instalacion en
Linux:
o Se procede a ensefiar los pasos a seguir para la realizacién del Soporte publicitario on-line:
Skyscrapper, desde cero, con el que se utiliza todos los software libres analizados.

o Se les presenta los soportes publicitarios de la campafia.

A continuacion se les pide que respondan el cuestionario de la encuesta (Anexo D)
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3.3 Obtencion de la puntuacion y Analisis de los resultados
3.3.1 Parte Investigativa

Para validar el uso de las herramientas se procede a tabular las votaciones de los encuestados y se
realiza posteriormente el porcentaje por respuesta otorgada.

Proceso de digitalizacion con Software Libre
g 9
=2 8
= 7
2 6
g 5
g 4
% 3
c 2 l
2 1
g 0
‘T Muy en En Indeciso De acuerdo Muy de
< desacuerdo | desacuerdo acuerdo
> Valoracién
m Inkscape 1 9
m Gimp 3 7
Audacity 1 5 4
m OpenShot 2 2 4

Gréfico 1-3: Grafico estadistico tabulacién de valorizaciones por preguntas sobre el uso de las

herramientas del software libre
Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Tabla 1-3: Asignacién de porcentajes por preguntas
sobre el uso de las herramientas del software libre.

Respuestas Porcentaje
Muy en desacuerdo 0,0%
En desacuerdo 5,0%
Indeciso 7,50%
De acuerdo 27,50%
Muy de acuerdo 60,00%

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita
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Proceso de digitalizacion con
Software Libre

0% 5%

7%
B Muy en desacuerdo

B En desacuerdo
Indeciso
H De acuerdo

B Muy de acuerdo

Gréfico 2-3: Gréfico estadistico Porcentajes de valorizacion del Proceso de

digitalizacion con Software Libre.
Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Andlisis.- Existe un 60% de personas que estan muy de acuerdo con que el uso de estas
herramientas internas de los software libres seleccionados han permitido digitalizar la campafia
publicitaria, un 28% estan de acuerdo. Mientras un 7% estan indecisos a pesar de la demostracion,
sin embargo aseguran que se debe a la interfaz del software que no les permite considerarlo como
un software real para digitalizar los soportes. El 5% de ellos asegura estar en desacuerdo porgque no
consideran que tanto Openshot y Audicity son programas que estén a la altura de los software
propietarios, pues quizas el proceso que se realizé6 al momento de las encuestas solo es lo que
permiten hacer y de alli le falta mucho como para ser un programa profesional.

Los porcentajes de muy de acuerdo y de acuerdo, alcanzan el porcentaje de 88% en su totalidad,
debido a los software INKSCAPE y GIMP, pues a pesar de la interfaz que no llama la atencion, los
encuestado aseguran se ha logrado mucho y tiene multiples herramientas similares al software

propietario, incluso la existencia de herramientas mas funcionales y rapidas.
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3.3.2

Para validar las caracteristicas de satisfaccion en acabados por parte el usuario del software libre de
los soportes publicitarios se realizard mediante una Matriz de Gibson con Factores Influyentes, se
toma en cuenta 8 factores a evaluar a los que se les asignard un pero igualitario, lo que permite
determinar su peso sobre el 100%. Los 8 factores seran calificados por los encuestados (por medio

de un cuestionario) con valores desde el 1 al 5, pero para obtener una calificacion sobre 10, es

Parte Préactica

necesario que esta nota sea duplicada o se aplique la regla de 3, de esta forma:

O

O

O

O

©)

De esta forma el peso fue obtenido dividiendo la calificacion otorgada para la sumatoria total que da

80 y a su vez la sumatoria de todos los pesos debe dar 1 que equivale al 100%, tal y como se

5 puntos = 10 puntos
4 puntos = 8 puntos
3 puntos = 6 puntos
2 puntos = 4 puntos

1 puntos = 2 puntos

muestra en la siguiente tabla:

Una vez obtenidos los datos de la encuesta se realiza la multiplicacion del peso (ponderacion), por
la calificacién dada a cada indicador para asi obtener el puntaje total de cada uno de ellos.

Se suman estas puntuaciones y se promedia con todos los encuestados, sacando el porcentaje global

Tabla 2-3: Asignacion de peso por Factores Influyentes de soporte publicitario

FACTORES INFLUYENTES | CALIFICACION PESO
Sintesis de la idea 10 0,125
Composicion 10 0,125
Iméagenes 10 0,125
Tipografia 10 0,125
Efectos especiales 10 0,125
Color 10 0,125
Comprensién 10 0,125
Persuasion 10 0,125

TOTAL 80 1

Fuente: Encuesta

Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

de las 10 personas encuestadas.
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Tabla 3-3: Matriz Gibson, validacion Formato Integrado: Mega Banner (768x90px)

INFFAI\_CL:J-E(OE?\II'EI'SES Persona 1 Persona 2 Persona 3 Persona 4 Persona 5 Persona 6 Persona 7 Persona 8 Persona 9 Persona 10
Sintesis de la idea 0,125 | 10 1,25 10 1,25 8 1 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 10 1,25
Composicion 0,125 | 10 1,25 8 1 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 125 | 10 1,25 10 | 1,25 | 10 1,25
Imagenes 0,125 | 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 10 1,25
Tipografia 0,125 | 6 0,75 8 1 10 1,25 6 0,75 10 1,25 10 1,25 8 1 6 0,75 8 1 8 1
Efectos especiales 0,125 6 0,75 10 1,25 8 1 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 10 1,25
Color 0,125 | 10 1,25 8 1 8 1 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 10 1,25
Comprension 0,125 6 0,75 8 1 8 1 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 8 1
Persuasion 0,125 | 10 1,25 8 1 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 10 1,25
PUNTUACION 8,5 8,75 9 9,5 10 10 9,75 9,5 9,75 9,5

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

125



Tabla 4-3: Matriz Gibson, validacién Formato flotante: Intersitial (1000x1000px)

FACTORES

INELUYENTES Persona 1 Persona 2 Persona 3 Persona 4 Persona 5 Persona 6 Persona 7 Persona 8 Persona 9 Persona 10
Sintesis de laidea | 0,125 | 10 125 |10, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 125 | 10 1,25 10 | 1,25 | 10 1,25
Composicion 0,125 | 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 10 1,25
Iméagenes 0,125 | 10 125 |10, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 | 10 1,25 10 | 1,25 | 10 1,25
Tipografia 0,125 | 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 8 1 10 | 1,25 10 1,25
Efectos especiales | 0,125 | 10 125 |10, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 8 1 10 1,25 8 1 10 1,25
Color 0,125 | 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 10 1,25
Comprension 0,125 @ 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 10 1,25
Persuasion 0,125 | 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 10 1,25
PUNTUACION 10 10 10 10 10 10 9,75 9,75 9,75 10

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita
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Tabla 5-3: Matriz Gibson, validacién Formato flotante: Desplegable interactivo.

FACTORES

INELUYENTES Persona 1 Persona 2 Persona 3 Persona 4 Persona 5 Persona 6 Persona 7 Persona 8 Persona 9 Persona 10

Sintesis de laidea | 0,125 | 10 125 110, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10| 1,25 | 10 1,25

Composicion 0,125 | 10 1,25 10| 125 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10| 1,25 | 10 1,25
Iméagenes 0,125 | 6 0,75 10, 1,25 6 0,75 10 1,25 10 1,25 6 0,75 8 1 8 1 6 | 0,75 8 1
Tipografia 0,125 | 10 1,25 10| 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10| 1,25 | 10 1,25

Efectos especiales | 0,125 | 10 125 110, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10| 1,25 | 10 1,25

Color 0,125 | 10 1,25 10| 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10| 1,25 | 10 1,25
Comprension 0,125 | 10 1,25 10, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 | 10 1,25
Persuasion 0,125 | 10 1,25 10, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10| 1,25 | 10 1,25
PUNTUACION 9,5 10 9,5 10 10 99 9,75 9,75 9,5 9,75

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita
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Tabla 6-3: Matriz Gibson, validacion Formato Integrado: Skyscrapper (120x600px)

FACTORES

INFLUYENTES Persona 1 Persona 2 Persona 3 Persona 4 Persona 5 Persona 6 Persona 7 Persona 8 Persona 9 Persona 10
Sintesis de laidea | 0,125 | 10 125 |10, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 125 | 10 1,25 10 | 1,25 | 10 1,25
Composicion 0,125 | 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 10 1,25
Iméagenes 0,125 | 10 125 |10, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 125 | 10 1,25 10 | 1,25 | 10 1,25
Tipografia 0,125 | 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 10 1,25
Efectos especiales 0,125 @ 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 8 1 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 10 1,25
Color 0,125 | 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 10 1,25
Comprension 0,125 | 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 10 1,25
Persuasion 0,125 | 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 10 1,25
PUNTUACION 10 10 10 10 10 9,75 10 10 10 10

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita
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Tabla 7-3: Matriz Gibson, validacién Formato video: Overlays

FACTORES

INELUYENTES Persona 1 Persona 2 Persona 3 Persona 4 Persona 5 Persona 6 Persona 7 Persona 8 Persona 9 Persona 10

Sintesis de laidea | 0,125 | 10 125 110, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10| 1,25 | 10 1,25

Composicion 0,125 | 10 1,25 10| 125 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10| 1,25 | 10 1,25
Iméagenes 0,125 | 10 1,25 10, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 125 10 1,25
Tipografia 0,125 | 10 1,25 10| 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10| 1,25 | 10 1,25

Efectos especiales | 0,125 | 10 125 110, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10| 1,25 | 10 1,25

Color 0,125 | 10 1,25 10| 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10| 1,25 | 10 1,25

Comprension 0,125 | 10 1,25 10, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 | 10 1,25

Persuasion 0,125 | 10 1,25 10, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10| 1,25 | 10 1,25
PUNTUACION 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

129



Tabla 8-3: Matriz Gibson, validacion Formato Social: Engagement ad

FACTORES

INFLUYENTES Persona 1 Persona 2 Persona 3 Persona 4 Persona 5 Persona 6 Persona 7 Persona 8 Persona 9 Persona 10

Sintesis de laidea | 0,125 | 10 125 |10, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 | 10 1,25 10 | 1,25 | 10 1,25

Composicion 0,125 | 10 1,25 10| 125 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10| 1,25 | 10 1,25
Iméagenes 0,125 | 10 1,25 10, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 10 1,25
Tipografia 0,125 | 10 1,25 10| 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10| 1,25 | 10 1,25

Efectos especiales 0,125 | 10 1,25 10, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 1,25 | 10 1,25

Color 0,125 | 10 1,25 10| 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10| 1,25 | 10 1,25

Comprension 0,125 | 10 1,25 10, 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 | 125 | 10 1,25

Persuasion 0,125 | 10 1,25 10| 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10 1,25 10| 1,25 | 10 1,25
PUNTUACION 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita
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Analisis
Para conocer en qué factores se ha tenido falencia dentro del desarrollo del formato publicitario on-
line se procede a sacar los porcentajes por factores, teniendo en cuenta que cada formato posee un

12,50% de peso dentro de la campafia publicitaria.

Factor influyente: Sintesis de la idea.
Se saca los porcentajes que equivale al 12,46% de la puntuacion otorgada por los encuestados y a su
vez mediante una regla de 3 simple al 100% pues se necesita saber al 100% cuanto obtuvo este

factor aplicado bien.

Sintesis de la idea

0%

m S|
mNO

Graéfico 3-3: Grafico estadistico Factor influyente: Sintesis de la idea.
Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita
Factor influyente: Composicion.
Se saca los porcentajes que equivale al 12,46% de la puntuacion otorgada por los encuestados y a su

vez equivalente al 100%.
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Composicion

0%

m S|
mNO

Gréfico 4-3: Grafico estadistico Factor influyente: Composician.
Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Factor influyente: Imagenes
Se saca los porcentajes que equivale al 12,04% de la puntuacion otorgada por los encuestados y a su

vez equivalente al 96%

Imagenes

4%

m S|
mENO

Grafico 5-3: Gréfico estadistico Factor influyente: Imagenes
Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita
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Factor influyente: Tipografia
Se saca los porcentajes que equivale al 12,04% de la puntuacion otorgada por los encuestados y a su

vez equivalente al 96%

Tipografia

4%

uS|
mNO

Gréfico 6-3: Gréfico estadistico Factor influyente: Tipografia
Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Factor influyente: Efectos especiales
Se saca los porcentajes que equivale al 12,25% de la puntuacion otorgada por los encuestados y a su

vez equivalente al 98%

Efectos especiales

2%

mS|
mENO

Gréfico 7-3: Gréfico estadistico Factor influyente: Efectos especiales
Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita
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Factor influyente: Color
Se saca los porcentajes que equivale al 12,42% de la puntuacién otorgada por los encuestados y a su

vez equivalente al 99%

Color

1%

u Sl
mNO

Graéfico 8-3: Grafico estadistico Factor influyente: Color
Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Factor influyente: Comprension
Se saca los porcentajes que equivale al 12,29% de la puntuacion otorgada por los encuestados y a su

vez equivalente al 98%

Comprension

2%

mSsi
ENO

Grafico 9-3: Gréfico estadistico Factor influyente: Comprension
Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Factor influyente: Persuasion
Se saca los porcentajes que equivale al 12,46% de la puntuacion otorgada por los encuestados y a su

vez equivalente al 100%
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Persuasion

0%
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Graéfico 10-3: Grafico estadistico Factor influyente: Persuasion

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

3.3.3 Andlisis globalizado

Al obtener los resultados concretos de las matrices por cada uno de los formatos, se puede
responder a la pregunta: ¢Los formatos de la Campafa Publicitaria On-line desarrollada cumple con
caracteristicas de satisfaccion en acabados por parte el usuario del software libre?

A continuacién se detalla la el porcentaje alcanzado de cada uno de los soportes:

Tabla 9-3: Resumen de porcentajes alcanzados por cada formato publicitario

94,25%
99,25%
97,25%
99,75%
100,00%
100,00%
98,42%

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita

Se observa que el menor porcentaje lo alcanza el formato Mega banner con un 94,25% de
aceptacion como un formato con caracteristicas de satisfaccion en acabados, en contraste de los dos

Gltimos que alcanzan la puntuacion perfecta del 100%.
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En conjunto los formatos publicitarios mantienen caracteristicas de satisfaccion en acabados con
un 98,42% de aceptaciéon de los factores influyentes, y un 1,58% se considera que falta cierto
perfeccionamiento en los formatos. Por lo tanto es factible la realizacion de formatos publicitarios

On-line con Software Libre.

Formatos publicitarios On-line de
satisfaccion en acabados

2%

m S| = NO

Gréfico 11-3: Gréfico estadistico valorizacion global de la campafia.
Fuente: Encuesta
Elaborado por: Pucha Medina Maribel Margarita
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CONCLUSIONES

1. En el Canton Quinindé existen impresionantes lugares turisticos, culturas y tradiciones que no
son conocidas por propios, ni extrafios, debido que al ser el Gnico cantdn esmeraldefio que no

posee salida al mar (playas), opaca a los lugares turisticos del canton.

2. El conocimiento de los conceptos basicos de la carrera de Disefio Grafico y Publicitario, me
permitio redirigirme a la investigacién mas profunda de las campafias publicitarias online, para
obtener informacion apreciable y versétil, pues con la aparicion de nuevas tecnologias existen

nuevos soportes.

3. El nimero de Software Libre que existen para Disefio Grafico es enorme, sin embargo existen
muchas privaciones, desde el hecho de la instalacion en cada sistema operativo, hasta la no
actualizacion de las versiones, llegando al punto de convertir al software en inservible para lo

que el usuario de Disefio Gréafico lo requiere.

4. Para el Cantén Quinindé, segun informacién del Departamento de Turismo del GADM
Quinindé, a lo largo de la historia no se ha difundido las riquezas turisticas del Canton mediante
internet. El desarrollar una campafia turistica on-line permitira difundir al cantén como un lugar

turistico grato de visitar.
5. La campafa desarrollada con los software libres mantiene una serie de iméagenes muy bien

logradas de lugares Unicos y virgenes del Canton, ademéas de sus culturas y tradiciones

vivientes.
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RECOMENDACIONES

1. Es imprescindible difundir las riquezas turisticas del canton Quinindé, debido a su pureza y

encanto natural, de tal manera que guien al habitante del Cant6n y a los turistas en general.

2. Las campanfias tradicionales ayudan, pero no trascienden fronteras. Realizar una campafa por el
medio On-line goza de mayor alcance, por lo tanto se invita a E|l GADM de Quinindé vy del
pais, en el Departamento de Turismo a que se actualicen a las nuevas tecnologias para informar

al turista.

3. Es recomendable que se utilicen los Software Libre manejados en esta investigacién de tesis,
que por ser los S.L. de codigo abierto, se modifican a las necesidades del usuario, lo que

lograria alcanzar la satisfaccion mas exacta de los proyectos.

4. Basada en la necesidad de informar y la poca o nada informacion que existe sobre turismo en la
pagina del GADM de Quinindé ni en ninguna otra pagina, se recomienda mediante un prototipo
desarrollar una Pagina Web exclusiva para turismo, la que complemente a los formatos
publicitarios de la Campafia On-line, pues los soportes publicitarios sin un lugar fijo a

informarse serian simples flotantes y desaprovechados.
5. Se recomienda el lanzamiento y mantenimiento de la presente Campafia Publicitaria Turistica

On-line, ya que cumple con caracteristicas de satisfaccion en acabados por parte el usuario del

software libre.
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ANEXOS

Anexo A: Decreto 1014

w1074
RAFAEL CORREA DELGADO

FRESIDENTE CONSTITUCIONAL DE LA REPUBLIGA

CONGIDERANDC:

Que en o apartado g) del numeral & de la Carta Ibercamericana de Goblerno Blectrénics, aprobada
por el ¥ Confarencla Iberoamericana de Minlstros de Adminisoraciin Plblica v Reforma del Estade,
realzada an Chile el 1 de Junio de 2007, mmmaumdﬂaﬂmmm'fmnhm,
como herrarmientss infarmaticas;

Qe es el intercs del Gﬂhlm'm alcarzar soberania v autoncmia tecrolégica, asi como un significative
ahorie de recurses plblicos v que el Software Libre es en muchas instandas un instruments para
alcanzar estos objetivos;

Que el 18 de Julie del 2007 & cred & incorpord & la estructure orgénica de la Presidencia de la
Repablica s Subsecretara de Informatica, dependiente de la Secretaris Ganeral de la-Administracian,
mediante dcuerdo [*11% publicado en o Registro Gficial Mo, 13% de 1 de Agosto del 2007;

Que el numeral & del artcuis & del Acserdo N® 119, faculta a b Svbsecretara de Informitica a

eaborar vy ejecutar planes, programas, proyectos, estrateglas, politcas, prowectos de lewes y
reglamentos para el uso de Software Libre en lzs dependendias del goblemo central; v,

En afercicio de la atribucidn que le confiere el numarel S del articuln 171 de la Constitucidn Poliica de
la Pepiitlica;

DECRETA:

Articulo 1.- Establecer como politica pdblica para las Entidades de ko Administracion Publca Central la
utilizacidn de Saftware Libre en sus skkemas y equipamientos informétoos.

Articulo 2.- Se enbiende por Software Libre, & les programas de computacidin que se pueden wiilizar y
distribuir sin restricdan alguna, que permitan U 3cceso a los oidiges fuantes v que sus aplicacionss
puedan ser majoradas.

Estos programes g8 computaeidn tieran |as siquiantes Ibertadas:

2) Utilizacién del programa con cualguier propésite de uso comdn

b} istribwcidn de coplas sin restriccidn alguna.

&} Estudlio y modificacion del programa (Requisile: codigo Tuente dispenible)
% d} Puslicacion del programa mejorado (Requisibe: mﬂguhm disponibiz).

Articulo 3.- Las entidades de |2 Adrministracidn Pdblica Central previa a |2 instadacién del software libre
en sus equipos, deberin verlficar k edstencs de capacidad tWenics que brinde &l soporte necesarie
para & use da aste tipo de software.

Artievio 4.- Se facuita la utilizacién de saftware propietans (Ao libre) dnicamente cuands No BXER WNa
solucidn da Safpwarne Libre que supla l2s necesidades requeridas, o cuardo 2298 en resga la segquridad
facionsl, & cuando & provacto informalics 5e encuentre &n un purts &2 no relozng.

Para &fectos de este decrato se compre omo seguridad macional, ks garanbias para la
supervivencia de la colectividad v la defensa dilpatrimonio nacional.



#

W 104
RAFAEL CORREA DELGADO

FRESBIDENTE CONSTITUCIONAL DE LA REPUBLICA,

Para ofectos de este decratn e entlende por un punto de no retorme, cuande el sistema o proyeco
Irformatics s2 encusntre en cualguiera da estas condiciones:

&) Sisterna en produccidn funconando satsfactoriamente y que un andlisis de costo benefido
FruSstng que No & razanable nl cmenients une migrasian a Software Libre,

b} Froyecto en estado de desarrollo v que unm andliss de costo - benefido muastre que o es
correniente maodificar e proyects y utllizar Software Libre,

Periddicamente se evaluardn los sistemas informélbices que utiizan software propietario con la
finalidad de migrarkes & Software Liliea,

Articlo 5, Tante para software lore comao software propietano, siempre y cuando sa satisfagan o5
requerimientos, sa debe prefenr los soluciones en este orden:

a) Macionabes qua pemmitan autonomia ¥ scberand tecnaligica.
b} Reglonales con companente nacianal.

£} Regionalas can provesdones neconales,

d} Internacionakes con componente nacianal.

2} Inimrmacicnales con proveedores nacionales.

f} Inmrmacionales,

Artlculo 8.- La Subsecretaria de Informatica como drgane requiador v ejecutor de las politicas v
proyectos infermaticns en las entidades del Goblerne Central deberd realizar el controd y saguimienta
de eqte Decreto.

Para tocdas las evaluaclones constantes en este decreto kb Subsecretara de Informitica establecerd los
parametros y matodologia obligatorias,

Auticuln 7. EncArguese de la elecucion de este decrefo los sefiores Ministres Coordinadores v el sefiar
Secretario General de le Administracian Pldica ¢ Comunicaciar,

Dado en el Palacio Kacional en |3 cudad de San Francisoo de Quitn, Distrite Metropolitano, el dia de

ho¥ 10 de abril de 2008
| ﬁﬁﬁ;

HSTITUCIONAL DE LA REFIBLICA




Anexo B:  Listado de Ingenieros Graduados de la EDG de la ESPOCH al 30 de Diciembre del
2013.
# ‘ Apellidos y Nombres ‘ DEDICACION  UBICACION
01 | Granizo Pefafiel, Gabriel Alejandro EMPLEADO RIOBAMBA
02 | Banegas Vizuete, David Fabian EMPLEADO RIOBAMBA
03 | Cali Pereira, Carlos Alfonso EMPLEADO RIOBAMBA
04 | Chele Arce, Javier Andrés EMPLEADO RIOBAMBA
05 | Véasconez Pefiafiel, Guillermo Ignacio EMPLEADO RIOBAMBA
06 | Valdiviezo Colcha, Mayra Jimena NO TRABAJA RIOBAMBA
07 | Paullan Sisa, Guadalupe Azucena EMPLEADO RIOBAMBA
08 | Silva Salgado, Diana Patricia EMPLEADO RIOBAMBA
09 | Abarca Sigcho, Freddy Augusto EMPLEADO RIOBAMBA
10 | Santos Vinueza, César Daniel EMPLEADO RIOBAMBA
11 | Damian Cabadiana, Carlos Alberto FREELANCE RIOBAMBA
12 | Cando Velarde, Edwin Patricio EMPLEADO RIOBAMBA
13 | Rodriguez Galan, Andrés Leandro DOCENTE RIOBAMBA
14 | Martinez Ruiz, Maria Belén EMPLEADO RIOBAMBA
15 | Armas Llerena, Sonia Esabel EMPLEADO RIOBAMBA
16 | Sanunga Pilco, Juan Carlos EMPLEADO RIOBAMBA
17 | Baquero Veintimilla, Diana Carolina DOCENTE RIOBAMBA
18 | Murillo Aguirre, Maria Nathalia EMPLEADO RIOBAMBA
19 | Andrade Alvarado, Raul Antonio EMPLEADO RIOBAMBA
20 | Santillan Meneses, Verdnica Elizabeth EMPLEADO RIOBAMBA
21 | Lopez Carrasco, Alexandra Isabel DUENO RIOBAMBA
22 | Aguilar Moncayo, Carlos Antonio EMPLEADO RIOBAMBA
23 | Llanga Gallegos, Cristian Geovanny DUENO RIOBAMBA
24 | Valle Latorre, Myriam Andrea EMPLEADO RIOBAMBA
25 | Chavarrea Pillajo, Ana Paola EMPLEADO RIOBAMBA
26 | Buenafio Chagfay, Paul Geovany EMPLEADO RIOBAMBA
27 | Pefiafiel Villavicencio, Angela Veroénica EMPLEADO RIOBAMBA
28 | Colcha Leodn, Miriam Del Rocio NO TRABAJA | RIOBAMBA
29 | Cuenca Sarango, Santos Fabian EMPLEADO RIOBAMBA
30 | Merino Logrofio, Cristian David FREELANCE RIOBAMBA
31 | Lobato Inca, Carmen del Pilar EMPLEADO RIOBAMBA
32 | Moyano Lema, Maria Monserrath EMPLEADO RIOBAMBA
33 | Cruz Naranjo, Jimmy Xavier FREELANCE RIOBAMBA
34 | Escobar Chiriboga, Publio Enrique EMPLEADO RIOBAMBA
35 | Garzdn Cabezas, Ramon Fernando EMPLEADO RIOBAMBA




36 | Villacrés Salazar, David Fernando DUENO RIOBAMBA
37 | Cayambe Palacios, Angel Humberto EMPLEADO RIOBAMBA
38 | Marcillo Murillo, Diana Sabrina EMPLEADO RIOBAMBA
39 | Puente Holguin, Washington David DUENO RIOBAMBA
40 | Cabezas Correa, Maria José EMPLEADO RIOBAMBA
41 | Tierra Quispillo, Diego Armando EMPLEADO RIOBAMBA
42 | Chimbo Buenafio, Edwin Absalén EMPLEADO RIOBAMBA
43 | Carrillo Rodas, Fabian Eduardo EMPLEADO RIOBAMBA
44 | Rodriguez Chavez, Bélgica Alexandra EMPLEADO RIOBAMBA
45 | Bautista Zambrano, José Luis EMPLEADO RIOBAMBA
46 | Guashpa Caranqui, Carlos Vladimir EMPLEADO RIOBAMBA
47 | Jaramillo Montafio, Diana Antonieta EMPLEADO RIOBAMBA
48 | Bustos Cardenas, Maria Isabel NO TRABAJA | RIOBAMBA
49 | Moreano Samaniego, Verénica Daniela EMPLEADO RIOBAMBA
50 | Avalos Alomia, Magali Alexandra NO TRABAJA | RIOBAMBA
51 | Pozo Chaves, Zoila Jisela EMPLEADO RIOBAMBA
52 | Logrofio Tello, Fredy Padul EMPLEADO RIOBAMBA
53 | Casco Cristobal, Magaly Fernanda EMPLEADO RIOBAMBA
54 | Naranjo Ullauri, Patricia Isabel EMPLEADO RIOBAMBA
55 | Cajo Escudero, Marco Vinicio EMPLEADO RIOBAMBA
56 | Segura Bermeo, Maria Vanesa EMPLEADO RIOBAMBA
57 | Horna Ldpez, Fabian Vicente EMPLEADO RIOBAMBA
58 | Taris Ramos, Luis Miguel EMPLEADO RIOBAMBA
59 | Palacios Shinin, Freddy Javier DOCENTE RIOBAMBA
60 | Barreto Bonilla, Jessica Andrea EMPLEADO RIOBAMBA
61 | Zumba Ledn, Alex Roberto DUENO RIOBAMBA
62 | Ayala Silva, Emilio Nolasco EMPLEADO RIOBAMBA
63 | Criollo Zurita, Natasha Rafaela EMPLEADO RIOBAMBA
64 | Gonzalez Quintanilla, Ruth Gabriela EMPLEADO RIOBAMBA
65 | Granizo Donoso, Héctor Javier EMPLEADO RIOBAMBA
66 | Mayorga Lopez, Jeanette Del Pilar EMPLEADO RIOBAMBA
67 | Vilema Erazo, Marcela Raquel EMPLEADO RIOBAMBA
68 | Valverde Monar, Galo Enrique EMPLEADO RIOBAMBA
69 | Vallejo Espinoza, Galo Fabricio DUENO RIOBAMBA
70 | Colina Velasco, Cristian Rogerio EMPLEADO RIOBAMBA
71 | Pérez Ocafia, Alexandra Marilyn DOCENTE RIOBAMBA
72 | Silva Pilco, Ligia Pamela EMPLEADO RIOBAMBA
73 | Aguaiza Galabay, Juan Pablo EMPLEADO RIOBAMBA




74 | Santillan Tasigchana, Carlos Augusto EMPLEADO RIOBAMBA
75 | Moreno Valdivieso, Luis Marcelo EMPLEADO RIOBAMBA
76 | Tierra Tierra, Edison Geovanni EMPLEADO RIOBAMBA
77 | Ortiz Claros, Diego Fernando EMPLEADO RIOBAMBA
78 | Poveda Naranjo, Cristian Omar EMPLEADO RIOBAMBA
79 | Garcia Gavidia, Hernan Mauricio EMPLEADO RIOBAMBA
80 | Aimacafia Toledo, Javier Alexander EMPLEADO RIOBAMBA
81 | Vilema Orozco, Alicia Paulina EMPLEADO RIOBAMBA
82 | Guaméan Guaman, Virginia Isabel NO TRABAJA | RIOBAMBA
83 | Meléndrez Cabrera, Sandra Viviana EMPLEADO RIOBAMBA
84 | Naranjo Armijo, Paulina Cumanda DUENO RIOBAMBA
85 | Villacrés Pumagualle, Maria Lorena EMPLEADO RIOBAMBA
86 | Cisneros Silva, Mireya Estefania EMPLEADO RIOBAMBA
87 | Aguilar Gaibor, Luis Alejandro NO TRABAJA | RIOBAMBA
88 | Frias Haro, Julia Maricela EMPLEADO RIOBAMBA
89 | Abarca Chapalbay, Patricia del Carmen EMPLEADO RIOBAMBA
90 | Avendafio Saigua, Alvaro Santiago EMPLEADO RIOBAMBA
91 | Carrillo Rodas, Jhoana Vanessa EMPLEADO RIOBAMBA
92 | Ofia Allbéan, Jorge David EMPLEADO RIOBAMBA
93 | Vasquez Jarrin, Cristina Azucena EMPLEADO RIOBAMBA
94 | Vifan Ramos, Eliana Gabriela EMPLEADO RIOBAMBA
95 | Vergara Zurita, Heidy Elizabeth EMPLEADO RIOBAMBA
96 | Néjer Guerrero, Doris Maricela EMPLEADO RIOBAMBA
97 | Valdiviezo Medina, Clara Nataly EMPLEADO RIOBAMBA
98 | Aucancela Concha, Diego Armando EMPLEADO RIOBAMBA




Anexo C:  Modelo de encuesta para conocer los software libres mas usados por los disefiadores

gréaficos.
ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INFORMATICA Y ELECTRONICA

ESCUELA DE DISENO GRAFICO

La presente encuesta ha sido elaborada con fines académicos

OBJETIVO: Identificar los SOFTWARE LIBRE maés utilizados por los profesionales de disefio

gréafico, para la elaboracion de soportes publicitarios.

Cuestionario
1. ¢Utiliza usted algin software libre al momento de digitalizar sus soportes publicitarios?
SI() NO ()

2. ¢Cual de los siguientes SOFTWARE LIBRE ha utilizado para la edicion de GRAFICOS
VECTORIALES (como reemplazo de ilustrator)?

Inkscape () Pencil ()
ArtPage 2 Starter Edition () SK1 ()
Draw () Xara Streme ()

3. Cudl de los siguientes SOFTWARE LIBRE ha utilizado para la edicién de
FOTOGRAFIAS (como reemplazo de Photoshop)?

GIMP () Image Forge ()
Luna Pic () Paint Net ()
Photoscape ( ) Pixia ()

4. ¢Cuél de los siguientes SOFTWARE LIBRE ha utilizado para la edicion de AUDIO (como
reemplazo de Soundbooth)?
Audacity () Power Sound Editor ()
Nero Wave Editor () Wavosaur ()



Ardour () WavePad ( )

¢ Cual de los siguientes SOFTWARE LIBRE ha utilizado para la edicion de VIDEO (como
reemplazo de Premiere Pro)?

Kino GTK () Wondershare ()

Cinelerra () Avidemux ()

Movica () Kdenlive ()



Anexo D: Modelo de encuesta para la Validacion de la Hipotesis.
ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INFORMATICA Y ELECTRONICA

ESCUELA DE DISENO GRAFICO

La presente encuesta ha sido elaborada con fines académicos

Parte investigativa

OBJETIVO: Evaluar el uso de las herramientas de Software Libre
INSTRUCCIONES: Una vez observado parte el proceso de digitalizacion de los soportes
publicitarios, de una valoracién marcando en la circunferencia.

1 = Muy en desacuerdo, 2 = En desacuerdo, 3 = Indeciso, 4 = De acuerdo, 5 = Muy de acuerdo.

¢Las herramientas de los siguientes programas han permitido digitalizar el soporte bocetado?

Valoracién

Cuestionario

1.- Herramientas del Inkscape

2.- Herramientas del Gimp

3.- Herramientas del Audacity

4.- Herramientas del OpenShot

O|0|0|0O||-
O|0|O|O||»
O|0|0O|0O||«
O|0|0|0O|»
O|0|0O|O|l~

Parte Practica
OBJETIVO: Evaluar la calidad de acabado de los soportes publicitarios online, digitalizados con
software libres.
INSTRUCCIONES: Una vez observados los soportes publicitarios, de una valoracion marcando

en la circunferencia.



1 = Muy en desacuerdo, 2 = En desacuerdo, 3 = Indeciso, 4 = De acuerdo, 5 = Muy de acuerdo.

Soporte: MegaBanner

Cuestionario

Valoracién

2

1.- La informacion presentada es convincente.

2.- Existe una correcta organizacién de los elementos.

3.- Las imagenes no muestran deformaciones impropias.

4.- La tipografia sobre el fondo es legible.

5.- El niumero de efectos no satura al soporte.

6.- El color no presenta cambios drasticos que afectan visualmente.

7.- Es facil leer y entender el soporte en una ojeada.

8.- Es agradable visualmente el soporte.

OO0 |0|00|0|0O|=
O0|0|0|0|0|0|0

O|0|0|0|0|0|0|0O||«
O|0|0|0|0|0|0|0O||=
O|0|0|0|0|0|O 0|«

Soporte: Intersitial

Cuestionario

Valoracién

2

3

1.- La informacion presentada es convincente.

2.- Existe una correcta organizacién de los elementos.

3.- Las imagenes no muestran deformaciones impropias.

4.- La tipografia sobre el fondo es legible.

5.- El nimero de efectos no satura al soporte.

6.- El color no presenta cambios drasticos que afectan visualmente.

7.- Es facil leer y entender el soporte en una ojeada.

8.- Es agradable visualmente el soporte.

O|0|0|0|0|0|0|0||=
O|0|0|0|0|0|0|0

O|0|0|0|0|0|00

O|0|0|0|0|0|0|0||=
O|0|0|0|0|0|O 0|«

Soporte: Desplegable Interactivo

Cuestionario

Valoracién

2

3

4




1.- La informacion presentada es convincente.

2.- Existe una correcta organizacién de los elementos.

3.- Las imé&genes no muestran deformaciones impropias.

4.- Latipografia sobre el fondo es legible.

5.- El nimero de efectos no satura al soporte.

6.- El color no presenta cambios drasticos que afectan visualmente.

7.- Es fécil leer y entender el soporte en una ojeada.

8.- Es agradable visualmente el soporte.

O|0|0|0|0|0|0|0
O|0|0|0|0|0|0|0
O|0|0|0|0|0|0|0
O|0|0|0|0|0|0|0
O|0|0|0|0|0|0|0

Soporte: Skyscrapper

Cuestionario

Valoracién

1.- La informacion presentada es convincente.

2.- Existe una correcta organizacién de los elementos.

3.- Las imégenes no muestran deformaciones impropias.

4.- Latipografia sobre el fondo es legible.

5.- El nimero de efectos no satura al soporte.

6.- El color no presenta cambios drasticos que afectan visualmente.

7.- Es facil leer y entender el soporte en una ojeada.

8.- Es agradable visualmente el soporte.

O|0|0|0|0|0|0|0]|=
O|0|O|O|0|0|0|0O]|~
O|0|0|0|0|0|0|0O||«
O|0|0|0|0|0|0|0O]|»
O|0|0|0|0|0|0 0|«

Soporte: Overlays

Cuestionario

Valoracién

2

3

4

1.- La informacion presentada es convincente.

O

O

O




2.- Existe una correcta organizacion de los elementos.

3.- Las imagenes no muestran deformaciones impropias.

4.- Latipografia sobre el fondo es legible.

5.- El nimero de efectos no satura al soporte.

6.- El color no presenta cambios drésticos que afectan visualmente.

7.- Es facil leer y entender el soporte en una ojeada.

8.- Es agradable visualmente el soporte.

O|0|0|0|0|0|0
O|0|0|0|0|0|0
O|0|0|0|0|0|0
O|0|0|0|0|0|0
O|0|0|0|0|0|0

Soporte: Engagement ad

Cuestionario

Valoracién

2

1.- La informacion presentada es convincente.

2.- Existe una correcta organizacién de los elementos.

3.- Las imagenes no muestran deformaciones impropias.

4.- La tipografia sobre el fondo es legible.

5.- El nimero de efectos no satura al soporte.

6.- El color no presenta cambios drésticos que afectan visualmente.

7.- Es facil leer y entender el soporte en una ojeada.

8.- Es agradable visualmente el soporte.

OO0 |0|0|0|0|0O||=
OO0 |0|0 0|00

O|0|O|O|0|O|O|0O||«
O|0|0|0|0|0|0|0||~
O|0|O|O|0|0O|O|0O|l~




