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EVALUACION DE LA FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE
UN_CAMPAMENTO AGROTURISTICO INFANTIL EN EL CANTON
PALLATANGA, PROVINCIA DE CHIMBORAZO

INTRODUCCION

En las Ultimas décadas € fendmeno turistico ha tomado protagonismo en € mundo,
hasta convertirse en una actividad globalmente aceptada y en expansion. Actua mente
conforma un sector industrial que ha generado grandes beneficios econdmicos en €l

ambito mundial.

El crecimiento del turismo y su dinamismo econémico ha beneficiado a los paises de
Améica Latina, siendo los patrones para que esta industria sea valorada y en la

actualidad aceptada como actividad productivay econémicamente rentable.

La actividad turistica a través del tiempo, y gracias a las diversas necesidades de los
vigeros, ha dado paso a la creacion de aternativas de turismo, siendo los paises en vias
de desarrollo los més favorecidos para desarrollar estas actividades. Asi el Ecuador se ha

consolidado como un destino escogido pararealizar ecoturismo y turismo de aventura.

En nuestro pais el turismo alternativo y, especificamente, € ecoturismo son un modelo a
seguir por ser una actividad esencialmente ecolOgica, logrando asi sustentabilidad,
creacion de fuentes de trabajo; y, por ende, mejora en e nivel de vidadelas personasy €

medio.

Fomentar € desarrollo del turismo alternativo es crear una conciencia ecolégica,
principalmente, en € turismo interno, al lograr un reencuentro con nuestras raices y su
forma de vida. En este ambito, € turismo rural es una opcién que plantea nuevas
iniciativas con mayores posibilidades de crecimiento para las comunidades y desarrollo

en € futuro.



Desarrollar un proyecto para la creacion de un campamento agro turistico en € canton

Pallatanga, provinciadel Chimborazo, se muestra como una accion promisoria, pero para

su implementacion se debe demostrar que la inversion va a ser favorable, tomando en
cuenta que se busca no solo una rentabilidad econdémica sino también proporcionar un

servicio de calidad al turismo interno.

El cantén Pallatanga es idéneo para la creacion de un campamento agro turistico, gracias
a que posee un clima propicio para la agronomia; ademas de su cercania a las ciudades
de Guayaquil y Riobamba, lo que ha redundado en un crecimiento del turismo interno y,

por ende, en laimplementacion de hosterias ecoturisticas en la zona.

El estudio de factibilidad proporciona € lineamiento bésico, para comprender y conocer
de manera técnica el entorno del proyecto, logrando con esto divisar € futuro rentable o
no de la inversion, disefiando los pasos mas idoneos para que la implementacion del

proyecto sea un éxito.
A. JUSTIFICACION

La creacidon de un campamento agro-turistico en & canton Pallatanga nos brindara la
oportunidad de crear un atractivo producto en la zona, favoreciendo a canton y dandolo

aconocer como un destino turistico atractivo.

Es necesario educar a los nifios proporcionandoles informacién basica acerca de las
préacticas agropecuarias del pais, como también del mangjo de la diversidad de especies
comestibles sin la utilizacion de quimicos, y la educacion ambiental con aternativas de
manejo de residuos y tecnologias opcionales para minimizar el impacto de las
actividades contaminantes. Con la implementacion de un campamento agro turistico
lograremos concienciar a las futuras generaciones sobre e conocimiento, respeto y

manejo del entorno.

B. OBJETIVOS

1. Objetivo general




Evauar lafactibilidad para laimplementacion de un campamento agro turistico infantil en
el cantén Pallatanga, provinciadel Chimborazo.
2. Objetivos especificos

a. Definir la viabilidad comercia del proyecto, con € fin de conocer las caracteristicas
del mercado potencial, conformado por nifios y nifias de las escuelas de Riobamba y
Guayaquil.

b. Redlizar € estudio técnico, en e cua se disefié producto turistico, con caracteristicas
acorde con |as necesidades de la demanda a captar.

c. Redlizar € estudio ambiental, con € propésito de estructurar medidas de mitigaciéon a
los posibles impactos producidos a medio, por causa de la implementacion del
proyecto agro-turistico infantil.

d. Redizar @ estudio administrativo — legal, para determinar cuales son los requisitos
obligatorios seguin laley, que permitirala operacion del proyecto.

e. Determinar la factibilidad econdmica — financiera, con € fin de precisar la viabilidad

del proyecto y definir su manejo paralograr rentabilidad.

C. HIPOTESIS

1. Hipétesisnula

Sin la evaluacion de la factibilidad para la implementacion de un campamento agro
turistico en e canton Pallatanga, no se conoce de manera veraz y eficiente las
caracteristicas convenidas del futuro proyecto, corriendo € riesgo de no satisfacer a la

demanday proporcionando inseguridad a momento de invertir.

2. Hipotesisalternante

Con la evauacion de la factibilidad para la implementacion de un campamento agro
turistico se logra conocer la viabilidad y rentabilidad econémica del proyecto, y se
conseguira ofertar un producto turistico de calidad, orientado a satisfacer |as necesidades

de lafutura demanda, creando confianza en los inversionistas.



II!I. REVISION DE LITERATURA

A. TURISMOY ECOTURISMO

Turismo es e movimiento migratorio temporal por tierra, mar o0 aire, que desplaza a los
turistas de un punto geogréfico a otro. La corriente turistica puede desarrollarse dentro o
fuera de un mismo pais, generando €l concepto de turismo interior, turismo exterior y
turismo receptivo. (WIKIPEDIA, 2005)

También es la actividad de vigar por placer. En un vigje turistico, lo importante es €
desplazamiento mismo y € destino. Un turista puede estar interesado en la belleza natural
de un lugar, en su gente, en su gastronomia o0 en las obras culturales en & lugar.
(WIKIPEDIA, 2005)

En los afios 60 aparecio por primera vez, en inglés, € término " Ecoturismo”. El
surgimiento de esta nocién tenia relacion con € incipiente movimiento ecoldgico en los
paises del Norte. Al inicio, se hizo énfasis en la compatibilidad de vigiar y evitar dafios

ecol 0gicos; todavia no se habl 6 de ciertas regiones como destino de estaformade vigar.

CEVALLOS, L. (1987) Menciona que: El ecoturismo es "aquella modalidad turistica
ambientalmente responsable consistente en vigjar o visitar areas naturales sin disturbar;
con € fin de disfrutar, apreciar y estudiar los atractivos naturales (paisge, flora'y fauna
silvestres) de dichas areas, asi como cualquier manifestacion cultural (del presente y
pasado) gue pueda encontrarse ali a través de un proceso que promueva la conservacion,
la cultura, tenga bajo impacto ambiental y propicie un involucramiento activo y socio-

econdmicamente benéfico de las poblaciones locales’.

B. AGROTURISMO (Turismo en haciendas)

El Ministerio de Turismo, 2000), sefidla en una de sus editoriales: Entre las tendencias
turisticas mundiales, que plantean nuevas opciones de oferta y servicios, € Turismo Rura

posee las mayores posibilidades de crecimiento y desarrollo en e futuro, porque es un



actividad que se basa en € aprovechamiento y disfrute de nuevos productos que estén

intimamente ligados con € medio rural.

En e Ecuador existe interés por fomentar €l desarrollo de alternativas turisticas que
recojan procesos culturales relevantes del mundo rural, para articular y ampliar la oferta de
turismo aternativo con productos turisticos promisorios, incentivando la cooperacion y
trabajo conjunto entre |os representantes del sector privado, organizaciones comunitarias y
del sector publico. Actuamente se trabagja en modalidades de Agroturismo; Ecoturismo;
Turismo cultural, de aventura, deportivo, técnico y cientifico, Turismo educativo, de
eventos, de salud, gastrondmico, étnico, esotérico, arqueoldgico, religioso, trenes
turisticos, sol y playa. Siendo los principales prestadores de servicios las comunidades y

las haciendas que se incorporan como una nueva tendencia de oferta de productos

turisticos.
1. Concepto

SALAZAR (1992) En su articulo publicado en € periodico “La Republica’ Costa Rica
sefida “Lamodalidad de turismo conocida como agroturismo, o turismo rural, es el placer
de estar en & campo y observar las diferentes préacticas agricolas utilizadas en una finca,
aspectos agroindustriales, artesanales, gastronomicos, tradiciones populares, la diversidad
genética de animales y plantas, su origen, domesticaciéon y evolucién, asi como de ver y

compartir laforma de vida de los lugarefios”.

En Turrialba, sede del "Seminario Internaciona de Ganaderia Sostenible en
Centroamérica’, |os turistas muestran -desde hace unos cinco afios- un marcado interés en
conocer y ver en e campo précticas agropecuarias sencillas. Particularmente les interesa
que éstas involucren aspectos de conservacion de los recursos agua y suelo, la diversidad
entre y dentro de las especies, sistemas agricolas con aplicacion minima de agroguimicos,
y la combinacion de tecnologias limpias en los procesos de mango, industrializacion,
comercializacion y manejo de desechos de productos de origen animal. (SALAZAR, S.
1992)



C. CANTON PALLATANGA

Pallatanga fue el pueblo aborigen mas importante que habitd el Valle de los Camayos o de
los encomenderos, a sur occidente de la actual provincia del Chimborazo. Gracias a su
posicion estratégica recibié alguna influencia de las culturas que florecieron en sus
inmediaciones, como |la Panzalea, Puruhd, Cafiari, Alucies, Y aguachi y Chimbo (TUFINO,
C. 2001).

1. Aspecto social

Seguin el V Censo de Poblacion y IV de Vivienda, Pallatanga tienen 9 482 habitantes, con
unatasa de crecimiento poblacional del 0,28% y unatasa neta de migracion del 3,46%.

Los servicios publicos se circunscriben a Municipio, Jefatura Politica, Comisaria
Nacional, entre otros. Ademas, existe un Subcentro de Salud regentado por € Ministerio de
Salud Publica.

En la cabecera cantonal existen dos escuelas, dos jardines, un colegio técnico

agropecuario, un centro artesana y un centro educativo a distancia.

La mayor parte de la poblacion es catdlica. En los dltimos afios han proliferado los
Testigos de Jehova, evangélicos y adventistas (TUFINO, C. 2001).

2. Aspecto econdmico

La poblacion econdmicamente activa es de 3 437 personas. Los trabajadores agricolas que
estan vinculados con esta actividad superan e 70.2 %, la mayor parte de la poblacion esta
dedicada a la agricultura y se produce una gran variedad de productos, tanto de Sierra
como de Costa (TUFINO, C. 2001).

Otro rubro importante de su economia es la ganaderia tanto bovina como porcina, lanar y
caballar. En € ambito familiar se crian cuyes, congos y aves de corral. En € canton

existen siete planteles avicolas y cuatro centros de produccion porcina.

La agroindustria esta poco desarrollada. Posee seis fébricas de panelas, dos destilerias de
aguardiente y seis fébricas de quesos (TUFINO, C. 2001).



D. ESTUDIO DE FACTIBILIDAD

(OCAMPO, E. 2003) El estudio de viabilidad econdmicafacilita alas empresas latoma de
decisiones relativa a la realizacion de proyectos de inversion en corto, mediano y largo
plazo, dado que argumenta la utilizacién de recursos productivos y los rendimientos
esperados de un intento de inversion, con lo cual permite a los responsables del proyecto

emitir juicios de valor paratomar mejores decisiones.

Para que un estudio de vialidad econdémica de un proyecto esté completo, requiere estudios
complementarios de: mercado, técnico, organizacion, financiero y ecolégico. Los tres
primeros béasicamente proporcionan informacion econdémica de beneficio costo; y, e cuarto

analizalos flujos de efectivo y evalla el proyecto.
(HERNANDEZ, E. 1997) Los objetivos de dicho estudio son:

» Andizar y presentar todas las variables que condicionan la realizacion de una futura
inversion, destacando aquellas que exhiban mayores niveles de complegidad y
estableciendo con toda claridad s el resultado analitico garantiza la factibilidad de su
gjecucion y operacion.

= Demostrar la rentabilidad econdmica para € capital invertido y para los recursos
econdmicos nacionales comprometidos en € proyecto, a través de su correcta

comparacion con otras aternativas intra o extra sectoriales.

1. Estudio de mercado

(OCAMPO, E. 2003) “Las tendencias modernas para administrar una empresa indican que
debemos analizar las caracteristicas de los consumidores y orientar nuestros esfuerzos a
satisfacer plenamente las necesidades de los clientes, o que hace que uno de los factores

centrales al estudiar proyectos sea la determinacion del mercado.

KOTLER, P. (1996), sefida “ Un sistema de informacion de mercadotecnia es una
estructura permanente e interactiva compuesta por personas, equipo y procedimientos,

cuya finalidad es recabar, clasificar, analizar, evaluar y distribuir informacion pertinente y



precisa que servira a quienes toman decisiones de mercadotecnia para mejorar la

planeacion, gecucion y control”.

MORENO, M. (1998) Indica “El estudio de mercado consta basicamente de la
determinacion y cuantificacion de la demanda y la oferta, €l andlisis de los precios y €

estudio delacomercidizacion”.

CORPORACION FINANCIERA NACIONAL (2002) indica: “Luego de establecer e
alcance de la informacion que se requiere, es necesario definir la fuente donde se puede
encontrar. Existen dos fuentes principales:

Primarias. directamente los clientes potenciales a través de instrumentos disefiados para €l
efecto como encuestas, entrevistas, focus groups, reuniones o foros y telemercadeo.

En muchas ocasiones se suele diferenciar a las fuentes primarias entre externas e internas,
las externas hacen relacion a lo mencionado anteriormente y las internas a la informacion
que se recaba del propio negocio. Esta ultima muy Util para conocer en profundidad
tendencias, costos, fortalezas y debilidades de la empresa y se utiliza cuando se anaizan
proyectos de negocios en marcha. Uno de los instrumentos cominmente utilizados en este
aspecto es la lluvia de ideas que muchas veces puede aportar soluciones a los problemas

planteados.

La encuesta consiste en la indagacién a potenciales clientes en forma aeatoria, con
preguntas predeterminadas, sobre los requerimientos y atributos que deberian tener los
productos/servicios para satisfacer sus necesidades y localizacion geografica de la

demanda potencial.

La entrevista concierne a la investigacion persona y esta dirigida a lideres de opinion,

personas representativas de los posibles clientes.

Los focus group son reuniones de didlogo entre potenciales clientes anénimos o lideres de
opinidn, dirigidas por un moderador, para discutir en forma “abierta’ sobre sus

reguerimientos como clientes y atributos de |os productos/servicios.



Los foros son reuniones entre “especidistas’ dirigidas hacia € publico, con la

participacion de un moderador, con € fin de discutir temas especificos.

Secundarias: a través de publicaciones relativas a tema, estadisticas, libros, revistas,
abstractos y la herramienta mas poderosa, internet.
Al igua que en las fuentes primarias, pueden considerarse dos tipos de informacion

secundaria.

Las exdégenas como son las estadisticas gubernamentales, investigaciones privadas y
publicas, textos especiadizados, entre otros, y las endégenas, que se genera de la propia
operacion de la compafiia, que se reflgia en la contabilidad. “Esta informacion puede no

solo ser Util, sino la Unica disponible para el estudio”.

a. Objetivosde estudio de mercado

(ARBOLEDA, 1998) En € caso de un proyecto, la finalidad del estudio del mercado es
probar que existe un numero suficiente de individuos, empresas u otras entidades
econdémicas que, dadas ciertas condiciones, presentan una demanda que justifica la puesta
en marcha de un determinado programa de produccién - de bienes 0 servicios - en un cierto
periodo. El estudio debe incluir, assimismo, las formas especificas que se utilizaran para

Ilegar hasta esos demandantes.

b. Andlissdelademanda

Enmarcados en los estudios de mercado para € tipo de empresas comerciales, que
conforman habituamente e equipamiento turistico de un pais, habria que sefidar las

variables béasicas por analizar en € area de lademanda (efectiva).

Estas variables en lamayoria de |os casos, son las siguientes:
= Afluencia esperada de demandantes
= Afluenciadevigjeros.

=  Afluenciaderesidenteslocales
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=  Permanencia
= Estacionalidad en la afluencia de vigjeros (HERNANDEZ, E. 1997).

1) Estudio demercadoy demanda

(LANDAZURI, C. 1998) Lademanda se clasifica en:

» Demandainsatisfecha
Cuando la demanda total no estéa debidamente satisfecha, es decir en la que lo

producido u ofrecido no acanza a cubrir los requerimientos del mercado.

» Demanda satisfecha
En la cua lo ofrecido a mercado es |o que éste requiere. —Satisfecha saturada- la que

ya no puede soportar una mayor cantidad del bien o servicio en el mercado, pues se

esta usando plenamente.

»  Satisfecha saturada.
Es la que se encuentra aparentemente saturada.

2) Perfil general del consumidor a captar

Una de las &reas més interesantes, esclarecedoras y definitivas en un estudio de mercado es
aquella que esta referida al perfil general ded consumidor. Para fijarlo se recurre
normalmente al proceso de segmentacion que consiste basicamente en agrupar por

subconjuntos a gran conglomerado de consumidores que conforman la demanda futura,

potencial u objetivo.

Para dicho agrupamiento se utilizan cinco tipos de variables, que son: socio-econémicas,
geogréficas, motivacionales, de hdabitos, gastos, preferencias y de personaidad

(HERNANDEZ, E. 1997).
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3) Tamaiio delamuestra

(ARBOLEDA, G. 1998) La busgueda de lainformacion se hace por medio de dos fuentes:
primaria y secundaria, en orden inverso, es decir que primero buscamos la informacion
bibliogréfica, y segun las necesidades que se presenten vamos a identificar € tipo de

informacion de campo que vamos a buscar y obtener.

Para obtener informacién primaria nos vamos a centrar en los tipos de variables que se
mangjara (andlisis de la demanda-oferta), después identificar € universo y de esta manera
se elegirdlamuestra.

La muestra se define mediante la siguiente formula:

N.(pa)

(N —1)(32 +(pa)

n=

Donde:

N = universo

n = tamaro de muestra

p = probabilidad de éxito = 0.5

q = probabilidad de fracaso = 0.5

p.q = probabilidad de ocurrencia, fenémeno = 0.25
e = margen de error +- 10%

k = constante de correccion = 2

Dependiendo de la clase de informacion que se va a obtener se dara la distribucién de la
muestra. Para que la muestra sea significativa debe guardar |as caracteristicas del universo
(ARBOLEDA, G.1998).

CORPORACION FINANCIERA NACIONAL (2002) determina: “Para productos de

consumo final o intermedio, la investigacion de campo, a través de encuestas, requiere €l
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disefio previo de muestras que permitan obtener informacion confiable sin la necesidad de
encuestar alatotalidad del mercado.

La obtencidon de una muestra consiste en definir la porcion elegible de individuos de un
“universo”, ala que se aplica la encuesta directa para obtener la informacion deseada; la
cual debe ser representativa y similar a aquella que, tedricamente, se obtendria si se
abarcara a la totalidad del universo. La asimilacion de los resultados de la muestra a

universo se conoce como “extrapolacion”.

La muestra suele clasificarse como probabilistica cuando todos los elementos de la
poblacion tienen iguales probabilidades de ser seleccionadas; y, no probabilisticas cuando
se estratifica 0 segmenta al universo y la seleccion de los elementos a encuestar queda a
criterio del investigador. En las investigaciones de mercado, € primer paso consiste en
segmentar el universo, 1o que permitira determinar los “universos parciales’ sobre cada
uno de los cuales se disefiara una muestra; a existir una estratificacion preliminar, se

utiliza con gran frecuenciala muestra no probabilistica.

c. Andlisisdelaoferta

(ARBOLEDA, G. 1998) El estudio de la oferta se refiere al comportamiento de la mismay
aladefinicién de las cantidades que ofrecen o pueden proporcionar a quienes dentro de sus
actividades proveen de bienes y servicios similares a del proyecto.

1) Andlisis competitivo

La empresa andliza las fortalezas, debilidades, amenazas y oportunidades frente a sus

principales competidores. Esto es, realizar un completo diagndstico con respecto a la
competencia (COBRA, M. 1998).
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d. Plan deMarketing

Vender un servicio de vigje o turismo incluye cierta magia porque e vendedor vende un
suefio, incluso una fantasia. Para vender bien, €l vendedor debe crear un clima adecuado y
estar presto a esclarecer todas las dudas, pues una sola se puede transformar en una

objecion de compray en un rechazo (COBRA, M. 1998).

Como instrumento de planeacion, €l plan debe realizar un andlisis completo de la situacion
actual de la empresa en e mercado, tratando de evaluar de manera objetiva: e mercado y
sus principales tendencias, los productos y servicios de la empresa, la competencia, plan
detallado de estrategias de distribucion y venta, plan detallado de comunicacion y los
costos y resultados esperados desde e punto de vista econdémico — financiero (COBRA, M.
1998).

1) Estrategiasde promocion

CALOMARDE, J. (2000) Sefida: Latendencias en promocion seran inicialmente de fuerte
incidencia sobre la educacién de los consumidores y miembros del  canal de distribucion.
Tras la educacion, deberaincrementarse lainformacion alos que intervienen en relacion de

intercambio.

2. Estudio técnico

(OCAMPO, E. 2003) El objetivo fundamental de integrar |a parte técnica en un estudio de
vialidad es disefiar lalabor de produccién lo mejor posible para que, utilizando |os recursos
disponibles, se obtenga el producto o servicio demandado a costos minimos con la calidad

que satisfaga a los clientes y competitividad en e mercado.

MORENO, M (1998) dice: “El estudio técnico puede subdividirse en cuatro partes que
son: determinacion del tamafio optimo de la planta, determinacion de la localizacion

optimade la planta, ingenieriadel proyecto y andlisis administrativo lega”.

(HERNANDEZ, E. 1997) Con lainformacion proporcionada por € estudio de mercado y las

variables preestablecidas que existiesen en torno a proyecto se procede a desarrollar €
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planteamiento técnico del mismo, cuyo objetivo centra es definir |as caracteristicas de la

futuraempresay de los productos que pondraen € mercado.

Paradllo, sus éreas de andlisis se concentrarén en seis campos que son:
a. Localizacion

En toda inversion turistica de equipamiento lalocalizacion es fundamentd y en ciertos casos
como € hotelero se convierte en un factor determinante para € éxito comercia, cualquiera

que sea la mezcla segmentaria de mercado que se éija(HERNANDEZ, E. 1997).

CORPORACION FINANCIERA NACIONAL (2002) indicaz “La locaizacion puede
determinarse en funcion regional o zonal; es decir de caracter amplio, macro que incluye

espacios vastos (generales).

Posteriormente se requiere definir la localizacion especifica, de acuerdo a tipo de
proyecto, que incluya la ubicacion geografica: provincia, canton, parroquia, sector.

De otro lado, la localizacion debera considerar los costos detallados de los terrenos,
relacionar su utilizacion as los procesos de ingenieria, las facilidades y costos del
transporte.

Otro criterio importante sera €l de relacionar a proyecto con e destino de su produccion,
el tiempo de vida de los productos (mercado); como también con las facilidades de

contratacion de mano de obra y provision de materias primas, insumos, materiales.

Asi también, la localizacion dependera de las facilidades de infraestructura basica via, de
comunicaciones, sanitaria, energeética, agua de riego, como las seguridades necesarias, para

cubrir riesgos laborales y deterceros’.

b. Programa arquitectonico

De hecho, mediante € programa arquitecténico, se precisa € producto, o productos, que
serén puestos en € mercado, su cadlidad y particularidades fisicas. Es a través de este
programa que se establecen |as edificaciones e instalaciones necesarias para cumplir con los

requerimientos del mercado y en particular para Situar en una posicion adecuada a proyecto
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en relacion con su competencia. El "plan maestro” con @ cua se indican distribuciones
espaciades de las digtintas obras detectadas en € programa arquitectonico podraincluirse en
este apartado o desarrollarse por separado (HERNANDEZ, E. 1997).

c. Dimensonamientos

Especificada la micro locdizacion y con ela los terrenos o edificaciones (en € caso
particular de restaurantes independientes) por disponer, es factible considerar e mango de
dimensiones por departamentos operacionales o "lineas de produccion” y por areas de
apoyo y facilitacion. Para ello sera fundamental apoyarse en e estudio de mercado, que
nos debera informar sobre pautas de comportamiento, gustos y preferencias dd futuro
consumidor, asi como de las soluciones arquitecténicas adoptadas por la competencia
(HERNANDEZ, E. 1997).

d. Disefio

El disefio representa en la problemética comercid de un establecimiento turistico un elemento
basi co para gpoyar su éxito en € mercado, ya que aun entre los segmentos motivados por viges
de negocios y convenciones, una empresa turistica se encuentra sempre ligada a laidea de placer,
descanso y recreacion.

Por |o tanto, la capacidad para hacer aegre, motivante y placentero un espacio, no obstante

que se use solo para dojarse durante unas horas, es determinante y requiere de un cuidado

epecid d emprenderse.

A nivel deun estudio de preinverson esviable enfrentar d disefio ados niveles de profundidad. El
primero, que podria denominarse "bosgueo de intenciones’, recurre a planteos preliminares
sobre trazos vertica es, horizontaes, fachadas y esquemas basi cos de gparienciay distribucion.

El segundo, ampliamente conocido como "anteproyecto arquitectonico” (HERNANDEZ, E.
1997).

e. Calendarizacion deinversionesen activosfijos

Una de las informaciones edratégicas en d estudio técnico para la elaboracion dd estudio
financiero y la evduacion de inversones es, precisamente, € cdculo de las erogaciones que

requeriran las obras fisicas dd proyecto, complementadas con las correspondientes a la
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adquisicion de terrenos, seglin @ periodo que corresponda, en relacién a un programa
preliminar de construcciones (HERNANDEZ, E. 1997).

3. Estudiofinanciero

(OCAMPO, E. 2003) Un estudio financiero es una sintesis cuantitativa que demuestra con un
margen razonable de seguridad, la realizacion del proyecto con los recursos programadosy la
capacidad de pago de laempresa.

MORENO, M (1998) sefiala “Su objetivo es ordenar y sistematizar lainformacion de carécter
monetario que proporciona las etapas anteriores y e aborar |os cuadros andliticos que sirven de

base paralaevauacion economica.

(HERNANDEZ, E. 1997) El andlisis financiero actlia dentro de un estudio de preinversion como
un sSntetizador, concentrando de manera cuantitativa las principales conclusones logradas
durante € andissde mercadoy d técnico arquitectdnico. Del primero recoge, principamente,
los datos rel ativos ala cantided de demanda que cabria satisfacer mediante lainversion durante
un cierto periodo, asl como los precios y tarifas adecuados, en funcion de las posibilidades que
demuedtre lacompetenciay los futuras consumidores.

En cuanto a estudio técnico, las variables de mayor trascendencia para la eaboracion del
estudio financiero se refieren tanto d monto de inverson en terrenos y congrucciones como d
cdendario de obrasy alas condicionantes delocdizacion y dimensionamiento. EStasultimas influ-
yen en |os otros rubros de inversion (como equipos, mobiliario, gastos preoperatorios, etc.) y

en & establecimiento de |os costos y gastos pre-operativos.

L os apartados basicos parala elaboracion de un estudio financiero son sais.
a. Presupuestodeinverson

Le denominaremos Inversion a monto de recursos que en forma de capital requiere laempresa
en proyecto para materidizarse y poder iniciar operaciones, asi como aguellas erogaciones que
Se requeriran durante su funcionamiento parareponer activos fijos obsoletos o para permitir
ampliaciones en la planta productivaorigina. A estas Ultimas se les conoce también con €

t&mino dereinversones.
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Lamayoria de, 10s proyectos turisticos permiten agrupar su presupuesto en once apartados
especificos que son: 1. terreno; 2. adecuaciones infraestructurales; 3. edificaciones; 4. equipo; 5.
mobiliario y decoracion; 6. instalaciones especiaes; 7. blancos y lenceria; 8. gastos preopera-
torios; 9. capita detrabgjo; 10. gastos financieros de pre-operacion. y 11. imprevistos
(HERNANDEZ, E. 1997).

b. Calendariodeinversiones

El caendario de inversiones junto con € programa de obras no solo representa un
instrumento técnico fundamental para € proceso de evauacion y e caculo de
rentabilidad, si no que ademas es préacticamente indispensable para la negociacion y
obtencion de créditos (HERNANDEZ, E. 1997).

c. Estructurade capital

Se demonio estructura del capital a la forma como se distribuye la inversion total de un
proyecto entre sus posibles origenes financieros, clasificandose inicialmente en dos
grandes rubros, aportacion propia o de riesgo y participacion de crédito (HERNANDEZ,
E. 1997).

d. Pronostico deingresos

Una vez que € proyecto llega a la etapa de estudio financiero, ya se tendra definidos los
tipos de bienes y servicios que podra en € mercado la futura empresa, asi como los
margenes por considerar en materia de recios y tarifas, a igual que los volumenes
previstos de la demanda por captar, sea en la forma de porcentgje de ocupacion o en
cualquier otramedida (HERNANDEZ, E. 1997).

e. Analisissobrela posicion financiera esperada

Con los elementos financieros descritos hasta e momento estariamos en condiciones de
anaizar alo largo del tiempo, la posicion financiera que debera alcanzar |la empresa, asi
como sus rendimientos operacionales, su capacidad de endeudamiento y sus expectativas
de recuperacion (HERNANDEZ, E. 1997).
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f. Sistemade punto deequilibrio

Se conoce como punto de equilibrio a nivel de actividad y ventas en €l cual |os ingresos de
una empresa se igualan a sus costos y gastos totales. Serd por 1o tanto aquél donde no se
registren ni perdidas ni ganancias (HERNANDEZ, E.1997)

4. Estudio ambiental

(BLANCO, L. 2000) Tradicionamente las evaluaciones ambientales han comenzado con
la identificacion y evaluacion de efectos econdmicos asociados a acuerdo en cuestion
(escala, producto, tecnologia, estructural y regulacion), y luego intentan traducir estos en

efectos ambientales,

Este tipo de andlisis esta bastante centrado en las consecuencias de las medidas

arancelarias sobre produccion y €l intercambio de bienes.

a. Lasdimensionesdel analisis

Es necesario establecer un horizonte temporal para la evaluaciéon. Por lo generd, los
acuerdos comerciales definen en periodo de tiempo en € cua se consolidaran las medidas
liberalizadoras del comercio (disminucion de aranceles, medidas no arancelarias,
regimenes de inversion, etc.) La evaluacion ambiental, por lo tanto, debera redizarse
teniendo en cuenta el horizonte temporal en € que se espera se manifieste los efectos de
las medidas liberadoras (BLANCO, L. 2000).

El acuerdo comercia por otra parte, dificilmente tendra efectos ambientales relevantes a
escala naciona. Por lo demés, realizar e analisis en esta escala constituiria un esfuerzo
titanico que probablemente no resultaria costo-efectivo. ES necesario establecer un
horizonte espacial de evaluacion. Este horizonte vendra dado, por gjemplo por un andlisis
preliminar que identifique temas comercio-medio ambiente relevantes (como €l régimen
de inversiones, |la propiedad intelectual, el comercio de productos transgénicos, etc.) o
sectores productivos ambientales sensibles. Los temas seleccionados daran indicios del
horizonte espacial apropiado para € andisis, pudiendo ser éste local o naciona
(BLANCO, L. 2000).
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b. Andlisisde sensibilidad

Al realizar evaluaciones ambientales es necesario definir y utilizar una serie de hipotesis y/o
escenarios. Para vdidar los resultados de la evaluacion es fundamental explorar como
influyen estas hipdtesis y escenarios en los mismos, 10 que puede redizarse mediante un
andigsdesenghilidad (BLANCO, L. 2000).

5. Esudio adminigrativo legal

a. Edudio Adminigrativo

(BLANCO, L. 2000) Sefida Para que un proyecto turistico funcione adecuadamente debe
contar con una base adminidraiva bien estructurada, la cuad debe cumplir con los sguientes

objetivos:

Conocer quien o quienes adminigtraran @ proyecto, definir la estructura organizativa de proyecto,
definir funciones y responsabilidades, establecer leyes, reglamentos y normas que amparan, definir

|os gastos de condtitucion delaempresa

Laparte administrativa debera contar a su vez con areas funciona es, que se complementen entre st
para un adecuado funcionamiento delaempresa. Las &eas sugeridas son:

1) AreaComerdial

Debera posicionar € producto en e mercado, creando un plan de marketing y publicidad,
ademés de establecer politicas de precios y se obligard a innovar permanentemente €l
producto que se et ofertando (BLANCO, L. 2000).
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2) AreadeProduccién

De esta area sddra un producto de calidad, en donde se llevara a cabo la innovacion del
producto, de acuerdo a los criterios establecidos previamente en d &ea comercid (BLANCO, L.
2000).

3) AreaAdministrativa

Esta seré la base de |as demés &reas, ya que agui se contaréd con toda lainformacion necesaria que
permitae trabgo delasotras &ress. A partir de eta&rea se organizardn y planificaran los procesos,
controlando y eva uando |os procesos que seredicen (BLANCO, L. 2000).

4) AreaFinanciera

Sera la encargada de generar 1os recursos necesarios para € adecuado funcionamiento
economico delaempresa (BLANCO, L. 2000).

b. Edudiolegal

El proyecto turigtico para su operacion y funcionamiento debe sujetarse, entre otras, a los sguientes
impuestosy controles edtataes.

Impuestos municipaes

* Impuestosd Savido deRentas Internas, RUC.

*  Impuestospor lalicencdaanud defundonamiento, otorgadapor € Ministerio de Turismo.

=  Pamiso de operacion dd Ministerio dd Ambiente, en caso de gecutar @ proyecto en Areas
Naturdes Prategidas, etc.

* En ede punto se destribe la cantidad que se debe pagar en impuedos y controles edatdes
(BLANCO, L. 2000).
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6. Evaluacion Econdmica

(OCAMPO, E. 2003) Sefida La informacion generada por los estudios de mercado, técnico y
financiero se andiza con € propdsito de definir d monto de las inversones de capitd necesaria para
implementar € proyecto; asmismo, d resultado de dicho andiss se incorpora alas proyecciones dd
flujo de efectivo.

a. Vaor presnteneto

(OCAMPO, E. 2003) El método de vaor presente neto consste en degir lameor entre un grupo de
opciones mutuamente exduyentes, convirtiendo en flujo de efectivo en unidades comparables
equivaentes.

b. TasaderendimientointernaTIR

(VELASTEGUI, Formulacién 'y Evaduacion de proyectos turiticos, 2002) La tasa interna de
rentabilidad, viene determinada por agque factor de descuento que igudad VAN acero. Aunque es
unade las medidas més utilizadas como indicador de rentabilidad de lasinversones, adolece devarios
defectos. El més significativo, d hecho de gue es unamedidainterna que supone gue losflujos de cga
poditivos sereinvierten d tipo de lapropiatasa, y que los flujos negativos se financian d mismo costo

delatesa
c. Rdadon beneficio/ coso

(ARBOLEDA, G. 1998) La rdacion beneficio coso de un proyecto a una tasa de interés i, es €
codente que resulta de dividir la sumatoriadd vaor presente de los ingresos netos, a una tasa de de

interési entrelasumaoriadd vaor presente delos egresos netos aunatasade interési.
d. Periododerecuperacion dd capital

(OCAMPO, E. 2002) Unadefinicién generd para este concepto es que d periodo de recuperacion dd
cgoitd 0 periodo de reembolso es d tiempo requerido para que las ganandas u otros beneficios
econdmicos, sobreunainverson, iguaesd vaor delos cososdeinverson.



IV. MATERIALESY METODOS

A. CARACTERIZACION DEL LUGAR

1. Localizacion

El presente trabajo serealizo en € canton Pallatanga, provincia de Chimborazo.

2. Ubicacion Geogr afica

Latitud: -1.9833
Longitud: -78,9500
Altitud:  1.525 msnm.

3. Caracteristicas climaticas

En las estribaciones de la cordillera Occidental existe un clima mesotérmico himedo, cuya
temperatura media oscila entre los 10.5 y 15 grados centigrados, con la maxima absoluta

de entre 20 y 29 grados centigrados y la minima absoluta de O grados centigrados.

En los pequefios valles del sector sur occidenta el clima es semi himedo con temperaturas
promedio de 20.3 grados centigrados en invierno; y, 10.7 en verano. La méxima absoluta

es de 30.7 y laminima absoluta de 8.6 grados centigrados.
La precipitacion anua fluctia de 500 a 5000 mm. Tiene dos estaciones bien definidas:
invierno, con abundantes lluvias, de enero a abril; y, verano, con dias soleados y calurosos,

de mayo adiciembre (DINAREN, 2002)

4. Clasificacion Ecoldgica

- bosgue humedo Montano (b.h.M)
- bosgue humedo Pre-Montano (b.h.P.M)
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- bosgue Seco Pre-Montano (b.s.P.M)
- bosgue seco Montano bajo (b.s.M.B) (DINAREN, 2002)

B. MATERIALESY EQUIPOS

1. Materiales
Libreta de campo, Resmas de papel, CDs, Hojas de papel paraimpresiones.

2. Equipos

Grabadora de mano, Camara de fotos, GPS, Computadora, Scanner, Copiadora, Impresora.

C. METODOLOGIA

1. Parad cumplimiento del primer objetivo se defini6 la vialidad comercial, paralo cual

seredizo:

a. Estudio de la demanda, se aplicd un formato de encuesta (anexo 2) a los representantes
de las instituciones escolares particulares de la ciudad de Guayaquil. La muestra se

calcul6 utilizando la siguiente férmula.

N.(p.q)

(N —1)(32 +(p.g)

n=

Donde:

N = 1452 Escuelas en la ciudad de Guayaquil

n = tamarfo de muestra

p = probabilidad de éxito = 0.5

g = probabilidad de fracaso = 0.5

p.q = probabilidad de ocurrencia, fendmeno = 0.25
e=0.08

k = constante de correccion = 2
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1452(0.25)

_ (2451—1)(0';)8j2 +(0.25)

~ 363
2
(2451)(0'38) +(0.25)

363
n=——
1.15

n=141

141: encuestas ciudad de Guayaquil

b.

C.

d.

e.
f.

g.
h._

2.

a

Estudio de la competencia

Proyeccion de lademanday ofertafutura
Determinacion del precio del producto turistico
Canaes de distribucion

Principal es estrategias de promocion y publicidad
Definiremos los cargos y funciones del area comercial

Determinacion de inversionesy gastos del &rea comercial.

Paralarealizacion del estudio técnico, se analizo |os resultados arrojados por e estudio

de mercado. Con esto determinamos:

Capacidad de laplanta

b. Localizacion de laplanta
c. Proceso de produccion

d.
e
3

Requerimientos para € proceso productivo

. Disefio técnico de la planta

. Para e cumplimiento del tercer objetivo se utilizé una matriz sugerida por (Mufios,

2004), la cual permite determinar cuales son los impactos ambiental es rel acionados con
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la creacién del campamento agro turistico, cudles son los pasos a seguir y los costos

para minimizar este impacto.

Paralarealizacion del estudio administrativo - legal se definio:

Tipo de empresa
. Estructura organizacional de laempresa
. Requisitos basi cos legales para su implementacién y funcionamiento

Para determinar la viabilidad financiera del proyecto se anaizd los resultados

obtenidos del estudio de mercado y del estudio técnico, pararedlizar:

Andlisisfinanciero en el que consta:

Balance general
Estado de resultados
Flujo de cga

. Evaluacion financiera utilizando métodos como:

Tasainternade retorno TIR

Valor actua neto VAN

Periodo de recuperacion del capital
Andlisis beneficio costo



V. RESULTADOS

A. ESTUDIO DE MERCADO

1. Tabulacion de encuestas

La segmentacion del mercado se establecid bajo los siguientes parametros. Primero, €l
grupo a que vadirigido el proyecto es a instituciones educativas particulares, debido a que
este segmento posee mayor capacidad econdémica para destinarla a recreacion; segundo, la
demanda a captar son las escuelas, ya que estas instituciones no poseen lugares turisticos
educativos que visitar; y, tercero, la ciudad de Guayaquil se encuentra a dos horas de

Pallatanga, siendo accesible llegar al destino turistico.

La ciudad de Guayaguil posee como un universo de escuelas particulares 1 452
establecimientos, para lo cua se readizd un estudio de mercado mediante un método
cuantitativo, para determinar las tendencias de mercado, mediante un muestreo

probabilistico.

La muestra de estudio fue tomada de forma aleatoria del cuadro de escuelas particulares de
Guayaquil, proporcionada por € Ministerio de Educacion, determinando una muestra de
114 escuelas, (anexol) y utilizando un modelo de encuesta, (anexo 2) dirigida a los
directores de las escuelas, ya que son ellos los que toman decisiones a momento de

realizar vigjes con sus estudiantes.
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a. Tabulacion de encuestas para colegios de la ciudad de Guayaquil

1) Porcentajedeviajesturisticos.

Cuadro 1. Porcentgje de vigjes turisticos.

¢Suingtitucion realiza viajes turisticos?

Variables Frecuencia Porcentgje

Validos Si 104 73.8%
No 37 26.2%
Totdl 141 100.0%

Elaborado por: Carolina Plaza M.

1. ¢Su institucion realiza viajes turisticos con sus
alumnos?

si

M no

73.8

Gréfico 1. Porcentaje de vigjes turisticos.

Elaborado por: Carolina Plaza M.

Del 100% de las escuelas particulares de Guayaquil € 73.8% han readizado viges
turisticos o educativos con sus estudiantes, y solo € 26.2% no han realizado viagjes de

cualquier tipo.

Seguin estos porcentajes la mayoria de las escuelas tienen programado minimo una salida
en su ano lectivo, siendo una ventga para e campamento S se organiza una buena

promocion a inicio de clases en la Costa.
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2) Promedio de estudiantes por viajeturisticos

Cuadro 2. Promedio de estudiantes por vige turistico

¢Cudl es el promedio de estudiantes por viaje turistico?

Variables Frecuencia | Porcentge

Vaidos noviga 37 26.2 %
de10a20 |16 11.3%
de20a30 |18 12.8 %
de30a40 |25 17.7%
masde40 |45 31.9%
Total 141 100.0%

Elaborado por: Carolina Plaza M.

¢,Cudl es el promedio de estudiantes por viaje
turistico?

[ no viaja

[l de 10a20
[Jde20a30
[l de 30 a 40
 mas de 40

Gréfico 2. Promedio de estudiantes por vigje turistico
Elaborado por: Carolina Plaza M.

El 31.9% de las escuelas encuestadas vigjan con mas de 40 estudiante por salida turistica o
educativa; e 18% vigjan con entre 30 a 40 estudiantes; € 14% viga con 10 a 20
estudiantes y solo un 12% vigja con 20 a 30 estudiantes por salida. El 26.2% que queda
corresponde a entidades educativas que no realizan viges turisticos. La capacidad del

proyecto tendria que facilitar la visita a escuelas que vigjan hasta con 40 nifios para abarcar
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el 41.8% de las entidades educativas primarias. Quedaria fuera el 31.9% que corresponde a

40 estudiantes 0 més, ya que no existe dicha capacidad para el proyecto.

3) Conocimiento dela ubicacién de Pallatanga

Cuadro3. Conocimiento de la ubicacién de Pallatanga

¢Conoce donde queda ubicado e canton Pallatanga?

Variables Frecuencia | Porcentaje
Véidos si 109 77.3%
no 32 22.7%
Tota | 141 100.0%

Elaborado por: Carolina Plaza M.

¢Conoce donde queda ubicado el canton
Pallatanga?

2 osi
M no

Gréfico 3. Conocimiento de la ubicacion de Pallatanga.

Elaborado por: Carolina Plaza M.

La mayoria de los encuestados, 77.3%, conoce donde queda ubicado € canton Pallatanga;

mientras que el 22.7% no sabe su ubicacion.

Es una ventgja que la mayoria de los encuestados conozcan € lugar donde se va ainstalar

el campamento; |a ubicacion de éste es el correcto.
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4) Predisposicion pararealizar lavisitaal campamento

Cuadro 4. Predisposicion pararedizar lavisitaa campamento
¢Legustariavisitar un campamento agro turistico infantil en e canton Pallatanga?

Variables Frecuencia | Porcentgje
Vdidos Si 118 83.7%
No 23 16.3%
Total 141 100.0%

Elaborado por: Carolina Plaza M.

¢Le gustaria visitar un campamento agro
turistico infantil en el canton Pallatanga?

& si
M no

Gréfico 4. Animo paravisitar el campamento.

Elaborado por: Carolina Plaza M.

El 83.7% de las escuelas encuestadas, correspondiente a la mayoria, les gustaria visitar un
campamento agro turistico infantil en Pallatanga; mientras que solo e 16% de los

encuestados no estarian interesados.

La predisposicion de los encuestados para visitar € campamento es excelente, porque es
una gran mayoria la que quieren visitar un campamento agro turistico infantil en
Palatanga. Esto se traduce en una ventgja que se tendria que aprovechar, creando

actividades atractivas para €l disfrute de los visitantes.
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5) Preferencia en actividades

Cuadro 5. Preferencias en actividades (Paseos a caballo)

¢Legustariarealizar paseos a caballo en su visita al campamento?

Frecuencia | Porcentgje

Validos nadaimportante | 12 10.2

poco importante | 10 8.5

indiferente 14 11.9

cas importante | 26 22.0

importante 29 24.6

muy importante | 27 22.9

Total 118 100.0

Elaborado por: Carolina Plaza M.

¢Le gustaria realizar paseos a caballo en su visita
al campamento?

nada
= importante
poco
a8 importante
O indiferente

casi
[}

importante

[ importante
w MUy

“ importante

22.03

Gréfico 5. Preferencias en actividades (Paseos a caballo)

Elaborado por: Carolina Plaza M.

De los encuestados, € 22% piensa que es muy importante que se pueda realizar paseos a
caballo en e campamento; e 24.6% piensa que es importante dicha actividad; mientras

que el 10.2% del total encuestado no le parece importante realizar este gercicio.
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Una de las actividades que se deberia implementar en e campamento es los paseos a

caballo, por cuanto existe una gran acogida por parte de los encuestaos.

Cuadro 6. Preferencias en actividades (Observacion e interaccion con animales de granja)

¢lLe gustaria observar e interactuar con animales de granja en su visita al

campamento?
Frecuencia | Porcentgje
Validos nadaimportante |1 8

indiferente 10 8.5

cas importante |14 11.9
importante 22 18.6

muy importante | 71 60.2

Total 118 100.0

Elaborado por: Carolina Plaza M.

¢Le gustaria observar e interactuar con animales
de granja en su visita al campamento?

//

60.2

Gréfico 6. Preferencia en actividades (Observacion e interaccion con animales de granja

nada
M .
importante

[ indiferente

casi
= importante

[l importante
m "
importante

Elaborado por: Carolina Plaza M.

Al 60.2% de las escuelas encuestadas le parece muy importante que dentro de las
actividades a realizarse en €l campamento conste e contacto con animales de granja; €
18.6 % piensa que esta actividad es importante; y, solo un 0.8% de los encuestados no esta

interesado en interactuar con animales de granja dentro del campamento.



33

El contacto con animales de granja es una actividad que disfrutan todos los nifios, a més de
que la mitad de los encuestados, concuerdan con esto. Por esta razon, esta interaccion, sin

duda, formara parte de las actividades arealizarse en e campamento.

Cuadro 7. Preferencias en actividades (T écnicas de ordefio)

¢Legustaria poner en practica técnicas de ordefio de ganado vacuno en su visita.

Frecuencia | Porcentge

Vaidos nadaimportante | 3 25

poco importante | 7 5.9

indiferente 14 11.9

casi importante | 19 16.1

importante 34 28.8

muy importante | 41 34.7

Total 118 100.0

Elaborado por: Carolina Plaza M.

¢;Le gustaria poner en préactica técnicas de ordefio
de ganado vacuno en su visita al campamento?

nada
= importante

poco
importante
[ indiferente

casi
= importante

[ importante

e MUY
Z importante

Gréfico 7. Preferencias en actividades (Técnicas de ordefio)

Elaborado por: Carolina Plaza M.

El 34.7% de los encuestados piensan que es muy importante que los nifios aprendan
técnicas de ordefio de ganado en e campamento; € 20,8% cree que es importante esta



actividad; mientras que un bajo porcentaje de 2.5% no redizarian esta actividad por
considerarla nada importante.

Otra de las actividades para implementar en el proyecto es la ensefianza y puesta en
préactica de técnicas de ordefio. La mayoria de |as encuestas arrojan entre importante y muy

importante aprender esta actividad.

Cuadro 8. Preferencias en actividades (Caminatas)

¢Legustariarealizar caminatas en su visita al campamento?

Frecuencia | Porcentge
Validos nadaimportante |3 25
indiferente 6 51
cas importante |14 11.9
importante 32 27.1
muy importante | 63 534
Tota 118 100.0

Elaborado por: Carolina Plaza M.

¢Le gustaria realizar caminatas en su visita al
campamento?

nada
= importante

[ indiferente

casi
= importante

[l importante
w MUy
“ importante

Gréfico 8. Preferencia en actividades (Caminatas)
Elaborado por: Carolina Plaza M.

De los estudiantes de las escuelas encuestadas, € 53.4 % sefida que es muy importante

realizar caminatas en su vista al campamento; e 27.1% califican como importante esta
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actividad; a 5.1% le es indiferente; mientras que a 2,5% no redlizarian caminatas en su
visita

Las caminatas siempre son atractivas dentro de un proyecto turistico, confirmandolo con
los resultando de la encuesta donde la mayoria esta de acuerdo en redlizar estas actividades

que, sin duda, formaran parte del proyecto agro turistico.

Cuadro 9. Preferencias en actividades (Siembra y cosecha de alimentos organi cos)

¢Legustariarealizar siembray cosecha de alimentos or ganicos en su visita?

Frecuencia | Porcentgje
Vaidos poco importante | 1 8
indiferente 5 4.2
Cas importante | 1 .8
importante 18 15.3
muy importante | 93 78.8
Total 118 100.0
Elaborado por: Carolina Plaza M.
¢Le gustaria realizar siembray cosecha de
alimentos organicos en su visita?
poco
= importante
[ indiferente
casi
O importante
[l importante
z MUy
“ importante

Gréfico 9. Preferencias en actividades (Siembra y cosecha de alimentos organicos)

Elaborado por: Carolina Plaza M.
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La mayoria de los encuestados (78%) coincidié con que lasiembray cosecha de alimentos
organicos dentro del campamento es muy importante de realizar; e 15.3% piensa que es
importante; y solo un 0.8% no estainteresado en realizar esta actividad.

Al hablar de agro turismo tenemos referirnos al manejo de alimentos organicos, solo con €
contacto con estas técnicas se obtendrd el conocimiento adecuado para una mejor
alimentacion. Es por esto, que la mayoria de los encuestados estan de acuerdo con que es

importante realizar siembray cosecha de estos alimentos con sus estudiantes.

Cuadro 10. Preferencias en actividades (Campamentacion)

¢Legustariarealizar campamentacion en su visita?

Frecuencia | Porcentge

Vélidos nadaimportante |4 34

poco importante | 1 .8

indiferente 4 34

cas importante |11 9.3

importante 26 22.0

muy importante | 72 61.0

Tota 118 100.0

Elaborado por: Carolina Plaza M.

¢Le gustaria realizar campamentacién en su visita?

nada
= importante

poco
8 importante

[ indiferente
casi
|

importante
[ importante
g MY

importante

Gréfico 10. Preferencia en actividades (Campamentacion)

Elaborado por: Carolina Plaza M.
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El 61% correspondiente a la mayoria de los encuestados concuerda con que es muy
importante realizar campamentacion en su visita; el 9.3% piensa que es importante y solo
al 3.4% no le parece significativa dicha actividad.

Ya que € proyecto consta de la implementacién de un campamento, sin lugar a dudas, es
unade las principal es actividades atomar en cuenta parala elaboracién del proyecto.

5) Preferencias en infraestructura

Cuadro 11. Preferencias en infraestructura (Piscina)

¢Legustaria que exista piscina en e campamento?

Frecuencia | Porcentagje

Vaidos nadaimportante | 31 26.3

poco importante | 5 4.2

indiferente 12 10.2

cas importante | 11 9.3

importante 9 7.6

muy importante | 50 424

Tota 118 100.0

Elaborado por: Carolina Plaza M.

¢Le gustaria que exista piscina en el campamento?

nada
m .
importante

poco
= importante

[ indiferente
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importante

Gréfico 11. Preferencias en infraestructura (Piscina)

Elaborado por: Carolina Plaza M.
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Al 42.4% de las personas encuestadas le parece muy importante que exista piscina en €l

campamento; y aun porcentaje no muy bajo del 26.3% no lesinteresalaidea.

En razdn de que casi la mitad de encuestados establece que no es necesario tener piscina en
el campamento no se tomard en cuenta este tipo de infraestructura recreativa,

principamente por lainseguridad que éstarepresenta paranifiosy nifias de escuelas.

Cuadro 12. Preferencias en infraestructura (Canchas deportivas)

¢Legustaria que existan canchas deportivas en e campamento?

Frecuencia | Porcentge
Validos indiferente 3 25
cas importante |4 34
importante 17 14.4
muy importante | 94 79.7
Total 118 100.0

Elaborado por: Carolina Plaza M.

¢Le gustaria que existan canchas deportivas en el
campamento?

M indiferente
casi
(]

importante
O importante
T

importante

Gréfico 12. Preferencia en infraestructura (Canchas deportivas)

Elaborado por: Carolina Plaza M.
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De los encuestados (79.7%) concuerda que es muy importante que existan canchas
deportivas dentro del campamento; e 14.4% especifica que esimportante y solo al 2.5% le

es indiferente |a existencia de canchas.

Se desprende gque una firme mayoria, definitivamente, quiere que haya canchas deportivas,

por |o que se tomara en cuenta dentro del proyecto..

Cuadro 13. Preferencias en infraestructura (Viveros)

¢Legustaria que existan viveros en e campamento?

Frecuencia | Porcentge
Vélidos indiferente 3 25
cas importante |5 4.2
importante 27 22.9
muy importante | 83 70.3
Totd 118 100.0
Elaborado por: Carolina Plaza M.
¢Le gustaria que existan viveros en el
campamento?
[ indiferente
casi
= importante
[ importante
g MUy
22.9 “ importante

Gréfico 13. Preferencias en infraestructura (viveros)

Elaborado por: Carolina Plaza M.
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La mayoria, (70.3%) de los encuestados, coincide que es muy importante que existan
viveros en € campamento; € 22.9% cree que es importante y solo a 2.5% le es
indiferente.

Por ser un campamento agro turistico, los viveros seran una de las principales areas a
considerar para € proyecto. Ademas, porque ala mayoria de los encuestados coincide con

Su importancia.

Cuadro 14. Preferencias en infraestructura (Restaurante)

¢Legustaria que exista restaurante en el campamento?

Frecuencia | Porcentgje

Vaidos nada importante | 2 1.7

Poco importante | 1 .8

indiferente 5 4.2

casi importante | 2 1.7

importante 22 18.6

muy importante | 86 72.9

Total 118 100.0

Elaborado por: Carolina Plaza M.

¢Le gustaria que exista restaurante en el
campamento?

nada
= importante

poco
= importante

[ indiferente
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Gréfico 14. Preferencia en infragstructura (Restaurante)

Elaborado por: Carolina Plaza M.
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El servicio de restaurante es indispensable en un negocio turistico, y se evidencia cuando
es € 72.9% de los encuestados quienes piensan que es muy importante que exista
restaurante en e campamento; e 18.6% concuerda que es importante; y solo e 1.7%
piensan que no esimportante.

Se tomard en cuenta brindar servicio de restaurante dentro del campamento agro turistico,
ya que es indiscutible por |os resultados de la tabul acion de encuestas laimportancia de su

existencia

Cuadro 15. Preferencias en infraestructura (Transporte)

¢Legustaria que exista servicio detransporte para el campamento?

Frecuencia | Porcentaje
Vaidos poco importante | 1 .8
Indiferente 1 .8
cas importante |1 8
Importante 15 12.7
muy importante | 100 84.7
Total 118 100.0

Elaborado por: Carolina Plaza M

¢Le gustaria que exista servicio de transporte para

el campamento?

poco
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[ indiferente
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Gréfico 15. Preferencia en infraestructura (Transporte)

Elaborado por: Carolina Plaza M.




42

Cas a la totalidad de las instituciones encuestadas le parece entre muy importante e
importante, 84.7% y 12.7%, respectivamente, la existencia de servicio de transporte para el
campamento, pues no cuenta con buses privados.

Se debe estudiar la posibilidad de contratar un bus de una empresa de transportes para las

diferentes visitas e incluir en los paquetes este servicio, y sus valores.
6) Preferenciaen ensefianzas

Cuadro 16. Preferencias en ensefianzas (Técnicas de manejo de ganado)

¢Le gustaria que en e campamento sus estudiantes aprendieran técnicas basicas de

manej o de ganado?
Frecuencia | Porcentge
Vaidos nadaimportante | 13 11.0
poco importante |8 6.8
indiferente 17 144
cas importante | 26 22.0
importante 24 20.3
muy importante | 30 25.4
Tota 118 100.0

Elaborado por: Carolina Plaza M.

¢Le gustaria que en el campamento sus
estudiantes aprendieran técnicas béasicas de
manejo de ganado?

nada
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importante
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Gréfico 16. Preferencia en ensefianzas (Técnicas de manejo de ganado)
Elaborado por: Carolina Plaza M.
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Solo el 25.42% de las escuel as encuestadas esta de acuerdo con que es muy importante la
ensefianza de técnicas basicas de manegjo de ganado en su visita al campamento; € 20.34%
concuerda que es importante esta instruccion; y una gran mayoria coincide entre la poca
importancia, la cas importante y la no importancia de esta ensefianza en la visita a
campamento.La mitad de las personas no esta de acuerdo con aprender las técnicas de

manejo de ganado en el campamento, por consiguiente, no constara en el proyecto.

Cuadro 17. Preferencia en ensefianzas (T écnicas de manejo de alimentos organi cos)
¢Le gustaria que en e campamento sus estudiantes aprendieran técnicas basicas de
manej o de alimentos or ganicos?

Frecuencia | Porcentgje

Vaidos nadaimportante | 2 1.7

poco importante | 2 1.7

Indiferente 4 34

casl importante |8 6.8

Importante 28 23.7

muy importante | 74 62.7

Total 118 100.0

Elaborado por: Carolina Plaza M.

¢Le gustaria que en el campamento sus
estudiantes aprendieran técnicas basicas de
manejo de alimentos organicos?

nada
importante
poco
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Gréfico 17. Preferencias de ensefianzas (técnicas de manegjo de alimentos organi cos).

Elaborado por: Carolina Plaza M.



El 62.7% de los encuestados, que corresponde a la mayoria, esta de acuerdo con que es

muy importante que sus estudiantes aprendan técnicas basicas de mangjo de alimentos

organicos en su visita a campamento; e 23.7% considera que es importante esta

ensefianza; y, solo & 1.7% piensa que no es importante esta instruccion.

Es significativo implementar guiones destinados a la ensefianza de manera muy bésica y

préctica, de como alimentarse mejor con alimentos organicos y como |los pueden cosechar

facilmente los nifios y nifas en sus casas.

Cuadro 18. Preferencia de ensefianzas (Educacion ambiental)

¢le gustaria que en e campamento se les imparta a sus estudiantes educacion

ambiental ?

Frecuencia | Porcentge

Validos casi importante
importante
muy importante
Total

1 8

15 12.7
102 86.4
118 100.0

Elaborado por: Carolina Plaza M.

¢Le gustaria que en el campamento se les imparta
a sus estudiantes educacién ambiental?

casi

importante
[ importante
i

importante

Gréfico 18. Preferencias en ensefianzas (Educacion ambiental)

Elaborado por: Carolina Plaza M.
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Lamayoria, €l 86.4% de |os encuestados piensa que es muy importante que sus estudiantes
en su visita al campamento, se eduque sobre € cuidado del ambiente, €l 12.7% piensa que

es importante esta educacion.

Por ser un campamento para nifios y nifias es indispensable que se imparta educacion

ambiental, el proyecto contara con guiones especificos para este fin.

Cuadro 19. Preferencias en ensefianzas (Culturay costumbres de la zona)
¢Le gustaria que en e campamento sus estudiantes aprendieran sobre la cultura y

costumbres delos habitantes de la zona?

Frecuencia | Porcentgje
Validos Indiferente 1 8
cas importante | 2 1.7
Importante 31 26.3
muy importante | 84 712
Tota 118 100.0

Elaborado por: Carolina Plaza M.

de la zona?

¢sLe gustaria que en el campamento sus estudiantes
aprendieran sobre la culturay costumbres de los habitantes
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Gréfico 19. Preferencias en ensefianzas (Cultura'y costumbres de la zona)

Elaborado por: Carolina Plaza M.
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El 71.2% que es la mayoria de los encuestados, decide que es muy importante que los
estudiantes aprendan sobre la cultura'y costumbres de |os pobladores de |os arededores del
campamento, especificamente del canton Pallatanga; € 26.3% coincide que es importante
esta ensefianza.

Esta claro que es importante que los visitantes aprendan sobre la cultura de los habitantes
del cantdn Pallatanga. EI campamento ofrecera paquetes en los que se incluya visitas al

pueblo y guiones que expliquen lavidadiariay costumbres de |os pall atanguefios.
7) Permanecia.

Cuadro 20. Permanencia

¢Cuanto tiempo permaneceria en e campamento?

Frecuencia | Porcentge
Validos Un dia 41 34.7
dosdias 52 44.1
dosomésdias |25 21.2
Total 118 100.0

Elaborado por: Carolina Plaza M.

¢Cuanto tiempo permaneceria en el campamento?

M un dia
[ dos dias

dos o0 mas
a dias

Gréfico 20. Permanencia

Elaborado por: Carolina Plaza M.
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Correspondiente al 44.1% de | os establ ecimientos primarios encuestados permaneceria dos
dias en el campamento agro turistico; € 34.7% permaneceria solo un dia; y, solo e 21.2%

estaria dos o0 mas dias en el campamento.

Por los resultados dados en |a tabulacion de esta pregunta se organizara paquetes de un dia

y dos, campamento para abarcar una mayor demanda de escuelas.
8) Preferenciaen e costo por noche

Cuadro 21. Preferenciaen e costo por noche

¢Cuanto estaria dispuesto a pagar por una noche en el campamento?

Frecuencia | Porcentgje

Véidos del5a20 |104 88.1
de20a25 |14 119
Tota 118 100.0

Elaborado por: Carolina Plaza M.

¢Cuanto estaria dispuesto a pagar por una noche en el
campamento?

[l de 15a 20
M de 20a 25

Gréfico 21. Preferencia en € costo por noche

Elaborado por: Carolina Plaza M.

Una gran mayoria, €l 88.1% de los encuestados, coincide en pagar de 15 a 20 ddlares por
diaen &l campamento; € 11.9% pagaria de 20 a 25 ddlares por dia.
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Se estudiara la posibilidad de que los paquetes por dia no cuesten mas de 20 dolares por

persona, yaque s se quiere llamar la atencion de las esuelas y que visiten € campamento,

debemos tener en cuenta los datos extraidos del estudio de mercado.

9) Preferenciaen temporadas

Cuadro 22. Preferencia en temporadas.

¢En qué mesdel afo legustaria visitar é campamento?

Frecuencia | Porcentaje
Vdidos Enero 45 38.1
Febrero 34
Abril 1.7
Junio 10 85
Julio 9 7.6
Agosto 5.9
Septiembre |3 25
Octubre 31 26.3
Noviembre |2 17
Diciembre |5 4.2
Tota 118 100.0

Elaborado por:

Carolina PlazaM




¢En qué mes del afio le gustaria visitar el

campamento?

M enero

[ febrero

[ abril

M junio

[ julio

[ agosto

[0 septiembre
[ octubre

@ noviembre
[l diciembre

Gréfico 22. Preferencia en temporadas.

Elaborado por: Carolina Plaza M.
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El 38.1% de |as escuel as encuestadas escogeria enero; el porcentagje que sigue, el de 26.3%,

octubre; vy, €l 8.5%, prefiere visitar el campamento en junio.

Se debe tener en cuenta estos resultados, |os cuales muestran |as temporadas altas de visita,

pararealizar la promocién de nuestro establ ecimiento.

10) Predisposicion de padres de familia

Cuadro 23. Predisposicion de los padres paralavisita

¢Cual cree que serala predisposicion de los padres de sus estudiantes, pararealizar €

vigje al campamento agro turistico?

Frecuencia | Porcentge
Vdidos Muy buena predisposicion 32 271
necesidad de convencimiento | 86 72.9
Total 118 100.0

Elaborado por: Carolina Plaza M.
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¢, Cudl cree que seré la predisposicion de los
padres de sus estudiantes, para realizar el viaje al
campamento agro-turistico?

muy buena
predisposicion
necesidad de
convencimiento

Gréafico 23. Predisposicion de los padres paralavisita

Elaborado por: Carolina Plaza M.

La mayoria de los encuestados, € 72.9%, especifica que es necesario convencer a los
padres de sus estudiantes pararedlizar €l vigie al campamento; € 27.1% dice que cree que

existira una buena predisposicion de los padres de sus estudiantes pararedizar lavisita.

Con estos resultados se conoce que la promocion del campamento tiene que ir més alla de
las escuelas y sus directivos y debe abarcar, también, alos padres de familia. Por medio de
los estudiantes podemos hacer llegar informacion del campamento a los padres de familia,

parague éstos se enteren de su existenciay la seguridad que brinda el campamento.

b. Perfil dela demanda

Después de redlizar la tabulacion de las encuestas se puede definir de una manera certera el
perfil de nuestra demanda a captar, la cua sera constituida por nifios y nifias de quinto y

sexto de Basica de establ ecimientos particulares primarios de la ciudad de Guayaquil.

El 41.8% de las escuelas vigia a lugares turisticos o educativos con un promedio de 10 a 40
estudiantes, y una gran mayoria, que se traduce a 83.7% de las escuelas, estaria interesada

en visitar un campamento agro turistico infantil en el canton Pallatanga.

En la preferencia en actividades, al 47.46% de las escuelas les gustaria realizar paseos a

caballo, €l 60.2% le interesaria que sus estudiantes tengan contacto con animales de granja,
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el 63.7% le gustaria que en su visita a campamento se aprenda a ordeflar a ganado
vacuno, €l 53.4% de la demanda quisiera que se realice caminatas dentro del campamento,
el 78.8% de las escuelas les parece [lamativo que sus estudiantes siembren y cosechen
alimentos organicos en su visita; y, d 61% le interesaria realizar campamentacion en su
estadiaen el campamento agro turistico.

Con respecto a la infraestructura que preferiria la demanda a captar, se desprende que el
42.4% le gustaria que € campamento tenga piscina; al 79.7%, canchas deportivas; a
70.3%, le interesaria que existan viveros; a 72.9%, e servicio de restaurante les parece
imprescindible; y, a 84.7% de las escuel as optarian que e campamento ofrezca servicio de

trasporte para sus estudiantes.

De las ensefianzas que € campamento puede ofrecer, las escogidas por parte de la
demanda son: a 62.7% les interesa que se imparta conocimientos acerca del mangjo de
alimentos organicos a los nifios y nifias; € 86.4% escoge también la educacion ambiental
como parte de lavisita; y, a 71.2% le interesa que se ensefie los rasgos culturales de los

habitantes de la zona.

c. Andlisisdelademanda

1) Demanda histérica

La demanda histérica que se tomara en cuenta serd |os estudiantes de sexto y séptimo de
basica de las escuelas particulares de la ciudad de Guayaquil matriculados en los ultimos
cinco anos

Cuadro 24. Demanda histérica

ANOS NUMERO DE ESTUDIANTES

2003-2004 | 85550

2004-2005 | 87858

2005-2006 | 89428

2006-2007 | 91234

2007-2008 | 93347

Fuente: Ministerio de Educacion

Elaborado por: Carolina Plaza
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2) Demandafutura

Para calcular lademanda futura se utilizé laférmula del monto simple que es la siguiente:

P=Po(l+i)"
De donde:

P= Demanda Futura
Po= Demanda Historica
i= Tasade crecimiento estudiantil de la ciudad de Guayaquil, siendo 2.2%

n= NUmero de afios.

Cuadro 25. Demanda futura

DEMANDA FUTURA

ANOS D. HISTORICA |D.FUTURA
2009-2010 85550 87432.1
2010-2011 | 87858 89790.8
2011-2012 | 89428 91395.4
2012 -2013 |91234 93241.1
2013-2014 93347 95400.6

Elaborado por: Carolina Plaza

d. Analisisdela oferta
1) Ofertasustitutiva

Cuadro 26. Oferta Sustitutiva

Nombre Tipo de | Categoria | Precios Relacion de
establecimiento cercania.
Parque Historico Centro de Primera $3.00 por | Bga
Guayaquil interpretacion visita
ambiental
Ecovita Centro de Segunda | $12.20 Alta
camping Por dia

Fuente: Parque historico Guayaquil y Ecovita.

Elaborado por: Carolina Plaza
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2) ldentificacion y caracterizacion delos Servicios turisticos complementarios.

En € cantén Palatanga existen establecimientos turisticos que pueden ofrecer servicios

complementarios |os cual es son:

Cuadro 27. Servicios turisticos complementarios.

Nombre Tipode Categoria | Ubicacion | Relacion de
establecimiento cer cania.
Camping Sillagoto | Hospedaje, Primera Padlatanga | Alta.
alimentacion,
servicios

complementarios

El Valle Hospedaje, Primera Padlatanga | Alta
alimentacion,
Servicios

complementarios

El Pedregal Hospedaje, Primera Palatanga | Alta
aimentacion,
Servicios

complementarios

Fuente: Maestria Carlos Cajas.

Elaborado por: Carolina Plaza
2) Oferta histérica

Para sacar |a of erta histérica se obtuvo los datos de las visitas de los nifios y nifias de sexto
y séptimo de bésica, a Parque Histérico Guayaquil los Ultimos cinco afios, y dd Unico afio

de funcionamiento de la Ecovita Camping Organic Center.



Cuadro 28. Oferta histérica

OFERTA HISTORICA

Afios Parque histérico Ecovita |Tota Ofertahistorica
2002-2003 65514 - 65514

2003-2004 67238 - 67238

2004-2005 [68575 - 68575

2005-2006  [69956 7415 77371

2006-2007 71593 7245 78838

Fuente: Parque Historico Guayaquil y Ecovita

Elaborado por: Carolina Plaza
3) Ofertafutura

Para determinar la oferta futura se proyectd con la férmula del monto simple a cinco afios
obteniendo |os siguientes resultados:

P=Po(l+i)"
De donde:
P= Demanda Futura
Po= Demanda Historica
i= Tasade crecimiento estudiantil de la ciudad de Guayaquil, siendo 2.2%

n= NUmero de afos.

Cuadro 29. Oferta Futura

OFERTA FUTURA

ANOS O. HISTORICA O. FUTURA
2009-2010 |65514 66955.3
2010-2011 |67238 68717.2
2011-2012 [ 68575 70083.6
2013-2014 | 77371 79073.1
2014-2015 |78838 80572.4

Elaborado por: Carolina Plaza
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4) Balance Oferta— Demanda

Para obtener la demanda insatisfecha se restd las proyecciones de |os siguientes afios de la

Demanda Futura con la Oferta Futura'y se extrgo |os siguientes datos:

Cuadro 30. Demanda insatisfecha

DEMANDA VS OFERTA

Afos D. FUTURA [O. FUTURA |DEMANDA INSATISFECHA
2009-2010 |87432 66955 20477

2010-2011 | 89791 68717 21074

2011-2012 | 91395 70084 21311

2013-2014 93241 79073 14168

2014-2015 95401 80572 14829

Elaborado por: Carolina Plaza
5) Investigacion y analisis de la competencia
a) ParqueHistorico Guayaquil

La investigacion de mercado realizada determiné que el destino turistico y educativo con
mayor afluencia por parte de las escuelas particulares de la ciudad de Guayaquil es €
Pargue Histérico, convirtiéndose en competencia directa para el campamento Allazamba.

Andlisis Situacional

El Parque Historico Guayaquil se encuentra ubicado en la via Guayaguil-Sanborondon,
ciudadela Entre Rios, con una extension total de ocho hectareas rodeadas de bosque de

manglar y platanillos especies nativas de laregion.

El Parque Histérico es un lugar creado pararevivir las tradiciones ancestrales y actuales de
la ciudad de Guayaquil, siendo su objetivo principal €l rescate de la cultura natura,
histéricay socia de los guayaquilefios. Lo que logra gracias ala creacion de tres zonas. de
vida silvestre, de tradiciones y urbano arquitectonica, siendo un esfuerzo del Banco
Centra del Ecuador.
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La demanda que visita € Parque Histérico es, en su mayoria, entidades educativas
primarias, secundarias y superiores de Guayaquil, ya que € Parque ofrece educacion
ambiental, cultural y arquitectonica en cada una de sus areas, ofreciendo asi un servicio

anico en su clase dentro del pais.
Zonasdel ParqueHistorico
Zonadevidasilvestre

Dentro de esta zona €l visitante puede conocer mas de 50 especies representativas de la
Costa ecuatoriana entre aves, mamiferos y peses, constituyéndose como un zooldgico de
inmersién, ya que las 4 hectareas de terreno destinadas para esta zona poseen vegetacion
tipica, como es el manglar, bosque de Ilanura inundable y bosgue seco tropical, recreando

de manera casi exacta el habitat natural de estas especies.

El recorrido de esta zona se realiza dentro de un sendero elevado, disefiado para que la
afluencia de personas no incomode a los animales, pero que a mismo tiempo los visitantes
tengan contacto real con el ecosistema. En total se recorren 23 paradas teméticas que
permiten contemplar en forma individualizada cada especie, las paradas teméticas
principales son: Loras de manglar, aves acudticas, venados, mapaches, observatorio de
aves, aguila arpia, saino, papagayos, acuario, tapir, caiman, tigrillo, isla de los monos,
cocodrilo, perico ligero, animales nocturnos, visitalario y el mirador conformado por una

estructura de 11 metros parala observacién de parte del parque y del &guila arpia.

Lainfraestructura de esta area esta realizada con materiales de lazonay el disefio reline las
caracteristicas necesarias para que haya una total armonia con el medio. La sencillez y

comodidad de las mismas permiten €l total disfrute de la corta caminata.
Zona urbano-arquitectonica

Esta zona tiene como objetivo principal la representacion fisica del Guayaquil de
principios del siglo XX, luego del incendio de 1896. Posee museos, restaurantes,
cafeterias, agencias bancarias, taleres de trabajos manuales tradicionales y salas de

€Xp0Si CiONes.
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Las tres edificaciones que se encuentran es esta zona: la casa Julidn Coronel, € Banco
Territorial, Casa Lavayen — Paredes (conocida como la Casa Verde) y el Hospicio Corazén
de Jesls; han sido rescatadas como patrimonio cultural, y sirven de marco para la

reconstruccion de lavida urbana del Guayaquil de antafio.
Zonade exposicion de tradiciones

En esta zona es posible encontrarse con las costumbres y tradiciones de |os pobladores del
Guayaquil de fines del siglo XIX y principios del XX, es |la representacion fisica de una
hacienda cacaotera rural, rodeada con plantaciones de hortalizas, plantas medicinales,

frutales y una variedad de especies de animales menores (una hacienda autosustentable).

La vivencia de esta zona se la hace mas a fondo con la representacion en vivo de una serie
de personajes que, con sus coplas cantadas, hacen que los turistas disfruten y experimenten

la cultura en su mas amplia expresion.

Servicios

El Pargue Histérico Guayaquil cuenta con todos los servicios para que sus visitantes

disfruten de lamejor manera el recorrido.
Al momento de comprar €l boleto el visitante cuenta con |os siguientes servicios:

e Recorrido guiado por personal capacitado y con laopcién del idiomainglés

e Sillas de ruedas para personas discapacitadas o0 si 10 requieren personas de la tercera
edad

e Acceso a las tres zonas del parque: de vida silvestre, de tradiciones y urbano
arquitectonica

e Personal capacitado en primeros auxilios, s serequiere

e Acceso a programas organizados como titeres, danzas, teatro, etc (varia segin la
temporada)

Aparte de estos servicios, € Parque cuenta con los siguientes servicios, con costos

adicionales.

e Teléfonos publicos
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e Tienda de recuerdos, donde usted puede adquirir botones, camisetas, jarros, gorras y
demas

e Transporte desde e centro de la ciudad, los domingosy feriados

e Guardiania

e Cgero automatico paratodos los sistemas del pais

e Informacion turistica: Otros lugares de interés, mapas, folleteria, traslados dentro de la
ciudad, entre otros

e Restaurante: € restaurante se encuentra en la planta baja de la casa que pertenecio al
doctor Julidn Coronel Oyarvide, cuyo servicio lo brindael Hilton Coldn, y en la planta
ata se encuentra un salon de uso multiple.

e Parqueo paravehiculos y buses con guardiania privada.

L os precios estén determinados, dependiendo el diade la semana, y son:

Domingosy feriados

Adultos: $4.59

Nifios: $3.00

Terceraedad y discapacitados: $2.00

Plan familiar: papa, mamay 2 nifios: $12.00
Estacionamiento: $0.75

Martes a sébado

Adultos: $3.00

Nifios y estudiantes de colegios particulares: $1.50

Tercera edad y discapacitados y estudiantes de colegios fiscales y fiscomisionales: $1.00
Plan familiar: papa, mamay 2 nifios: $7.00

Estacionamiento: $0.75

b) Ecovita Organic Camping Center

Ecovita, a poseer servicios muy similares alos que va a ofrecer e campamento Allazamba

y por su ubicacion, se la considera competencia en el sector
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Andlisis situacional.

Ecovita es una hosteria y camping ubicado en € cantén Pallatanga. La hosteria en un
principio era una hacienda familiar cuyos propietarios accedieron a proyecto de crear un

lugar ecoturistico, agroturistico y de educacién ambiental.

Misién de Ecovita: “Nuestra mision no es solo de ofrecer un buen servicio de alojamiento
y alimentacion, sino de formar una sola familia entre empleados, visitantes y amigos.
Ademas de conservar la naturaleza parallegar a un equilibrio biolégico entre e hombrey
el medio ambiente”.

La demanda ala que va disefiada la hosteria y cada uno de los paguetes turisticos, son:
publico en general, sin realizar ningln tipo de segmentacién. Ecovitainvolucra atodos los

sectores y visitantes turisticos, dando facilidades paralallegada ala hosteria.

Cada una de las actividades que se redlizan en la hosteria estéd encaminada alarelgacion y
recreacion de sus visitantes, el total disfrute por la naturaleza y la oportunidad de

involucrarse con las actividades agricolas que serealizan en €l lugar.

Lainfraestructura es basica y esta en constante cambio y adecuacion, posee 20 carpas con
capacidad para 4 personas cada una, y dos cabafas con habitaciones dobles, restaurante
con capacidad para 30 personas, dos canchas deportivas volley y fitbol, mesa de hillar y
ping pong, bafos con agua caliente y una represa artificial construida en los afluentes del

rio Coco y piscinas de truchas.

Todas las areas estén en constante mantenimiento por parte del personal de Ecovita.

La visita a la hosteria solamente es por medio de reservacion, por 1o que ninguna persona
podra hospedarse en @ lugar o redizar ninguna actividad dentro de €la, sin una

reservacion anterior.

Servicios

Los servicios que ofrece Ecovita son variados. Entre otros, |0s siguientes:

e Alojamiento en cémodas carpas dotadas con colchones, sleepings, amohadas y
cobijas, o también la opcién de habitaciones amobladas
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e “Club Sadlava’ Restaurante que ofrece alimentos naturales

e Guiazapor nativos

e Hamacarios

e Carritos de madera con lavigilancia constante del personal

e Mountain bikes pararealizar paseos por las cercanias

e Pescadeportivaen las piscinas de truchas, donde cada persona podra capturar su propio
alimento, servido en una posterior comida

e Excursiones en los alrededores de la hosteria. Estas excursiones se las realiza fuera de
los predios de Ecovita, siendo lugares publicos a los que se puede acceder cualquier

tipo de visitante.

Pallatanga cuenta con destinos naturales aprovechados por Ecovita para organizar
paguetes. Dentro de estos destinos tenemos cascadas como: Chazasal, Santa Teresa,
Tigrera, San Carlos y Corazon. Los miradores también son visitados por |os grupos de
Ecovita, estos son: Balazul o e mismo puente “ Salsipuedes’, construido en una quebraday
gue une la Costa con la Sierra. Ademas, en cada excursion |os turistas pueden observar asu

paso lafloray faunarepresentativa del lugar.

e Visitaalaciudad de Riobamba
Si se requiere un paseo mas largo, la hosteria cuenta con el servicio de guianzaala ciudad
de Riobamba, ubicada a dos horas de Pallatanga. En este vigje se puede visitar laiglesiade

Balbanera, lalaguna de Colta, la ciudad de Riobambay el nevado Chimborazo.

e Talleresy practicas agroturisticas

La finca orgénica de Ecovita produce hortalizas donde se puede aprender las practicas
agricolas naturales y sus beneficios, cada taller cuenta con informacion relacionada a:
preparacion de terreno, siembra, transplante, abonado organico. Preparacion de semilleros,

control organico de plagas, y otros.

e Preparacion de alimentos
Mediante recetas faciles |os visitantes podran preparar su propia comida, ya sea cosechada
en la granja organica o las truchas pescadas en las piscinas artificiales, contando con todos

los ingredientes para su preparacion.



Ademés de estos servicios posee:
e Parqueadero paravehiculos
e Teléfono deaquiler

e Guardiania

Paquetes turisticos y precios por persona.

 Ecovita Aventure & Relax
3 diasy 2 noches: Adultos US$ 61 — Nifios US$ 48,80

* Ecovita & AtilloLake
3 diasy 2 noches: Adultos US$ 107,92 — Nifios US$ 94,40

* Ecovita Full Day
1 diac Adulstos US$ 15,25 — Nifios US$ 12,20

* Ecovita Half Day
Medio dia: Adultos US$ 13,10 — Nifios US$ 10,05

* Ecovita & Highlands
3diasy 2 noches: US$ 146,99 (base a 12 personas)

 Ecovita Organic Class
2 diasy 1 noche: US$ 85,00 (base a 10 personas)

 Ecovita Reiki Class|
2 diasy 1 noche: US$ 188,75 (base a 10 personas)

* Ecovita Student |

2 diasy 1 noche: US$ 33,05 (escuelas y colegios, base a 20 personas)

* Ecovita & Reiki Terapy Weekend
2 diasy 1 noche: US$ 123,22 (base a 4 personas)

» Ecovita Weekend Lodge
2 diasy 1 noche: Adultos US$ 39,65 - Nifios US$ 31,11

61



62

* Ecovita Weekend
2 diasy 1 noche: Adultos US$ 34,77 — Nifios US$ 28,67.
Detalle del paguete para estudiantes:

Ecovita Studen |
Escuelas y colegios costo $33.05 (minimo 20 personas)

e Unanoche de alojamiento en comodas carpas
e Un desayuno campesino

e Dos amuerzos tipo menu

e Unacenatipo menu

e Unacaminatadirigidaala cascada.
Actividades:

e Observacion de aves

e Corridaen carritos de madera
e Deportes en genera

e Hamacario

e Fogatas.
c) Andlisisde la competencia.

Con respecto a la competencia hacia € nuevo proyecto se concluye que existen un
establecimiento, (Ecovita Organic Camping Center) que se constituye como competencia
directa, ya que en parte ofrece |os servicios turisticos relacionados con el agro turismo que
se estudiay tienen en cuentaparael campamento Allasamba.

Las ventajas competitivas que tiene e proyecto con respecto a la competencia, se traduce
en € contacto directo que tendran los visitantes del Campamento con animales de granja 'y
especies vegetales, con esto selograno solo cumplir con lamision de laempresaque esla
educacion ambiental, si no también disefiar paquetes turisticos, implementar infraestructura

adecuada y desarrollar un guion técnico afin de llamar la atencion de la demanda a capar,
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cumpliendo con las expectativas de |os establ ecimientos educativos primarios de la ciudad
de Guayaquil.

Marketing estratégico del Proyecto.

1) Visién

Posesionar el Campamento agro turistico Allasamba en las principales escuelas del pais
como un destino educativo necesario para complementar la educacién de los nifios y nifias,
de esta manera infundir en la mentalidad de las futuras generaciones respeto hacia la
naturaleza y sus componentes, logrando mejorar la calidad del ambiente natural en nuestro

pais; y, por consiguiente, en e mundo.

2) Mision

Ofrecer anifios y nifias y adultos un ambiente recreativo y natural, integrando la educacion
ambiental basada en la experiencia directa con animales de granja, y € constante contacto
con la cultura agricoladel pais, todo esto bajo estéandares de seguridad que contribuyan con

una experienciainolvidable para nuestros visitantes.
3) Descripcion de problemas/oportunidades
a) AnalissFODA

Con € fin de establecer la situacion competitiva del campamento se reaizé e andlisis
FODA, que se constituye en una herramienta eficaz para dicho efecto. De esta manera se
tienen las siguientes variables a estudiar (anexo 3).

b) Andliss FOFADODA

Al determinar |os factores claves para € desarrollo del proyecto, setiene lafacilidad de dar
un diagndstico parala aplicacion de estrategias que nos permitan contrarrestar 10s aspectos
negativos de laimplementacion del proyecto y sacar provecho de los positivos.

Esto selo realizo, mediante un cruce de variables, ayudados por lamatriz FODA (anexo 3)

En la actualidad, la finca Allazamba recibe turismo familiar los dias festivos, y existe la
oportunidad de recibir turismo nacional e internaciona. Es indispensable utilizar esta



experiencia en € proyecto, lo cual brinda una guia para la implementacién de actividades

de recreacion.

El actual auge de hosterias y lugares turisticos en € cantén Pallatanga, es una ventgja al
momento de promocionar € servicio, debido que e turismo va a tener mas aceptacion al
encontrarse en un lugar reconocido. La prensa escrita, asi también péaginas Web turisticas
del Ecuador, han sefidlado a Pallatanga como un destino turistico [lamativo por poseer
lugares naturales de fécil acceso. Al recopilar la informacion que posee e Municipio del
canton, relacionado a inventario de atractivos naturales de la regién, se podra disefiar
paguetes turisticos que involucren estos destinos y realizar estrategias publicitarias acorde

con nuestro proyecto y la demanda a captar.

Actualmente el mundo vive las consecuencias de | as actividades contaminantes producidas
por el hombre, y reconociendo al calentamiento global como problematica internacional, se
hace imprescindible € disefio de un plan de educacion ambiental que se fusione con €l
servicio turistico, que ofrecera e campamento. Una de las herramientas principales parala
creacion de paradas tematicas y € disefio de |os guiones técnicos es el contraste del paisge
actual de Pallatanga, que a ser excepcional, esta en peligro por la tala y quema de los
bosques y |a baja periédica de la vertiente natural que se encuentra dentro de los predios de
lafinca Allazamba.

Seguin €l andlisis de mercado, a tener amplia aceptacion por parte de la demanda a captar y
conocer que la mayoria de las escuelas visitan lugares educativos o turisticos con un
minimo de 40 estudiantes, se hace necesario que la implementacion de la infraestructura
especificamente del area de camping sea acorde con las necesidades de las escuelas y que

se pueda mangjar a un minimo de 40 personas.

Aprovechando las facilidades del terreno se realizara un plan de reforestacion con especies
nativas. Con los resultados obtenidos a corto tiempo en el areareforestada, se programara
una reunién con las autoridades del Municipio de Pallatanga, a fin de realizar un andlisis

del sector y, asu vez, dar pautas para futuros planes de reforestacion anivel cantonal.

Al considerar la posibilidad que € agua de vertiente apta parael consumo humano ( Anexo

4), existente no abastezca para € funcionamiento del campamento, se ve la necesidad de
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realizar los tramites respectivos con las autoridades pertinentes para que se instale, si es
posible, € servicio de agua potable en la finca, minimizando con esto e riesgo de no

contar con dicho bien.

Se cuenta con un terreno en el area urbana del cantdn, que si es necesario sera hipotecado
para obtener financiamiento extra, con e fin de comprar un bus apto para €l transporte
turistico, por cuanto la seguridad debe ser imprescindible, para la aceptacion del
campamento y su posible éxito.

Por ser unafinca de origen familiar y los duefios un total de ocho personas, es necesaria la
intervencion de un abogado que asesore a la familia en |la parte legal, para que se tomen
medidas con respecto alareparticion de las utilidades que dara el Proyecto.

Es necesaria laimplementacion de una oficina-recepcion en € cantdén, por cuanto no existe
el servicio de telefonia en la finca, lo cual dificulta la comunicacion con los clientes y

proveedores.

El financiamiento del proyecto deberia ser por cuenta de los accionistas de la finca, 10s
duefios, para evitar préstamos bancarios.
Al poseer terrenos propios cerca de la finca se pueden utilizar para relacionarlos con €
servicio ya que poseen atractivos naturales que pueden ser visitados y agregados en €
disefio de paquetes para el campamento.

4) Publicidad

a) Nombre del proyecto

El proyecto se gecutara en € canton Pallatanga en € sector denominado Allazamba en
donde la actividad econdmica predominante es la agricultura y ganaderia. Al implementar
el componente turistico a esta actividad se obtienen un destino atractivo para visitar. Por
esta razéon, € nombre del proyecto sera “Campamento Agroturistico Allazamba’,

fusionando asi |as dos actividades.
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b) Disefio del logotipo

El logotipo fue disefiado con la imagen de la mascota del campamento El burrito “Luis
Miguel”, en el logo se quiso fusionar la armonia de la naturaleza con un toque de arte que

lo observamos en los rasgos originales de las flores.

El logotipo se realiz6 en tres combinaciones de colores diferentes (anexo 5) con € objetivo

de escoger lamejor de las opciones. Cada color esta disefiado con un fin especifico:

Verde: Es un color que predominantemente representa naturaleza, medio ambiente, vida y
tranquilidad.

Verdeoliva: A parte de representar naturaleza, tienen un sentido de paz y armonia.

Café Esun color elegante y sefiorial, ideal para una hacienda.

Naranja: Perfecto para nifios ya que representa aegria, entusiasmo, fascinacion vy
creatividad.

Amarillo: Este color representainteligenciay energia

El logotipo escogido es la combinacién verde olivay amarillo por ser el mas atractivo.

Figura 1: Logotipo “ Campamento Agroturistico Allazamba”

Elaborado por: Diego Mejia Disefiador Grafico.
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c) Slogan

El slogan escogido que acompafiara el 1ogo es“ Tenemos los animales parati”, € cual hace

referencia directa alos animales de granja quienes son € principal atractivo del proyecto.
d) Promocién
Parala promocion del campamento se tomd en cuenta las siguientes opciones.

1) Cartasde presentacion einvitacion

Lafinalidad de las cartas de presentacion es dar a conocer € servicio de manera directa. Se
enviara un formato de carta al Director de cada entidad educativa particular primaria de la
ciudad de Guayaquil. Gracias a la base de datos proporcionada por e Ministerio de
Educacion, se cuenta con las direcciones exactas de cada escuela, el nombre del director y

el respectivo teléfono.

2) Afiches
Los afiches estaran disefiados para llamar la atencion de los nifios y nifias, tendran
informacion sobre actividades recreativas, resaltando € contacto con animales de granja

ya que esta actividad es la més disfrutada por los nifios y nifias.

Los afiches se colocaran en los bares y lugares permitidos para este fin dentro de las
escuel as, después de obtener € permiso respectivo de los directores del plantel.

3) Tripticos

La informacion que se especificara en los tripticos proporciona una idea general sobre €l
campamento y el servicio que se ofrece, se entregara directamente a los nifios y nifias
cuando se realicen las visitas personales dentro de los planteles educativos, con € objeto

de que los padres de familia se enteren de la existencia del campamento y |as actividades.

4) Visitas personales
Las visitas personales se reaizaran de la siguiente manera:
Con e permiso del director de la escuela por anticipado, una persona capacitada enviada

por el Campamento Allasamba se entrevistara directamente con los nifios de las escuelas y
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sus profesores con € fin de informar sobre € campamento de una manera clara pero
principamente llamativa para € nifio para esto se utilizara vestimenta, y accesorios

adecuados para este fin.

5) Mailing

El mailing se relaciona con una lista de direcciones de correo electronico de las escuelas
encuestadas o de sus directores que ira creciendo a medida que se necesite promocionar a
mas establecimientos, contando con esta base de datos se envia por € servicio de Internet,
cartas de invitacién a campamento con sus respectivos tripticos de informacién virtuales

que ayudaran a que &l proceso de promocion sea rdpido, eficaz y directo.

6) Paginaweb

Sera disefiada con €l fin de dar a conocer el campamento al mercado en general.
d) Canalesdedistribucién

El canal de distribucion escogido sera €l directo. Se ofertara del productor a consumidor a
través de cartas de presentacion, tripticos, afiches, visitas personales, mailing y la creacion
de una pagina Web.

Figura 2. Canales de Distribucién.

Campamento Escuelas
Allazamba = | Cartas, tripticos, Guayaquill
Afiches, visitas,
Mailing, pagina
web

Elaborado por: Carolina Plaza M.
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B. ESTUDIO TECNICO

1. Tamano dd proyecto

a. Capacidad dela planta.

El tamafio de la planta y su capacidad se determino tomando en cuenta la infraestructura
existente en €l area destinada a proyecto con €l objetivo de minimizar costos, luego de los

resultados que arrojo el estudio de mercado el proyecto tienen un tamafio optimo.

Cuadro 31. Capacidad del campamento “Allasamba’

CAPACIDAD TOTAL DEL CAMPAMENTO “ALLASAMBA”

Paquetes Mensual Anua

Paquete Diversion 80 paquetes 960 paguetes
Paguete Aventura 120 paquetes 1440 paquetes
Tota paquetes 200 2400 pagquetes

Elaborado por: Carolina Plaza M.
2. Localizaciéon
a. Macroy micro localizacion

El érea donde se implementard el campamento es una finca familiar, ubicada en la
provincia de Chimborazo, en e canton Pallatanga, barrio San Vicente, lugar con
excepcionales caracteristicas climaticas, paisgisticas y atractivos naturales, como cascadas

y montafias aptas, parala visitade grupos turisticos.

El cantén Pallatanga limita a norte con Colta, a sur con Alausi, a este con Guamote y a

oeste con & cantén Chillanes.

Parallegar ala propiedad, desde € centro del cantdn se toma una carretera de tercer orden y
se pasa por dos barrios. San Vicente y El Avispero, luego se pasa por una serie de
propiedades de propiedad privada.



Figura 3. Macro localizacion del Proyecto.
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b. Dinamismo econémico del area
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Gracias alos factores culturales que hacen que la economia de nuestro pais esté basada en
la agricultura y la ganaderia, y que € futuro del Ecuador esté en manos del turismo, nos
hace pensar que es idoneo la implementacion de un campamento agroturistico que agrupe
estos dos conceptos y que, a sumarle educacién ambiental como valor agregado, formando
un servicio atractivo para nuestra demanda a captar, conformada por nifios y nifias de
quinto, sexto y séptimo de basica de las principales escuelas particulares de la ciudad de
Guayaquil, ya que este segmento significativo de la poblacidn no posee un destino turistico
gue involucre la ensefianza de campo como complemento de la educacion dada en las aulas
de clase, formando una herramienta bésica de la educacion moderna en € Ecuador y que,
al mismo tiempo, satisfaga la necesidad de distraccion que poseen 10s nifios.

3. Descripcion del proyecto

a. Areade Camping

Esta area ofrecera servicio de hospedaje, con todos los servicios basicos necesarios y
constara de 10 carpas para cuatro personas cada una. Cada carpa estara debidamente
equipada con colchones pequefios, sleepings, cobijas livianas, 4 amohadas y una linterna

de mano.

Junto a cada carpa se colocara una cgja para zapatos con 4 cgjones, logrando con esto
limpiezay facilidad de movimiento dentro de las carpas.

Actividades aredlizar:

» La actividad basica de esta &rea es la pernoctacion. Cada nifio o nifia tendra la

oportunidad de dormir cdmodamente en un ambiente agradable y fuera de lo comun.

Ensefianzas en € area:

= Se ensefiard cOMo armar correctamente una carpa 'y como escoger el terreno apto para
colocarla, esto lograra que cada nifio/nifia aprenda lo que es e trabajo en equipo,

desarrollando | as destrezas fisicas y mentales de cada uno.
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Estrategias de educacion

» La instruccion de armado de carpas serda dada por un guia capacitado, quien tendra
contacto directo con los nifios/nifias, proporcionando seguridad y confianza al momento
de trabgar e interactuar con €, logrando con esto que los nifiognifias disfruten la
compaiiadel guia.

» Las carpas seran de fécil armado para que los nifios/nifias no tengan problemas al
momento de armarlas, con esto cada grupo terminara su labor sin inconvenientey llevara

en su mente laideade que o logro.

b. Area de Comedor

El &rea de comedor ofrece alimentos y bebidas. Se implementara una cocina con equipos

esenciales para abastecer a 40 personas de manera salubre, ordenaday eficiente.

El comedor tendra nueve mesas redondas con capacidad de cinco nifiog/nifias cada una.

Habra personal de apoyo encargado de servir los alimentos que constara de:

Cuadro 32. Opciones de men.

DESAYUNOS

Opcion 1 Opciodn 2 Opcion 3

e Panqueques con miel de| e Sanduche de queso e Tostadas francesas
panela e Huevosrevueltos e Batido frio de platano

e Huevo alacopa e Batido cdiente de|e Frutapicada

e Batido caliente de leche con | chocolate
vanilla e Jugo de fruta de

e Jugo defruta detemporada temporada

ALMUERZOS
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Opcion 1

Opcidn 2

e Locrodeverduras

e Lasafladecarne

e Ensdada de lechuga vy
tomate

¢ Jugo de fruta de temporada

e Carlotade naranja

Crema de coliflor

Pollo al jugo

Porcion de arroz

Papa cocinada y maduro asado
Jugo de fruta de temporada

Frutillas con chocolate

CENAS

Opcion 1

Opcion 2

e Hamburguesaderes

Puré de papas

Porcion de arroz
Ensalada de brécoli
e Frutapicada

Peras de papa con atun
Porcion de arroz
Ensalada de zanahoria
Fruta picada

Elaborado por: Carolina Plaza.

El presente menu y sus opciones estan elaborados tomando en cuenta e estudio de

mercado realizado. Este revel6 que € 41.1% de |as escuelas encuestadas se quedarian dos

dias y una noche en el campamento Allasamba, de esta manera sabemos cud es e nimero

de comidas a preparar.

Actividades arealizar

» La actividad especifica para esta zona es la de aimentacion de los visitantes, bao

estandares de limpieza y control de alimentos que permitan ofrecer comidas apetitosas y

saludables.

Ensefianzas en € area

» Los nifios conoceran la proveniencia de algunos de los alimentos que comeran en sus

menus, logrando con esto enmarcar al campamento en e concepto de sostenibilidad al

momento de utilizar 1os productos que se cosechan en € aimento diario.
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Estrategias de educacion

= Algunos de los alimentos que se utilizardn en € menul serén cosechados por |0s propios
nifios/nifias, como por gemplo: la leche y los huevos servidos en los desayunos, el
brocoli y zanahoria para ensaladas, entre otros. Asi, cada uno sentira satisfaccion al
momento de comerlos, incentivando a consumir todo |o que nos ofrece la natural eza.

» A los padres se les hara llegar una copia de cada menu, con informacion nutricional de
cada plato. El objetivo es ganar seguridad de los padres de familia hacia los alimentos

gue van a consumir sus hijos.
c. Areadegranja

En esta area se concentrara todo |o que son animales de granja con sus respectivos corrales
y jaulas, ademas se adecuaran éreas verdes para que los nifios tengan un lugar donde

manejar alos animales libremente.
El &rea contara con las siguientes zonas:

e Zonade pastoreo, en ella encontraremos vacas, caballosy burros

e Zonadejaulas, en esta zona se encontrara congos 'y cuyes

e Zonade galinero, aqui habra gallinas y patos

e Zonade potreros, donde se les alimentara a los animales mayores como vacas, caballos

y burros.
Actividades arealizar:

e Alimentar a especies mayoresy menores

Esto seredlizara bajo la supervision del guia

e Contacto con animales de granja.

El contacto directo se realizar4 solo con animales menores como Son Conejos, Cuyes y
gdlinas

e Caminatas guiadas

Las caminatas se realizaran por todas las zonas.
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Ensefianzas en € drea

e En esta area se dara informacion basica acerca del mango de especies mayores y
menores (cuidados y alimentacion)

e Origeny beneficios de los alimentos que se consumen en nuestradietadiaria.

Estrategias de educacion

e Laestrategiabasicasera e contacto directo con algunos animales de granja, con esto se
[lamaré la atencion de los nifios y nifias, especificamente de la ciudad de Guayaquil, ya
gue son menores que muchas veces no han tenido una experiencia de esta indole.

e Seinfundirarespeto por los seres vivos, degando de esta manera un precedente para que

en un futuro las escuelas traigan a nuevos alumnos.

d. Areaverde

Esta area abarcara todo |o que tiene que ver con alimentos de origen vegetal, tales como
verduras, arboles frutales, plantas medicinales y ornamentales, la distribucion de esta é&rea
sera de la siguiente manera:

Vivero organico

Cada variedad de legumbres y hortalizas requiere un especial cuidado en la etapa de
plantulas, por ser susceptibles a ataques de plagas, malezas e insectos, por lo cua es
necesario crear un espacio para su proteccion. Con esto no solo se obtiene una cosecha
productiva para la alimentacion de los visitantes, sino, alavez, se utilizara este lugar para
gue los nifios conozcan coOmo es la transformacion de los alimentos naturales, que ellos
consumen diariamente.

Como complemento del vivero se construird cajones para lombricultura, de esta manera se
aprobechan los desechos organicos que saldran como residuo de la alimentacién diaria de

los turistas, al mismo tiempo que se obtiene humus para todos los sembradios.
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Vivero foresta

El vivero forestal tendra lafuncién de cultivar arboles nativos del canton, que serviran para
la reforestacion de todos los predios dentro del campamento Allazamba, a la vez que se

cultivaran arboles frutal es, pero en menor cantidad.

Cuadro 33. Especies arboreas aconsejabl es paralas técnicas silvopastoriles

ESPECIES ARBOREAS ACONSEJABLES

NOMBRE COMUN FAMILIA NOMBRE CIENTIFICO
AGUACATE Lauraceae Persea americana
ARRAYAN Myrtaceae Eugenia hali
CAPULI Rosaceae Prunus serotina
SANGRE DE DRAGO Euphorbiaceae Croton lechleri
LAUREL Boraginaceae Cordia allidora
CHONTADURO Arececeae Bactris gasipaes
GUAYABA Myrtaceae Psidium guajava
TiLO Bromeliaceae Brosimun alicastrum
POROTON fabaceae Erythina edulis
CUCARDA Malvaceae Hibiscus rosa-sinensis

Elaborado por: Carolina Plaza

Huerto organico

La plantula a obtener la atura y tiempo deseado, dependiendo de la especie, podra ser
trasladada al sitio definitivo de siembra, después de pasar por € vivero organico, |lamado
sembradio. Este lugar se constituye como un &rea ampliay de facil acceso para € caso de
los vegetal es comestibles

Invernadero ornamental

El invernadero consta de una estructura disefiada para que dentro de ella se cree un
microclima, en el cual se pueda cultivar una serie de especies ornamentales de vistosos y
[lamativos colores, con la finalidad de que en un futuro se pueda ampliar y formar un

mariposario.
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Este invernadero tendra especies curativas representativas de la Sierra y Costa

ecuatorianas, con la finalidad de que los nifios y nifias conozcan la cultura medicinal de

nuestros antepasados y cOmo se la usa en la actualidad para tratar dolencias menores, las

especies tomadas en cuentas son:

Cuadro 34: Especies medicinales.

ESPECIES MEDICINALES

NOMBRE COMUN FAMILIA NOMBRE CIENTIFICO
MANZANILLA COMUN Compuestas Matricaria chamomilla
HIERBA LUISA V erbenaceae Lipppiatripilla
MENTA Lamiaceae Mentha piperita
ABROJO Zigofilaceas Tribulus terrestres
ADORMIDERA Paparaceas Papaver somniferum
ALOEVERA Liliaceas aloe barbadensis
CEDRON Verbenaceae Aloysia tripilla
COLA DECABALLO Equisetaceae Equisetum arvense
DIENTE DE LEON Asteraceae Taraxacum officinale
DULCAMARA Solanaceas Solanum dulcamara
LAVANDA Labiadas Lavandula officinalis
LLANTEN Plantaginaceas Plantago major
MEJORANA Labiadas Origanum majorana
MOSTAZA BLANCA Sin determinar Snapis alba
OREGANO Lamiaceae Origanumvulgare
ORTIGA Urticaceae Urtica dioica
PASIFLORA Pasifloraceas Pasiflora incarnata
PEREJIL Umbeliferas Petroselinum sativum
RUDA Rutaceae Ruta graveolens
TOMILLO L abiateae Thymus vulgaris

Elaborado por: Carolina Plaza
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Actividades aredlizar

e Caminatas guiadas

e Plantacion de semillas de vegetales comestibles. Los nifios y nifias podran hacer grupos
y escoger los vegetales que quieran sembrar, con la ayuda de un guia que les indicara
los pasos

e Cosecha de alimentos organicos, que se lo realizard en e huerto. Los nifios y nifas
tendrédn la posibilidad de recolectar los alimentos que estén de temporada con la
vigilanciade un guia

e Reforestacion por parte de los nifiosy nifias. Actividad grupal .

Ensefianzas en € area

e Los nifios conoceran la transformacion organica de los diferentes vegetaes que
consumiran en e campamento y la importancia de la ingesta diaria de verduras y
hortalizas en su dieta.

e Aprenderan e manejo que se debe dar a las de especies comestibles, sin la utilizacion
de quimicos, control de plagasy la debida preparacion del terreno.

e Aprenderan como se redliza un cgjéon de humus béasico, con € fin de que cada nifio y
nifia lleve a su hogar una herramienta que puede servir para la reutilizacion de los
desechos organicos dentro de su casa.

e Conoceran cuales son las especies forestales que estan en peligro en laregion, las cuaes
SON sus principal es causas y por qué es necesario que se conserven |os bosques que aln
guedan en & Ecuador.

o Sefamiliarizaran con especies medicinales, aprendiendo su utilizacion en € pasado y en
la actualidad.

Estrategias educativas

e Laeducacién ambiental que se impartira en e campamento sera una especie de eslabén
con lo que se da normalmente en las aulas de clase, conformandose de esta manera una
clase en campo, necesaria para una educacion integral, de esta manera los y las
profesoras de las escuelas coincidiran que € campamento Allazamba es una
oportunidad para reafirmar los conocimientos de sus estudiantes.
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¢ El manejo de especies vegetales, dara alos nifios y nifias una nueva percepcion de cOmo
alimentarse correctamente, dando a los padres de familia un elemento adicional para

gue sus hijos visiten e campamento.
e. Areadejuegos

Esta area contara con estructura basica recreativa para nifios; columpios, sube y bga,
resbaladera'y amplias &reas verdes para juegos grupales.
Cada uno de los juegos esta disefiado para €l entretenimiento y, principalmente, para la

educacion ambiental. Los juegos recreativos que figuraran en e campamento son:

En busca del tesoro

En busca del tesoro es un juego disefiado para que desde e momento que los nifios llegan
al canton Pallatanga disfruten una gran aventura, descubriendo el campamento Allazamba
en base a un mapa. Este mapa conducira a las instalaciones del campamento después de
Seguir una serie de pistas.

El juego consiste en dar un mapa a color donde se incluye la via de acceso a campamento;
pero, de manera que solo por medio de pistas puedan continuar. Las pistas estaran
visiblemente ubicadas en arboles o en lugares estratégicos del camino, y serén disefiadas

de la siguiente manera:

Pistal
En la carretera estén, y s e campamento quieres encontrar, la calle de tierra tendras que
tomar. Fijate en |as sefiales que verds, s alzas lacabeza. {Si! jAhi estan;

Pista2
Esta casaes, sin dudar, el refugio y el hogar de personas, en verdad. Sigue por este camino

y sin salirte de él, pronto encontraras una pista mas.

Pista3
Tan rapido vas y cansado estas, relgjate un poco hasta ver mas. Ojos adelante, ojos hacia

arriba 'y encontraras la siguiente pista.
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Pista4d
Respira profundo, que para esta subida necesitaras un poco més que energia. Toma aliento

y con ganas sube esta colina.

Pista5

Recto no. De verdad, si quieres llegar, |a derecha serala meor opcion paralograr.

Pista6
Sigue recto sin dudar, que ya cas llegas a lugar, lugar de diversion lugar para aprender

sobre nuestra naturaleza y 10 que te puede ofrecer.

Pista7
Derecha, derecha, siempre la derecha, sigue € camino y sin chistar, ahi estara lo que

vienes abuscar.

Llegada
Un amigo fiel en € burrito encontraras, [lamalo “Luis Miguel”, que nuestra mascota seré.

Al momento de llegar a campamento se dara una bienvenida 'y una bebida, yaque a ser 20
minutos de caminata los nifios y nifias |legardn cansados. Con esta actividad se aprovecha

y se trasforma una caminata aburrida en unamisteriosay divertida busgueda.

Creatu horizonteideal (Franel6grafo)

El franelografo es un juego de piezas que sirve para que los nifios y nifas distingan y
escojan cOmo quieren que sea un paisaje determinado, logrando con esto entretenimiento
dentro de un tema ecol égi co.

L os materiales son muy bésicos:
Franela verde (1x0,70 metros)

Dibujos de elementos de |a natural eza, pegados en carton.

Dibujos de animales de granja pegados de la misma forma.

Dibujos de elementos contaminantes como fébricas y automoviles
Velcro cortado en cuadros.
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Cada uno de los dibujos se modifica, de manera que sean piezas como para un
rompecabezas. En |la parte posterior se coloca un material que se adhiera a la franela, de
esta manera se podran colocar las piezas para formar un paisgje libre de contaminacion,

totalmente natural.

Hora dedibujar

Esta actividad se trata de dar alos nifios materiales para que puedan dibujar 1o que més les

gusta del campamento, e incentivar la creatividad de los nifios y nifias.
Podemos cambiar

Este juego consiste en colocar dibujos alo largo de una pared. Cada dibujo representa una
actividad humana contaminante, como por gy emplo: botar basuraen la calle. Se pediraalos
nifios y nifas que forme grupos y se les repartira a cada uno un 14piz y una hoja de papel,
con €l fin de que identifiquen cud es la actividad que esta dafiando al ambiente y cud

deberia ser 1a propuesta de ellos para minimizar dicha actividad.

Con este juego los nifios pueden pensar y aprender 1o que deben y no deben hacer para

mejorar la calidad de la naturaleza 'y colocar su granito de arena para un futuro mejor.
¢Me puedes decir tu nombre?

Este juego es basico paralaintegracion del grupo con el guia.

Consiste en colocar a los nifios y nifias haciendo un circulo sobre la hierba, con € guia en
el medio para que puedan interactuar con todos. Se pide a un nifio 0 nifia que diga un
nimero y se cuenta por laderecha. La personaal que letogue € nimero dird su nombre, su

edad y otro niUmero, para que a final todos se presenten ante € guia.
e. Circuitosturisticos

Para establecer cudles son |os circuitos turisticos de mayor interés para los turistas, se basd
en la informacion obtenida en e estudio de mercado, ya que de esta manera se puede

realizar un paquete acertado que guste a la demanda a captar, implementando actividades
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gue llamen la atencién y que sean de total disfrute, sin perder con esto la misién de

proporcionar educacion ambiental.

L os paguetes quedarian armados de la siguiente manera:

Paquete diversion (Un dia)

PRIMER DIA

07HO0

09HO00
09H15

09H30

10H30
10H35
11H00

13H00
14H00
16H00
16H30
18H00

Salida de la ciudad de Guayaquil (Serecogerdalos nifiosy nifias de
Sus escuelas)

Llegadaal canton Pallatanga

Bienvenida por parte del guia principa del “Campamento Agro-
turistico Allazamba’

“En busca del tesoro” (actividad grupal dirigida con €l objetivo de
Ilegar @ campamento siguiendo una serie de pistas)

Llegadaa campamento

Box lunch

Caminata guiada por e “Area de la granja’. (Contacto con animales
de granja, paseos a caballo)

Almuerzo nutritivo

Caminata guiada por €l “Areaverde”’ (educacion ambiental)

Juego de despedida (educacion ambiental)

Retorno ala ciudad de Guayaquil

Llegada ala ciudad de Guayaquil.

Paquete aventura (Dos dias)

PRIMER DIA
07HO0

09HO00
09H15

09H30

Salida de la ciudad de Guayaquil (Se recogerén alos nifios y nifias
delaescuela)

Llegadaal canton Pallatanga

Bienvenida por parte del guia principa dd “Campamento
Agroturistico Allazamba”

“En busca del tesoro” (actividad grupal dirigida con € objetivo de
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[legar a campamento, siguiendo una serie de pistas)

10H30 Llegadaa campamento

10H35 Box lunch

11HOO0 Armado de carpas (actividad guiada)

12H00 Actividad libre (con vigilancia de un guia)

13H00 Almuerzo nutritivo

14H00 Caminata guiada por e “Area verde’ (educacion ambiental, siembra

y cosecha de alimentos organicos)

16H00 Juego “Creatu horizonte ideal”

16H30 Box lunch

17HOO0 Juegos de integracion (actividad en grupo)

18HO00 Cena

19H00 Descanso en comodas carpas.

SEGUNDO DIA

07H30 Desayuno campestre

08H30 Caminata guiada por los alrededores de Pallatanga
09H45 Caminata guiada ala cascada Chasazal

10H20 Box lunch en la cascada

11H20 Regreso hacia el campamento

12H00 Descanso

12H30 Almuerzo

13H30 Caminata guiada por e “Area de granja’ (contacto directo con

animales de granja, paseos a caballo)

15H30 Taller de pintura (actividad en grupo)
16H00 Juego de despedida (educaci6n ambiental)
16H30 Retorno ala ciudad de Guayaquil

18H00 Llegadaala ciudad de Guayaquil.



f. Guidn interpretativo del campamento.

El presente guion técnico tiene como finalidad determinar las paradas teméticas que se
realizaran dentro del campamento y establecer |os temas que se tratardn, siguiendo un plan

de educacion ambiental, conformado por |os guiones y 10s juegos ecol dgi cos di sefiados.

Cada nifio y nifia tendra la oportunidad de conocer métodos practicos para mejorar la
calidad del ambiente. Con esto se establece un contacto con la naturaleza y se le induce el

respeto y cuidado con la misma
7) Circuito turistico.

Al desarrollar un circuito turistico con las respectivas paradas tematicas se ayuda a que la
visita sea ordenada, complementéndola con un guién de lengugje fécil de entender para que
lavisita seaentreteniday no caigaen el aburrimiento.

Parada 1
Areade Granja

Duracion: 2 horas.

Buenos dias, nifios y nifias. ¢Como la estan pasando aqui en € campamento Allazamba?
(Esperar respuesta)

En este momento estamos en € area de granja, un lugar fascinante que les encantara, ya
gue tendran la oportunidad de conocer muchos amigos. ¢Quieren conocerlos? (esperar
respuesta). Entonces, ¢qué esperamos?

Antes de todo les voy a contar cosas muy interesantes de cada uno de |os amigos que van a

ver. Si tienen alguna pregunta solo levanten lamano y les escucharé, ¢Jes parece?

Bueno, primero les voy a presentar a nuestra amiga la vaca, ella se llama “Tolon tolon”, y

es madre de dos hermosas crias que ahora ya son adultas.

¢Quién me puede decir qué aporta la vaca en nuestra alimentacion diaria? (esperar

respuesta)
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Si, nuestras amigas nos proporcionan carne y la leche, que tomamos todas las mafianas en
nuestro desayuno, esta leche tiene proteinas y calcio que nos ayuda a crecer y protege
nuestros huesos, haciéndol os mas duros y resistentes a caidas y golpes.

¢Ahora qué obtenemos nosotros de la leche? (esperar respuesta)

Si, e queso proviene de la leche, y no solo eso, sino también e yogurt, la mantequilla, la
cremade leche y muchos derivados més.

Ahora ya sabemos qué nos proporciona nuestra nueva amigalavacay lo importante que es
la leche para nuestro desarrollo. jPor eso, a tomar leche! (se realiza interaccion con la

vaca).

“Tolon tolon” es un mamifero herbivoro, esto quiere decir que se aimenta de forrge o

como nosotros llamamos hierba, y se pasala gran parte del diaingiriéndola.

Ahorales voy apresentar alas gallinas, en nuestra granja tenemos dos tipos de gallinas: de

campo y ponedoras.

Las aves de corral, como también se les llama a las gallinas, han estado estrechamente
ligadas con la vida del agricultor a lo largo de toda la historia. Su cria es sencilla'y los
productos que se obtienen de ellas son de alta calidad nutritiva e indispensables en la

alimentacion familiar.

En general las gallinas nos dan dos cosas especificas para nuestra alimentacion, los huevos
gue son riquisimos en muchas preparaciones como |os huevos revueltos, duros, tibios en
tortilla etc. ¢A quién le gusta los huevos? (esperar respuesta). Si, son deliciosos y no solo
eso, los huevos nos proporcionan proteinas, grasas y vitamina, especificamente la
vitamina A, que ayuda en e mantenimiento de nuestra piel, huesos y dientes. Ademas de
huevos las gallinas aportan con su carne que es rica en proteinas y vitamina B, que ayuda a

gue nuestro metabolismo libere energia para realizar nuestras actividades diarias.

Las gallinas se alimentan en nuestra granja con granos y cereales, muchas veces les damos
platanos, y a las galinas ponedoras, que son para la produccién de huevos, les
alimentamos con balanceado o harina de pescado que es una fuente de proteina (se muestra

los corrales de gallinas de campo y ponedoras).
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Bueno, ¢Jes gustd conocer a las gallinas? Ahora visitaremos a los congjos y |os cuyes.

Ellos son roedores y, como las gallinas y las vacas, proporcionan alimento.

Primero tenemos los cuyes, y como yales dije son pequefios roedores que se alimentan de

alfalfay desechos de cocina, como céscaras de papa o zanahoria.

Ahoralevante la mano, ¢quién ha comido carne de cuy? Bueno, les cuento que la carne de
cuy es rica en proteinas, contienen minerales y vitaminas. Eso quiere decir que es muy
nutritiva y nos proporciona la proteina animal que nos tienen agados de la anemia, una

enfermedad que nos da cuando no nos alimentamos de manera correcta.

¢Sabian gue los cuyes pueden parir de cuatro a cinco veces al afo y en cada parto tener tres

0 cuatro crias, y pueden vivir hasta ocho afios con una buena alimentacion y cuidado?

Ahora pasemos con nuestros simpéticos amiguitos los congos. Ellos son mamiferos
roedores, aqui en nuestra granja se le da afalfa y restos de cocina, como a los cuyes. El
cuerpo del conegjo esta cubierto de un pelgje espeso y suave, orgjas largas, y como ven no
tienen cola. Existen muchas razas de congjos y aqui en la granja.

Pero, cuales son |os beneficios de los conejos para nosotros. ¢Quién me lo puede decir?
Los congos, como los cuyes, nos proporcionan carne rica en proteinas, ademas que las
pieles pueden ser vendidas, también e abono que obtenemos de su estiércol es uno de los
mejores para mejorar la productividad de latierra, y como ustedes ven son muy faciles de
mantener. Ahora, asi como yo, si la mayoria no quiere comerlos, pueden ser una excelente

mascota en su casa (se relazalainteraccion con conejos).

Ya conocieron a mi amigo, €l burrito es la mascota del campamento, y se llama “Luis
Miguel”. Aqui tenemos a los hermosos caballos, ellos son mamiferos perisodactilos, esto
quiere decir que tienen un numero impar de dedos y pertenecen alafamilia de los equinos.
Desde € pasado los cabalos nos han servido como animales de carga para redizar €
trabajo pesado, asi también como transporte. En la actualidad, a caballo se lo ve de otra
manera, y nos conguistd con su dulzura e imponencia. Ahora vemos cabalos en los
deportes, como las carreras de caball os, la equitacion, entre otros.

Ellos son nuestros amigos |0s puercos o chanchitos, como quieran decirlos, son mamiferos

y poseen patas cortas un cuerpo pesado y redondeado con una cola pequefia
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¢Quien ha comido carne de cerdo? Levanten la mano.

Si, todos hemos comido carne de cerdo es, deliciosa 'y se puede preparar un sinnimero de
platos con ella. La carne de cerdo es muy consumida, debido a que los puerquitos crecen y
maduran muy rapido, ademés que en cada parto pueden tener muchas crias.

Ellos son omnivoros, es por esto que consumen una gran variedad de alimentos desde
desechos de cocina hasta balanceados y ceredles. De su carne podemos aprovechar su
cuero para hacer maletas, zapatos, guates y las cerdas que sobresalen de la piel sirven para
hacer cepillos.

De los cerdos logramos consumir casi su totalidad, ya que podemos obtener gran variedad
de deliciosos embutidos.

Con esto terminamos nuestro recorrido a la granja, ¢Les gustd la granja? (Esperar
respuesta). Ahora ya saben de donde vienen muchos de los aimentos que consumen
diariamente, y conocieron a mis amigos los animales, que fueron domesticados a traves del

tiempo para el beneficio del ser humano.

Parada 2
Areaverde

Duracién 2 horas

Nifios, ahora vamos a realizar un paseo por lo que llamamos nuestra “Area verde’,

empezando por e huerto organico.

El consumo de vegetales frutas y legumbres es indispensable para llevar una vida sana, los
vegetales nos dan energia y nutrientes para realizar nuestras actividades como correr, jugar,
trabgjar, pensar, estudiar, etc.

Ahora, como saber qué debemos comer y qué no. Estoy segura que sus mamas les dan
alimentos que les ayudan a crecer; pero, ¢ustedes saben cuales son? Bueno, presten mucha
atencion.

Los seres humanos necesitan diariamente consumir cereales, leguminosas o legumbres,

tubérculos, frutas y verduras, carne, pescado, huevos; leche, grasas y azlcares.
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Nuestro organismo necesita proteina, que puede ser de dos tipos proteina: animal, como de
la carne de vaca, cerdo, etcétera; y, proteina vegetal, que la obtenemos de las averjas,

frgol, mani, etc.

Necesitamos también hidratos de carbono que sirven para darnos energia, y los
encontramos en e pan, cereales, pastas o fideos y el arroz. Estos deben consumirse en

mayor cantidad en los desayunos y no debemos abusar de ellos.

Luego, necesitamos alimentos que nos proporcionan vitaminas y minerales, como son las
frutas y vegetaes, entre ellos tenemos los vegetales de hojas verdes, que son ricos en
vitaminas, como la acelga, brocoli, la espinaca; y frutas, como la naranja, manzanas, pifia
etcétera

Por otro lado, tenemos las grasas, que s las consumimos en cantidad pueden causarnos
problemas en el corazon y sobrepeso.

También los | &cteos, que nos proporcionan calcio para mantener nuestros huesos fuertes.

En nuestro huerto organico pueden observar que tenemos muchos vegetales, todos ellos

producidos de manera organi ca.

¢Quién me dice qué significa produccion organica? Produccién organica quiere decir que
estos alimentos estan libres de quimicos que los infesten y cambien su sabor. Ahora la
mayoria de vegetales y frutas que consumimos estan llenos de quimicos, porque estos
compuestos hacen que los alimentos se hagan méas grandes y que tengan una mejor
presentacion; pero, todos esos pesticidas, que utilizan los agricultores, contaminan el

ambiente, latierra, el agua, y nos hacen dafio en nuestro organismo.

Después de cada cultivo, nosotros mejoramos y nutrimos el suelo con humus de lombriz o
compost. Este tipo de abono es o mejor para € suelo y es muy fécil de elaborar. En este
momento les voy a ensefiar a realizar compost, para que luego lo hagan en sus propias
casas. Primero necesitan un envase grande, que puede ser de pléstico o un maceta como
ésta, (maceta de 50cm de ato). En € fondo vamos a colocar hojas secas que pueden
recolectar en un pargque o de sus casas, después se coloca un poco de tierra, no mezclamos

si no vamos formando capas: luego colocamos cascaras de papa, que le pueden pedir a sus
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mamés cuando hace papas fritas. Nuevamente un poco de tierra, luego un poco de
desperdicios que salgan de la cocina, como céascaras de fruta o restos de comida, alo que
[lamamaos restos organicos, luego tierra y, por ultimo, tapamos con una capa de pasto o

paja seca.

Esto es todo. ¢No les parece fécil de realizar? Esta mezcla debe ser humedecida de vez en
cuando, y s tienen tiempo e interés pueden moverla también, esto sirve para que entre
oxigeno y se descomponga mas rapidamente. Después de dos meses, € compost esta listo

para afadir alas plantas favoritas de mama.
Ahora vamos a conocer nuestro vivero forestal

¢Quién me dice laimportancia que tienen los arboles? (Esperar respuesta).
Los arboles son imprescindibles para e ambiente, porque nos ayudan a purificar € aire en
el proceso natural de fotosintesis, ademéas como habitaculo para muchos seres vivos, por

giemplo los pgaros que tienen sus casas en |os arboles.

Los arboles nos proporciona madera para hacer papel y construir casas y muebles; pero,
lamentablemente, €l uso exagerado de la madera ha ocasionado que se extermine con gran
parte de los bosgues existentes en e mundo, Ilevandonos a un serio problema ecoldgico,

como la erosion de latierra.

¢Quién me puede decir qué es la erosion? Bueno, la erosion es un proceso de cambio que
desgasta la tierra 'y elimina los nutrientes naturales que en ela se encuentran, haciéndola
improductiva ya que no posee la capacidad de filtrar el agua natural.

Cuando cortamos los arboles no solo terminamos con un habitat donde viven muchos
animalitos y plantas en armonia, sino que dejamos esa tierra vacia, y con € tiempo se

erosionard, debido a contacto directo con € aire, lalluviay € clima

Es por eso que debemos ayudar a conservar los érboles, y me preguntaran: ¢como? Pues,
es muy facil: reciclando o utilizando menos € papel, todos sabemos que €l papel se extrae
de los érboles, entonces tenemos que cuidar ese regalo que nos dan y darle € meor uso sin
desperdiciarlo. Por gemplo: no boten las hojas de su cuaderno, si alin tiene espacio, S

tienen papel acumulado véndanselo a las personas que recolectan papel, porque ellos lo



90

reciclan, utilicen lo necesario de papel higiénico y cuando tengan gripe tengan cerca un

pafiuel .

Otra manera de cuidar 10s bosgues es sembrando un arbol. Cuando puedan, s tienen un
terreno siembren un arbol o, alin mejor, propongan en sus escuelas que realicen una alianza
con €l Municipio y que les ceda un terreno para que ustedes lo puedan reforestar, con eso
se sentiran stper bien, porgque saben que estan ayudando a ambiente en su lucha por su

conservacion.

Ahoravamos aconocer nuestro vivero medicinal

En un vivero medicinal ustedes tienen la oportunidad de ver varias plantitas que nuestros

abuelitos utilizan para curar o aiviar algunas enfermedades.

¢Alguien conoce algun gjemplo de plantas medicinales? Muy bien, ahorales voy a ensefiar
algunas de las que tenemos aqui. Miren, esta es la manzanilla, que es un desinflamante
natural; el orégano, la menta, para € dolor del estdmago; la abahaca para aromatizar los
aimentos; tenemos e toronjil, que es una planta medicind con propiedades
tranquilizantes; la hierba luisa, para preparar agua aromatica; € llantén, matico y taraxaco

COMmo cicatrizantes.

Parada 3
Vertiente de agua natural

Duracion: 15 minutos

Nuestra Ultima parada sera la vertiente de agua.

El agua brota de manera natural desde latierra. Esta aguatiene un largo recorrido desde las
montafias, y se ha purificado en su camino, y cuando sale por la vertiente esta libre de
microorganiSmos que causan dafio. Es totalmente pura y una de las mejores aguas que se
puede beber.

Todos sabemos que €l agua es vital en nuestra vida, ya que nuestro cuerpo esta compuesto
de ela, y es necesario beberla a diario. Solo € 1% del agua que se encuentra en e mundo
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es apta para nuestro consumo, es por esta razén que al agua hay que cuidarla para las

presentes y futuras generaciones.

Ahora vamos a realizar un juego en € gque ustedes me diran como cuidar e agua, ¢Les

gustariajugar?

Todos siéntense frente a mi, y yo les voy a mostrar un dibujo con una actividad humana
gue ustedes reconoceran, después cada uno pensara en como disminuir € consumo de
agua. Entonces, jvamos a jugar!

(Serediza€ juego)

Bueno, nifios, espero que todos se hayan divertido y que hayan aprendido laimportancia de
la naturaleza y todos sus componentes. Cuando regresen a sus casas pongan en préacticalo
gue aprendieron y estardn contribuyendo a formar un mundo con un ambiente mas sano

para todos.

Parada 4
Historia de Pallatanga (Pargque central)

Duracion: 30 minutos

En este momento vamos a dar un paseo por € cantén Pallatanga, y vamos hablar un poco
de su historia

Primero, de donde viene e nombre Pallatanga. Este se conforma de dos idiomas: € jibaro,
en pai, que significa magnifico; y, @ Kichwa, en pala que significa princesa. Por esta
razon una de | os significados de Pallatanga es princesa magnifica.

Pero, si se trata de dar € significado, basandonos en una tradicion, se puede contar una de
las tradiciones més conocidas de los pobladores de Pallatanga. Por este lugar paso lareina
Palla, cuando existia e Reino de Quito, ella se dirigia hacia la tierra de los Huancavilcas,
llevada por sus subditos, a su retorno descansd en este lugar, entonces e nombre de
Pallatanga gque se deriva de la palabra palla que significa camino de lareina o descanso de

lareina

Pallatanga fue € pueblo aborigen mas importante que habité € Valle de los Camayos o de
los Encomenderos, a sur occidente de la actua provincia del Chimborazo. Gracias a su
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posicion estratégica, recibid alguna influencia de las culturas que florecieron en sus
inmediaciones como la Panzaleo y Puruha.

El comercio que mantenian los Puruhaes con la region Litoral fue activo parala provision
de sal, algodon, pescado, pifia, conchas para redizar adornos para las mujeres y otros
productos de la Sierra, como la papa, maiz, quinua, capuli, tuna, cabuya para realizar

sogas, esteras, mantas y otras manualidades mas.

En la estacion de verano estas transacciones comerciales eran muy intensas, pero en la
época friade inverno se restringian.

Pararealizar e comercio utilizaban |las |lamas de casta 0 de buena raza, ya que este animal

resistiael calor y podia hacer vigjeslargos por senderos dificiles.

Los Puruhaes tenian salida por los paramos del Puyal y Navac hasta Pallatanga, Bucal y
Babahoyo, lugares que fueron centro de intercambio de productos.

Ya en la época de la colonia, Antonio Vazquez de Espinoza fue € primer espafiol que
descubrid Pallatanga y 1o hizo diciendo: “Toda esta provincia es fria, como la de los
Puruhaes de Riobamba, y asi cas entre estas provincias. Al sur esta la provincia de
Palatanga de temple caliente, donde hay un ingenio de azlUcar y se hacen buenas
conservas’ esto alrededor de los afios de 1612 a 1614.

Los espafioles introdujeron algunos tipos de plantas alimenticias y semillas de ceredes
como €l trigo, cebada y arroz; entre las legumbres tenemos arveja y lentgja, las verduras
como lechuga, col, rabano, zanahoria, remolacha; también trajeron arboles frutales, como

peral, manzano, naranjo, limonero entre otros.

Los animales también aumentaron los recursos, con la introduccion de nuevas especies
como e ganado vacuno, caballar, mular, asnal, € oveluno, caprino y porcino. Ademas,
introdujeron las aves de corral como las gallinasy € perro como animal de compariia.

La iglesia de San Migud de Pallatanga empez6 a registrar bautizos a partir de 1785, y
entre las fiestas religiosas del cantén tenemos € Jueves Santo y las fiestas de San Miguel
de Pallatanga, donde se realizan juegos deportivos, mingas, fiestas populares y el
tradicional desfile de gran colorido y aegria.
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Espero les haya gustado este paseo por Pallatanga, y quien tenga alguna pregunta levante

|a mano.

4. Disefio arquitectdnico

La propiedad cuenta con cerca de cuatro hectareas de terreno, con infraestructura basica
para hospedar a doce personas. Posee servicios basicosy animales de granja en pequefias

cantidades.

Desde hace un afio en la finca recibe turismo familiar, sin réditos econémicos, con
constante mantenimiento de las areas verdes y la infraestructura habitacional. La
implementacion del campamento agro turistico se basara en 1o existente, minimizando asi
los costos de produccién.

La remodelacién principal dard paso a un restaurante, una cocinay baterias sanitarias con
capacidad para 40 personas y € disefio de las diferentes areas (anexo 6), necesarias parala

realizacion de las actividades del campamento

Figura 5. Plano Restaurante.
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C. ESTUDIO AMBIENTAL

Cada una de las etapas de la implementacion del proyecto se traduce en ventgas o
desventgjas para el medio natural y social.

Para lograr la autosostebilidad del campamento, y que € mismo tenga una mision
ecolOgica, se necesitan métodos de mitigacion de los posibles impactos que cada uno de
los procesos de implementacion y operacion del proyecto pueda originar. Por esta causa es
imprescindible un estudio que valore dichos impactos, dando soluciones practicas y, al
mismo tiempo, educativas, y lograr un equilibrio entre las actividades contaminantes y las

beneficiosas para el medio.

Las actividades contaminantes que estan vinculadas con procesos agricolas o ganaderos
tienen medidas de mitigacion, especificas y préacticas, con € fin de utilizar a maximo
todos los residuos y no tener opcion a desperdicio de ninguna sustancia, sea organica e
inorganica. Por €ello, las soluciones propuestas en este estudio ambiental originan pautas
para crear material pedagdgico, que es utilizado en la creacion de cada uno de los guiones

técnico-educativos del campamento.
a. Descripcion dé entorno afectado

Para describir € entorno fisico que sera afectado directamente por € proyecto, es necesario
establecer los limites de la propiedad y las areas naturaes, que seran visitadas de acuerdo

con cada paquete turistico.

La quinta Allazamba cuenta con cas cuatro hectéreas de terreno, y es € lugar donde se
implementara el campamento. Actuamente la utilizacion del suelo selimita ala agricultura
y la crianza de pocos animales de granja, se encuentra en un lugar que no posee vegetacion
prominente, ya que en las Ultimas décadas se ha venido talando € bosque para la utilizacion

directa de lastierras en actividades campesinas.

El terreno cuenta con una vertiente de agua natural que proviene de un orificio en latierra. El
agua es la que abastece alafinca, selautiliza para €l regadio, manutencién y limpieza de los

animales, ademas para consumo humano.
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Al no poseer servicio de agua potable, sevio lanecesidad de realizar estudios paravaorar el
grado de pureza del agua de la fuente, ya que a transcurrir del tiempo nos hemos dado

cuenta que es apta parael consumo.

La muestra se tomo directamente del grifo de agua ubicado en lacasa, y se llevo a INIAP,
Laboratorio de Suelos, Tegjidos Vegetdes y Aguas, en la ciudad de Guayaquil, para ser
analizada, teniendo como resultado agua totalmente pura, de fuente, apta para é consumo
humano, ademés de poseer minerales beneficiosos paralasaud (Anexo 7).

Al no poseer servicio de acantarillado, la finca posee un pozo séptico para evitar contaminar
guebradas.

Con respecto alos lugares que seran visitados por |os turistas estan:

Cascada Chazasal.

Esta cascada estd ubicada en € canton Pallatanga. A partir de la gasolinera, ubicada a sur de
la ciudad, su entrada es de facil acceso y cuenta con una carretera de tercer orden, que
permite e acceso de vehiculos hasta cierto tramo; luego se camina por aproximadamente 15

minutos y sellega ala cascada.

No posee infraestructura turistica. Su atura esta alrededor de los cinco metros y se puede
acceder a ella para darse un bafio desestresante de agua fria'y pura. Actuamente la cascada

Se encuentra bien conservada y no se tiene problemaalguno con € acceso a€lla
Canton Pallatanga

En un recorrido corto se dara una vuelta por € cantdon Palatanga para conocer las
costumbres y cultura de sus pobladores, y especificamente se visitara:

- El parque centra

- Laiglesa

- El Municipio

- El mercado.

Estos puntos estan integrados como paradas temaéti cas dentro de un guién técnico.
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b. Impactos Ambientales

Los impactos ambientales que se generardn por la gecucion de proyecto vienen de la
implementacion de infraestructura basica y por la operacion del campamento en si, por esta

razén €l andlisis selo realizara por separado.

Las técnicas para la mitigacion o eliminacién de los impactos ambientales causados por la
implementacion y operacion del proyecto han sido puestas en préactica en la finca Allazamba,
con € fin de determinar cual es la mejor manera de redlizar dichas técnicas, con respecto a

climay materiales encontrados en e area.

1) Impactos en la fase de implementacion

En la fase de implementacion, los impactos serédn a causa de los residuos del materia de
construccion, pero a poseer infraestructura basica estos impactos se minimizan, ya que los

cambi0s seran minimos.

Antes de la operacion del campamento se necesitara realizar sembrios basicos en las éreas
verdes correspondientes a los viveros, huertos e invernadero, con € fin de tener toda la
infraestructura y componentes de la misma a momento de comenzar la operacion rea del

campamento.

Para los impactos causados por la implementacion del proyecto se utilizd una matriz causa
efecto-solucion, recomendada por € ingeniero Eduardo Mufioz.

a) Etapa de construccion

Cuadro 35. Matriz causa-ef ecto-solucion

CAUSA EFECTO SOLUCION

Residuos de materid de | eContaminacion de  la| = Utilizar los residuos de
construccion. quebrada Allazamba material de construccion
para € relleno de huecos
gue existe en e camino de

acceso d campamento.
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Control quimico de plagas de | eContaminacion del suelo = Técnica  de control
sembrios eContaminacion de biol6gico de plagas
alimentos

eProblemas para la sdud a

los consumidores de estos

alimentos
Fertilizacion quimica del | eContaminacion del suelo. » Técnica de fertilizacion
suelo para produccién oErosion. organicadd suelo

eContaminacion de los

alimentos
Utilizacion de terrenos para | eDesgaste del suelo = Plan de reforestacion
el agroturismo eAusencia de &rboles para la

purificacion ddl aire

Elaborado por: Carolina Plaza

b) Tecnologias para evitar efectos

Técnica defertilizacion organica del suelo.

Utilizando una porcion de terreno de cuatro por cuatro metros, con € proposito de sembray
cosecha de hortalizas, se aplico la técnica de fertilizacion organica. Paratal efecto se utilizo
camas altas, denominadas asi por su forma, cuyas medidas: 2 x 0,80 m. Se delimit6 € &rea

utilizando cuerday estacas.

Para lafertilizacion del suelo, se excavo 40 cm. de profundidad, y con la ayuda de una pala
se coloco latierra extraida a un lado de la cama, obteniendo la hondura deseada se procedié a
formar las diferentes capas de las camas organicas. esto es 10cm de materia organico
vegetal seguidos por 10cm de la tierra extraida; después 10cm. de materia organico en
proceso de descomposicion (residuos de cocing), seguido por 10cm de tierra; 10cm de abono

animd y, finalmente, 10cm de tierra negra.
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Con estatécnica se redizd tres camas. Se sembr6 hortalizas variadas; y, arededor de los tres

meses, se cosechd sin la utilizacion de ninguin quimico.

Con esta préctica se mitiga la contaminacion del suelo causada por quimicos

agroindustriales atamente utilizados, dando como resultado un producto ecol ogico.

Técnica de control biolégico de plagas

Toda siembra esta expuesta a plagas, que pueden llegar a exterminar toda la cosecha, es por
esto que se utilizainsecticidas quimicos para el control de estos agentes nocivos.

Haciendo un seguimiento a huerto organico cultivado en Allazamba se establecié que
existen dos plagas que afectaron a sembrio: la primera, denominada mosca blanca; y, la
segunda, que afecto a las semillas, denominada pulgon. Para € control biologico de dichos
insectos se curo e suelo con la ayuda de ceniza, esparciendo una capa fina sobre las camas.
Para controlar la mosca blanca se utilizé una mezcla de guanto, utilizando flores, hojas y
agua. Con esta preparacion se roci6 las hojas afectadas. Al cabo de dos dias se observo que
la plaga desapareci6 en su totalidad.

Se puede evitar la utilizacion de quimicos, €liminando la contaminacion de los dimentosy €

suelo.

Refor estacion

En toda actividad agricola, y en este caso agro turistica, la conservacion del suelo se hace

imprescindible parael futuro del campamento y su auto subsistencia.

La produccién de alimentos hace que la tierra necesariamente se desgaste y se vuelva
improductiva, un plan de reforestacion del &rea es imprescindible, ya que en la actualidad se
siente un cambio en latierray en climade laregion, producido por lataa progresivade los

bosques.
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Para realizar un modelo de reforestacion se adquirio en € vivero forestal de la Facultad de
Recursos Naturaes de la ESPOCH, cinco especies arboreas, las cuaes fueron plantadas,

seguin recomendaci ones de agricultores e ingenieros agréonomos de la ESPOCH.

Con un plan basico de reforestacion se puede lograr a futuro una defensa natural del suelo
contralaerosion, alimento para el ganado y proteccion del clima, y en muchos de |os casos,

S es necesario, la utilizacion de estas especies para la extraccion de madera.

2) Impacto en lafase de operacion y mantenimiento

Esta fase seréa |a causante de la mayoria de los impactos para € ambiente ya que la basura
generada por las actividades del campamento no tienen un sistema aceptable de evacuacion
a no posee servicio de recoleccion de basura. Por esta razon se definira de manera técnica
cada una de las soluciones. Las tecnologias que serén utilizadas para la mitigacion de los

impactos son necesarias y féciles de implementar.
Etapa de operacion y mantenimiento

Cuadro 36. Matriz causa-efecto-solucion

CAUSA EFECTO SOLUCION

Residuo de cosechas Y | elncremento debasura » Produccion de humus de
material organico proveniente | 4contaminacion  de  la lombriz

delacocina quebrada Allazamba

eQuema innecesaria de
materia vegetal

eMa olor a causa de la
putrefaccion de material

organico

Residuos de materia fecal | eMa olor en los potreros = Fabricacion de biogas

proveniente de los animales elmpacto negativo en ¢ | = Fabricacion de humus de

degranja pasge lombriz
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Residuo de materiaes | eProduccion de basura » Reciclge
inorganicos elmpacto negativo en e
paissje
Produccion de basura elmpacto en € paisgje * No llevar aimentos que
(Circuito cascadaChazasal) | eContaminacion dd | Pproduzcan basura
riachuelo proveniente dela | * Redizar una reunion con
cascada el Municipio para redizar
un plan de mango de
desechos en la cascada.
Visitas turisticas a la cascada | eCompactacion y | ® Redlizar una reunion con
Chazasdl degeneracion del suelo el Municipio con € fin de
implementar un plan de
sefidlizacion turistica.

Elaborado por: Carolina Plaza M.

Tecnologias para evitar efectos

Fabricacion de humusdelombriz

La fabricacion de humus en € campamento va a ser uno de los principales métodos de
aprovechamiento de |os residuos organicos que se producen diariamente por la presencia de
animales de granja (Anexo 9), desechos de cocinay residuos de cosechas.

Cerca del huerto orgénico se formo un hueco en la tierra de 1m de profundidad, 0,80m de
ancho y 1,30m de largo, en € que se insertd una cgja de madera confeccionada con material
reciclado. Para crear e materia que serd consumido y transformado por las lombrices se
necesito tres partes de material fecal de los animales de granja, por una parte de material
vegetal de los desechos de cocinay se introdujo en la cgja, mezclando dichos materiales con
una paa Esta mezcla se dg6 reposar por aproximadamente un mes, humedeciéndola
constantemente, después de este periodo se adquirio una libra de lombrices rojas o
Cdlifornianas en la Granja Integra de La Politécnica del Chimborazo, las se introdujeron en
la cgja en descomposicion, y después de tres meses se obtuvo humus de lombriz de buena
cdidad.
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Fabricacion de biogas

La construcciéon de un biodigestor que ayude con la produccién de combustible, es otro
método para eliminar material organico, éste permite tratar ecol 6gicamente el estiércol delos
animales e inclusive € de los humanos, y trasformar estos materiales en biogas, cuyo
componte bésico es e metano.

La combustion de este gas es muy limpia, por ser € producto final € bidxido de carbono y el
agua, que son inofensivos para e medio. Sus usos son muy variados; especificamente y para
el fin selo utilizard en las estufas de la cocina.

D. ESTUDIO ADMINISTRATIVO LEGAL
1. Organizacion administrativa del proyecto

Para establecer |a organizacion estructura que se implementard en € proyecto se utilizara
persona cdificado para las distintas &reas administrativas del campamento. Para lo cual se
diseio e organigrama estructural, que consta de | as siguientes ress.

Figura 6. Organigrama estructural

( GERENCIA 1

[ AREA LEGAL }_

[ ]
GUIANZA ALIMENTOSY

Elaborado por: Carolina Plaza
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Requerimientoy funcionesdel personal

Para €l funcionamiento del campamento se necesitard del siguiente talento humano, € cual

cumplird con obligaciones y responsabilidades especificas afin asu &rea.

Cuadro 37. Recurso humano

RECURSO HUMANO
No.| Cargo/Titulo Funciones
-Redlizar contactos estratégicos
- Poner en préctica estrategias de comercializacion del proyecto
- Supervisar los estados de cuenta y flujos de cagja
Gerente/Ing. - Supervisar e funcionamiento adecuado de | as diferentes &reas
1 . . . X .
Ecoturismo - Realizar reuniones mensuales con € equipo de trabajo para

recol ectar informacion, evaluar y disefiar nuevos planes de trabajo
- Contactar aprofesionales para e control de animalesy plantas.
- Pago a proveedores.

Secretaria - Byscar proyeedor&e aptos parala entrega de insumos paralas

contadora/ diferentes areas .

1 - Llevar a dialacontabilidad de la empresa.
Contadora . ) . .
MBA - Atencion al cliente, reservaciones y recepcion
- Pago de sueldos a empleados.
- Recepcidn de insumos para €l area de operaciones
Jefe de : ) :
. - Encargarse de satisfacer las necesidades del cliente
1 operaciones/ : - .
N - Guianzay atencion de grupos visitantes
Guiaturistico - . :
- Encargarse de lalogistica del area de operaciones.
Guia - Guiazay atencion de grupos visitantes.

nativo/Bachiller

- Atencion directa y solucion de problemas basicos por parte de

1 los visitantes.
- Encargarse de larecepcion de insumos alimenticios por parte de
los proveedores autorizados.
Chef/ Lic. - Elaboracién de menus autorizados para la alimentacion de los
Gastronomia visitantes.
- Dirigir alas personas a su cargo para un manejo adecuado de la
1 cocina.
1 Ayudantede |- Cumplir con las 6rdenes encomendadas por € chef.
cocina/ Bachiller | - Redlizar €l aseo de Utiles de cocina de uso diario.
- Encargarse de larecepcidn de insumos y alimentos referentes a
Personal aeade granj a . ,
- - Mantenimiento y cuidado del areade granjay areaverde
1 | mantenimiento/ . . g : .
Bachiller - Cuidado y alimentacién de los animales de granja

- Cumplir con 6rdenes encomendadas por los diferentes jefes de
area.

Elaborado por: Carolina Plaza
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Requisitos parala constitucion del proyecto
Requisitos para obtener €l certificado de registro en el Ministerio de Turismo

RUC de la personanatural
Copiadelacéduladeidentidad del representante
Copiade la papeleta de votacion

IEPI (Certificado del Instituto de Propiedad Intelectual)
Pago de activos fijos de la empresa 1x1000

Copiade laescritura de la propiedad.

Requisitos para obtencion del R.U.C. ddl SRI.

Original y copiade la cédula de identidad.

Original y copiade ultimo pago de laplanilla de aguade domicilio
Origina y copiadd ultimo pago de la plantilla de aguadel negocio.

Requisitos para afiliacion en la Cadmara de Turismo del Chimborazo

Dos fotos tamafio carné del representante
Copiadelapatente

1 copiadel registro del Ministerio de Turismo

1 copiadelacéduladeidentidad del representante
Copiade certificado de votacion

Copiadd RUC.

Requisitos para obtener la Licencia Unica Anua de Funcionamiento.
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Solicitud de Registro en e Catastro Turistico
Certificado de registro por €l Ministerio de Turismo
Patente municipal actualizada
Certificado actualizado de Afiliacion ala Camara de Turismo de Chimborazo
Copiadel RUC
Lista de precios del establecimiento turistico
Fotocopia dd titulo de propiedad.
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d. Requisitos para obtener la Patente Municipal

- Copiadelacedulay papeleta de votacion
- Copiadd R.U.C
- Copiapermiso del cuerpo de Bomberos

- Formulario de Patente de actividades econémicas.

E. ESTUDIO FINANCIERO

La elaboracion de un estudio financiero nos ayuda a determinar si e proyecto es sujeto de
realizacion, s es posible su administracion a corto y largo plazo y s dicho proyecto sera
viable financieramente.

Para lo cual € presente andlisis se ocupa de cada uno de los niveles que ayuden a la

visualizacion de lafactibilidad dgl mismo.

1. Inversion de activos fijos.

Sin duda la inversién de activos fijos son indispensables para la puesta en marcha del
proyecto, con ellos se garantizara no solo e manejo adecuado del campamento si no también
Su operacion. Siendo un proyecto que ofrece servicios turisticos los principales activos fijos
por invertir serdn los que tienen que ver con la operacién en s del proyecto, los de
administracion y los gastos especificos para su constitucion.

a. Activosfijosoperativos.

Los activos fijos son indispensables para la operacion dd proyecto y su funcionamiento, y
son todos los activos que tienen que ver con lainfraestructura para satisfacer las necesidades

de lademanda a captar.
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Cuadro 38: Costos de |os espacios turisticos.

COSTOSDE LOSESPACIOSTURISTICOS (total costos infraestructura)
NOMBRE ESPACIO AREA (m2) costo unitario total observaciones
Camping (10 carpas) 225 $25.00 $562.50
Bateria Sanitaria 8 $400.00 $3,200.00
Remodelacion Restaurante 120 $33.33 $4,000.00 | sin reparacion cubierta
AreaGranja 30 $50.00 $ 1,500.00
Vivero Foresta 35 $14.00 $490.00
Huerto Organico 100 $11.00 $1,100.00
Vivero Ornamental 60 $14.00 $840.00
Invernadero Medicinal 40 $11.00 $440.00
Areadejuegos 120 $35.00 $ 4,200.00
TOTAL
GENERAL $16332.50

Elaborado por: Carolina Plaza M.

Cuadro 39: Costos érea de camping.

REQUERIMIETO AREA DE CAMPING
Descripcion num. Vaor unitario Valor total

Carpa 14 96 1344
Sleeping 40 20.15 806
Colchon 40 10 400
Cobija 40 5 200
Almohada 40 15 60
Linterna 14 3 42

Total $2,852

Elaborado por: Carolina Plaza M.

Cuadro 40: Costos area de restaurante.

REQUERIMIENTOS AREA DE RESTAURANTE
Descripcion num. Valor unitario Valor total
Cocina 1 302 302
Refrigeradora 1 366 366
Licuadora 1 72 72
Microondas 1 95 95
Sartén 3 5.99 17.97
Ollaarrocera 1 32.98 32.98
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Olla de presion 1 36.5 36.5
mesas 4 p 10 16 160
sillas 40 2.35 94
juego de cubiertos 40 0.76 304
Cucharones 3 0.25 0.75
juego de vasos 6 7 4.49 31.43
juego de vgjilladp 10 11.6 116
reposteros 5 piezas 1 15 15
Jarra 2 Its 2 1.93 3.86
letreros 1 15 15
manteles 10 3 30

Total $1,418.89

Elaborado por: Carolina Plaza M.

Cuadro 41: Costos area de granja

REQUERIMIENTOS AREA DE GRANJA

Descripcion Num | Valor unitario Valor total
Caballo 3 450.00 1350.00
vaca 1 450.00 450.00
burro 1 90.00 90.00
conejos 5 3.00 15.00
cuyes 5 2.50 12.50
sillas de montar 3 80.00 240.00

Tota 2157,50

Elaborado Por: Carolina Plaza M.

b. Activosfijosadministrativos.
Para la puesta en marcha del proyecto es necesario contar con activos administrativos

especificos los cual es aseguran la operacion coordinada del proyecto.
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Cuadro 42: Costos equipos y muebles de oficina.

REQUERIMIENTOS OFICINA

Descripcion num. | Vaor unitario Vador tota
EQUIPOS
computadora 1 1,200.00 1,200.00
impresora 1 120.00 120.00
teléfono 1 43.00 43.00
MUEBLES
Set escritorio de oficina 1 120.00 120.00

Total 1,483.00

Elaborado por: Carolina Plaza M.

c. Activosdiferidos

Como activos diferidos tenemos los costos de congtitucion del proyecto en los cuaes
constaran todos los rubros que se requieran para obtener los certificados, patentes y

documentacién paralalegaidad de laempresa.

Cuadro 43: Costos de constitucion.

COSTOS DE CONSTITUCION
Descripcion num. | Vaor unitario | Valor total
Cémara de turismo 1 120.00 120.0
Ministerio de turismo 1 92.00 92.00
Patente municipal 1 130.00 130.0
Licencia unica de funcionamiento 1 100.00 100.0
Total 442.0

Elaborado por: Carolina Plaza M.

2. Estructura de costos y gastos.

a. Costos directos de produccion.

Los costos que tienen que ver directamente con la produccion dentro del proyecto estan

detallados a continuacion.
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1) Mano de obra directa.
En lo que respecta a mano de obra directa sefialaremos que es € talento humano que estara
estrechamente ligado con la atencién de los nifios que visiten € campamento estos se

encargaran de prestar 1os servicios de alimentacion, limpiezay guianza.

Cuadro 44: Costos recurso humano.

Costos Recursos Humanos
Descripcion Numero Valor mensua valor anual
Guia Nativo 2 120 2880
Cocinero 1 120 1440
Ayudante de cocina 1 120 1440
Pedn 1 200 2400
TOTAL 560 8160

Elaborado por: Carolina Plaza M.

9) Costosdeinsumos.

Por la necesidad de crear dos paquetes turisticos para concentrar de una megjor manera la

demanda es necesario detallar 0s costos de insumos por separado.

Cuadro 45: Costos de insumos Paguete diversion

COSTOS DE INSUMOS Paquete Diversion (dos visita por mes)
Descripcion num. |[Valor unitario Valor mensua valor anual
Desayunos - -
Almuerzos 40 112 89.60 1,075.20
Cenas - -
Box lunch 40 0.50 40.00 480.00
Total 129.60 1,555.20

Elaborado por: Carolina Plaza M.



Cuadro 46: Costos de insumos Paquete aventura

COSTOS DE INSUMOS Paguete aventura (tres visitas por mes)
Descripcion num. |Vaor unitario Vaor mensual valor anual
Desayunos 40 0.79 94.80 1,137.60
Almuerzos 80 112 268.80 3,225.60
Cenas 40 0.98 117.60 1,411.20
Box lunch 80 0.50 120.00 1,440.00
Total 601.20 7,214.40
Elaborado por: Carolina Plaza M.
Cuadro 47: Costos de insumos total es.
Costos de insumos totales

Paquete mensual anual
Diversion 129.6 1555.2
Aventura 601.2 7241.4

total 730.8 8796.6
Elaborado por: Carolina Plaza M:
Cuadro 48: Costos de insumos juegos varios.

COSTOS DE INSUMOS JUEGOS VARIOS
Descripcion numero valor unitario | valor mensual valor anual
juegos varios 40.00 $0.20 8.00 96.00
Total 8.00 96.00

Elaborado por: Carolina Plaza M
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b. Gastosadministrativos

Estos se relacionan directamente con la parte administrativa del proyecto y son todos
aquedlos que la empresa suministra habitualmente, con ellos se garantiza la operacion

periddicade proyecto y son los que se detallan a continuacion:



1) Personal administrativo

Cuadro 49: Gastos del persona administrativo

Gastos Recursos Humanos Administrativo
Descripcién Numero | Valor mensual valor anual
Gerente General 1 500 6000
Secretaria - contadora 1 280 3360
TOTAL 780 9360

Elaborado por: Carolina Plaza M:

2) Utilesdeoficina

Cuadro 50. Gastos Utiles de oficina

UTILES DE OFICINA

Descripcion num. Valor unitario | Valor mensual valor anual
Hojas 1 pak X 500 4.30 4.30 51.60
tintaimpresora (recargas) 1 3.00 3.00 36.00
servicio Internet 1 43.00 43.00 516.00
varios 1 10.00 10.00 120.00
Total 60.30 723.60
Elaborado por: Carolina Plaza M.
10) Servicios Basicos
Cuadro 51: Costos servicios basicos
COSTOS SERVICIOS BASICOS

Descripcion Valor unitario Vaor mensual valor anual
Luz 35.00 35.00 420.00
Agua ( de fuente natural) - - -
Teléfono 40.00 40.00 480.00
Celular 20.00 20.00 240.00

Total 95.00 1,140.00

Elaborado por: Carolina Plaza M.
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11) Gastosarticulosde limpieza
Cuadro 52: Costos de Utiles de limpieza

UTILES DE LIMPIEZA

Descripcion num. | Valor unitario | Valor mensual valor anual
Desinfectantes 3 4.60 13.80 165.60
esponjas paralimpieza 3 0.25 0.75 9.00
jabon bafios 10 0.80 8.00 96.00
jabon cocina 2 1.30 2.60 31.20
trapeadores y escobas 1 4.00 4.00 48.00

Total 29.15 301.80

Elaborado por: Carolina Plaza M.
c. Gastosdeventas

Contando con € hecho de que los paquetes del campamento seran dados a conocer de forma
directa existen algunos gastos que se tomaran en cuenta como son |os gastos de promocion y
publicidad, estos gastos son indispensables ya que los afiches, tripticos, paginaweb y visitas
alas escuelas son las Unicas vias de comercializacion del campamento.

Cuadro 53: Gastos de promocién y publicidad

GASTOS DE PROMOCION Y PUBLICIDAD
Descripcién num. Valor unitario Vador total anual
Pagina web 1 340.00 340.00
tripticos 1000 0.85 850.00
afiches 200 0.64 128.00
visitas 200 3.00 600.00
Total 1,918.00

Elaborado por: Carolina Plaza M.

3. I ngresos del Proyecto.

Los ingresos del proyecto se traducen en las entradas de efectivo que tendra el campamento
por las ventas de | os paquetes disefiados.

Cada paguete posee un costo especifico, determinado por € estudio de mercado redlizado a
las escuel as particulares de la ciudad de Guayaquil, los val ores a cobrar son los siguientes:



Cuadro 54: Costos por pagquetes turisticos.

Costos por paguetes

valor x paguete
$12.5

$19.5
Elaborado por: Carolina Plaza M

Paguete

Diversion

Aventura

Cuadro 55: Ingresos por ventas
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INGRESOS POR VENTAS
ANOS
PRODUCTOS 1 2 3 4 5

PAQUETE DIVERSION
Unidades Vendidas 960 960 960 960 960
Precio de Venta 12.50 12.50 12.50 12.50 12.50

Total ventas USD | 12,000.00| 12,000.00|12,000.00| 12,000.00 | 12,000.00
PAQUETE AVENTURA
Unidades Vendidas 1,440 1,440 1,440 1,440 1,440
Precio de Venta 19.50 19.50 19.50 19.50 19.50

Total ventas USD | 28,080.00| 28,080.00]|28,080.00| 28,080.00 | 28,080.00

TOTAL

TOTAL ESTIMADOS
POR VENTAS 40,080.00 | 40,080.00 | 40,080.00 | 40,080.00 | 40,080.00 | 200,400.00

Elaborado por: Carolina Plaza M

4, Capital detrabajo

Todos los recursos que se necesitaran para las operaciones normales de la empresa se
traducen en & capital de trabgo estos deben estar disponibles y con esto se garantizara €
buen funcionamiento del campamento, € capita de trabgo necesario para € proyecto se

detallan a continuacion y este deberatener un periodo minimo de reposicion de 5 dias.
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Cuadro 56: Capital detrabgo

CAPITAL DE TRABAJO

VALOR
CONCEPTO usb

CAPITAL DE TRABAJO OPERATIVO

Materiales directos 6,532.80
Suministrosy servicios 1,140.00
Mano de obra directa 5,760.00
Mano de obra indirecta 2,400.00
Mantenimiento y segur os (activos fij os oper ativos) 227.61
SUBTOTAL 16,060.41
Reguerimiento diario 44.61
Reguerimiento ciclo de caja 356.90
CAPITAL DE TRABAJO OPERATIVO 356.90
CAPITAL DE TRABAJO ADMINISTRACION Y VENTAS

Gastos administrativos que representan desembolso 14,188.71
Gastos de ventas que repr esentan desembolso 1,937.18
SUBTOTAL 16,125.89
Requerimiento diario 44.79
CAPITAL DE TRABAJO ADMINISTRACION Y VENTAS 358.35
CAPITAL DE TRABAJO 715.25

Elaborado por: Carolina Plaza M.

5. | nversion de activos y capital detrabajo

Lainversion para € proyecto esta evaluado teniendo todos |os activos tanto los operativos,
administrativos y diferidos con € fin de obtener un plan de inversiones concreto.

No se tomara en cuenta lainversion por € valor ddl terreno y la infraestructura existente en
el &rea donde se llevara a cabo € proyecto, debido a que son bienes propios destinados para

unaempresafamiliar.

El plan deinversion es d siguiente:
Cuadro 57: Plan de inversion.

PLAN DE INVERSIONES
MESES PREOPERATIVOS 6

ACTIVOSFIJOSOPERATIVOS

Camping 3,414.50
Bateria Sanitaria 3,200.00
Restaurante 5,418.89
Granja 3,657.50
Vivero Forestal 490.00
Huerto Organico 1,100.00
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Vivero Ornamental 840.00

Invernadero Medicinal 440.00

Area de juegos 4,200.00

ACTIVOSFIJOSADMINISTRACION Y VENTAS

Mueblesy Equipo de oficina 1,483.00
SUBTOTAL 24,243.89

ACTIVOSDIFERIDOS

Gastos de Constitucion 442.00
SUBTOTAL 442.00
POR FINANCIAR 24,685.89

Elaborado por: Carolina Plaza M.
6. Financiamiento

El financiamiento para la obtencion de lainversion inicia necesaria para la implementacion
dd proyecto se redizara con capital propio, especificamente con € apoyo de 4 socios
propietarios los cuales aportaran en igual valor correspondiente a $5552, traducido a un 25%

de total delainversion.
7. Depreciacionesy amortizaciones.
a. Depreciaciones

Cada una de las inversiones en activos fijos, reaizada paralaimplementacion del proyecto,
estén sujetos a su depreciacion, ya que cada activo tiene una vida Util determinada por su
naturaleza 'y € porcentgje destinado para su mantenimiento.

Para considerar |a depreciacion y mantenimiento de cada activo se tomo en cuenta el valor
dd activo, € vaor residual dedd mismo y € tiempo de vida Util estos costos se detalan a

continuacion.

Cuadro 58: Depreciacion y mantenimiento deinversiones fijas.

DEPRECIA. \ MANTEN. | DEPRECIA. | MANTEN.
VIDA

COSTO DE PRODUCCION: UTIL PORCENTAJE USD USD
Camping 5 20% 1% 682.90 34.15
Bateria Sanitaria 10 10% 1% 320.00 32.00
Restaurante 10 10% 1% 541.89 54.19
Granja 10 10% 1% 365.75 36.57
Vivero Forestal 10 10% 1% 49.00 4,90
Huerto Orgénico 10 10% 1% 110.00 11.00
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Vivero Ornamental 10 10% 1% 84.00 8.40

Invernadero Medicinal 10 10% 1% 44.00 4.40

Areade juegos 10 10% 1% 420.00 42.00
Subtotal 2,617.54 227.61

GASTOSADMINISTATIVOSY VENTAS

Mueblesy Equipo de oficina | 5 20% 1% 296.60 14.83
Subtotal 296.60 14.83

TOTAL 2,914.14 242.44

Elaborado por: Carolina Plaza M.

b. Amortizacion.

Cada activo diferido esta sujeto a una amortizacion fija establecida durante los cinco afios de

vida del proyecto para este valor setomaen cuenta el valor dd activo diferido y su vida (til.

Cuadro 59: Amortizacion de activos diferidos.

Amortizacion de activos diferidos

ACTIVO DIFERIDO | VALOR DEL ACTIVO | VIDA UTIL | AMORTIZACION
usb afnos anual
Gastos de Constitucion 442.00 5 88.40
TOTAL 88.40
Elaborado por: Carolina Plaza M.
8. Resumen de costosy gastos.

El siguiente cuadro nos ayuda con un resumen de todos |os costos proyectados para una vida

util del proyecto de cinco afios.

Cuadro 60: Resumen de costos y gastos.

RESUMEN DE COSTOSY GASTOS

PERIODO: 1 2 3 4 5

COSTOSDIRECTOS DE PRODUCCION

Mano de obra directa 5,760.00| 5,760.00| 5,760.00| 5,760.00| 5,760.00

Materiales directos 6,532.80| 6,532.80| 6,532.80| 6,532.80| 6,532.80

Imprevistos % 1.0% 122.93 122.93 122.93 122.93 122.93
Subtotal | 12,415.73 | 12,415.73 | 12,415.73 | 12,415.73 | 12,415.73

COSTOSINDIRECTOS DE PRODUCCION

Costos que representan desembol so:

Mano de obraindirecta 2,400.00| 2,400.00| 2,400.00| 2,400.00| 2,400.00

Materiales indirectos 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
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Suministrosy servicios 1,140.00| 1,140.00| 1,140.00| 1,140.00| 1,140.00

Mantenimiento y seguros 227.61 227.61 227.61 227.61 227.61

I mprevistos % 1.0% 37.68 37.68 37.68 37.68 37.68
Parcial 3,805.28| 3,805.28| 3,805.28| 3,805.28| 3,805.28

Costos que no representan desembol so:

Depreciaciones 2,617.54| 2,617.54| 2,617.54| 2,617.54| 2,617.54
Subtotal 6,422.82| 6,422.82| 6,422.82| 6,422.82| 6,422.82

GASTOSDE ADMINISTRACION

Gastos que representan desembol so:

Remuneraciones 9,360.00| 9,360.00| 9,360.00| 9,360.00| 9,360.00

Utiles de Oficina 723.60 723.60 723.60 723.60 723.60

Utiles de Limpieza 349.80 349.80 349.80 349.80 349.80

Arriendos 3,600.00| 3,600.00| 3,600.00| 3,600.00| 3,600.00

Mantenimiento y seguros 14.83 14.83 14.83 14.83 14.83

I mprevistos 1.0% 140.48 140.48 140.48 140.48 140.48
Parcid 14,188.71 | 14,188.71 | 14,188.71 | 14,188.71 | 14,188.71

Gastos que no representan desembol so:

Amortizaciones 88.40 88.40 88.40 88.40 88.40
Subtotal 14,277.11 | 14,277.11 | 14,277.11 | 14,277.11 | 14,277.11

GASTOSDE VENTAS

Gastos que representan desembol so:

Promocion y Publicidad 1,91800| 1,918.00| 1,918.00| 1,918.00| 1,918.00

I mprevistos 1.0% 19.18 19.18 19.18 19.18 19.18
Parcia 1,937.18| 1,937.18| 1,937.18| 1,937.18| 1,937.18

Gastos que no representan desembol so:

Depreciaciones 296.60 296.60 296.60 296.60 296.60
Subtotal 2,233.78| 2,233.78| 2,233.78| 2,233.78| 2,233.78

TOTAL 35,349.44 | 35,349.44 | 35,349.44 | 35,349.44 | 35,349.44

Elaborado por: Carolina Plaza M.

9. Estado de resultados.

Con € fin de especificar cuales serén la utilidades de la empresa se desarrolla € estado de

perdidas y ganancias esto determinado en |os cinco afios que se estén analizando.

Cuadro 61: Estado de resultados

ESTADO DE RESULTADOS

ANOS
CONCEPTO 1 2 3 4 5
Ventas Netas 40,080.00 | 40,080.00 | 40,080.00 | 40,080.00 | 40,080.00
(-) Costos de Ventas 18,838.55 | 18,838.55 | 18,838.55 | 18,838.55 | 18,838.55
(=) UTILIDAD BRUTA EN VENTAS 21,241.45 | 21,241.45 | 21,241.45 | 21,241.45 | 21,241.45
(-) Gastos de Ventas 2,233.78| 2,233.78| 2,233.78| 2,233.78| 2,233.78
(-) Gastos de Administracion 14,277.11|14,277.11 | 14,277.11 | 14,277.11 | 14,277.11
(=) UTILIDADES ANTESDE PARTICIPAC. | 4,730.56| 4,730.56| 4,730.56| 4,730.56| 4,730.56
Participacion Utilidades (15%) 709.58| 709.58| 709.58| 709.58| 709.58
(=) UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS 4,020.97| 4,020.97| 4,020.97| 4,020.97| 4,020.97
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I mpuesto (12%) 482.52 482.52 482.52 482.52 482.52
(=) UTILIDAD (PERDIDA) NETA 3,638.46| 3,538.46| 3,538.46| 3,538.46| 3,538.46
Elaborado por: Carolina Plaza M.
10. Balancegeneral dela empresa
Cuadro 62. Balance general
BALANCE GENERAL PROYECTADO
CONCEPTO Saldos
iniciales. 1 2 3 4 5
ACTIVO CORRIENTE
Cajay bancos 356.90| 8,089.99|14,630.99|21,171.98| 27,712.98 | 34,253.97
TOTAL ACTIVOS CORRIENTES 356.90| 8,089.99|14,630.99|21,171.98 | 27,712.98 | 34,253.97
ACTIVOSFIJOS OPERATIVOS
Camping 3,41450| 3,41450| 3,41450| 3,41450| 3,414.50| 3,414.50
Bateria Sanitaria 3,200.00| 3,200.00| 3,200.00| 3,200.00| 3,200.00| 3,200.00
Restaurante 5,418.89| 5,418.89| 5,418.89| 5,418.89| 5,418.89| 5,418.89
Granja 3,667.50| 3,657.50| 3,657.50| 3,657.50| 3,657.50| 3,657.50
Vivero Forestal 490.00 490.00 490.00 490.00 490.00| 490.00
Huerto Orgénico 1,100.00| 1,100.00| 1,100.00| 1,100.00| 1,100.00| 1,100.00
Vivero Ornamental 840.00 840.00 840.00 840.00 840.00 840.00
Invernadero Medicinal 440.00 440.00 440.00 440.00 440.00| 440.00
Areade juegos 4,200.00| 4,200.00| 4,200.00| 4,200.00| 4,200.00| 4,200.00
ACTIVOSFIJOS
ADMINISTRACION Y VENTAS
Muebles y Equipo de oficina 1,483.00| 1,483.00| 1,483.00| 1,483.00( 1,483.00| 1,483.00
Subtotal activosfijos 24,243.89 | 24,243.89 | 24,243.89 | 24,243.89 | 24,243.89 | 24,243.89
() depreciaciones 2,914.14| 5,828.28| 8,742.42|11,656.56 | 14,570.70
TOTAL ACTIVOS
FIJOSNETOS 24,243.89 | 21,329.75 | 18,415.61 | 15,501.47 | 12,587.33 | 9,673.20
ACTIVO DIFERIDO 442.00 442.00 442.00 442.00 442.00 442.00
Amortizacién acumulada 88.40 176.80 265.20 353.60 442.00
TOTAL ACTIVO
DIFERIDO NETO 442.00 353.60 265.20 176.80 88.40 0.00
TOTAL DE ACTIVOS 25,042.79 | 29,773.34 | 33,311.80 | 36,850.26 | 40,388.71 | 43,927.17
PASIVO CORRIENTE
Gastos acumulados por pagar 0.00 1,192.10 | 1,192.10 | 1,192.10 | 1,192.10 | 1,192.10
TOTAL PASIVOS
CORRIENTES 0.00 1,192.10 | 1,192.10 | 1,192.10 | 1,192.10 | 1,192.10
TOTAL DE PASIVOS 0.00 1,192.10 | 1,192.10 | 1,192.10 | 1,192.10 | 1,192.10
PATRIMONIO
Capital social pagado 25,042.79 | 25,042.79 | 25,042.79 | 25,042.79 | 25,042.79 | 25,042.79
Reservalegal 0.00 0.00 353.85 707.69| 1,061.54| 1,415.38
Futuras capitalizaciones 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Utilidad (pérdida) retenida 0.00 0.00| 3,184.61| 6,369.22| 9,553.83|12,738.44
Utilidad (pérdida) neta 0.00| 3,538.46| 3,538.46| 3,538.46| 3,538.46| 3,538.46
TOTAL PATRIMONIO 25,042.79 | 28,581.24 | 32,119.70 | 35,658.15 | 39,196.61 | 42,735.07
TOTAL PASIVO Y PATRIM. 25,042.79 | 29,773.34 | 33,311.80 | 36,850.26 | 40,388.71 | 43,927.17

Elaborado por: Carolina Plaza M.




11. Flujodecaja

Cuadro 63: Flujo de cgja.
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FLUJO DE CAJA PROYECTADO

PREOP. 1 2 3 4 5
A. INGRESOS OPERACIONALES
Recuperacion por ventas 0.00 | 40,080.00 | 40,080.00 | 40,080.00 | 40,080.00 | 40,080.00
Parcial 0.00 | 40,080.00 | 40,080.00 | 40,080.00 | 40,080.00 | 40,080.00
B. EGRESOS OPERACIONALES
Pago a proveedores 0.00| 7,672.80| 7,672.80| 7,672.80| 7,672.80| 7,672.80
Mano de obra directa e imprevistos 5,882.93| 5,882.93| 5,882.93| 5,882.93| 5,882.93
Mano de obraindirecta 2,400.00| 2,400.00| 2,400.00| 2,400.00| 2,400.00
Gastos de ventas 1,937.18| 1,937.18| 1,937.18| 1,937.18| 1,937.18
Gastos de administracion 14,188.71 | 14,188.71 | 14,188.71 | 14,188.71 | 14,188.71
Costos de fabricacion 265.28 265.28 265.28 265.28 265.28
Parcia 0.00| 32,346.91 | 32,346.91 | 32,346.91 | 32,346.91 | 32,346.91
C. FLUJO OPERACIONAL (A - B) 0.00| 7,733.09| 7,733.09| 7,733.09| 7,733.09| 7,733.09
D. INGRESOS NO OPERACIONALES
Aportes de capital 25,042.79 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Parcia | 25,042.79 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
E. EGRESOS NO OPERACIONALES
Pago participacion de trabajadores 0.00 709.58 709.58 709.58 709.58
Pago de impuesto alarenta 0.00 0.00 482.52 482.52 482.52 482.52
ACTIVOS FIJOS OPERATIVOS
Camping 3,414.50 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Bateria Sanitaria 3,200.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Restaurante 5,418.89 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Granja 3,657.50 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Vivero Forestal 490.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Huerto Organico 1,100.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Vivero Ornamental 840.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Invernadero Medicinal 440.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Areade juegos 4,200.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
ACTIVOS FIJOS
ADMINISTRACION Y VENTAS
Mueblesy Equipo de oficina 1,483.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Activos diferidos 442.00
Otros activos 0.00
Parcia | 24,685.89 0.00| 1,192.10| 1,192.10| 1,192.10| 1,192.10
F. FLUJO NO OPERACIONAL (D-E) 356.90 0.00| -1,192.10| -1,192.10| -1,192.10| -1,192.10
G. FLUJO NETO GENERADO (C+F) 356.90| 7,733.09| 6,540.99| 6,540.99| 6,540.99| 6,540.99
H. SALDO INICIAL DE CAJA 0.00 356.90| 8,089.99|14,630.99|21,171.98| 27,712.98
|. SALDO FINAL DE CAJA (G+H) 356.90| 8,089.99 | 14,630.99 | 21,171.98 | 27,712.98 | 34,253.97
REQUERIMIENTOS DE CAJA 718.82 718.82 718.82 718.82 718.82

Elaborado por: Carolina Plaza M.
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F. EVALUACION ECONOMICA

Al evaluarse los costos, ingresos y valores por financiar, se establecen las bases para definir
la factibilidad econdmica del proyecto y analizando financieramente estas bases se sabra la
rentabilidad real que obtendra de campamento.

L os métodos para establecer esta rentabilidad son |os siguientes:

1. Valor actual neto V.A.N.

Conociendo que € V.A.N. es una herramienta que determina la viabilidad del proyecto

basados en € flujo de cgjatenemos:

Cuando € V.A.N > 0 = El proyecto es atractivo en € punto de vista rentable
Cuando € V.A.N =0 = El proyecto esindiferente en € punto de vistarentable
Cuando € V.A.N - 0 = El proyecto no es atractivo en e punto de vista rentable

VAN = -1o0+ fil + ff2 + fr3 + e fin

@)t (L+i)? (@Q+0)3 L+i)"

Donde:
| = Inversioninicia
ff = Hujodecga

1 = Tasadedescuento

El valor del VAN obtenido es de 3.782,11 como se puede ver e saldo es positivo y cubre

lainversion y los gastos, por lo tanto el proyecto esviable.

2. Tasainternaderetorno TIR

Para que e proyecto sea factible e TIR debe ser siempre mayor a la tasa interna de
descuento, este método ayuda a que la tasa de retorno haga cero a VAN, con esto decimos
que € valor presente generado por €l proyecto seraigua alainversion netarealzada.

VANtim
VANtim —VANTIM

TIR =tim + (TIM —tim)
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Donde:

TIR = Tasainternaderetorno

Tim = Tasade interés menor de descuento
TIM = Tasa de interés mayor de descuento

VANtim =valor actual neto aunatasade interés menor

VANTIM =valor actual neto a unatasade interés mayor

La Tasa Interna de Retorno Financiera es de 18,69% es mayor a la tasa de descuento por 1o

tanto el proyecto esviable.

3. Rdacion beneficio costo

Estarelacion nosindicacua es e valor recibido por cada dolar invertido en € proyecto.

mB/C Y _ingresosactualizados

D egresosactualizados

Para este proyecto la R/B es de 1,15. Este valor indica que por cada délar invertido se

recibe 0,15 adicionales por |o tanto es viable.

5. Puntodeequilibrio

Consiste en € nivel de ventas que deberatener e proyecto para cubrir sus costos, después de

este punto €l proyecto reportara ganancias.

Donde:

Q = Puntodeequilibrio
CFT = Costosfijostotales
CVT = Costos variablestotales
VT = Ventastotaes
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Cuadro 64: Punto de equilibrio

PUNTO DE EQUILIBRIO
ANOS
CONCEPTO 1 2 3 4 5

Costos Fijos totales (CF) 21,756.04 | 21,756.04 | 21,756.04 | 21,756.04 | 21,756.04
Costos Variables totales (CVT) 13,593.40| 13,593.40 | 13,593.40 | 13,593.40| 13,593.40
Ventas Totales (VT) 40080.00| 40080.00| 40080.00| 40080.00| 40080.00
PUNTO DE EQUILIBRIO (miles)

PORCENTAJE 82.14% | 82.14% | 82.14% | 82.14% | 82.14%

Elaborado por: Carolina Plaza M.

El proyecto debe tener un nivel de ventas de 32921,38 ddlares en todos los afios para no
obtener pérdida ni ganancia, esto corresponde al 82.14% del total de ventas. Es de esta
manera que S se quiere tener ganancias se debe vender mas de 788 paquetes diversion y
1182 paquetes aventuras a afo.



VI. CONCLUSIONES

1 Lamayoria de la demanda a captar correspondiente a mas del 80% estan dispuestas a
visitar un campamento agro turistico infantil en € canton Pallatanga con nifios de quinto y
sexto de basica, con una pernoctacion de uno a dos dias méximo.

2. La importancia que los directores de las escuelas de Guayaquil dan a la formacion
con respecto ala ecologiay manegjo de recursos aimenticios organicos es indudabl e es por
esta razon € producto fusionara por la recreacion en un ambiente natura en fusion con la

educacion ambiental.

3. El disefio de dos paquetes turisticos ayuda a captar de una mejor manera € mercado
correspondiente alas escuelas de la ciudad de Guayaquil, 1os paquetes estan delineados de
acuerdo a los resultados del estudio de mercado redlizado a los directores de los

establ ecimientos educetivos.

4. Utilizando la infraestructura basica existente en € area del proyecto, recortamos en
gran medida los costos de inversion, logrando con esto que € proyecto se ayude en su
factibilidad financiera.

5. Dentro de la educacion ambiental que seimpartiraen € campamento cada uno de los
métodos de mitigacion de impactos serén de gran ayuda a tomarlos como gemplo de lo
gue se puede lograr con poca tecnologia y dinero para la utilizacion a maximo de los

desperdicios naturales producidos.

6. El proyecto no tendra impactos negativos considerables para € medio; por lo
contrario a poner en préctica los méodos de mitigacion especificados, se mgorara la
cdidad del ambiente.

7. Cada una de las técnicas de minimizacion de impactos utilizadas estan dentro de la
posibilidad de construccion, por cualquier persona, con la informacion adecuada. Su

implementacion no es costosay es facil de mantener.
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8. El monto de la inversion total del proyecto sera de $22.205, € cua sera financiado

por capita privado.

9. Segln la evaluacion financiera efectuada € proyecto es totamente viable de
realizacion, con esto se garantizala operacion y utilidades econdmicas.



VIl. RECOMENDACIONES

1 Se recomienda laimplementacion del campamento, con un fin principal de educacion
ambiental con esto se lograra posicionamiento turistico en € mercado de la ciudad de
Guayaquil creando una conciencia ecoldgica en |os nifios.

2. Esnecesario la utilizacion total de la infraestructura existente en el érea pero también

su mantenimiento para que se habilite para el fin deseado.

3.  Establecer las frecuencias de visitas directas parala promocién de campamento en los
meses de noviembre y diciembre con € fin de que las escuelas planifiquen sus visitas para

los meses de vacaciones que son Enero y Abril.

4. Redizar reuniones con € Municipio del cantén para megiorar € camino de acceso a
barrio San Vicente, con esto se lograra que los vehiculos que visiten € campamento no se

maltraten y no pierdan interés por este aspecto.

5. Contratar recurso humano del sector con € fin de generar trabagjo alos pobladores, con
una efectiva capacitacion se lograria en poco tiempo persona capacitado para € mango

de las digtintas areas de campamento.

6. Todos los métodos de mitigacion de impactos son necesarios es por eso que se

recomienda laimplementacion en su totalidad.

7. Determinar cua va hacer € porcentge de ganancia para cada socio propietario de los
predios donde se ubicara € campamento, con d fin de legalizar las entradas econdmicas

de laempresa, esto se deberaredlizar con laayuda de un abogado.

8. Redlizar una alianza estratégica con los servicios de sdud del cantén para estar
preparados en caso de alguna emergencia, a demés que se deberd tomar todas las

precauciones del caso parael manegjo de nifios en lugares turisticos.
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9. Los animaes que estarén en contacto con los nifios no deben tener una actitud agresiva
en ningln momento para minimizar este posible problema se debera vigilar y probar a
cada uno de los animales antes del contacto directo con los primeros visitantes del

campamento.



VIII. RESUMEN

En la presente investigacion se propuso: Readlizar 1a evaluacion de la factibilidad para la
implementacion de un campamento agro turistico infantil en el canton Pallatanga,
definiendo la viabilidad comercial del proyecto, se disefid un producto turistico, con
caracteristicas acorde con las necesidades de la demanda a captar, mediante un € estudio
ambiental se estructuran medidas de mitigacion a los posibles impactos producidos, €
estudio administrativo — legal, determina requisitos obligatorios segun laley, permitiendo
la operacion del proyecto y a determinar la factibilidad econdmica — financiera,
precisamos su viabilidad y definimos su mangjo. Redlizado en e cantdon Pallatanga,
provincia de Chimborazo. Ayudandonos de Libreta de campo, grabadora de mano, camara
de fotos, GPS. La demanda a captar corresponde a nifios de quinto y sexto de bésica de las
escuelas particulares de Guayaquil, quienes en su mayoria estan interesados en visitar un
campamento agro turistico infantil. Realizando un circuito turistico acorde con los resultados
arrojados por € estudio de mercado se disefia un plan de promocion directa del campamento
con € fin de dar a conocer la existencia y sus beneficios educativos. Utilizando la
infraestructura bésica existente, recortamos en gran medida los costos de inversion
congtituyéndose en  $22.205 financiado por capital propio, € proyecto no tendra impactos
negativos considerables para € medio; contrariamente a poner en préactica los métodos de
mitigacion especificados, megorara la calidad del ambiente. Seguin la evaluacion financiera
efectuada € proyecto es totalmente viable, ya que por cada délar invertido se tienen una
ganancia de 0,15 USD, garantizando su operacion; recomendando la implementaciéon del

campamento.
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IX. SUMARY

The aim of this investigation was: to perform the evaluation of feasibility to establish an
agricultura Turist camp for children in Pallatanga, defining the availability of the project, we
designed a turist product, with characteristic acording with people’'s needs, trought an
environmental study determine obligatory requeriments according the law, leading the
operation of the project and determining the financial-economical feasibility, we announce
its viability and define its handle in Pallatanga, Chimborazo Province. Helping with a camp
notebook, taperecording, camera, GPS. The people we need to ger their attention are children
are in fifth and sixth grade of private schools in Guayaquil, who are interested in visiting a
turist children camp. Performing a tour, as a result of the dtatistics we have to design a
promotion plan for the camp with the aim to know its existence and educational benefits.
Using the basic building, with a cut in the investment cost in $22.205 with own money, the
project wouldn't a have negative impact for the loca area; for the contrary, it will help the
quality of the zone. According with the finaltia evaluation this investigation is possible,
because if invest a dollar we will get 0,15 USD, guaranting its operation; we suggest to
establish the tourist camp.
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XI._ANEXOS

ANEXO 1. ESCUELASPARTICULARES ENCUESTADAS

ESCUELAS PARTICULARES ENCUESTADAS
num ESCUELA DIRECTOR
1 El Cenéculo Zamora Orellana Zaina
2 Monsefior Eliécer N. Fialos Coloma Pinos Euro
3 Mercedes de Jesis Molina Desiderio Mora | sabel
4 Eduardo Renddn Briones Casdtillo Pineda Clara Cecilia
5 Vicente Ledn Orddfiez Aguirre Luz Elena
6 Mater Santisima Naveda Pareja Ninfa
7 Sagrada familia Kuffo Garcia Fatima
8 Sefior del Espiritu Santo Murillo Agosto Narcisa
9 Surcos Asencio GarciaMartha
10 Luz del Mafana Salavarria Rosero Narcisa
11 Jehova es mi pastor Sanchez Mindiola Victoria
12 Lidia Dean de Enriquez Franco fgjardo Lidia
13 Rafael Bruzual Lopez Lopez Pincay Neidy
14 Rafael Castillo Romero Castillo Romero Rafael
15 Santa Luisa de Marillac Mora Aguilar Edith
16 Santa Anala Inmaculada Obando Dias Mariana
17 Horizontes del Futuro Reyes Briones Flor
18 Julio Pefia Bermeo Pefia Escobar Jessica
19 | Dante Alighieri Alvarez Orbea Segundo
20 Esteban Minaya Clase Ocafia Mesa | sabel
21 Elsa Jurado Lascano Holguin Romero Henry
22 Valdiviano ValdiviaLozano Guillermo
23 Manuel Wolf Rodriguez Rodriguez Arce Rebeca
24 Diliade Calero Scandén Vanegas Eva
25 San Francisco de Asis Armijos Solano Luz
26 Sagrados Corazones Herrera Cortes Mercedes
27 San Vicente ValenciaMoreira Jorge
28 Santo Domingo de Guzman Amoroso Solis Libia
29 Domingo Comin HerreraMorales Remigio
30 | Angel Santos Lopez Piedrahita Delgado Rubén
31 Felices Mafianitas Gonzélez PinelaLuisa
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Cienciay porvenir

Villa Serrano Rosa

33 Palabras de vida Rezavala Ponce Elena

34 Alegriade los nifios Chamaidan Vill6n Clara
35 Miguel de Cervantes Izaguirre de laVera José
36 Y olanda Tobar de Moran Moran Tobar Narcisa

37 Liceo Santa Ana Saltos Duefias Maria

38 Bolivar Flor Verdesoto Gilberto
39 Trinitaria School Lindao Algjandro Adéan
40 Ilusiones Martinez Chang Jakeline
41 Camino al progreso Reyes Salazar Pedro

42 Sudamérica Vaca Poso Rubén

43 Carmen Cadlixto de Borja Vaarezo Ochoa Dora

a4 Albonifios Moreira Santana Marlene
45 Nuestro ideal Velasco Sanchez Nora
46 Urdesa School Villamar Naranjo Olga
47 Madrid Tabarez Verdesoto Enma
48 Benjamin Cordero y Ledn Moran Camposano Bella
49 De la Providencia Bravo Minchala Ana

50 Rocafuerte Jordan Dias Julio

51 Maria Carbo de Aspiazu Villamar Ochoa Maria
52 | Mercantil Garcia Cajas Angel

53 GarciaMoreno Barion Castillo Sandra
54 Luz del Mundo Yagual Orrala Aurelio

55 José Domingo de Santistevan Flores Murillo Romel

56 San José laSalle Armijos Ordéfiez Segundo
57 | Cristébal Coldn Flores Zapata Angel

58 Suefios de Nifios Bolafios Flores Jeannette
59 Baltasara Calderdn de Rocafuerte Berru Torres Martha

60 Angel Polivio Chaves Chaves Veliz Alfonso

61 LuisA. Martinez Ortiz Céardenas Wilson
62 | Angel delaGuarda Calle Cobos Cesar

63 Leonardo Sabino Herndndez Ruiz Santur Bertha

64 Camilo Gallegos Dominguez VeraFranco Luis

65 Aurora C. de Icaza Baquerizo Alvarez Maria
66 Guayaquil Sur Zhinin Ortega Luis

67 Instituto Nacional Mendoza Cucal6n José
68 Lucia Porres de Janer Mosquera Alvarado Digna
69 Monsefior Juan Maria Riera GaarzaTipan Ana
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70 San José Ordofiez Espinosa Mariana
71 Victor Manuel Rendén Quinde Cevallos Rosa

72 Nuevo Amanecer Jiménez Carlo Sabino

73 Miss Peggy Escalante Paredes Jorge

74 Piedad Morales de Swett Ponce Sellan Angela

75 Maria Auxiliadora Llerena Romo Martha

76 LaAnunciacion Bravo Nan Mavel

77 Nueva Semilla Arambulo Rountree Clemencia
78 Carmén Pizavega Chiriboga Piza Luis Humberto
79 Isabel Ramirez estrada Jacome Espinoza Milton

80 Corazén de la Patria Lorente Aguaya Gabriel

81 Robert Kennedy Santamaria de la Cueva Fredi
82 Nueva Jerusalén Odofiez Salazar Carlos

83 Nuestro Porvenir Gonzales Pizarro Inés

84 Tresde Diciembre Bohérquez Guerrero Hector
85 Harvard Mancillade Aveiga Hilda
86 Bilinglie USA Lopez Dominguez Ramirez
87 ]immy Joe Delgado Rendén Mary

88 Mi nuevo Paraiso Castro Cedefio Mirila

89 Genesis School Cartagena Marino Patricia
90 LaLuz deDios Romero Llapa Martha

91 Estrella de Belén Farias Cadena Alfredo

92 Nueva Alvorada Lopez Criollo Luz

93 Las cuatro estaciones Aguirre Medina Lucia

94 Un nuevo amanecer Del Salto Del Salto Radl

95 Versalles Terén Zamora Justina

96 Instituto Indoaleman Garcia Franco Nelly

97 Adonai Lopez Vélez Teresa

98 Hans Cristian Andersen Matute Torres Rosa

99 Buenos Amigos Pincay ToalaMaria

100 | SanJuan BautistadelaSalle Maratia Barreto Pilar

101 | PerlaEcuatoriana Parra 'Y olanda Cristina

102 | ArcadeNoé Cabezas Valverde Carmén B
103 | Marcos Benetazzo Benetazzo Saltos Consuelo
104 | Leonardo Velasguez Cevallos Veasquez Mendoza Elena
105 | SantaMariaEufrasia Figueroa Alvarez Martha
106 | Jesus Reyes Quintanilla VeraPonguillo Aurelio
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107 | El Rincon Chica Salas Ana

108 | Transfiguracion Rodriguez Mero Denny
109 | Estrella Llerena Poveda Nercy

110 | SanJuan Meza Frias Juana

111 | Comienzos Y epes delaTorre Mercedes
112 | Sabiduriade Dios Maldonado Aguirre Martha
113 | Lucesdel Ecuador Cali Romero Tania

114 | Provinciadel Guayas Malta Sudrez Gladis

115 | LosBambinos Pazmifio Parrales Elena
116 | Brigadieres del Saber Moncayo Moncayo Clara
117 | Claire Bucaram de Aivas Patino Gomez Carmen
118 | Mundo de Aprendizaje Y agual Salvador Dimas
119 | Isree Torres Trgjo Norma

120 | Amiguitos del Dumbo Martinez Santos Olivia
121 | Creatividades Infantiles Avilés VeraWilfredo

122 | Presidente Roldds Martinez Triana Blanca
123 | Suefios de Parvulos Coronel Miranda Ruth

124 | Los peguefios sabios Verdezoto Martinez Victor
125 | MariaTeresa Flores Izquierdo Maria
126 | Demetrio AguileraMalta Franco Quezada Francisco
127 | Gerad Doyle Zamora Quinteros Agueda
128 | Mariade Belén Touma Abuhayar Juliet
129 | Nuevalmagen Villacis Ledn Rosa

130 | Nosotros servimos Alvarado Balaz Fanny

131 | 24 de Diciembre Zurita Mariduefia Teresa
132 | Liceo Norteamericano Y épez Macias Maria

133 | Rey delos Andes Rivera Zavala Sara

134 | Ecuaciony verdad Renteria Celi Miriam

135 | MariaBerthaMesa Florencia Lopez Blanca
136 | Soldados de Jesis Merino Saenz Rosana

137 | Luis Cordero Pilco Aguilar Ana

138 | Telmo Marquina Ortega Pasmifio Segundo
139 | MariaJiseth Montenegro Macias carolina
140 | Angelitosaestudiar Gutierrez Vanegas Inés
141 | Capitén Pedro Salas Bajania Salaz Dau Pedro




ANEXO 2. MODELO DE ENCUESTA

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE RECURSOS NATURALES
ESCUELA DE INGENIERIA EN ECOTURISMO

Esta encuesta esta dirigida a instituciones educativas primarias de la ciudad de Guayaquil,
con € fin de conocer la predisposicion de visitar un campamento agro-turistico en €

canton Pallatanga.

1. Nombrede lainstitucion:

2. Nombre del Director de lainstitucion:

3. ¢Suinstitucion realizaviges turisticos con sus aumnos?

Si No
4. ¢Cud esd promedio de estudiantes por vigje turistico?
10-20
20-30
30-40
40 en adelante

5. ¢Legustariavisitar un campamento agroturistico en el canton Pallatanga?

Si No

6. ¢Quéactividadesle gustariarealizar en el campamento?

Paseos a caballo

Observacion e interaccion con animales de granja
Técnicas de ordefio

Caminatas

Siembray cosecha de alimentos organicos.
Campamentacion



7. ¢Quéinfraestructurale gustaria que tenga el campamento?
Piscina

Canchas deportivas
Viveros
Restaurante
Transporte

8. ¢Quéle gustaria que sus estudiantes aprendieran en el campamento agroturistico?
Técnicas basicas de mangjo de ganado

Técnicas basicas para manejo de alimentos organicos
Educacion ambiental

Culturay costumbres de |os habitantes de la zona

9. ¢Cuéanto tiempo permaneceria con sus estudiantes en € campamento?
ldia

2 dias

20masdias

Cuéntos:

10. ¢Cuanto estaria dispuesto apagar por noche de estadia incluido alimentacion,
alojamiento y actividades agroturisticas?
15—-20 dblares
20— 25 ddlares
25 dolares en adelante

11. ¢Enquémesde afo le gustariavigar?
Mes:

Gracias por laatencion y colaboracion ala presente encuesta



ANEXO 3. CUADRO DEL FODA

FORTALEZAS

DEBILIDADES

1. Infraestructura basica

2. Actualmente se recibe turismo familiar

3. Vertiente de agua natural que abastese ala hacienda
4. Terreno suficiente para laimplementacion del
campamento

5. Facilidad de acceso y corta distancia desde Guayaquil.
6. Ubicacion privilegiada

7. Paisgje privilegiado

8. Posihilidad paravisitar €l rié chimbo a dos horas del
campamento

9. Oportunidad de hipotecar un terreno propio para
financiamiento

1. Hacienda de propiedad familiar
2. Capacidad fisicalimitada
3. Ausencia de servicio de teléfono e Internet

5. Acceso restringido Unicamente para
vehicul os pequefios
6. No se cuenta con servicio de agua potable

O3

P

O >» 0 —

1. Oportunidad pararealizar

alianzas estratégicas con hosterias
2. Sector con desarrollo turistico actual.

3. Aceptacién mayoritaria de escuelas para
visitaal campamento

4. Preocupacién mundial por tema de
calentamiento global

5. Expansion del proyecto hacia una zona
propia
6. Destinos turisticos naturales con facilidad

devisitar.

F1/0O1. Redlizar alianzas estratégicas con hosterias cercanas
que

cuenten con infraestructura diferente que complemente los
servicios

del campamento.

F2/02. Aprovechar la experienciaa manejar turismo en la
hacienda

y promaocionar el campamento con la ayuda del municipio
del canton.

F5/06. Realizar paguetes turisticos que involucren destinos
naturales

cercanos a cantén

F7/04. Desarrollar un plan de educacion ambiental para
nifios.

F8/06. Realizar trekings guiados por |os atractivos naturales
importantes.

F3/04. Redlizar una parada temética educativa que involucre
a

D1/O7. Contratar un abogado que asesore

alafamilia paralareparticion del negocio
en acciones.

D2/05. Redlizar un proyecto posterior que
involucre terrenos alternos si es necesario.

D2/08. Implementar una oficinatemporal en
el pueblo ya que se hace necesario €l uso

de teléfono e Internet.
D5/08. Serequiererealizar la construccion
de un parqueadero en €l pueblo para vehiculos

grandes como buses y busetas.




E | 7. Hacienda de propiedad familiar. lavertiente de agua natural
F4/03. Implementacion de areas con capacidad para minimo

S | 8. Infraestructura hotelera en el Pueblo de 40 de

propiedad familiar con servicios basicos. personas y desarrollar un plan de comunicacion.

A | 1. Quema de bosques cercanos F4/A1l. Reforestacion del lugar D1/A1. Reforestacion en terrenos propios
F5/A2. Realizar los tramites necesarios para acceder a

M | 2. Bgja periodicadel caudal de agua servicio de agua potable. D6/A2. Redlizar los tramites con el municipio
F5/A3. Adquirir un bus seguro para transporte de los

E | devertiente visitantes para contratar el servicio de agua potable.

N | 3. Leyesinternas que prohiben los paseos desde el lugar de sdlida. D1/A4. Financiarse con capital propio.
FO/A4. Hipotecar terreno propio con el fin de obtener capital

A | aescuelas parala

Z | 4. Falta de financiamiento para proyectos implementacién del campamento.
F7/A1. Hablar con el municipio de Pallatanga para que se

A | turisticos controle

S latalay quema indiscriminada de los bosques proximos.




ANEXO 4. ANALISISDE AGUA DE VERTIENTE

FROM WScom FRxX MO, 12598884 Apr. 24 28@7 12:11PM P1

INIAP
ESTACION EXPERIMENTAL BOLICHE

LABORATORIO DE SUELOS, TEJIDOS VEGETALES Y AGUAS
RESULTADO DE AN_ALISIS QUIMICO DE AGUAS

Servicio a Productores . N¢ 163@8‘

PROPIETARIO: Ing. Fernando Alcivar N° Lab.,.. 557 Fagt. # 3192
REMITENTE: _Ing. Fernande i)oivan FIMUESTREO: __14/05/06
GRANJAHDA.: Lo Oranja de 1a Regidn FANGRESO:__. 15/05/06
. ' FISALIDA:. 16/05/06
LOCALIZACION: ] _Paliatanga L Chimborazo
(Pacroquin) | {Cantan} 9 {Provincia)

IDENTIFICACION DE LA MUESTRA:__ dgusa de Vertiente

EXAMEN FiSICO;

1.- Temperatura

2. CEa?2°C(. g8 .Jom) 186
3- pH ‘ 6,92

EXAMEN QUIMICO:

Cationes {meq/1} (%} {Aniones) {meg/1) (%}
Ca* 1.03 co3= -
Na* C.24 CO3H- 0.2
Mg** 0.53 SO4= Qa4
K¢ 0.06 NO3 ~
Mn* s "B,
Cl.— 1. 3
. Suma 1.86 Suma 1.9
RELACIONES: RAS. 0,27 ..
P.S.L -1
Y% Na 13,3

CLASE: {1 81
INTERPRETACION: 1, Agues de salinidad baia

31.~ Aguas de contenido bajo de sedic

g

Carrera de Pozo

JEFE DPTQ, SUELOS

Edirorial Arquidioceaana "Justicie v Paz" - R.U.C, 0980322287001 Teiglons: 2324426 . Guayaquil
Auterizacitn N° 1088 atergada pof 8l S.R.1. .



ANEXO 5. DISENO DE LOGOTIPOS
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