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l. ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UN
PRODUCTO TURISTICO COMUNITARIO, EN EL SECTOR DE KUSHAPUK, EN
LA PARROQUIA SANTIAGO, CANTON TIWINTZA, PROVINCIA DE MORONA
SANTIAGO

[I. INTRODUCCION

El turismo a nivel mundial a mas de ser considerado una actividad de disfrute, cada
afio genera grandes divisas econdmicas en muchos paises del mundo. Segun la
OMT expresa, hoy en dia el volumen de negocio del turismo a alcanzando cifras
exorbitantes de crecimiento econémico en el mundo, con aumento de ingresos de
30.000 millones de ddlares en el 2014, hasta alcanzar los 359.000 millones, en
América los ingresos se incrementaron en 16.000 millones de ddlares, hasta los
229.000 millones de dodlares en el dltimo afio. A pesar del gran incremento turistico
el principal objetivo de la OMT es garantizar un turismo sostenible que tiene
plenamente en cuenta las repercusiones actuales y futuras, econémicas, sociales y
medioambientales para satisfacer las necesidades de los visitantes, de la industria,

del entorno y de las comunidades anfitrionas (OMT, 2014).

En la actualidad el Ecuador es uno de los paises participes de esta propuesta
(turismo sostenible) mediante su campana “Ecuador potencia Turistica” y los tour
operadores y las agencias de viaje ofertan productos turisticos que segun Bernal
(2010), “un producto turistico es un conjunto de componentes tangibles e intangibles
qgue incluyen recursos y atractivos, equipamiento e infraestructuras, servicios y
actividades recreativas e imagenes y valores simbdlicos. Todo esto ofrece una gran
variedad de servicios para atraer a un determinado numero de consumidores y la
aceptacion del mercado” y mediante la venta de productos dentro del territorio
ecuatoriano son beneficiados todos los involucrados en la operacion, las
comunidades cercanas, la empresa privada y el ambiente, evitando un turismo

basado en el monopolio.


http://www.monografias.com/trabajos12/elproduc/elproduc.shtml
http://www.monografias.com/trabajos4/refrec/refrec.shtml
http://www.monografias.com/trabajos14/verific-servicios/verific-servicios.shtml
http://www.monografias.com/trabajos3/color/color.shtml
http://www.monografias.com/trabajos14/nuevmicro/nuevmicro.shtml
http://www.monografias.com/trabajos13/mercado/mercado.shtml

En la provincia de Morona Santiago se encuentra el canton Tiwintza, un paraiso
amazonico dotado de maravillas naturales y culturales y una sociedad dispuesta a
participar en el ambito turistico; en el afio 2005 el departamento de turismo ha
iniciado una ardua tarea para aprovechar los recursos naturales y culturales e
incluirlos en sus procesos turisticos. Es el caso de la comunidad de Kushapuk una
comunidad Shuar que desea formar parte de esta nueva propuesta ecuatoriana y

posicionar sus atractivos para los visitantes de nuestro pais y el mundo.

A. JUSTIFICACION

En el afio 2013, mediante gestion del GAD municipal del canton Tiwintza, se disefia
y elabora la implementacion de cabafias y senderos en la comunidad de Kushapuk
junto a la laguna de Ayauch, con la finalidad de fomentar el turismo y hacer de esta
comunidad Shuar un destino potencial dentro de la provincia de Morona Santiago.

Pese a que ya ha transcurrido un afio de la construccién de las cabafas y los
senderos alrededor de la laguna de Ayauch, los resultados son negativos ya que en
todo el afio se han recibido Unicamente visitantes para conocer la laguna, mas no

para hospedarse y alimentarse en el emprendimiento turistico.

El fracaso de este proyecto nace a raiz de ignorar estudios necesarios para la
ejecucion de emprendimientos turisticos como: el estudio ambiental, estudio de
mercado, estudio técnico, estudio econdmico / financiero y el marco legal

administrativo.

Por este motivo se justifica la ejecucion de un estudio de factibilidad para la
implementacion de un producto turistico, el mismo que tendra como objetivo
primordial garantizar cada uno de los procesos a realizarse en la comunidad, el
buen desarrollo empresarial, un buen manejo ambiental, un desarrollo econémico
comunitario en el cual todos sean favorecidos y finalmente un beneficio social

permitiendo la interrelacion cultural, creando un ambiente de respeto a la identidad



mediante la vinculacion de las comunidades en cada uno de los paquetes turisticos

a elaborarse.



B. OBJETIVOS

1. Objetivo General

Realizar un estudio de factibilidad para la implementacion de un producto turistico
comunitario, en el sector de Kushapuk, en la parroquia Santiago, canton Tiwintza,

provincia de Morona Santiago.

2. Objetivos Especificos

Determinar el potencial turistico de la parroquia Santiago
Elaborar el estudio de mercado de la zona

Elaborar el estudio técnico

Elaborar el marco administrativo legal

Elaborar un estudio socio-ambiental

-~ 0 o 0 T o

Elaborar el estudio econdmico y financiero

C. HIPOTESIS DE TRABAJO

Es factible la implementacién de un producto turistico comunitario en el sector

Kushapuk, en la parroquia Santiago, canton Tiwintza, provincia de Morona Santiago



. REVISION BIBLIOGRAFICA

A. TURISMO

1. Definicién

Segun la OMT (2007), el turismo es un fendbmeno social, cultural y econdémico
relacionado con el movimiento de las personas a lugares que se encuentran fuera
de su lugar de residencia habitual por motivos personales o de
negocios/profesionales. Estas personas se denominan visitantes (que pueden
ser turistas o excursionistas; residentes o no residentes) y el turismo tiene que ver

con sus actividades, de las cuales algunas implican un gasto turistico.

Como tal, el turismo tiene efectos en la economia, en el entorno natural y en las
zonas edificadas, en la poblacién local de los lugares visitados y en los visitantes
propiamente dichos. Debido a estos diversos impactos, la amplia gama y variedad
de factores de produccion requeridos para producir los bienes y servicios adquiridos
por los visitantes y al amplio espectro de agentes involucrados o afectados por el
turismo, es necesario adoptar un enfoque global del desarrollo, la gestion y la
supervision del turismo. Este enfoque es muy recomendable con miras a la
formulacion y puesta en practica de politicas de turismo nacionales y locales, asi

como de acuerdos internacionales u otros procesos en materia de turismo.

(Secretaria de Turismo de México, SECTUR 2012) manifiesta, “El turismo es el
desplazamiento momentaneo que realizan las personas y comprende las acciones
que efectdan durante sus viajes y estancia fuera de su entorno habitual”’. Cuando
una persona realiza un viaje sin motivo de lucro, requiere de una innumerable
cantidad de servicios que van desde transporte, hospedaje y alimentos hasta
distracciones, esparcimiento, o compras. Asi, el turismo engloba un conjunto de

actividades que producen los bienes y servicios que demandan los turistas.
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2. Modalidades de turismo

a. Turismo comunitario

Es una nueva forma relacion entre la comunidad y sus visitantes desde la
perspectiva intercultural, en el contexto de los viajes organizados, con la
participacion consensuada de sus miembros, garantizando el manejo adecuado de
los recursos naturales, y territorios de las nacionalidades y pueblos (FEPTCE,
2006).

El turismo comunitario es una tipologia de turismo que se estd desarrollando en
diferentes partes del mundo como alternativa al turismo tradicional. Esta nueva
forma de turismo favorece el contacto entre la comunidad local y los visitantes, los

cuales obtienen nuevas experiencias (L6pez T, 2009).

Se entiende por turismo comunitario toda forma de organizacion empresarial
sustentada en la propiedad y la autogestion de los recursos patrimoniales
comunitarios, con arreglo a practicas democraticas y solidarias en el trabajo y en la
distribucién de los beneficios generados por la prestacion de servicios, con miras a
fomentar encuentros interculturales de calidad con los visitantes (Maldonado C,
2006).

b. Turismo cultural

El turismo cultural se define como aquel viaje turistico motivado por conocer,
comprender y disfrutar el conjunto de rasgos y elementos distintivos, espirituales y
materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan a una sociedad o grupo social
de un destino especifico y que juega un papel muy importante para dar a conocer,
preservar y disfrutar el patrimonio cultural y turistico de ese pais segun (SECTUR,
2012).



C. Ecoturismo

Ecoturismo es una modalidad de turismo responsable y representa una opcion

viable de conservacion del patrimonio natural y cultural (Ceballos H 2009).

Segun Bond (2007), existen ciertos requisitos basicos para saber si un proyecto es

0 no de ecoturismo, y son los siguientes:

o Promueve una ética medioambiental positiva y anima a un comportamiento
adecuado de sus participantes

o No degrada los recursos

o Esta orientado hacia el medio ambiente en si, y no hacia los seres humanos

o Debe beneficiar a la naturaleza a su flora y fauna

o Proporciona un encuentro de primera mano con el medio ambiente

o Involucra a la comunidad local en la operacion turistica

o Lleva consigo una enorme preparacion y un conocimiento en profundidad tanto

por parte de los guias como de los participantes.

El ecoturismo es por tanto un sector que implica, entre otras cuestiones, una gran
responsabilidad ante la comunidad en la que se desarrolla, ante el propio pais de

destino y ante los recursos naturales intrinsecos de los que se alimenta.
d. Turismo sostenible
El turismo sostenible es una industria comprometida a hacer un bajo impacto sobre

el medio ambiente y cultura local, al tiempo que contribuye a generar ingresos y

empleo para la poblacién local (Farrell, 2004).



e. Agroturismo

Es un segmento del turismo en éareas rurales, asociado a la prestacion de
alojamiento y/o restauracion en granjas, (fincas, caserios, floricultoras),
preferiblemente activas, en las que puede hacer participe al turista en las diferentes
actividades agropecuarias (Cooper, 2004).

f. Turismo de aventura

Forma de turismo que utiliza el entorno rural o medio rural o natural como recurso
para producir sensaciones de descubrimiento en sus practicantes, por lo que su
objetivo basico es poder conseguir transmitir estas sensaciones, necesitando en la
consecuencia espacios poco aprovechados turisticamente (Flectcher, 2006).

A. ESTUDIO DE FACTIBILIDAD

El estudio de factibilidad es el andlisis de una empresa para determinar:

Si el negocio que se propone serd bueno o malo, y en cuales condiciones se debe
desarrollar para que sea exitoso. Si el negocio propuesto contribuye con la

conservacion, proteccion o restauracion de los recursos naturales y el ambiente.

Factibilidad es el grado en que lograr algo es posible o las posibilidades que tiene

de lograrse.

Iniciar un proyecto de produccion o fortalecerlo significa invertir recursos como

tiempo, dinero, materia prima y equipos.

Como los recursos siempre son limitados, es necesario tomar una decision; las

buenas decisiones solo pueden ser tomadas sobre la base de evidencias y célculos



correctos, de manera que se tenga mucha seguridad de que el negocio se

desempefiard correctamente y que producird ganancias.

Antes de iniciar el estudio de factibilidad es importante tener en cuenta que cualquier
proyecto, individual o grupal, es una empresa. Comprender e incluir esto en el
concepto de proyecto es muy importante para el desarrollo de criterios y
comportamientos, principalmente si se trata de propiciar cambios culturales y de
mentalidad. Esto incluye los conceptos de ahorro, generacion de excedentes e
inversiones, imprescindibles para desarrollar proyectos sostenibles (Luna y Chaves,
2010).

3. Desarrollo

La etapa ideal es donde la organizacion busca de forma ordenada la identificacion
de problemas que puedan resolverse u oportunidades que puedan aprovecharse.
Las diferentes formas de resolver un problema o de aprovechar una oportunidad de
negocio constituiran la idea del proyecto. De aqui que se pueda afirmar que la idea
de un proyecto, mas que una ocurrencia afortunada de un inversionista,
generalmente representa la realizacion de un diagnostico que identifica distintas

vias de solucion.

La etapa de pre inversion es la que marca el inicio de la evaluacion del proyecto.

Ella esta compuesta por tres niveles: perfil, pre factibilidad y factibilidad.

El nivel perfil es el que se elabora a partir de la informacion existente del juicio

comun y de la experiencia.

En este nivel frecuentemente se seleccionan aquellas opciones de proyectos que
se muestran mas atractivos para la solucién de un problema o en aprovechamiento
de una oportunidad. Ademas, se van a definir las caracteristicas especificas del

producto o servicio.
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En el nivel pre factibilidad se profundiza la investigacion y se basa principalmente
en informaciones de fuentes secundarias para definir, con cierta aproximacion, las
variables principales referidas al mercado, a las técnicas de produccion y al

requerimiento financiero.

En términos generales, se estiman las inversiones probables, los costos de

operacion y los ingresos que demandara y generara el proyecto.

El estudio més acabado es el que se realiza en el nivel de factibilidad comprenden
el conjunto de actividades relativas a la concepcion, evaluacion y aprobacion de las
inversiones, teniendo como objetivo central garantizar que la necesidad de
acometer cada proyecto esté plenamente justificada y que las soluciones técnico-

econdmica sean las mas ventajosas para el pais.
Para llevar a cabo un estudio de Factibilidad proyecto de inversion se requiere, por
lo menos, segun la metodologia y la practica vigentes, de la realizacién de tres

estudios: “Estudio de Mercado, Estudio Técnico, Estudio Econédmico-Financiero”.

4. Los tipos de factibilidades basicamente son:

a. Factibilidad técnica

La factibilidad técnica es la capacidad del proyecto para aplicar con efectividad el

método y la tecnologia.

b. Factibilidad econémica

La factibilidad econdémica es la capacidad del proyecto a ejecutarse, con respecto a

la disponibilidad de recursos de capital para su funcionamiento y ejecucion.
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C. Factibilidad ambiental

De la misma manera que se determina la factibilidad técnica y financiera, la
rentabilidad de la inversion y los estudios de mercado en los proyectos de desarrollo,
resulta ahora muy conveniente y hasta necesario evaluar la Factibilidad Ambiental

de los proyectos.

Hablamos de factibilidad ambiental cuando se planea la ejecucién de un proyecto
determinado, considerando las condiciones y los efectos ambientales del sitio y las
regulaciones, condiciones, restricciones y oportunidades para un determinado
proyecto y terreno o zona. Esta factibilidad se refiere a un analisis previo del sitio en
cuanto a factores fisicos y ambientales como ubicacion, flora, fauna, clima, suelos,
geologia, grado de conservacion o alteracion; asi como un andlisis de tipo social
como area de influencia y poblacién; sin olvidar los aspectos legales y normativos
ambientales y de uso de suelo, Planes Regionales y Locales de Desarrollo, entre
otros, con el objeto de evaluar todas las posibilidades de desarrollo y las
condicionantes, oportunidades y restricciones que pudiera tener un determinado

proyecto en un lugar seleccionado (ECORED, 2013).

B. POTENCIAL TURISTICO

1. Definiciéon

El potencial turistico es la capacidad de ciertos ecosistemas o paisajes de ser
aprovechados turisticamente, bajo condiciones apropiadas de proteccion o de
minimizacion de los efectos negativos de la utilizacion turistica del area natural
(Chavez L, 2011).

La evolucion de potencial turistico es aquella que permite determinar el territorio
correspondiente en el que se llevara a cabo el proyecto de desarrollo turistico, una

evaluacion precisa del potencial turistico del territorio constituye una excelente base
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de adopcion de decisiones para los organismo de desarrollo, ya que les permitira
minimizar los riesgos de implicarse en malas inversiones (OMT, 1999).

2. Diagnoéstico situacional

a. Definicién

El Diagnostico ayuda a identificar las actividades que permiten el mejoramiento de
las condiciones de vida de la poblacion, los cual nos permitira solucionar algunos

problemas.

Es una investigacidon de campo que se realiza con la finalidad de conocer con
precision problemas, necesidades pero también potencialidades de una comunidad,
parroquia, cantdn, una empresa, institucion o cualquier otro segmento de la
sociedad. El diagnéstico se hace en funcion de la informacién que brindan los

actores directos de un fendmeno o hecho.

Asi pues, el punto de partida es casi siempre una situacion irregular. Desde el punto
de vista social, en las organizaciones, el diagndéstico es un proceso de investigacion,
registro y ordenamiento de la informacion que nos permite conocer la realidad, o un
aspecto de ella y también nos permite valorar criticamente las practicas de las
organizaciones insertas en esta realidad (Najera, 2003).

“El diagndstico situacional permite producir conocimientos para la accion y toma de
decisiones en forma participativa e inclusiva adecuada a la realidad y el contexto de

los actores en torno a un tema significativo para estos” (Ngjera, 2003).
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b. Elementos a considerar en el diagnéstico situacional

AMBITOS INFORMACION A RECABAR
Fisico e Divisibn politica administrativa (provincia, canton,
espacial parroquia, barrios, comunidad)

e Limites
e Vias de acceso

Socio cultural

e Etnicidad (nacionalidad y pueblo)

e Historia

e Poblacion (Total habitantes, numero de familias,
distribucion por género y edad)

e Migracion

¢ Nivel de instruccion

e Profesidn u ocupacion

e Servicios  béasicos disponibles (agua, energia,
alcantarillado, recoleccién y tratamiento de desechos)

¢ Vivienda (tipo, propiedad, caracteristicas)

e Salud

e Educacion (tipo de establecimiento, niveles, nimero de
estudiantes y docentes)

¢ Medios de transporte (unidades, frecuencia, precio)

e Comunicacion

e Servicios sanitarios (tipo de bafos, letrina, pozo ciego,
pozo séptico)

e Combustibles utilizados

¢ Abastecimiento de productos

Ecoldgico
territorial

e Condiciones ambientales de la zona (clima, paisaje natural)

¢ Clasificaciéon ecolégica

e Usos de suelo (tipos, porcentaje, mapas)

e Descripcion general de flora y fauna especies endémicas o
en peligro de extincion (familia, nombre comun y cientifico,
usos)

e Hidrologia

e Problemas ambientales

Econdmico
productivo

e Actividades economicas (tipo, ocupacion)

e Desarrollo actual del turismo en la zona

e Participacion o interés de la poblacion en el desarrollo
turistico
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Politico e Administracion interna  (organigrama, composicion

administrativo administrativa, funciones)

e Asociatividad (organizaciones) Analisis respecto al apoyo
publico o privado para el desarrollo turistico

¢ Instituciones que trabajan en la zona

Fuente: TIERRA P, 2010, Texto Basico de Planificacion Territorial.

3. Inventario de atractivos turisticos

a. Definicién

Es el proceso mediante el cual se registra ordenadamente los factores fisicos,
bioldgicos y culturales o un conjunto de atractivos potencialmente puestos en el
mercado que contribuyen a confrontar la oferta turistica del pais. Proporcionan
informacion importante para el desarrollo del turismo, su tecnificacion, evaluacion y
zonificacion (MINTUR 2004).

b. Metodologia del MINTUR para inventariar atractivos turisticos

1) Categorizacion de los atractivos

Consiste en identificar claramente la categoria, tipo y subtipo, al cual pertenece el

atractivo a inventariar.
2) Recopilacion de informacién
En esta fase se selecciona tentativamente los atractivos para lo cual se investigan

sus caracteristicas relevantes. Esta es una fase de investigacion documental cuya

informacion debe obtenerse en las oficinas relacionadas con su manejo.
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3) Trabajo de campo

Consiste en la visita a efectuarse a los sitios para verificar la informacion sobre cada
atractivo. Es el procedimiento mediante el cual se le asignan las caracteristicas al
atractivo. El trabajo de campo debe ordenarse en funcién de los desplazamientos
para estimar el tiempo total que demande esta actividad. Es recomendable dirigirse
a las oficinas que puedan dotar de informacion adicional como Municipios y
Consejos Cantonales, Gobernaciones, Casas Parroquiales, asi como de

informantes locales y tratar de visitar con alguno de ellos el atractivo.

4) Categorizacion de los atractivos turisticos

La clasificacion de las categorias de atractivos en esta metodologia se la hace en
dos grupos: Sitios naturales y manifestaciones culturales. Ambas categorias se
agrupan en tipos y subtipos. En la categoria de sitios naturales se reconocen tipos:
montafias, planicies, desiertos, ambientes lacustres, rios, bosques, aguas
subterrdneas, fendbmenos espeleoldgicos, costas o litorales, ambientes marinos,
tierras insulares, sistema de &reas protegidas. En la categoria manifestaciones
culturales se reconocen los tipos: histéricos, etnograficos, realizaciones técnicas y
cientificas, realizaciones artisticas contemporaneas, Yy acontecimientos

programados.

a) Categoria

Define los atributos que tiene un elemento y motivan la visita turistica dependiendo

de su naturaleza.

b) Tipo

Son los elementos de caracteristicas similares en una categoria.
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c) Subtipo

Son los elementos que caracterizan los tipos.

5) Evaluaciony jerarquizacion

Consiste en el analisis individual de cada atractivo, con el fin de calificarlo en funcion
la informacion y las variables seleccionadas: calidad, apoyo y significado. Permite
valorar los atractivos objetiva y subjetivamente

La jerarquia se establece a partir de la suma de los valores asignados a cada factor,
y en funcion de los puntos obtenidos se determina el rango jerarquico donde se
ubica el atractivo.

Los rangos son:

- 1 a 25 puntos Jerarquia |

- 26 a 50 puntos Jerarquia Il

- 51 a 75 puntos Jerarquia Il

- 76 a 100 puntos Jerarquia IV

c. Procedimiento para el registro de atractivos turisticos

1) Datos Generales

En primer lugar se numerara la ficha y se indicara la fecha en la que se inicia el

trabajo. Debe ademas constar el nombre de la persona que levantara los datos y el

del supervisor evaluador del trabajo.
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a) Ubicacioén

Se debe indicar el nombre de la provincia, canton y parroquia. Latitud y longitud del

sitio utilizando el sistema de georreferenciacion.

b) Distancia al centro urbano mas cercano al atractivo

Anotar los nombres de dos localidades representativas que se hallen mas cerca del
atractivo y los Km. que distan considerandose que ellas prestan facilidades turisticas
para acceder al atractivo.

c) Altitud

Debe estar referida a metros sobre el nivel del mar a que se encuentra el atractivo

o la ciudad al cual pertenece.

d) Temperatura

Corresponde a la temperatura media, minima y maxima en grados centigrados de

la zona en donde se ubica el atractivo y la precipitacion pluviométrica en milimetros.

e) Ubicacién del Atractivo

Se describe la ubicacion del atractivo tomando como referencia el poblado mas

cercano y explicando los lugares por donde se debe llegar al atractivo.

2) Usos



18

a) Usos actuales

Aqui se describe los usos que se encuentran dandose al momento de la

investigacion al atractivo pudiendo este ser turistico u otras actividades.

b) Usos potenciales

Se describen los usos y actividades que se le pueden realizar con respecto al
atractivo en forma directa e indirecta con el objetivo de mejorar su potencialidad de
atractivo.

c) Necesidades turisticas

Se anota las adecuaciones necesarias para el mejoramiento de la operacion
turistica como por ejemplo el mejoramiento de la administracion, infraestructura
servicios, etc.

3) Impactos

a) Impactos positivos

Se anotan los impactos beneficiosos que puede recibir el atractivo, su entorno, los

duefos o administradores, la comunidad, etc.

b) Impactos negativos

Se detallan los impactos que de alguna manera van afectar al atractivo, su entorno,

los duefios o administradores, la comunidad, etc.

4) Estado de conservacion del atractivo / causas
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Se debe resaltar el grado de integridad fisica en que se encuentra el atractivo,
escribiendo en el casillero “alterado” si el atractivo ha sufrido cambios, ya sea por
razones naturales o por accién del hombre. y o “no alterado" si se suscitase la
situacion opuesta. Asi mismo, es necesario medir el grado de conservacion del
atractivo; seleccionando de las tres alternativas sefialadas aquella que define las
acciones en marcha para su defensa y proteccion, describiendo las causas o

acciones gue influyen para mantener la situacion actual.

5) Entorno / Causas

Hay que sefalar el ambiente fisico-bioldgico y socio-cultural que rodea al atractivo,
ya sea conservado, en proceso de deterioro o deteriorado, describiendo de manera
puntual las acciones que inciden para tal situacion. En el caso de acontecimientos
programados se debe anotar la organizacion y cumplimiento del evento.

6) Infraestructuravial y acceso

Se anotar las vias y medios de acceso al atractivo.

a) Tipo de Transporte

Se debe anotar los tipos de transporte que se utilizan para el acceso al atractivo ya

sea este terrestre, acuatico, aéreo, etc.
b) Subtipo
Se debe anotar el tipo de via que permite llegar al atractivo ya que puede ser

asfaltado, sendero, lastrado, etc.

c) Estado de las vias
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Se debe anotar como se encuentran las vias de acceso al atractivo ya sea bueno,

malo, regular.

d) Transporte

Se debe anotar el tipo de transporte especifico que se utiliza para llegar al atractivo
asi como también si se lo debe complementar con otro tipo como: a pie, en caballo,
etc.

e) Frecuencias

Se anotara la frecuencia de viajes de transporte masivo que exista

permanentemente hacia el atractivo.

6) Temporalidad de acceso / Observaciones

Para el caso de los Sitios Naturales se anotard los meses del afio que por
condiciones climaticas se puede acceder al atractivo; mientras que para las
Manifestaciones Culturales se debe sefalar los dias y las horas.

a) Facilidades Turisticas

Se debe anotar la ciudad mas cercana donde se puede encontrar todas las

facilidades y servicios turisticos.
b) Infraestructura basica
En este casillero se debe anotar la presencia de redes de agua potable, energia

eléctrica y alcantarillado.

c) Asociacidon con otros atractivos
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Hay que sefialar el grado de integracion del atractivo a un conjunto de atractivos
afines 0 no, asi como también su distancia a la que queda del atractivo estudiado.

d) Difusion del atractivo

Se anota la difusion que tiene el atractivo ya sea: local, provincial, nacional o

internacional.

e) Valoracion del atractivo

Aqui se procede a calificar el atractivo con los parametros de calidad, apoyo y

significado, para luego con estos valores darle una Jerarquia (MINTUR, 2004).

d. Metodologia de inventario cultural del INPC

El procedimiento para llenar las fichas del INPC es el siguiente:

1) Datos de localizacion

Area para ingresar los datos basicos e iniciales del registro. Esta informacion servira
para controlar el fichaje y asignar cédigos de identificacion y localizacién geogréfica
detallada (provincia, canton, parroquia, localidad), de acuerdo con la normalizacién
vigente emitida por el INEC.

a) Provincia

Campo cerrado para seleccionar de la caja de listas el nombre de la provincia.

b) Canton
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Campo cerrado para elegir de la caja de listas el nombre del cantén.

C) Parroquia

Campo cerrado para escoger de la caja de listas el nombre de la parroquia

respectiva. Sefalar si se trata de una parroquia urbana o rural.

d) Localidad

Campo abierto en el que se anotara el nombre de la ciudad, comunidad, caserio,
anejo, barrio, recinto, sector, o cualquier otra division (territorial, administrativa o
histérica) que se maneje al interior de la parroquia urbana o rural.

2) Fotografia referencial

Area que ilustra de manera fotografica la manifestacion registrada.

El material fotogréafico sera utilizado en publicaciones por lo que es importante la
composicién gréfica, escénica e iluminacion de la fotografia. Las fotografias deben
presentar los diferentes aspectos de la manifestacion en su estado actual.

3) Datos de identificacién

Area que permite colocar los datos especificos de la manifestacion registrada y los

campos de clasificacion en la que se ubica.

a) Denominacion
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Campo abierto para sefalar el nombre de la manifestacion, tal como la comunidad
la denomina, procurando que el nombre que se use sea facilmente comprendido

por los usuarios de la informacion

b) Grupo social

Campo cerrado para seleccionar el nombre del grupo social considerado como
portador de la manifestacion. Para llenar este campo, se seleccionara el nombre de
la caja de listas.

C) Lengua

Se refiere al nombre de la lengua de la comunidad en la que se registro la

manifestacion. Para llenar este campo se elegira el nombre de la caja de listas.

d)  Ambito

Campo cerrado donde se enlistan a los cinco &mbitos descritos en el Art. 2 de la
Convencién para la Salvaguardia del Patrimonio Inmaterial, lo que permite una
primera clasificacion de las manifestaciones inmateriales. Para llenar este campo
se seleccionara de la caja de listas, el nombre del ambito que se va a registrar.

e) Subéambito

Corresponde a las categorias mas concretas del &mbito. Para llenar este campo, se

seleccionara una opcion de la caja de listas.

f) Detalle del subambito
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Campo cerrado para detallar el subambito al que pertenece la manifestacion

cultural. Para llenarlo, se seleccionara una opcioén de la caja de listas.

4) Descripcion de la manifestacion

Area para describir la manifestacion registrada, de una manera detallada y
completa, segun los datos etnograficos que surgen como resultado de la

investigacion de campo y de otras fuentes.

Para llenar la descripcion se deberan seguir los siguientes parametros:

o Mantener una estructura légica en el texto descrito.

o Redactar en forma clara el texto de la descripcion.

o Visibilizar las principales caracteristicas de la manifestacion, describiendo los
elementos que la componen y las particularidades de su practica, asi como su
origen.

o Priorizar la descripcion de los procedimientos inherentes a la manifestacion.

o Tener total concordancia con el @mbito, subambito y el detalle del subambito.

o Relacionar los vinculos de la manifestacién con otros ambitos del patrimonio
(material e inmaterial) y con otros elementos del entorno (elementos de la

naturaleza y de la cultura que permiten su expresion y recreacion).

Pardmetros particulares:

o Origen.

o Proceso secuencial o cronologico de la manifestacion.

o Identificacion y descripcion de personajes.

o Contextualizaciéon de la manifestacion.

o Identificacion y descripcion de elementos (indumentaria, herramientas,
accesorios, materiales, ingredientes, etc.): su procedencia, uso, forma de

adquisicion.
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o Detalle del modelo organizativo.

o En el caso de manifestaciones de la tradicion oral (transcripcion de versos,
leyendas, cuentos, entre otros), se realizaran las aclaraciones necesarias para
Su comprension.

o En el caso de técnicas artesanales tradicionales, detallar el o los
procedimientos técnico(s) completo(s).

5) Portadores/ soportes

Area para identificar los datos basicos de los portadores/soportes de la
manifestacion. Los soportes se refieren a las personas, colectividades o
instituciones que han asumido roles de salvaguardia de las manifestaciones de la
cultura inmaterial, quienes detentan, interpretan y preservan la continuidad de la

manifestacion. Se podran identificar uno o varios soportes.

Es importante evitar la confusion entre soportes e interlocutores, estos ultimos se
refieren a las personas con las que se trabaja en el levantamiento de la informacion
de campo en relacion al conocimiento especifico que poseen sobre la manifestacion
registrada. Cabe sefialar que en la mayoria de los casos los mismos interlocutores

son los soportes o portadores de la manifestacion.
6) Valoracion
Area destinada para describir el caracter valorativo patrimonial que tanto los

interlocutores como el investigador tienen sobre la manifestacion inventariada, en

relacion a temas de transcendencia, importancia local, cambio y vulnerabilidad.

a) Importancia parala comunidad
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Campo que se refiere a la trascendencia que tiene la manifestacion para la
comunidad. La descripcion deberd responder a los criterios sefialados en las
consideraciones generales respecto a la forma y debera incorporar la visién de los

portadores.

Extensién maxima: 500 palabras.

b) Sensibilidad al cambio

Toda manifestacion cultural inmaterial es sensible al cambio por su misma
naturaleza; sin embargo es necesario reconocer cuales son esos niveles de cambio
y vulnerabilidad para la aplicacion oportuna de planes de salvaguardia.

Este es un campo mixto, el cual sefialara los niveles de la sensibilidad al cambio.
Para llenarlo se sefialara primero una opcién de categorias de registro de la caja de
listas, de acuerdo con el criterio conjunto del encuestador y los portadores e
interlocutores: Alta, Media, Baja.

7) Interlocutores

Area destinada para respaldar los datos personales de los interlocutores a fin de
identificarlos y ubicarlos si fuese el caso.

a) Apellidos y nombres
Campo abierto en que deberan constar: Apellidos y Nombres de los interlocutores.

Ej. PEREZ CASTRO LUIS

b) Direccion
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Campo abierto en que deberan constar: calle principal y/o interseccién, nimero de
casa o predio y nombre de la localidad.

Ej. PEDRO DE ALVARADO, N58-40, QUITO

c) Teléfono

Campo abierto en que se debera colocar el numero de teléfono del interlocutor,

anteponiendo el codigo provincial o prefijo movil.

Ej. 02 2555555 / 099442200

d) Sexo

Este es un campo cerrado. Se debera seleccionar de la caja de listas: Masculino/

Femenino.

e) Edad

Campo donde constara la edad del interlocutor.

8) Elementos relacionados

Area en la que se exponen otros elementos que intervienen de manera directa o

indirecta en la manifestacidn registrada. Estos elementos deben estar clasificados

dentro de la Guia de Ambitos y Subambitos del Patrimonio Inmaterial.

a) Cdbdigo/Nombre del elemento
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En el caso de que el elemento relacionado no se encuentre registrado se debera
sefalar el nombre tal como se lo conoce en la comunidad.
Si el elemento relacionado se encuentra registrado, se deberéa sefialar el codigo de

registro de la caja de listas desplegada en la ficha digital.

b) Ambito

Campo cerrado para seleccionar el tipo de ambito de la caja de listas.

c) Subambito

Campo cerrado para elegir el subambito de la caja de listas.

9) Anexos

Area en la que se deben incluir los materiales adicionales como: documentos de
texto, fotografias, videos, material audiovisual. Los respaldos digitales de los anexos

deberan estar organizados en archivos claramente identificados.

En la ficha digital, el cédigo del anexo se generara automaticamente al momento de

subir el archivo.

a) Textos

Los anexos de texto pueden referirse a:

o Extractos de entrevistas o entrevistas completas transcritas.

o Referencias bibliograficas, en cuyo caso, la forma de citar las obras sera:
Apellidos y Nombres del Autor, Obra, Ciudad, Editorial, afio Ej. Tinajero,
Fernando, De la evasion al desencanto, Quito, EI Conejo, 1987

o Referencias de documentos o archivos primarios institucionales o privados.
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o Otra documentacion que se considere relevante.

o Para el ingreso de anexos de texto en la ficha digital se deber& considerar:
o Formato .doc /.pdf / .docx / .txt

o Maximo 500 Kb

. Hasta 5 archivos de texto.

b) Fotografias

El registro fotografico debera ser representativo de la manifestacion. EI material
fotogréafico sera utilizado en publicaciones por lo que es importante poner cuidado
en la composicion grafica, escénica e iluminacion de la fotografia. Todas las

fotografias deberan seguir los siguientes parametros:

e Laresolucion de las fotografias debe ser de 5 MP-Megapixeles (2592 x 1944
pixeles).
e Las fotos no deberan contener textos o fechas en la imagen.

e Se deberan adjuntar como minimo 4 fotografias.
10) Observaciones
Area destinada para comunicar hechos, experiencias novedosas o cualquier dato
adicional que sirva como informacioén relevante; tanto para profundizar el tema como

para reorientar la investigaciéon. En algunos casos estos datos incluso pueden

advertir la necesidad de hacer un nuevo levantamiento de la ficha.

11) Datos de control



30

Area para detallar los nombres de entidades y personas que intervienen en el
registro y fechas respectivas, como constancia de su responsabilidad en el proceso.

a) Entidad investigadora

Se refiere al nombre de la entidad, equipo consultor o persona responsable del
levantamiento de la informacion. No se utilizaran titulos profesionales

(Ej. PEREZ CASTRO LUIS).

Este nombre se generard en la ficha de registro digital cuando la entidad
investigadora inicie un proceso de registro y constara en la caja de listas
correspondiente.

b) Registrado por

Nombre de la persona que realizé el levantamiento de informacion.

Para el ingreso de la informacién en la ficha digital, el nombre se generara cuando

se inicie un proceso de registro y constara en la caja de listas correspondiente.

c) Fechaderegistro

Anotar la fecha de realizacion de la ficha en el siguiente orden:

aaaa/mm/dd (Ej. 2011/10/27). Para el ingreso de la informacién en la ficha digital,
se desplegara automaticamente un calendario de donde se seleccionara la fecha

requerida.

d) Revisado por
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Apellidos y nombres de supervisor que realizd6 la constatacion de los datos
consignados en el registro. No se utilizaran titulos profesionales (Ej. PEREZ
CASTRO LUIS). Este nombre se generara automaticamente en el caso de las fichas
digitales.

e) Fechade revision

Anotar la fecha de revision de la ficha en el siguiente orden:

aaaa/mm/dd (Ej. 2011/10/27). Esta fecha se generard automaticamente en el caso

de las fichas digitales.

f)  Aprobado por

Campo restringido al Instituto Nacional de Patrimonio Cultural, entidad encargada

de la aprobacién del registro.

g) Fechade aprobacion

Anotar la fecha de aprobacion de la ficha en el siguiente orden:

aaaa/mm/dd (Ej. 2011/10/27). Esta fecha se generard automaticamente en el caso

de las fichas digitales.

h) Registro fotografico

Apellidos y nombres de la persona (fotografo, técnico) que realizo la fotografia. No

se utilizaran titulos profesionales (INPC 2011).

C. ESTUDIO DE MERCADO
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1. Anédlisis de la oferta

Estudia las cantidades que suministran los productores del bien que se va a ofrecer
en el mercado. Analiza las condiciones de produccién de las empresas productoras
mas importantes. Se referira a la situacién actual y futura, y debera proporcionar las
bases para prever las posibilidades del proyecto en las condiciones de competencia

existentes (Contreras C, 2005).

Yucta P, (2002) sefiala que: en el andlisis de la oferta se debe considerar lo

siguiente:

1) Anadlisis de la oferta complementaria

o Dentro de este analisis se considerara lo siguiente
o Caracteristicas fisicas

o Precios

) Formas de comercializacién

o Datos generales de operacion.

2) Inventario de la oferta sustitutiva y complementaria

Se conocen como sustitutos a los bienes que pueden ser consumidos a cambio del
que se piensa producir; en cambio, los complementarios sirven de apoyo y atraccién

al mismo. Para conocerla debe levantarse un estudio de los establecimientos

disponibles en la region.

3) Analisis de la Competencia
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“El andlisis de la competencia es un proceso que consiste en relacionar a la
empresa con su entorno. El analisis competitivo ayuda a identificar las fortalezas y
debilidades de la empresa, asi como las oportunidades y amenazas que le afectan
dentro de su mercado objetivo. Este analisis es la base sobre la que se disefiara la

estrategia, para ello deberemos conocer o intuir lo antes posible:

. La naturaleza y el éxito de los cambios probables que pueda adoptar el
competidor.
. La probable respuesta del competidor a los posibles movimientos

estratégicos que otras empresas puedan iniciar.

. La reaccién y adaptacion a los posibles cambios del entorno que puedan

ocurrir de los diversos competidores.

La competencia esta integrada por las empresas que actuan en el mismo mercado
y realizan la misma funcion dentro de un mismo grupo de clientes con
independencia de la tecnologia empleada para ello. No es, por tanto, nuestro
competidor aquel que fabrica un producto genérico como el nuestro, sino aquel que
satisface las mismas necesidades que nosotros con respecto al mismo publico
objetivo o consumidor, por ejemplo, del cine pueden ser competencia los parques
tematicos, ya que ambos estan enclavados dentro del ocio.

Para dar una idea exacta de la importancia del andlisis competitivo, debemos
referirnos al proceso de planificacién de la estrategia comercial, el cual responde a

tres preguntas clave:

. ¢,Donde estamos? Respondiendo a esta pregunta nos vemos abocados a

hacer un analisis de la situacién que nos responde la posicidon que ocupamos.

. ¢Adonde queremos ir? Supone una definicion de los objetivos que queramos

alcanzar y a los que necesitamos desplazarnos.
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. ¢Como llegaremos alli? En este punto es donde debemos sefialar el
desarrollo de acciones o estrategias que llevaremos a cabo para alcanzar los
objetivos y si podremos aguantar el ritmo.

Con respecto al analisis de la situacion, del cual partimos para la realizacion del
proceso de planificacidn estratégica, y del que podremos determinar las
oportunidades y amenazas, debilidades y fortalezas de la organizacion, debemos

centrarnos, a su vez, en dos tipos de analisis:

. Analisis externo. Supone el andlisis del entorno, de la competencia, del

mercado, de los intermediarios y de los suministradores.

. Andlisis interno. Supone analizar la estructura organizativa de la propia

empresa, y de los recursos y capacidades con las que cuenta (Mufiz R, 2014).

Estudia el conjunto de empresas con las que se comparte el mercado del mismo
producto, para realizar un estudio de la competencia, es necesario establecer
quiénes son los competidores, cuantos son y sus respectivas ventajas competitivas”
(Contreras C, 2005).

a) Proyeccion de la oferta

Es necesario medir las oportunidades futuras del mercado, por tanto es necesario
proyectar el crecimiento de la oferta, centrandonos exclusivamente en la oferta
inmediatamente sustitutiva, es decir que segun e tipo de proyecto, ejercera una

efectiva competencia (Ricaurte, C 2007).

Decidida la base que representa nuestra efectiva competencia habra que investigar
datos referentes a:
o Oferta en construccion:

o Oferta en tramite crediticio, fiscal y legal
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o Oferta en estudio de pre inversion

2. Andlisis de la demanda

El analisis de la demanda tiene como objetivo principal medir las fuerzas que afectan
los requerimientos del mercado, con respecto a un buen servicio y como este puede

participar para lograr la satisfaccion de dicha demanda.

La demanda funciona a través de diferentes factores:

o La necesidad real del bien
o Su precio
. Nivel de ingreso de la poblacion

Para establecer un buen andlisis de la demanda se tendra que recurrir a la
investigacion de informacion proveniente de fuentes primarias y secundarias, como

indicadores econdmicos y sociales (ITTLA 2012).

3. Tabulaciéon y sistematizacion de informacion

Procedimiento mediante el cual se organizan y sistematizan los datos contenidos
en los instrumentos aplicados en el trabajo de campo. Si el trabajo de campo utiliza
la técnica de la encuesta o del censo, este proceso consistira en trasladar la

informacion de las boletas a la base de datos elaborada previamente (USAC 2011).

4, Perfil de la demanda
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Definicién de las diferentes caracteristicas parciales del visitante de un lugar en
funcion de criterios establecidos por una persona natural o juridica del mismo
(PUROMARKETING, 2013).

5. Balance oferta- demanda

Se determina las oportunidades cuantitativas del mercado. En esta parte se
confronta los datos estadisticos de la demanda frente a la oferta (Capacidad
ocupacional mensual, anual) y se determina la demanda insatisfecha, que ayuda a
realizar una aproximacion de la demanda que sera cubierta con el proyecto
(Contreras C, 2005)
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D. ESTUDIO TECNICO

1. Definicion

El estudio técnico integra la parte técnica de un estudio de vialidad y disefia la labor
de produccién lo mejor posible, para que utilizando los recursos disponibles se
obtenga el producto o servicio demandado a costos minimos, con la calidad que

satisfaga a los clientes y sea competitivo en el mercado (Ocampo, E, 2003).

2. Componentes del Producto turistico

a. Atractivos

Son todos los elementos que hacen que el turista escoja ese destino y no otro.

Contribuye la materia prima en el cual el nucleo se organiza.

b. Facilidades

Son un complemento del producto turistico. No generan flujo turistico pero la falta

de estas puede impedir la presencia de los turistas.

C. Accesos

Son indispensables para que el turista llegue al destino ya que estos son los medios

para que esto sea posible
d. Herencia cultural de un pueblo
Es algo muy importante siempre y cuando la expectativa del turista sea conocer

culturas, lugares, eventos sociales, estilos de vida autoctonos, etc. Es una

importante motivacion para los turistas.
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e. Demanda

Comprender las necesidades de los consumidores, y la identificacion de los grupos

homogéneos de un producto turistico.

f. Oferta

Evaluar los componentes del producto turistico e identificar al conjunto de elementos

gue sean ofrecidos a la clientela de un destino.

3. Disefo del producto turistico

Todo disefio de productos turisticos debe ser considerado como un trabajo artistico,
original, con los siguientes objetivos, rentabilidad econdmica, social y ambiental, la
satisfaccion de la demanda (Chaviano, M. y Hernandez, Y. 2007)

a. Etapas del disefio de los productos

El proceso estd compuesto por varias etapas, que bien llevadas, deben conducir, a

excelentes resultados para los destinos turisticos.

1) Planificacion del territorio

Supone que los territorios han decidido, a través de sus planes de ordenamiento,

acoger el turismo como una opcién seria de desarrollo econémico y social.
2) Investigacion de los mercados
Sin ello no es posible el disefio de un producto turistico, se debe adelantar

independientemente y con los mejores niveles de profundidad. Debe arrojar

informacion detallada sobre los segmentos de mercado que le interesa al destino.
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3) Prestacion del servicio

Refuerzo de los temas de calidad en los empresarios del destino. Aunque este se
hace presente en todo el proceso, la cultura de calidad se logra mediante ejercicios
permanentes.

4) Promocién de lainversion

Esfuerzo conjunto de los agentes del desarrollo turistico de destino para “vender” a
los inversionistas de otras regiones y paises los proyectos que han surgido en los

planes de desarrollo turistico (Chaviano, M. y Hernandez, Y. 2007).

4. Mercadotecnia

La mercadotecnia es un sistema total de actividades que incluye un conjunto de
procesos mediante los cuales se identifican las necesidades o deseos existentes en
el mercado para satisfacerlos de la mejor manera posible al promover el intercambio
de productos y/o servicios de valor con los clientes, a cambio de una utilidad o

beneficio.

Desglosando ésta respuesta en términos sencillos, diremos que la mercadotecnia:

o Incluye diversas actividades, por ejemplo: la investigacién de mercados, las
decisiones sobre el producto, el precio, la distribucion y la promocion, las actividades
de venta, los servicios post-venta, entre otras muchas actividades.

o Incluye procesos, es decir, que de forma organizada se sigue una secuencia
de pasos, como ser (en términos generales): 1) Analisis de las oportunidades de
mercadotecnia, 2) investigacion de mercados, 3) seleccion de estrategias de

mercadotecnia, 4) seleccion de tacticas de mercadotecnia, 5) aplicacion y 6) control.
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o Todo lo anterior se realiza para identificar las necesidades y deseos existentes
en el mercado, para luego, satisfacerlos de la mejor manera posible. Por ejemplo:
Con un producto que satisfaga las necesidades o deseos de los clientes; a un precio
que éstos puedan pagar; poniéndolo a su alcance en la cantidad correcta el lugar
correcto y en el momento correcto; y comunicandoles adecuada y oportunamente
la existencia del producto o servicio mediante las herramientas y medios mas
idoneos. En pocas palabras, se promueve el intercambio de productos o servicios

de valor con los clientes.

o Por supuesto que todo ese trabajo se realiza con la intencion de lograr una

utilidad o beneficio para la empresa u organizacion (Thompson |, 2012).

a. Producto

Cualquier bien, servicio, idea, persona, lugar, organizacidon o institucion que se
ofrezca en un mercado para su adquisicién, uso o consumo Yy que satisfaga una
necesidad.

La politica de producto incluye el estudio de 4 elementos fundamentales:

o La cartera de productos
o La diferenciacion de productos
. La marca

o La presentacion

b. Precio

Es el valor de intercambio del producto, determinado por la utilidad o la satisfaccion

derivada de la compra y el uso o el consumo del producto.
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Es el elemento del mix que se fija mas a corto plazo y con el que la empresa puede
adaptarse rapidamente segun la competencia.

Se distingue del resto de los elementos del marketing mix porgue es el Unico que

genera ingresos, mientras que los demas elementos generan costos.

Para determinar el precio, la empresa debera tener en cuenta lo siguiente:

. Los costes de produccion, distribucion...

o El margen que desea obtener

o Los elementos del entorno: principalmente la competencia
o Las estrategias de marketing adoptadas

o Los objetivos establecidos

c. Plaza o distribucién

Elemento del mix que utilizamos para conseguir que un producto llegue

satisfactoriamente al cliente. Cuatro elementos configuran la politica de distribucion:

1) Canales de distribucién. Los agentes implicados en el proceso de mover los

productos desde el proveedor hasta el consumidor.

2) Planificacion de la distribucién. La toma de decisiones para implantar una
sistematica de como hacer llegar los productos a los consumidores y los agentes

gue intervienen (mayoristas, minoristas).

3) Distribucion fisica. Formas de transporte, niveles de stock, almacenes,

localizacion de plantas y agentes utilizados.
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4) Merchandising. Técnicas y acciones que se llevan a cabo en el punto de
venta. Consiste en la disposicion y la presentacion del producto al establecimiento,

asi como de la publicidad y la promocion en el punto de venta.
b. Promocion:
THOMPSON (2012), manifiesta que la comunicacion persigue difundir un mensaje

y que éste tenga una respuesta del publico objetivo al que va destinado. Los

objetivos principales de la comunicacion son:

o Comunicar las caracteristicas del producto
o Comunicar los beneficios del producto
o Que se recuerde o se compre la marca/producto

La comunicacion no es solo publicidad. Los diferentes instrumentos que configuran

el mix de comunicacion son los siguientes:

o La publicidad

o Las relaciones publicas
o La venta personal

o La promocién de ventas

o El marketing directo

E. ESTRUCTURA DEL MARCO LEGAL ADMINISTRATIVO

1. Planeacion estratégica

La planeacién estratégica debe identificar hacia donde desea la empresa
desplazarse en su crecimiento, tomando en cuenta las tendencias tanto del
mercado, como las economicas y sociales. Una vez definida la planeacion

estratégica es necesario conocer de qué manera alcanzara esa vision por lo que
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debera preguntarse y responderse ¢ quién lo hara?, ¢cuando se llevara a cabo?,
¢,.coémo se realizard?, ¢ donde se implementara?, y para lograr esto se recomienda

aplicar los componentes de la planeacion como son:

1) Misién: Que identifique el propdsito de la organizacion mas la exigencia social.

Una clara Mision sirve de fundamento a la toma de decisiones.

2) Vision: La empresa debe identificar hacia dénde va y con ello le da certidumbre

al negocio y sus lideres para establecer los nuevos retos.

3) Objetivos: Una vez identificada la vision y mision, el empresario debe establecer

guias cualitativas que lleven al logro de los resultados.

4) Politicas: Definen el area de trabajo para tomar decisiones, pero no dan la
decision; dan lineamientos. Generalmente toda politica es establecida por el duefio
de cada empresa. Puedan ser internas, externas, originadas y jerarquicas (Anzola,
2012).

1. Viabilidad administrativa

Uno de los aspectos que poco se tiene en cuenta en el estudio de un proyecto es
aguel que se refiere a los factores propios de la actividad ejecutiva de su
administracion: organizacion, procedimientos administrativos, aspectos legales y
reglamentos ambientales, por lo que el Estudio Administrativo consiste en
determinar los aspectos organizativos que debera considerar una nueva empresa
para su establecimiento tales como su planeacion estratégica, su estructura
organizacional, sus aspectos legales, fiscales, laborales, el establecimiento de las
fuentes y métodos de reclutamiento, el proceso de seleccién y la induccién que se

dara a los nuevos empleados necesarios para su habilitacion.
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Su objetivo es realizar un andlisis que permita obtener la informacién pertinente para
la determinacion de los aspectos organizacionales de un proyecto, los
procedimientos administrativos, aspectos legales, laborales, fiscales y ecologicos
(Anzola, 2012).

2.  Viabilidad legal

El proyecto turistico para su operacion y funcionamiento debe sujetarse entre otras

a los siguientes impuestos y controles estatales:

a. Impuestos municipales
Impuestos al sistema de rentas internas

c. Impuestos por la licencia anual de funcionamiento otorgada por el ministerio
de turismo

d. Permiso de operacion al ministerio del ambiente en el caso de ejecutar el
proyecto en Areas Naturales Protegidas

e. Sedescriben la cantidad que se debe pagar en impuestos y controles estatales
(Yucta, 2002).

F. ESTUDIO SOCIO AMBIENTAL

Se llama Evaluacion de Impacto Ambiental (EIA) al procedimiento técnico-
administrativo que sirve para identificar, prevenir e interpretar los impactos
ambientales que producird un proyecto en su entorno en caso de ser ejecutado,
todo ello con el fin de que la administracibn competente pueda aceptarlo, rechazarlo
o modificarlo (UE, 2011).

La evaluacién de impactos ambientales debe constar con los siguientes factores de

analisis:

a. Evaluacion de impactos biolégicos
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b. Evaluacion sobre a comunidad local
c. Evaluacion de impactos sobre los recursos naturales y el paisaje

d. Evaluacion de impactos sobre los recursos econdmicos (Baez y Acufia, 2008).

1. Meétodo de Leopold

Las matrices interactivas (causa efecto) fueron de las primeras metodologias del
“‘estudio de impacto ambiental” que surgieron. Una matriz interactiva simple,
muestra las acciones del proyecto o actividades en un eje y los factores ambientales
pertinentes a lo largo del otro eje de la matriz. Cuando se espera que una accion
determinada provoque un cambio en un factor ambiental, éste se apunta en el punto
de interaccion de la matriz y se describe ademas en términos de consideraciones

de magnitud e importancia.

La matriz de Leopold es una de las matrices causa efecto mas conocidas, debido a
gue permite adaptarla a proyectos de diversa naturaleza. Esta ventaja es también
una de sus desventajas. El método de Leopold esta basado en una matriz de 100
acciones que pueden causar impacto al ambiente y representado por columnas y
88 caracteristicas y condiciones ambientales representadas por filas. Como
resultado, los impactos a ser analizados suman 8,800. Realmente, no es un
sistema de evaluacion ambiental, es esencialmente en método de identificacion y

puede ser usado como un método de resumen para la comunicacion de resultados.

Para la utilizacion de la Matriz de Leopold, el primer paso consiste en la
identificacion de las interacciones existentes, para lo cual, se deben tomar en cuenta
todas las actividades que pueden tener lugar debido al proyecto. Se recomienda
operar con una matriz reducida, excluyendo las filas y las columnas que no tienen
relacion con el proyecto. Posteriormente y para cada accion, se consideran todos
los factores ambientales que puedan ser afectados significativamente, trazando una
diagonal en las cuadriculas donde se interceptan con la accion (Ballesteros, J.
2007).
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Cada cuadricula marcada con una diagonal admite dos valores:

a. Magnitud

Valoracion del impacto o de la alteraciébn potencial a ser provocada; grado,
extensiéon o escala; se coloca en la mitad superior izquierda. Hace referencia a la
intensidad, a la dimensién del impacto en si mismo y se califica del 1 al 10 de menor

a mayor, anteponiendo un signo (+) para tos efectos positivos y para los negativos

().

b. Importancia

Valor ponderal, que da el peso relativo del potencial impacto, se escribe en la mitad
inferior derecha del cuadro. Hace referencia a la relevancia del impacto sobre la
calidad del medio, y a la extensién o zona territorial afectada, se califica también del

1 al 10 en orden creciente de importancia.

Una vez llenas las cuadriculas el siguiente paso consiste en evaluar o interpretar los

numeros colocados.

Puede haber factores ambientales que sean afectados de forma critica, pero que
dentro del medio receptor, ese factor no tenga excesiva importancia o al contrario,
un impacto de magnitud limitada, aunque solo sea temporalmente, sea de una gran

importancia al afectar a un factor ambiental que posea una gran calidad ambiental.

El texto que acompafie la matriz consistira en una discusion de los impactos mas
significativos, es decir aquellos cuyas filas y columnas estén sefialados con las
mayores calificaciones y aquellas celdas aisladas con numeros superiores. Ciertas
celdas pueden sefalizarse, si se intuye que una condicién extrema puede ocurrir,

aunque su probabilidad sea baja.
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La matriz de Leopold es "global”, ya que cubre las caracteristicas geo biofisicas y
socioecondmicas, ademas que el método incluye caracteristicas fisicas, quimicas y

biolégicas.

El método no es "selectivo”, no se distingue por ejemplo, entre efectos a corto y
largo plazo. La propiedad de "mutuamente exclusivo" no esta preservada, ya que
hay la oportunidad de contar doble, siendo este un fallo de esta matriz y no de los

meétodos de matriz en general.

La matriz puede acomodar datos cuantitativos y cualitativos. Pero no prevé medios
para discriminar entre ambos tipos de datos. Ademas las magnitudes de las
predicciones no estan relacionadas explicitamente con las situaciones "con accién”
y "sin accion". La "objetividad" no es un elemento sobresaliente en la Matriz de
Leopold, ya que se puede libremente efectuar la propia clasificacion en la escala
numeérica entre el 1 y el 10 y no contempla metodologia alguna para determinar la

magnitud ni la importancia de un impacto.

El enfoque matricial tiene sus limitaciones, aunque puede proveer una ayuda inicial
en la configuracion de los estudios necesarios y ser conveniente para efectuar un
analisis preliminar entre diferentes alternativas, reducir el nUmero de relaciones
causa efecto (impactos/celdas) a considerar y que sean preparadas una serie de

matrices de acuerdo a las necesidades del estudio:

- Un conjunto para los efectos ambientales y otro conjunto para los indicadores
de impacto
- Un conjunto segun diferentes escalas en el tiempo

- Un conjunto para cada alternativa

Como cualquiera de las metodologias existentes, la matriz de Leopold tiene una

serie de ventajas y desventajas, las cuales se describen a continuacion:



48

1) Ventajas

Permite presentar los impactos de manera sistematica y resumir de manera concisa

los efectos provocados, dandoles una puntuacion empirica segun su importancia.

Permite la utilizacion de simbologia diferente a la tradicional, elaborando una matriz
modificada.
Se pueden seleccionar sélo las celdas mas importantes, elaborando una matriz

reducida.

Permite la comparacién de alternativas, desarrollando una matriz para cada opcion.
Sirve como resumen de la informacién contenida en el informe de impacto

ambiental.

2) Desventajas

Es una lista de mayor tamafio para diferentes acciones (maximo de 8,800 celdas).
No distingue entre efectos a corto y largo plazo, aunque pueden realizarse dos

matrices segun dos escalas de tiempo.

Los efectos no son exclusivos o finales, existe la posibilidad de considerar un efecto
dos o més veces. Es un método que demanda mucho tiempo para su elaboracion,

siendo dificil de evaluar los resultados clave finales.

Este método potencialmente permite el cuantificar repetidamente ciertos
parametros (Ballesteros, J. 2007).
G. ESTUDIO ECONOMICO

El analisis econémico es uno de los elementos fundamentales a la hora de decidir

la viabilidad de un proyecto, se tienen tres elementos monetarios importantes:
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1. Inversiones

Se refieren a los gastos en material que son amortizables a lo largo de los afios. Su
sentido es el de gasto de cuantia importante en elementos que son realmente un

patrimonio.

2. Gastos

Se refieren a las salidas de dinero en que se incurren a lo largo de los afios para
dar un servicio o crear un producto. Estos gastos se suelen dividir en recurrentes
(los que se producen aunque no exista actividad en la empresa) y los operativos (en

los que se incurre por el hecho de que la empresa fabrique, venda, etc).

3. Ingresos

Se refieren a las entradas de dinero referidas a los resultados del proyecto (Sendin,
E, 2006).

H. ESTUDIO FINANCIERO

Permite conocer la rentabilidad del proyecto a largo plazo, se realiza a partir del

estudio financiero, en base al céalculo de:

- Flujo de caja

- Valor Actual Neto

- Tasa Interna de Retorno

- Relacion Beneficio - Costo

- Periodo de Recuperacion de la Inversion
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Mientras en el analisis econdmico consideramos ventas y gastos (transacciones
econOmicas), en el analisis financiero consideramos ingresos y egresos (flujos

reales de dinero hacia y desde la empresa) (Cohen, R, 2005).

1. Flujo de caja

El flujo de caja es cuando se genera un movimiento permanente de entrada y salidas
de recursos econdémicos, representa la prevision, el control o el registro de este
movimiento durante un periodo determinado. En si es una proyeccion de liquidez
del negocio que registra las entradas y salidas de efectivo, antes y después del inicio

de operaciones.

Se obtiene de la suma de los ingresos totales actualizados menos los egresos

totales actualizados.

Factor de actualizacion =  -----------------=-------

Flujo de caja = Ingresos actualizados — Egresos Actualizados

2. Valor Actual Neto

Se define como el valor actualizado de todos los flujos de caja esperados (positivos
0 negativos, si son negativos existe necesidad de financiacién, pero esto en la
formula se obvia asumiendo que se dispone de dinero desde el principio para cubrir
los posibles negativos), es decir la diferencia entre los cobros y los pagos
originados, en valor actual.

Se valora también sobre los flujos de cajay mide en el momento de hoy la cantidad
de dinero que en su dia se invirtio. Precisa de un dato, que es la tasa de descuento

o el tipo de interés considerado por la empresa para sus inversiones, de modo que
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se pueda valorar con realismo el dinero “generado o ganado” por el negocio, mas
all4d de una posible inversion alternativa ( en un banco por ejemplo), (SENDIN. E.
2006).

VAN = Sumatoria de ingresos descontados — sumatoria de desembolsos
descontados.

3. Tasainterna de retorno o rentabilidad (TIR)

Se define como el tipo de rendimiento que anula el VAN, de modo que evaluando
este TIR frente a los criterios de rendimiento financiero de la empresa, podemos
determinar si la inversién merece o no la pena. El TIR es un concepto tedrico que
busca la tasa que iguala la inversion puesta a un tipo de interés desde el momento
cero, con los resultados afio a afio. Este calculo requiere otras consideraciones,
sencillas si todos los margenes de los afios son positivos, y que deben tener en
cuenta otras consideraciones si son negativos (necesidades financieras) (SENDIN.
E, 2006).

NIRRT (T 7) P ——
VAN 1 — VAN 2

2. Periodo de recuperacion del capital o Payback

Se define de forma simple como el tiempo que debe pasar para que el resultado de
ingresos y gastos de los afios, compense la inversion realizada. En este periodo
prima el criterio de liquidez (no de rentabilidad, es decir, el beneficio que se logra
una vez que la inversion ha sido recuperada) y no considera la depreciacion del
dinero con el tiempo (SENDIN, E. 2006).
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Ademas viene marcado por el punto concreto en que la “caja” se pone 0, es decir
cuando comenzamos a “ganar dinero”, mas alla de lo que diga el beneficio (que

tiene en cuenta las amortizaciones (SENDIN, E, 2006).

Para obtener el periodo de recuperacion del capital, se divide 100 para la tasa
interna de retorno. Asi, el periodo de recuperacion del capital se manifiesta en
periodo de afio y meses.

Payback = 100/TIR

3. Relacién costo beneficio

Cuando los resultados y costos del proyecto pueden traducirse en unidades
monetarias, su evaluacion se realiza utilizando la técnica del Analisis Costo-

Beneficio (ABC), Asi sucede en los proyectos econémicos (SENDIN, E, 2006).

Sumatoria de Ingresos descontados + valor de salvamento descontado

Sumatoria de Egresos descontados + inversiones descontadas



IV. MATERIALES Y METODOS

A. CARACTERIZACION DE LUGAR

1. Localizacion

La elaboracion de este trabajo se llevo cabo en la parroquia Santiago, canton

Tiwintza, provincia de Morona Santiago, Ecuador

2. Ubicacion geoqrafica

Coordenadas UTM
Latitud: 170808
Longitud: 9663045
Altitud: 568 m.s.n.m

3. Limites

Norte: cantén Logrofio

Sur: cantén Limén Indanza
Este: republica del Peru

Oeste: con los cantones Santiago y Limon Indanza

4. Caracteristicas climéaticas

a. Temperatura

La temperatura media anual oscila entre los 20 y 25°C, con un maximo que alcanza
los 36°C y una minima de 9°C (Moreno, 2001).
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b. Precipitacion pluvial

Segun la estacién Santiago, la precipitacion media anual corresponde a 3479mm
(Moreno, 2001).

C. Humedad relativa e asolacion

La humedad relativa supera los 85°C y la isolacién es baja (10:00 — 12:00h) dado
que a menudo el cielo se halla cubierto de nubes, (Moreno, 2001).

5. Clasificacion ecolbégica

Bosque muy humedo pre montano y Bosque humedo tropical (MAGAP, 2002).

6. Caracterizacion fisica y guimica del suelo

Las unidades y formaciones predominantes en la parroquia son: zona del cutucu
zona de pizarras y cuarcitas; unidad Santiago con esquistos, metalavas, y

metagrawacas; unidad rio Yaupilutitas, calizas negras y areniscas (CREA, 2009).

7. Hidrografia

La parroquia se encuentra atravesada por el rio Santiago uno de los rios mas
grandes del Ecuador por su tamafio y por ser afluentes del rio Amazonas, y también
posee el rio Yaupi en mismo que comparte con la parroquia San José de Morona.
B. MATERIALES Y EQUIPOS

1. Materiales: libreta de campo, esfero gréfico, lapiz

2. Equipos: Gps, materiales de oficina, Camara Digital
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C. METODOLOGIA

1. Determinar el potencial turistico de la parroquia Santiago

Para el cumplimiento del presente objetivo se realizaron los siguientes pasos:

a. Diagnostico situacional de la parroquia Santiago

El diagnéstico situacional de la parroquia Santiago se realizd, mediante la revision
de fuentes secundarias; en las que se analizaron los aspectos: fisico-espacial,

socio-cultural, ecolégico territorial, econdmico productivo y politico-administrativo.

b. Inventario de atractivos naturales y culturales

1) Inventario los atractivos naturales

Para la recopilacion de informacion de atractivos turisticos se utilizé la metodologia

propuesta por el MINTUR 2004, considerando las siguientes etapas:

- Trabajo de campo
- Recopilacion de informacion
- Clasificacion de los atractivos

- Jerarquizacion de atractivos

2) Inventario los atractivos culturales

Para el inventario de atractivos culturales se aplico de igual manera la metodologia
del MINTUR, en cuanto a la puntuaciéon del valor intrinseco en la jerarquizacion se
determind la calificacion de 15/15, el motivo es que no se puede determinar el valor

e importancia de un atractivo inmaterial para una comunidad.
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Con la finalidad de salvaguardar el Patrimonio material e inmaterial de la cultura
Shuar en la comunidad de Kushapuk se utilizé la metodologia del INPC (2011).

La informacion de la ficha de patrimonios culturales se obtuvo mediante salidas de

campo a la comunidad de Kushapuk.

2. Elaborar el estudio de mercado de la zona

Para el cumplimiento del presente objetivo se realiz6 los siguientes pasos:

a. Analisis de la demanda

1) Universo

Como universo de estudio se consider6 a personas adultas de la ciudad de Cuenca

y Macas; personas entre los 18 y 60 afios de edad, con datos del INEC (2010).

Se considerd un segundo universo de estudio basado en los turistas extranjeros que

visitan la ciudad de Cuenca en el afio 2013.

2) Muestra

Para realizar el célculo de la muestra se utilizdé la formula de Canavos (2004),

considerando las siguientes variables:

n = tamafio de la muestra

N = universo de estudio

p = probabilidad de ocurrencia, equivalente a 0,5
K= constante de error (1,75)

g = probabilidad de no ocurrencia, equivalente a 0,5
e= el margen de error (8%)
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3) Recoleccién de informacion

La técnica de recolecciéon de informacion utilizada fue la encuesta y el instrumento
de recoleccion de informacion aplicado es el cuestionario, en el cual se planted
preguntas cerradas tomando en cuenta variables sociodemograficas y psicograficas

requeridas para determinar el perfil del visitante (Anexo 1).

4) Tabulacion y sistematizacién de datos

La tabulacion y sistematizacién de datos se realizé con ayuda de graficos y tablas

generados a partir del programa Excel 2010.

5) Perfil del visitante

Para definir el perfil de la audiencia se identificaron los rasgos y caracteristicas mas
relevantes de la tabulacion y sistematizacion de los resultados. Esto permitié

recabar informacién para el disefio de productos a realizarse.

b. Analisis de la oferta

1) Se realiz6 un inventario de la oferta sustitutiva de la parroquia Tiwintza con
la siguiente informacion: nombre, tipo, categoria, instalaciones, clientes anuales,
servicios, precio, ubicacion, demanda, formas de comercializacion, para la cual se

elabor6 una matriz.
2) Para el analizar la oferta complementaria se realizo un inventario con los
siguientes datos, nombre, tipo, relacion con el producto a elaborarse, formas de

comercializacién, ubicacién, para captar la informacién se elaboré una matriz.

c. Confrontacion oferta — demanda
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1) Se determiné la cuota objetiva de mercado, confrontacién Oferta vs producto

comunidad de Kushapuk

2) Mediante la aplicacién de la formula del incremento compuesto se determiné
la demanda insatisfecha proyectada y la demanda objetiva proyectada, a través de

la formula:

Formula: Co = Cn (1+i)"

3. Realizar el estudio técnico

Para el cumplimiento del presente objetivo se realizaron los siguientes pasos:

a. Plantaturistica disponible

En la planta turistica disponible se puso a consideracion cada una de las cabafias
e inmuebles con los siguientes aspectos: sus usos, caracteristicas de construccién

y capacidad.

b. Producto

Se disefi6 el producto con ayuda y opinion de los pobladores de Kushapuk, el perfil
del cliente y los atractivos mas representativos, enlazando los mas cercanos.

Elementos que forman el producto:

- Mapa de ruta (paquetes Kushapuk)
- Objetivos del producto
- Conceptos del producto

- Paquetes turisticos y costos
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Los paquetes turisticos fueron disefiados tomando en cuenta el estudio de la
demanda y los atractivos vistosos y cercanos a la comunidad de Kushapuk. Se

elaboraron en base a los siguientes puntos:

- Nombre del paquete

- Duracion (horas, dias, noches)

- Caracter

- Tiempo de actividades (inicio y duracion

- Dificultad (facil, moderado, dificil)

- Definicién de itinerarios y descripcidn de actividades (en orden de visita)
- Qué incluye el paquete

- Requerimientos de la visita

- Costos del paquete

c. Andlisis mercadotécnico

Para el cumplimiento del andlisis mercadotécnico se realiz6 el mix del marketing

compuesto por:

1) Producto: en relacion al producto se consideraron dos aspectos:

1) Disefio de la marca

2) Valor agregado al producto

2) Precio: Para determinar este parametro se consider6 los aspectos como la
capacidad de gasto de la demanda potencial, asi como también el margen de

utilidad que se pretende captar en el producto elaborado. También se tomé en

consideracion el analisis de oferta sustitutiva.
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3) Plaza: mediante el andlisis del estudio de mercado se elaboraron las
estrategias de comercializacion mas adecuadas para el producto comunitario de

Kushapuk.
d. Promocion: para determinar los medios de transmisién de informacion se
analizaron los datos obtenidos mediante las encuestas de la demanda potencial a

captar en las ciudades de Macas y Cuenca.

4. Elaborar el marco administrativo legal

Para el cumplimiento del presente objetivo se realizaron los siguientes pasos:

a. Planificacion estratégica

Para la planificacion estratégica se tomaron en consideracion los siguientes
aspectos a elaborarse: mision, vision, objetivos y politicas del centro de turismo
comunitario.

b. Estudio administrativo

Para el estudio administrativo se determinaron los siguientes aspectos:

1) Organigrama estructural y funcional

2) Manual de funciones de cada area

3) Reglamento para encargados y visitantes

4)  Talento humano y remuneracion econémica

c. Estudio legal

Para el estudio legal se considero el marco legal y la normativa relacionada con el

sector turistico para la legalizacion y el funcionamiento del proyecto.
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5. Elaborar un estudio socio-ambiental

Para el estudio ambiental se utilizo la matriz de Leopold, para evaluar los posibles
impactos ambientales y socioculturales en el area de accion; y en base al estudio
de definio las siguientes medidas de mitigacion:

a. Determinacion del area

Se determind la ubicacion mediante coordenadas UTM del centro turistico
Kushapuk.

b. Determinacion de acciones y factores ambientales

Para esta matriz se utilizaron dos listas de revision, una de factores “caracteristicas,
condiciones existentes en el medio ambiente, y otra las acciones (acciones

propuestas las cuales pueden causar impacto ambiental).

c. Pardmetros de valoracién de la magnitud e importancia de la matriz

ambiental

Segun el grado de magnitud e importancia se asignaron valores del 1 al 10

dependiendo del impacto y la influencia.

d. Evaluacion de la matriz ambiental de Leopold

Se evaluo mediante la suma de los valores asignados en la magnitud e importancia.

e. Analisis de los resultados de la matriz ambiental Leopold
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Mediante la suma de valores en cuanto a magnitud e importancia se definio el
analisis de resulrtados
f.  Acciones y requerimientos para la mitigaciobn de los impactos

ambientales

A través de los resultados se elaboré un cuadro de acciones para mitigar los

impactos ambientales.

0. Elaborar el estudio financiero y econémico de los productos disefiados

Para el cumplimiento del presente objetivo se realizaron los analisis Econdmico y

Financiero

a. Analisis Econdémico

Se llevé a cabo mediante el estudio de:

1) Activos fijos, diferidos y capital de trabajo
2) Célculos de depreciacion y amortizacion
3) Presupuesto de costos y gastos

4)  Costos e ingresos

5) Estado de resultado

6) Flujo de caja del proyecto

1. Anadlisis financiero

Se determind el calculo mediante lo siguiente:

a. El Vvalor Actual Neto (VAN), para tener la seguridad de que el proyecto

generara un flujo de caja suficiente para cubrir la inversion inicial.
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b. La Tasa Interna de Retorno (TIR), para identificar la rentabilidad del capital
invertido.
c. Lasrelaciones Beneficio — Costo, para determinar si el proyecto generara una

relacion de ganancias al ser implementado.



V. RESULTADOS

A. DETERMINAR EL POTENCIAL TURISTICO DE LA PARROQUIA SANTIAGO

1. Diagnoéstico situacional de la parroquia Santiago

a. Ambito fisico — espacial

1) Localizaciéon y ubicacion geografica

La parroquia Santiago, se encuentra localizada al sureste de la provincia de Morona
Santiago dentro del canton Tiwintza, se extiende entre los valles de los rios
Santiago y Yapi desde la parte baja de las estribaciones del Cutucu hasta la frontera
con la Republica del Pera.

2) Superficie

1.197 Kilbmetros cuadrados

3) Hidrografia

La parroquia se encuentra atravesada por el rio Santiago uno de los rios més
grandes del Ecuador siendo este un afluente del rio Amazonas; por la parroquia
Santiago también atraviesa rio Yaupi el mismo que es compartido con la parroquia
San José de Morona.

b. Ambito ecolégico — territorial

1) Climatologia

a) Temperatura
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La temperatura media anual oscila entre los 20 y 25°C, con un méaximo que alcanza
los 36°C y una minima de 9°C (Moreno, 2001).

b) Altitud

318 msnm en el sector del poblado de Santiago hasta los 1008 metros en las

estribaciones del Cutucu

c) Precipitacién pluvial

Segun la estacidn Santiago, la precipitacion media anual corresponde a 3479mm
(Moreno, 2001).

d) Humedad relativa e Isolacion

La humedad relativa supera los 85g/m3 y la isolacion es baja (10:00 — 12:00h) dado
que a menudo el cielo se halla cubierto de nubes (Moreno, 2001).

2) Ecoldgico

a) Zonas devida

Bosque muy humedo pre montano y Bosque humedo tropical (MAGAP, 2002).

b) Biodiversidad

i. Flora

La investigacién de campo fue realizada en 3 tipos diferentes de cobertura vegetal:

bosque maduro, bosque secundario, fincas y pastizales (INVENTARIO FLORA
TIWINTZA, 2008).
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# | NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO | FAMILIA

1 | Guarumbo blanco Brugmancia insignis SOLANACEA

2 | Guarumo Cecropia herthae URTICACEAE

3 | Caoba Swietenia sp MELIACEAE

4 | Canelo Ocotea quixos LAURACEAE

5 | Ceibo Ceiba pentanbra MALVACEAE

6 | Caimito Pounteria caimito SAPOTACEAE

7 | Naranjilla Solanum Quitoense SOLANACEAE

8 | Uia de gato Uncaria tomentosa RUBIACEAE

9 | Tagua Phytelephas tenuicaulis | ARECACEAE

10 | Palmito Euterpe precatoria ARECACEAE

11 | Mate Crescentia cujete BIGNONIACEAE
12 | Achiote Bixa orellana BIXACEAE

13 | Zapote Matisia cordata MALVACEAE

14 | Bromelia Aechmea Penduliflora BROMELIACEAE
15 | Ayahuasca Banisteriopsis caapi MALPIGHIACEAE
16 | Cacao Theobroma cacao MALVACEAE

17 | Pambil Iriartea deltoidea PALMAE

18 | Morete Mauritia flexuosa ARECACEAE

19 | Guayacan Tabebuia chrysanyha BIGNONACEAE
20 | Laurel Cordia alliodora BORAGINACEAE
21 | Papaya del monte Carica microcarpa CARICACEAE

22 | Cedro Cederla odorata MALVACEAE

23 | Sangre de drago Croton lechleri EUPHORBIACEAE
24 | Tabaco Nicotiana tabacum SOLANACEAE
25 | Ungurahua Oenocarpus bataua PALAMAE

26 | Balsa Ochoroma pyramidale MALVACEAE

27 | Palo amarillo Phyllostylon rhamnoides | ULMACEAE

28 | Cafia Sacharum officinarum POACEAE

29 | Guanto rosado Brugmancia suaveolens | SOLANACEAE
30 | Laurel Cordia alliodora BORAGINACEAE
31 | Guayusa Llex guyusa AQUIFOLIACEAE
32 | Naranja Citrus aurantium RUTACEAE

33 | Chonta Bactris gasipaes ARECACEAE

34 | Toronja Citrus giganteum RUTACEAE

35 | Guaba Inga alba MOMASACEAE
36 | Paini Minquartia guianensis OLACACEAE

37 | Tinchi Ocotea sp. LAURACEAE

38 | Malut Persea sp. LAURACEAE

39 | Winchik Piptocoma discolor ASTERACEAE
40 | Yumbingue Terminalia amazonia COMBRETACEAE
41 | Copal Dacryodes peruviana BURSERACEAE

Fuente: diagnostico situacional Tiwintza, 2008
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# NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO | FAMILIA

1 Raposa lanuda del | Caluromys lanatus DIDELPHIDAE
oriente

2 Raposa de Agua Chironectes minimus DIDELPHIDAE

3 Raposa chica reina Micoureus Regina DIDELPHIDAE

4 Raposa chica ratona Marmosa marina DIDELPHIDAE

5 Zarigieya comun Didelphis marsupialis DIDELPHIDAE

6 Armadillo de nueve | Dasypus vovecinctus DASIPROCTYDAE
bandas

7 Armadillo de cola | Cobassous unicinctus DASIPROCTYDAE
desnuda

8 Perezosos de tres | Bradypus variegatus BRADYPODIDAE
dedos

9 Perezoso de dos dedos | Choloepus didactylus BRADYPODIDAE

10 | Oso hormiguero | Myrmecophaga MYRMECOPHAGIDAE
gigante tridactyla

11 | Oso hormiguero | Cyclopes didactylus CYCLOPEDIDAE
sedoso

12 | Mono leoncillo Callithrix pygmaea CALLITRICHIDAE

13 | Mono capuchino | Cebus albifrons CEBYDAE
blanco

14 | Mono capuchino negro | Cebus Apella CEBYDAE

15 | Mono ardilla Saimiri sciureus SCIURIDAE

16 | Parahuaco negro Pithecia monochus PITHECIDAE

17 | Parahuaco ecuatorial Pithecia aequatorialis PITHECIDAE

18 | Cotoncillo rojo Callicebus discolor PITHECIDAE

19 | Mono nocturno | Aotus vociferans CEBIDAE
vociferante

20 | Mono aullador colorado | Alouatta seniculus ATELIDAE

21 | Mono arafia de vientre | Ateles belzebuth ATELIDAE
amarillo

22 | Mono lanudo de | Lagothrix lagotricha ATELIDAE
Humboldt

23 | Ardilla de cola roja Sciurus granatensis SCIURIDAE

24 | Ardilla  enana  del | Microsciurus flaviventer | SCIURIDAE
oriente

25 | Guanta de tierras bajas | Cuniculus paca DASYPROCTIDAE

26 | Guatusa de oriente Dasyprocta fuliginosa DASYPROCTIDAE

27 | Guatin Myoprocta pratti DASYPROCTIDAE

28 | Puerco espin pequefio | Sphiggurus ichillus ERETHIZONTIDAE

ecuatoriano
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29 | Conejo silvestre Sylvilagus brasiliensis LEPORIDAE

30 | Jaguar Panthera onca FELIDAE

31 | Puma Puma concolor FELIDAE

32 | Tigrillo Leopardus pardalis FELIDAE

33 | Margay Leopardo wiedii FELIDAE

34 | Cabeza de mate Eira barbara MUSTELIDAE

35 | Nutria gigante Lontra longicauda MUSTELIDAE

36 | Huron Galictis vittata MUSTELIDAE

37 | Cuchucho Nasua nasua PROCYONIDAE

38 | Cusumbo Potos flavus PROCYONIDAE

39 | Tapir amazobnico Tapirus terrestris TAPIRIDAE

40 | Pecari de collar Pecari tajaco TAYASSUIDE

41 | Pecari de labio blanco | Tayassu pecari TAYASSUIDE

42 | Venado colorado Mazama americana CERVIDAE

43 | Venado gris Mazama gouazoubira CERVIDAE

44 | Murciélago sedoso de | Carollia brevicauda PHYLLOSTOMIDAE
cola corta

45 | Murciélago castafio de | Carollia castanea PHYLLOSTOMIDAE
cola corta

46 | Murciélago comun de | Carollia perspicillata PHYLLOSTOMIDAE
cola corta

47 | Murciélago nariz de | Phyllostomus hastatus | PHYLLOSTOMIDAE
lanza mayor

48 | Murciélago narigudo Rhynchonycteris naso EMBALLONURIDAE

49 | Vampiro comun Desmodus rotundus PHYLLOSTOMIDAE

Fuente: Inventario de fauna Tiwintza, 2008

Especies de aves

Cuadro 3. Especies de aves

# NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO FAMILIA

1 Aguila solitaria Harpyhaliaetus solitarius ACCIPITRIDAE
2 Jacamar pechirrojizo Galbula pastazae GALBULIDAE

3 Pibi boreal Cantopus cooperi TYRANNIDAE
4 Frutero golifuego Pipreola chlorolepidota COTINGIDAE

5 Semillero piquigrande | Oryzoborus crassirostris THRAUPIDAE
6 Puntiblanca pechiverde | Urosticte ruficrissa TROCHILLIDAE
7 Nonula parda Nonnula brunnea BUCCONIDAE
8 Saltarin lomiazul Lepidothrix isidorei COTINGIDAE

9 Oropendola colifajeada | Ovalus latirostris CURCULIONIDES
10 | Gallinazo cabecirojo Cathartes aura CATHARTIDAE
11 | Elanio plomiso Ictinia plumbea ACCIPITRIDAE
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12 | Gallizazo cabecinegro | Coragyps atratus CATHARTIDAE
13 | Golondrina Azuliblanca | Nottochelidon cyanoleuca | HIRUNDINIDAE
14 | Piringa escarlata Piringa alvacea CARDINALIDAE

Fuente: Inventario de fauna de Tiwintza, 2008
Elaboracion: Técnicos GADM-TIWINTZA

c. Ambito Socio - cultural

1) Antecedentes histéricos

Con la instalaciéon de la Misién Salesiana, de la mano del voluntario Juan Arcos, se
da la fundacion de Santiago en el afio de 1958 en el lugar actual, por peticion del

Coronel Lamar, Comandante del Batallbn Santiago.

En las décadas del 60 al 80 las Fuerzas Armadas ecuatorianas se ven obligadas a
buscar nuevas estrategias para la defensa territorial, una de ellas es la creacién de
las fronteras vivas y a través de la accion civica o del apoyo al desarrollo
incentivaron a la colonizacion. Bajo este contexto surgen dos corrientes para la
ocupacioén de las tierras en el Canton Tiwintza: una corriente que de manera natural
y espontanea se asento6 en lo que hoy es Santiago, aprovechando la navegabilidad
del rio Santiago y otra corriente llamada de colonizacion que se da en lo que es
hoy San José de Morona. El esfuerzo, la dedicaciény la perseverancia del pueblo
de San José de Morona es digna de reconocimiento, su presencia freno la politica

expansionista de nuestro vecino del Sur.

Con la ayuda del Sr. Moisés Guzman, el Diputado de la Provincia de Morona
Santiago y el pueblo de Santiago el 25 de enero de 1966 logra elevar a la categoria

de parroquia, perteneciendo al cantén Santiago de Méndez.

A partir de la década de los 90 se inicia con las gestiones de cantonizacion, logrando
gue el Congreso Nacional, mediante Decreto Ejecutivo de a conocer la creacion del
cantén Tiwintza el 23 de octubre del 2002, El nombre se lo eligié para rendir un justo
homenaje al soldado ecuatoriano, al pueblo shuar y al colono de Santiago y
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Morona, quienes ofrendaron sus vidas en defensa de nuestra heredad territorial,
convirtiéendose el décimo segundo canton de Morona Santiago. De manera
inmediata el Tribunal Electoral organiza las elecciones y se posesiona el primer
Concejo Municipal en el 2003.

2) Caracteristicas basicas de la poblacion

Segun el censo del INEC (2010), la parroquia Santiago posee 4695 habitantes de
los cuales 2147 corresponden al sexo femenino y 2548 al sexo masculino. (INEC
2010).

a) Idioma

En la parroquia Santiago se habla dos idiomas, el idioma oficial el shuar chichan y

el espafiol introducido por los colonos.

1) Servicios bésicos disponibles

a) Salud

En todo el cantdn Unicamente existe un subcentro de salud ubicado en la cabecera

cantonal Santiago y un doctor general (INVENTARIO TURISTICO - TIWINTZA,
2008).

b) Vias
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Via terrestre: Una sola es la via por la que se puede acceder a Tiwintza, esta es la
via Méndez — Morona, es una via lastrada de tercer orden y que llega hasta la

parroquia San José de Morona.

Via aérea.- La cabecera cantonal cuenta con un aeropuerto con pista asfaltada que
se encuentra dentro de las instalaciones del Batallon Santiago, el mismo que se

encuentra bajo su administracion.

Via Fluvial.- Constituye un tercer sistema vial para movilizacion interna del canton
mediante los rios Santiago, Yaupi y Morona; este ultimo es una puerta de ingreso al
Peru y Brasil recorriendo el rio Marafion y Amazonas. Es de vital importancia la
declaracion y apertura de la libre navegacion de este sistema para el desarrollo de
los pueblos tanto del Sur de Ecuador como del Norte del Perd (INVENTARIO
TURISTICO - TIWINTZA, 2008).

c) Transporte terrestre

Es regular el transporte terrestre al canton Tiwintza, existen 4 empresas de

transporte terrestre que sirve a este Canton con las siguientes frecuencias:

Cuadro 4. Transporte terrestre en Tiwintza

HORARIO

EMPRESA FRECUENCIA INGRESO RETORNO

Macas Limitada |Macas-San José de Morona 06:h45 14:h30
Macas Limitada |Macas-San José de Morona 19:h30 19:h00
Macas Limitada |Macas-San José de Morona 22h00 22h00
Ciudad de Sucua | Macas- Yaupi 10:h45 6:h30
Ciudad de Sucuta | Macas-San José de Morona 15:h00 21:h00
Orient Rut Macas-Yaupi 05:h00 17:h00
Valle del Upano | Macas- Yaupi 20:h50 18:h30

Fuente: Diagnostico situacional del cantdén Tiwintza
El transporte fluvial se realiza en canoas a motor por los rios mencionados

anteriormente para llegar a diferentes comunidades.
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d) Comunicacién

La cabecera cantonal cuenta con centros de internet; una del Municipio y las otras
dos de forma particular, las cuales el servicio se complementa con cabinas
telefonicas, ademas existe el servicio de telefonia de CNT que cuenta con 2 cabinas
y desde la cual puede realizar llamadas locales, nacionales, internacionales y a
celulares. En la parroguia San José de Morona existe una cabina telefénica desde
la cual puede comunicarse a cualquier parte (INVENTARIO TURISTICO -
TIWINTZA, 2008).

e) Analfabetismo

El 6,6 de la poblacién es analfabeta (INEC, 2010).

f)  Vivienda

El tipo de vivienda existente es casa o0 villa, departamento, cuartos en inquilinato,
rancho covacha y choza (INVENTARIO TURISTICO - TIWINTZA, 2008).

g) Energiaeléctrica
En la cabecera cantonal Santiago en las comunidades aledafias y los pueblos

cercanos a las carreteras existe luz eléctrica pero en comunidades internadas en la
selva carecen de este servicio (INVENTARIO TURISTICO - TIWINTZA, 2008).

d. Ambito econémico productivo
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1) Poblacion econémicamente activa
Segun datos del censo poblaciéon 2010, Tiwintza posee 6995 habitantes, la
poblaciéon Econémicamente Activa (P.E.A) del cantén asciende a 3100 personas

distribuidas en las siguientes parroquias: Santiago y San José de Morona

Cuadro 5. Poblaciéon Activa en Tiwintza

PARROQUIA POBLACION ACTIVA
SANTIAGO 1842,00
URBANA 1120,00
RURAL 722,00
SAN JOSE DE MORONA 1158,00
URBANA 462,00
RURAL 698,00
TOTAL 3102,00

Fuente: Diagnéstico situacional de Tiwintza
Elaboracion: Jhon Layedra, 2014

Del total del P.E.A el 80% de la poblacion que equivale a 2481, se dedican a la
agricultura y principalmente al cultivo de platano, chontaduro y yuca, de esta
poblacién solo el 10% son propietarios legales de un terreno en Tiwintza
(INVENTARIO TURISTICO - TIWINTZA, 2008).

2) Artesanias

Las personas que se dedican a la elaboracion de artesanias son de la etnia shuar,
para la cual utilizan productos naturales de la zona como pepas, semillas, fibras,
plumas y lo complementan con mullos; estos productos son escasos, debido a la
falta de mercado y solo se puede conseguir en algunos hogares (INVENTARIO
TURISTICO - TIWINTZA, 2008).

e. Ambito politico institucional
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1) Limites

El canton limita al norte con el cantdn Logrofio, al sur con el cantdn Limon Indanza,

este con la republica del Pera y al oeste con los cantones Santiago y Limon Indanza

La comunidad especificamente limita:
Norte: Kiim

Sur: rio Santiago

Este: Cabecera cantonal Santiago
Oeste: rio Santiago

2) Organizacién politica del cantén

Cuadro 6. Parroquias y comunidades del canton Tiwintza

N° | PARROQUIAS COMUNIDADES

1 Santiago Kushapuk, Kiim, Yukianca, Surkiak, Palomino,

Waje, Tayunts, Kapisunt, Nantip, Paantan,
Yapapas, Chimius, Tsuiis, Yumisin, Tsapa, Chichis,
San Miguel, Pefias, San Luis, Chikiannas, Kusuntz

y Frontera

2 San Jose de Morona | Janpekat, Kaank grande, Kaank Chico, Kayamas,
Shaime, Chau, Achuntz, Sekuank, San Pedro, Pto
Morona, Sakaim, Pto Kashpaim, San Jose de

Morona, La Unién, San Agustin, Panientza

Fuente: Diagndstico situacional de Tiwintza
Elaboracion: Jhon Layedra, 2014

3) Organizacion Politica Institucional
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La institucién publica mas importante del cantdn es el llustre Municipio del Canton

Tiwintza.
A mas de las instituciones publicas presentes en el canton, existen organizaciones
no gubernamentales (ONG), organizaciones que se encuentran desarrollando

diferentes programas en beneficio de la sociedad y el cantdn Tiwintza.

Cuadro 7. Instituciones publicas en el canton Tiwintza

INSTITUCION CAMPO DE ACCION
Patronato municipal Ayuda social
Sub centro de salud Salud
ECORAE Capacitacion y asistencia técnica

agropecuaria y ganadera

Ministerio de Salud Salud
MIES Inclusién y ayuda social
Consejo Provincial de Morona Santiago | Apoyo para produccion e

infraestructura vial

Elaboracion: Jhon Layedra, 2014

Cuadro 8. Organizaciones no Gubernamentales

ONG’S CAMPO DE ACCION
UNICEF Trabajo social con la infancia
Fundacion ATISAM Ayuda y desarrollo social

Elaboracion: Jhon Layedra, 2014



4) Instituciones vinculadas con el sector turistico

Cuadro 9. Instituciones vinculadas con el sector turistico.
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canton socializa y practica valores
morales y éticos asi como informacién
permanente; tendr& entre  sus
principales objetivos la seguridad de
todos los ciudadanos y el desarrollo
territorial.

INSTITUCION | MISION FOTALEZAS DEBILIDADES | VINCULACION CON EL
SECTOR TURISTICO
MUNICIPIO El' municipio del cantén Tiwintza | Capacitacion en | Todavia el | Capacitacion a los guias
planifica y administra sus recursos de | el sector | Municipio no | nativos y ejecucion de
manera participativa en beneficio de | productivo y | posee el plan de | construccion de
todas las comunidades quienes | turistico. desarrollo infraestructura turistica
aportaran al desarrollo del canton. El territorial

Elaboracion: Jhon Layedra, 2014
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2. Inventario de atractivos naturales

a. Lagunade Ayauch

1. DATOS GENERALES

a. Encuestador: Jhon Layedra 1.2 Ficha N° 001

1.3 Supervisor Evaluador: GMCT1 1.4 Fecha: 20/07/2014
1.5 Nombre del Atractivo: LAGUNA DE AYAUCH

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Ambiente lacustre

1.8 Subtipo: Laguna

Foto 1. Laguna de Ayauch Por: GAD municipal Tiwintza

2. UBICACION

2.1 Provincia: Morona Santiago 2.2 Ciudad o canton: Tiwintza
2.3 Parroquia: Santiago

2.4 Latitud: 0829810 S 2.5 Longitud: 9663044 O

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1 Nombre del poblado: Santiago 3.2 Distancia: 4,5km

3.3 Nombre del poblado: Kiim 3.4 Distancia: 2km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1 Altitud: 318 msnm

4.2 Temperatura: 28 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 1300 mm promedio anual

4.4 Ubicacion del Atractivo:

Se encuentra a 3 Km de la parroquia Santiago, se puede acceder en automovil,
4x4.

4.5 Descripcién del atractivo:

La laguna de Ayauch, presenta una forma casi circular que ocupa
aproximadamente 10 hectareas, con una circunferencia de 350 metros




78

aproximadamente y un profundidad que oscila entre los 10 y 50 metros, sus aguas
se caracterizan por ser claras de un color verde azulado como reflejo de la
vegetacion existente a su alrededor. Los pobladores del sector cuentan de la
existencia de boas; entre otras especies que se puede observar en el lugar son
lagartos (Melanosuchus niger),nutrias (Lontra longicaudis), tortugas de agua
(Dendrobates ventrinaculatus), garzas (Bubulcus ibis), patos pescadores, entre
otras. A su alrededor se puede ver especies floristicas como cedro (Cedrella
odorata), laurel (Cordia alliodora ), palmas (Iriartea deltoidea),heliconias en varias
especies, algunas plantas medicinales y mas.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Entre los atractivos que lo conforman estan la laguna, flora, fauna, leyendas,
presentaciones culturales.

4.7 Permisos y Restricciones:

Para visitar esta Laguna es recomendable pedir permiso a los directivos de la
comunidad o coordinar su visita en las oficinas del Municipio

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales

En la laguna se puede realizar paseos en balsas, caminatas, observacion de flora,
fauna, fotografia y cuando se comunica con anterioridad a la comunidad se
organizan para presentar un programa cultural. Ademéas en el lugar realizan
ceremonias en ocasiones especiales como la toma de la ayahuasca (producto
alucinégeno).

4.8.2 Usos Potenciales:

Estudios sobre antropologia

4.8.3 Necesidades turistica:

Es necesario implementar un centro de informacion, un centro interpretativo, y
colocar basureros

4.9 Impactos:

4.9.1 Impactos positivos:
e Generacion de ingresos para los moradores

4.9.2 Impactos negativos:
e Desplazamiento de especies de fauna a causa del sonido de los turistas

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas:
La comunidad esta consciente del valor turistico que tiene este atractivo y evita
realizar cualquier otra actividad en torno a la laguna.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: es un area conservada compuesta por Bosque Muy humedo Pre
montano segun MAGAP (2002).

6.2 Causas:
Es un atractivo de facil acceso pero en la actualidad no es aprovechado por la
comunidad.
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7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre y avioneta
7.3 Estado de Vias: Bueno

7.5 Frecuencias: Diaria

7.2 Subtipo: Asfalto

7.4 Transporte: Todo tipo de
transporte
7.5Temporalidad de acceso:
Todo el afio

7.7 Observaciones: Sino posee auto propio para llegar al atractivo puede alquilar

una camioneta a un costo de 3 ddlares desde Santiago.

8. FACILIDADES TURISTICAS

Existen todas las facilidades turisticas, hospedaje, alimentacion, servicios basicos.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Si existe
9.2 Energia Eléctrica: Si existe

9.3 Alcantarillado: Fosa séptica

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1 Nombre del atractivo: 10.1 Distancia:

Rio Santiago 0,07 km

Cascada sin nombre 1 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Provincial

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

Valor intrinseco 7

CALIDAD Valor extrinseco 8
Entorno 7
Estado de conservacion y/o 7
organizacion
Acceso 3

APOYO Servicios 1
Asociacion con otros atractivos 6
Local

SIGNIFICADO Provincial 4
Nacional
Internacional

TOTAL 43

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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b. Lagunade Pitiu

1. DATOS GENERALES
b. Encuestador: 1.2 Ficha N° 002

1.3 Supervisor Evaluador: GMCT1 1.4 Fecha: 24/07/2014
1.5 Nombre del Atractivo: LAGUNA DE PITIU
1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Ambiente lacustre

1.8 Subtipo: Laguna

Foto 2. Laguna de Pitiu Por: GAD Municipal Tiwintza
2. UBICACION
2.1 Provincia: Morona Santiago 2.2 Ciudad o canton: Tiwintza
2.3 Parroquia: Santiago
2.4 Latitud: 829811 S 2.5 Longitud: 9663348 W
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.
3.1 Nombre del poblado: Chichis 3.2 Distancia: 4 km
3.3 Nombre del poblado: Santiago 3.4 Distancia: 8 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 268msnm

4.2 Temperatura: 28 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 2500 a 4000 mm promedio anual

4.4 Ubicacién del Atractivo:

Se encuentra a 3 Km de la parroquia Santiago, se puede acceder en automovil,
4x4.

4.5 Descripcién del atractivo:

Esta laguna presenta en forma de media luna, el color de sus aguas es café.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

4.7 Permisos y Restricciones:
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N/A

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales

Pesca de los moradores

4.8.2 Usos Potenciales:

4.8.3 Necesidades turistica:

Es necesario implementar un centro de informacion, un centro interpretativo, y
colocar basureros, hospedaje en la zona

4.9 Impactos:

4.9.1 Impactos positivos:
Genera ingresos para la gente de la comunidad

4.9.2 Impactos negativos:
Tala de arboles que estan cerca de la laguna

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas:

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: conservado

6.2 Causas: Poca influencia de la gente de los poblados cercanos sobre el
atractivo.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrado , sendero
7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Vehiculos 4x4
7.5 Frecuencias: Siempre 7.5Temporalidad de acceso: Diario

7.7 Observaciones: Para acceder al lugar, es recomendable que contrate un guia
local que le acompaiie al recorrido.

8. FACILIDADES TURISTICAS

Unicamente con el pedido a la gente de la comunidad se puede navegar en botes.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: de la laguna
9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
Rio Pitiu 1 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusiéon: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE | FACTOR | PUNTOS |




Valor intrinseco 9
CALIDAD Valor extrinseco 4
Entorno 7
Estado de conservacion y/o organizacion 6
Acceso 3
APOYO Servicios 1
Asociacion con otros atractivos 5
Local
SIGNIFICADO | Provincial 2
Nacional
Internacional
TOTAL 37
13. JERARQUIZACION
Jerarquia Il
c. Lagunade conchas
1. DATOS GENERALES
c. Encuestador: Jhon Layedra 1.2 Ficha N° 003
1.3 Supervisor Evaluador: GMCT1 1.4 Fecha: 26/07/2014

1.5 Nombre del Atractivo: LAGUNA DE CONCHAS

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Ambiente lacustre

1.8 Subtipo: Laguna

Foto 3. Laguna de Conchas Por: GAD municipal Tiwintza
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2. UBICACION

2.1 Provincia: Morona Santiago | 2.2 Ciudad o cantén: Tiwintza
2.3 Parroquia: Santiago

2.4 Latitud: 03° 02’ 47.9” S 2.5 Longitud: 78° 01’ 59.7” W

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Santiago 3.2 Distancia: 1,5km

3.3 Nombre del poblado: Mayaik 3.4 Distancia: 2,5 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 257 msnm

4.2 Temperatura: 28 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica:

4.4 Ubicacion del Atractivo:

Esta laguna esta ubicada a 3 km de la Fundacién Nakumkit,

4.5 Descripcién del atractivo:

Esta laguna que tiene un ancho aproximado de 10 metros, sus aguas son
cristalinas pudiendo facilmente observar el fondo pedregoso de la laguna, su
profundidad es de 3 a 5 metros lleva el nombre de laguna de las conchas debido
a que se puede observar gran cantidad de conchas de todos los tamafos, se
puede observar gran cantidad de pavas hediondas, ademas pavas de monte
(Penélope purpurancens), loros (Pionopsitta haematotis pulcra), péjaros
carpinteros (Melanerpes puchenari), garzas (Bubulcus ibi), gallinazos de cabeza
negra (Coragyps atratus) , Cedro (Cedrella odorata), Laurel (Cordia alliodora),
Palmas (Carludovica palmata), Caoba, Ceibos (Ceiba pentandra), Chonta (Bactris
gasipaes), Guayacan (Tabebuia crisanta sp), entre otros.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Vegetacion del sector, la laguna, y las conchas.

4.7 Permisos y Restricciones:

Debido a que la Laguna de las Conchas se encuentra en lo que son los limites de
la fundacién Nakumkit se recomienda pedir la debida autorizacion para la visita de
este atractivo al presidente de la Fundacion, o a su vez el turista puede solicitar la
debida ayuda en el municipio del cantdén Tiwintza. Se recomienda llevar protector
solar, botas de caucho y agua mineral.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales

Se lo utiliza como fuente de alimento, gracias a la obtencion de peces, cangrejos
de rio caracoles de rio y las propias conchas de la cual toma su nombre. El
presidente de la fundacion cuenta que sus antepasados la utilizaban como fuente
de alimento, hoy en dia también la utilizan para la elaboracién de artesanias
gracias a las conchas que obtienen de la laguna.

4.8.2 Usos Potenciales:

Turismo: recorrido en canoa

4.8.3 Necesidades turistica:

Implementacion de sefialética

4.9 Impactos:
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4.9.1 Impactos positivos:
Generacion de ingresos para los moradores que viven cerca de la laguna

4.9.2 Impactos negativos:

Mediante el ingreso de turistas a la laguna se crea un impacto pues existe gente
gue no respeta y se lleva las conchas como recuerdo o contaminen el agua con
basura.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas:

En afios anteriores la gente que vivia cerca de la laguna y los militares que la
visitaban utilizaban explosivos para la pesca, causando gran dafio a todas las
especies que habitaban el sector.

6. ENTORNO

6.1 Entorno: Conservado

6.2 Causas:
La gente ya no utiliza explosivos para la pesca, permitiendo la recuperacion del
entorno.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Fluvial 7.2 Subtipo: Canoa

7.3 Estado de Vias: Bueno 7.4 Transporte: Se accede a
través de canoas que proporciona
la misma gente de la fundacion.

7.5 Frecuencias: Eventual 7.5Temporalidad de acceso: en
Diciembre

7.7 Observaciones: No se permite sacar a los turistas las conchas de la Laguna,
cabe indicar que la laguna aumenta su nivel de agua cuando aumenta el caudal
el rio Santiago

8. FACILIDADES TURISTICAS

Sendero para ingresar a la laguna y guias nativos

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: de la laguna

9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.3 Distancia:
Rio Santiago 1km
Rio Mayalico 0,5 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusiéon: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO
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VARIABLE FACTOR PUNTOS

Valor intrinseco 7

CALIDAD Valor extrinseco 1
Entorno 6
Estado de conservacion y/o organizacion 6
Acceso 2

APOYO Servicios 1
Asociacion con otros atractivos 4
Local 1

SIGNIFICADO Provincial
Nacional
Internacional

TOTAL 28

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il

d. Rio Yaupi

1. DATOS GENERALES

d. Encuestador: Jhon Layedra 1.2 Ficha N° 004

1.3 Supervisor Evaluador: GMCT1 1.4 Fecha: 22/07/2014
1.5 Nombre del Atractivo: RIO YAUPI

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Ambiente lacustre

1.8 Subtipo: Rio

Foto 4. Rio Yaupi Por: GAD Municipal Tiwintza

2. UBICACION
2.1 Provincia: Morona Santiago | 2.2 Ciudad o cant6n: Tiwintza
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2.3 Parroquia: Santiago

2.4 Latitud: 02° 58’ 32.8” S 2.5 Longitud: 077° 51’ 56.9" W
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.
3.1 Nombre del poblado: Kusuntz 3.2 Distancia: 45 minutos en lancha

3.3 Nombre del poblado: Jempekat 3.4 Distancia: 45 minutos en lancha

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 257 msnm
4.2 Temperatura:
4.3 Precipitacion Pluviométrica: mm promedio anual

4.4 Ubicacion del Atractivo:

El rio Yaupi est4 ubicado a 20 minutos de la parroquia de Santiago, en la via a
San José de Morona.

4.5 Descripcién del atractivo:

El rio Yaupi tiene un ancho aproximado de 80 metros y en algunos tramos de 20
a 30 metros, sus aguas son de color café oscuro, la gente cercana al sector lo
utiliza como medio de navegacion, se observa en sus orillas variedad de especies
de flora entre los cuales estan cedro (Cedrella odorata), laurel (Cordiaalliodora),
Palmas (Carludovica palmata), Caoba ( ), ademas se puede observar especies
comestibles y frutales como cacao (Theobroma cacao), banano (Musa
paradisiaca), papaya (Carica papaya), naranja (Citrus auratium), toronja (Citrus
giganteum), entre otros. En lo referente a fauna tenemos: gallinazo de cabeza
negra (Coragyps atratus), pavas de monte (Penélope purpurancens), pajaros
carpinteros (Melanerpes puchenari), entre otros.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

4.7 Permisos y Restricciones:

Debido a que la laguna se encuentra dentro de territorio comunitario shuar, se
recomienda pedir la debida autorizacion para la visita de este atractivo, pudiendo
el turista solicitar la debida ayuda en el municipio del cantén Tiwintza.

Si se quiere dar un paseo en bote, se recomienda hacerlo en compafiia de un guia
del sector ya que en ocasiones el rio puede crecer y tornarse peligroso, se
recomienda llevar protector solar, botas de caucho y agua mineral, o coordinar su
visita en las oficinas del Municipio.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales

El rio Yaupi en la actualidad se lo utiliza como medio de comunicacion entre las
comunidades que se encuentran a sus orillas, ademas lo utilizan como fuente de
alimentacion debido a la pesca que se realiza. El rio es utilizado también como un
lugar de relax y disfrute ya que las personas que viven cerca nadan en el rio.

4.8.2 Usos Potenciales:

Realizar recorridos en canoa y conocer las comunidades y la fauna cercana al rio

4.8.3 Necesidades turistica:

Es necesario implementar un centro de informacion, colocar basureros y
sefalética.

4.9Impactos:
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4.9.1 Impactos positivos: Obtener recursos econdmicos a través del turismo y
promover el turismo comunitario y sostenible. EIl momento que la gente comienza
a trabajar en turismo sostenible o comunitario entiende el gran valor de la flora y
fauna por lo tanto la cuida.

4.9.2 Impactos negativos: el momento de ejecutar un tipo de turismo masivo
puede causar el desplazamiento de las especies de fauna y mas las especies de
aves

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1 Estado: Sin intervencion

5.2 Causas: Es poca la contaminacion que generan los habitantes aledafios al
rio, es por esta causa que sus aguas aun no estan contaminadas, siendo para
algunas la fuente principal de agua.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

6.2 Causas:
Por la ausencia de fuentes de trabajo estables la gente del sector esta empezando
a explotar el bosque, con la comercializacion de las maderas finas que en este se
encuentran.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrado

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: T Automovil, 4x4 o
en un bus, costo del pasaje USD
$0.50

todo tipo de transporte

7.5 Frecuencias: Diaria 7.5 Temporalidad de acceso:
Todos los dias

1.7 Observaciones: Si no posee auto propio para llegar al atractivo puede
alquilar una camioneta a un costo de 5 ddlares, o si lo desea puede caminar
alrededor de 40 minutos.

8. FACILIDADES TURISTICAS

Senderos de ingreso, comida en la comunidad de Yaupi.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Delrio
9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 4.10 Distancia:

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:
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11.1 Difusién: Local
12. VALORACION DEL ATRACTIVO
VARIABLE FACTOR PUNTOS
Valor intrinseco 5
CALIDAD Valor extrinseco 2
Entorno 7
Estado de conservacion y/o organizacion 8
Acceso 2
APOYO Servicios 1
Asociacion con otros atractivos 1
Local
SIGNIFICADO Provincial 2
Nacional
Internacional
TOTAL 28
13. JERARQUIZACION
Jerarquia Il

e. Rio Mayalico

1. DATOS GENERALES

e. Encuestador: Jhon Layedra

1.2 Ficha N° 005

1.3 Supervisor Evaluador: GMCT1

1.4 Fecha: 12/08/2014

1.5 Nombre del Atractivo: RIO MAYALICO

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Ambiente lacustre

1.8 Subtipo: Rio

Foto 5. Rio Mayalico

Por: GAD Municipal Tiwintza
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2. UBICACION

2.1 Provincia: Morona Santiago | 2.2 Ciudad o cantén: Tiwintza
2.3 Parroquia: Santiago

2.4 Latitud: 167895 S 2.5 Longitud: 9661558 W

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Kusumas 3.2 Distancia: 0,01 km

3.3 Nombre del poblado: Mayaik 3.4 Distancia: 0,12 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 268 msnm

4.2 Temperatura: 28 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 1300 mm promedio anual

4.4 Ubicacion del Atractivo:

El rio Mayalico esta ubicado a 5 minutos de la parroquia Santiago, se llega a través
del rio Santiago hasta la fundacién Shuar Nakumkit, desde aqui se camina por un
lapso de 30 minutos hasta llegar a la orilla del rio, es afluente del rio Santiago.

4.5 Descripcion del atractivo:

El rio Mayalico tiene un ancho aproximado de 20 a 30 metros, sus aguas son
cristalinas pudiendo facilmente observar el fondo del rio, su profundidad es de 5
metros aproximadamente, en el sector que corresponde al rio , se puede observar
gran variedad de especies de fauna como son: pavas de monte (Penélope
purpurancens), loros (Pionopsitta haematotis pulcra), pajaros
carpinteros(Melanerpes puchenari), garzas ( ), gallinazos de cabeza
negra(Coragyps atratus) , en especies de flora: Cedro (Cedrella odorata), Laurel
(Cordia alliodora), Chontas (Bactris gasipaes ), Caoba ( ), Ceibos (), Guayacan
(Tabebuia crisanta sp), especies comestibles y frutales como cacao (Theobroma
cacao), banano (Musa paradisiaca) , papaya (Carica papaya), naranja (Citrus
auratium), toronja (Citrus giganteum), entre otros.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

4.7 Permisos y Restricciones

Debido a que el rio Mayalico se encuentra en lo que son los limites de la fundacién
Nakumkit se recomienda pedir la debida autorizaciébn para la visita de este
atractivo al presidente de la Fundacion, o a su vez el turista puede solicitar la
debida ayuda en el municipio del canton Tiwintza.

Se recomienda llevar protector solar, botas de caucho y agua mineral.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales

Se lo utiliza como fuente de alimento, gracias a la obtencion de peces, cangrejos
de rio caracoles de rio.

4.8.2 Usos Potenciales:

Turismo: recorridos en canoa, observacion de flora y fauna y pesca deportiva.

4.8.3 Necesidades turistica:

4.9 Impactos:
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4.9.1 Impactos positivos:
Crear nuevas fuentes de ingreso a personas de las comunidades al rio Mayalico.

4.9.2 Impactos negativos:
El ingreso de turistas puede provocar la adopcion de tradiciones de fuera
dejando de lado las tradiciones tipicas.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1 Estado: Poco alterado

5.2 Causas:

La gente del sector antiguamente utilizaba barbasco en grandes cantidades para
la pesca, generando la pérdida de especies, hoy en dia la gente ya no utiliza esta
sustancia permitiendo la generacion de las especies.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

6.2 Causas:
Se mantiene intacto el bosque que rodea al rio, permitiendo la proliferacion de
especies y su observacion

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre y fluvial 7.2 Subtipo:

7.3 Estado de Vias: Bueno 7.4 Transporte: Todo tipo de
transporte

7.5 Frecuencias: Diario 7.5Temporalidad de acceso:
Todos los dias

7.7 Observaciones: Cuando se vaya a viajar en bote procurar hacerlo con
personas que conozcan el sector, ya que el rio Mayalico en algunos tramos es

torrentoso.

8. FACILIDADES TURISTICAS

No existen facilidades turisticas en la actualidad

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: del rio

9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 411 Distancia:
Rio Santiago 0,03 km
Laguna Utajuntai 0,05 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusiéon: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

Valor intrinseco 7
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CALIDAD Valor extrinseco 4
Entorno 8
Estado de conservacion y/o organizacion 7
Acceso 2
APQOYO Servicios 1
Asociacion con otros atractivos 4
Local
SIGNIFICADO Provincial 2
Nacional
Internacional
TOTAL 35
13. JERARQUIZACION
Jerarquia Il
f. Rio Santiago
1. DATOS GENERALES
f. Encuestador: Jhon Layedra 1.2 Ficha N° 006
1.3 Supervisor Evaluador: GMCT1 1.4 Fecha: 12/08/2014
1.5 Nombre del Atractivo: RIO SANTIAGO
1.6 Categoria: Sitio Natural
1.7 Tipo: Ambiente lacustre
1.8 Subtipo: Rio
Foto 6. Rio Santiago Por: GAD Municipal Tiwintza
2. UBICACION
2.1 Provincia: Morona Santiago | 2.2 Ciudad o cantén: Tiwintza
2.3 Parroquia: Santiago
2.4 Latitud: 832648 S 2.5 Longitud: 9662079 W
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.
3.1 Nombre del poblado: Santiago 3.2 Distancia: 1 km

4. CARACTERISTICAS FIiSICAS DEL ATRACTIVO.




92

4.1 Altitud: 258 msnm

4.2 Temperatura: 28 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica:

4.4 Ubicaciéon del Atractivo:

El rio Santiago recorre toda la parroquia de Santiago.

4.5 Descripcién del atractivo:

El rio Santiago tiene un ancho de 120 metros en las partes mas anchas y 80 metros
en las partes mas angostas, es navegable, sus aguas son de color café oscuro no
se puede observar con facilidad especies de fauna pero tenemos gallinazos de
cabeza negra (Coragyps atratus), loros (Pionopsittahaematotis pulcra), en lo
referente a flora tenemos: Cedro (Cedrella odorata), Laurel (Cordiaalliodora),
Palmas (Carludovica palmata), Chonta (Bactris gasipaes ), cacao (Theobroma
cacao), banano (Musa paradisiaca), papaya (Carica papaya), naranja (Citrus
auratium), toronja (Citrus giganteum), entre otros.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman: Sus playas, la fauna y flora de su
cuenca y las comunidades Shuar

4.7 Permisos y Restricciones:

No se necesita ningln permiso especial, pero se recomienda tener precaucion si
se va a salir en bote o canoa, siempre estar en compafiia de una persona del
sector. Se recomienda llevar protector solar, zapatos comodos y agua.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales

Se lo utiliza como fuente de alimento, gracias a la obtencion de peces, ademas la
gente lo utiliza como medio de transportacion fluvial, para la comunicacion entre
las comunidades que se encuentran a sus orillas.

4.8.2 Usos Potenciales:

Turismo: paseo en canoa y pesca deportiva.

4.8.3 Necesidades turistica:

Implementacion de sefalética y capacitacion de guias comunitarios.

4.9 Impactos:

4.9.1 Impactos positivos:
Crear fuentes de ingreso a partir del ingreso de turistas.

4.9.2 Impactos negativos:
El Turismo puede transformarse en un turismo de masas el cual provoca dafos a
los atractivos y a la flora y fauna.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1 Estado: Poco alterado

5.2 Causas:
Debido a que en sus orillas se puede observar acumulacion de basura que la gente
arroja.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

6.2 Causas:
La falta de un relleno sanitario hace que los desechos solidos que se genera en la
ciudad sean depositados en este rio
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7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre y fluvial

7.2 Subtipo:

7.3 Estado de Vias: Regular

7.4 Transporte: Se debe caminar
alrededor de 5 minutos desde el centro
de la poblacién para llegar a este
atractivo

7.5 Frecuencias: Diario

7.5Temporalidad de acceso: Todos
los dias

7.7 Observaciones: Se deberia suspender el depdsito de los desechos solidos

en este rio.

8. FACILIDADES TURISTICAS

Vias de acceso, transporte y alimentacion.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: del rio

9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 4.12 Distancia:
Rio Mayalico 1 km
Laguna de Conchas 0,5 km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:
11.1 Difusién: Local
12. VALORACION DEL ATRACTIVO
VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD Valor intrinseco 8
Valor extrinseco 3
Entorno 5
Estado de conservacion y/o organizacién 5
APOYO Acceso 2
Servicios 1
Asociacion con otros atractivos 4
SIGNIFICADO Local
Provincial 6
Nacional
Internacional
TOTAL 34
13. JERARQUIZACION
Jerarquia Il
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9. Rio Kushis

1. DATOS GENERALES

g. Encuestador: Jhon Layedra 1.2 Ficha N° 007

1.3 Supervisor Evaluador: GMCT1 1.4 Fecha: 12/08/2014
1.5 Nombre del Atractivo: RIO KUSHIS

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Ambiente lacustre

1.8 Subtipo: Rio

Foto 7. Rio Kushis Por: GAD Municipal Tiwintza
2. UBICACION
2.1 Provincia: Morona Santiago 2.2 Ciudad o canton: Tiwintza
2.3 Parroquia: Santiago
2.4 Latitud: 03° 00’ 43.8" S 2.5 Longitud: 78° 06’ 08.9” W
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.
3.1 Nombre del poblado: Palomino 3.2 Distancia: 1 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 239 msnm

4.2 Temperatura: En invierno la temperatura es de 26 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica:

4.4 Ubicacion del Atractivo:

El atractivo se halla ubicado a 20 minutos de la Parroquia de Santiago con rumbo
a Macas, por la carretera lastrada; del puente que cruza sobre este rio se camina
unos 200 m por un sendero hasta llegar a la parte baja del mismo.

4.5 Descripcién del atractivo: 1800 3000 mm/afio

Es un rio de aguas cristalinas que tiene un alto riesgo de peligrosidad ya que su
formacion rocosa es poco predecible, unas rocas son fiables pero otras son
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resbalosas; en varios lugares se pueden observar piscinas naturales y pequenas
caidas de agua. En su cabecera se puede apreciar una cascada que da origen a
este rio, esta se la observa desde la carretera pero su llegada requiere de un dia
al menos.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

Fauna: Loros (Amazona farinosa), guacamayos (Ara ararauna), (Ara macao),
pavas de monte (Pipile cumanenses), (Penélope jacquacu), gallinazos (Coragyps
atratus), (Cathartes aura), cacique (Cacicus cela), picaflor (Cacicus cela),
garrapatero (Crotophaga ani), hoatzin (Opisthocomus hoazin), tangaraazuleja
(Thraupis epicopus), gavilan (Buteo magnirostris); y animales como: armadillo
(Priodontes maximus), danta (Tapirus terrestres), tigrillo (Leopardos tigrinus),
mono ardilla (Simiri sciureus), mononocturno (Aotus lemurinus), perezoso
(Choloepus didactylus), oso hormiguero (Tamandua tetradactila), saino (Tayassu
tajacu), guanta (Cuniculus paca), guatusa (Dasyprocta punctata), ardilla (Sciurus
granatensis), etc.

Flora: Guanto blanco (Brugmancia Insignis), guarumo (Cecropia herthae), canelo
(Ocotea quixos), caoba (Swietenia sp.), ceibo (Ceiba pentanbra), caimito
(Pounteria caimito), naranjilla (Solanum Quitoense), ufia de gato (Uncaria
tomentosa), tagua (Phytelephas tenuicaullis), palmito (Euterpe predatoria), mate
(Crescentia cujete), achiote (Bixa orellana), zapote (Matisia cordata), bromelia
(Aechmea Penduliflora), ayahuasca (Banisteriopsis caapi), cacao (Theobroma
cacao), pambil (Iriartea deltdéidea), morete (Mauritia flexuosa), guayacan
(Tabebuia chrysanyha), laurel (Cordia alliodora), etc.

4.7 Permisos y Restricciones:

El acceso a este lugar no tiene mayores inconvenientes.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales

El Unico uso en la actualidad es para diversion de los comuneros que viven cerca
al rio.

4.8.2 Usos Potenciales:

Turismo: turismo de aventura pues se puede hacer caminata por el rio y observar
gran cantidad de mariposas que se encuentran a la orilla del rio

4.8.3 Necesidades turistica:

Sefalética

4.9 Impactos:

4.9.1 Impactos positivos:
Crear fuentes de ingreso para los pobladores que viven en la cuenca del rio
Santiago

4.9.2 Impactos negativos:
Contaminacioén de los rios con basura

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1 Estado: Sin intervencion
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5.2 Causas:
No existe actividad ni asentamientos humanos en las riveras de este rio, la
presencia es eventual sin crear impactos que alteren el lugar.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

6.2 Causas:

Por el clima que posee esta zona, cuando el entorno se ve destruido; este suele
recuperarse de manera favorable y rapida, manteniendo la mayor parte del afio
un entorno espectacular.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrado sendero

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: bus, carro 4x4

7.5 Frecuencias: Tres turnos al dia 7.5Temporalidad de acceso:
Permanente

7.7 Observaciones: Se deberia suspender el depésito de los desechos solidos
en este rio.

8. FACILIDADES TURISTICAS

El lugar no cuenta con facilidades turisticas y no cuenta con sefalizacion.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: del rio
9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1 Nombre del atractivo: 4.13 Distancia:
Cascada de Kushis 9 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

Valor intrinseco 8

CALIDAD Valor extrinseco 3
Entorno 6
Estado de conservacion y/o organizacion 5
Acceso 2

APOYO Servicios 2
Asociacion con otros atractivos 2
Local

SIGNIFICADO Provincial 2
Nacional
Internacional

TOTAL 30
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13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il

h. Cascadade Kushis

1. DATOS GENERALES

h. Encuestador: Jhon Layedra 1.2 Ficha N° 008

1.3 Supervisor Evaluador: GMCT1 1.4 Fecha: 19/11/2006

1.5 Nombre del Atractivo: RIO KUSHIS

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Ambiente lacustre

1.8 Subtipo: Cascada

Foto 8. Cascada de Kushis Por: GAD Municipal Tiwintza
2. UBICACION
2.1 Provincia: Morona Santiago 2.2 Ciudad o canton: Tiwintza
2.3 Parroquia: Santiago
2.4 Latitud: 827372 S 2.5 Longitud: 9666809
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.
3.1 Nombre del poblado: Palomino 3.2 Distancia: 6 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 246 msnm
4.2 Temperatura: 26 °C
4.3 Precipitaciéon Pluviométrica: 1800 a 3000 mm

4.4 Ubicacion del Atractivo:
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Este atractivo se encuentra a 2 horas de la comunidad de Palomino siguiendo el
curso del rio Kushis que se encuentra a 30 minutos antes de llegar a la ciudad de
Santiago.

4.5 Descripcion del atractivo:

Son dos cascadas que se encuentran en el curso del rio Kushis, a 15 minutos de
distancia entre si; la primera denominada hembra tiene una altura de
aproximadamente 5 metros, sus aguas se caracterizan por ser claras y limpias, la
segunda cascada denominada Macho tiene una altura de 70 metros
aproximadamente y en su base se forma una amplia piscina natural muy buena
para natacion; las dos cascadas se encuentran en medio de la selva que se
encuentra en un estado natural.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

Fauna: Durante el recorrido por el rio se puede observar con poca frecuencia las
siguientes especies: 0Oso hormiguero (Tamandua tetradactila), armadillo
(Priodontes maximus), danta (Tapirus terrestres), tigrillo (Leopardos tigrinus),
mono ardilla (Simiri sciureus), mono nocturno (Aotus lemurinus), perezoso
(Choloepus didactylus),guatusa (Dasyprocta punctata), aves como: garrapatero
(Crotophaga ani), hoatzin (Opisthocomus hoazin), tangaraazuleja (Thraupis
epicopus), gavilan (Buteo magnirostris), loros (Amazona farinosa),
oropéndolacristata (Psarocolius demanacus), cacique (Cacicus cela), picaflor
(Cacicus cela), (Ara macao), pavas de monte (Pipile cumanenses), (Penélope
jacquacu), gallinazos (Coragyps atratus), (Cathartes aura) y ademas podemos
observar: serpientes X (Bothrops atrox),lagartijas (Leposoma apriétale), mayones
(Rynchophorus palmarum), salamandras (Bolitoglossa ecuatoriana), y algunas
especies de peces. etc.

Flora: Ceibo (Ceiba pentanbra), papaya del monte (Carica microcarpa), canelo
(Ocotea quixos), cedro (Cederla odorata), guayacan (Tabebuiachrysanyha),
guarumo (Cecropia herthae), sangre de drago (Croton lechleri), tabaco
(Nicotianatabacum), guanto blanco (Brugmancia Insignis), ungurahua
(Oenocarpus bataua), balsa (Ochoromapyramidale), palo amarillo (Phyllostylon
rhamnoides), cafia (Sacharum officinarum), caoba (Swietenia sp.), caimito
(Pounteria caimito),ufia de gato (Uncaria tomentosa), guanto rosado (Brugmancia
suaveolens), etc.

4.7 Permisos y Restricciones:

Por estar ubicado dentro de la comunidad Shuar de Palomino, es necesario pedir
el permiso respectivo al propietario de la finca.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales

Antiguamente, la gente de la cultura shuar lo consideraban a las cascadas de
estas caracteristicas como un lugar sagrado, en la cual realizaban sus ritos
ceremoniales, acto donde tomaban ayahuasca (bebida alucindbgena) o tabaco
para adquirir poder y energia. En la actualidad se frecuenta con motivos turisticos,
en la cual se realizan actividades como caminatas, natacion, observacion de flora
y fauna, fotografias

4.8.2 Usos Potenciales:
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Turismo: turismo de aventura (Cayoning)

4.8.3 Necesidades turistica:

Un sendero.

4.9 Impactos:

4.9.1 Impactos positivos:
Crear fuentes de ingreso para la gente de la comunidad de Kushis.

4.9.2 Impactos negativos:
Contaminacion del rio Kushis en el caso de darse un turismo de masas.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Sin intervencion.

5.2 Causas:
Causas: No existe actividad humana en el lugar.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

6.2 Causas:
Solo se realiza visitas ocasionales y no existe actividad humana alguna en el
trayecto del sendero.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Sendero

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: a pie

7.5 Frecuencias: Previa 7.5Temporalidad de acceso:
autorizacion Lunes a domingo

7.7 Observaciones: no existe un sendero para llegar a la cascada de Kushis, el
Unico acceso a la cascada es a través de la orilla y las piedras del rio Kushis.

8. FACILIDADES TURISTICAS

El lugar no cuenta con ningun tipo de facilidades turisticas.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: de la cascada
9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 4.14 Distancia:
Rio Kushis 1 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD Valor intrinseco 9
Valor extrinseco 2
Entorno 8
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Estado de conservacion y/o organizacion 8
APOYO Acceso 2
Servicios 2
Asociacion con otros atractivos 2
SIGNIFICADO Local
Provincial 2
Nacional
Internacional
TOTAL 35
13. JERARQUIZACION
Jerarquia Il

i. Cascada de Chinkianas

1. DATOS GENERALES

i. Encuestador: Jhon Layedra

1.2 Ficha N° 009

1.3 Supervisor Evaluador: GMCT1

1.4 Fecha: 14/08/2014

1.5 Nombre del Atractivo: CASCADA CHINKIANAS

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Ambiente lacustre

1.8 Subtipo: Cascada
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Foto 9. Cascada de Chinkianés Por: GAD Municipal Tiwintza

2. UBICACION

2.1 Provincia: Morona Santiago 2.2 Ciudad o canton: Tiwintza
2.3 Parroquia: Santiago

2.4 Latitud: 168982S 2.5 Longitud: 9672076 W

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Chinkianas 3.2 Distancia: 20 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 875 msnm
4.2 Temperatura: 26 °C
4.3 Precipitacion Pluviométrica: 1800 a 3000 mm

4.4 Ubicacion del Atractivo:

Este atractivo esta formado por dos cascadas, una llamada Macho y otra llamada
Hembra, ubicadas en una montafa que se puede observar desde la comunidad.

4.5 Descripcién del atractivo:

Las cascadas se hallan muy cerca una de otra, su espesa vegetacion hace de
este lugar un paisaje impresionante; y dan origen al rio Chinkianas que pasa por
su comunidad, la cascada Macho tiene una caida de agua de aproximadamente
unos 100 m y la cascada Hembra de unos 70 m.

4.7 Permisos y Restricciones:

Para conocer estas cascadas es recomendable hablar con el Sindico de la
Comunidad y se solicite la ayuda respectiva para obtener los servicios de un guia
nativo.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales

Desde la antigiiedad estas cascadas han sido utilizadas para realizar rituales con
la famosa bebida Ayahuasca y hoy la mayor parte de los moradores especialmente
las mujeres no conocen este lugar ya que a mas del camino que es agotador ellas
no suelen participar de esta celebracién espiritual.

Pocos son los habitantes que conocen las cascadas y llegan solo a este sitio para
realizar su ritual, ademas se cree que un hombre no puede dormir en la cascada
Hembra y que una mujer tampoco puede hacerlo en la cascada Macho.

4.8.2 Usos Potenciales:

Turismo: turismo de aventura (cayoning).

4.8.3 Necesidades turistica:

Sefalética en el sendero, basureros.

4.9 Impactos:

4.9.1 Impactos positivos:
Nuevas fuentes de ingreso para los comuneros.

4.9.2 Impactos negativos:
Contaminacion del rio Chikiannas.
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5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Sin intervencion.

5.2 Causas:
El dificil acceso que toma llegar a este lugar.

6. ENTORNO

6.1 Entorno: Sin intervencion.

Causas: Solo se realiza visitas ocasionales y no existe actividad humana alguna
en el trayecto del sendero.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Sendero

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: a pie

7.5 Frecuencias: Bajo pedido 7.5Temporalidad de acceso: Lunes a
anticipado domingo

7.7 Observaciones:

8. FACILIDADES TURISTICAS

El lugar cuenta con ningun tipo de facilidades turisticas, lo que se puede encontrar
y a una hora de las cascadas es un pequefio campamento (una construccion de
paja) cerca de una vertiente natural, en donde es posible descansar.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: de la cascada
9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 4.15 Distancia:
Pefa de Loras 10 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusioén: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD Valor intrinseco
Valor extrinseco
Entorno
Estado de conservacion y/o organizacion
APOYO Acceso
Servicios
Asociacion con otros atractivos
SIGNIFICADO | Local
Provincial 2
Nacional

N[00 |IN|C0
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Internacional
TOTAL 32

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il

Cueva de Tayunts

1. DATOS GENERALES

J. Encuestador: Jhon Layedra 1.2 Ficha N° 010

1.3 Supervisor Evaluador: GMCT1 1.4 Fecha: 12/08/2014

1.5 Nombre del Atractivo: Cueva de Tayunts

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Fenbmenos Espeleoldgicos

1.8 Subtipo: Cueva

Foto 10. Cueva de Tayunts Por: GAD Municipal Tiwintza
2. UBICACION
2.1 Provincia: Morona Santiago | 2.2 Ciudad o cantén: Tiwintza
2.3 Parroquia: Santiago
2.4 Latitud: 818004 S 2.5 Longitud: 9666062 W

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Tayunts 3.2 Distancia: 3 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 246 msnm

4.2 Temperatura: 28 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 1800 a 3000 mm

4.4 Ubicacion del Atractivo:

La cueva se encuentra a 1 hora 20 minutos de la comunidad de Tayunts, y esta a
1 hora antes de llegar a la ciudad de Santiago.
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4.5 Descripcién del atractivo:

El ingreso de la cueva se caracteriza por tener una altura de aproximadamente 15
metros y un ancho de 10 metros; el ingreso es de facil acceso, en su interior se
puede observar los tayos (aves de las cuevas), murciélagos, formaciones
geoldgicas como estalactitas y estalagmitas que llama mucho la atencion de
quienes recorren esta cueva, por su interior recorre un pequeio riachuelo llamado
Tayunts, que da en si el nombre al atractivo, la profundidad de la cueva es aun
desconocida por falta de investigacion, aventureros han recoorido por un tiempo
de 2 horas sin llegar a un final.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

4.7 Permisos y Restricciones:

El atractivo se encuentra en una propiedad privada dentro del territorio shuar, por
lo que es indispensable pedir autorizacion al duefio de la propiedad que se
encuentra en la comunidad de Tayunts.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales

En su recorrido para llegar a este atractivo se pueden realizar actividades como
observacion de flora y fauna, caminatas, camping, fotografia e investigacion.

4.8.2 Usos Potenciales:

Turismo: turismo de aventura y recorridos en la cueva
Investigacion: realizar espeleologia dentro de las cuevas y hacer estudios de
arqueologia.

4.8.3 Necesidades turistica:

Sefialética, colocacion de ganchos para cuerda en la cueva.

4.9 Impactos:

4.9.1 Impactos positivos:
Crear una nueva fuente de empleo para la gente de la comunidad.

4.9.2 Impactos negativos:
Degradacién de la cueva, desplazamiento de especies en la caminata hacia el
ingreso de la cueva.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Sin intervencion.

5.2 Causas:
No existe actividad humana en el atractivo, y las visitas son muy esporadicas.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Sin intervencién

Causas: La gente frecuenta el lugar de vez en cuando.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Sendero

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: a pie
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7.5 Frecuencias: Bajo pedido 7.5Temporalidad
anticipado, puede ser a diario Frecuente

de acceso:

7.7 Observaciones:

8. FACILIDADES TURISTICAS

La comunidad no cuenta con servicios turisticos.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: del rio

9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 4.16 Distancia:

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusioén: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD Valor intrinseco 9
Valor extrinseco 2
Entorno I
Estado de conservacion y/o organizacion | 6
APOYO Acceso 2
Servicios 2
Asociacion con otros atractivos 2
SIGNIFICADO Local
Provincial 2
Nacional
Internacional
TOTAL 32
13. JERARQUIZACION
Jerarquia Il
K. Cueva de Loras y Golondrinas
1. DATOS GENERALES
k. Encuestador: Jhon Layedra 1.2 Ficha N° 011
1.3 Supervisor Evaluador: GMCT1 1.4 Fecha: 20/11/2006

1.5 Nombre del Atractivo: CUEVA DE LORAS Y GOLONDRINAS

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Fenémenos Espeleoldgicos
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1.8 Subtipo: Cueva

Foto 11. Cueva de Loras y Golondrinas Por: GAD Municipal Tiwintza
2. UBICACION

2.1 Provincia: Morona Santiago 2.2 Ciudad o canton: Tiwintza
2.3 Parroquia: Santiago

2.4 Latitud: 2.5 Longitud:

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Chinkianas 3.2 Distancia: 3 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 268 msnm
4.2 Temperatura: 28 °C
4.3 Precipitacion Pluviométrica: 1800 a 3000 mm

4.4 Ubicacion del Atractivo:

Las cuevas se encuentran a 40 minutos de la comunidad y para llegar a este lugar
se debe caminar en unas partes, cruzar el rio en otras partes, y utilizar una balsa
en otras donde al agua forma pozas naturales profundas.

4.5 Descripcién del atractivo:

Es una formacion de gran tamafio que consta de dos pefias que caen
verticalmente, sus aguas son cristalinas y cuando llueve sube el nivel del rio y la
corriente es muy fuerte, propicio las personas que gusta de la aventura.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Fauna: Peces como: palometa (Mylossoma sp.), boca chico (Prochilodus
nigricans), pez eléctrico (Electrophorus electricus), bagre (Sorubim lima), pirafia
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(Serrasalmus serraltus), guanchichi (Hopliasmalabaricus), barbudo (Pimelodella
sp.), paco (Colossoma bidens);, aves como: gavilan (Buteomagnirostris), loros
(Amazona farinosa), guacamayos (Ara ararauna), (Ara macao), pavas de
monte(Pipile cumanenses), (Penélope jacquacu), gallinazos (Coragyps atratus),
(Cathartes aura), tangara azuleja (Thraupis epicopus), golondrina azul y blanco
(Notiochelidon cyanoleuca), oropéndola cristata (Psarocolius demanacus),
garrapatero (Crotophaga ani), hoatzin (Opisthocomus hoazin), picaflor(Cacicus
cela), cacique (Cacicus cela), y mamiferos como: tigrillo (Leopardos tigrinus),
mono ardilla (Simiri sciureus), mono nocturno (Aotus lemurinus), perezoso
(Choloepus didactylus), oso hormiguero (Tamandua tetradactila), saino (Tayassu
tajacu), guanta (Cuniculus paca), guatusa (Dasyproctapunctata), ardilla (Sciurus
granatensis), etc.

Flora: Pambil (Iriartea deltéidea), laurel (Cordia alliodora), guarumo (Cecropia
herthae), sangre de drago (Croton lechleri), caoba (Swietenia sp.), cacao
(Theobroma cacao), guanto blanco (Brugmancialnsignis), guayusa (llex guyusa),
pambil (Iriartea deltéidea), canelo (Ocotea quixos), caimito (Pounteriacaimito),
naranjilla (Solanum Quitoense), ufia de gato (Uncaria tomentosa), tagua
(Phytelephastenuicaullis), palmito (Euterpe predatoria), mate (Crescentia cujete),
morete (Mauritia flexuosa),guayacan (Tabebuia chrysanyha), laurel (Cordia
alliodora), achiote (Bixa orellana), etc.

4.7 Permisos y Restricciones:

Al igual que para llegar a las cascadas, es menester que se haga saber la llegada
de turistas a la comunidad para que los puedan atender.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales

En la actualidad no tiene usos simbdlicos, pero antiguamente era una cueva de

Tayos gue la gente frecuentaba mucho ya que en una época del afio estas aves
ponias sus huevos y los moradores hurtaban sus crias y finalmente fueron loros
y golondrinas quienes se aduefiaron del lugar.

4.8.2 Usos Potenciales:

Turistico: turismo de aventura mediante caminata y observacion de flora y fauna
e ingreso a la cueva de las golondrinas

4.8.3 Necesidades turistica:

Implementacion de sefialética, capacitacion de guias comunitarios y elaboracién
de sanitarios.

4.9 Impactos:

4.9.1 Impactos positivos:
Crear una nueva fuente de ingreso para la gente de Chikiannas.

4.9.2 Impactos negativos:

El ingreso masivo de turistas puede provocar la degradacion del suelo, el
desplazamiento de especies y la contaminacion de los riachuelos cercanos al
atractivo.




108

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Sin intervencion

5.2 Causas:
La gente no va por este lugar porque tiene un dificil acceso.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: Conservado

Causas: La gente frecuenta el lugar rara vez

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Sendero

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Balsa

7.5 Frecuencias: Bajo pedido 7.5Temporalidad de acceso: Lunes a
anticipado, puede ser a diario domingo

7.7 Observaciones:

8. FACILIDADES TURISTICAS

La comunidad no cuenta con servicios turisticos.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: del rio
9.2 Energia Eléctrica: No existe

9.3 Alcantarillado: No existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 4.17 Distancia:
Chinkianas 12 Km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD Valor intrinseco

Valor extrinseco

Entorno

Estado de conservacion y/o organizacion
APOYO Acceso

Servicios

Asociacién con otros atractivos
SIGNIFICADO | Local

N FR|FP00|0|IN|©

Provincial 2
Nacional
Internacional

TOTAL 33

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. DATOS GENERALES

I.  Encuestador: Jhon Layedra 1.2 Ficha N° 012

1.3 Supervisor Evaluador: GMCT1 1.4 Fecha: 20/07/2014

1.5 Nombre del Atractivo: Danza Shuar

1.6 Categoria: Manifestaciones culturales

1.7 Tipo: Etnografia

1.8 Subtipo: Danza

Foto 12. Danza Por: GMCT1
2. UBICACION
2.1 Provincia: Morona Santiago 2.2 Ciudad o cantén: Tiwintza
2.3 Parroquia: Santiago
2.4 Latitud: 0829810 S 2.5 Longitud: 9663044 O
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
3.1 Nombre del poblado: Santiago 3.2 Distancia: 4,5km
3.3 Nombre del poblado: Kiim 3.4 Distancia: 2km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO
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4.1 Altitud: 318 msnm

4.2 Temperatura: 28 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 1300 mm promedio anual

4.4 Ubicaciéon del Atractivo:

La danza se realiza en todos los lugares donde vive la gente Shuar (Kushapuk).

4.5 Descripcién del atractivo:

Una vez colocada la vestimenta adecuada con la ayuda de las semillas y la
coordinacion con las piernas y brazos producen una especie de musica. Esta
danza se caracteriza por el fuerte golpeteo del suelo con los pies.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
La vestimenta de los hombres y mujeres Shuar.

4.7 Permisos y Restricciones:

N/A

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales

Esta danza se realiza en fechas importantes de la comunidad y cuando llegan
visitantes.

4.8.2 Usos Potenciales:

Turisticos y convivencia entre la comunidad.

4.8.3 Necesidades turisticas:

Mayor difusion turistica por parte de las autoridades sobre esta actividad.

4.9 Impactos:

4.9.1 Impactos positivos:
Generacion de ingresos para los moradores de Kushapuk

4.9.2 Impactos negativos:
e En la actualidad se utiliza artefactos eléctricos para reproducir la musica.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas:
La danza Shuar forma parte importante de las fiestas comunitarias y por ese
motivo hasta la actualidad se siguen realizando.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: N/A

6.2 Causas: N/A

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre y avioneta 7.2 Subtipo: Asfalto

7.3 Estado de Vias: Bueno 7.4 Transporte: Todo tipo de
transporte

7.5 Frecuencias: Diaria 7.5Temporalidad de acceso:
Todo el afio

7.7 Observaciones: Sino posee auto propio para llegar al atractivo puede alquilar
una camioneta a un costo de 3 dodlares desde Santiago hacia Kushapuk.
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8. FACILIDADES TURISTICAS
Existen todas las facilidades turisticas, hospedaje, alimentacion, servicios basicos.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA
9.1 Agua: Si existe
9.2 Energia Eléctrica: Si existe

9.3 Alcantarillado: Si existe
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1 Nombre del atractivo: 4.10 Distancia:
Laguna de Ayauch 500 m
Rio Santiago 1 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Nacional
12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
Valor intrinseco 15
CALIDAD Valor extrinseco 3
Entorno 6
Estado de conservacion y/o 4
organizacion
Acceso 3
APQOYO Servicios 2
Asociacion con otros atractivos 5
Local
SIGNIFICADO Provincial 5
Nacional
Internacional
TOTAL 43
13. JERARQUIZACION
Jerarquia
b. Chichade yuca
1. DATOS GENERALES
m. Encuestador: Jhon Layedra 1.2 Ficha N° 013
1.3 Supervisor Evaluador: GMCT1 1.4 Fecha: 20/07/2014

1.5 Nombre del Atractivo: Chica de Yuca
1.6 Categoria: Manifestaciones culturales
1.7 Tipo: Etnografia

1.8 Subtipo: Bebida




112

Foto 13. Chicha de yuca Por: GAD TIWINTZA
2. UBICACION
2.1 Provincia: Morona Santiago 2.2 Ciudad o canton: Tiwintza
2.3 Parroquia: Santiago
2.4 Latitud: 0829810 S 2.5 Longitud: 9663044 O
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
3.1 Nombre del poblado: Santiago 3.2 Distancia: 4,5km
3.3 Nombre del poblado: Kiim 3.4 Distancia: 2km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1 Altitud: 318 msnm

4.2 Temperatura: 28 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 1300 mm promedio anual

4.4 Ubicacion del Atractivo:

La danza se realiza en todos los lugares donde vive la gente Shuar (Kushapuk).

4.5 Descripcién del atractivo:

Una vez cosechada la yuca se cocina con agua unos cuarenta y cinco minutos
aproximadamente, cuando esta suave se saca y se amasa en una batea de palo,
y luego se coloca nuevamente en agua fria y se deja que se fermente
naturalmente. Una vez terminado todo el proceso de elaboracion se sirve en los
pilches gue son los vasos usados en la selva ecuatoriana.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
N/A

4.7 Permisos y Restricciones:

N/A

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales
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Esta bebida es tomada en todo momento con las diferentes comidas del dia y se
ofrece a los visitantes cuando llegan a la comunidad.

4.8.2 Usos Potenciales:

Turisticos y convivencia entre la comunidad.

4.8.3 Necesidades turisticas:

Mayor difusion turistica por parte de las autoridades sobre esta actividad.

4.9 Impactos:

4.10.1 Impactos positivos:
Convivencia entre la gente de la comunidad y los visitantes.

4.9.2 Impactos negativos:
La gente Shuar en la actualidad esta dejando de lado la siembra de sus chacras
y por este motivo cada vez en disminuye la elaboracion de la chicha.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas:
El turismo ha reactivado el interés de la cultura Shuar a mantener su identidad y
sus costumbres como la elaboracion de su bebida mas comun.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: N/A

6.2 Causas: N/A

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre y avioneta 7.2 Subtipo: Asfalto

7.3 Estado de Vias: Bueno 7.4 Transporte: Todo tipo de
transporte

7.5 Frecuencias: Diaria 7.5Temporalidad de acceso:
Todo el afio

7.7 Observaciones: Sino posee auto propio para llegar al atractivo puede alquilar
una camioneta a un costo de 3 doélares desde Santiago hacia Kushapuk.

8. FACILIDADES TURISTICAS

Existen todas las facilidades turisticas, hospedaje, alimentacion, servicios basicos.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Si existe
9.2 Energia Eléctrica: Si existe

9.3 Alcantarillado: Si existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1 Nombre del atractivo: 4.11 Distancia:
Laguna de Ayauch 500 m
Rio Santiago 1 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Nacional

12. VALORACION DEL ATRACTIVO
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VARIABLE FACTOR PUNTOS

Valor intrinseco 15

CALIDAD Valor extrinseco 2
Entorno 6
Estado de conservacion y/o 5
organizacion
Acceso 3

APOYO Servicios 2
Asociacion con otros atractivos 4
Local

SIGNIFICADO Provincial 2
Nacional
Internacional

TOTAL 39

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il

c. Ayampaco de pescado

1. DATOS GENERALES

n. Encuestador: Jhon Layedra

1.2 Ficha N° 013

1.3 Supervisor Evaluador: GMCT1

1.4 Fecha: 20/07/2014

1.5 Nombre del Atractivo: Ayampaco de pescado

1.6 Categoria: Manifestaciones culturales

1.7 Tipo: Etnografia

Foto 14. Ayampaco de pescado

Por: GAD TIWINTZA
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2. UBICACION

2.1 Provincia: Morona Santiago |2.2 Ciudad o cantén: Tiwintza
2.3 Parroquia: Santiago

2.4 Latitud: 0829810 S 2.5 Longitud: 9663044 O

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1 Nombre del poblado: Santiago 3.2 Distancia: 4,5km
3.3 Nombre del poblado: Kiim 3.4 Distancia: 2km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1 Altitud: 318 msnm

4.2 Temperatura: 28 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 1300 mm promedio anual

4.4 Ubicacion del Atractivo:

La danza se realiza en todos los lugares donde vive la gente Shuar (Kushapuk).

4.5 Descripcién del atractivo:

Una vez realizada la pesca y obtenida la hoja de bijao se prepara y quema la lefia
hasta tener una brasa fuerte. Mientras la lefia se va quemando se preparan y
alifnan los pescados, se los coloca en la hoja y se los envuelve. Una vez listos los
pescados se colocan en la parrilla por un tiempo prudencial dependiendo del calor
de la brasa. Para servir se abre el Ayampaco se coloca ensalada de tomate con
cebolla y se acompafa con yuca.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
N/A

4.7 Permisos y Restricciones:

N/A

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales

Es un alimento comudn de la cultura Shuar y se ofrece a los visitantes.

4.8.2 Usos Potenciales:

Turisticos y convivencia entre la comunidad.

4.8.3 Necesidades turisticas:

Mayor difusion turistica por parte de las autoridades sobre esta actividad.

4.9 Impactos:

4.11.1 Impactos positivos:
Convivencia entre la gente de la comunidad y los visitantes.

4.9.2 Impactos negativos:
La gente Shuar en la actualidad consume comida introducida por la gente
mestiza que vive en Santiago y se vende en las tiendas.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas:
El turismo ha reactivado el interés de la cultura Shuar a mantener su identidad y
sus costumbres como la elaboracion de este plato tradicional.
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6. ENTORNO:

6.1 Entorno: N/A

6.2 Causas: N/A

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre y avioneta 7.2 Subtipo: Asfalto

7.3 Estado de Vias: Bueno 7.4 Transporte: Todo tipo de
transporte

7.5 Frecuencias: Diaria 7.5Temporalidad de acceso:
Todo el afio

7.7 Observaciones: Sino posee auto propio para llegar al atractivo puede alquilar
una camioneta a un costo de 3 dolares desde Santiago hacia Kushapuk.

8. FACILIDADES TURISTICAS

Existen todas las facilidades turisticas, hospedaje, alimentacion, servicios basicos.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Si existe
9.2 Energia Eléctrica: Si existe

9.3 Alcantarillado: Si existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1 Nombre del atractivo: 4.12 Distancia:
Laguna de Ayauch 500 m
Rio Santiago 1 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusiéon: Nacional

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

Valor intrinseco 15

CALIDAD Valor extrinseco 2
Entorno 5
Estado de conservacion y/o 6
organizacion
Acceso 3

APOYO Servicios 2
Asociacion con otros atractivos 5
Local

SIGNIFICADO Provincial 2
Nacional
Internacional

TOTAL 40

13. JERARQUIZACION

Jerarquia Il
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1. Salvaguarda del patrimonio cultural
a. Danzatipicashuar
FICHA DE INVENTARIO CODIGO
A2 ARTES DEL ESPECTACULO IM-03-03-57-001 -13-
000001
1. DATOS DE LOCALIZACION

Provincia: Morona Santiago

Canton: Tiwintza

Parroquia: Santiago
Urbana Rural X

Localidad: Kushapuk

Coordenadas UTM (WGS-84):X(Este)

505205 Y(Norte) 2294481

Z (Altitud ): 8 msnm

2.

Foto 15. Danza tipica sh

FOTOGRAFIA REFERENCIAL

Por: Diario la Hora

uar

Descripcion de la fotografia: Danza tipica Shuar

Cdédigo fotogréfico:

3.

DATOS DE IDENTIFICACION

Denominacion

Otra (s) denominacién (es)

Danza tipica Shuar D1 N/A

D2 N/A

Grupo social Lengua (s)
Shuar L1 | Shuar
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L2 | Espafiol
Subambito Detalle del subambito
Danza N/A
4. DESCRIPCION
ORIGEN

En la historia de todas las culturas del mundo existen manifestaciones que
denotan alegria en un dia cualquiera o en alguna fecha importante, como: los
bailes, danzas, tradicion oral. No todo es trabajo y responsabilidad en el hogar
dentro de las comunidades es el caso de la nacionalidad Shuar la cual
manifiesta su alegria y gozo mediante la danza.

Fecha o periodo

Detalle de la periodicidad

Anual Es una danza tradicional que se realiza en fechas
X | Continua especiales de la comunidad y en bienvenidas de alguna
Ocasional persona a quien aprecian
Otro
Alcance Detalle del alcance
Local Esta danza Unicamente se practica en la region amazonica
Estatal de donde es oriunda la nacionalidad Shuar
X | Regional
Nacional

Internacional

Preparativos

Detalle de actividades

P
1

Colocarse la
vestimenta
adecuada

El vestido azul de las mujeres llevard un cinturon de
semillas, al igual que sus pulseras en brazos y piernas. Los
hombres utilizaran una especie de falda y tendran de igual
manera pulseras en manos y piernas con semillas;
unicamente el lider de la comunidad utilizar4 la Tawasap
(una especie de cintillo de cuero de algin animal de la selva
forrado con plumas de aves generalmente de color rojo y
amarillo).

DESCRIPCION DE LA MANIFESTACION

Una vez colocada la vestimenta adecuada con la ayuda de las semillas y la
coordinaciéon con las piernas y brazos producen una especie de musica. Esta
danza se caracteriza porque los hombres golpean el suelo con dureza llamando
la atencion del publico.

Elementos significativos

Nombre Tipo Detalle del elemento
Vestimenta Manifestaciones Vestido azul con cinturén de
tradicional artesanales semillas en el caso de las

tradicionales mujeres y falda con franjas

azules y blancas de forma
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vertical y una lanza en mano
en el caso de los hombres.

ESTRUCTURA ORGANIZATIVA

5. PORTADORES / SOPORTES
Portadores/S Nombre Edad/ Cargo, | Direccio | Localida
oportes Tiempo de | funcidn n d

actividad o]

activida
d

Individuos N/A N/A N/A N/A N/A
Colectividad N/A N/A N/A N/A N/A
es
Instituciones N/A N/A N/A N/A N/A

Procedencia del
saber

Detalle de la procedencia

X | Padres-hijos

Maestro-aprendiz

Centro de
capacitacion

Esta costumbre ha sido transmitida de generacion en
generacion de padres a hijos.

Transmision del
saber

Detalle de la transmision

X | Padres-hijos

Maestro-aprendiz

Centro de
capacitacion

Otro

En la actualidad esta manifestacion es aprendida por
los niflos ya que observan a sus padres y abuelos
desde edades tempranas.

6. VALORACION

Importancia para la comunidad

Esta fiesta es importante porque son los Unicos momentos donde se comparte
en comunidad y familia, también es especial este tiempo pues al momento de
realizarse las danzas se transmite la manifestacion y representacion del baile.

Sensibilidad al cambio

Alta Se ha mantenido la vestimenta tradicional
Media
X | Baja
7. INTERLOCUTORES
Apellidos y Direccion Teléfono Sexo Edad
nombres
Adultos mayores de -- --
las comunidades
8. ELEMENTOS RELACIONADOS
Codigo / Nombre Ambito Subambito Detalle del

subambito
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Oraciones Rituales Rito de ceremonia N/A
0. ANEXOS
Textos Fotografias Videos | Audio
N/A N/A
10. OBSERVACIONES

Existen muchas fotografias en diferentes paginas de internet con relacion a
esta manifestacion cultural link http://www.youtube.com/watch?v=C-Wacpl9Jrs
11. DATOS DE CONTROL

Entidad investigadora: Escuela Superior Politécnica de Chimborazo

Fecha de registro: 22/11/2013

Registrado e inventariado por: Layedra Jhon

Revisado por: Ing. Catalina Verdugo

Registro Fotografico: N/A

b. Chichade yuca

FICHA DE INVENTARIO CODIGO
Al COMIDAS Y BEBIDAS TIPICAS IM-03-03-57-001 -13-

000002

1. DATOS DE LOCALIZACION

Provincia: Morona Santiago Canton: Tiwintza
Parroquia: Santiago Localidad: Kushapuk
Urbana Rural X
Coordenadas UTM (WGS-84): X(Este) 505205 Y(Norte) 2294481
Z (Altitud ): 8 msnm

2. FOTOGRAFIA REFERENCIAL

Foto N°13 Por: Radio Macas



http://www.youtube.com/watch?v=C-WacpI9Jrs
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Descripcion de la fotografia: Chicha de yuca

Caodigo fotografico: N/A

3. DATOS DE IDENTIFICACION
Denominacién Otra (s) denominacién (es)
Chicha de yuca D1 N/A
D2 N/A
Grupo social Lengua (s)
Shuar L1 Shuar
L2 Espafiol
Subambito Detalle del subambito
Comidas Tipicas y Bebidas N/A
4, DESCRIPCION
ORIGEN

La yuca es un tubérculo tipico de la regibn amazédnica y es la base de todas las
comidas en la mesa de todos pobladores orientales en comidas y bebidas como
la chicha aunque el origen de como se empez0 a preparar es desconocido.

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad

Anual Es una bebida tradicional se degusta en toda época del afio
X | Continua

Ocasional

Otro

Alcance Detalle del alcance

Local Bebida tipica de la regién Amazonica.

Estatal
X | Regional

Nacional

Internacional

Preparativos Detalle de actividades

P | Siembray El método para la siembra de la yuca es por estacas y es
1 | cosecha de la | cosechada en un periodo de 6 meses.

yuca

DESCRIPCION DE LA MANIFESTACION

Una vez cosechada la yuca se cocina con agua unos cuarenta y cinco minutos
aproximadamente, cuando esta suave se saca y se amasa en una batea palo,
y luego se coloca nuevamente en agua fria y se deja que se fermente
naturalmente. Una vez terminado todo el proceso de elaboracion se sirve en los
pilches que son los vasos tipicos de la selva ecuatoriana.

Elementos significativos

Nombre Tipo Detalle del elemento

\ N/A N/A N/A
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ESTRUCTURA ORGANIZATIVA

5. PORTADORES / SOPORTES
Portadores/S Nombre Edad/ Cargo, Direccio | Loc
oportes Tiempo de funcion o n alid
actividad actividad ad
Individuos N/A N/A N/A N/A N/A
Colectividad N/A N/A N/A N/A N/A
es
Instituciones N/A N/A N/A N/A N/A
Procedencia del Detalle de la procedencia
saber
X | Padres-hijos Esta costumbre ha sido transmitida de generacion en
Maestro-aprendiz | generacion de madres a hijos. Los hombres no
Centro de intervienen en la cocina.
capacitacion
Transmision del Detalle de la transmisién
saber
X | Padres-hijos Se transmite mediante observacion directa, ya de muy
Maestro-aprendiz | jovencitas las mujeres aprenden a realizar la chicha
Centro de para sus familias.
capacitacion
Otro
6. VALORACION

Importancia para la comunidad

Es una tradicion importante parte de una herencia ancestral y gracias al turismo
ha cobrado fuerza evitando que se pierda.

Sensibilidad al cambio

Alta La forma de elaboracién y la materia prima que se utiliza
Media no ha cambiado ni va a cambiar pero si su forma de servir
X | Baja pues por la influencia mestiza ahora los pobladores de las
comunidades poseen materiales de plastico.
7. INTERLOCUTORES
Apellidos y Direccion Teléfono Sexo Ed
nombres ad

Adultos mayores de - -
la comunidades

8. ELEMENTOS RELACIONADOS

Codigo / Nombre Ambito Subambito Detall
e del
suba
mbito

N/A N/A N/A N/A
9. ANEXOS
Textos Fotografias Videos Audio

N/A N/A
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10. OBSERVACIONES

Existen muchas fotografias en diferentes paginas de internet con relacién a la
chicha de yuca

11. DATOS DE CONTROL

Entidad investigadora: Escuela Superior Politécnica De Chimborazo

Fecha de registro: 15/09/2013

Registrado e inventariado por: Layedra Jhon

Revisado por: Ing. Verdnica Yépez / Dr. Patricio Noboa

Registro Fotografico: N/A

c. Ayampaco de pescado

FICHA DE INVENTARIO CODIGO
Al COMIDAS Y BEBIDAS TIPICAS IM-03-03-57-001 -13-

000003
12. DATOS DE LOCALIZACION
Provincia: Morona Santiago Canton: Tiwintza
Parroquia: Santiago Localidad: Kushapuk
Urbana Rural X
Coordenadas UTM (WGS-84): X(Este) 505205 Y(Norte) 2294481
Z (Altitud ): 8 msnm
13. FOTOGRAFIA REFERENCIAL

Foto N°14 Por: Rosa Cabrera

Descripcion de la fotografia: Maito de pescado
Caodigo fotografico: N/A
14. DATOS DE IDENTIFICACION
Denominacién Otra (s) denominacién (es)
Maito de pescado D1 | Ayampaco de pescado
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D2 | N/A

Grupo social Lengua (s)
Shuar L1 Shuar
L2 Espafiol
Subambito Detalle del subambito
Comidas Tipicas y Bebidas N/A
15. DESCRIPCION
ORIGEN

No se puede especificar un origen pero se puede decir que por la ubicaciéon de
los pueblos Shuar todo el tiempo dentro de su dieta ha estado constituida por
pescados. En la region también existen plantas que por sus caracteristicas
poseen pueden ser utilizadas para envolver alimentos dando un agradable
sabor, es el caso de la hoja de bijao (hoja tradicional para envolver el maito).

Fecha o periodo | Detalle de la periodicidad
Anual Es una comida tradicional que se degusta en toda época
X | Continua del afio
Ocasional
Otro
Alcance \ Detalle del alcance
Local Es un platillo tipico de la regiébn Amazonica.
Estatal
X | Regional
Nacional
Internacional
Preparativos Detalle de actividades
P1 | Pescay Los Shuar utilizan varios métodos de pesca mediante
obtencién de | atarraya, anzuelo (nuevo método) y con barbasco (raiz
la hoja de venenosa) que se coloca en un pequefio brazo de un rio
bijao principal. La hoja de Bijao no es cultivada pero se puede
encontrar siempre una planta cerca de la casa o
comunidad.

DESCRIPCION DE LA MANIFESTACION

Una vez realizada la pesca y obtenida la hoja de bijao se prepara y quema la
lefia hasta tener una brasa fuerte. Mientras la lefia se va quemando se preparan
y alifian los pescados, se los coloca en la hoja y se los envuelve. Una vez listos
los pescados se colocan en la parrilla por un tiempo prudencial dependiendo del
calor de la brasa. Para servir se abre el Ayampaco se coloca ensalada de tomate
con cebolla y se acompaiia con yuca

Elementos significativos

Nombre | Tipo | Detalle del elemento

\ N/A \ N/A \ N/A
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ESTRUCTURA ORGANIZATIVA

16. PORTADORES / SOPORTES
Portadores/S Nombre Edad/ Cargo, Direccio | Loc
oportes Tiempo de funcion o n alid
actividad actividad ad
Individuos N/A N/A N/A N/A N/A
Colectividad N/A N/A N/A N/A N/A
es
Instituciones N/A N/A N/A N/A N/A

Procedencia del

saber

Detalle de la procedencia

X | Padres-hijos

Maestro-aprendiz

Centro de
capacitacion

Esta costumbre ha sido transmitida de generacion en
generacion de madres a hijos. Los hombres no
intervienen en la cocina.

saber

Transmision del

Detalle de la transmision

X | Padres-hijos

Maestro-aprendiz

En la actualidad se promociona y se venden varios
paguetes a la selva y dentro de estos se ofrece la

Centro de gastronomia y se menciona y hace conocer lo que es
capacitacion el maito.
Otro

17. VALORACION

Importancia para la comunidad

Es una tradicion importante parte de una herencia ancestral y gracias al turismo

ha cobrado fuerza evitando que se pierda.

Sensibilidad al cambio

Alta En la actualidad ha cambiado la forma de cocinar los
X | Media ayampacos ya que en algunas casa ya existe un fogén con
Baja parrilla y antiguamente se cocinaba Uunicamente junto a la
brasa
18. INTERLOCUTORES
Apellidos y Direccion Teléfono Sexo Ed
nombres ad
Adultos mayores de - -
la comunidades
19. ELEMENTOS RELACIONADOS
Codigo / Nombre Ambito Subambito Detall
e del
suba
mbito
N/A N/A N/A N/A

20. ANEXOS
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Textos Fotografias Videos Audio
N/A N/A
21. OBSERVACIONES

Existen muchas fotografias en diferentes paginas de internet con relacion al
plato tipico maito

22. DATOS DE CONTROL

Entidad investigadora: Escuela Superior Politécnica De Chimborazo
Fecha de registro: 15/09/2013

Registrado e inventariado por: Layedra Jhon

Revisado por: Ing. Verdnica Yépez / Dr. Patricio Noboa

Registro Fotografico: N/A

d. Caldo de caracha

FICHA DE INVENTARIO CODIGO
Al COMIDAS Y BEBIDAS TIPICAS IM-03-03-57-001 -13-

000004
23. DATOS DE LOCALIZACION
Provincia: Morona Santiago Cantén: Tiwintza
Parroquia: Santiago Localidad: Kushapuk
Urbana Rural X
Coordenadas UTM (WGS-84): X(Este) 505205 Y(Norte) 2294481
Z (Altitud ): 8 msnm
24. FOTOGRAFIA REFERENCIAL

Foto N°15 Por: Juan Peralta
Descripcion de la fotografia: Caldo de caracha
Caodigo fotografico: N/A
25. DATOS DE IDENTIFICACION
Denominacion Otra (s) denominacion (es)
Caldo de caracha D1 | Caldo de raspa
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D2 | N/A

Grupo social Lengua (s)
Shuar L1 Shuar
L2 Espafiol
Subambito Detalle del subambito
Comidas Tipicas y Bebidas N/A
26. DESCRIPCION
ORIGEN

La provincia de Morona Santiago es el territorio de los pueblos shuar territorio
constituido por innumerables y grandes rios por lo tanto la dieta de la cultura
Shuar ha estado constituida por diferentes clases de pescado entre estos la
caracha.

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad

Anual Es una comida tradicional que se degusta en toda época del
x | Continua afo, mas aun cuando existen crecientes en el rio pues este
Ocasional tipo de pez baja con la fuerte corriente
Otro
Alcance Detalle del alcance
Local Es un platillo tipico de la region Amazonica.
Estatal
X | Regional
Nacional

Internaciona
I

Preparativos Detalle de actividades

P1 | Pescade la | Existen dos formas de pesca de la caracha: la primera es
carachay mediante la ayuda de un cuchillo y buscando las carachas
coccién del | entre las piedras pues esta especie de pez permanece
platano estéatico y pegado a las rocas mediante su boca. La segunda

forma de pes se realiza cuando llueve mucho vy el rio ha
crecido demasiado entonces la gente espera que cese de
llover y luego salen con sus atarrayas a para colocar en la
corriente y Unicamente esperan que es pescado entre y se
guede en las redes.

Se cosecha el platano en la chacra, se pela el platano y
finalmente se cocina en agua.

DESCRIPCION DE LA MANIFESTACION

Una vez realizada la pesca y cocinado el platano la preparacién del pescado es
muy simple se agrega una cantidad considerable de agua y al momento que
esté hirviendo se coloca el pescado hasta que se cocine y finalmente se agrega
sal. Cabe mencionar que la gente nativa come sin sal el caldo y este se
acompafa con el platano cocinado.

Elementos significativos
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Nombre | Tipo | Detalle del elemento
\ N/A \ N/A \ N/A
ESTRUCTURA ORGANIZATIVA
27. PORTADORES / SOPORTES
Portadores/S Nombre Edad/ Cargo, Direcci6 | Loc
oportes Tiempo de funcién o n alid
actividad actividad ad
Individuos N/A N/A N/A N/A N/A
Colectividad N/A N/A N/A N/A N/A
es
Instituciones N/A N/A N/A N/A N/A
Procedencia del Detalle de la procedencia
saber
X | Padres-hijos Esta costumbre ha sido transmitida de generacion en
Maestro-aprendiz | generacion de madres a hijos. Los hombres no
Centro de intervienen en la cocina.
capacitacion
Transmision del Detalle de la transmision
saber
X | Padres-hijos Se transmite de forma directa ensefianza de la madre
Maestro-aprendiz | a sus hijas
Centro de
capacitacion
Otro
28. VALORACION

Importancia para la comunidad

Es una tradicion importante parte de una herencia ancestral ya que en
ocasiones de buena pesca se puede vender el pescado y obtener algun
beneficio econdémico

Sensibilidad al cambio

Alta No ha cambiado en nada la forma de preparacion
X | Media Gnicamente se coloca sal cuando se sirve el alimento pues
Baja las personas mayores comen sin sal como en la antigiiedad.

29. INTERLOCUTORES
Apellidos y Direccion Teléfono Sexo Ed
nombres ad

Adultos mayores de - -
la comunidades

30. ELEMENTOS RELACIONADOS
Caodigo / Ambito Subambito | Detall
Nombre e del

suba
mbito
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N/A N/A N/A N/A
31. ANEXOS
Textos Fotografias Videos Audio
N/A N/A
32. OBSERVACIONES

Existen muchas fotografias en diferentes paginas de internet con relacion al
plato tipico maito

33. DATOS DE CONTROL

Entidad investigadora: Escuela Superior Politécnica De Chimborazo

Fecha de registro: 15/09/2013

Registrado e inventariado por: Layedra Jhon

Revisado por: Ing. Verénica Yépez / Dr. Patricio Noboa

Registro Fotografico: N/A




4.

Cuadro resumen de atractivos turisticos

Cuadro 10. Cuadro resumen de atractivos naturales y culturales

Atractivos Naturales
# | Nombre Tipo Subtipo Ubicacién Jerarquia
1 | Laguna de Ayauch Ambiente lacustre Laguna Kushapuk I
2 | Laguna de Pitiu Ambiente lacustre Laguna Santiago I
3 | Laguna de conchas Ambiente lacustre Laguna Santiago I
4 | Rio Yaupi Ambiente lacustre Rio Santiago I
5 | Rio Mayalico Ambiente lacustre Rio Kusumas I
6 | Rio Santiago Ambiente lacustre Rio Santiago I
7 | Rio Kushis Ambiente lacustre Rio Palomino I
8 | Cascada de Kushis Ambiente lacustre Cascada Palomino I
9 | Cascada de | Ambiente lacustre Cascada Chikiannas Il
Chikiannas
10 | Cueva de Tayunts Fenomenos Cueva Tayunts ]
espeleolégicos
11 | Cueva de Golongrinas Fendmenos espeleoldgicos Cueva Chikiannas Il
Atractivos culturales
# | Nombre Tipo Subtipo Ubicacién Jerarquia
1 | Danzatipica shuar Artes del espectaculo Danza tipica | Kushapuk I
2 | Chicha de yuca Comidas tipicas y bebidas | Bebida Kushapuk Il
3 | Maito de pescado Comidas tipicas y bebidas | Comida Kushapuk Il
4 | Caldo de caracha Comidas y bebidas tipicas | Comida Kushapuk Il

Elaborado por: Jhon Layedra
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5. Imagen turistica de Kushapuk

La comunidad de Kushapuk y sus cabafias estdn ubicadas en un area de Bosque
muy humedo tropical constituido por una extensa formacion de arboles y plantas,

con un clima célido humedo y una pluviosidad alta.

En cuanto al recurso faunistico por la densa selva el sector cuenta con una gran
variedad de mamiferos como: el jaguar, diferentes clases de monos, la danta, el
armadillo, la guanta; un gran numero de especies de peces en su laguna y en su
pequefio rio; y lo mas vistoso en las mafianas y al atardecer son las hermosas aves

multicolor que adornan el paisaje

Kushapuk por su ubicacion geografica y su altura esta compuesta por una variedad
enorme de flora; arboles y plantas con diferentes funciones como: la caoba, el
guayacan, el ceibo (arboles maderables), el achiote, la guaba, la yuca, el platano,
la naranijilla (plantas y arboles alimenticios), el arbol de sangre de drago, la uiia de

gato, el matico, el ayawaska (medicinales) e innumerables plantas mas.

Esta comunidad pertenece al grupo étnico Shuar (pueblo guerrero) y por lo tanto su
forma de vida es muy distinta en sus principios a la del mundo occidental
presentando manifestaciones propias como: su dieta, su vestimenta, cosmovision,

sus instrumentos para caza y alimentacion

En la comunidad Kushapuk y la parroquia Santiago se identificaron 11 atractivos los
cuales pertenecen a la categoria de sitios naturales; de estos atractivos el 85%
pertenecen a tipo ambientes lacustres y el 15% a fendmenos espeleoldgicos; los
ambientes lacustres se encuentran divididos en lagunas, rios y cascadas, mientras
gue los fenbmenos espeleoldgicos corresponden a las cuevas que se encuentran

en la parroquia.
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En la comunidad de Kushapuk se identificaron 4 atractivos culturales, 3 de estos de
tipo gastrondmico y el atractivo restante es de tipo Artes del especticulo (Danza
Shuar).

En relacion a la jerarquia el 100% de los atractivos fueron evaluados como con

jerarquia Il por ser conocidos Unicamente dentro de la localidad y la provincia.

Dentro de la comunidad se encuentra un atractivo potencial con excelentes
caracteristicas “la laguna de Ayauch”, una laguna hermosa y acogedora rodeada de
verdes plantas, placenteros sonidos de la selva y animales que viven o disfrutan de

SuUsS aguas.

“Kushapuk comunidad guardian del legado Shuar, herederos de la selva, sus
animales silvestres y duefios de la hermosa laguna de Ayauch”



B. ESTUDIO DE MERCADO DE LA ZONA

1. Analisis de la oferta

a. Atractivos turisticos

Para el analisis de la oferta se toma en cuenta los atractivos mas importantes de la
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localidad y los atractivos naturales que se encuentran cercanos a Kushapuk con las

siguientes especificaciones:

Cuadro 11. Atractivos turisticos de y cercanos a Kushapuk

NOMBRE DEL | CATEGORIA | TIPO SUBTIPO | JERARQUIA
ATRACTIVO
Laguna de | Sitio Natural | Ambiente Laguna Il
Kushapuk Lacustre
Rio Santiago Sitio Natural | Ambiente Rio Il
Lacustre
Rio Kushis Sitio Natural | Ambiente Rio I
Lacustre
Cascada de | Sitio Natural | Ambiente Cascada Il
Kushis Lacustre
Cueva de | Sitio Natural | Fenémeno Cueva Il
Tayunts espeleoldgico
Laguna de | Sitio Natural | Ambiente Laguna Il
conchas Lacustre
La danza Shuar | Atractivo Artes del | Danza Il
Cultural espectaculo
El Maito Atractivo Comidas y | Comida Il
Cultural bebidas tipicas | tipica
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La chicha de | Atractivo Comidas y | Bebida Il

Yuca Cultural bebidas tipicas | tipica

Caldo de caracha | Atractivo Comida y | Comida Il
Cultural bebidas tipicas | tipica

b. Planta turistica

La comunidad de Kushapuk gracias al apoyo e inversion de GAD municipal del
cantdn Tiwintza disefiaron y construyeron infraestructura turistica con todos los
servicios entre estos: Cabafas junto a la laguna de Ayauch, cabafia para
alimentacion junto a las cabafias de hospedaje senderos alrededor de la laguna,
una torre de observacidén en el sendero, una choza en la cual se presenta las
artesanias del sector y finalmente un salén en el cual se presenta danzas y eventos

ubicado en el area comunitaria.

1) Comunidad de Kushapuk

Como se menciona anteriormente la comunidad de Kushapuk cuenta con una
infraestructura completa para el aprovechamiento turistico pero cabe mencionar que
anterior a la construccioén no se hizo un estudio de mercado, técnico, ambiental y un

estudio econdémico financiero necesarios para la ejecucion de ese tipo de proyectos.

Por este motivo las cabafas de Kushapuk en la actualidad no cuentan con una

demanda turistica provechosa para la comunidad.



a) Establecimiento de alojamiento

Cuadro 12. Establecimiento de alojamiento
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NOMBRE DEL CATEGORIA DIRECCION TELEFONO
ESTABLECIMIENTO
Cabafias Kushapuk 2da Frente a la laguna 072308766
de Ayauch
b) Establecimientos de comidas y bebidas
Cuadro 13. Establecimientos de alimentos y bebidas
NOMBRE DEL CATEGORIA DIRECCION TELEFONO
ESTABLECIMIENTO
Cabafas Kushapuk 2da Frente a la laguna | 072308766
de Ayauch

c) Detalle de la oferta actual

a) Cabanas Kushapuk

Cuadro 14. Caracteristicas de la oferta actual

Nombre del Cabarfias Kushapuk

establecimiento

Tipo Cabanas

Direccion 4 km del centro de Santiago
Demanda Turista nacional

Formas de Teléfono

comercializaciéon
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Servicios Hospedaje, alimentacion tipica, recorridos en la selva,
caminatas alrededor de la laguna, paseo en canoa.
Categoria Tipo de | Clientes Capacidad Precio
infraestructura | anuales Numero /
plazas
Segunda Estructura de - 12 20%
madera y
guadua y piso
de hormigon

Elaboracion: Jhon Layedra

2. Andlisis de la oferta complementaria

a. Cabeceracantonal Santiago

Informacioén obtenida directamente mediante entrevistas a los duefios de los

hoteles, pues el cantdn no posee un catastro turistico.

1) Establecimientos de alojamiento

Cuadro 15. Establecimientos de alojamiento

NOMBRE DEL CATEGORIA DIRECCION TELEFONO
ESTABLECIMIENTO

Hotel Emperador Segunda Via a Morona 072623113
Hotel Oasis Tercera Centro del Pueblo 072623080

Elaboracion: Jhon Layedra
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2) Productos Turisticos

La parroquia de Santiago posee varios atractivos localizados en sus diferentes
comunidades las cuales ofertan productos turisticos pretendiendo un beneficio

econdmico local.

En las comunidades se encuentran varios tipos de atractivos teniendo diferentes
actividades y variedad de productos para satisfacer el gusto del turista; cabe

mencionar que en la actualidad son desconocidos para el viajero nacional e

internacional.

Cuadro 16. Lineas de productos y sus actividades en la parroquia Santiago

Lineas de Variedad de | Nombre de la Actividades
producto productos comunidad
Turismo Turismo Kiim Vivencia Shuar,
Comunitario comunitario caminatas en la selva,
observacion de cascadas
Trekking Tayunts Caminata en la selva,
Ecoturismo — caminata en cuevas
Turismo de Trekking Chinkiannas Caminatas en la selva,
Naturaleza L
observacion de cascadas
Paseo en Chichis Observacion de flora 'y
canoa fauna, pesca artesanal
Paseo en Mayait Observacion de conchas
canoa en laguna
Turismo Fiestas Santiago: 22 de Desfile folclérico y civico,
cultural Populares | Octubre eleccion de la reina, feria
ganadera, deportes.

Elaboracion: Jhon Layedra
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3) Detalle de la oferta complementaria

a) Hotel Emperador

Cuadro 17. Caracteristicas de la oferta complementaria

Nombre del Hotel Emperador

establecimiento

Tipo Hotel

Direccién Av. Hacia San José de Morona
Demanda Turista nacional

Formas de Teléfono

comercializacion

Servicios Hospedaje

Categoria Tipo de | Clientes | Capacidad Precio
infraestructura | anuales | Numero / plazas
Tercera Bloque y 6760 44 10%

hormigon

Fuente: Entrevistas en los establecimientos turisticos
Elaboracion: Jhon Layedra

b) Hotel Oasis

Cuadro 18. Caracteristicas de la oferta complementaria

Nombre del Hotel Oasis

establecimiento

Tipo Hostal

Direccidn Final de la calle Luis Casiralle
Demanda Turista nacional

Formas de Teléfono

comercializacion
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Servicios Hospedaje

Categoria Tipo de | Clientes | Capacidad Precio
infraestructura | anuales | Numero / plazas

Tercera Bloque y | 1440 24 10$
hormigon

Fuente: Entrevistas en los establecimientos turisticos
Elaboracion: Jhon Layedra



3. Andlisis de la oferta Sustitutiva

a. Identificacion de los competidores
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La comunidad de Kiim es considerada como la competencia directa de la comunidad

de Kushapuk y sus cabafias debido a que son comunidades aledanas

encontrandose a 4 km una de la otra y ofrecer muy similares propuestas a los

turistas. Ambas comunidades cuentan con cabafas de hospedaje, una cabafa para

alimentacion y diversion, presentan el mismo tipo de vegetacién y finalmente la

vivencia cultural es una vivencia shuar. La Unica diferencia es que el atractivo focal

de Kushapuk es su laguna de Ayauch mientras que en la comunidad de Kiim existen

una cueva a una hora de caminata desde la comunidad.

b. Detalle de la oferta sustitutiva

1) Cabafias de Kiim

Cuadro 19. Caracteristicas de la oferta sustitutiva

Nombre del
establecimiento

Cabanfas de Kiim

comercializacion

Tipo Cabafias

Direccion 5 km de la centro de Santiago
Demanda Turista nacional

Formas de Teléfono

plazas

Servicios Hospedaje, alimentacion tipica, recorridos en la selva,
caminatas en cueva, danza tipica shuar

Categoria Tipo de | Clientes Capacidad Precio
infraestructura | anuales Numero /
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Tercera Madera y techo | 84 12 20%
de paja
Fuente: Entrevistas en los establecimientos turisticos
Elaboracion: Jhon Layedra
4. Numero de plazas en la oferta complementaria y sustitutiva
Cuadro 20. Numero de plazas
Oferta Sustitutiva
Sector Establecimiento | Plazas Plazas al afio Clientes
Anuales
Kiim Cabafias de Kiim 12 4380 84
Total 12 4380 84
Oferta complementaria
Sector Establecimiento Plazas Plazas al afio Clientes
Anuales
Santiago | Hotel Emperador 44 16060 3760
Santiago | Hotel Oasis 24 8760 1440
Total 68 24820 5200

Fuente: Entrevistas en los establecimientos turisticos

Elaboracion: Jhon Layedra
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a) Mapade analisis de la oferta turistica

LOGRONO

HKapisunk

LEYENDA

¥ Producto turistico (Kushapuk)
Comunidades (Oferta)
Via principal
== == Vias secundarias

mmm  Rjos

Mapa 1. Mapa analisis de la oferta turistica

Fuente: Inventario de atractivo turisticos de Tiwintza (Mapa politico de Tiwintza).
Elaboracion: Jhon Layedra
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5. Andlisis de la demanda

a. Segmento de mercado

Para el analisis de demanda se identificaron dos segmentos de mercado las
personas de las ciudades de Macas y Cuenca que representan la demanda nacional
y los turistas extranjeros que visitan Cuenca.

1) Demanda Nacional

Para la demanda nacional se considera a las personas mayores de 18 afios que
viven en las ciudades de Cuenca y Macas que son las personas que generalmente
se inclinan por hacer actividades en comunidades amazonicas.

2) Demanda Extranjera

La demanda extranjera se considerd a los turistas internacionales que visitan la

ciudad de Cuenca.

b. Universo de estudio

1) Parademanda nacional

La demanda nacional se establecié tomando en cuenta a las personas mayores de

18 afios que viven en las ciudades de Cuenca y Macas segun el ultimo censo del
afno 2010.



Cuadro 21. Personas
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DEMANDA NACIONAL

Ciudades Individuos Porcentaje Numero de encuestas
Cuenca 303351 92% 111

Macas 24693 8% 10

Total 328044 100% 121

Elaboracion: Jhon Layedra

2) Parademanda extrajera

Para determinar el universo de estudio en relacién a la demanda extranjera se utilizo
datos de (CAPTUR-AZUAY), que menciona que en el 2013 la ciudad de Cuenca

recibié 220000 turistas internacionales.
c. Calculo dela muestra
1) Parademanda nacional

n= Tamafio de la muestra

N: Tamafio del universo o poblacion (328044)

e: Margen de error con el que se quiere trabajar (0,08)
K: Constante de correccion de error (1,68)

p: Probabilidad de ocurrencia de un evento (0,5)

g: Probabilidad de ocurrencia de un evento (0,5)

Formula para poblaciones infinitas

n= N* p*q

(N-1)* [ e ] +p*q
z




n= 328044* 0.5*0.5
(328044-1)* [0.08 }z+ 0.5*0.5

1,68

n= 82011
744

Cuenca: 101
Macas: 10

N=111

2) Parademandainternacional

n= Tamano de la muestra

N: Tamafo del universo o poblacion (22000)

e: Margen de error con el que se quiere trabajar (0,08)

K: Constante de correccién de error (1,68)

p: Probabilidad de ocurrencia de un evento (0,5)

g: Probabilidad de ocurrencia de un evento (0,5)

Formula para poblaciones infinitas

n= N* p*q
(N-1)* [ e ] + p*q

Z
n= 220000* 0.5*0.5

(220000-1)* [ 0.08 |2+0.5*0.5
1,68
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n= 55000
499

N=110

d. Instrumento de recoleccion de datos

1) Demanda nacional

El instrumento de recoleccion fueron las encuestas en un nimero de 111, de las
cuales 103 se aplicaron en la ciudad de Cuenca y 7 en la ciudad de Macas a
personas mayores de 18 afios

2) Demanda internacional

Para la demanda internacional se utilizaron dos modelos de encuestas en espafiol

e inglés y fueron aplicadas a 110 turistas extranjeros que visitaban la ciudad de

Cuenca
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e. Tabulacién y sistematizaciéon de resultados

1) Demanda nacional

i. Género de los turistas internacionales en Cuenca

Género

56
54
52
50
48
46
44
42
40

46%

MASCULINO FEMENINO

Grafico 1. Genero de los turistas internacionales

Fuente: Encuesta aplicada 2014

En la grafica muestra que existe un mayor niumero de turistas pertenecen al género
masculino con un 54% de visitantes, y siendo menor el porcentaje del género

femenino con un 46%.

ii. Edad

Edad
50

(18 - 29) ANOS (30 -39) ANOS (40-49) ANOS (50- 59) ANOS (< 60) ANOS

Grafico 2. Edad de los turistas nacionales

Fuente: Encuesta aplicada 2014
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En el grafico N°2 el porcentaje mas representativo de los turistas oscila entre 18—
29 afios de edad ya que la mayoria de las encuestas se realizan en puntos cercanos
a la universidad Estatal de Cuenca y los parques cercanos, con un 40% (44
personas), seguido de un grupo entre 40 — 49 afios 18% (21 personas), 17% entre
personas de 50 — 59 afios un 14% representa al grupo de la tercera edad, y

finalmente con 11% representa a las personas entre los 30 — 39 afios.

iii. Procedencia

Procedencia
100
80
60
40
20
0 ,_¢

MACAS CUENCA

Grafico 3. Procedencia de los turistas de Cuenca

Fuente: Encuesta aplicada 2014

En la gréafica 3, se expresa que el 92% de los encuestados son de Cuenca, seguido

por el 8% por los encuestados en la ciudad de Macas.
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iv. Ocupacioén de los turistas internacionales

Ocupacion
35

30

25

20

15 "%
: B A =

ESTUDIANTE EMPRESARIO EMPLEADO EMPLEADO  JUBILADO AMA DE CASA OTRO
PUBLICO PRIVADO

(6]

Grafico 4. Ocupacion de los encuestados Nacionales

Fuente: Encuesta aplicada 2014

En el grafico nimero 4 las ocupaciones que desempefian los encuestados; en su
mayoria son estudiantes en un 44%; y el segundo grupo mas numeroso es el
jubilados con un 15%; después le siguen los que trabajan en el sector privado con
un 14%; los empleados publicos comprenden un 13% de la muestra, y finalmente

los empresarios y amas de casa ocupan el mismo porcentaje 7%.

V. NUmero de visitas a comunidades amazoénicas

NUmero de visitas a comunidades
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Grafico 5. NUmero de visitas a las comunidades amazénicas
Fuente: Encuesta aplicada 2014
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La grafica numero cinco expresa, que el 49% no han visitado una comunidad
amazonica, el 33% corresponde a las personas que han visitado una vez una
comunidad, el 11% corresponde a turistas internacionales que han visitado de 2-3
veces Yy finalmente el 7% se refiere a los visitantes nacionales que han visitado

comunidades en la selva.

vi. Intensén de visita
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Grafico 6. Pretensién de visita

Fuente: Encuesta aplicada 2014

En relacion a la pretension de visita los turistas mostraron un gran interés por
conocer la comunidad shuar de Kushapuk 80% y el 20% no tienen interés de visitar

este producto en la selva.
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vii. Compaifiia de los turistas de Cuenca Y Macas

Compaiia para el viaje

40

SOLO/A EN PAREJA FAMILIA AMIGOS COMPANEROS DE
TRABAJO

Gréfico 7. Acompafiamiento de los turistas internacionales

Fuente: Encuesta aplicada 2014

La grafica niumero 7 manifiesta que el 38% de los visitantes viaja en familia
representando que por lo menos tienen un hijo/a, seguido de 28% de los visitantes
viaja con amigos el 23% viaja con pareja, y finalmente un 11%representa a las
personas que viajan solas; recalcando que no existe turistas que viajen con

comparieros de trabajo.

viii. Conocimiento del cantén Tiwintza

Conocimiento del cantén Tiwintza
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Gréafico 8. Conocimiento del cantén Tiwintza

Fuente: Encuesta aplicada 2014



152

El grafico N°8 claramente expresa dominancia de personas que no conocen el
canton Tiwintza 94% y con un 6% representa a las personas que conocen Tiwintza;
cabe mencionar que las 6 de las personas que conocen este canton fueron

personas encuestadas en Macas.

viii. Preferencia de actividades

Preferencia de actividades

25

Mﬂ nﬁjﬂm

& N S A ¥ 3 5 5 N S
« Q O Q N NS D N O O
? & & & & v Q ¥ O ©
Sy N & N & Vo S
foy < N & Be Be
Ra E © N & &

Grafico 9. Atractivos naturales y culturales de Tiwintza

Fuente: Encuesta aplicada 2014

En la grafica 9, se observa que el 19% de los encuestados desean tener una
vivencia en una comunidad shuar y visitar rios y cascadas, seguido con un 17% que
desean recorridos en cuevas, el 11% de los turistas les gustaria conocer las danzas
tipicas, el 9% representa a los visitantes que le gustaria realizar recorridos en canoa,
el 7% se refiere a los turistas que les gustaria realizar recorridos en la selva y
degustar de la gastronomia Shuar, el 1% le gustaria conocer acerca de medicina
ancestral shuar y ninguna de las personas encuestadas desea conocer acerca de

cuentos y leyendas.
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ix. Preferenciade dias

Numero de dias por paquete

50

1DIA 2 DIAS 3 DIAS MAS DE 3 DIAS

Grafico 10. Numero de dias por paquete turistas nacionales
Fuente: Encuesta aplicada 2014

El 41% estan interesados por compartir y disfrutar 2 dias en la comunidad Shuar es
decir que sera necesario el hospedaje y la alimentacién, seguido por un 32% que
les gustaria permanecer 1 dia, el 20% escogieron que les gustaria un paquete de
mas de 3 dias y finalmente con un 7% les gustaria permanecer mas de 3 dias en

la comunidad.

X. Pago del paquete por dia
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Grafico 11. Precio del paquete

Fuente: Encuesta aplicada 2014
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En la grafica numero 11 se manifiesta que el 35%de los turistas encuestados
pagarian un precio de 50$ por el dia de visita, el 23% de los encuestados pagarian
40 dolares, el 20% pagarian 60 dolares el dia, 13% que representa a los turistas
internacionales que pagarian 30 doélares y finalmente con un 10% hace referencia a

los visitantes que estarian dispuestos a pagar mas de 60 dolares.

xi. Medios de publicidad para los paquetes turisticos

Medios de publicidad
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Gréfico 12. Publicidad para venta de paquetes

Fuente: Encuesta aplicada 2014

En el grafico 10 se establece una clara superioridad con un 43% desean que la
informacion acerca de los paguetes se publique en internet, el 19% desea
informarse mediante television y tripticos, el 13% desea informarse mediante
agencia de viajes, el 6% desean informarse a traves de carteles y ninguno de los

encuestados le interesa.
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2) Demanda internacional

i. Genero de los turistas internacionales en Cuenca

Género
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Grafico 13. Genero de los turistas internacionales

Fuente: Encuesta aplicada 2014
En la gréfica claramente muestra que existe un mayor numero de turistas
pertenecientes al género masculino en un 59% y siendo menor el porcentaje del

género femenino con un 41%.

ii. Edad de los turistas internacionales

Edad
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Grafico 14. Edad de los turistas internacionales
Fuente: Encuesta aplicada 2014
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En el grafico N°12 el porcentaje mas representativo de los turistas oscilan entre 30
— 39 afos de edad con un 32% (25 personas), una ocurrencia importante entre
turistas de 18 — 29 afio 22% (16 personas), 19% visitantes de 40 — 49 (14 personas);
el 16% (12 personas) representa al grupo entre 50 — 59 afios, para finalizar con un

12% (8 personas) corresponde a turistas de la tercera edad que visitan Cuenca.

iii. Procedencia de los turistas internacionales
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Grafico 15. Procedencia de los turistas internacionales

Fuente: Encuesta aplicada 2014

En la gréfical3 claramente se demuestra que Estados unidos es el pais con el
mayor porcentaje obteniendo un 51%, le siguen los turistas de Alemania con el 16%
de un total de 71 encuestados, se encuentran visitantes de Espafia con un 11, en
relacion a turistas de Argentina corresponde un 9%, finalmente los turistas de

Francia con 7% (8 personas) y los turistas suizos con un 5% (6 personas).
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iv. Ocupacion de los turistas internacionales

Ocupacién
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Gréfico 16. Ocupacion de los turistas extranjeros en Cuenca
Fuente: Encuesta aplicada 2014

En el grafico nimerol4 las ocupaciones que desempefian los turistas encuestados;
en su mayoria son empleados privados en un 44% y el segundo grupo mas
numeroso es el jubilados con un 16%; después le siguen los que trabajan en el
sector publico y los empresarios con el 12%; las amas de casa comprenden un 7%
de la muestra, personas que desempefian otras actividades con un 5%; y finalmente
de los turistas internacionales que visitan Cuenca Unicamente el 4%corresponde a

visitantes que son estudiantes.
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v. Numero de visitas a comunidades amazoénicas

Numero de visitas a comunidades
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Grafico 17. Numero de visitas a las comunidades amazénicas
Fuente: Encuesta aplicada 2014

La grafica numero 15 expresa, que el 75% de los turistas internacionles que visitan
Cuenca no han visitado una comunidad amazonica, el 19% corresponde a las
personas que han visitado una vez una comunidad, el 6% corresponde a turistas
internacionales que han visitado de 2-3 veces una comunidad en la selva y
finalmente ninguno de los turistas extranjeros a visitado mas de tres veces una

comunidad amazonica.



159

Vi. Intensién de visita

Intensién de visita
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Grafico 18. Pretensién de visita

Fuente: Encuesta aplicada 2014

En relacion a la pretension de visita los turistas mostraron un gran interés por
conocer una comunidad amazonica shuar y sus atractivos con el 94% y con un 6%

no les interesa conocer esta cultura.

vii. Compafia de los turistas internacionales

Compainia para el viaje
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Grafico 19. Acompafamiento de los turistas internacionales

Fuente: Encuesta aplicada 2014
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La grafica numero 16 manifiesta que el 53% viaja en pareja, seguido de 22% de los
visitantes viaja en familia representando que por lo menos tienen un hijo/a, el 14%
viaja con amigos, y finalmente un 5% representa a las personas que viajan solas o

con compaferos de trabajo.

viii. Conocimiento del cantén Tiwintza

Cuadro 22. Conocimiento acerca de Tiwintza

Manifestaciones Frecuencia Porcentaje
Si 0 0
No 111 100

Elaborado por: Jhon Layedra

El cuadro N°17 claramente expresa que el 100% (111 personas) no han visitado

Tiwintza y sus atractivos.

ix. Preferencia de actividades
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Gréfico 20. Preferencia de actividades

Fuente: Encuesta aplicada 2014

En la grafica 17, se observa que el 22% de los encuestados desean tener una

vivencia en una comunidad shuar, seguido con un 14% que desean realizar
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recorridos en cuevas, el 14% de los turistas les gustaria conocer cascadas y rios, el
10% representa a los visitantes que le gustaria conocer acerca de medicina
ancestral, el 9% se refiere a los turistas que les gustaria conocer lagunas y degustar
de la gastronomia Shuar, el 7% de los turistas indico que les gustaria observar
danzas y viajar en canoa, el 5% de los turistas manifestd que les gustaria realizar
caminatas en la selva y finalmente con un 3% de los encuestados desean conocer

de cuentos y leyendas.

X. Preferencia de dias

Numero de dias por paquete
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Grafico 21. Numero de dias por paquete

Fuente: Encuesta aplicada 2014

El 52% estan interesados por compartir y disfrutar 3 dias en la comunidad Shuar es
decir que sera necesario el hospedaje y la alimentacidon, seguido por un 24% que
les gustaria permanecer 2 dias, el 18% escogieron que les gustaria un paquete de
mas de 3 dias y finalmente con un 5% les gustaria permanecer un solo dia en la

comunidad.
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xi. Pago del paquete por dia

Pago por dia
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Grafico 22. Precio del paquete

Fuente: Encuesta aplicada 2014

En la gréfica nimero 19 se manifiesta que el 41% de los turistas encuestados
pagarian un precio de 50$ por el dia de visita, el 25% de los encuestados pagarian
40 dolares, el 16% pagarian 30 dolares el dia, 11% que representa a los turistas
internacionales que pagarian 60 délares y finalmente con un 6% hace referencia a

los visitantes que estarian dispuestos a pagar mas de 60 dolares.

xii. Medios de publicidad para los paquetes turisticos

Publicidad de paquetes
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Grafico 23. Publicidad para venta de paquetes
Fuente: Encuesta aplicada 2014
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En el grafico 20 se establece una clara superioridad con un 73% que la informacion
acerca de los paquetes se publique en internet, el 11% desea informarse mediante
agencias de viaje, el 10% desea informarse mediante la tv, el 3% desean informarse

a través de carteles y otros medios.

f. Perfil de la demanda

1) Perfil de la demanda nacional

Segun la muestra acerca de la demanda nacional existe un porcentaje equivalente
entre los géneros masculino y femenino, de los encuestados el grupo de personas
gue oscilan entre 18 y 29 afios es el mas numeroso; la gran mayoria de los
encuestados fueron de la ciudad de Cuencay el porcentaje restante pertenece a las
personas encuestadas en Macas; de los encuestados la mayoria fueron
estudiantes, un porcentaje considerable de encuestados no han visitado una
comunidad amazonica Shuar nunca y existe también un grupo restante hace
mencion a las personas que han visitado una, dos y hasta tres veces una comunidad
en la amazonia, cabe mencionar que del 100% el 80% de los encuestados estarian
gustosos en visitar nuevamente o por primera vez una comunidad en la selva; en
relacion con la demanda nacional (Cuenca y Macas) la gente mayormente viaja en
familia; Tiwintza es un destino desconocido para los turistas de la ciudad de Cuenca,;
en cuanto a la preferencia por actividades no existe un dominante les gustaria
compartir una vivencia comunitaria y visitar rios y cascadas, realizar recorridos en
cuevas y conocer las danzas tradicionales de la zona y menos del 30% restante
corresponde a los encuestados que escogieron recorridos en canoa, recorridos en
la selva, degustacion de gastronomia tipica, y conocimiento acerca de medicina
ancestral; en relacion a los dias que les gustaria visitar y compartir en una
comunidad Shuar; la gente desearia permanecer mas de dos dias en la comunidad
siendo necesario el hospedaje y la alimentacién; en cuanto al pago estarian

dispuestos a pagar entre 40 y 50 dolares; finalmente para enterarse de paquetes
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turisticos la gente prefiere el internet como el medio mas efectivo seguido por

paquetes ofertados en tripticos y la television.

2) Perfil de lademandainternacional

La demanda internacional encuestada presenta un porcentaje similar entre hombres
y mujeres; de 30 a 39 afios es la mayoria de los extranjeros que visitan Cuenca
siendo una muestra relativamente joven; de los Estados Unidos corresponde la
mayor parte de los visitantes y el porcentaje restante corresponde a turistas de
paises como: Alemania, Espafia, Suiza, Francia y Argentina; el porcentaje mas
importante en cuanto al empleo de la demanda se expresa en empleados que
trabajan de forma privada; la gran mayoria de los turistas que visitan Cuenca todavia
no han visitado una comunidad amazénica y un grupo importante de 19% del
universo total ha visitado una vez una comunidad Shuar; segun la tabulacién y
sistematizacion de las encuestas los turistas en la ciudad de Cuenca estarian
gustosos por visitar una comunidad amazoénica; gran parte de los encuestados viaja
con su pareja y un grupo menor viajan en familia dando a entender que minimo
viajan 3 personas; el canton Tiwintza es un destino totalmente desconocido para los
turistas extranjeros; en el caso de realizar un viaje a la amazonia los turistas optarian
por disfrutar de una convivencia con la comunidad, realizar recorridos en cuevas,
conocer rios y cascadas; la mayor parte de los turistas les gustaria pasar tres dias
en la comunidad Shuar de Kushapuk, seguido por personas que les gustaria
permanecer 2 dias; en relacion al pago los turistas estarian dispuestos a pagar 50
dolares; finalmente los turistas desea que la informacién de los paquetes sea

publicada en internet.

6. Confrontacion oferta versus demanda

El 80% de los turistas nacionales expresaron un interés por conocer la comunidad

Shuar de Kushapuk y disfrutar de sus actividades, es decir:
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328044 * 0,8= 262435 turistas potenciales nacionales

En relaciéon a los turistas internacionales el 94% tendrian el deseo de conocer la

comunidad Shuar de Kushapuk y realizar las actividades, es decir:

220000 * 0,94= 206800 turistas potenciales internacionales

Total= 469235

Formula: Co = Cn (1+i)"

Cuadro 23. Confrontacion oferta versus demanda

Ano | Demanda Oferta D.P.I Demanda
Objetivo (1%)
0 469235 84 466815 4380
1 530235 84 530151 5301
2 599166 84 599082 5990
3 677058 84 676973 6769
4 765075 84 764991 7649
5 864535 84 864451 8644

Elaborado por: Jhon Layedra

Para el calculo e incremento de la demanda de turistas se utiliz6 el 13% que
representa al indice de crecimiento de turistas internacionales que llegaron al

Ecuador.

Se obtuvo la demanda insatisfecha a partir de restar (84) que representa a la
demanda que atiende la comunidad de Kiim con sus cabafias y su proyecto

comunitario y a estos 84 se resto el incremento anual de la demanda.
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Para determinar la demanda objetivo se tomé en consideracion la capacidad actual
de las cabafias de producto turistico de Kushapuk que corresponde a 12pax por los
365 dias igual a 4380 personas que pueden recibir el producto en el afio; por este
motivo como demanda objetivo se tomd Unicamente el 1% de la demanda

insatisfecha.

Cabe mencionar que el segundo afio que arranque el proyecto tendra una demanda
superior a su capacidad de plazas es decir se debera tomar en cuenta a la oferta

complementaria e incrementar una cabafia nueva.
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C. ESTUDIO TECNICO

1. Planta turistica

a. Cabanas Kushapuk

NOMBRE: Cabarias Kushapuk | DIRECCION: Comunidad de Kushapuk, canton
Twintza, parroquia Santiago

FOTOGRAFIA

Foto 19. Cabafias Kushapuk  Por: Jhon Layedra

ACCESQO:

Via Macas — Santiago: tres kilbmetros antes de llegar a la cabecera cantonal de
Santiago se ingresa a la derecha por una via de segundo orden y se recorre unos
500 metros

Via Cuenca — Macas: se ingresa por el desvio hacia Patuca, tres kildmetros antes
de llegar a la cabecera cantonal de Santiago se ingresa a la derecha por una via
de segundo orden y se recorre unos 500 metros

MAPA VIAL
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Mapa N°2. Mapa vial y acceso a las cabanas Kushapuk

O Ciudades N

= Vias
Y Cabafias Kushapuk

Mapa 2. Mapa vial y acceso a las cabafias Kushapuk

Elaborado por: Jhon Layedra

MAPA DE LAS CABANAS Y LA COMUNIDAD KUSHAPUK

Mapa N°3. Mapa Cabafas Kushapuk

Torre de observacion

x = Casa
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. ﬂF'. Kushapuk

Selva
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Alojamiento

Alimentacion
Sendero

~

Comunidad de Kushapuk
v salon Yawi

Mapa 3. Cabafias Kushapuk

Elaborado por: Jhon Layedra

SERVICIOS:
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El proyecto comunitario de las cabafas Kushapuk oferta los servicios de
hospedaje, alimentacion, recorridos en la selva (observacién de flora y fauna),
paseo en canoa, presentacion de vivencia y gastronomia shuar y presentacion
de danzas tipicas

Senderos: Las cabafias Kushapuk cuentan con un sendero principal de 640
metros el cual se encuentra al margen de la laguna de Ayauch y tiene pequefios
caminos aledafnos para ingresar a las cabafas

FOTOGRAFIA

Foto 20. Sendero Por: Jhon Layedra
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b. Servicios en las cabafas Kushapuk

1) Habitaciones

NOMBRE: habitaciones

FOTOGRAFIA

] Por: Jhon

Foto 21. H(S.s.‘ped‘aje. yedra

INFRAESTRUCTURA: las cabafias de hospedaje Kushapuk presentan una
infraestructura acorde al sitio de emplazamiento (Selva tropical) por su forma y
materiales; también la estructura y las fachadas son semejantes a las chozas

tipicas Shuar creando una relacion entre cultura y naturaleza.

MATERIALES: las paredes, puertas y ventanas de las cabafias son de maderay
el techo es de paja (techo tipico Shuar).

SERVICIOS:

Unicamente se cuenta con 2 cabafas divididas en dos habitaciones.

Cabafia para grupos: esta cabafia estd compuesta por 4 camas literas, 2 camas

en cada uno de las habitaciones

Cabarfia de parejas: compuesta por 2 camas, 1 cama por habitacion.
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2) Restaurante

NOMBRE: Restaurante

FOTOGRAFIA

Foto 22. Restaurante Foto: Jhon Layedra

INFRAESTRUCTURA: la cabafia de alimentacion Kushapuk presenta una

infraestructura acorde al sitio y técnicas de construccion segun la cultura Shuar.

MATERIALES: las paredes y los pilares de las cabafias son de madera y el techo
es de paja (techo tipico Shuar). En la parte exterior se cuenta con un meson
elaborado con cemento y cubierto con baldosa.

SERVICIOS:
El restaurante cuenta con 4 mesas, 16 sillas con una capacidad para 16

personas.
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3) Torre de observacion

NOMBRE: Cabafas de alimentacién Kushapuk
FOTOGRAFIA

Foto 23. Torre de observacion Por: Jhon Layedra
INFRAESTRUCTURA: la torre de observacién esta elaborada con pilares y
gradas de madera al igual que el piso, el techo es de laminas plasticas similares
al zinc. La torre cuenta con unos 8 metros de altura con dos pisos para
observacion de especies.
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4) Casa ancestral y artesanal Shuar

NOMBRE: Casa ancestral y artesanal Shuar

FOTOGRAFIA

Foto 24. Casa ancestral y artesanal Shuar Por: Jhon Layedra

INFRAESTRUCTURA: la casa ancestral y artesanal shuar es una construccion
100% tradicional en cuanto a estructura y forma. La choza es de forma redonda

con una dimensiéon de 5 x 5 metros.

MATERIALES: el techo de la choza es elaborado con paja y las paredes y pilares
son de madera.

SERVICIOS:
En esta choza las actividades principales seran la elaboracion de artesanias y

las limpias por parte de lider de la comunidad Shuar de Kushapuk
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5) Salén Yawi

NOMBRE: Salén Yawi

FOTOGRAFIA

Foto 25. Salon de presentacion Yawi Por: Jhon Layedra

INFRAESTRUCTURA: la casa ancestral y artesanal shuar es una construccion
100% tradicional en cuanto a estructura y forma. La cabafia es de forma

rectangular con una dimension de 5 metros de frente por 12 metros de fondo.

MATERIALES: el techo de la choza es hecho con paja y las paredes son
elaboradas con cafia guadua.

SERVICIOS:
El salén Yawi sera de uso especial para presentacion de danzas y bailes tipicos
Shuar.
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1. Disefio del producto

a. Mapeo de laruta (Mapa de la ruta operativa de turismo comunitario Kushapuk).

Mapa N°4. Ruta operativa de las cabafias Kushapuk
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Mapa 4. Ruta operativa de las cabafias Kushapuk
Elaborado por:Jhon Layedra
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b. Objetivo del producto

Las “Cabafas Kushapuk” y sus paquetes turisticos pretenden expresar la forma de
vida de la cultura Shuar y combinar sus tradiciones ancestrales con los

impresionantes atractivos cercanos en la parroquia Santiago.

c. Conceptos del producto

Las “Cabafas Kushapuk” al encontrarse al sur de la selva amazoénica y en el

territorio Shuar tienen mucho por ofrecer dentro del &mbito turistico, dividido en:

1) Ambito cultural: los paquetes en las “Cabafias Kushapuk®” se disefiaron
basados en las tradiciones pertenecientes a la cultura shuar conocida también como
un pueblo guerrero y herederos de muchas manifestaciones como: su comida tipica
basada en alimentos como yuca, la carne de animales de la selva y pescado, sus
instrumentos de caza como sus lanzas y bodoqueras, instrumentos de cocina como
los poros, su forma de siembra de yuca y platano y finalmente sus danzas tipicas

con su vestimenta tradicional.

2) Ambito Natural: Las “Cabafias Kushapuk” cuentan con ciento veinte
hectareas de bosque muy himedo pre montano, el cual esta constituido de gran
variedad de flora y fauna; el bosque también cuenta con el rio Kushapuk y la laguna

de Ayauch.

A mas de los atractivos de Kushapuk, se tomd en cuenta para los paquetes los
atractivos de la comunidad de Tayunts (Cueva de Tayunts), y los atractivos de la
comunidad de Kushis (rio y cascada Kushis).



d. Paquetes turisticos

1) Kushapuk vivencia Shuar

a) Denominacion: Kushapuk vivencia pura
b) Cdbdigo: 001

c) Caracter: natural y cultural

d) Dificultad: Baja

e) Idiomade guianza: espafiol

f)  Duracion: 1 dia
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g) Recorrido: Comunidad de Kushapuk y parte de su selva

h) Centro operativo: Comunidad de Kushapuk

1) Itinerario:

HORA ACTIVIDAD LUGAR
9:00 am Bienvenida Salén comunitario Yawi
Charla introductoria
Exposicion del itinerario
9.30 am Recorrido alrededor de la laguna Selva de Kushapuk
Observacion de fauna
Explicacion de plantas tradicionales
11:30 am | Exposicion sobre yuca en la chacra Chacra de la comunidad
Cosecha de la yuca
12:30 pm | Almuerzo tipico Cabafas Kushapuk
14:00 pm | Recorrido en canoa y pesca deportiva | Laguna de Ayauch
15:30 pm Danza tipica de la comunidad Salén comunitario Yawi
16:30 pm | Despedida Centro comunitario
Fin del tour Kushapuk

Elaborado por: Jhon Layedra

j)  Descripcién del paquete

Al momento de llegar a la comunidad de Kushapuk, los visitantes seran recibidos

por la gente de la comunidad vestidos tradicionalmente, realizaran un recorrido en

la selva alrededor de la laguna de Ayauch; lugar donde aprenderan acerca de
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plantas nativas del sector y especies de fauna como sus coloridas aves y
mamiferos, los turistas tendran el gusto de cosechar la yuca y escuchar acerca de
su forma de siembra, se degustara de la deliciosa comida tradicional, recorridos en
canoa sobre su espectacular laguna y realizaran pesca de pirafias para observar
sus filosos dientes y finalmente disfrutaran bailando y observando la tradicional

danza Shuar culminando asi el recorrido.

k) Requerimientos de la visita

I.  Ropa ligera
ii. Traje de bafio
iii. Repelente de insectos
iv.  Protector solar
v. Bebidas hidratantes

vi. Cémara digital

)  Servicios que incluye

i. Guianza
ii. Poncho de aguas
iii.  Chaleco salvavidas
iv.  Alimentacion
v. Entrada a la comunidad, selva y laguna
vi.  Recorrido en la selva

vii. Paseo en canoa
m) Servicios que no incluye
i Alimentacion extra

ii. Artesanias de la comunidad

iii.  Transporte hasta Kushapuk
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2) Kushapuk lkiam

a) Denominacién: Kushapuk lkiam

b) Cddigo: 002

c) Caracter: natural y cultural

d) Dificultad: Baja

e) Idiomade guianza: espafiol

f)  Duracion: 2 dias

g) Recorrido: Comunidad de Kushapuk y parte de su selva

h) Centro operativo: Comunidad de Kushapuk y cabafias Kushapuk

i) Itinerario:

HORA ACTIVIDAD LUGAR
9:00 am Bienvenida Centro comunitario
Charla introductoria Kushapuk

Exposicion del itinerario

9.30 am Recorrido y fotos en la laguna de Cabarfias Kushapuk
Ayauch
10:30 am | Elaboracién de artesanias con la gente | Choza de artesanias
de la comunidad.

12:00 am | Visita a la chacra de la comunidad Comunidad de Kushapuk
Explicacion sobre la forma de cultivo y
cosecha de la yuca

13:00 pm | Almuerzo tipico Comedor cabafias
Kushapuk
14:30 pm | Descanso en las hamacas o camas de | Cabafas Kushapuk
las cabafas

16:00 pm | Recorrido en canoa y pesca de pirafias | Laguna de Ayauch
Observacion del atardecer

19:00 pm Cena Comedor cabarias
Kushapuk
20:30 pm Brindis Comedor cabarias
Noche de integracion Kushapuk
Descanso
Dia 2
6:00 am Avistamiento de aves (opcional) Torre de observacion

7:30 am Desayuno Restaurant Kushapuk
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Exposicion del itinerario
8:30 am Recorrido en la selva alrededor de la Selva de Kushapuk
laguna

Presentacion de plantas nativas
Observacion de flora y fauna

10:30 am | Presentacion de danza tipica Shuar Salon Yawi
Integracion con musica tradicional

12:30 pm | Entrega del box lunch y alimentacion Rio Kushis

13:30 pm | Recorrido por la orilla del rio Kushis Rio Kushis

Observar mariposas
Nado en ojos de agua
16:00 pm | Retorno a la comunidad Salén de Yawi
Agradecimiento y despedida
Elaborado por: Jhon Layedra

j)  Descripcién del paquete

i. Dia 1

Al momento de llegar a la comunidad de Kushapuk, los turistas son recibidos por la
gente Shuar vestida con su atuendo tipico, se realizara un pequefio recorrido para
tomar fotos en la laguna de Ayauch, tendran la oportunidad de aprender a elaborar
artesanias Shuar (manillas y collares) con semillas y materiales de la selva, conocer
una chacra Shuar y aprender sobre su vivencia, recorrer la selva en la noche y

observar los grandes y vistosos caimanes.

ii. Dia2

El dia dos inicia a tempranas horas de la mafiana con un avistamiento de aves. Se
disfrutara al conocer sobre las plantas de la zona y observar los encantadores
animales silvestres y las coloridas aves. Conocer el rio Kushis sus espectaculares
ojos de agua de color verde y sus orillas llenas de atractivas mariposas. Finalizado

este recorrido se agradecera y despedira a la gente.



K)

3)

Requerimientos de la visita

Ropa ligera

Traje de bafio
Repelente de insectos
Protector solar
Bebidas hidratantes
Camara digital

Servicios que incluye

Hospedaje
Alimentacion
Guianza

Poncho de aguas

Chaleco salvavidas

Entrada a la comunidad, selva y laguna

Recorrido en la selva
Paseo en canoa

Ingreso al rio Kushis
Servicios que no incluye
Alimentacion extra
Artesanias de la comunidad

Transporte hasta Kushapuk

Kushapuk explore

Denominacién: Kushapuk explore

Codigo: 003
Caracter: natural y cultural
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d) Dificultad: Dificil medio
e) Idiomade guianza: espafiol

f)  Duracion: 2 dias

g) Recorrido: Comunidad de kushapuk y caminata en la cueva de Tayunts

h) Centro operativo: Comunidad de Kushapuk y cabafias Kushapuk

1) Itinerario:
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HORA ACTIVIDAD LUGAR

9:00 am | Bienvenida Centro comunitario
Charla introductoria Kushapuk
Exposicion del itinerario

9.30 am | Recorrido y fotos en la laguna de Cabafias Kushapuk
Ayauch

10:30 am | Elaborar artesanias tipicas de la Choza de artesanias
comunidad

12:00 am | Visita a la chacra de la comunidad Comunidad de Kushapuk
Explicacion sobre la forma de cultivo y
cosecha de la yuca

13:00 pm | Almuerzo tipico Comedor cabafas

Kushapuk

14:30 pm | Descanso en las hamacas o camas de | Cabafias Kushapuk
las cabafias

16:00 pm | Recorrido en canoa y pesca deportiva | Laguna de Ayauch
Observar el atardecer

19:00 pm | Cena Comedor cabafias

Kushapuk

20:30 pm | Brindis Comedor cabafias
Noche de integracion Kushapuk
Descanso

Dia 2

6:00 am | Avistamiento de aves (opcional) Torre de observacion

7:30 am | Desayuno Comedor cabarfias
Exposicion del itinerario Kushapuk

9:30 am | Recorrido por la selva hacia las cuevas | Comunidad de Tayunts

11:00 pm | Ingreso y recorrido en las cuevas Cueva de Tayunts

13:30 pm | Entrega del box lunch y alimentacién Cueva de Tayunts

15:30 pm | Presentacion de danza tipica Salon de Yawi

16:30 pm | Despedida y agradecimiento Salon Yawi

Elaborado por: Jhon Layedra
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j)  Descripcion del paquete

i. Dia 1l

El tour inicia con la bienvenida de la gente Shuar vestida de forma tradicional,
recorrido alrededor de la hermosa laguna de Ayauch, la experiencia de cosechar la
yuca y aprender sobre su siembra. En la casa artesanal Shuar los comuneros
ensefiaran a elaborar artesanias y también en Kushapuk se degustara de la
riquisima gastronomia de la selva como el delicioso maito de pescado con yuca.
Paseo en canoa para pescar pirafias y observar sus filosos dientes, esperar por la

caida del sol y observar los grandes y vistosos caimanes.

ii. Dia2

El segundo dia inicia con el avistamiento de aves para turistas que les agrada el
aviturismo. Recorrido por la hermosa selva de la comunidad de Tayunts llena de
arboles, animales silvestres y un encantador y aventurero recorrido en la misteriosa
cueva de Tayunts. Finalmente se observara la preciosa y tipica danza Shuar para

terminar el recorrido mediante un agradecimiento y despedida

k) Requerimientos de la visita

vii.  Ropa ligera
viii.  Traje de bafio
iX. Repelente de insectos
X.  Protector solar
xi.  Bebidas hidratantes
xii. ~ Cémara digital

Xiii. Linterna de cabeza
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)  Servicios que incluye

X. Hospedaje
xi.  Alimentacion
xii.  Guianza
xiii.  Poncho de aguas
xiv.  Chaleco salvavidas
xv. Entrada ala comunidad, selva y laguna
xvi.  Recorrido en la selva

XVii. Paseo en canoa

m) Servicios que no incluye

iv.  Alimentacion extra
V. Artesanias de la comunidad

Vi. Transporte hasta Kushapuk

4) Kushapuk extreme

a) Denominacién: Kushapuk vivencia plus

b) Cddigo: 004

c) Caracter: natural y cultural

d) Dificultad: Facil

e) Idiomade guianza: espafiol

f)  Duracion: 3 dias

g) Recorrido: Comunidad de kushapuk, caminata en el rio Kushis y las cuevas
de Tayunts

h) Centro operativo: Cabafias Kushapuk

1) Itinerario:
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HORA ACTIVIDAD LUGAR

9:00 am Bienvenida Centro comunitario
Charla introductoria Kushapuk
Exposicion del itinerario

9.30 am Recorrido y fotos en la laguna de Cabarfias Kushapuk
Ayauch

10:30 am | Elaborar artesanias tipicas de la Choza de artesanias
comunidad

12:00 am | Visita a la chacra de la comunidad Choza de artesanias
Explicaciéon sobre la forma de cultivo y
cosecha de la yuca

13:00 pm | Almuerzo tipico Comedor cabafias

Kushapuk

14:30 pm | Descanso en las hamacas o camas de | Cabafas Kushapuk
las cabafnas

16:00 pm | Recorrido en canoa y pesca deportiva | Laguna de Ayauch
Observar el atardecer

19:00 pm | Cena Comedor cabafias

Kushapuk

20:30 pm | Brindis Comedor cabafias
Noche de integracion Kushapuk
Descanso

Dia 2

6:00 am Observacion de aves (opcional) Torre de observacion

7:30 am Desayuno Comedor cabafias
Exposicién del itinerario Kushapuk

8:30 am Recorrido en la selva alrededor de la Selva de Kushapuk
laguna
Presentacion de plantas nativas
Observacion de flora y fauna

10:30 am | Presentacién de danza tipica Shuar Salén Yawi
Integracién con musica tradicional

12:30 pm Entrega del box lunch y alimentacion Rio Kushis

13:30 pm | Recorrido por la orilla del rio Kushis Rio Kushis
Observar mariposas
Nadar en ojos de agua

16:00 pm Retorno a la comunidad Salén de Yawi
Descanso

18:30 pm Recorrido nocturno por la selva Selva de Kushapuk
Observacion de caimanes

20:00 pm | Cena

Integracion
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Dia 3
6:00 am Observacion de aves (opcional) Torre de observacion
7:30 am Desayuno Comedor cabafas
Exposicion del itinerario Kushapuk
8:30 am Salida hacia la comunidad de Tayunts | Comunidad de Kushapuk
9:30 am Recorrido por la selva hacia las cuevas | Comunidad de Tayunts
11:00 pm | Ingreso y recorrido en las cuevas Cueva de Tayunts
13:30 pm | Entrega del box lunch y alimentacion Cueva de Tayunts
15:30 pm | Arribo a la comunidad de Kushapuk Salén de Yawi
Presentacion de danza tipica
16:30 pm | Despedida y agradecimiento Salén Yawi

Elaborado por: Jhon Layedra

j)  Descripcion del paquete

i. Dia 1l

El tour inicia con la bienvenida de la gente Shuar vestida de forma tradicional,
recorrido alrededor de la hermosa laguna de Ayauch, la experiencia de cosechar la
yuca y aprender sobre su siembra. En la casa artesanal Shuar los comuneros
ensefiaran a elaborar artesanias (collares y manillas) y también en Kushapuk se
degustara de la riquisima gastronomia de la selva como el delicioso Ayampaco de
pescado con yuca. Paseo en canoa para pescar pirafias y observar sus filosos

dientes, esperar por la caida del sol y observar los grandes y tenebrosos caimanes.

ii. Dia 2

El dia ndmero dos inicia con el avistamiento de coloridas aves en torre de
observacién, recorrido por la selva alrededor de la laguna para observar especies
increibles de flora y fauna. Conocer el rio Kushis sus espectaculares ojos de agua
de color verde y sus orillas llenas de vistosas mariposas y para terminar el dia,
recorrido nocturno por la selva para observar caimanes, animales e insectos

nocturnos.
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iii. Dia3

El tercer dia inicia con el avistamiento de hermosas aves. Recorrido por la verde
selva en la comunidad de Tayunts y conocer su misteriosa y encantadora cueva de
roca café. Finalmente se observara la tradicional y vistosa danza Shuar para
terminar el recorrido con un agradecimiento y despedida.

k) Requerimientos de la visita

I. Ropa ligera
ii. Traje de bafio
iii. Repelente de insectos
iv.  Protector solar
v. Bebidas hidratantes
vi. Cémara digital

Vii. Linterna de cabeza

)  Servicios que incluye

i. Hospedaje
ii. Alimentacion
iii.  Guianza
iv.  Poncho de aguas
v. Chaleco salvavidas
vi. Entrada a la comunidad, selva y laguna
vii.  Recorrido en la selva

Viii. Paseo en canoa

m) Servicios que no incluye

i Alimentacion extra
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ii. Artesanias de la comunidad
iii.  Transporte hasta Kushapuk

iv. 5% de la visita a la comunidad de Tayunts y su cueva



e. Andlisis de costos

1) Kushapuk vivencia pura
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Costo Costo o
) Costo del e Costo unitario
Cantidad | Concepto . total unitario por
servicio . por S pax
servicio 10 pax
Costos fijos
1 gl,;'anza por 30,00 30,00 3,00 6,00
1 Pago a 30,00 40,00 4,00 8,00
danzantes
Costos
variables
1 Almuerzo 5,00 5,00 5,00 5,00
1 Recorrido en 5,00 5,00 5,00 5,00
la canoa
Costos Fijos 7,00 14,00
Costos
Variables 10,00 10,00
Costos
totales 17,00 24,00
Depreciacion
(5%) 0,85 1,20
Gastos
administrativ 1,7 2,40
0s
Precio neto 19,55 27,6
Utilidad
(25%) $4,89 $6,90
IVA (12%) $2,35 $3,31
Comisioén
(5%) $ 0,98 $1,38
Precio de
venta $ 27,76 $ 39,19

Elaborado por: Jhon Layedra




2) Kushapuk selva verde
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Cantidad Concepto Costo del Ct:gts;o uni(t:;riséo or Costo unitario por
P servicio . b 5 pax
servicio 10 pax
Costos fijos
2 dGI,‘;'anza por 30,00 60,00 6,00 12,00
1 Pago a 40,00 40,00 4,00 8,00
danzantes
1 Transporte 30,00 30,00 3,00 6,00
Costos
variables
1 Hospedaje 20,00 20,00 20,00 20,00
1 Desayuno 5,00 5,00 5,00 5,00
2 Almuerzo 5,00 10,00 10,00 10,00
1 Cena 5,00 5,00 5,00 5,00
1 Ingreso al rio 5.00 5,00 5,00 5,00
kushis
Recorrido en
1 la canoa / 5,00 5,00 5,00 5,00
pesca
deportiva
Costos fijos 13,00 26,00
Costos
variables 50,00 50,00
Costos
totales 63,00 76,00
Depreciacién
(5%) 3,15 3,80
Gastos
administrativ 6,30 7,60
0s (10%)
Precio neto 72,45 87,40
Utilidad
(10%) $ 18,11 $ 21,85
Iva (12%) $ 8,69 $ 10,49
Comisioén
(5%) $ 3,62 $ 4,37
Precio de
venta $ 102,88 $124,11

Elaborado por: Jhon Layedra




3) Kushapuk explore
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Costo del Costo Costo Costo unitario por
Cantidad | Concepto . total unitario por P
servicio . 5 pax
servicio 10 pax
Costos fijos
2 dGI,;'anza por 30,00 60,00 6,00 12.00
1 Pago a 4000 40,00 4,00 8.00
danzantes
1 Transporte 50,00 50,00 5,00 6,00
Costos variables
1 Hospedaje 20,00 20,00 20,00 20,00
1 Desayuno 5,00 5,00 5,00 5,00
2 Almuerzo 5,00 10,00 10,00 10,00
1 Cena 5,00 5,00 5,00 5,00
1 Recorrido por 10,00 10,00 10,00 10,00
la cueva
Recorrido en
1 la canoa / 5,00 5,00 5,00 5,00
pesca
deportiva
Costos fijos 15,00 26,00
Costos 55,00 55,00
variables
Costos
totales 70,00 81,00
Depreciacion
(5%) 3,50 4,05
Gastos
administrativ 7,00 8,10
0s (10%)
Precio neto 80,5 93,15
Utilidad
(10%) $ 20,13 $ 23,29
lva (12%) $9,66 $11,18
Comisioén
(5%) $ 4,03 $ 4,66
Precio de
venta $114,31 $ 132,27

Elaborado por: Jhon Layedra




4)  Kushapuk extreme
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Cantidad Concepto Costo del Ct:gts;o uni(t:a?riscgo or Costo unitario por
P servicio . b 5 pax
servicio 10 pax
Costos fijos
3 dGI,‘;'anza por 30,00 90,00 9,00 18.00
1 Pago a 40,00 40,00 4,00 8.00
danzantes
Transporte 40,00 80,00 8,00 16,00
Costos variables
2 Hospedaje 20,00 40,00 40,00 40,00
2 Desayuno 5,00 10,00 5,00 5,00
3 Almuerzo 5,00 15,00 10,00 10,00
2 Cena 5,00 10,00 5,00 5,00
1 Recorrido por 10,00 10,00 10,00 10,00
la cueva
1 Ingreso al rio 5.00 5,00 5,00 5,00
kushis
Recorrido en
1 la canoa / 5,00 5,00 5,00 5,00
pesca
deportiva
Costos fijos 21,00 42,00
Costos
variables 80,00 80,00
Costos
totales 101,00 122,00
Depreciacién
(5%) 5,05 6,10
Gastos
administrativ 10,10 12,20
0s (10%)
Precio neto 116,15 140,3
Utilidad
(10%) $ 29,04 $ 35,08
Iva (12%) $13,94 $ 16,84
Comisioén
(5%) $5,81 $ 7,02
Precio de
venta $ 164,93 $ 199,23

Elaborado por: Jhon Layedra
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2. Andlisis mercadotécnico

a. Producto

1) Disefio de la marca

a) Slogan

“Vive y disfruta”

b) Imagotipo

“Vive y disfruta”

c) Gamacromaticade laempresa

La gama de colores escogidos para el logotipo de la empresa estan ligados con la
naturaleza y el color estructural de las cabafias Kushapuk

i.  Café: el color café fue seleccionado por representar a la madera y en este
caso ligado a la cabafa tipica de la cultura Shuar (choza).
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ii. Verde: este color esta relacionado con la selva, los arboles, los arbustos y

demas paisajes verde existentes en las cabafias Kushapuk.

iii.  Azul: este color representa al agua, y en este caso se encuentra en el contorno

y en el interior de la laguna de Ayauch (forma real de la laguna).

2) Valor agregado de las “Cabaias Kushapuk

El valor agregado de las Cabafias Kushapuk es la combinacion de sus 4

actividades Unicas en la selva de Morona Santiago.

Cuadro 24. Valor agregado de las Cabafias Kushapuk

Actividad Descripcion

Vivencia Shuar Las “Cabanas Kushapuk”
ofertan vivir al natural y
compartir las costumbres
milenarias de la cultura
Shuar: su gastronomia, la
siembra y cosecha de Yuca,
elaboracion de artesanias,
shamanismo y hospedarse
en una cabafia tipica.
Caminata por Las preciosas cuevas de
cuevas Tayunts ofrecen recorridos a
través de su rio subterraneo,
observacion de estalactitas,
fotografia, diversion y nado
en sus o0jos de agua
subterraneos

Pesca de piraias La pesca de pirafias es una
aventura unica, donde se
prepara el anzuelo con un
pedazo de carne, se pescay
se observa los tenebrosos y
filosos dientes de este pez, | EETEE
combinando adrenalina y | Fotografia Pesca de
aventura Pirana




Recorrido por

orillas de rio Kushis

El

rio  Kushis

caminata por la orilla del rio,
diversion y nado en los ojos
de agua verde, observacion
de hermosas y coloridas
mariposas y caminata Yy
aventura al cruzar el rio

ofrece,

Fotografia N° 7 Rio Kushis
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Elaborado por: Jhon Layedra

3) Paquetes turisticos para las “Cabafas Kushapuk”

Cuadro 25. Paquetes turisticos para las “Cabanas Kushapuk”

PAQUETES

TIPO

DIFICULTAD

RECORRIDO

DURACION

Kushapuk
vivencia
Shuar

Cultural
y natural

Baja

Recorrido en la selva
de Kushapuk, paseo
en canoa en la
laguna de Ayauch y
caminata en la
chacra comunitaria
de Kushapuk.

1 dia

Kushapuk
azul y verde

Cultural
y natural

Baja

Recorrido en la selva
de Kushapuk, paseo
en canoa en la
laguna de Ayauch y
en la chacra
comunitaria y
recorrido en el rio
Kushis.

2 dias

Kushapuk
explore

Cultural
y natural

Medio

Recorrido en la selva
de Kushapuk, paseo
en canoa en la
laguna de Ayauch,
recorrido en la
chacra comunitaria y
caminata en el rio
Kushis

2 dias

Kushapuk
extreme

Cultural
y natural

Medio alto

Recorrido en la selva
de Kushapuk, paseo
en canoa en la
laguna de Ayauch,
recorrido en la
chacra comunitaria,
andanza en el rio

3 Dias
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Kushis, recorrido en
la selva de Ila

comunidad de
Tayunts y caminata
en su cueva.

Elaborado por: Jhon Layedra

Il. Precio

Para el establecimeinto del precio de los productos se considero el perfil de la
demanda potencial, en su capacidad de gasto, en lo que corresponde a la cadena

de valor la correcta valoracion de bienes, servicios y actividades.

Como demanda potencial se considera el 1% de la demanda insatisfecha es decir
un total de 4380 turistas al afio, se enfocara el proyecto comunitario de Kushapuk

para que sean participes de sus servicios.

En el perfil de la demanda méas del 50% de los encuestados nacionales estaran
dispuestos a pagar un tour de 1 dia por 40 - 50 ddlares. En relacién a los turistas

internacionales el 41% estara dispuesto a pagar 50 dolares por un tour de un dia.

Las comisiones establecidas seran del 10%, para operadoras y agencias de

viajes, por la venta e intermediacion directa de cada paquete.

Cuadro 26. Precio de los paguetes comunitarios de Kushapuk

Producto Precio de venta Precio mas comisién
Kushapuk vivencia 24,82 27,30
pura
Kushapuk azul y 72,45 79,69
verde
Kushapuk explore 102,23 122,45
Kushapuk extreme 178,17 195,98

Elaborado por: Jhon Layedra
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Cuadro 27. Precio de servicios de alimentacion en las “Cabainas Kushapuk”

Productos Especificacion | Incluye Precio
Desayuno Café en agua o leche, jugo de frutas, | 5.00
Desayuno Americano pan, mermelada, mantequilla vy
huevos duros, revueltos o fritos
Desayuno Café en agua o leche, jugo de frutas, | 5.00
Continental pan, mermelada y mantequilla
Caldo de | Caldo de caracha, porcién de yuca | 5.00
Caracha cocinada y limonada
Ayampaco de | Ayampaco de pescado, ensalada de | 5.00
pescado tomate y cebolla, porcion de yuca
Comida tipica cocinada y limonada
Carne Carne ahumada de res, porcion de | 5.00
ahumada de | yuca cocinada, arroz y ensalada de
res cebolla y tomate
Carne Carne ahumada de cerdo, porcién | 5.00
ahumada de | de yuca cocinada, arroz y ensalada
cerdo de cebolla y tomate
Cerveza Cerveza mediana 2.00
mediana
_ Aguas Agua de 500ml 1.00
Bebidas Colas Colas de 500ml 1.50
Jugo de frutas | Jugo de frutas 2.00
Café Taza de café 1.50
Té Taza de té 1.50
ll. Plaza

Como plazas para venta y comercializacion de los paquetes se determinaron dos

lugares; la ciudad de Macas y la ciudad de Cuenca. En el caso de la ciudad de

Macas por la gente de la ciudad que en su tiempo libre siempre busca algun sitio

para conocer en familia; en relacion a la ciudad de Cuenca porque es una ciudad

con gran poblacion que le interesa conocer la region amazonica y sus atractivos.

Cuenca es un destino potencial para los turistas extranjeros y un destino nombrado

cuando se visita el Ecuador y finalmente porque en la actualidad Cuenca esta

consolidada como la mejor ciudad para jubilados en el mundo y alberga a 10000

extranjeros que viven y disfrutan de los placeres de la Atenas del Ecuador.
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Cuadro 28. Acciones y estrategias de marketing para la comercializacion

CANALES

TACTICA

POLITICAS DE
FUNCIONAMIENTO

TARGET

Objetivo: Incrementar la cuota de mercado nacional e internacional de Cuenca.

DIRECTO

Venta directa de
paquetes a
instituciones,
Organizaciones

y gremios
publicos y
privados.

-Contacto directo
entre vendedor vy
comprador
-Facilitar los
servicios y productos
requeridos por el
cliente.

-Recibir sugerencias
y criterios acerca del
producto.

Poblacion
economicamente
activa de las
ciudades de Cuenca
y Macas.

Objetivo: Incrementar la cuota de mercado nacional e internacional de Cuenca

INDIRECTO

Alianzas con
Agencias de
Viajes y tour

operadoras de
las cuidades de
Cuencay Macas.

Contacto con
operadoras y
presentar el
Producto.

Establecer acuerdos
de beneficio mutuo
en las formas de
pago, reservacion y
cancelacion.

Entrega de material
promocional,
afiches, tripticos vy
dipticos.

Turistas nacionales
gue viajan mediante
agencias de viajes y
operadoras de
turismo.

Turistas

internacionales que
visitan y jubilalados
gue reciden y viajan
a Cuenca y viajan

mediante agencias
de viajes y
operadoras de

turismo.

Elaborado por: Jhon Layedra

1) Alianzas estrategicas

Es indispensable la implementacion de alianzas estratégicas con agencias de viajes

y tour operadoras con el propdsito de comercializar y consolidar el producto en el

mercado turistico nacional, para lo cual se preestablecié un rango de comisiones

segun acuerdos con las siguientes operadoras de turismo de las ciudades de

Cuenca y Macas, en las que se encuentran los turistas potenciales.
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Cuadro 29. Alianza estratégica con las agencias y operadoras de turismo de

las ciudades de Macas y Cuenca.

AGENCIAS O CIUDAD DIRECCION TELEFONO
TOUR
OPERADORAS
Orient Travel | Macas Calle 10 de Agosto y | 072700371 -
agencia de viajes. Soasty 0997354886
Planeta tours S.A | Macas Pasaje turistico | 072703911
Domingo Comin vy
Soasty
Agencia de viajes | Macas Jaime Roldos Aguilera | 072700561 —
Marcel tours y Eugenio Espejo 0992470563
Aeromar Cuenca Calle larga 6-102 y |07-2826913 -
Borrero 2833624
Andiviajes Cuenca Sucre 7-48 'y L |07-2839351
Cordero, P 2
Austro tours Cuenca Luis Cordero y | 07-2831927
Honorato  Véasquez,
Esquina
Jacis viajes | Cuenca Agustin Cueva 617 y | 07-2801385
agencia de viajes y Remigio Crespo,
tour operadora Cuenca, Azuay
ExtremVentura Cuenca Av. Tres de | 2827325 -
agencia de viajes y Noviembre y | 098178691
tour operadora Condamine (Puente
del Vado).

IV. Promocidén

Segun el estudio de la demanda el 75% de los turistas internacionales prefieren

informarse acerca de paquetes turisticos mediante la busqueda en una pagina web.

El 41% de los turistas nacionales prefieren informarse de igual manera en una

pagina web pero también les gustaria que la informacion de los paquetes se ofrezca

a través de la entrega de tripticos con un 21% de los encuestados.



Cuadro 30. Plan de publicidad
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TIPO DE | DETALLE POLITICA DE | TARGET DE | PRESUPUEST
PUBLICIDAD FUNCIONAMIE | MERCADO O ANUAL
NTO
1. MEDIOS
Internet Disefio de | Captacion de | Turistas
pagina clientes Nacionales e | USD. 750.00
web, que | directos y | internacionales
albergue concretar que buscan
informacié | negocios con | viajes través de
n intermediarios. | internet.
pertinente
acerca del
producto.
Actualizaci
on 3 veces
al afo.
Revista Incluir Buscar Turistas USD. 300.00
reportajes | acuerdos con | nacionales e | Tiraje
Exprésate de las | redactores de | internacionales | bimestral de
rutas revistas interesados en | 5.000
turisticas, / | mediante press | viajes y turismo. | ejemplares
1 trips a fin de la
publicacién | publicacion de
cada seis | las rutas
meses. visitadas.
2. PAPELERIA
Tripticos Disefio e Distribuir en las | Turistas USD. 200.00
impresion | empresas potenciales de
de 500 vinculadas a la | las ciudades de
Unidades | actividad Macas y
impresos a | turistica, ferias | Cuenca
full color y sitios de
en couché | informacion.

de 115 gr.
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Tarjetas

Disefio e
impresion
de 1000
unidades
Full color
papel
couché de
215 gr.

Entrega a los turistas
turistas potenciales y
potenciales,y | empresas
empresas aliadas
aliadas.

USD. 200.00

3. Requerimientos de las areas del proyecto comunitario Kushapuk

a. Tamafo del proyecto

1) Determinacion de la demanda objetiva

Cuadro 31. Determinacién de la demanda objetiva

Afio D.P.I Demanda Objetivo (1%)
0 466815 4380
1 530151 5301
2 599082 5990
3 676973 6769
4 764991 7649
5 864451 8644

Elaborada por: JhonLayedra



2)

Derivacion de la demanda objetivo por clientes

Cuadro 32. Derivacion de la demanda objetiva por clientes
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Afio demanda objetiva semestr | Trim Men Quin |seman |Dia
2015 4380 2190| 1095 365 182 84 12
2016 5301 2651| 1325 442 220 102 15
2017 5990 2995| 1498 499 250 115 16
2018 6769 3385| 1692 564 282 130 18
2019 7649 3825| 1912 637 319 147 21
2020 8644 4322 | 2161 720 360 166 24

Elaborada por: Jhon Layedra

b. Requerimientos del area comercial

1) Activos fijos del area comercial

Cuadro 33. Activos fijos

ACTIVOS FIJOS

Rubro Unidad Costo unitario |Inversion

Computadora de

escritorio 1 800 800

Impresora 1 100 100

Mesa 1 30 30

Silla 6 10 60

Calculadora 1 10 10

TOTAL 1000,00

Elaborada por: Jhon Layedra



2) Gastos promocion y publicidad

Cuadro 34. Promocion y publicidad durante el funcionamiento

203

Rubro (3 meses) Cantidad Costo Gasto Anual $
Mes Unitario $

Pagina web 1 750 750

Pago la revista 1 150 1800

Exprésate

Tripticos 500 200 2400

Tarjetas 1000 200 2400

Total 2940

Elaborada por: Jhon Layedra
c. Requerimientos del area productiva
3) Activos fijos
Cuadro 35. Activos fijos

Rubro Unidad |Costo unitario |Inversion
Construccién cabafa de

hamacas 1 6800 6800
Mesas 4 85 340
Sillas 20 20 400
Camas(literas) 2 150 300
Camas de dos plazas 2 280 560
Cocina 1 500 500
Vajilla 3 70 210
Ollas 10 40 400
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Lavadora 1 780 780
Hamacas 5 80 400
Cafetera 1 50 50
Utensillos de cocina 1 200 200
Basureros 4 5 20
Juego de toallas 10 30 300
Canoas 1 3200 3200
Cuerdas Petzel 2 250 500
Ochos Nrs 4 25 100
Arnés Nrs 4 75 300
Mosquetones 4 20 80
Cascos 12 40 480
Linternas energizer 3 35 105
Binoculares 2 90 180
Guia de aves / mamiferos 2 60 120
Botas 20 8 160
Ponchos 20 4 80
Calefon eléctrico 230 1 230
Cilindro de gas 30 3 90
Vélvula de gas 20 1 20
Camisetas del personal 6 12 72
Total 17,922.00

Elaborada por: JhonLayedra



4)  Activos fijos disponibles

Cuadro 36. Activos fijos disponibles
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Rubro Unidad |Costo unitario |Inversion

Terreno 10ha 5500 55000
Salén Shawy 1 14825 14825
Salon ancestral 1 6800 6800
Cabafia de hospedaje 1 1 7625 7625
Cabafia de hospedaje 2 1 7625 7625
Cabafia de alimentacion 1 7260 7260
Torre de observacion 1 6923 6923
Mesas (salén Yawy) 2 32 64
Sillas alargadas (salon Yawy) 6 28 168
Camas de una plaza 4 55 220
Toallero 4 6,25 25
Cobijas 1 plaza 16 26 416
Juego de Sabanas y fundas de

almohada de 1 plaza 16 24 384
Chalecos salvavidas 10 25 250
Refrigeradora Indurama 1 585 585
Canoa de madera 1 150 150
Teléfono 1 34 34
Total 108,354.00




5) Combustible

Cuadro 37. Combustible
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Costo
unitario
Rubro Cantidad mensual gasto anual
Gas 3 7.50 90
Gasolina (1 galén) 1 60.00 720
Total 810
6) Materiales e insumos
Cuadro 38. Materiales e insumos
Cantidad
Costo Costo Costo Gasto
Rubro Por dia unitario semanal mensual anual
Area 1 Restaurante
Entrada 24 0,50 84.00 336.00 4032
Plato fuerte 36 1.50 378.00 1512.00 18144
Postre 24 0.25 42.00 168.00 2016
Bebidas 24 0.25 42.00 168.00 2016
Servilletas 0,5 1 3,5 14 168
Jabén de platos 0,1 3,25 2,28 9,1 109,2
(1 galon)
Detergente (5000 0,1 13 9,1 36,4 436,8
ar)
TOTAL 26922
Area 2 Hospedaje
Papel higiénico 6 0.30 12.60 50.40 604.80
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Jabones 12 0.15 12.60 50.40 504

Shampoo 12 0.15 12.60 50.40 504

Velas 8 0.25 14.00 56.00 672
Total 2284,80
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D. MARCO ADMINISTRATIVO LEGAL

1. Planificacion estratégica

a. Misién

Somos una empresa ejemplo en calidad y servicios, que cuenta con una
infraestructura acorde con el ambiente, confort y satisfaccion de los clientes ya que

dispone de un excelente personal capacitado y comprometido con su labor.

b. Vision

Ser un establecimiento turistico lider en la amazonia, brindando los mejores

servicios en beneficio del cliente, el ambiente y las comunidades cercanas

C. Politicas

1) Politicas de la empresa y personal

- El personal en horario matutino de la empresa iniciara sus actividades
laborales a las seis de la mafiana hasta las cuatro de la tarde, el personal

debe estar quince minutos antes del inicio de las actividades designadas.

- El personal de alimentacibn y animacion de la comunidad Kushapuk

(danzantes) seran los Unicos en cubrir el horario vespertino.

- Los dias de descanso se realizaran acorde a lo designado por el area
administrativa, cada afio de labor en la empresa por un periodo de quince
dias, los dias feriados designados como periodos de descanso nacional

seran cumplidos acorde a lo establecido; en caso de necesitarse mano de
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obra en dias de feriado, de forma obligatoria se realizara el pago doble diario
a los empleados.

El personal debe cumplir con los parametros establecidos en los reglamentos

de aplicacion de la ley de turismo

El horario de atencién sera de lunes a domingo ininterrumpidamente

El personal administrativo debe usar el uniforme reglamentario durante sus

horas de trabajo.

Todo el personal debe cumplir con los horarios de trabajo debidamente

establecidos

Se considerara como atraso, el llegar 10 minutos tarde de la hora pactada en

el contrato

El empleado que sume tres atrasos se le considerara como una falta

La persona que falta por mas de tres veces sin una justificacion sera despedido

de la empresa

Establecer una caja de ahorro de empleados, la cual se exprese en el

descuento del 1% del sueldo por llegar atrasado por mas de 10 minutos

Ningun cargo esta sujeto Unicamente a sus labores sino que también debera

atender otras labores de emergencia

El uso del uniforme designado por el area administrativa no sera obligatorio
para los empleados con labores en el area operativa, siendo obligatorio para

el personal administrativo.
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a)
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Politicas para el visitante

Los turistas deben registrar su ingreso con el personal encargado.

Los visitantes no deberan arrancar hojas o ramas de las plantas

No desperdiciar el agua

Los visitantes deben respetar los limites establecidos en los senderos

Los senderos deben mantenerse limpios, si se genera basura los visitantes
deben guardarla o depositarla en los basureros.

No deben escribir, manchar, o realizar cualquier tipo de graffiti en piedras,
arboles o equipamientos de apoyo ya que esto afecta el paisaje natural.

Se prohibe colectar plantas, insectos o animales.

Respetar los conocimientos locales

Respetar a los miembros de la comunidad especialmente a los ancianos.
Seguir siempre las instrucciones del guia

No descuide sus pertenencias

Por su seguridad no separarse del grupo

Est& prohibido el ingreso y consumo de bebidas alcohdlicas o sustancias
psicotropicas, el ingreso de armas y mascotas, comportamiento inadecuado
y la extraccion de especies vegetales, prender fuego y la caza de especies de

aves.

Reservas

Para obtener una reserva el cliente debe re confirmar la reserva del servicio que

desea recibir, estableciendo (agencia o tour operador donde se compro el producto),

fecha, hora, costo total, ademas de formas de pago que puede acceder, descuentos,

promociones vigentes en la fecha.

Para que los clientes accedan a un servicio se realizarA mediante reservaciones

de cada uno de los servicios de preferencia, el cliente pagara el 50 % del monto

antes de brindar el servicio y 50% restante se cancelara el dia que se afirme la

contratacion del servicio.
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b) Descuentos

Los descuentos se realizaran en temporada baja, considerando asi los meses de

Mayo, junio, septiembre, octubre y enero.

Se brindaran descuentos a grupos mayores de 12 personas accediendo a un 15

% de descuento por el total del producto.

Grupos comprendidos entre 18-25 personas accederan a una regalia.

Se ofrecerd un descuento del 20% en el caso de una segunda visita del mismo

visitante.

c) Devoluciones

En caso de no brindar el servicio oportuno o de existir falencia en algun servicio
por parte del personal, se otorgara el disfrute de una actividad extra y la entrega de
souvenirs para la familia, grupo o persona en la comunidad de Kushapuk.

En caso de haber realizado el cliente la reconfirmacion de la reserva y pagar el
costo total del servicio y no recibe el servicio la empresa procedera a devolver el
50 % del costo total por el servicio reservado.

d) Promociones

Se brindara 10 % de descuento por grupos de 10 personas los dias martes y

miércoles durante todo el afio



212

3) Capacitaciones atodala empresaanualmente

Los empleados Yy personal en general

recibiran anualmente capacitaciones que

contribuiran a la mejora y progreso de nuestra empresa logrando asi obtener las

metas y objetivos establecidos.

Cuadro 39. Capacitaciones anuales de la empresa

Tipo de | Tema Objetivos

capacitacion

Calidad en el|Servicio y trato al|e Ensefiar al personal el trato
servicio cliente adecuado de atencién hacia el

cliente

e Ensefar técnicas de servicio al

cliente dirigidas al personal de la
comunidad

Politicas de la empresa

e Reforzar el contenido las
politicas de la empresa en el
personal

Andlisis de fortalezas y
debilidades de Ia
empresa y el personal

e Analizar las fortalezas vy
debilidades de la empresa

e Reforzar las fortalezas de la
empresa con ayuda del
personal

e Plantear soluciones en relacién
a las debilidades de la empresa

Sostenibilidad
ambiental

Las 3Rs

e Concientizar ambientalmente al
personal

e Saber como reutilizar, reducir y
reciclar los desperdicios

Floray fauna del sector
y del pais

e Concientizar al personal y a las
personas de la comunidad en
cuanto al cuidado de la flora y
fauna de Cushapucus

e I|dentificar facilmente la fauna y
flora del sector

e Mostrar al personal la
importancia de las plantas y
animales para el medio
ambiente
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Triangulo de la
sostenibilidad

Ensefiar al personal la gran
importancia del triangulo de la
sostenibilidad para la empresa

Acciones en favor del
medio ambiente

Ensefiar al personal de Ia
empresa las acciones que se
realizan a nivel mundial en favor
del ambiente

Elaborado por: Jhon Layedra

4) Costo de capacitaciones ambientales

Cuadro 40. Capacitaciones ambientales al personal

Topico de capacitacién Responsable Costo

Sostenibilidad ambiental Empresa 400

Calidad en el servicio Centro de turismo | 500
comunitario

Total 400

Elaborado por: Jhon Layedra

Unicamente se considera en el total los 400 dolares por el curso de sostenibilidad

ambiental porque las cabafias Kushapuk al ser un Centro de Turismo Comunitario

recibe el beneficio gratuito de capacitacion técnica en servicios hacia el cliente por

parte del Ministerio de Turismo.



1. Estudio administrativo

a. Estructura organizativa y funcional de la empresa

1) Estructura organizacional de la empresa
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La estructura organizacional de la empresa comunitaria esta dividida en cuatro

niveles que permitiran un correcto desempefio laboral: nivel directivo, nivel

ejecutivo, nivel de apoyo, nivel operativo

Organigrama estructural

COMUNIDAD DE KUSHAPUK

ASESORIA

GERENCIA

Técnica
Juridica

A. ADMINISTRATIVA

Grafico 24. Organigrama estructural

AREA OPERATIVA

— Alojamiento

— Alimentacion

Guianza
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a) Nivel directivo: se considera a la comunidad de Kushapuk

b) Nivel ejecutivo: se refiere a la gerencia

c) Nivel de apoyo: personas que trabajan indirectamente con la comunidad para

brindar apoyo

d) Nivel operativo / administrativo: personal que labora permanentemente en

la empresa

2) Estructurafuncional de la empresa

En la estructura funcional se establecen las diferentes funciones que se cumpliran

dentro de la empresa:

Organigrama Funcional

COMUNEROS DE KUSHAPUK

ASESORIA = == - -|

| GERENTE

! |
Técnico ] ]
Abogado J ‘ I

Jefe del drea Jefe del personal
administrativa / operativo / ama de
Encargado de reservas, llaves

ventas y marketing

ﬁ Camarista / ayudante de cocina

Cocinero

Guia

Gréfico 25. Organigrama funcional
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b. Manual de funciones de cada area

Las funciones laborales de la empresa estaran basadas segun el “Sistema de
certificacion de competencias laborales en el sector de turismo” (INEN, 2008), que
poseen normas técnicas estandarizadas para el personal que labora en el &mbito

turistico.

1) Area administrativa

a) Gerente de una operadora de turismo

El gerente de operadora se ocupa, principalmente, de gestionar las actividades
econOmicas, administrativas, de personal y de recursos tecnoldgicos, actuando
empresarialmente para la satisfaccion del cliente, el crecimiento y la sustentabilidad
del negocio.

b) Administrador de la empresa de alojamiento

El administrador de empresas de alojamiento se ocupa principalmente, de gestionar
los procesos de la empresa; buscar la calidad continua en todos los servicios
internos y externos ofertados por el equipo; cumplir con las exigencias legales y
tributarias; desarrollar los niveles humanos y econdémicos para alcanzar
competitividad, crecimiento y desarrollo del negocio.

2) Areaoperativa

a) Encargado de las reservas

El encargado de reservas confirmard y realizara el control de la tasa de ocupacion,

actualizara permanentemente la informacion, sobre las instalaciones, servicios
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tarifas y formas de pago; influir en la decision de compra del cliente y negociar las
disponibilidades con el mismo.

b) Ayudante polivalente

Cumplira las funciones de ayudante de cocina en horas previas a la alimentacion y
ayudara con la limpieza de las habitaciones el momento que los turistas salgan a

realizar sus recorridos.

c) Cocinero Polivalente

El gerente de operadora se ocupa, principalmente, de gestionarlas actividades
econOmicas, administrativas, de personal y de recursos tecnoldgicos, actuando
empresarialmente para la satisfaccion del cliente, el crecimiento y la sustentabilidad

del negocio.

d) Guiaespecializado en areas naturales

El guia especializado en areas naturales se ocupa principalmente, de conducir al
turista por un ambiente no urbano; facilitar el contacto con la naturaleza de manera
segura, y brindar informacién técnica especializada sobre determinado atractivo

natural de interés turistico de una provincia sector o pais.
2) Estructura funcional del proyecto
El presente proyecto comunitario ofrece los servicios de: alojamiento, alimentacion,

recreacion y recorrido en areas verdes donde el personal es clave para asegurar la

satisfaccion del cliente.



Flujograma de reservacion

INICIO

| Saludo cordial |

+

Dar mformacion de

los servicios

Se solicita datos al
cliente

+

Se mdica las formas de
pago v anbcipos para
reserva

+
Confirmacion de la

Teserva

+

Recomendar opciones

El chiente
decide si desea
el servicio

Se despide del chente

Se explica o envia el thnerario e
mformacion adicional del
paquete a2 chents

+
(=

Grafico 26. Flujograma de reservacion

Elaborado por: Jhon Layedra

a) Procedimiento

- Se saluda de manera cordial al cliente.

- Se brinda la informacion de los paquetes y servicios que se ofertan

- Se revisa la disponibilidad de los servicios en la base de datos

218

- Si el servicio que requiere el cliente no esta disponible se le recomienda otras

opciones

- Sielcliente no desea el servicio que se le recomienda, amablemente se despide

del cliente
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- Si el servicio que requiere el cliente esta disponible o acepta la opcion que se le
recomienda se solicita sus datos personales nombre, numero de personas,
adultos, nifos, tipo de alojamiento, tipo de alimentacion, dia y hora de llegada.

- Seindica las formas de pago y los anticipos para la reserva.

- Se confirma la reserva.

- Se explica o envia el itinerario e informacion adicional del paquete a cliente

- Se despide amablemente al cliente.

Flujograma de recepcion de clientes

o

Saludo cordaal

Base de
datos

Estado de
1a

reservacio

™I Dar informacion de
paqguetes

Confirmar datos

!

Pago total de los
SErVICIOS

!

Indicar iimmerario
de wvisata NO

!

Confirmar servicios
complementarios

!

Asignar guia

Chente
decide s1

requiere los

Gréfico 27. Flujograma de recepcion de clientes

Elaborado por: Jhon Layedra
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a) Procedimiento

- Saludo y bienvenida a los turistas

- Preguntar si requieren los servicios o tienen reservacion

- De tener reservacion, confirmar datos de la reserva y pagos.
- Confirmar el pago del total del valor del tour

- Confirmar el itinerario del paquete que requiere el turista

- Confirmar servicios complementarios

- Asignar guia para el desarrollo de las actividades.

Desarrollo del tour
El perzonal de Ia Grupo se dinge a
comunidaddala [ ® sushabitaciones
bienvenida ‘

| Salida a los sitios de visita |

b

Almuerzo

Deszcanzo en =itios
asipnados

v

| P o [ e e |
| Cena |
e
bienvenida

Recorndos en sitios
de vizita

!

Remicio de
51 actrridades

/

Obzervacion

de aves

Gréfico 28. Desarrollo del tour

Elaborado por: Jhon Layedra



a)

3)

221

Procedimiento

Bienvenida por parte del personal al grupo

El grupo se dirige a realizar el primer recorrido en el sitio asignado
Almuerzo tipico

Los turistas y el guia se alistan para el recorrido de la tarde

Se realizan las actividades en los sitios asignados segun el paquete
Retorno del recorrido los turistas toman un bafio y se alistan

Se prepara y se ofrece la cena a los visitantes

Se ofrece un brindis de bienvenida

Descanso

El segundo dia inicia temprano a las 6 de la mafiana para los turistas que deseen
observar aves en la torre de observacion

Se prepara el desayuno y se ofrece a los visitantes

Se recorrido de la mafana

Retornan los turistas, se les agradece y despide mediante una danza tipica

Talento Humano

Cuadro 41. Remuneracién del personal

Rubro Cantidad |Gasto unitario mensual | Gasto anual

Gerente 1 600 7200
Jefe administrativo 1 450 5400
Jefe operativo 1 450 5400
Cocinero 1 500 6000
Ayudante de cocina

y hospedaje 1 340 4080
Guia 1 340 4080
TOTAL 2680 32160
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a. Estudio legal

1) Tipo de empresa

Las Cabafias Kushapuk por pertenecer a establecimiento de alojamiento turistico
comunitario y por ofrecer paquetes turisticos, sera considerado como un centro de

turismo comunitario (CTC), obteniendo todos los beneficios por ley.

2) Leydeturismo del Ecuador

Art. 3. numeral e) de la Ley de Turismo define entre otros, como principios de la
actividad turistica la iniciativa y participacion comunitaria indigena, campesina,
montubia y afroecuatoriana, con su cultura y tradiciones preservando su identidad,
protegiendo su ecosistema y participando en la prestacion de servicios turisticos, en

los términos previstos en la ley y sus reglamentos;

Art. 4. literal a), de la Ley de Turismo, reconoce que la actividad turistica
corresponde a la iniciativa privada y comunitaria o de autogestion, y al Estado en
cuanto debe potenciar las actividades mediante el fomento y promocién de un

producto turistico competitivo;

Art. 12. De la Ley de Turismo dispone que cuando las comunidades locales
organizadas y capacitadas deseen prestar servicios turisticos, recibiran del
Ministerio de Turismo, en igualdad de condiciones todas las facilidades necesarias
para el desarrollo de estas actividades, las que no tendran exclusividad de
operacion en el lugar en el que presten sus servicios y se sujetaran a lo dispuesto

en esta ley y a los reglamentos respectivos;

Que es necesario elevar los estandares en la prestacidon de los servicios turisticos
en los centros de turismo comunitario, cuya intencion es ofrecer un turismo

sustentable, solidario y de calidad a los visitantes y una alternativa de trabajo
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interesante, justo y significativo para sus miembros;

Art. 24. Las personas tienen el derecho a la recreacion y al esparcimiento, a la

practica del deporte y al tiempo libre.

Que los articulos 56, 57, 58 y 59, del Capitulo IV de la Constitucion de la Republica
del Ecuador, publicada el 20 de octubre del 2008 en el Registro Oficial No. 449, que
reconocen y garantizan derechos colectivos a los pueblos, comunidades,
montubios, indigenas y afroecuatorianos, los cuales forman parte del Estado

Ecuatoriano;

Art. 54. Dispone que en lo que no estuviere previsto en la ley, y en lo que fuere
aplicable se observara el Codigo Etico Mundial para el Turismo, aprobado por la
Organizacion Mundial del Turismo, en Santiago de Chile; Que el Turismo
Comunitario es un modelo de gestion en el que la comunidad local aprovecha el
patrimonio natural y/o cultural de la region en la que se asienta para desarrollar y
ofrecer un servicio turistico caracterizado por la activa participacibn comunitaria en
la planificacién y ejecucion de acciones conducentes a potenciar el desarrollo
sostenible de la poblacién mediante la reinversion de los beneficios derivados de la

actividad turistica;

Que es funcién del Ministerio de Turismo, segun el Decreto Ejecutivo Nro. 1186,
gue contiene el Reglamento General de Aplicacidon de la Ley de Turismo, publicado
en el Registro Oficial Nro. 244 de 5 de enero del 2004, promover y fomentar todo
tipo de turismo receptivo interno, siendo de su exclusiva competencia expedir la

normativa que a de regir en el sector;

Que, mediante Acuerdo Ministerial No. 20090024 de 18 de marzo del 2009,
publicado en el Registro Oficial Suplemento No. 565 de 7 de abril del 2009, se
expide el Instructivo para Registro de Centros de Turismo Comunitario;
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Que es urgente apoyar a las comunidades que buscan el desarrollo del turismo,
como una herramienta de lucha contra la pobreza; y en uso de sus atribuciones que
le confiere el Art. 17 del Estatuto del Régimen Juridico y Administrativo de la Funcién

Ejecutiva y mas normas juridicas aplicables.

Acuerda expedir el Reglamento para los Centros Turisticos Comunitarios.

2) Reglamento para centros de turisticos Comunitario

Art. 1. Este reglamento tiene como objeto normar el ejercicio de los centros

turisticos comunitarios.

Art. 2. Los centros de turismo comunitario podran realizar una o mas de las

siguientes actividades:

- Alojamiento

- Alimentos y bebidas

- Transportacion turistica
- Operacion

- Organizacién de eventos
- Congresos

- Convenciones.

La Gestion de la comunidad calificada como CTC se normard dentro de la
organizaciéon comunitaria y promovera un desarrollo local justo, equitativo,
responsable y sostenible; basado en la revalorizacion de su identidad, costumbres,
tradiciones; a través de un intercambio de experiencias con visitantes, con la
finalidad de ofertar servicios de calidad y mejorar las condiciones de vida de las

comunidades.
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Art. 3. Ambito de aplicacion.- El presente reglamento rige para todas las
comunidades que ejerzan o estén interesadas en ejercer actividades turisticas,

previstas en el presente reglamento.

Art. 4. Personalidad juridica.- Los Centros de Turismo Comunitario, CTC deberan
estar constituidos como personas juridicas, debidamente reconocidas por la

autoridad publica competente.

Art. 5.- De la Gestion.- La gestion de la actividad turistica corresponde a la
comunidad, y como tal se procedera a su Registro en el Ministerio de Turismo,

previo al inicio de su funcionamiento.

Sin embargo, de existir en el territorio comunitario establecimientos turisticos de
propiedad privada o familiar que no se involucren en la actividad turistica
comunitaria, estos deberan respetar y someterse a las normas comunitarias en
cuanto al uso y gestidon de los atractivos turisticos, y se registraran en el Ministerio

de Turismo en forma privada.

Art. 6. Del Ministerio de Turismo.- Es funcion del Ministerio de Turismo promover y
fomentar el desarrollo de los centros de turismo comunitario para el mejoramiento

de la calidad de vida de sus pobladores.

Art. 7. Prestacion directa.- Las actividades turisticas se realizardn de manera directa
por la comunidad; por lo tanto, las comunidades legalmente registradas podran
comercializar los servicios turisticos autorizados en este reglamento, en la zona de

su jurisdiccion.

Art. 8. Requisitos para el Registro de Turismo.- El registro de turismo como Centro
de Turismo Comunitario se lo hara en la matriz o en las unidades desconcentradas
en el ambito nacional del Ministerio de Turismo, debiendo para dicho registro

turistico, adjuntar los siguientes documentos:
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a) Solicitud de registro dirigida al Ministerio de Turismo en el que se indicara el o los

servicios turisticos a prestar;

o Documento que demuestre la personalidad juridica de la comunidad;

o Nombramiento que acredite la representacion del peticionante;

o Acta de asamblea general de la comunidad en la que conste que ha decidido
registrarse en el

o Ministerio de Turismo, con la firma de los miembros presentes;

o Documentos que demuestren que los responsables de los servicios a
prestarse por la comunidad hayan recibido capacitacién y/o formacion
profesional sobre turismo por un minimo de 40 horas.

o Adicionalmente es necesario que el CTC entregue al Ministerio de Turismo un
documento de estructura organica del Centro de Turismo Comunitario;

o Pago del valor de registro estipulado por el Ministerio de Turismo;

o Copia certificada del registro unico de contribuyentes, de la persona juridica
solicitante, en la que conste, como uno de sus objetivos la prestacion de
servicios turisticos; vy,

o Informe técnico que justifique la calidad comunitaria de la iniciativa que solicita
el registro, expedido por la Secretaria de Pueblos, Movimientos Sociales y

Participacion Ciudadana.

Art. 9. Procedimiento del Registro.- Recibida la solicitud, la oficina correspondiente
del Ministerio de Turismo, dispondra fecha y hora para una inspeccion a la
comunidad a efectos de verificar los datos consignados en la peticion. En la referida
inspeccion se procedera a llenar la Hoja de Planta Turistica. Con tal informacion y
verificando que se haya cumplido con los requisitos necesarios, se procedera a
ingresar los datos de la comunidad al sistema de informacion del Ministerio de
Turismo, creando para el efecto un nimero de registro y niumero de folio en el que
se ingresa y se apertura el expediente; el mismo que se acompafara de un informe

técnico del Ministerio de Turismo, en el que se indicara que el Centro de Turismo
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Comunitario cumple con los estandares minimos de calidad que estaran dispuestos

en el instructivo.

Una vez concluido este tramite, se procedera a emitir el certificado de registro.

El certificado de registro se otorgara previo al pago del uno por mil de los activos
fijos de uso turistico y la cancelacion del valor por concepto de registro.
En el caso de las agencias de viajes operadoras, deberan cumplir con los requisitos

previstos en el reglamento vigente para las operadoras.

Art. 10. Licencia anual de funcionamiento.- La licencia anual de funcionamiento sera
conferida por la Municipalidad de la jurisdiccion donde se encuentre el Centro
Turistico Comunitario, de haberse descentralizado las competencias del Ministerio
de Turismo al Municipio de la jurisdiccidén; caso contrario, se la expedira en la
dependencia del Ministerio de Turismo competente, adjuntado la constancia de

pago de la licencia y el certificado de registro.

Art. 11. El Ministerio de Turismo al amparo del Convenio 169 de la OIT ratificado
por el Ecuador, cuidara en lo que es de su competencia, del normal funcionamiento
de los centros turisticos comunitarios, y precautelara cualquier abuso que pueda
generarse por parte de los representantes de los centros turisticos comunitarios,
para lo cual se aceptara la denuncia publica o veeduria ciudadana por las cuales el

Ministerio de Turismo actuara de oficio.

Art. 12. Certificacién.- Segun la actividad o actividades que vayan a realizar una
comunidad, de conformidad con el articulo 2 de este reglamento, la persona juridica
que representa a la comunidad, justificara con certificados validos la capacitacion

técnica y/o profesional en las actividades turisticas que intervengan sus miembros.
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Art. 13. El Ministerio de Turismo promovera la capacitacion técnica y profesional,
de quienes ejercen legalmente la actividad turistica, de acuerdo al Art. 4 literal e) de

la Ley de Turismo.

Art. 14.- Guias nativos: Los guias nativos (comunitarios), con licencia otorgada por
el Ministerio de Turismo, podrdn conducir turistas en areas geogréficas que
corresponden al territorio de la comunidad, al pueblo o nacionalidad al que
pertenecen y en interaccion con otros centros turisticos comunitarios. En lo demas,
se regiran por las disposiciones generales o0 especiales constantes en los
reglamentos respectivos para guias, por cada actividad que desempefie.

Art. 15. Oferta Turistica.- Las actividades turisticas comunitarias realizadas por las
comunidades registradas, deberdn promover y contener particularmente en su
oferta turistica, los recursos naturales, la preservacion de la identidad cultural y la

seguridad de las comunidades.

Art. 16. Prohibicion.- Prohibese el uso de la expresidén "turismo comunitario” o
cualquier otra similar que induzca a la idea de la participacion de la comunidad en
una operacion turistica, a cualquier establecimiento privado. Su uso indebido sera

sancionado de acuerdo a la ley aplicable.

Art. 17.Sostenibilidad ambiental.- La actividad turistica comunitaria tendr& como
base el respeto y preservacion de los recursos naturales y culturales existentes en
su territorio. En consecuencia, las comunidades crearan su propio reglamento de

uso y manejo del territorio.

Art. 18.Exclusividad.- Los recursos naturales que han sido transformados en
atractivos turisticos y que se encuentran asentados en determinado territorio
comunitario que cuenta con titulos de propiedad o que se encuentra en posesion
ancestral, son de uso exclusivo de ella para la operacion turistica. (Derecho de

dominio, derecho de posesion). Si la empresa privada utiliza los recursos que se
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encuentran dentro del territorio comunitario deberé hacerlo previa coordinacion con

la comunidad.

Art. 19. Turismo en areas naturales del Estado.- Es de competencia de los
ministerios de Turismo y del Ambiente coordinar el ejercicio de las actividades
turisticas comunitarias en el Patrimonio de Areas Naturales del Estado (PANE), las
regulaciones o limitaciones de uso por parte de los turistas, la fijacion y cobro de

tarifas por el ingreso y demas aspectos relacionados con el PANE.

Los centros de turismo comunitario deberan sujetarse a los planes de manejo
ambientales del PANE, determinadas por el Ministerio del Ambiente y recibiran del
Ministerio de Turismo, en igualdad de condiciones, todas las facilidades necesarias
para el desarrollo de las actividades turisticas.

Art. 20. Turismo en zona de amortiguamiento.- En aquellas areas naturales
denominadas zonas de amortiguamiento y similares, que sean de uso turistico y
constituyan territorios de comunidades, el Ministerio de Turismo definira
conjuntamente con el Ministerio de Ambiente las regulaciones, los servicios, los

convenios y concesiones de estas areas para fomentar el turismo comunitario.

Art. 21. Para el efectivo control de esta actividad, se sancionara de acuerdo a lo
que establece el Art. 52 de la Ley de Turismo, en concordancia con el capitulo 11
del reglamento general de aplicacién a la ley, sin perjuicio de la aplicacion por las

autoridades competentes, de las normas atinentes a cada hecho sancionable.

a) Requisitos

- Ser una comunidad legalmente reconocida por la Secretaria de los Pueblos y
Nacionalidades.
- Ser una comunidad en proceso de legalizacion como CTC ante el MINTUR

- Tener la Licencia Unica de Funcionamiento
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Licencia Anual.- La licencia anual de funcionamiento se expedird por la
Municipalidad de la jurisdiccion territorial donde se encuentre el centro de turismo
comunitario de ser descentralizado, caso contrario se la expedira en la dependencia
del Ministerio de Turismo mas cercana, adjuntando la constancia de pago de la

licencia y el certificado de registro.

Requisitos para obtener la licencia Unica anual de funcionamiento.

Establecimiento de alojamiento, comidas y bebidas, servicios de recreacion y

esparcimiento.

- Copia del comprobante de pago de la tasa de turismo y patente municipal

- Formulario de solicitud de autorizacion de funcionamiento firmado por el
representante legal permiso del uso del suelo.

- Copia del RUC actualizado.

Certificado de Registro.- Recibida la solicitud la oficina correspondiente del
Ministerio de Turismo dispondra fecha y hora para la inspeccién de la comunidad a
efectos de verificar los datos consignados. En la referida inspeccién se procedera a
llenar la Hoja de Planta Turistica. Con tal informacién se procedera a ingresar los
datos de la comunidad, creando para el efecto un niamero de registro, nimero de
folio en el que se ingresa y se apertura el expediente. Una vez concluido este tramite
se procedera a emitir el certificado de registro.

b) Componentes:

- Asistencia técnica especializada
- Capacitacion
- Crédito para implementacién de estandares de calidad

- Promocién en el marco de las acciones de marketing del Ministerio de Turismo
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C) Beneficios

- Acceso a lineas de crédito con la banca publica.

- Formacion a los miembros de la comunidad dentro del Programa Nacional de
Capacitacion Turistica.

- Generacion de Planes de Negocios para las comunidades participantes del
programa.

- Difusién y promocién de las iniciativas turisticas comunitarias.

- Dotacion de camisetas y gorras a los miembros de la comunidad.

3) Leyderégimen tributario interno

Art. 1. Objeto del impuesto.- Establécese el impuesto a la renta global que
obtengan las personas naturales, las sucesiones indivisas y las sociedades

nacionales o extranjeras, de acuerdo con las disposiciones de la presente Ley.

Art. 2. Concepto de renta.- Para efectos de este impuesto se considera renta:
Los ingresos de fuente ecuatoriana obtenidos a titulo gratuito o a titulo oneroso
provenientes del trabajo, del capital o de ambas fuentes, consistentes en dinero,

especies o servicios

Art. 8. Ingresos de fuente ecuatoriana.- Se consideraran de fuente ecuatoriana

los siguientes ingresos:

Los que perciban los ecuatorianos y extranjeros por actividades laborales,
profesionales, comerciales, industriales, agropecuarias, mineras, de servicios y
otras de caracter economico realizadas en territorio ecuatoriano, salvo los
percibidos por personas naturales no residentes en el pais por servicios ocasionales
prestados en el Ecuador, cuando su remuneracion u honorarios son pagados por
sociedades extranjeras y forman parte de los ingresos percibidos por ésta, sujetos

a retencion en la fuente o exentos; o cuando han sido pagados en el exterior por
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dichas sociedades extranjeras sin cargo al gasto de sociedades constituidas,

domiciliadas o con establecimiento permanente en el Ecuador.

Art. 9.1. Exoneracion de pago del Impuesto a la Renta para el desarrollo de

inversiones nuevas y productivas.

Las sociedades que se constituyan a partir de la vigencia del Cédigo de la
Produccion asi como también las sociedades nuevas que se constituyeren por
sociedades existentes, con el objeto de realizar inversiones nuevas y productivas,
gozaran de una exoneracion del pago del impuesto a la renta durante cinco afos,
contados desde el primer afio en el que se generen ingresos atribuibles directa y

Unicamente a la nueva inversion.

Art. 10. Deducciones.- En general, con el propésito de determinar la base
imponible sujeta a este impuesto se deduciran los gastos que se efectlien con el
propésito de obtener, mantener y mejorar los ingresos de fuente ecuatoriana que no

estén exentos:

Los gastos de viaje y estadia necesarios para la generacidén del ingreso, que se
encuentren debidamente sustentados en comprobantes de venta que cumplan los
requisitos establecidos en el reglamento correspondiente. No podran exceder del
tres por ciento (3%) del ingreso gravado del ejercicio; y, en el caso de sociedades
nuevas, la deduccion sera aplicada por la totalidad de estos gastos durante los dos

primeros afios de operaciones.

Art. 19. Obligacion de llevar contabilidad.- Estan obligadas a llevar contabilidad
y declarar el impuesto en base a los resultados que arroje la misma todas las
sociedades. También lo estaran las personas naturales y sucesiones indivisas que
al primero de enero operen con un capital o cuyos ingresos brutos o gastos anuales

del ejercicio inmediato anterior, sean superiores a los limites que en cada caso se
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establezcan en el Reglamento, incluyendo las personas naturales que desarrollen

actividades agricolas, pecuarias, forestales o similares.

Las personas naturales que realicen actividades empresariales y que operen con
un capital u obtengan ingresos inferiores a los previstos en el inciso anterior, asi
como los profesionales, comisionistas, artesanos, agentes, representantes y demas
trabajadores autdbnomos deberan llevar una cuenta de ingresos y egresos para

determinar su renta imponible.

Cuadro 42. Costo de tramites legales

Requisitos Costo
Registro como Centro de Turismo Comunitario 150,00
Licencia Unica de Funcionamiento 50,00

Total a pagar 200,00
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E. ESTUDIO AMBIENTAL
Se elaboro el estudio ambiental del proyecto comunitario de Kushapuk mediante la
matriz de Leopold, el andlisis de los parametros que se van a tomar en cuenta segun

las acciones que se realizaron.

1. Delimitacion del area

a. Ubicacion

La comunidad de Kushapuk se encuentra ubicada a 4 km de la cabecera cantonal
de Santiago. En las coordenada geografica referencial (UTM), 170808 de latitud
Oeste y 9663045 de longitud Sur.

b. Caracteristicas climaticas

1) Temperatura

La temperatura media anual oscila entre los 20 y 25°C, con un maximo que alcanza
los 36°C y una minima de 9°C (Moreno, 2001).

2) Precipitacion pluvial

Segun la estacién Santiago, la precipitacion media anual corresponde a 3479mm
(Moreno, 2001).

3) Humedad relativa

La humedad relativa supera los 85 g/m3 dado que a menudo el cielo se halla

cubierto de nubes (Moreno, 2001).
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c. Clasificacion ecoldgica

Bosque muy humedo pre montano y Bosque humedo tropical (MAGAP, 2002).

2. Determinacién de acciones y factores de la matriz de Leopold

a. Determinacion de acciones: las acciones que seran implementadas en este
proyecto y que causaran alteraciones a los distintos componentes del medio

ambiente son:

Cuadro 43. Determinacion de acciones

Acciones

1. Modificacién del régimen Modificacion del habitat

Alteracion de la cobertura vegetal del

suelo

Ruido y vibraciones

2. Transformacion del terreno vy | Estructuras recreaciones

construcciones Huerto de legumbres

Desmontes, corte y relleno

3. Procesamiento Operacién turistica (caminata,

recorridos en canoa)

Manipulacion de alimentos

Reforestacion

4. Emplazamiento y tratamiento de | Eliminacion de basura

residuos Generacion de aguas grises y negras

Emisiones de gases al aire libre

5. Socio cultural Capacitaciones al personal

Intercambio cultural

Elaborado por: Jhon Layedra
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Cuadro 44. Determinaciéon de factores ambientales

1. Caracteristicas fisicas y | Tierra: Compactacion y contaminacion

guimicas con desechos orgénicos e inorganicos

Agua: Calidad del agua

Atmosfera: calidad del aire (gases,

particulas).

2. Condiciones bioldgicas Flora: arboles, arbustos, hierbas

Fauna: pajaros, mamiferos, insectos

3. Factores culturales Uso de la tierra: espacios abiertos y

salvajes

Recreacion: excursion, navegacion,

pesca

Interés estético y humano: vistas

panoramicas y paisajes, naturaleza

Nivel cultural: modelos culturales

(estilos de vida).

Elaborado por: Jhon Layedra

3. Parametros de valoracién de la magnitud e importancia de la matriz

ambiental

a. Magnitud: se determiné la magnitud en funcion de los factores ambientales,
haciendo énfasis en la pregunta ¢ Cuanto se ha alterado el ambiente?. La magnitud
fue medida con una con una escala de valoracion del 1 al 10, sabiendo que 1

representa la magnitud menor y 10 la magnitud mayor

b. Importancia: se establecié por la trascendencia del impacto que tiene con
respecto al resto, esta valoracién es evaluada subjetivamente. La importancia fue
medida con una escala de valoracion del 1 al 10, sabiendo que 1 representa la

importancia menor y 10 la importancia mayor.
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Magnitud Importancia
Valoracion | Intensidad | Afectacion | Valoracion | Duracion Influencia
1 Baja Baja 1 Temporal Puntual
2 Baja Media 2 Media Puntual
3 Baja Alta 3 Permanente | Puntual
4 Media Baja 4 Temporal Local
5 Media Media 5 Media Local
6 Media Alta 6 Permanente | Local
7 Alta Baja 7 Temporal Regional
8 Alta Media 8 Media Regional
9 Alta Alta 9 Permanente | Regional
10 Muy alta Alta 10 Permanente | Nacional

Fuente: Informacién secundaria

Elaborado por: Jhon Layedra
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Evaluaciéon de la matriz ambiental de Leopold

4.

Cuadro 46. Evolucion de los impactos ambientales
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Navegacion - + - + + 3 2 5 -4
32 21 212 21 12
Pesca - + - + 2 2 4 +3
11 212 % 21
Interés estéticoy | Vistas - - + - 1 3 4 -3
32 Y 313 212
humano panoramicas
Paisajes - - - - + - + 2 5 7 +3
32 Y 11 21 33 11 213
Naturaleza - - - - - - + - - - + - 2 | 10 12 -4
33 |22 | 13 |11 211 | 2r 4/4 2/3 11 11 413 11
Nivel cultural Estilo de vida - - - - + + + - - - + - 4 8 12 0
3 |23 | 23|11 | 313 2i3 2/4 2/3 11 11 33 2/4
Alteraciones (+) 0 0 0 0 3 0 4 0 14 0 0 0 15 2 38
Alteraciones (-) 15 8 5 12 0 7 11 3 0 13 3 2 0 2 81
Total de 15 8 5 | 12 3 7 15 3 14 13 3 2 15 4 119
interacciones
Agregacion de 118 | -36 | -26 | -18 | +15 | -14 | -40 -10 | +256 | -59 -4 2 +134 | +5 481

impactos
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1. Analisis de los resultados de la matriz ambiental Leopold

Segun parametros establecidos en la matriz de Leopold se considerd 18 acciones
gue provocaran cambios sobre el proyecto Kushapuk, asi también se determinaron
14 factores ambientales que pueden afectar o ayudar durante la construccion y

operacion del proyecto

Después de determinar las relaciones que existen entre las acciones y los factores
ambientales se identificé 119 interacciones de las cuales 38 son positivas y 81 son

negativas.

Segun el resultado de la matriz de impactos ambientales las acciones que causan
aspectos positivos y que acumulan mas puntos son: la reforestacion del sector
donde se ubican las cabafas y en la comunidad de Kushapuk (256 puntos), las
capacitaciones ambientales al personal que creardn un conciencia dentro de cada
empleado y sera el principal promotor de cuidar y ensefiar a cuidar la naturaleza
(134) y la parcela para legumbres que tendra como objetivo utilizar los residuos de
comida organica como abono (15 puntos).

En relacion a las acciones que generan mas puntos negativos son: la modificacion
del habitat por la infraestructura que se va a construir (- 118 puntos), la eliminacion

de la basura (- 59 puntos) y la operacién turistica (- 40 puntos)

En la matriz también se establece los factores ambientales que suman mas
aspectos positivos, estos son: calidad del aire (30 puntos), la excursion (36 puntos)

y las hierbas que seran beneficiadas principalmente por la reforestacion (15 puntos).

Los factores ambientales que generaron mayores sumas negativas, estas son: la
contaminacion por desechos (- 59 puntos), los péjaros que van ser desplazados y

afectados, por la construccion y la operacion turistica y la naturaleza (- 4 puntos).



241

Se puede concluir que segun la evaluacion de la matriz de Leopold los impactos
positivos que se van a generar durante la construccién y operacion del proyecto
superan los impactos negativos; representando una amenaza minima para la

poblacién cercana y la naturaleza.

2. Acciones y requerimientos para la mitigacion de los impactos
ambientales
Cuadro 47. Acciones para mitigacion de impactos ambientales
Actividades Causa Efecto Medidas de Costo
gue impacten mitigacion
Aire
Cocinar Preparacion Grasas, humos, | Implementar un | 360,00
de comidas olores en el | extractor de olores
ambiente
Agua
Lavar vajilla vajillas sucias | Taponamiento | Implementacién de | 150,00
de tuberias un triturador de
residuos
Desperdicio Llaves de | consumo Implementacién de | 100.00
de agua en | afloje excesivo de | llaves por presion en
lavabos agua lavamanos
Desperdicio No existen | Consumo Implementacién de | 65.00
de agua anuncios de | excesivo de | pegatinas
ahorro agua
Suelo
Desperdicio Alimentacion | Erosibn en el | Elaborar una huerta | 800,00
de comida de los turistas | suelo de legumbres
Flora
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Tala de | Construccion | Erosion del | Realizar 1200
arboles y | de cabafas suelo, reforestaciones
arbustos desplazamiento | dentro del complejo
de especies de | y enla comunidad de
fauna Kushapuk
(reforestacion
trimestral de 200
plantas).
Total | 2675,00

Elaborada por: JhonLayedra




F.
1. Estudio Econdmico
a. Resumen delainversion

ESTUDIO ECONOMICO Y FINANCIERO
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En el cuadro resumen de la inversion se detallan los activos fijos, activos diferidos,

el capital de trabajo descritos en el siguiente cuadro.

Cuadro 48. Resumen de inversién del proyecto

- Inversion Inversion por Total de la
Inversion . . - -
realizada realizar inversion
Activos fijos
Terreno 55000 55000
Construccion y edificio 51058 6800 57858
Maquinariay equipo 400 5585 5985
Muebles y enseres 1832 4872 6704
Equipo de computo 910 910
SUBTOTAL 108290 18167 126457
Activos diferidos
Capacitacion al personal 400 400
Promocion y publicidad 2940 2940
Gastos de constitucién de la 200 200
empresa
Gastos financieros antes del
funcionamiento de la empresa 5360 5360
SUBTOTAL 8900 8900
Capital de trabajo
Materiales e insumos 1880 1880
Sueldos y salarios 32160 32160
Servicios basicos 1080 1080
Contingencias 1000 1000
SUBTOTAL 34240 34240
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TOTAL 61307 169597
Elaborado por: Jhon Layedra
b. Fuente de financiamiento
Cuadro 49. Fuente de financiamiento
Rubro Valor
Inversion por realizar 61307
Fondos propios 18392,1
Corporacioén Financiera
Nacional 429149
Total de aportaciones 61307

Elaborado por: Jhon Layedra

1) Financiamiento

Para cubrir la inversion se va a realizar un préstamo mediante la Corporacion

Financiera Nacional, la cual otorga préstamos para pequefias empresas con una

tasa de interés anual del 9,75%, préstamo que cubre el 70% del total a invertir, el

30% restante debera cubrir el beneficiario del préstamo.



c. Depreciacién

Cuadro 50. Depreciaciones de activos fijos
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Valor del Depreciacion | Valor ARos de
Detalle bien anual depreciacion | proyecto | % ARos
Construccion
y edificacién 57858 2892,9 28929 0,5 20
Maquinaria y
equipo 5985,00 598,50 2992,50 5/ 0,50 10
Muebles y
enceres 6704,00 670,40 670,40 5/ 0,10 10
Equipo de
computo 910,00 303,33 300,30 5/ 0,33 3
TOTAL 4465,13 32892,20

Elaborado por: Jhon Layedra

d. Amortizaciones

Las amortizaciones se calculan segun la ley de activos diferidos hasta 5 afios para

recuperar los fondos invertidos. Se calcularon los siguientes activos diferidos.

Cuadro 51. Calculo de amortizaciones

Rubro de activos
diferidos

Valor Ano 1

Afo 2

Ano 3

Ano 4

ANo 5

Total amortizaciones.
Diferidos

8900,00| 1780,00

1780,00

1780,00

1780,00

1780,00

Capacitacion al
personal

400

Promocion y
publicidad

2940

Gastos de
constitucion de la
empresa

200

Gastos financieros
antes del
funcionamiento de la
empresa

5360

Elaborado por: Jhon Layedra



e. Calculo del pago de la deuda

Cuadro 52. Calculo del pago de la deuda
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Capital de Capital a
ARo préstamo Intereses |pagarse Cuota Anual | Saldo
1 42914,9 4184,20 8582,98 12767,18 34331,92
2 34331,92 3347,36 8582,98 11930,34 25748,94
3 25748,94 2510,52 8582,98 11093,50 17165,96
4 17165,96 1673,68 8582,98 10256,66 8582,98
5 8582,98 836,84 8582,98 9419,82 0,00
TOTAL 12552,61 55467,51

Elaborado por: Jhon Layedra

Del total de inversion para cubrir la costo de los activos fijos, Unicamente el 70%

sera proporcionado por la Corporaciéon Financiera Nacional con un interés del 9,75

anual, financiado para 5 afos.

f. Estructura de gastos para la vida util del proyecto

Cuadro 53. Estructura de gastos para la vida atil del proyecto

RUBROS ANOS

Costos de

produccion 1 2 3 4 5
Gastos insumos y

materiales 1880,00| 2124,40 2400,57 2712,65 3065,29
Subtotal 1880,00| 2124,40 2400,57 2712,65 3065,29
Costos

administrativos

Gasto por

constitucion de

servicios 200,00 226,00 255,38 288,58 326,09
Gasto servicios

bésicos 120,00 135,60 153,23 173,15 195,66
Gastos por

capacitacion 400,00 452,00 510,76 577,16 652,19
Sueldos 63024,00| 71217,12| 80475,35| 90937,14| 102758,97
Depreciaciones 4465,13| 4465,13 4465,13 4465,13 4465,13
Subtotal 68209,13| 76495,85| 85859,85| 96441,16| 108398,04
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Costos por ventas

Publicidad y

promocion 2940,00| 3322,20 3754,09 4242,12 4793,59
Subtotal 2940,00| 3322,20 3754,09 424212 4793,59
Costos

financieros 0,00 0,00 0,00 0,00
Interés bancario 4184,20| 3347,36 2510,52 1673,68 836,84
Subtotal 4184,20| 3347,36 2510,52 1673,68 836,84
TOTAL 77213,34| 85289,82 94525,03| 105069,60| 117093,77

Elaborado por: Jhon Layedra




g. Consumo aparente e ingresos por paquetes vendidos

Cuadro 54. Consumo aparente por paquetes vendidos
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Demanda Precio
objetivo2016 |% Turistas |Turistas paquete 5
Paquetes (30%) segmentacion |anual mensual |personas |Ingr. Anual |Ingr. Men
100% 1590 133
Kushapuk
vivencia pura 25% 398 46 39,19| 15598,42 1802,83
Kushapuk azul y
verde 1592 25% 398 46 124,11| 49394,98 5708,97
Kushapuk explore 25% 398 46 132,27| 52644,65 6084,56
Kushapuk
extreme 25% 398 46 199,23 79291,95 9164,40
196930,00
TOTAL N N N N N
INGRESOS ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
196930,00 222530,90(284149,71| 284149,71|321089,17

Elaborado por: Jhon Layedra

Como demanda objetivo entre los turistas de Cuenca — Macas Yy los turistas extranjeros se utilizara el 1% de la
demanda insatisfecha que representa a 4380 personas. De la demanda objetivo como supuesto se ha tomado un

30% y proyectando las ventas de los paquetes para 5 afios y prorrateado a ingresos mensuales.



h. Estado de resultados

Cuadro 55. Estado de resultados
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RUBROS ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
INGRESOS 196930,00 | 222530,90| 284149,71|284149,71|321089,17
(-)Egresos 77213,34| 85289,82| 94525,03(105069,60|117093,77
Utilidad bruta 119716,67 | 137241,09| 189624,68|179080,10 | 203995,40
(-) 23% Impuesto a la

renta 27534,83| 31565,45| 43613,68| 41188,42| 46918,94
Utilidad neta 92181,83|105675,64| 146011,01|137891,68|157076,46

Elaborado por: Jhon Layedra

Segun el estado de resultado la cantidad de ingresos supera a los egresos desde

el afio 1 del proyecto.

I Flujo de caja

Cuadro 56. Flujo de caja

RUBROS ANOO |ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Ventas + 196930,002 | 222530,902 | 284149,709 | 284149,709 | 321089,171
Valor salvamento

+ 49131,33
Costo de

produccion - 1880,00 2124,40 2400,57 2712,65 3065,29
Costos de

administracion - 68209,13 76495,85 85859,85 96441,16 | 108398,04
Costos ventas - 2940,00 3.322,20 3.754,09 4.24212 4.793,59
Costos

financieros - 4184,20 3347,36 2510,52 1673,68 836,84
Utilidades antes

de rep. Ut. E imp. 119716,67 | 137241,09| 189624,68| 179080,10| 253126,74
Utilidades antes

de impu. 119716,67 | 137241,09| 189624,68| 179080,10| 253126,74
Impuesto - 23707,00| 26922,42| 37279,34| 34661,61| 39301,13
Utilidad neta 96009,66 | 110318,67| 15234535| 144418,49| 213825,61
Depreciaciones + 4465,13 4.465,13 4.465,13 4.465,13 4.465,13
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Amort. Activos
nominales + 1780,00 1.780,00 1.780,00 1.780,00 1.780,00

Inversiones - 126457,00

Inversién activo
nominal - 8900,00

Inversion capital
trabajo - 34240,00

Recuperacion
capital trabajo + 34240,00

Préstamo + 42914,9

Amortizacion del
préstamo - 58979,21 58979,21 58979,21 58979,21 58979,21

Flujo de caja
neto 126682,10| 4327558 | 57584,59| 99611,27| 91684,42| 161091,53

Elaborado por: Jhon Layedra

1. Estudio financiero

a. Periodo de recuperacion del capital

Cuadro 57. Periodo de recuperacion del capital

. ANOS
DESCRIPCION 0 1 > 3 2 5
Flujo Neto de 72062,85| 86061,89| 121343,26| 196283,53|  353272,29
Efectivo -
12,00% 1 0,9 0,8 0,7 0,6 0,6
Valor
Actualizado - 65.145,40 |68.608,01 |86.369,74 |124.741,73 |200.456,18
Sumatoria VAN = 545.321,07
Inversion Total = 169.597,00
Promedio Flujo Neto
= 109.064,21
P. de Recuperacion 2

Elaborado por: Jhon Layedra



2. Cuadro resumen
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Cuadro 58. Resumen del estudio econdémico financiero

INDICADOR RESULTADO ANALISIS
$
INVERSION 169.597,00
$ El VAN es positivo por tanto el proyecto es
VAN 178438,99 |viable econGmicamente.
El TIR esta entre el rango de aceptabilidad
para la inversibn  publica  siendo
TIR 49% economicamente rentable el 49%
La relacion costo beneficio da como
COSTO- $ resultado que por cada dolar invertido se va
BENEFICIO 1,80 a recuperar 0,80 centavos de délar
El tiempo de recuperacion del proyecto es
TIEMPO de 2 afios en relacion a los 5 afios de vida
RECUPERACION 2 atil del mismo.

Elaborado por: Jhon Layedra



VI. CONCLUSIONES

En el estudio de potencial se identificaron 15 atractivos turisticos, 11 pertenecen a
la categoria de atractivo natural con una jerarquia de Il siendo Unicamente
conocidos en el medio local y provincial, 9 de estos son de tipo ambiente lacustre
y los 2 restantes pertenecen a fenbmenos espeleoldgicos; 4 de los 15 atractivos son

culturales pertenecientes a la cultura Shuar

Mediante la elaboracion del andlisis de audiencia se pudo conocer que la
implementacion de las cabafias Kushapuk es viable ya que mas del 80% de los
visitantes desearian conocer acerca de la cultura Shuar, su vivencia y sus atractivos
naturales y que las personas entrevistadas estarian dispuestas a pagar entre 40 y

50 délares por dia.

Al identificar los atractivos naturales y culturales existentes en la zona y el perfil de
la demanda se crearon los paquetes turisticos que son una fusion entre vivencia
Shuar y atractivos naturales cercanos como la laguna de Ayuach, el rio Kushis y las
cuevas de Tayunts y todo esto complementado con cabafias de hospedaje en la

comunidad de Kushapuk.

Para poner en marcha el proyecto se contratard 6 personas las cuales seran
dependientes de la empresa y todo el funcionamiento el proyecto estara sujeto a las
leyes y normas de la Constitucion Politica del Ecuador, la Ley de turismo y
reglamento para constituir un centro de turismo comunitario segun los Centros de

turismo comunitario

Se puede concluir que segun la evaluacion de la matriz de Leopold los impactos
positivos que se van a generar durante la construccion y operacion del proyecto
superan los impactos negativos; representando una amenaza menor para la

poblacion cercana y la naturaleza.
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Segun el estudio financiero tenemos un VAN= 375.724,07, TIR= 44% y un beneficio
costo de = 15,95 mostrando resultados favorables; dejando claro las dudas de

invertir con confianza en el proyecto.



VIl. RECOMENDACIONES

Se requiere una muy buena gestion en cuanto a marketing en el proyecto
comunitario Cabafias Kushapuk en los primeros afios ya que el producto es nuevo

y desconocido por los turistas

Una vez puesto en marcha el proyecto se recomienda fomentar en los turistas y los
empleados el cuidado a los recursos naturales, el respeto a la identidad y las

diferentes manifestaciones culturas

Cumplir a carta cabal con el pago de impuestos establecidos por el estado e

instituciones encargadas del area turistica en el pais

Siempre antes de realizar una inversion turistica tomar en consideracion el estudio
de mercado, el estudio ambiental, el estudio administrativo — legal y el estudio
econdémico — financiero para un aprovechamiento correcto de recursos naturales y

beneficios econémicos



VIIl. RESUMEN

La siguiente investigacion propone realizar un “Estudio de factibilidad para la
implementacion de un producto turistico comunitario en el sector de Kushapuk,
parroquia Santiago, canton Tiwintza, provincia de Morona Santiago”, se
utilizaron técnicas de Investigacion bibliografica y de campo; se identificaron
cuatro atractives culturales con jerarquia Il y once atractivos naturales, diez de
estos con jerarquia Il y uno con jerarquia I. Se analizd la oferta sustitutiva y se
dentificd un establecimiento turistico que son las cabafas de Kiim. Para el
analisis de demanda se identificaron dos segmentos de mercado, turistas
nacionales de Cuenca y Macas e internacionales que visitan Cuenca. En el
estudio técnico se analizo la planta turistica, se elaboraron cuatro paquetes
turisticos combinando cultura y naturaleza, los precios de los paquetes varian
entre $ 27,30 - $ 195,98 y la promocion de la informacion se publicara en una
pagina web y en tripticos. En el marco administrativo legal, se contratara seis
personas Y la parte legal de la empresa gira en relacién a la Ley de Turismo del
Ecuador y el Reglamento para Centros de Turismo Comunitario. El estudio
socicambiental se elabord mediante la matriz de Leopold. En el estudio
economico se determind una inversion toral de $ 61307 y en cuanto al estudio
financiero se calculd el VAN $ 17843899, la relacion costo —~ beneficio de
1,808, el PRD 2 anos y TIR 49%. Concluyendo que el proyecto es factible
generando beneficios sociales, econdomicos y teles para la comunidad
de Kushapuk. b=, o




IX. SUMMARY

The following research intends to conduct a "Feasibility study for implementation of
a community tourism product in the field of Kushapuk, parish Santiago, Tiwinza
canton, province of Morona Santiago”, library research and on field techniques were
used; four cultural attractions were identified with hierarchy Il and eleven natural
attractions, ten of these with hierarchy Il and one with hierarchy |I. Replacement
supply was analyzed and a tourist place was identified -Kiim cottages- For demand
analysis two market segments were identified: domestic tourists visiting Cuenca and
Macas, and international tourists visiting Cuenca. The technical study analyzed the
tourist plant, four tourist packages combining culture and nature were made, the
package prices range from $ 27.30 - $ 195.98 and the promotion of the information
published on a website and in brochures. In the administrative framework, six people
were hired and the company legal aspect is based on the Ley de Turismo del
Ecuador and the Reglamento para Centros de Turismo Comunitario. The socio-
environmental study was developed by Leopold matrix. In the economic study, a
total investment of $ 61,307 was determined and financial study regarding the NPV
$ 178,438.99, the cost-benefit of $ 1.80, the PRD 2 years and 49% IRR calculated.
Concluding that the project is feasible generating social, economic and
environmental benefits for the community Kushapuk.
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Xl.  ANEXOS
Anexo 1. Encuesta en Espafiol
ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
Se realiza esta encuesta con la finalidad de saber acerca de gustos preferencias
para un “ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UN
PRODUCTO TURISTICO, EN EL SECTOR DE KUSHAPUK, PARROQUIA
SANTIAGO, CANTON TIWINTZA, PROVINCIA DE MORONA SANTIAGQO”, por lo

cual se solicita leer de manera atenta, responder con sinceridad, y se solicita

escoger Unicamente una respuesta en cada pregunta.

2. Género: Femenino (...... ) Masculino (........ )

3. Lugar de Procedencia...........c.cevveveennnnnnnn.

4. Ocupacion:

5. ¢Alguna vez ha visitado y compartido alguna vivencia en una comunidad

amazoénica?

Primeravez(........ ) 2-3 veces (........ ) Mas de tres veces (........ )
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6. ¢Le gustaria visitar una comunidad Shuar y compartir su vivencia?

Sola/o (........ ) En pareja (........ ) Familia (........ ) Amigos (........ ) Companeros de

9.- De los patrimonios naturales y culturales y actividades nombradas a

continuacién, ¢Cual de ellas le gustaria conocer?

Cascadas y rios (........ ) Recorrido en cuevas (........ ) Gastronomia (........ )
Cuentos y leyendas (........ ) Medicina Ancestral (........ ) Vivencia Shuar
(T )

Danzas (........ ) Lagunas(........ ) Recorridos en canoa (...... ) Recorridos en la
selva (........ )

10.- ¢ Para tener una vivencia y conocer una comunidad, un paquete de

¢,Cuantos dias le gustaria adquirir?
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11.- ¢Cuanto estaria dispuesto a pagar por el dia de visita?

30 ddlares (........ ) 40 dédlares (........ ) 50 délares (........ ) 60 ddlares (........ )mas

de 60 délares

12.- ;Por qué medios publicitarios le gustaria informarse acerca de nuestros

paquetes turisticos? Internet(........ ) Carteles(........ ) TV(........ )Tripticos(........ )
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Anexo 2. Encuesta en ingles

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
This survey is conducted in order to know about taste preferences for a
"FEASIBILITY STUDY FOR THE IMPLEMENTATION OF A TOURISM PRODUCT
IN THE FIELD OF KUSHAPUK, PARISH SANTIAGO, Tiwintza Canton, Morona
Santiago province," for which it is requested read attentively, answer honestly, and
asked to choose only one answer for each question.
1. Age: ...
2. Gender: Female (......) Male (...... .. )
3. Hometown ...,

4. Occupation:

Student (...... .. ) Professional (...... .. ) Retired (...... .. ) Housewife (...... .. ) Private
Employee (...... .. ) Public Employee (...... .. )

5. Have you ever visited and shared some experience in an Amazonian

community?

First time (...... .. ) 2-3 times (...... .. ) More than three times (...... .. )
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7. Companion who usually travels?

Sola/or (...... .. ) Couples (...... .. ) Family (...... .. ) Friends (...... .. ) Coworkers or class

9. Of the natural and cultural heritage and activities named below, which of

them would like to hear?
Waterfalls and rivers (...... .. ) Tour in caves (...... .. ) Gastronomy (...... .. )
Tales and legends (...... .. ) Ancestral Medicine (...... .. ) Experience Shuar (...... .. )

Danzas (...... .. ) Lakes (...... .. ) Canoe Trail (......) Jungle Tralil (...... .. )

10. To have an experience and meet a community, a package How many days

would like to buy?

$30 (o ) $40 (v ) $50 (covrn ) $ 60 (....... ..) OVEr $ 60
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Anexo 3. Ficha de inventario de atractivos naturales Mintur
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1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: 1.2 Ficha N°

1.3 Supervisor Evaluador: |1.4 Fecha:

1.5 Nombre del Atractivo:

1.6 Categoria:

1.7 Tipo:
1.8 Subtipo:
Fotografia No.
2. UBICACION
2.1 Provincia: 2.2 Ciudad y/o Canton:

2.3 Parroquia:
2.4 Latitud: 2.5 Longitud:

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1 Nombre del poblado: 3.2 Distancia:

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1 Altitud:
4.2 Temperatura:

4.3 Precipitacion Pluviométrica:

4.4 Ubicacion del Atractivo

4.5 Descripcién del atractivo

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

4.7 Permisos y Restricciones

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales
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4.8.2 Usos Potenciales

4.8.3 Necesidades turisticas

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos

4.9.2 Impactos negativos

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado:

5.2 Causas:

6. ENTORNO:

6.1 Entorno:

6.2 Causas:

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: 7.2 Subtipo:
7.3 Estado de Vias: 7.4 Transporte:
7.5 Frecuencias: 7.6 Temporalidad de acceso:

7.7 Observaciones:

8. FACILIDADES TURISTICAS

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua:

9.2 Energia Eléctrica:




273

9.3 Alcantarillado:

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: [10.2 Distancia:

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusion:

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE

FACTOR

PUNTOS

CALIDAD

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

c) Entorno

d) Estado de Conservacion y/o

Organizacion

APOYO

a) Acceso
b) Servicios

c) Asociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO

a) Local
b) Provincial
c) Nacional

d) Internacional

TOTAL

13. JERARQUIZACION
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Anexo 4. Ficha de inventario de Patrimonio cultural INPC

FICHA DE INVENTARIO cODIGO
A2 ARTES DEL ESPECTACULO IVM-03-03-57-001 -13-
000001
1. DATOS DE LOCALIZACION
Provincia: Canton:
Parroquia: Localidad:
Urbana Rural X
Coordenadas UTM
Z (Altitud ):
2. FOTOGRAFIA REFERENCIAL
Foto N°1 Por:
Descripcién de la fotografia:
Cédigo fotografico:
3. DATOS DE IDENTIFICACION
Denominacion Otra (s) denominacion (es)
D1 N/A
D2 N/A
Grupo social Lengua (s)
L1
L2
Subambito Detalle del subambito
N/A
4. DESCRIPCION
ORIGEN
Fecha o periodo Detalle de la periodicidad
Anual
X | Continua
Ocasional
Otro
Alcance Detalle del alcance
Local
Estatal
X | Regional
Nacional
Internacional
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Preparativos Detalle de actividades
P | Colocarse la
1 | vestimenta
adecuada
DESCRIPCION DE LA MANIFESTACION
Elementos significativos
| Nombre Tipo Detalle del elemento
ESTRUCTURA ORGANIZATIVA
5. PORTADORES / SOPORTES
Portadores/S Nombre Edad/ Cargo, Direccio | Loc
oportes Tiempo de funcién o n alid
actividad actividad ad
Individuos N/A N/A N/A N/A N/A
Colectividad N/A N/A N/A N/A N/A
es
Instituciones N/A N/A N/A N/A N/A
Procedencia del Detalle de la procedencia
saber
X | Padres-hijos
Maestro-aprendiz
Centro de
capacitacion
Transmisién del Detalle de la transmisidn
saber
X | Padres-hijos
Maestro-aprendiz
Centro de
capacitacion
Otro
6. VALORACION
Importancia para la comunidad
Sensibilidad al cambio
Alta
Media
X | Baja
7. INTERLOCUTORES
Apellidos y Direccion Teléfono Sexo Edad
nombres
Adultos mayores de -- -
la comunidades
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8. ELEMENTOS RELACIONADOS

Cédigo / Nombre Ambito Subambito Detalle del
subambito

9. ANEXOS

Textos Fotografias Videos Audio

N/A N/A

10. OBSERVACIONES

11. DATOS DE CONTROL

Entidad investigadora:

Fecha de registro:

Registrado e inventariado por:

Revisado por:

Registro Fotografico:
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Anexo 5. Disefio del triptico

Wia Cuenca - Limmdn - Kushapuk

Wia Richamba - Macsas - Kushapuk
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Quiénes somos Nuesiros Paquetes

“Cabafnias Kushapuk™ somos
un ceniro de furismo comunidano
ksto para ofrecerie los mejores
servicios de hospedaje y aveniura
mezciado naturaleza y Ia cullura
Shuar (guardianes de Ia selva)

Anexo 6. Disefio de la pagina web
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it ¢QUIENES SOMOS? HOSPEDAJE CONTACTOS
whanas ~ ' ———————— EE——
g K':laﬁhﬂlll!_ﬁ_,

"\'/&”L(i / (_J C(U){)’Lu f‘(},” )
‘CABANIAS KUSHAPUK'

Cabaias #ushapuk es un centro
de furismo comuni{ario ubicado
en Tiwintza en la selva amazonica,
el cual {e nvita a disfrutar de la mejor
ave{ura de {u vida combinando. el
disfrute 4 paz que te ofrece la naturaleza
4 mistica 4 guerrera cutura Shuar

(los guardianes de la selva).

ive y dispuitos
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¢QUIENES SOMOS? PRINCIPAL PAQUETES HOSPEDAJE CONTACTOS

"KUSHAPUK YIYEYICIA PURA

Duracion: 1 dia

Dificultad: baja

Recorrido: Selva de Kushapuk y
laguna de Ayauch

Descripcion:

Primero se realizara un recorrido

por la selva de Kushapuk, aprenderemos
acerca de la cosecha de yuca, luego
probaremos la deliciosa gastronomia Shuar,
daremos un paseo en canoa sobre

la espectacular laguna de Ayauch y finalmen-
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¢QUIENES SOMOS? PRINCIPAL PAQUETES HOSPEDAJE CONTACTOS

Ropa ligera

Traje de bario
Repelente de insectos
Protector solar
Bebidas hidratantes
Camara digital

Requerimientos
de visita

e 2 gl

! Servicios que
no incluye

Guianza

Poncho de aguas

Chaleco salvavidas

Alimentacion

Entrada a la comunidad, selva y laguna
Recorrido en la selva

Paseo en canoa

Que incluye
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Anexo 7. Plano de la nueva Cabafa de descanso (hamacas)
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