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RESUMEN

La creciente demanda global de alimentos saludables ha generado un impulso significativo en la
produccion y comercializacion de vainilla organica, especialmente en la parroquia Sevilla Don
Bosco, ubicada en la provincia de Morona Santiago. Con el objetivo general de desarrollar un
analisis integral para la produccion y comercializacion de vainilla organica en esta region, se llevo
a cabo un estudio de factibilidad. Los objetivos especificos abordaron distintos aspectos clave,
incluyendo la elaboraciéon de una fundamentacion tedrica, andlisis de mercado, evaluacion
econodmica, técnica y legal, asi como la implementacion de un programa de andlisis genérico de
mercado. La investigacion se fundament6 en un marco tedrico que abarcé temas relacionados con
la vainilla y su produccion, asi como la estructura de un proyecto de factibilidad, entre otros. La
metodologia empleada adoptd un enfoque mixto, combinando revision literaria y encuestas
cuantitativas dirigidas a una muestra representativa de la poblacion local. La estimacion de la
demanda anual se establecid en 18,000 compras, cubriendo el 70% de la demanda total existente
en la region. El estudio técnico analiz6 la capacidad de produccion, la planta y los requerimientos
técnicos, ademas de presentar una propuesta de marketing que considero las 4 P del mercadeo. El
estudio administrativo abordé la estructura empresarial, mision, vision, funciones y aspectos
legales correspondientes. El andlisis economico y financiero reveld que, de una inversion total
requerida de 48,474.28, un 33% seria financiado por los socios y un 67% mediante un crédito
bancario. Finalmente, se determiné una rentabilidad del 22.86% para los duefios, con un punto de
equilibrio de 10,147.52. En conclusion, el proyecto se considerd factible para la produccion y

comercializacion de vainilla organica en la parroquia Sevilla Don Bosco.

Palabras clave: <VAINILLA ORGANICA>, <ESTUDIO DE FACTIBILIDAD>,
<PRODUCCION> <COMERCIALIZACION>, < SEVILLA DON BOSCO (PARROQUIA)>,
<INVERSION>, <RENTABILIDAD>.

19-01-2024

0146-DBRA-UPT-2024
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ABSTRACT

The growing global demand for healthy food has generated a significant boost in the production
and marketing of organic vanilla, especially in the parish of Sevilla Don Bosco, located in the
province of Morona Santiago. With the general objective of developing a comprehensive analysis
of the production and marketing of organic vanilla in this region, a feasibility study was carried
out. The specific objectives addressed different vital aspects, including elaborating a theoretical
foundation, market analysis, economic, technical, and legal evaluation, as well as implementing
a generic market analysis program. The research was based on a theoretical framework covering
issues related to vanilla and its production and the structure of a feasibility project, among others.
The methodology adopted a mixed approach, combining literature reviews and quantitative
surveys addressed to a representative local population sample. The estimated annual demand was
set at 18,000 purchases, covering 70% of the total demand in the region. The technical study
analyzed production capacity, plant, and technical requirements and presented a marketing
proposal considering the 4 Ps of marketing. The management study addressed the business
structure, mission, vision, functions, and legal aspects. The economic and financial analysis
revealed that, of a total required investment of 48,474.28, the partners would finance 33% and
67% by a bank loan. Finally, a profitability of 22.86% was determined for the owners, with a
break-even point of 10,147.52. In conclusion, the project was considered feasible for producing

and marketing organic vanilla in the parish of Sevilla Don Bosco.

Keywords: <ORGANIC VANILLA>, <FACTIBILITY STUDY>, <PRODUCTION>
<COMMERCIALISATION>, <SEVILLA DON BOSCO (PARISH)>, <INVESTMENT>,
<PROFITABILITY>.

19-01-2024

0146-DBRA-UPT-2024

Lic. Lina Morales R. Mgs.
Docente Sede Morona Santiago
Cédula: 1707548929
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INTRODUCCION

La produccién y comercializacion de productos organicos ha ganado prominencia debido a una
creciente demanda global de alimentos saludables y libres de agroquimicos. En este panorama, la
vainilla organica emerge como un producto rentable y valorado en el mercado internacional
(Straits Research, 2021). En la parroquia Sevilla Don Bosco, Macas, Ecuador, reconocida por su
agricultura de sustento, se ha detectado un potencial para la produccion agroecologica debido a
sus condiciones climaticas y de suelo (Sensu, 2019). Aunque la vainilla es altamente valorada
mundialmente, especialmente en su version ecoldgica (Pefha-Barrientos, et al., 2023), los
productores locales ain no han adoptado su cultivo. Se identifica la falta de estudios de
factibilidad como un obstaculo. Por ello, se propuso un estudio exploratorio y descriptivo para
determinar la viabilidad econdmica, técnica y social del cultivo de vainilla organica en esta region.
Mediante técnicas cuantitativas y cualitativas, se recopild y analizé informacién, realizando
entrevistas y encuestas a productores y consumidores. El estudio consta de cuatro capitulos, desde
una revision bibliografica hasta conclusiones y recomendaciones. Este trabajo tiene el potencial
de impulsar la diversificacion agricola en Sevilla Don Bosco, generando empleo y riqueza, y
fortaleciendo el sector de productos organicos en Ecuador. Es una investigacion valiosa para la
ESPOCH, socios y la sociedad, promoviendo proyectos sostenibles que benefician comunidades

y la economia nacional.
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CAPITULO |
1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1.Planteamiento del Problema

La produccion y comercializacion de vainilla organica en la Parroquia Sevilla Don Bosco en
Macas, Ecuador, representa una gran oportunidad para los productores locales. En primer lugar,
existe una demanda insatisfecha de vainilla orgénica en la zona, lo que significa que hay un
mercado potencial para el producto. Ademas, la produccion de vainilla organica puede generar
empleo y mejorar la economia local, al mismo tiempo que contribuye a la conservacion del medio
ambiente y la promocion de practicas agricolas sostenibles.

El problema se delimita en la produccion y comercializacion de vainilla organica en la Parroquia
Sevilla Don Bosco en Macas, Ecuador. La investigacion se enfocara en determinar si es factible
producir y comercializar vainilla organica en la zona, identificando los recursos necesarios para
la produccién y los requisitos para la comercializacion del producto. Ademas, se explorara el
mercado local para determinar la demanda actual de vainilla orgénica y las oportunidades para
los productores locales (GAD PARROQUIAL SEVILLA DON BOSCO, 2021).

La produccion y comercializacion de vainilla organica en la Parroquia Sevilla Don Bosco en
Macas, Ecuador, representa una oportunidad para los productores locales, pero también implica
enfrentar desafios y limitaciones. Actualmente la produccion en el sector se limita solamente a la
empresa en estudio que tiene una produccion de 1,7 toneladas al afio del producto.

La investigacion del estudio de factibilidad permitird determinar si es viable y rentable la
produccion de vainilla organica en la zona, y si se cumplen los requisitos necesarios para la
comercializacion del producto en el mercado local y nacional. (Quintana & Aguilar, 2020)
1.2.Limitaciones y delimitaciones

Las principales limitaciones del estudio de factibilidad para la produccioén y comercializacion de
vainilla orgéanica en la parroquia Sevilla Don Bosco son las siguientes:

Informacion: Existe poca informacion del sector, acerca de la produccion de vainilla y de la
comercializacion, demanda, entre otras variables, lo cual implica un proceso mas complejo de
recopilacion de informacion como la obtencion de informacion primaria en el campo mismo.
Tempo y recursos: El tiempo y los recursos disponibles son limitados, por lo que el analisis
implicara hacer uso de una muestra para la recopilacion de informacion.

Las delimitaciones de la investigacion son las siguientes:

Area geogrifica: la investigacion se limita a la parroquia Sevilla Don Bosco, perteneciente a la
Ciudad, provincia de Morona Santiago.

Producto: En la produccion y comercializacion de vainilla organica.

Enfoque en la factibilidad: La investigacion se enfoca en determinar la viabilidad de producir y

comercializar vainilla organica en la parroquia Sevilla Don Bosco.
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Alcance: La investigacion tiene como alcance la propuesta del estudio de factibilidad, que

posteriormente implementara el proyecto agro-productiva de vainilla organica.

1.3.Problema General de Investigacion
(El estudio de factibilidad para la produccion y comercializacion de vainilla organica en la
parroquia Sevilla Don Bosco contribuya a que los productores puedan determinar la rentabilidad

del cultivo?

1.4. Problemas especificos de investigacion

e  Existe suficiente demanda para justificar la producciéon y comercializacion de vainilla
organica en las zonas de comercializacion?

e ;Quiénes son los principales compradores y ofertantes de vainilla organica en la zona?

e ;Existen otros productores de vainilla organica en la zona? ;Cémo se compararia tu oferta con
la de ellos?

o Inexistencia de programas computacionales contables basicos para pequefios productores de

vainilla organica en la zona?

1.5. Objetivos
1.5.1 Objetivo General

Desarrollar un estudio de factibilidad para la produccion y comercializacion de vainilla orgdnica

en la parroquia Sevilla Don Bosco

1.5.2 Objetivos Especificos

e FElaborar la fundamentacion tedrica para el andlisis de factibilidad, que permita sustentar la
informacion requerida para la produccion de la vainilla.

e Analizar el mercado para identificar demanda, oferta, precios, demanda insatisfecha Y
estrategias comerciales que respalden que respalden el analisis de factibilidad.

e Evaluar la factibilidad econémica, técnica y legal de la instauraciéon de una empresa de
produccion y comercializacion de vainilla organica en la parroquia Sevilla Don Bosco.

e Implementar un programa de analisis genérico de mercado para los productos tradicionales.

1.6. Justificacion

1.6.1. Justificacion Teoérica

Desde el punto de vista tedrico, la vainilla tiene alta importancia en la industria alimentaria y

cosmética a nivel mundial. La vainilla es una especie altamente valorada debido a su sabor y

aroma distintivos, y es utilizada en una amplia gama de productos, incluyendo helados, postres,

bebidas y perfumes. Ademas, la vainilla es rica en antioxidantes y compuestos bioactivos que

tienen efectos beneficiosos en la salud. Sin embargo, la produccién de vainilla natural se enfrenta

a diversos desafios, como la falta de regulacion y control en la industria, el uso de sustitutos

sintéticos de menor calidad y la degradacion ambiental asociada con los monocultivos de vainilla.
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La produccion de vainilla organica es una alternativa mas sostenible y saludable que puede ayudar
a abordar estos desafios. (Munshi, 2020)

Ademas, el cultivo de vainilla orgénica puede ser una fuente importante de ingresos para las
comunidades locales. La parroquia Sevilla Don Bosco tiene condiciones 6ptimas para el cultivo
de vainilla, incluyendo un clima célido y humedo y suelos fértiles. La produccion de vainilla
organica puede proporcionar empleo y aumentar la actividad econdémica en la region (GAD
PARROQUIAL SEVILLA DON BOSCO, 2021).

De esta manera, existe alta importancia de la vainilla en la industria alimentaria y cosmética, la
necesidad de una produccion mas sostenible y saludable, y el potencial de la produccion de
vainilla organica para proporcionar empleo y aumentar la actividad econdémica en la parroquia
Sevilla Don Bosco. (Rojas, Ramirez, Diaz, Pizano, & Rodriguez, 2021)

1.6.2. Justificacion Metodoldgica

Desde el punto de vista metodoldgico es esencial garantizar la validez y la confiabilidad de los
resultados obtenidos. Por ello se justifica la realizacion de un estudio de factibilidad que permita
determinar si es viable establecer un proyecto de produccion y comercializacion de vainilla
organica en la zona. Hay que considerar primeramente que la metodologia utilizada debe estar
basada en una investigacion rigurosa y detallada que permita identificar los aspectos clave del
proyecto. Para ello, se requiere realizar una evaluacion de los factores internos y externos que
pueden afectar el éxito del proyecto, asi como un analisis de mercado que permita determinar la
demanda potencial para la vainilla organica en la region (Rodriguez et al.,2023).

Como segundo aspecto se debe establecer una metodologia adecuada para evaluar la viabilidad
financiera del proyecto. Esto incluye la estimacion de los costos y los ingresos esperados, asi
como la elaboracion de un plan financiero a corto y largo plazo que permita evaluar la rentabilidad
del proyecto (Hoyos, 2022). Finalmente se requiere establecer un plan de accion claro y detallado
para implementar el proyecto de produccion y comercializacion de vainilla organica en la
parroquia Sevilla Don Bosco. Esto incluye la definicion de los objetivos y metas especificas del
proyecto, asi como la identificacion de los recursos necesarios para su implementacion,
incluyendo la identificacion de los proveedores, la capacitacion del personal y la infraestructura
necesaria.

De esta manera se justifica un estudio de factibilidad para la produccion y comercializacion de
vainilla organica en la parroquia Sevilla Don Bosco para garantizar que los resultados obtenidos
sean confiables y utiles para la toma de decisiones. La metodologia por tanto estara basada en una
investigacion rigurosa y detallada que permita evaluar la viabilidad financiera del proyecto, la
demanda potencial en el mercado, y establecer un plan de accion claro y detallado para su

implementacion. (Nel Quezada, 2021)
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1.6.3. Justificacion Practica

Como justificacion practica, el estudio tiene un potencial econdmico debido a que la produccion
y comercializacién de vainilla organica tiene un alto potencial por su creciente demanda en el
mercado internacional y nacional. La implementacion de este proyecto permitira a los productores
de la parroquia Sevilla Don Bosco acceder a un mercado rentable y diversificar sus fuentes de
ingresos. (Ministerio de Inclusion Econémica y Social del Ecuador, 2023)

Por otra parte, existen beneficios para la comunidad, pues la produccion de vainilla orgéanica
fomentara el desarrollo sostenible de la comunidad al fomentar el cultivo y comercializacion del
producto generando empleo y oportunidades de negocio para los habitantes de la parroquia.
Ademas, el fomento de la agricultura orgéanica contribuira a la promociéon de la agricultura
orgénica en la region y al fortalecimiento de su imagen como productor de alimentos saludables
y sostenibles. (Quintana & Aguilar, 2020)

Por tanto, la implementacién de este proyecto permitird a la parroquia Sevilla Don Bosco
aprovechar su potencial agricola, promover practicas agricolas sostenibles y generar beneficios

economicos, sociales y ambientales para la comunidad.
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CAPITULO II
2. MARCO TEORICO
2.1. Antecedentes de investigacion
Al realizar una introspeccion de investigaciones similar en la Espoch se tomo en consideracion el
estudio realizado en el 2013 sobre el plan de exportacion de vaina de vainilla (materia prima) de
la Empresa Kallari ciudad del Tena, provincia de Napo, hacia Berlin — Alemania realizado por
Silvia. Para entender el contexto de estudio se procede a realizar un estudio de campo con un
enfoque cuantitativo. Los resultados de la encuesta mostraron los requisitos de comercializacion
de los consumidores alemanes, que buscan productos con una presentacion ecoldgica que
conserven la textura y el aroma de las vainas. Los pequefios agricultores de la zona se beneficiaron
inmediatamente del plan, que cre6 un mercado para sus excedentes de produccion y aumento la
rentabilidad del producto al diversificar sus mercados. Como resultado de su uso generalizado
como materia prima en grandes empresas para la creacion de perfumes, bebidas, productos
farmacéuticos, chocolates y otros productos, la vainilla se considera un producto deseable y muy
solicitado a escala mundial. El estudio hace hincapié en la importancia de la comercializacion y
el establecimiento de rasgos que favorezcan el conocimiento del mercado (Rivadeneira, 2013).
Son pocas las investigaciones realizadas sobre esta tematica y lugar de estudio, sin embargo, se
procede a seleccionar temas que abarcan aspectos relacionados a la produccion organica. En el
2019 se presento el tema Estrategias de comercializacion para el fortalecimiento de la distribucion
indirecta para la linea de productos de la empresa productos organicos Chimborazo SUMAK
LIFE CIA. LTDA., Ciudad de Riobamba. En el diagnéstico se constatd que la empresa necesita
métodos publicitarios para sus productos de alta calidad, pero desconocidos. El hecho de que estos
articulos sean organicos y buenos para la salud hace que la gente los favorezca mas. La conclusion
es que la puesta en marcha de planes mejorara la distribucion indirecta de los productos de la
empresa, aumentara la promocion de sus productos para tener crecimiento en la base de clientes,
y obtendra posicionamiento para ampliar su mercado (Noboa, 2019).
En esta misma linea de investigacion se toma en consideracion el estudio de Cristhian Vivar
(2015)quien plantea el estudio de factibilidad para la comercializacion de productos organicos
tradicionales (amaranto, oca, mashua, quinua, jicama, chochos, trigo) de la chacra andina de la
provincia de Chimborazo dentro de la ciudad de Riobamba. Para recabar informacion sobre el
entorno, se realizd un estudio no experimental. Los resultados indican que la mayoria de los
productos estudiados se producen para el consumo interno, y los excedentes se venden en el
mercado mayorista de Riobamba. Debido a la falta de conocimiento sobre su valor nutricional y
beneficios, los productos orgénicos tradicionales de las granjas andinas no son ampliamente
aceptados ni tienen una gran demanda. El consumo de productos ecoldgicos esta aumentando y
los consumidores estan dispuestos a pagar mas por ellos, lo que crea un mercado para estos

productos.
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2.2. Referencias Teoricas

2.2.1. Laproduccidn de vainilla

La vainilla (Vanilla planifolia) es una especia muy valorada en todo el mundo debido a su aroma
y sabor distintivos. Es conocida como el "oro verde" por su alto precio en el mercado, siendo la
segunda especie mas cara después del azafran. Los pueblos amazonicos de Ecuador han
comenzado a cultivar la vainilla en los ultimos afos, a pesar de que hasta hace una década no le
atribuian importancia. Este cambio en la percepcion de la vainilla se debe a su alto valor comercial
y a la creciente demanda por productos organicos y de origen sostenible en el mercado
internacional. (RAISG, 2020, pag. 222)

El conocer acerca de la vainilla permitira a la presente investigacion entender por una parte del
valor del producto, por otra tener el contexto claro de todo lo que es el producto, asi como sus
usos, caracteristicas, proceso productivo, lo cual se continuara desarrollando en el presente
apartado.

La investigacion sobre la vainilla es esencial para comprender su valor, usos y proceso productivo.
La vainillina, componente clave de la vainilla, es crucial en industrias como la farmacéutica,
alimentaria y de fragancias. Puede obtenerse mediante sintesis quimica, biosintesis vegetal o
procesos biotecnoldgicos, destacando la biovainillina por ser considerada natural y sostenible.
Derivada de procesos renovables y biodiversidad microbiana, cumple con las demandas modernas
y regulaciones de seguridad alimentaria. Su produccion no genera residuos toxicos, favoreciendo
la sostenibilidad industrial. Aunque los avances indican futuras aplicaciones altamente
sostenibles, se requieren esfuerzos para reducir costos, mejorar la eficiencia y usar sustratos mas
economicos. Se destaca la importancia de sistemas ligeros para un procesamiento eficiente, como
el uso de cultivos celulares inmovilizados y adsorbentes para la recuperacion del producto final.
(Martau, Calinoiu, & Vodnar, 2021)

La vainilla (Vanilla planifolia A.) es el saborizante natural mas importante empleado actualmente
en el sector industrial incluyendo ademas de las mencionadas en el parrafo anterior las industrias
de bebidas, cosmética y tabacalera. El constituyente principal de la vainilla es la vainillina (4—
hidroxi—3—metoxi benzaldehido) (Banerjee & Chattopadhyay, 2019). Las vainas de vainilla son
oriundas de México y otros paises de Centroamérica como como Costa Rica y Honduras. Sin
embargo, los granos de vainilla actualmente se cultivan mundialmente en paises como Indonesia
(2600 toneladas); Madagascar (produccion, 1946 toneladas); China (1300 toneladas), Tonga (202
toneladas), Comoras (66 toneladas). (Martau, Calinoiu, & Vodnar, 2021)

Un analisis del contenido de la empresa comercializadora a nivel mundial de la vainilla Stavoren
Trading Co. (2023), sefiala que la principal especie cosechada para la vainilla es V. planifolia. A
pesar de que es nativa de México, actualmente, se cultiva considerablemente en los tropicos.

Indonesia y Madagascar lideran la produccion mundial. Adicionalmente se incluyen V. pompona
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y V. tahitiensis (cultivadas en Niue y Tahiti), aunque el contenido de vainillina de estas especies
es algo menor que el de V. planifolia.

La vainilla se desarrolla como una especie enredadera, trepa por un arbol existente (conocido
como tutor), u otro poste. Puede ser cultivada bosques (sobre arboles), plantaciones (sobre arboles
o postes), o en un "shader", en érdenes crecientes de productividad. Su habitat de desarrollo es
conocido como su terroir y contiene o implica e incluye no tnicamente las plantas adyacentes,
sino también el clima, la geografia y la geologia local. Solo, crecera lo mas alto posible en el
soporte, con pocas flores. Anualmente, los cultivadores doblan las partes superiores de la planta
hacia abajo para que la planta se mantenga a alturas accesibles para un ser humano de pie. Esto
estimula significativamente la floracion.

Stavoren Trading Co. (2023), juntamente con Pansarin (2022), concuerdan que los compuestos
que le dan el sabor distintivo se encuentran en la fruta, que resulta de la polinizacion de la flor.
Estas vainas de semillas miden cerca de un tercio de pulgada por seis pulgadas y son de color
marron rojizo a negro cuando estan maduras. Dentro de las vainas hay un liquido aceitoso repleto
de pequeiias semillas. Una flor produce un fruto. Las flores de V. planifolia son hermafroditas:
llevan o6rganos masculinos (anteras) y femeninos (estigma). Pero, la autopolinizacion esta
bloqueada por una membrana que separa esos Organos. Las flores pueden polinizarse
naturalmente por abejas del género Melipona (abeja de monte o abeja de montafia), por abejas del
género Eulaema o por colibries. La abeja Melipona facilité a México una ventaja de 300 afios en
la produccion de vainilla desde el momento en que los europeos la descubrieron.

La primera orquidea vainilla que florecio en Europa estuvo en la coleccion londinense del
Honorable Charles Greville en 1806. Los esquejes de esa planta fueron a Holanda y Paris, desde
donde los franceses trasplantaron por primera vez las vides a sus colonias de ultramar. Las vides
crecieron, pero no maduraron fuera de México. Los cultivadores intentaron llevar esta abeja a
otros lugares de cultivo, sin éxito. La unica forma de producir frutas sin las abejas es la
polinizacion artificial. Actualmente, inclusive en México, la polinizacion manual se usa
ampliamente.

En 1836, el botanico Charles Francois Antoine Morren tomando café en Papantla (Veracruz,
México) observo a abejas negras volando en torno a de las flores de vainilla junto a su mesa. Noto
sus acciones de cerca mientras aterrizaban y se abrian paso debajo de una aleta dentro de la flor,
transfiriendo polen en el proceso. En pocas horas, las flores se cerraron y varios dias después,
Morren observo que se formaban vainas de vainilla. Morren enseguida minicié experimentos a
través de la polinizacion manual. Més tarde, en 1841, un esclavo de 12 afos llamado Edmond
Albius en Reunion perfecciond un método sencillo y eficiente de polinizacion artificial
manualmente, que atn es usado. Empleando una astilla de bambu biselada, un agricultor levanta
la membrana que separa la antera y el estigma, inmediatamente, usando el pulgar, transporta los

polinios de la antera al estigma. La flor, auto polinizada, producira un fruto. La flor de vainilla
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dura alrededor de un dia, a veces menos, por tanto, los productores tienen que inspeccionar sus
plantaciones diariamente en busca de flores abiertas. (The Daily Gardener, 2020)

El fruto, dentro de una capsula de semilla, al dejarse en la planta, madura abriéndose finalmente;
mientras se seca, los elementos fendlicos cristalizan, concediendo a los frutos una apariencia de
polvo de diamante, que es denominado por los franceses givre (escarcha, en espafiol). Después,
libera su olor caracteristico a vainilla. La fruta tiene unas pequefias semillas de color negro.
Igualmente, las semillas de la vainilla como otras especies de orquideas germinan inicamente en
presencia de hongos micorrizicos. Por el contrario, los agricultores reproducen la planta por corte,
eliminando porciones de la vid con seis o mas nudos de hojas, una raiz opuesta a cada hoja. Se
eliminan las dos hojas inferiores y se entierra esta area en tierra suelta en la base de un soporte.
Las raices superiores restantes se adhieren al soporte y, frecuentemente, crecen hacia el suelo.
Este crecimiento es acelerado si se estd en presencia de buenas condiciones. (Villela et al., 2021)
Casi la totalidad de los granos de vainilla producidos y consumidos actualmente son producto de
la polinizacion manual de las orquideas de vainilla. Esto se debe a que se teme que la abeja que
mantuvo viva esta especie de planta durante muchos afios se haya extinguido. El laborioso proceso
de cultivo de la vaina de vainilla esta concretamente en el soporte de la vida humana, lo que
convierte a la vaina de vainilla en la segunda especia mas cara del mundo, solo detras del azafran.
Una orquidea vainilla florece solo una vez, y cuando florece debe ser polinizada dentro de las 6
horas, o la probabilidad de una polinizacion exitosa disminuye. La floracion regularmente ocurre
en primavera, y sin polinizacion, la flor se marchita y cae, y no crece ninguna vaina de vainilla.
Cada flor debe polinizarse manualmente en un lapso que no supere las 2 horas posteriores a la
apertura.

En la naturaleza, hay pocos polinizadores naturales, y se asume que gran parte de la polinizacion
la lleva a cabo la Euglossa viridissima de color verde brillante, algunas Eulaema spp. y otras
especies de abejas euglossine u orquideas, Euglossini, aunque falta evidencia directa. Se sabe que
las especies de vainilla estrechamente relacionadas son polinizadas por las abejas euglosinas. Se
cree que la polinizacidon sugerida anteriormente por abejas sin aguijon del género Melipona es
improbable, ya que son demasiado pequefias para ser efectivas y nunca se han observado
transportando polen de Vanilla o polinizando otras orquideas, aunque si visitan las flores. Estos
polinizadores no existen fuera del area de distribucion de la orquidea, e incluso dentro de esa area,
las orquideas vainilla tienen solo un 1% de posibilidades de polinizacion exitosa. (Stavoren
Trading Co., 2023)

En Ecuador, la vainilla se encuentra en estado silvestre en las orillas del rio Napo en Tena, y
también se cultiva en otras regiones del pais como Santo Domingo de Tséchilas y el cantén Pajan
en Manabi, donde se ha introducido la variedad Tahiti. El cultivo de la vainilla en estas regiones
ha demostrado ser una actividad rentable para los agricultores, ya que el precio por kilogramo de

vainilla bien cocinada al sol y correctamente fermentada puede superar los USD 500. Ademas, en
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los ultimos afos, los ingresos por la venta de vainilla en Ecuador han aumentado
significativamente, llegando a los USD 40,1 millones en el altimo afio, veinte veces mds que cinco
anos antes. (EFE: VERDE , 2019)

La vainilla es una orquidea trepadora que necesita un testigo para crecer y sombra para
desarrollarse adecuadamente. Por lo general, se asocia con arboles como el guayabo, el poro, la
moringa y algunas eritrinas en la region amazénica de Ecuador. Ademads, también se puede
cultivar en invernaderos bajo sombra artificial. Para obtener un kilogramo de vainilla, se necesitan
al menos cuatro y medio de vainas verdes (Medina, 2022). En este sentido, el cultivo y produccion
de vainilla organica en la Parroquia Sevilla Don Bosco podria ser una actividad rentable para los
agricultores locales, ademas de contribuir a la oferta de productos organicos y sostenibles en el
mercado nacional e internacional.

2.2.2. Historiay Comercializacién de la Vainilla

Segun los registros historicos, proporcionados por una de las empresas lideres de mercado
mundial de la vainilla Stavoren Trading Co. (2023), el grupo indigena totonacas en la era del
dominio azteca, que ocupaban la costa este de México, en lo que actualmente es el estado de
Veracruz, fueron los pioneros del cultivo de la vainilla (Vanilla planifolia.) en el siglo XV. Los
aztecas que posteriormente conquistaron las tierras altas centrales de México dominaron por la
fuerza a las totonacas y desarrollaron un gusto por las vainas de vainilla. Llamaron a esta fruta
tlilxochitl, o "flor negra", por el aspecto de fruta madura, que al marchitarse se convierte negra
poco después de ser recolectada.

Hasta mediados del siglo XIX, México fue el principal productor de vainilla. En 1819, los
empresarios franceses enviaron frutos de vainilla a las islas de Reunién y Mauricio para producir
en esas localidades a la vainilla. Posteriormente a que Edmond Albius descubriera la forma de
polinizar las flores manualmente, las vainas prosperaron significativamente. Inmediatamente las
orquideas tropicales se enviaron desde Reunion a las Islas Comoras, Seychelles y Madagascar,
con las especificaciones de su polinizacion. Para 1898, Madagascar, Reunion y las Islas Comoras
llegaron a producir 200 toneladas métricas de vainas de vainilla, lo que represento para la época
cerca del 80 % de la produccion mundial. De acuerdo con la Organizacion de las Naciones Unidas
para la Agricultura y la Alimentacion, Indonesia lidera la produccion mundial de vainilla Bourbon
y del 58% de la produccion mundial total de vainilla.

Otra perspectiva historica es la sostenida por Rubio-Godoy, (2022), esta especia fue encontrada
por los conquistadores espaifioles de México en la costa de Veracruz y se le dio ese nombre porque
el fruto se asemejaba a una pequefia vaina de espada, como las judias verdes o chauchas. La
vainilla fue muy apreciada en Mesoamérica desde antes de la llegada de los conquistadores
espafioles, sobre todo en México, y se expandi6 al resto del mundo posteriormente. La region de
Veracruz en México, especificamente, mantuvo el monopolio de la vainilla por aproximadamente

dos siglos, del XVII al XVIII, siendo los totonacas los principales productores hasta mediados del
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siglo XIX. Sin embargo, no fue hasta el siglo XVII cuando la vainilla empez6 a comercializarse
internacionalmente, tras ser regalada a la reina Isabel de Inglaterra por su boticario, Hugo Morgan.
Este le pidi6 una muestra a Charles de L'Ecluse, comtinmente conocido como Calorus Clusius,
después de que este describiera la vaina en 1605 y la bautizara como Lobus oblongus aromaticus,
que se traduce como "céscara aromadtica alargada".
A pesar de su importancia histoérica y econdmica, la produccion de vainilla ha experimentado
ciclos de crisis debido a la superproduccion en paises como Madagascar e Indonesia, la falta de
regulacion internacional y la competencia de sustitutos sintéticos mas baratos que el extracto
natural de vainilla. En algunos casos, se ha descubierto que estos sustitutos pueden causar cancer,
lo que ha generado un aumento en la demanda del extracto natural de vainilla a nivel internacional.
En México, la produccion de vainilla ha disminuido hasta alcanzar el 20% de la produccion total,
y la comercializacion se da de manera rustica en el mercado nacional, principalmente en zonas de
produccion.
La falta de atencion y regulacion por parte del Estado ha llevado a la destruccion de la especie y
a una disminucion significativa en su produccion. No obstante, existen regiones con condiciones
optimas para el cultivo de la vainilla, como la localidad de Izquimpan en el municipio de Jopala,
Puebla, donde la poblacién ha disminuido sus ingresos debido a la caida del precio del cafg,
principal producto de su economia. Es por eso por lo que se propone estructuracion de proyectos
que fomenten el cultivo de la vainilla como una alternativa para mejorar la precaria situacion
economica de la zona (Quintana & Aguilar, 2020).
Actualmente, se tiene la siguiente especificacion de la vainilla en el mercado internacional:
¢ El nombre de la especie es: VAINILLA
¢ El nombre cientifico: Venilla planifolia
¢ Descripcion de la especia:
La vainilla es obtenida de una orquidea de tallos sarmentosos y trepadores, las flores son de color
amarillento y aromatico, sus vainas son carnosas y carecen de aroma hasta el momento en que se
secan y curan. La vaina mide entre 15 y 23 cm. de largo; es delgada y contiene una pulpa oleosa
y numerosas semillas de tamafio minusculo, se recolectan cuando atn estan verdes, pero al
curarlas adquieren un color castafio oscuro y su superficie externa se hace rugosa. De cada vaina
solo se obtiene un 2 % de vainilla, el principio aromatico que se utiliza para dar sabor a diversos
alimentos. La extraccion de las vainas se efectla mediante un proceso en el que se emplean
alcoholes. La planta de la vainilla se cultiva extensamente en las zonas de clima calido y himedo.
(AGEXPORT & AGROCafta, 2023, pag. 1)
o AGENCIAS REGULADORAS: Wood and Drug Administration, FDA; Center for Food Safety
and Applied Nutrition, CFSAN/FDA. Environmental Protection Agency, EPA/USDA; U.S.
Department of Agriculture, USDA; U.S. Patent and Trademark Office, USPTO; U.S. Customs
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and Border Protection, CBP; U.S. International Trade Commission, USITC; Tratado de Libre

Comercio CA-USA-RD, CAFTARD” (AGEXPORT & AGROCafta, 2023, pag. 3).
La vainilla es una especia valiosa por su historia y por su fuente de economia local, pero ha
enfrentado desafios en su produccidon y comercializacion debido a la falta de regulacion y
competencia de sustitutos sintéticos mas baratos. La atencidén y apoyo del Estado en el contexto
de regulacion son esenciales para preservar la especie y promover su cultivo como una alternativa
socioecondmica.
2.2.3. Estructura de un proyecto de factibilidad
El analisis de factibilidad es una herramienta fundamental en la toma de decisiones empresariales,
ya que permite evaluar la viabilidad de un proyecto antes de invertir recursos en su ejecucion,
este estudio permite determinar si el proyecto es factible o no, es decir, si es posible realizarlo, si
es rentable y si es sostenible en el tiempo. (Quaranta, 2020)
Los fundamentos del analisis de factibilidad se basan en tres aspectos clave: técnico,
administrativo y financiero. En cuanto al aspecto técnico, se evalua la viabilidad del proyecto
desde el punto de vista de la tecnologia necesaria para su realizacion, es decir, si existen los
recursos técnicos y humanos necesarios para llevarlo a cabo. El aspecto administrativo evalia la
capacidad del equipo de gestion y de la organizacion en general para llevar a cabo el proyecto, se
analiza si la estructura organizacional est4 bien disefiada y si el equipo de trabajo cuenta con las
habilidades y conocimientos necesarios para cumplir con los objetivos del proyecto. (Sarmiento,
etal., 2019)
Finalmente, el aspecto financiero evaliia la rentabilidad y sostenibilidad del proyecto en el tiempo,
a través de un analisis detallado de los costos y beneficios esperados, asi como de los flujos de
caja proyectados. (Delgado & Vérez, 2020).
Es importante tener en cuenta que el analisis de factibilidad no es un proceso estatico, sino que
debe ser revisado y actualizado constantemente a medida que cambian las condiciones del entorno
empresarial. Por lo tanto, se trata de una herramienta dinamica que permite tomar decisiones
informadas y ajustar el curso del proyecto en caso de ser necesario. (Quaranta, 2020)
2.2.4. Estudio de mercado
“El estudio de mercado es un instrumento crucial en el analisis de viabilidad de un proyecto, dado
que permite conocer y comprender los rasgos y comportamientos del mercado en el que se
pretende introducir un proyecto”, de esta manera este estudio permitira entender inicialmente si
la idea de negocio es viable desde la perspectiva de mercado, para posterior a esto analizar las
demas perspectivas. Mediante la investigacion de la oferta, la demanda, la competencia y los
precios de mercado, el objetivo primordial del estudio de mercado es determinar la viabilidad y

rentabilidad de una idea empresarial (Stanton, et al, 2019).
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Demanda
La cantidad de bienes o servicios que los consumidores estarian dispuestos a adquirir a un precio

concreto y en un momento determinado debe determinarse en primer lugar mediante el analisis
de la demanda. Para ello es necesario identificar las necesidades tinicas de cada segmento de
mercado. También es crucial analizar las tendencias y modificaciones en los patrones de gasto de
los consumidores (Alvarez-Indacochea, Figueroa-Soledispa, & Pefiafiel-Loor, 2020).

La demanda esta influenciada por diversos factores que son:

Precio del bien o servicio: En general, si el precio de un bien o servicio aumenta, la cantidad
demandada tiende a disminuir y viceversa.

Ingreso del consumidor: Si los consumidores tienen mas ingresos disponibles, es probable que
demanden mas bienes y servicios.

Precio de bienes relacionados: Por ejemplo, si el precio de la gasolina aumenta, la demanda de
coches eléctricos podria aumentar.

Preferencias o gustos: Cambios culturales, modas o campaiias publicitarias pueden influir en la
demanda de ciertos productos.

Expectativas: Si se espera que los precios suban en el futuro, los consumidores podrian aumentar
su demanda en el presente (Alvarez-Indacochea, Figueroa-Soledispa, & Pefafiel-Loor, 2020).
Oferta

Por otro lado, el analisis de la oferta se enfoca en identificar a los proveedores y competidores del
mercado, analizando sus fortalezas y debilidades, asi como su capacidad para satisfacer la
demanda del mercado. Asimismo, se analiza la calidad y el precio de los productos o servicios
ofrecidos por los competidores. Ademas, es importante tener en cuenta los precios del mercado,
tanto los precios actuales como los historicos, con el fin de determinar la tendencia de los precios,

el margen de rentabilidad y el precio 6ptimo para el producto o servicio (Sarmiento, et al., 2019).

La oferta se puede entender también como la cantidad de un bien o servicio que los productores
estan dispuestos y pueden ofrecer al mercado en un rango de precios determinado. La oferta puede
variar en funcion de varios factores, entre los cuales los mas comunes son:

Precio del bien o servicio: En general, si el precio de un bien o servicio aumenta, la cantidad
ofrecida también suele aumentar, y viceversa. Esto se debe a que precios mas altos suelen ser mas
rentables para los productores.

Costo de produccion: Si el costo de produccion aumenta, los productores podrian estar menos
dispuestos a ofrecer el mismo volumen de bienes o servicios al precio anterior. Si el costo
disminuye, ocurre lo contrario.

Tecnologia: La adopcion de tecnologias mas avanzadas puede permitir una produccion mas
eficiente, aumentando la oferta.

Expectativas: Si los productores esperan que los precios suban en el futuro, podrian retener el

stock y reducir la oferta actual (Sarmiento, et al., 2019).
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Demanda insatisfecha
La demanda insatisfecha se refiere a la diferencia entre la cantidad demandada de un bien o

servicio y la cantidad de ese bien o servicio que estd disponible en el mercado. Es decir, cuando
la demanda supera la oferta. Esta situacion puede ser temporal o persistente y se puede dar por
diversas razones, como interrupciones en la cadena de suministro, decisiones estratégicas de los
proveedores o una subita y elevada demanda de los consumidores.

Un analisis de demanda insatisfecha puede ser crucial para identificar oportunidades de mercado.
Si una empresa detecta una demanda insatisfecha en un sector especifico, podria considerar
aumentar su produccién o entrar en ese mercado para atender a esos consumidores que
actualmente no estan siendo satisfechos (Shnarch, 2019).

De esta manera, el estudio de mercado es fundamental para tomar decisiones acertadas en cuanto
a la oferta de productos o servicios y la definicion de estrategias de comercializacion y ventas
(Shnarch, 2019). Por tanto, es necesario realizar un analisis riguroso y detallado de las
caracteristicas y dinamicas del mercado en el que se desea incursionar, para garantizar el éxito del
proyecto

2.2.5. El estudio técnico

El estudio técnico es un componente importante dentro del analisis de factibilidad de un proyecto,
ya que se enfoca en la identificacion y evaluacion de los recursos necesarios para llevar a cabo la
produccion del bien o servicio que se pretende comercializar. Este estudio se encarga de analizar
los procesos productivos, la tecnologia requerida, los proveedores, la ubicacion del proyecto, el
tamafio de la planta, entre otros aspectos técnicos relevantes (Quaranta, 2020) .

En el caso especifico de la produccion y comercializacion de vainilla organica en la parroquia
Sevilla Don Bosco, el estudio técnico permitira conocer el tamafio adecuado de la plantacion de
vainilla, el tipo de suelo requerido, las condiciones climaticas Optimas, el tipo de tecnologia
necesaria para el procesamiento de la vainilla, el personal necesario y su capacitacion, entre otros
factores importantes. (Alvarez-Indacochea, Figueroa-Soledispa, & Pefiafiel-Loor, 2020)
Ademas, el estudio técnico permitira identificar las posibles limitaciones técnicas que puedan
afectar la produccion y el procesamiento de la vainilla, como pueden ser la disponibilidad de agua,
la calidad de los insumos o la tecnologia disponible en la region. De esta manera, se podran tomar
decisiones informadas y disefiar un plan adecuado para garantizar una produccion y
procesamiento de vainilla eficiente y rentable (Sarmiento, et al., 2019).

En resumen, el estudio técnico es una herramienta fundamental para asegurar que el proyecto de
produccion y comercializacion de vainilla organica en la parroquia Sevilla Don Bosco tenga una
base solida y se implemente de manera adecuada y eficiente.

2.2.6. El estudio administrativo

El estudio administrativo es una parte importante del analisis de factibilidad, ya que permite

determinar la capacidad de la organizacion para implementar y llevar a cabo el proyecto propuesto
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(Forero & Molina , 2022). En esta seccion, se analiza la estructura organizativa y el personal
necesario para la empresa que producird u comercializara vainilla organica en la parroquia Sevilla
Don Bosco.

El estudio administrativo debe incluir una descripcion detallada de la estructura organizativa, las

responsabilidades de cada miembro del equipo y los requisitos de personal necesarios para el

proyecto. En este sentido, se deben establecer los objetivos y metas del proyecto, y se debe
desarrollar una estrategia para lograrlos. Ademas, se deben identificar las fortalezas y debilidades
de la organizacion, asi como las oportunidades y amenazas que se presentan en el entorno

empresarial (Alvarez-Indacochea, Figueroa-Soledispa, & Pefiafiel-Loor, 2020).

Es importante tener en cuenta que el éxito del proyecto depende en gran medida de la capacidad

del equipo de trabajo para llevar a cabo las tareas necesarias de manera eficiente y efectiva. Por

lo tanto, es necesario contar con un equipo de trabajo bien capacitado y motivado que pueda llevar

a cabo el proyecto de manera efectiva (Delgado & Vérez, 2020).

En el estudio administrativo también se deben incluir los planes de gestion y control de calidad,

asi como los planes de contingencia en caso de que se presenten situaciones imprevistas.

Asimismo, se debe desarrollar un plan de gestion financiera que incluya presupuestos y

previsiones de ingresos y gastos (Fred, 2022).

Como se ha analizado, el estudio administrativo es una parte fundamental del analisis de

factibilidad, ya que permite determinar la capacidad de la organizacion para llevar a cabo el

proyecto propuesto de manera efectiva y eficiente. Este estudio debe incluir una descripcion
detallada de la estructura organizativa, las responsabilidades de cada miembro del equipo y los

requisitos de personal necesarios para el proyecto. Ademas, se deben establecer los objetivos y

metas del proyecto, y se debe desarrollar una estrategia para lograrlos.

2.2.7. El estudio Econémico-financiero

El estudio financiero es una parte fundamental de cualquier analisis de factibilidad, ya que se

encarga de evaluar la viabilidad econdmica y financiera del proyecto en cuestion. En este sentido,

es importante conocer y aplicar las herramientas y técnicas financieras adecuadas para realizar

una evaluacion rigurosa y objetiva (Delgado & Vérez, 2020).

Entre las herramientas y técnicas financieras mas utilizadas en el estudio financiero, se

encuentran:

e Valor Actual Neto (VAN): Esta herramienta permite conocer el valor presente de los flujos de
caja que generara el proyecto a lo largo de su vida util, descontados a una tasa de descuento
determinada. Si el VAN es positivo, significa que el proyecto genera valor para los
inversionistas, y, por lo tanto, es viable desde el punto de vista financiero.

e Tasa Interna de Retorno (TIR): La TIR es la tasa de descuento que iguala el valor presente de

los flujos de caja del proyecto con la inversion inicial. Es decir, es la rentabilidad que se
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obtendria si se invierte en el proyecto. Si la TIR es mayor que la tasa de descuento utilizada
significa que el proyecto es rentable.

e Periodo de recuperacion (PR): Esta herramienta indica el tiempo que se necesita para recuperar
la inversion inicial a partir de los flujos de caja generados por el proyecto. Un PR corto indica
que el proyecto es rentable y se recupera rapidamente.

e Analisis de sensibilidad: El analisis de sensibilidad permite evaluar la sensibilidad del proyecto
ante diferentes escenarios economicos y financieros. Se realizan cambios en las variables mas
relevantes (como la tasa de descuento o los precios de venta) y se evaltia el impacto en el VAN,
la TIR y el PR (Quaranta, 2020), (Alvarez-Indacochea, Figueroa-Soledispa, & Peiiafiel-Loor,
2020).

Ademads de estas herramientas, es importante considerar otros aspectos financieros relevantes,

como la estructura de financiamiento, el capital de trabajo, los costos de produccion y los precios

de venta. Todo esto permitird realizar una evaluaciéon completa y rigurosa de la viabilidad

financiera del proyecto (Bataller, 2018).

Es importante tener en cuenta que el estudio financiero parte de los demas estudios previamente

indicados y por ello la importancia de cada uno y de obtener la informacion necesaria para que

sean el respaldo de este estudio final que determina si existe viabilidad financiera y por tanto

conviene su implementacion.
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CAPITULO Il
3. MARCO METODOLOGICO
3.1. Materiales
e Laptop
e Resma de papel bond
e Tablero de registro
e Esferos
e Lapiz
e Vehiculo
e Suministros de oficina
3.2. Localizacién
El presente estudio se lo realizo en la empresa Villa Vainilla, de propiedad del Ing. Cristhian
Jaramillo, ubicada en la parroquia rural Sevilla Don Bosco, perteneciente al canton Morona de la
provincia de Morona Santiago,
3.3. Ubicacion geografica

Dentro de la provincia de Morona Santiago se encuentra ubicada la parroquia Sevilla Don Bosco.

Mapa del Provincia Morona Santiago

Mapa del Ecuador
A B (] D ‘ E M

- | E | L A L
- - H n

5 5 ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA
DE CHIMBORAZO MACAS
SEDE MORONA SANTIAGO

)

i

Mapa de la Parroquia Sevilla don Bosco

T4

Ay
NIk %

A B c D =
ELABORADOR POR: ESCALA
MIRYAM PESANTEZ - .
Lﬂend MISHELL NUGRA 1 434!1 55
Export_Output_4 l:l nxparroquias

Tlustracion 3 - 1: Ubicacién geografica

Fuente: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Tabla 3 - 3-1: Ubicacion de la provincial de Morona Santiago

A 2°40' latitud Sur y 78° 17" longitud Oeste.

Limites:
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Norte: provincia de Pastaza
Noroccidente: provincia de Tungurahua;
Occidente: provincias de Chimborazo, Canar y Azuay,

Este: provincias de Condorcanqui y Datem del Marafion,

Fuente: GAD Provincia de Morona Santiago, 2018
Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

3.4. Metodologia

3.4.1. Enfoque de investigacion

En el caso de estudio de factibilidad para la produccion y comercializacion de vainilla organica
en la parroquia Sevilla Don Bosco, se utilizo un enfoque mixto para recopilar informacion tedrica
y cuantitativa mediante la aplicacion de encuestas. (Burbano, Valdivieso, & Burbano, 2022)

En primer lugar, se realizard una revision exhaustiva de la literatura existente sobre la produccion
y comercializacion de vainilla organica en la zona y fundamentara informacion conceptual sobre
las diferentes fases del estudio, lo cual servira como punto de partida para la investigacion y
permitira establecer un marco tedrico sélido que oriente la pesquisa (Sanchez & Dauahare, 2023).
Posteriormente, se llevaran a cabo encuestas a una muestra representativa de la poblacion local,
incluyendo consumidores. La encuesta se centrard en recopilar datos cuantitativos sobre la
demanda y la oferta de vainilla orgdnica en la zona, los precios y los canales de distribucion
existentes y otros aspectos relevantes para el estudio (Hoyos, 2022).

Finalmente, los resultados obtenidos se utilizaran para sustentar los estudios técnicos y
financieros, lo que permitird tomar decisiones informadas y fundamentadas sobre la viabilidad de

la produccioén y comercializacion de vainilla organica.

3.5. Nivel de Investigacion

El nivel de investigacion que se aplico en este estudio es el descriptivo, ya que se pretende
describir las caracteristicas y factores que influyen en la produccion y comercializacion de vainilla
orgénica en la parroquia Sevilla Don Bosco.

El método descriptivo es aquel que se enfoca en describir las caracteristicas, propiedades y
factores que influyen en un fendmeno determinado, sin establecer relaciones causales entre ellos.
Este tipo de investigacion se basa en la observacion directa de los hechos y su medicion, con el
objetivo de obtener informacion precisa y objetiva sobre el fenomeno en estudio (Burbano,
Valdivieso, & Burbano, 2022).

En el caso de la factibilidad para la produccion y comercializacion de vainilla organica en la
parroquia Sevilla Don Bosco, el nivel de investigacion descriptivo permitira obtener informacion
detallada sobre las caracteristicas del mercado local, los factores que influyen en la producciéon y
comercializacion de vainilla orgénica, las oportunidades, amenazas y desafios que presenta el

mercado, entre otros aspectos relevantes. (Rodriguez M. L., 2022)
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El estudio de mercado se enfoco en la descripcion de las caracteristicas del mercado local de
vainilla, incluyendo los precios, la demanda, la oferta, los canales de distribucion, entre otros
factores relevantes. Por su parte, el estudio técnico permitié la descripcion de los procesos de
produccion de vainilla orgénica, desde la siembra hasta la cosecha y el procesamiento, incluyendo
los costos y las tecnologias disponibles para cada etapa. Finalmente, el estudio financiero se
enfocara en la descripcion de los aspectos financieros relacionados con la implementacion de la
empresa incluyendo la inversion necesaria, el retorno de inversion esperado, la rentabilidad, entre

otros aspectos. (Hoyos, 2022)

3.6. Diseiio de Investigaciéon

El disefio de la investigacion se especificard segiin la manipulacion o no de la variable
independiente y segun las intervenciones en el trabajo de campo como sigue:

3.6.1. Segun la manipulacién o no de la variable indepeniente:

Corresponde a un disefio no parametrico, el cual es aquel en el que no se manipula la variable
independiente, sino que se mediran tal como se presentan en la realidad (Nel Quezada, 2021).
3.6.2. Segun las intervenciones en el trabajo de campo

Se contempla la revision de fuentes documentales, como estudios previos relacionados con la
produccion y comercializacion de vainilla.

Se propone un disefio de investigacion transversal. Este disefio implica la recoleccion de
informacién en un solo momento del tiempo, en el que se realizara la recopilacion de informacion
del mercado sobre la demanda y oferta de vainilla organica en la zona, los precios actuales y la
disposicion para la comercializacion por este producto (Nel Quezada, 2021).

De esta forma, se podra obtener informacion relevante y actualizada que permita tomar decisiones
acertadas, informadas respecto a la factibilidad del proyecto de produccion y comercializacion de
vainilla organica en la parroquia Sevilla Don Bosco.

3.7. Tipo de estudio

El tipo de estudio incluye un estudio documental y de campo.

Estudio documental: en este tipo de estudio se recopila informacion a partir de fuentes
documentales, como libros especializados, tesis, articulos cientificos, informes técnicos, entre
otros (Rodriguez M. L., 2022). Util para el desarrollo de los fundamentos teérico y el respaldo
para desarrollar es estado del arte en la investigacion.

Estudio de campo: en este tipo de estudio se recolecto informacién a partir de la observacion
directa de la realidad en el lugar donde se esta realizando la investigacion, para lo cual se utilizd
la encuesta y la entrevista como herramienta de gestion administrativa, para determinar la

demanda y oferta del mercado focal del estudio de factibilidad. (Hoyos, 2022)

3.8. Poblacion, seleccion y calculo del tamaiio de la muestra
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En cuanto a la poblacion, se consider6 a la ciudad con mayor nimero de habitantes del sector de
produccion, que corresponden a la ciudad de Macas siendo los potenciales consumidores de
vainilla (Nel Quezada, 2021).

La poblacién de la ciudad mencionada esta conformada por 41.155 de este total, se considero a la
poblacién econdmicamente activa que corresponde a 17841 personas (INEC , 2010).

La seleccion y calculo del tamafio de la muestra se realizard utilizando técnicas de muestreo
aleatorio simple y se determinara en funcion de la poblacion total. (Ramos, Aguila, & Bazalar,
2020)

Para el calculo del tamafio de la muestra se utilizara la siguiente formula:

N zq, P(1-P)

(N-Nel + z..P(1-P)

Donde:

El valor de N representa el total de la poblacion PEA: 17841

Valor de Z representa el nivel de confianza medido mediante el valor z obtenido de tabla a 95%
de confianza.

Valor de P es la proporcion de aceptacion que se utiliza 0,5 para el caso (Rodriguez M. L., 2022).

Valor de “e” corresponde al error permisible el cual se ha seleccionado en 5%.

17841(1,96)20,5(1-0,5)
n=
(17841-1)0,052+1,962(0.05)(1—0.05)

n=376

3.9. Métodos, técnicas e instrumentos de investigacion

Las técnicas utilizadas fueron en un inicio la revision bibliografica, misma que se enfoc6 en la
produccion y comercializacion de vainilla organica, adicional se realizé el estudio la factibilidad
financiero y econdmico. Se analizaron libros, articulos cientificos, informes técnicos, estadisticas
y otros documentos relevantes que proporcionen informacion sobre el temario central de la
investigacion.

Adicionalmente se aplicd la encuesta a consumidores potenciales del sector, para recopilar
informacion sobre la demanda y oferta de vainilla organica en la zona, los precios actuales y la
disposicion a pagar por este tipo de producto (vainas de vainilla). Las encuestas se aplicaron
utilizando técnicas de muestreo aleatorio simple y estratificado para obtener una muestra

representativa de la poblacion de interés. (Diaz de Rada, Dominguez, & Pasadas del Amo, 2019)
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Los instrumentos de investigacion que se utilizé para la aplicacion de la encuesta incluirdn el
cuestionario estructurado, que permitiran recopilar informacién cuantitativa sobre los habitos de
consumo y preferencias de los consumidores, asi como la aceptaciéon de compra, precios de

adquisicion y su preferencia del cliente (Nel Quezada, 2021).
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CAPITULO IV
4, MARCO DE ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS
La esencia de vainilla es un producto de alto consumo, por lo que, con las nuevas preferencias de
consumismo orgénico de la poblacion, se presenta una propuesta que esta orienta a fortalecer el
consumo de la vainilla en vainas agroecologicos.
El segmento de estudio es la poblacion econdmicamente activa del canton de Macas, que adquiere
este producto organico.
4.1.Resultados de la encuesta aplicada en Macas
Pregunta 1: ;Conoce usted la vainilla en vainas?

Tabla 4 - 2: ;Conoce usted la vainilla en vaina?

Frecuencia Porcentaje

Si 167 44,4%
No 209 55,6%
Total 376 100,0%

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Conoce usted la vainilla en vaina

M Si

® No

Figura 4 - 13: El grafico muestra la representatividad de los resultados de la encuesta.

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Analisis e interpretacion

De acuerdo con los resultados obtenidos en la figura 4 -1, se evidencia que el 55.6% desconoce
de la vainilla en vainas y el 44.4%, conoce de las vainas de vainilla organica. Como se puede
observar un alto porcentaje de la poblacion desconoce del producto en estudio, siendo
indispensable que se orienten acciones de informacién a la comunidad acerca de las propiedades
gustativas y nutricionales del producto.

Pregunta 2: ;Ha adquirido alguna vez vainilla en vainas?

Tabla 4 — 3: ;Ha adquirido alguna vez vainilla en vainas?

Frecuencia Porcentaje
Si 97 25,8%
No 279 74,2%
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Total

376

100,0%

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Pregunta 2

M Si

® No

Figura 4 - 14: El grafico muestra la representatividad de los resultados de la encuesta.

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Analisis e interpretacion

Los resultados muestran que el 74.2% no ha adquirido vainilla en vainitas y el 25.8% si adquirido

este producto. Un alto porcentaje de los encuestados desconoce del producto, esto implica que las

ventas de vainas son menores a las esperadas por el desconocimiento del producto y los

beneficios.

Pregunta 3: ;Cudntas vainas de vainilla organica consumiera semanalmente?

Tabla 4 — 4: ; Cudntas vainas de vainilla organica consumiera semanalmente?

Frecuencia  Porcentaje
1-2 37 9,8%
2-3 67 30,9%
3-4 125 44,4%
4-5 20 9,8%
5-6 10 5,1%
Total 376 100,0%

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.
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Figura 4 - 15: El grafico muestra la representatividad de los resultados de la encuesta.

Pregunta 3

10% 2 10%
o

X

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Analisis e interpretacion

ml-2
m2- 3
m3- 5
5- 6
W6-7

Segun los resultados de la encuesta el 44.4% de las personas estarian dispuestos a comprar entre

3 a 5 vainas, 30.9% comprarian de 2-3 vainas, el 9.8% comprarian de 5-6 vainas y el 5.1%

comprarian de 6-7 vainas semanalmente. Por lo tanto, se da como resultado que los consumidores

estarian dispuestos a consumir semanalmente 3-5 vainas,

econdémico para la empresa.
Pregunta 4: ;Estaria usted dispuesto a realizar compras de vainilla a través de la web?

Tabla 4 — 5: ;Estaria usted dispuesto a realizar compras de vainilla a través de la web?

Frecuencia Porcentaje
Si 260 69,1%
No 116 30,9%
Total 376 100,0%

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Figura 4 - 16: El grafico muestra la representatividad de los resultados de la encuesta.

Pregunta 4

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Analisis e interpretacion
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Al preguntar si estan dispuestos a realizar la compra de vainas de vainilla a través de la web, el
69.1% menciona que si y el restante 30.9% que no. Considerando que uno de los segmentos mayor
crecimiento son las ventas online. Por lo tanto, la empresa “Villa Vainilla”, debera proveer de una
plataforma digital para ofertar el producto y presentaciones para compra online. Estrategia que
permitira la expansion economica de la organizaciéon empresarial.

Pregunta 5: ;En qué presentacion estaria dispuesto a adquirir el producto?

Tabla 4 — 6: ;En qué presentacion estaria dispuesto a adquirir el producto?

Frecuencia  Porcentaje

Fundas 84 22,3%
Empaquetado al vacio 162 43,1%
Frasco de pléastico 28 7,4%
Frasco de vidrio 102 27,1%
Total 376 100,0%

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Pregunta 5

B Fundas
M Frasco de vidrio

Frasco de plastico

Empacado al vacio

Figura 4 - 17: El grafico muestra la representatividad de los resultados de la encuesta.

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Andlisis e interpretacion

En la siguiente presentacion en la figura 4-5, estaria dispuesto a adquirir el producto el 43.1% de
los encuestados confirman su preferencia de adquirir el producto empacado al vacio, mientras que
el 27.1% en frascos de vidrio, el 22.3% confirma su adquisicion en fundas, y finalmente el 7.4%
lo realizara en frascos de plastico.

Un alto porcentaje de los encuestados tiene interés por comprar el producto en presentacion de
empaquetado a vacio una alternativa que permite conservar de forma eficiente en el tiempo las
vainas de vainilla. Para lo cual la empresa deberd mantener altos estdndares de calidad para

mantener su textura y el color ideal de las vainas.
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Pregunta 6: ;Cuanto estaria dispuesto a pagar por una funda de 2 a 3 vainas de vainilla

organica?

Tabla 4 — 7: ;Cuanto estaria dispuesto a pagar por una funda de 2 a 3 vainas de vainilla

organica?
Frecuencia Porcentaje
5dolares 311 82,7%
6 dolares 42 11,2%
7 dolares 14 3,7%
8dolares 9 2,4%
Total 376 100,0%

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Pregunta 6

5 ddlares
6 dolares
m 7 ddlares

8 ddlares

Figura 4 - 18: El grafico muestra la representatividad de los resultados de la encuesta.

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Andlisis e interpretacion

Seglin muestra la figura 4-6, se observa que el 82.7% de las personas estan dispuestas a gastar 5
dolares en empaques que contienen de 2 a 3 vainas. Después de eso, un 11,2% esta puesta a pagar
6 dolares, un 3,7% esta apto a costear 7 dodlares, por ultimo, un 2.4% de los habitantes estan
activos a pagar 8 dolares.

La percepcion de los consumidores con respecto al precio es de cinco dolares, un costo que esta
acorde al mercado y que es un referente para establecer un precio promedio para la
comercializacion del producto. El analisis del precio es un mecanismo que aportara a evaluar el
precio y establecer la mejor opcion considerando la rentabilidad y viabilidad de la empresa.
Pregunta 7: ;A través de que medio considera que podria informarse de la promocion de la

vainilla en vainas?
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Tabla 4 — 8: ;A través de que medio considera que podria informarse de la promocion de la

vainilla en vainas?

Frecuencia Porcentaje
Radio 5 1,3%
Television 19 5,1%
Redes sociales 352 93,6%
Total 376 100,0%

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Pregunta 7

H Radio

Television

Redes sociales

Figura 4 - 19: El grafico muestra la representatividad de los resultados de la encuesta.

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Analisis e interpretacion

Los medios para obtener informacion del producto de acuerdo con los encuestados la mayor
participacion se lleva las redes sociales con un 93.6% a continuacion la television con un
porcentaje del 5.1% y por ultimo la radio teniendo la proporcion menor del 1.3%.

Por las tendencias de consumo y la relevancia de los medios digitales las redes sociales son el
principal medio de comunicacioén para promocionar los emprendimientos. Es necesario que la
empresa realice un plan de publicidad orientado a las nuevas necesidades del mercado y tendencia
logrando captar la atencion de nuevos compradores.

Pregunta 8: ;Qué considera usted al momento de adquirir el producto?

Tabla 4 — 9: ;Qué considera usted al momento de adquirir el producto?

Frecuencia Porcentaje
Precio 9 2,4%
Calidad 79 21,0%
Las dos opciones 288 76,6%
Total 376 100,0%

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.
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Pregunta 8

M Precio
M Calidad

™ Las dos opciones

Figura 4 - 20: El grafico muestra la representatividad de los resultados de la encuesta.

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Analisis e interpretacion

Segun se muestra la figura 4-8, las caracteristicas o atributos que son consideradas por los
consumidores son el precio y la calidad que representa el 76.6% en el segundo puesto la calidad
con un 21% y en el ltimo puesto tenemos al precio con un porcentaje de 2.4%.

De tal forma que las propiedades de mayor relevancia son la calidad y el precio variables que son
determinantes a la hora de realizar la compra. Al ser un producto de consumo humano se
mantendran altos estandares de calidad de acuerdo con las especificaciones de la normativa.

Pregunta 9: ;Le gustaria recibir un catilogo de los productos que ofrece “Villa Vainilla”

Tabla 4 — 10: ;Le gustaria recibir un catalogo de los productos que ofrece “Villa Vainilla”

Frecuencia Porcentaje

Nunca 23 6,1%
Frecuente 283 75,3%
Muy frecuente 70 18,6%
Total 376 100,0%

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Pregunta 9

B Nunca
B Frecuente

= Muy frecuente

Figura 4 - 21: El grafico muestra la representatividad de los resultados de la encuesta.

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Analisis e interpretacion
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En la siguiente interpretacion la figura 4-9 de los encuestados, analiza sobre si les gustaria recibir
un catdlogo de los productos que ofrece “Villa Vainilla” lo cual se llego a una conclusion que el
75.3% desean resivir frecuentemente el catalogo, dando asi un enfoque a la empresa para que se
pueda variar el producto a ofrecer, de manera que el 18.6% de los encuestados muy frecuente
desean obtener informacion del producto, llegando asi a finalizar qué el 6.1% nunca desean
obtener noticias.

Existe una alta predisposicion por recibir el catalogo, siendo un factor positivo para la empresa
Villa Vainilla, promoviendo este catalogo habra un mayor conocimiento del producto y de los
atributos de este. Es necesario que se dé a conocer el producto para incrementar el nivel de ventas.
Pregunta 10: ;Estaria wusted dispuesto a realizar compras de productos de

“Villa Vainilla” a través de la web?

Tabla 4 - 11: /Estaria usted dispuesto a realizar compras de productos de

“Villa Vainilla” a traves de la web?

Frecuencia Porcentaje

Si 288 76,6%
No 88 23,4%
Total 376 100,0%

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Pregunta 10

M Si

® No

Figura 4 - 22: El grafico muestra la representatividad de los resultados de la encuesta.

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Andlisis e interpretacion

De acuerdo con la figura 4-10 del total de encuestados, se llevo acabo un analisis de los resultados,
que menciona el 76.6% de las personas estan dispuesto a realizar sus compras de los productos
de "Villa Vainilla", a través de un sitio web, dando asi por finalizar qué el 23.4% de encuestados
no desean comprar su producto ya qué no se puede visualizar ni apreciar el mismo.

Cabe recalcar que en estos tiempos hay una alta tendencia an adquirir productos por el sitio web,
ya que es mportante que la empresa planifique establecer plataformas para permitir que las

compras del producto al igual que el contenido se pueda visualizar.
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Pregunta 11: ;Qué tan complicado le resulta a usted el uso de la vainilla en vainas en
preparaciones econémicas?
Tabla 4 — 12: ;Qué tan complicado le resulta a usted el uso de la vainilla en vainas en

preparaciones economicas?

Frecuencia Porcentaje
Muy fécil 56 14,9%
Facil 84 22,3%
Dificil 190 50,5%
Muy dificil 46 12,2%
Total 376 100,0%

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Pregunta 11

12% 15% W Muy facil

2% Facil

] Dificil

Muy dificil

Figura 4 - 23: El grafico muestra la representatividad de los resultados de la encuesta.

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Analisis e interpretacion

Seglin la figura 4-11 del total de encuestados nos informa acerca de preguntar la facilidad del uso
de la vainilla en vainas en preparaciones economicas, el total de los los encuestados mencionan
que el 50% les parece muy dificil el uso del producto dando asi una gran preocupacion al vendedor
por lo cual podria afectar a sus ventas, pero el 22.3% de los encuestados les parece un producto
demaciado facil de utilizar, por siguiente el 14.9% les parece muy sencillo el uso de aquel agro
producto mencionado anteriormente y el 12.2% se les hace muy dificil.

Al ser un producto que no es muy conocido, el utilizar las vainas no es comin en la preparacion,
situacion que genera dificultad para la empresa al momento de realizar distintas preparaciones.
La empresa "Villa Vainilla" tendra que invertir en la difusion del uso de la vaina y su aplicacion
para lograr una mayor aceptacion del producto.

Pregunta 12: ;Consideras que la cantidad del producto esta considerable al precio de venta?

Tabla 4 — 13: ;Consideras que la cantidad del producto esta considerable al precio de venta?

Frecuencia  Porcentaje
Si 288 76,6%
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No 88 23,4%
Total 376 100,0%

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Pregunta 12

M Si

= No

Figura 4 - 24: El grafico muestra la representatividad de los resultados de la encuesta.

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Analisis e interpretacion

En la siguiente interpretacion de la Figura 4-12 de los encuestados, se les pregunto si consideran
que la cantidad del producto esta considerable para el precio de venta qué se tiene pre dispuesto
a ofertar, se llegd a una conclusion que el 76.6% si lo ve considerable la cantidad de producto
que son las vainas de vainilla para el precio que se ofrece a vender , mientras que el 23.4%
menciona que no estan conformes con la cantidad de producto que se les ofrece vender.

Cabe recalcar que es evidente que la percepcion de los consumidores estd inmersa en dos factores
que es la calidad y el precio. Por consiguiente, la calidad del producto debe reflejar la calidad y
viceversa. La empresa debe mantener estandares de calidad y andlisis de precios para garantizar

que estas variables cumplan con las expectativas del cliente.
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CAPITULO V
5. ESTUDIO DE FACTIBILIDAD DE LA VAINILLA ORGANICA
Propuesta:
La propuesta que se realizo en la presente investigacion corresponde al analisis de la factibilidad
de produccién y comercializacion de vainilla orgdnica en la parroquia Sevilla Don Bosco, lo cual
implica el desarrollo de un estudio de técnico, de mercado, administrativo, legal y financiero.
Objetivo:
Determinar la factibilidad de produccién y comercializacion de vainilla organica en la empresa
Villa Vainilla en la parroquia Sevilla Don Bosco.
5.1.Estudio de mercado
5.1.1. Universo
El universo poblacional esta constituido por la totalidad de habitantes de la ciudad de Macas, al
ser la localizacion mas cercana al area de produccion, la cual fue seleccionado como objetivo de
comercializacion por disponer un porcentaje del 42% de la poblacion econdémicamente activa con
posibilidades de adquisicion del producto en estudio.
5.1.2. Mercado meta
La poblacion de Macas 41.155 habitantes
5.1.3. Mercado Obijetivo
La poblacién econdmicamente activa del canton de Macas 17.841 habitantes
5.1.4. Segmento
El segmento de analisis seran los consumidores que se encuentran en la ciudad de Macas
quienes requieren del producto.
5.1.5. Oferta
En el mercado objetivo la venta de vainilla organica, se le realiza a través de la comercializacion
directa de la vaina es por esta razon que, al investigar sobre diferentes ofertantes del producto
destaca que es importante la diferenciacion de sus presentaciones para su procesamiento y
fidelidad de sus clientes. En este contexto, se seleccioné a las organizaciones empresariales que
ofertan vainas de vainilla. Por lo tanto, la presente investigacion se identificé que en el mercado
estan posicionadas cuatro marcas de empresas que tienen experiencia y conocimiento con una
trayectoria de seis afios en el sector agro productor, permitiendo asi potencializar la gestion
administrativa y financiera del producto a nivel nacional e internacional.
A continuacion, en la tabla adjunta se detallan las marcas posesionadas:

Tabla 5 - 14: Andlisis de la oferta a nivel nacional

Analisis de la oferta

Marcas Ubicacion Vainas Precio
(Unidades) %)
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Kallari Tena 3-4 7.00

Vainuz Santo Domingo 4-5 9.00

Huertos Ecuador Guayaquil 4-5 7.00

Tsachi Santo Domingo 3-4 8.00
Total ($) 31

Precios promedio ($) 7.75

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023. En base al registro de empresas informercado (Informercado , 2022).

En el mercado nacional existe una oferta limitada de vainilla en vaina, la cual represente una
oportunidad relevante para la empresa, sin embargo, existe una minima comercializacion en el
mercado local, bordeando actualmente un promedio de 180 fundas de vainas de vainilla en ventas
al mes, de acuerdo con informacion primaria obtenida de los comerciantes, es decir 2160 fundas
vendidas al afio para lo cual la oferta existente en el sector se detalla en la siguiente tabla:
Tabla 5 - 15: Oferta

Afos Oferta

2023 2160
2024 1252
2025 2161
2026 1253
2027 2162
2028 1253

2029 727.30
Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

Para el calculo realizado se aplico per capita en donde se multiplico el promedio del PIB debido
a la dispersion de datos obtenidos.

5.1.6. Analisis de la demanda

Es importante destacar que también se realizd el calculo del consumo per capita, evidenciando
que la relacion se establece al dividir el consumo muestreo entre la frecuencia total. Este proceso
arrojo un resultado de 3.47 kg de vainas organicas por semana. Luego, al multiplicar esta cantidad
por las 52 semanas que tiene el afio, se obtiene un resultado final de 180.29 kg de vainas por afio.

Q:n *q: 12.310,29 * 180.29: 2.219,464.40 -Demanda Potencial
Tabla 5 - 16: Analisis de la poblacion

Afo Poblacion Poblacion econdmicamente activa Poblacion
2020 11123 42% 4672
2021 3006 42% 1263
2022 3066 42% 1288
2023 3128 42% 1314
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2024 3190 42% 1340

2025 3254 42% 1367
2026 3319 42% 1394
2027 3385 42% 1422
2028 3453 42% 1450

Fuente: (INEC , 2010).
Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023.

La demanda proyectada dependera por tanto de la poblacion, pero a su vez de la cantidad de
personas que aceptarian comprar el producto, para lo cual la encuesta ha revelado que solamente
un 9,8% indica que no compraria nunca, mientras que un 69% indica que realizaria compras de
vainilla mediante web (pregunta 4), de la poblacion tiene interés en adquirir el producto. Sin
existir otros productores en el sector y con un potencial consumo ocasional de las personas
(44,4%) lo cual implicaria una compra semestral o dos veces al afio, la demanda proyectada sera:

Tabla 5 - 17: Analisis de la poblacion

Afo Hogar Poblacion Poblacion  Potenciales Compras
econémicamente compradores  anuales
activa (699%0) proyectadas
2020 11123 42% 4672
2021 3006 42% 1263
2022 3066 42% 1288
2023 3128 42% 1314 906 163417
2024 3190 42% 1340 925 166686
2025 3254 42% 1367 943 170019
2026 3319 42% 1394 962 173420
2027 3385 42% 1422 981 176888
2028 3453 42% 1450 1001 180426

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023, en base al registro de empresas y la proyeccion.

Se puede observar que la demanda en cantidad desde 2023 puede alcanzar anualmente compras
estimadas por mas de 25.000 productos, sin embargo

Un calculo més preciso considerando por una parte que el unico productor del mercado local sera
la empresa, pero por otro lado también que puede existir el ingreso del producto por otros medios
ha permitido estimar que podran existir 18.000 compras al afio, es decir un 70% de la demanda
total existente.

5.1.7. Demanda insatisfecha

La demanda insatisfecha en el sector sera, por tanto:

Tabla 5 - 18: Demanda insatisfecha
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ANO Demanda Oferta Demanda insatisfecha

2023 163417 2744 162,164.41
2024 166686 3018 165,370.12
2025 170019 3320 168,572.28
2026 173420 3652 171,827.97
2027 176888 4017 175,137.20
2028 180426 4419 178,499.87

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

De acuerdo a los calculos realizados la demanda insatisfecha es la cantidad de bienes o servicios
que es probable que el mercado consumo en afios futuro como se puede observar en la tabla para
obtener la proyeccion es la diferencia entre la demanda y oferta dando como resultado final la
demanda insatisfecha.

5.1.8. Mix de Marketing

A continuacion, en base a la informacidn previa y la encuesta se establece el mix de marketing
para la empresa:

Producto

Descripcion del Producto:

Funda de 50 gramos (1-3 vainas): Vainas de vainilla organica, cuidadosamente seleccionadas y
empacadas en una presentacion elegante.

Funda de 125 gramos (4-5 vainas): Una opcion mas grande para aquellos que buscan una cantidad
mayor para sus necesidades culinarias.

Estrategias de Producto:

Calidad: Asegurar que cada vaina cumpla con los estandares de calidad, ofreciendo un sabor y
aroma excepcionales.

Empaque: Utilizar empaques atractivos y ecologicos que reflejen la naturaleza orgénica del
producto.

Variedad: Ofrecer diferentes grados de vainilla para diferentes usos, como reposteria, cocina
gourmet, etc.

Precio

Estructura de Precios:

Funda de 50 gramos (1-3 vainas): $5 - Funda de 125 gramos (4-5 vainas): $7

Estrategias de Precio:

Precios Competitivos: Establecer precios que reflejen la calidad del producto pero que también
sean competitivos en el mercado local. Descuentos por Volumen: Ofrecer descuentos para
compras en grandes cantidades, especialmente para restaurantes y comerciantes.

Promociones Estacionales: Implementar promociones durante festividades o temporadas de alta

demanda.
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Plaza

Canales de Distribucion:

Restaurantes: Colaboracion con restaurantes locales para ofrecer la vainilla como ingrediente
premium.

Comercios Locales: Venta en tiendas y mercados locales.

Tiendas del Sector: Colocacidn en tiendas especializadas en productos organicos y gourmet.
Estrategias de Plaza:

Distribucion Eficiente: Asegurar una distribucion rapida y eficiente para mantener la frescura del
producto.

Relaciones con Minoristas: Construir relaciones soélidas con minoristas y proveedores para
asegurar una presencia constante en el mercado.

Promocion

Estrategias de Promocion

Publicidad Local: Utilizar medios locales para promocionar el producto, destacando su origen
organico y calidad superior.

Degustaciones: Organizar eventos de degustacion en tiendas y mercados para permitir a los
clientes probar el producto.

Redes Sociales y Marketing Digital: Crear una presencia en linea para llegar a un publico mas
amplio, compartiendo recetas, usos y la historia detras del producto.

Colaboraciones con Chefs Locales: Trabajar con chefs y expertos en alimentos locales para

promover el uso de la vainilla en la cocina local.

5.2.Estudio técnico
5.2.1. Localizacién

Para realizar el andlisis de localizacion se situd la ubicacion de dos sectores para la
comercializacion que son: Macas y Sevilla Don Bosco lugares que por su ubicacion podrian
convertirse en una alternativa para establecer la empresa y centro de acopio.

Tabla 5 - 19: Matriz de localizacion

Factores Ponderacion Posibles ubicaciones
Sevilla Macas
Don Bosco

Disponibilidad de 20% 9 10
infraestructura

Disponibilidad de personal 15% 8 10
Cercania de productores 20% 9 10
Disponibilidad de servicios 15% 8 10
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Cercania de obras y costos 30% 8 7

de transporte

100% 42 47

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023
Tabla 5 - 20: Ponderacion de localizacion

Factores Posibles ubicaciones
Sevilla Don Bosco Macas

Disponibilidad de 1.8 2

infraestructura

Disponibilidad de 1.2 15

personal

Cercania de productores 1.8 2

Disponibilidad de 1.2 15

servicios

Cercania de obras y 2.4 2.1

costos de transporte
TOTAL 8.4 9.1

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

Para determinar la localizacion se considera la disponibilidad de infraestructura, cercania de obra,
costos, mano de obra, y servicios, al analizar las variables se establece una ponderacion de 1 a 10.
Esta referencia permite determinar que el sector adecuado para establecer la empresa y el centro
de acopio es la ciudad de Macas, la cual cuenta con una ponderacion de 9.1/10 siendo el factor
mas relevante para establecer la empresa.

5.2.2. Tamafio

La capacidad instalada est4 determinada por la capacidad productiva actual de produccion.
Actualmente el area productiva cuenta con un total de 1750 plantas de vainilla, las cuales
producen un promedio de 1 kg final de vainilla por planta.

En promedio 48 vainas corresponde a 1 kg. de producto, por tanto, la capacidad productiva sera:

Tabla 5 - 21: Tamafio

Cantidad de produccion en kg. 1750

Cantidad de produccion (promedios vainas) 84000

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

La produccion anual es utilizable en promedio en un 67%, lo cual hace que la produccion real
final anual sea de 1.172 kg. Anual, el cual puede ser preservado por el tipo de producto. Por tanto,
las ventas en kg seran divididas en las fundas de producto final, presentado en el analisis

financiero.
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5.2.3. Disefo de planta
La planta estard compuesta por el area productiva de cultivo, el 4rea de empaque y las oficinas

como sigue:

D‘:SD
Invernaderos de produccidn P

Pesade y Empacado

Oficinas

Figura 5 - 13: Diseiio de planta
Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

5.2.4. Requerimientos de equipos y maquinarias

Los requerimientos que seran necesarios para la operacion de un estudio de factibilidad para la
produccién y comercializacion de la vainilla organica en la parroquia Sevilla Don Bosco la cual
se detalla a continuacion:

Tabla 5 - 22: Requerimientos maquinarias y equipos

CANT. MAQUINARIA'Y EQUIPO VALOR COSTO EN
UNITARIO DOLARES

3 Medidores de humedad $ 1.550,00 $4.650,00
2 Balanza electrénica $1.050,00 $2.100,00
3 Estufas de secado $1.200,00 $3.600,00
5 Contenedores herméticos $ 80,00 $ 400,00
1 Maquina para empaquetado al vacio contunia $2.300,00 $2.300,00
2 Etiquetadora $ 219,00 $ 438,00
2 Teléfonos $ 65,00 $ 130,00
1 Switch internet $ 65,00 $65,00
TOTAL $ 13.683,00

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023, €n base a Mercado Libre *anexo 2

Tabla 5 - 233: Requerimientos de Equipos de oficina

VALOR MOBILIARIO Y EQUIPOS DE OFICINA

CANT. DESCRIPCION VR. UNITARIO VR. TOTAL
4 Escritorios ejecutivos $ 180,00 $ 720,00
4 Sillas giratorias $ 99,00 $ 396,00
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4 Archivador $ 75,00 $ 300,00
2 Mesa metalica $ 700,00 $ 1.400,00
12 Sillas $ 21,00 $ 252,00
2 mesas de centro $ 85,00 $ 170,00
TOTAL $ 3.238,00
Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023, en base a Mercado Libre *anexo 2
Tabla 5 - 24: Requerimientos equipos de computacion y de oficina
VALOR
CANT. EQUIPO DE COMPUTO UNITARIO VALOR TOTAL
2 Computador i7 $ 800,00 $1.600,00
1 Software $ 500,00 $500,00
1 Impresora epson $ 266,00 $ 266,00
Total $2.366,00

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023, en base a Mercado Libre *anexo 2

5.2.5. Descripcion de los procesos

Las actividades se van a desarrollar en la parroquia de Sevilla Don Bosco, misma que es una zona
estratégica que cuenta con un grupo de productores que se dedica al cultivo de vainilla.

Las actividades que se van a realizar seran:

e Proceso de acopio

e Proceso de escalado y fermentacion

e Proceso de secado

e Proceso de comercializacion

Proceso de acopio

El proceso de acopio es clave para la comercializacion de la vaina. Los cultivadores de vainilla
se encuentran en la parroquia de Sevilla Don Bosco.

En el sector existe un solo productor que corresponde a la empresa “Villa Vainilla”. El proceso
que se sigue para lograr que la extraccion mantenga un proceso organico con estandares de calidad

€s:

sellado

Figura 5 - 64: Proceso General

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

53



Recepcién dela
vaina

Verificar el Retorno de las
producto VEIRES

Realizar el andlisis
de calidad (estado
delavaina,
limpieza)

Pesar el producto a
recibir

Identificar el
producto recibido

Entregar al
productor el
respaldo del

producto comprado

Almacenar el
producto

Llevar el registro de
compra

Figura 5 - 75: Proceso de acopio.
Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023
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Seleccion de las
EIRES

Escalado

Exposicion del sol

Enrollado de vainas

Colocacién de
vainas en caja

Proceso de
fermentacion

Verificacién del
proceso

Informacion de
fermentacién

Figura 5 - 86: Proceso de escalado y fermentacion.

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023
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Figura 5 - 97: Proceso de secado y curado.

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

Vainas se colocan
en lamaquina de
secado

Termino de secado

Seleccién de vainas

Clasificacion de las
vainas por tamafio y
calidad

Colocacion de las
vainas en envases
térmicos

Control de
temperatura y
humedad

Control de calidad
enelsecadoy
humedad

Empaquey
distribucion
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5.3.Estudio administrativo

5.3.1. Nombre de la empresa

La empresa estd ubicada en el centro sur del Ecuador en la provincia de Morona Santiago en la
parroquia Sevilla don Bosco un centro turistico en el que se desarrollan distintos emprendimientos
productivos.

Sevilla don Bosco es una de las parroquias mas extensas con una superficie de 2.305.44 km2, es
una zona privilegiada el 81% de la poblacion se dedica a actividades agricolas y agropecuarias.
La comunidad se dedica a los cultivos de platano, café, cacao maiz entre otros.

Villa vainilla es una empresa que se dedica a la produccion y comercializacion de las vainas de
vainilla organica y subproductos. El objetivo empresarial es el desarrollo agricola y produccion
interna ademas de la dinamizacion economica del sector.

El producto principal sera la comercializacion de vainas de vainilla, a su vez se tiene planificado
realizar subproductos como son: crema de Wisky con caviar de vainilla, extracto artesanal de
vainilla, azcar con vainilla.

5.3.2. Clasificacion de la empresa

La empresa se constituird como compaifiia de responsabilidad limitada. Entre sus actividades
empresariales sera la recoleccion, clasificacion, secado y comercializacion de las vainas de
vainilla y posteriormente la creacion de un centro de acopio zonal. La cual estara constituida por
dos socios que tendran una participacion del 51% y 49% respectivamente de sus acciones.

5.3.3. Logo

La propuesta de logo contiene el nombre de la empresa y la imagen de la Villa Vainilla, a su vez,

se agrega el lugar y sector de la empresa. Como se muestra en la ilustracion 1.

Figura 5 - 108: Logo.
Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

5.3.4. Estructura - organigrama

El organigrama permite crear un sistema de gestion organizativa. Este sistema permitira establecer
las funciones de cada area de trabajo acorde a los puestos de trabajo. Es una empresa que se
encargara de establecer un centro de acopio que aportara a la comercializacion de la vaina de
vainilla.

La estructura organizacional considerada para el desarrollo de este proyecto sera:
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Gerente General

Jefe de
comercializacion y
ventas

Contador Operarios

Figura 5 — 19: Organigrama
Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023
5.3.5. Funciones

Las funciones de los empleados se establen conforme a las descripciones que la empresa requiere
para la busqueda de personal. De acuerdo con la estructura organizacional se procede a presentar
las funciones y perfiles.

Tabla 5 - 25: Perfil de cargo gerente general

Perfil de cargo
Nombre del cargo Gerente general
Jefe al que reporta Asociacion de acopio
Formacion Ingenieria en administracion de empresas
Experiencia Mas de 5 afios

Requisitos

Encargado de representar a la empresa y velar por el buen funcionamiento de la empresa
Funciones

Supervisar la planta de acopio

Dirigir todos los procesos de operacion de la planta

Mantener las condiciones de operacion de las equipos e instalaciones

Dar cumplimiento a la normativa de produccion y comercializacion de la vaina de vainilla
Supervisar a todo el personal de planta

Realizar uniforme de las operaciones internas

Competencias / habilidades Capacidades

Liderazgo Manejo de centros de acopio de productos
Trabajo en equipo terminados.

Organizacion y planificacion Formacion y conocimientos de la normativa ISO
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Dominio del idioma inglés

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

Tabla 5 - 26: Perfil de cargo asistente

Perfil de cargo
Nombre del cargo Secretaria y recepcionista
Jefe al que reporta Gerente general
Formacion Lic. secretaria
Experiencia Mas de 3 afios

Requisitos

Se encargaré de prestar apoyo administrativo y personal para el logro y consecucion de metas
y objetivos.

Funciones

Realizar cartas, enviar correos e informes

Contestar llamadas telefonicas

Levar la agenda del gerente

Organizar las reuniones y capacitaciones para el personal de produccion

Gestionar, viajes y visitas a productores

Orientar a las visitas y productores que acudan al centro de acopio.

Competencias / habilidades Capacidades
Escucha activa Capacidades comunicacionales
Actitud positiva Capacidad para organizar el trabajo

Habilidades de escritura

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023
Tabla 5 - 27: Contador

Perfil de cargo

Nombre del cargo Contador

Jefe al que reporta Gerente General

Formacion Ing. En Finanzas y contabilidad
Experiencia Mas de 5 afios

Requisitos

Se encargard de prestar apoyo administrativo y personal para el logro y consecucion de metas
y objetivos.

Funciones

Elaborar los presupuestos

Gestionar los riesgos que se puedan presentar como parte del proceso de acopio

Tomar decisiones de acuerdo con las inversiones que se van a realizar

Gestionar los flujos de caja
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Realizar auditorias y contabilidad interna

Establecer soluciones para reducir costos.

Competencias / habilidades Capacidades
Habilidad de liderazgo Dominio del software contable
Habilidad para comunicarse Excelentes capacidades numéricas

Capacidad analitica

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023
Tabla 5 - 28: Operarios

Perfil de cargo
Nombre del cargo Operarios
Jefe al que reporta Jefe de produccion
Formacion Técnico en produccion
Experiencia 2 a 3 afios en posiciones similares

Requisitos

Apoyar al desarrollo de las actividades productivas para la comercializacion de la vaina
Funciones

Apoyo en la elaboracion de los procesos

Pesaje y control de calidad de las vainas

Conservacion de las vainas

Secado de las vainas

Empaque de las vainas

Sellado al vacid de las vainas

Manejar los equipos para el proceso de las vainas

Competencias / habilidades Capacidades

Aptitudes numéricas Capacidad comunicacional
Habilidades de escritura

Trabajo en equipo

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

Tabla 5 - 29: 4jefe de comercializacion y ventas

Perfil de cargo

Nombre del cargo Jefe de comercializacion y ventas
Jefe al que reporta Gerente general

Formacion Ing. En marketing y ventas
Experiencia Mas de 5 afios

Requisitos

Sera responsable de investigar, disefiar, organizar, implementar, dirigir y auditar para

posicionar un producto en el mercado.
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Funciones

Segmentar a los clientes

Elaborar un plan de marketing

Establecer estrategias que aporten a posicionar

Crear la imagen para los productos y la comercializacion de estos
Supervisar la ejecucion de cada una de las estrategias

Verificar los resultados del plan de marketing

Identificar tendencias

Estructura de ventas

Analisis del mercado

Busqueda de potenciales clientes

Competencias / habilidades Capacidades
Mentalidad directiva Capacidad directiva y estratégica
Trabajo en equipo Profesionalidad

Profesional y honestidad

Habilidades digitales

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

5.4.Filosofia empresarial
Las practicas empresariales requieren de objetivos comerciales que se fortalecen en la filosofia

empresarial. Consideraciones que se plantean en el siguiente apartado.

5.4.1. Mision de la empresa

Villa vainilla, tiene como mision promover la recoleccion de vainas y crear condiciones que

posibiliten una actividad rentable y sostenible para los agricultores organicos de la parroquia rural

Sevilla Don Bosco

5.4.2. Visién de la empresa

Para el 2028 Villa vainilla, sera una empresa de procesamiento, almacenamiento, distribucion y

comercializacion de vainas, la cual trata de beneficiar a los agricultores.

5.4.3. Valores

Los valores que la empresa Villa Vainilla definen son:

e Calidad de procesos: Mantener la certificacion BPMA secado de las vainas de vainilla con
especificaciones técnicas de categoria [ y II.

e Responsabilidad: Compromiso social y ambiental con la poblacion de la parroquia rural
Sevilla Don Bosco, para mejorar la calidad de vida de la zona de intervencion de la asociacion.

e Trabajo en equipo: Mantener un equipo de trabajo de cooperacion, comercio justo, solidario
que trabaje bajo la misma filosofia, la cual contribuira al logro de objetivos comunes.

o Honestidad: Todos los procesos internos se manejaran con honestidad y transparencia.

e Liderazgo: Impulsar a los miembros de la empresa a alcanzar las metas y objetivos.
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5.4.4. Politicas y estrategias

Las politicas y estrategias seran la adopcion de acciones y asignacion de recursos que estan

orientados a cumplird las metas y objetivos.

Politicas

e Cursos de capacitacion y transferencia del conocimiento a los productores primarios del
producto.

e Brindar a los clientes productos organicos que cumplan con las condiciones técnicas y de
calidad

e Entorno amigable bajo un modelo de gestion que ayude al crecimiento organizacional bajo un
criterio de cultura de superacion y éxito.

e Definir un plan de comunicacion para promover canales de participacion interna y externa de
la empresa

e Precios accesibles acorde a la realidad del mercado.

5.5.Estudio legal
5.5.1. Requerimientos legales

Para la creacion de la empresa existen ciertas condiciones a tomar en cuenta que seran esenciales
para el adecuado funcionamiento y que iran acorde a la legislacion ecuatoriana.
5.5.2. Proceso de constitucion

Para constituir una empresa se requieren de los siguientes pasos:

\ \ \ \
., Elaboracion de Aprobacion e .
Aprobacion del . _ AProba Cierre de la
la minuta 'y inscripcién de la -
nombre . . escritura
nombramientos escritura
J J J J
N\ N\ N\ N\
., ., Notificacion de Inscripcion de la
Elaboracion del Obtencidn del . P
. . la nomina de escritura en el
libro de acciones RUC - . .
accionista registro civil
J J J J

Figura 5. 20: Proceso para la creacion de una empresa
Fuente: (Lexpro, 2021).
Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

5.5.3. Licencias, registros y permisos de funcionamiento

La empresa requiere el Registro Unico de Contribuyente (RUC) para el funcionamiento de las
actividades empresariales de tal forma que deben acudir a la agencia del servicio de rentas internas
(SRI) para obtener la inscripcion de la actividad econémica de forma permanente ocasional

empresarial.
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Los requerimientos legales son:

e (Cédula de ciudadania

e Certificado de votacion actualizada

e Documento para el registro del establecimiento domiciliario del contribuyente (RUC, 2021).

5.5.4. Requerimientos complementarios

Para la comercializacion de la Vainilla Organica se fundamentan en la reglamentacion fitosanitaria

y disposiciones generales, que aportan a mantener la trazabilidad del producto de manera segura

y permanente. A continuacion, se detalla los principales requisitos:

PATENTE:

e Inscripcion en el Ministerio del Ambiente, Agua y Transaccion Ecologica (MAATE)

e Plan de manejo agricola ambiental.

e Etiquetado de plantas

NOTIFICACION SANITARIA:

e Agencia Nacional de Regulacion, Control y Vigilancia Sanitaria. (ARCSA)

e Regulacion-057-2015-GGG Normativa técnica sanitaria sobre practicas correctas de higiene
para establecimientos procesadores de alimentos categorizados como artesanales y
organizaciones del Sistema de Economia Popular y Solidaria.

5.5.,5. Certificacion organica Kiwa BCS

La certificacion organica ofrecida por Kiwa BCS Oko-Garantie es un reconocimiento que acredita

la competencia técnica en la produccion, procesamiento y comercializacion de productos

orgénicos agricolas, de acuerdo con el Reglamento de la Normativa de la Producciéon Orgénica

Agropecuaria en Ecuador. Esta certificacion, con mas de 25 afios de experiencia, fue el primer

organismo certificador aleman registrado conforme al Reglamento sobre produccion y etiquetado

de productos ecologicos de la Union Europea. En el caso de la produccion organica de vainilla en
vainas, la certificacion garantiza que los productos son producidos, procesados y comercializados
de acuerdo con las normativas organicas, asegurando su calidad y respeto al medio ambiente. Esto
permite el acceso a mercados ecolégicos globales, incluyendo la UE, EE. UU. y Japén (BCS Oko

Garantie , 2019).

Los requisitos para obtener y conservar la certificacion de productos agropecuarios ecologicos

segun el Reglamento General para la Certificacion de Productos Agropecuarios Ecologicos de

BCS Oko Garantie Colombia son los siguientes:

e Cierre de No Conformidades: Para obtener una decision positiva de certificacion, se deben
haber cerrado todas las No Conformidades mayores que se pueden haber presentado durante
el proceso de certificacion (inspeccion, evaluacion, certificacion), relacionadas con la Res

187/06 y Res 199/16, el presente reglamento y el contrato de certificacion nacional.
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e Mantenimiento de la Certificacion: El mantenimiento de la certificacion depende del
cumplimiento del cierre de no conformidades menores que hayan resultado de la decision de
certificacion y no incurrir en no conformidades mayores o infracciones durante la vigencia del
certificad.

e Opciones de Certificacion: El Sistema de Certificacion de Productos Ecologicos de BCS Oko
Garantie Colombia S.A.S., aplica las siguientes opciones de certificacion: Certificacion
individual y Certificacion grupal.

e Obligaciones de los Titulares de la Certificacion: Los titulares de la certificacion tienen varias
obligaciones, incluyendo la entrega de la documentacion técnica requerida 15 a 30 dias antes
de la visita de auditoria, la notificacion inmediata de cualquier cambio en el producto o en su
disefio, y la implementacion de los cambios comunicados por BCS referentes a documentos,
procedimientos y requisitos del esquema de certificacién, entre otros (BCS Oko Garantie ,
2019).

Consideracion calidad

Las especificaciones generales de la calidad se establecen de acuerdo con el color y el tratamiento

que se da. De acuerdo con las consideraciones expuestas la empresa mantendra la calidad

considerando la categoria I y categoria II.

Grado Tipo Color
Extra Gourmet Megro a café obscuro, sin rayas ni manchas
Categoria | Gourmet Megro a café obscuro, sin rayas ni manchas
Ordinaria Café con rayas
Categoria Il Gourmet Café claro con filamentos rojizos
Ordinaria Café con rayas
Categoria lll Ordinaria Megro o café

Fuente: HMoma Mesicana NMX-FF-074-SCFI-2008 Productes no industializados para uso humano - Vanilla - {valhila fragrans
[Salisbury) Ames) - Especificaciones y mélodes de prueba’

Figura 5 - 21: Colores para la calidad de vainilla

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023
5.5.6. Certificacion para la Produccion y Comercializacion Organica CERES

La certificadora organica CERES, es un organismo internacional de inspeccion y certificacion de
alimentos ecologicos, textiles medioambientales y sostenibles por lo que evalia y acredita los
diferentes procesos de produccion y comercializacion ya que estos son indispensables para
garantizar una competencia equitativa entre los productos, lo que les otorga un valor adicional.
Al incrementar la transparencia y rastreabilidad en cada fase de la produccion, se ofrece un perfil
definido para la comercializacion de dichos productos. Como resultado, se refuerza la confianza
en la seguridad alimentaria y en las practicas ambientales responsables asociadas a la produccion
(CERES,2022).

Para adquirir los certificados organicos se debe seguir los siguientes pasos:

1) Contactar a la empresa.

2) Revision de la solicitud.
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3) Aprobacion de la solicitud.

4) Oferta.

5) Elaboracion del plan de manejo orgéanico.

6) Acciones correctivas.

7) Acordar inspeccion.
8) Contrato.

9) Inspeccion.

10) Informe de inspeccion.

11) Evaluacion de informe de inspeccion.

12) Acciones correctivas.

13) Revision y toma de decision.

14) Factura final.

15) Certificado o negativa de certificacion.

16) Ampliaciones de alcance de certificacion.

17) Reducciones de alcance de certificacion.

5.6. Estudio ambiental

A continuacion, se presenta la siguiente matriz en la que se establece el efecto ambiental, asi como

la mitigacion propuesta para los diferentes casos y su explicacion.

Tabla 5 — 30: Matriz de efecto ambiental.

Causa

Efecto Ambiental

Mitigacion Propuesta

Uso de Energia
Control de Clima

Uso de Agua

Uso de Fertilizantes

Control de Plagas

Construccion de
Invernadero

Desechos y Residuos

Transporte y

Logistica

Consumo elevado de energia

Posible emision de gases

Consumo excesivo de agua

Contaminacion del suelo y agua

Impacto en la biodiversidad

Impacto en el paisaje y habitat

Generacion de residuos

Emisiones de gases de efecto

invernadero

Utilizar energias renovables
Implementar tecnologias
limpias

Implementar sistemas de riego
eficientes

Utilizar fertilizantes organicos
Utilizar métodos de control
bioldgico

Planificacion y disefio
sostenible

Implementar practicas de
reciclaje

Utilizar transporte eficiente y

sostenible

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023
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Uso de Energia: Los invernaderos pueden consumir mucha energia, especialmente si se utilizan
luces y calefaccion. La mitigacion puede incluir el uso de energias renovables como la solar o la
edlica.

Control de Clima: La regulacion de la temperatura y la humedad puede llevar a emisiones. La
tecnologia limpia y eficiente puede reducir este impacto.

Uso de Agua: La irrigacion en un invernadero puede ser intensiva en agua. Los sistemas de riego
eficientes y la recoleccion de agua de lluvia pueden ayudar a mitigar este efecto.

Uso de Fertilizantes: Los fertilizantes quimicos pueden tener un impacto negativo en el suelo y
el agua, por lo cual la mejor opcion es utilizar los abonos organicos y las practicas de cultivo
sostenible logrando amenorar esta consecuencia.

Control de Plagas: El control quimico de plagas puede afectar la biodiversidad, por otro lado,
los métodos de control bioldgico son una alternativa sostenible.

Construccion de Invernadero: La ubicacion y el disefio del invernadero pueden tener un impacto
en el entorno local, por lo tanto, se investigd que la planificacion cuidadosa y el croquis sostenible
pueden minimizar este impacto.

Desechos y Residuos: La gestion adecuada de los residuos, incluyendo el compostaje y el
reciclaje, puede reducir el impacto ambiental.

Transporte y Logistica: La seleccién de modos de transporte eficiente y sostenible puede reducir

las emisiones relacionadas con la logistica.
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CAPITULO VI
6. ESTUDIO ECONOMICO Y EVALUACION FINANCIERA
El estudio financiero es la herramienta mas utilizada para analizar una idea de negocio o proyecto,
tomando como bases requerimientos econdmicos esenciales para el funcionamiento de la
empresa. Para lo cual se plantea el analisis de los costos, gastos e ingresos, pardmetros que
permiten determinar la viabilidad y rentabilidad del proyecto a desarrollar. Con esta informacion
sera posible tomar decisiones estratégicas a futuro.
6.1. Estructuracion econémica del negocio
6.1.1. Plan de inversiones
El plan de inversiones considerado para la estructura econdmica del proyecto seran los rubros de
activos fijos e intangibles:
Activos fijos
Los bienes de larga duracion que se requieren para la operacion de la empresa seran la
infraestructura, muebles y equipos de oficina, los medios de computacion etc. A continuacion, se

registra los bienes que estaran inmersos en la operacion de la empresa.

Tabla 6 - 31: Activos Fijos

Activos fijos Valores

Invernadero $ 16.000,00
Edificios $ 150,00
Equipo de oficina $ 3.238,00
Equipo de computo $ 2.366,00
Muebles y Enseres $ 3.238,00
Maquinaria y equipo $ 13.683,00

Total activos Fijos $ 38.675,00

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

Como se observa, no existen construcciones adicionales, pues la empresa cuenta con areas
disponibles donde se instalaran los equipos para el procesamiento, comercializaciéon y el
invernadero que se requiere.

Activos diferidos

A su vez se consideran algunos activos diferidos que forman parte de los procesos empresariales
que aportan a la creacion de la empresa:

Tabla 6 - 32: Activos diferidos

Activos Diferidos Valores
Constitucion de la empresa $800,00
Instalaciones eléctricas: conexiones de 220 voltios (5). Puntos de conexion,

cableado, caja de brakers. Tomas de internet. Tomas eléctricas 120 voltios $1.300,00
Publicidad previa al funcionamiento $2.000,00
Permisos y certificados $8.100,00
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Adecuaciones del invernadero $2.000,00

Total activos diferidos $8.100,00
Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

Depreciaciones

Las depreciaciones se establecen de acuerdo con las NIC 16 que detalla la norma internacional
para propiedad planta y equipo a su vez se toma en consideracion las apreciaciones de Zapata
sobre la depreciacion de los plésticos. Normativas que se aplicaron en el estudio.

Tabla 6 - 23: Depreciacion

Activos NUmero Vglor Dep. Dep. Dep. Dep. Dep. Dep. Dep. Saldo
. Valor o residual . ~ ~ ~ ~ ~ ~ en
Fijos de Afios afio 1 afo 2 afio 3 afo 4 afo 5 afo 6 afio 7 .
=10% Libros
$
$ $ $ $ $ $ $ $ $
Invernadero 16'0000'0 10 1.600,00 144000 144000 144000 144000 144000 144000 1.440,00 5.920,00
Equipo de $ $
computo 236,00 3 260 S70980 S$70880 $70080  $000  $000  $000  $000  $23660
Muebles y $ $ $
Enserss 3.236,00 10 30 29142 $20142 829142 $20142 $20142 $20142 S20L42 4 gu ¢
Maquinaria . 8 $ $ $ $ $ $ $ $ $
y equipo e 136830 1231,47 123147 123147 123147 123147 123147 123147 506271
$
- $ $ $ $ $ $ $
Total, depreciacion 367260 3.67269 367269 296289 2.962,89 2.962,89 2.962,89 12'4717'3

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

Capital de trabajo

Los rubros contables de costos de produccion, administrativos, de ventas y financieros se detallan
posteriormente. A continuacion, se presenta el capital de trabajo que debera considerar la empresa
para su operacion.

Tabla 6 - 34: Total de inversion

Inversiones Requeridas Valores
Total, activos Fijos $  38.675,00
Total, activos diferidos $ 8.100,00
CAPITAL DE TRABAJO $ 1.699,28
Total, de la Inversion $ 48.474,28

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

Inversiones

En base a la informacion previa se tiene los totales de la inversion requerida.

6.1.2. Créditos bancarios

Se considera el crédito bancario y el financiamiento de la empresa como se detalla en el siguiente

apartado y se presenta la tabla de amortizacion en el anexo 4:

Tabla 6 - 35: Financiamiento

Capital % Monto Tasa de interés KP
Capital propio  27,30251 $ 16.000,00 7,43% 2,03%
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Capital ajeno 72,69749 $ 32.474,28 12,00% 8,72%

Riesgo del
inversionista 5,00%
Total $ 48.474,28 15,75%

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023
6.1.3. Presupuestos

Costos de produccion
Para determinar los costos de produccion se han considerado primeramente los costos de siembra
y cosecha, para posteriormente determinar los costos especificamente de la comercializacion.

Tabla 6 - 37: Costo de produccion y cantidad

Detalle UNIDAD
VENTAS VERDE (50 gramos)  $ 8.333,33 Funda $ 5,00
VENTAS BENEFICIADAS $ 5.000,00 Funda $ 7,00

TOTAL $ 13.333,33 $ 12,00
Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

Tabla 6 - 39: Sueldos operativos

Sueldo

Cantidad Cargo L Total
Bésico
1 Operario $ 450,00 $ 450,00
1 Gerente general $ 500,00 $ 500,00
1 Asistente/contador $ 450,00 $ 450,00
Total $1.400,00

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023
6.1.4. Presupuesto de gastos

A continuacion, se detalla los rubros del presupuesto de gastos y se toma en consideracion los
gastos operativos, administrativos y de ventas. A continuacion, se detallan la nomina del personal
de operativo.

Sueldos

Los gastos complementarios dentro del rubro operativo seran:

Tabla 6 - 40: Resumen de gastos operativos

CAPITAL DE TRABAJO ADM Y VENTAS VALOR
Gastos administrativos $ 6.000,00
Gastos de ventas $5.400,00
Gastos financieros $3.591,38
TOTAL GASTOS $14.991,38

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

Salarios administrativos

Los sueldos administrativos se detallan a continuacion:
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Tabla 6 - 41: Sueldos administrativos

COSTO
Gastos Administrativos ~ UNIDAD CANTIDAD UNIT. TOTAL
Gerente general Persona 1 $ 500,00 $6.000,00
Utilidades de oficina Resma 6 $ 6,00 $ 36,00
TOTAL COSTO DE ADMINISTRACION: $6.036,00

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

Como parte de la operacién administrativa se requieren los siguientes rubros que aportan a la

ejecucion de las actividades internas:

Tabla 6 — 42: Resumen de gastos administrativos

Descripcién Mensual Anual
Salarios administrativos $ 500,00 $6.000,00
Gastos generales $9.228,00 $110.736,00
TOTAL $116.736,00

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023
Los ingresos proyectados de acuerdo con la demanda establecida seran:

Tabla 6 - 41: Ingresos proyectados

Ingre Ingre

Precio de &
sos  sos  INGRESOANO  INGRESO 4 INGRESO 5 , INGRESO 7
Detalle  CANT. u venta 5% 508 5 e e INGRESO 6 ANO RES
PP !
VENTAS
VERDE $ 54 % 54 8 5§ Yy S 54
(50 $8.33333  Funda  $500 4166667 % 4791667 % 5510417 % 6336979 % 7287526 %
gramos)
VENTAS
$ 46 s % s %6 S S 4
fev $5.00000  Funda  $7,00 3500000 % 4025000 % 4628750 % 5323063 0% 6121522 %
rotaL 8 $ $ $ $ $ $
13.333,33 12,00 76.666,67 88.166,67 101.301,67 116.600,42 134.000,48

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023
6.1.5. Estado de pérdidas y ganancias proyectado

Los estados de perdida de ganancias proyectado se establecen de acuerdo con los datos de

crecimiento anual, para la proyeccion se considera un incremento del 5%.

Tabla 6 - 42: Estado de pérdidas y ganancias proyecta.
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Periodos ANO 1 % ANO 2 % ANO 3 % ANO 4 % ANO 5 % ANO 6 % ANO 7 %
VENTAS $0 100% $0 100% $76.667 100% $88.167 100% $101.391,67 100% $116.600,42 100% $ 134.090,48 100%
COSTO DE VENTAS $5.525 0,00% $5.400 0,00% $46.000 60,00% $52.900 60,00% $60.835 60,00% $69.960 69% $60.835 60%
© UTILIDAD BRUTA EN VENTAS -$5.525 0,000 -$5.400 0,00% $30.667 40,00% $35.267 40,00% $40.556,67 40,00%  $46.640,17 46%  $73.255,48 72%
GASTOS OPERACIONALES 0,00% 0,00% 0% 0%
GASTOS ADMINISTRATIVOS $6.036 $6.036 $6.036 7,87% $6.036 6,85%  $6.036,00 5,95% $6.036,00 6% $6.036,00 6%
GASTOS FINANCIEROS $3.591 $3.042 $2493 325% $1.944 221%  $1.39538 1,38% $ 846,38 1% 0 0%
GASTOS DE VENTAS $1.800 $1.800 $1.800 2,35% $1.800 2,04%  $1.800,00 1,78% $1.800,00 2% $297,38 0%
® UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS  -$ 16.952 -$16.278 $20.337 26,53% $25.486 2891% $31.32529 30,90% $37.957,79 37%  $66.922,10 66%
15% TRABAJADORES $0 $0 $0 0,00% $0 0,00% $0,00 0,00% 0 0% 0 0%
® UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS  -$ 16.952 -$16.278 $20.337 26,53% $25.486 2891% $31.32529 30,90% $37.957,79 37%  $66.922,10 66%
25% IMPUESTO A LA RENTA $0 $0 $0 0,00% $0 0,00% $0,00 0,00% 0 0% 0 0%
" UTILIDAD NETA -$ 16.952 -$ 16.278 $20.337 26,53% $25.486 28,91% $31.32529 30,90%  $37.957,79 37%  $66.922,10 66%

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

Se observa que existen ganancias desde un primer afio, mismas que se incrementan anualmente.
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6.1.6. Flujo de caja de inversién
El flujo de caja de inversion se centra en el inversionista para ello se considera los rubros del
préstamo a obtener, y el mecanismo utilizado para evaluar la rentabilidad desde la inversion

realiza como se muestra en el siguiente apartado:

Tabla 6 - 43: Flujo de caja de inversion

Datos Utilidades depreciacion Valor de Flujos Neto
Salvamento de caja
Inversion Inicial $48.474,28 $ 48.474,28
Afio 1 = -$ 16.952,38 $3.672,69 $0,00 -$13.279,69
Afio 2 = -$16.278,38 $3.672,69 $0,00 -$12.605,69
Afio 3 = $20.337,29 $3.672,69 $0,00 $24.009,98
Afio 4 = $ 25.486,29 $2.962,89 $0,00 $28.449,18
Afio 5 = $ 31.325,29 $2.962,89 $0,00 $34.288,18
Afio 6 = $ 37.957,79 $2.962,89 $0,00 $40.920,68
Afio 7 = $66.922,10 $2.962,89 $1.368,30 $71.253,29

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

6.1 Evaluacion Financiera del negocio

6.1.7. Calculo del VAN y la TIR del inversionista

Para calcular el VAN es necesario primeramente determinar la TMAR (tasa minima aceptable de
retorno. La cual se obtendra mediante los porcentajes de interés que corresponden al capital propio

y al capital de crédito y el riesgo que asume el inversionista.

Tabla 6 - 43: Cdlculo de [a TMAR

Capital %  Monto Tasa de interés KP
Capital propio 27,30251 $16.000,00 7,43% 2,03%
Capital ajeno 72,69749 $32.474,28 12,00% 8,72%

Riesgo del
inversionista 5,00%
Total $48.474,28 15,75%

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

Para determinar la viabilidad se consideran los criterios del VAN y la TIR.
El VAN permite calcular la diferencia entre los ingresos y los pagos previsibles en el tiempo para
conocer la rentabilidad. La TIR se obtienen calculando las cantidades que no se han retirado, a

continuacion, se detalla la rentabilidad.

Tabla 6 - 44: Cdlculo del VAN y la TIR del inversionista

Valor Actual Neto (VAN)

Kp= 15,75%
Inversion Inicial $ 48.474,28
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Factor de Valor

Ao Flujo de Efectivo Actualizacion Actualizado
1 $-13.279,69 0,8639139036090 $-11.472,50
2 $-12.605,69 0,7463472328490 $-9.408,22
3 $24.009,98 0,6447797513783 $15.481,15
4 $28.449,18 0,5570341919813 $15.847,17
5 $34.288,18 0,4812295832382 $16.500,49
6 $40.920,68 0,4157409277875 $17.012,40
7 $71.253,29 0,3591643678149 $25.591,64
Flujo Actualizado $69.552,13
(-) Inversion Inicial $48.474,28
VAN1 $21.077,85

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023
Tabla 6-45 Tuasa Interna de Retorno

Tasa Interna de Retorno (TIR)
Morona - Ecuador

Kp= 15,75% Kp= 25,00%
Inversion
Inicial $48.474,28
Afio Flujo_de Factc_)r d_e, Val_or Factgr d?, Val_or

Efectivo Actualizacion  Actualizado Actualizacion Actualizado

1 $-13.279,69 0,8639139036090 $-11.472,50 0,800000000000 $-10.623,75

2 $-12.605,69 0,7463472328490 $-9.408,22 0,640000000000 $-8.067,64

3 $24.009,98 0,6447797513783 $15.481,15 0,512000000000 $12.293,11

4 $28.449,18 0,5570341919813 $15.847,17 0,409600000000 $11.652,78

5 $34.288,18 0,4812295832382 $16.500,49 0,327680000000 $11.235,55

6 $40.920,68 0,4157409277875 $17.012,40 0,262144000000 $10.727,11

7 $71.253,29 0,3591643678149 $ 25.591,64 0,209715200000 $14.942,90

Flujo Actualizado $69.552,13 Flujo Actualizado $42.160,07

(-) Inversion Inicial $48.474,28  (-) Inversion Inicial $48.474,28

VAN1 $21.077,85 VAN 2 $-6.314,21

TIR= rl+(r2-r1)*(VAN1/VAN1-VAN2)
TIR= 22,868%

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

La tasa de rentabilidad sera del 22,868% determinando que el proyecto es viable y atractivo para

la empresa.
Tabla 6-46 Razon beneficio Costo
Raz6nB/C = Flujo Neto de caja Actualizado
Inversién Inicial
RazonB/C = $ 69.552,13
$ 48.474,28
RazonB/C = $ 1,43

Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023
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Tabla 6-47 Punto de Equilibrio

cantida

P costo contribucién contribucion .
d . . . ventas  contribuc
producto . V variable %wventa  marginal marginal -
unidad/ L LI totales ion total
P unitario unitario ponderada
venta
Ventas en $
verde 8,333.33 5 1.73 63% 3.27 2.04 41,666.67 27,250.00
Ventas
beneficiad $
as 5,000.00 7 2.88 38% 4,12 1.55 35,000.00 20,600.00
13,333.3 $
TOTAL 3 4.61 100% 7.39 3.59 76,666.67 47,850.00
Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023
PUNTO DE
EQUILIBRIO
EN
UNIDADES 1764.785789
63% $ 1,102.99 $ 5,514.96
38% $ 661.79 $ 4,632.56
TOTAL $10,147.52
Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023
PUNTO DE $

EQUILIBRIO 10,147.52
Realizado por: Pesantez M, Nugra M, 2023

El analisis de equilibrio es una técnica de uso muy generalizado en la planeacion de las utilidades,
de las ventas y en consecuencia de la produccion. El punto de equilibrio es el volumen de
produccion y ventas con el cual el ingreso total compensa exactamente los costos totales, que son

la suma de los costos fijos y los costos variables.

Lo cual indica que para que la empresa pueda tener ganancia, debe vender mas de 10,147.52

anualmente.
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CONCLUSION

El andlisis de factibilidad es una herramienta econdmica financiera que contribuye a determinar
la viabilidad técnica, legal y financiera de realizar o establecer una empresa de produccion y
comercializacion de la vainilla orgénica en el mercado. Una vez que se analiza los conceptos y
teorias se da validez a la herramienta y se establecen los lineamientos que seran necesarios para
la puesta en marcha del proyecto en estudio.

Se ha explorado el mercado como un elemento fundamental para el desarrollo del negocio, segun
los hallazgos, se determina que hay una demanda del 17,841.00 que es la poblacion
econdmicamente activa lo que tiene un rango de 18 a 65 afios, por lo cual se ha calculado la
muestra obteniendo como resuelto 376 personas interesadas en el producto y una oportunidad en
el mercado que pueden ser capitalizadas mediante la introduccion de un producto con gran
potencial en el sector productivo. La vaina de vainilla es un producto que ha ganado popularidad
en el consumo, especialmente debido a su caracter organico, lo que aumenta aun mas su potencial.
Los criterios de evaluacion financiera permitieron identificar la viabilidad y rentabilidad de la
empresa, Con respecto al TIR la tasa de rentabilidad serd del 22,86% determinando que el
proyecto es viable y atractivo para la empresa con un VAN de 21,077.85 y con un punto de
equilibrio 10,147.52.

Finalmente, la introduccidn del programa genérico facilitard la automatizacion de la rapida y
eficiente recopilacion de informacion sobre cada producto que entra y sale de la empresa. Esto
posibilitara la gestion eficaz de los recursos, considerando diversos analisis econémicos y

logrando asi la viabilidad financiera.
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RECOMENDACION
Es aconsejable que la empresa Villa Vainilla lleve a cabo estrategias de marketing para

promocionar sus diversos productos, con el fin de ampliar su base de clientes.

Es importante que obtenga la certificacion sanitaria para todos los productos permitiendo
vender los productos a comerciales teniendo una mayor ganancia.

Establecer alianza con otros pequefios productores logrando crecer la economia de la
parroquia Sevilla Don Bosco.

Adquirir la certificacion de exportacion con el objetivo de que la empresa pueda crecer
econdémicamente de una mejor manera ya que las vainas de vainilla organica afuera del
pais tienen un precio alto.

Para mejor manejo de la orquidea se recomienda que se mantenga actualizados de los
diferentes procesos organicos logrando una eficiencia y eficacia en el momento de

sustraer el extracto.
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ANEXOS
ANEXO A: ENCUESTA

Se esta realizando un estudio de mercado sobre la demanda de adquirir vainilla orgénica
en vainas en la ciudad de Macas, la cual ayudara a determinar la disponibilidad de este
producto en su localidad.

Agradecemos por su colaboracion, especificando con una X su respuesta preferida.

1. ;Conoce usted la vainilla en vainas?

Si

No

2. (Ha adquirido alguna vez vainilla en vainas?

Si

No
3. ¢(Con qué frecuencia le gustaria comprar la vainilla en vainas?
Muy Frecuente

————— Frecuente

----- Ocasionalmente

4. (Estaria usted dispuesto a realizar compras de vainilla

a través de la web?
Si

___No

5. ¢En qué presentacion estaria dispuesto a adquirir el producto?
_ Fundas
___ Frasco de vidrio

_ Frasco de plastico

---- Empacado al vacio



6.

10.

11.

.Cuanto estaria dispuesto a pagar por una funda de 2 a 3 vainas de vainilla

organica?
____ 5 ddlares
6 ddlares
7 ddlares
---- 8 dolares

(A través de que medio considera que podria informarse de 1a promocion de

la vainilla en vainas?

____Anuncios en la Radio

____Anuncios en la Television

____Anuncios en Redes Sociales (Facebook, Instagram, etc)
.Qué considera usted al momento de adquirir el producto?

~ Precio

____Calidad

_ Las dos opciones

e gustaria recibir un catalogo de los productos que ofrece “Villa Vainilla”
___ Muy Frecuente
_ Frecuente
_ Nunca

JEstaria usted dispuesto a realizar compras de productos de
“Villa Vainilla” a través de la web?

_Si

No

.Qué tan complicado le resulta a usted el uso de la vainilla en vainas en
preparaciones economicas?

___ Muy dificil

_ dificil

_ Muy fécil



_ facil
12. ;Consideras que la cantidad del producto esta considerable al precio de

venta?

Si
No

Gracias por responder esta encuesta. Sus respuestas seran de gran ayuda para el desarrollo

de un proyecto de investigacion acerca de la comercializacion de vainas de vainilla

orgénica.



ANEXO B: REQUERIMIENTOS DE EQUIPOS Y MAQUINARIAS

Medidores de humedad

Medidor Halogeno De Hume- O
dad De Alimentos Keet Incl
Iva

U$S1.550

Hasta 12 cuotas
Mds informacion

(2] Entrega a acordar con el vendedor
Tarq wil

Cantidad: 1 unidad v (3 disponibles)

Balanza eléctrica

Balanza De Precisicn - Radwag Ps 4500.x2
U$S 1.050

Estufa de secado

USD$1200.00




Empaquetadora industrial

Empacadora Al Vacio Msa 500 Industrial Trabajo Continuo.

é’@ i
- A U$S 2.300

@ | Envio gratis
)

Equitadora industrial

- Impresora Termica De Etiquetas Adhesivas Brother QI-800 E
s
'! AL U$S 219%

Escritorios

Escritorio Elegante
Contempordneo

-4 U$S 180

4

Sillas giratorias

Silla Oficina Escritorio
Ergonomica Ejecutiva.

U$s 99

Archivadores

Cajoneras Archivadores
Metalicos Muebles De...

U$s 75

Mesa metalica

Mesa De Acero Inoxible

= U$S 700

Usado

Sillas



Silla Plegable Para Eventas
O Exterior Resistente

Us$s 21

Mesas de centro

Mesa De Centro Moderna
Color Rustico O Nogal

U$s 85

Computadoras

Computador Cpu Core I5
12va 12gb Ssd 512 Gb Le...

U$S 560

Software

@* Sistema De Fccu racion -

Impresora/ copiadora

Impresora Epson Ecotank
L4260
) U$S 266
Envio gratis
Teléfonos

Teléfono Inalambrico
Panasonic 2 Bases +...

U$s 89*

Camaras de seguridad

Camara Seguridad Bolide
Ip 360 Grados Fish Eye...

3 ﬁ U$s 1166



ANEXO C: DEPRECIACION Y AMORTIZACION

Activos valor Numero  Valor residual Depreciacion  Depreciacion Depreciacion Depreciacion Depreciacion  Depreciacion Depreciacion Saldo en
Fijos de Afios =10% afio 1 afio 2 afio 3 afio 4 afio 5 afio 6 afio 7 Libros
Invernadero $16,000.00 10 $1,600.00 $1,440.00 $1,440.00 $1,440.00 $1,440.00 $1,440.00 $1,440.00 $1,440.00 $5,920.00
Equipo de
computo $2,366.00 3 $ 236.60 $709.80 $709.80 $709.80 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $ 236.60
Muebles y
Enseres $3,238.00 10 $ 323.80 $291.42 $291.42 $291.42 $291.42 $291.42 $291.42 $291.42 $1,198.06
Maquinaria
y equipo $13,683.00 10 $ 1,368.30 $1,231.47 $1,231.47 $1,231.47 $1,231.47 $1,231.47 $1,231.47 $1,231.47 $5,062.71
Total depreciacion $3,672.69 $3,672.69 $3,672.69 $2,962.89 $2,962.89 $2,962.89 $2,962.89 $12,417.37
Activos Eiios valor Nimerode  Amortizacion ~ Amortizacion ~ Amortizacion ~ Amortizacion Amortizacion ~ Amortizacion  Amortizacion
) Afios Afo 1 Afio 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5 Afio 6 Afo 7
Constitucién de la empresa $800.00 5 $160.00 $160.00 $160.00 $160.00 $160.00 0 0
Instalaciones eléctricas: conexiones de 220 voltios
(5). Puntos de conexion, cableado, caja de brakers.
Tomas de internet. Tomas eléctricas 120 voltios $1,300.00 5 $260.00 $260.00 $260.00 $260.00 $260.00 0 0
Publicidad previa al funcionamiento $2,000.00 5 $400.00 $400.00 $400.00 $400.00 $400.00 0 0
Permisos y certificados $2,500.00 5 $500.00 $500.00 $500.00 $500.00 $500.00 0 0
Adecuaciones del invernadero $1,500.00 5 $300.00 $300.00 $300.00 $300.00 $300.00 0 0
Total amortizacién $1,620.00 $1,620.00 $1,620.00 $1,620.00 $1,620.00 0 0




ANEXO D: TABLA DE AMORTIZACION DEL CREDITO BANCARIO

DATOS
C= $ 32,025.00
t= 7 ANOS
i= 12.00% anual
m= 12 Mensuales
CAPITAL INTERES MONTO
Fecha Detalle  pepiobico PERIODO PERIODICO SALDO INSOLUTO

1/1/22  PRESTAMO $ - $ - $ 32,025.00
31/1/22  cuota# 1/84 $ 38125 $ 320.25 $701.50 $ 31,643.75
21322 cuota# 2/84 $ 38125 $ 316.44  $ 697.69 $ 31,262.50
1422  cuota# 3/84 $ 38125 $ 31263  $ 693.88 $ 30,881.25
1/5/22  cuota# 4/84 $ 38125 $ 308.81 $690.06 $ 30,500.00
31/5/22  cuota# 5/84 $ 38125 $ 305.00 $686.25 $ 30,118.75
30/6/22  cuota# 6/84 $ 38125 301.19 $682.44 $ 29,737.50
30/7/22  cuota# 7/84 $ 38125 $ 29738 $ 678.63 $ 29,356.25
29/8/22  cuota# 8/84 $ 38125 29356  $ 674.81 $ 28,975.00
28/9/22  cuota# 9/84 $ 38125 $ 289.75  $ 671.00 $ 28,593.75
28/10/22 %‘fta# 10 ¢ 3125 3 285.94 $ 667.19 $ 28,212.50
27/11/22 %‘fta# g 3125 3 282.13 $663.38 $ 27,831.25
27/12/22 %’fta# 12 ¢ 38125 3 27831 $659.56 $ 27,450.00
26/1/23 %’fta# 13 ¢ 38125 3 27450  $655.75 $ 27.068.75
25/2/23 fgfta# 4 ¢ 38125 3 270.69 $651.94 $ 26,687.50
2713123 fgfta# 15 ¢ 38125 3 266.88 $648.13 $ 26,306.25
26/4/23 %’fta# 16 ¢ 38125 3 263.06  $644.31 $ 25,925.00
26/5/23 %’fta# 7 g 38125 259.25 $ 640.50 $ 25,543.75
25/6/23 fgfta# 18 ¢ 38125 3 255.44 $ 636.69 $ 25,162.50
25/7/23 fgfta# ¥ ¢ 38125 3 251.63 $ 632.88 $ 24,781.25
24/8/23 /Cgfta# 20 ¢ 38125 3 247.81 $ 629.06 $ 24,400.00
23/9/23 /Cgfta# 2L ¢ 38125 244.00 $ 625.25 $ 24,018.75
23/10/23 /Cé’:ta# 22 ¢ 3125 $ 240.19 $ 621.44 $ 23,637.50
22/11/23 fg’fta# 2 ¢ 38125 $ 236.38 $617.63 $ 23,256.25
22/12/23 fgjta# 24 ¢ 38125 $ 23256  $613.81 $ 22,.875.00
21/1/24 /Cgfta# g 38125 $ 22875  $610.00 $ 22.493.75
20/2/24 /Cé’:ta# 26 ¢ 3125 3 224.94 $606.19 $ 22,112.50
21324 CUORH 2T o g5 g 221.13 $602.38 $ 21,731.25

/184




20/4/24

20/5/24

19/6/24

19/7/24

18/8/24

17/9/24

17/10/24

16/11/24

16/12/24

15/1/25

14/2/25

16/3/25

15/4/25

15/5/25

14/6/25

1417125

13/8/25

12/9/25

12/10/25

11/11/25

11/12/25

10/1/26

9/2/26

11/3/26

10/4/26

10/5/26

9/6/26

9/7/26

8/8/26

7/9/26

7/10/26

6/11/26

6/12/26

cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84
cuota #
/84

28

29

31

32

33

34

35

36

37

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

59

60

R - R - S - R = A A - JRE = S <= N - S - S <= B - S < R - S < N < A = A < R < A - I - S <= B = S -~ S < R <~ SN < B - S -

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

381.25

217.31

213.50

209.69

205.88

202.06

198.25

194.44

190.63

186.81

183.00

179.19

175.38

171.56

167.75

163.94

160.13

156.31

152.50

148.69

144.88

141.06

137.25

133.44

129.63

125.81

122.00

118.19

114.38

110.56

106.75

102.94

99.13

95.31

$ 598.56
$594.75
$ 590.94
$587.13
$583.31
$579.50
$575.69
$571.88
$ 568.06
$ 564.25
$ 560.44
$ 556.63
$552.81
$549.00
$545.19
$541.38
$ 537.56
$533.75
$529.94
$526.13
$522.31
$518.50
$514.69
$510.88
$ 507.06
$503.25
$499.44
$495.63
$491.81
$ 488.00
$484.19
$480.38

$ 476.56

$ 21,350.00
$ 20,968.75
$ 20,587.50
$ 20,206.25
$ 19,825.00
$ 19,443.75
$ 19,062.50
$ 18,681.25
$ 18,300.00
$ 17,918.75
$ 17,537.50
$ 17,156.25
$ 16,775.00
$ 16,393.75
$ 16,012.50
$ 15,631.25
$ 15,250.00
$ 14,868.75
$ 14,487.50
$ 14,106.25
$ 13,725.00
$ 13,343.75
$ 12,962.50
$ 12,581.25
$ 12,200.00
$ 11,818.75
$ 11,437.50
$ 11,056.25
$ 10,675.00
$ 10,293.75
$ 991250
$ 9,531.25

$ 9,150.00




5/1/27 fgfta# 61§ 38125 3 91.50 $472.75 $ 8,768.75
4/2/27 lcé‘:ta# 62§ 3125 3 8760  $468.94 $ 8,387.50
6/3/27 lcé‘:ta# 63§ 3125 3 8388  $465.13 $ 8,006.25
5/4/27 fgfta# 64§ 38125 3 80.06 $461.31 $ 7,625.00
5/5/27 fgfta# s 38125 3 76.25 $457.50 $ 724375
4/6/27 lcé‘:ta# 6 5 3125 3 7244 $453.69 $ 6,862.50
47127 lcé‘:ta# 67§ 3125 3 68.63  $449.88 $ 6,481.25
3/8/27 fgfta# 8§ 38125 3 64.81 $ 446.06 $ 6,100.00
2/9/27 fg‘jta# 89 s 38125 3 61.00 $442.25 $ 571875
2n0i27  SORFT0 g agios 5719 $438.44 $ 5:337.50
vz GRFT s smias g 5338 $434.63 $ 495625
112127 %‘fta# 2 g 38125 3 49.56 $430.81 $ 4575.00
31/12/27 %‘fta# B g 38125 3 4575  $ 427.00 $ 4193.75
30/1/28 f;jta# g 3125 3 4194  $423.19 $ 3,812.50
29/2/28 f;jta# ™ s 38125 3 3813  $419.38 $ 3431.25
30/3/28 fgjta# ® g 3125 3 3431  $41556 $ 3,050.00
29/4/28 %‘fta# M g 38125 3 30.50 $411.75 $ 2668.75
29/5/28 f;jtﬁ# B g 3125 3 2669  $407.94 $ 2,287.50
28/6/28 %’fta# ® s 38125 3 22.88 $404.13 $ 1,906.25
28/7/28 %’fta# 80 g a5 19.06  $ 400.31 $ 1525.00
2718128 g‘ij’gti# $ 38125 $ 1525  $ 396.50 $ 114375
26/9/28 gg?éi# $ 38125 $ 11.44 $392.69 $  762.50
26/10/28 gg‘;éj# $ 38125 $ 7.63 $388.88 $ 38125
25/11/28 gj‘;sti# $ 38125 $ 381 38506 $ -
$
$ 32,02500 $  13,610.63  45,635.63




ANEXO E: INFORME DE LABORATORIO

Para presentar el informe de laboratorio correspondiente al estudio de factibilidad de
produccion y comercializacion de la vainilla organica en la parroquia Sevilla Don Bosco,
con el objetivo de poder ayudar en los diferentes procesos contables.

Se establece los requerimientos y modulos de aplicacion correspondiente al proyecto.

Requerimiento
a. Empelados
b. Socios
c. Produccion
d. Ventas
Modulos

a. Empelados (Mano de Obra)

b. Socios (Inversionistas, Beneficiarios)

c. Produccion (Materia Prima, Producto final)
d. Ventas (Comercializacion del producto)

NRO. DESCRIPCION PRIORIDAD MODULO

REQUERIMIENTO

RF1 Registro de los Alta Empleados
empleados de la
produccion

RF2 Registro de las Alta Empleados
comisiones y salarios

RF3 Area de donde Media Empelados
pertenece el
trabajador

RF5 Registro de los socios  Alta Asociacion

RF6 Aportacion Alta Asociacion
economica de los
socios

RF7 Tipo de las Alta Asociacion
aportaciones de
socios

RF8 Registro de materia Alta Produccion
prima

RF11 Registro del costo de  Alta Produccion
la materia prima

RF9 Registro de producto  Alta Produccion
elaborados

RF10 Registro de la venta  Alta Ventas

RFI11 Producto de venta Alta Ventas

Se realiza el disefio (interfaz y navegacion) de los requerimientos con los formatos a
nuestra eleccion.



Datos
personales
Nombre y
Apellido
Cédula
Direccién
Teléfeno

I

Datos
personales
Nombre y
Apellido
Direccién
Teléfono
Aportaciones

Area a la que
pertenece
Administrativo
Produccion
Finanzas
Salarios

Después de tener el disefio procedemos a realizar el modelo conceptual, el cual nos servira

para los pasos posteriores

(NN

T P e

Materia Prima
Nombre
Proveedor
Cantidad
Costo

v

Producto
Elaborado
Nombre
Categoria
Cantidad

Ventas del
producto
Cédula
Cliente
Fecha
Cadigo
Producto
Cantidad
Precio




Una vez hecho el modelo conceptual realizamos el modelo l6gico para asi ir detallando las tablas

Socios Materia Prima Empelados
Fecha Cantidad Cédula
Cédula Nombre Nombre y A pellido
Nombre Apellido Proveedor —[Direccion
Aportaciones Cantidad Teléfono
Teléfono Costos Cargo
Direccién
Ventas Producto Elaborado
Cédula Cédigo
Clientes Categoria
Fecha Cantidad
Codigo Mano de Obra
Producto Clientes
Cantidad
Precio

Luego, procedemos a realizar las tablas en Excel correspondientes al modelo 16gico y conceptual
para el estudio de factibilidad de produccién y comercializacion de la vainilla organica en la

parroquia Sevilla Don Bosco, colocamos los datos respectivos y disefiamos a nuestra eleccion.

S ‘ REGISTRO DE SOCIOS

NOMERE Y - -
FECHA CEDULA APELLIDO INVERSION DIRECCION TELEFONO
B ‘ LISTADO DE EMPLEADOS

CEDULA NOMBRE Y APELLIDO CARGO SUELDO DIRECCION TELEFONO




LISTADO DE PROVEEDORES

CEDULA |~ NOMBRE ~ TELEFONO | - | DIRECCION | - |
] MATERIA PRIMA
CEDULA - PROVEEDOR -  FECHA - CODIGC- PRODUCTO -  CANTIDAD - P.UNITARIC -  P.TOTAL -
. |
|
, |
i
v EXISTENCIAS
| A1 Botella de Vidrios o” #bv/ol T #DIV/O!
U AA2 Whisky o” #pwvor " #DIv/o!
AA3  Crema de leche o” #owvo! " #DIv/o!
AAG  Azicar o” s#oivo! " #DIv/0!
AAS  Café o” s#owvjor " #DIV/O!
AA6  Chocolate o” s#ovo! " #DIV/O!
AA7 Espesante o” w#pivor 7 #pIv/o! [
AA8  Etiquetas o” #pwvor " #DIv/o! [ |
[ MENU l E
> B gl
REGISTRO DE PROCESAMIENTO REGISTRO DE PRODUCCION
FECHA 31/7/23
| .\ CODIGO M.P AAL0 EXISTENCIAS | 5
B T MATERIA PRIMA Fundas Corrugadas 0| | |
] CANTIDAD 20 B
e N P.UNITARIO #iDIV/0! B
B A P.TOTAL #iDIV/0! F
e | FECHA 31/7/23 |
| coDIGO V002
B | PRODUCTO Vainas Beneficiadas de Vainilla
e | CANTIDAD 3
iR P.UNITARIO #iDIV/0!
- Al P.TOTAL #iDIV/0!

-

)
i



m , b
R - [ wews )
i |
PRODUCTO PROCESADO
FECHA v cépico ) PRODUCTO | - CANTIDAD ~ P.UNITARIO | - P.TOTAL ~
45124 V002 s icii de Va 3 16.917 50.75
12/7/23 Voo1 B Wisky con Caviar d 3 192.25 480,625
12/7/23 V003 acto Artesanal de Vaif 3 48.25 120.625
EXISTENCIAS PRODUCTOS PROCESADOS
Crema de Wisky con ( 3 192.25 480.625
Vainas Beneficiadas c 3 16.92 50.75
Extracto Artesanal de 3 48.25 120.625

] ]

v

[ MENU ] [ >
14
LISTADO DE CLIENTES
CLIENTE TELEFONO - DIRECCION  ~

REGISTRO NUEVO CLIENTE

REGISTRO DE VENTAS DE PRODUCTOS FINALIZADOS

i
[

~ |ceuta 1400845874] CEDULA
 [cuente HN/A CLIENTE
D 31/7/23|TELEFONO
CODIGO Voot DIRRECION
. [PrRODUCTO Crema de Wisky con Ca| EXISTENCIAS
B [canTiDaD 3 3
& [p.unmario 192.25
" P.TOTAL 576.75




P.UNITARIO | P.TOTAL
192.25 576.75

576.75|

Para el siguiente paso se realiza el disefio del ment con los temas correspondientes a las

tablas.
~~ MENU
‘ - -~
1
FORMULARIO DE
SOCIOS

EMPLEADOS _

i
k£
B PROVEEDORES
|1 s
Fr
o | FICHADEVENTAS  VENTAS |
' FICHASDE

COMPRAS INV. DE PRODUCTO

FINAL

i i EENLARI
B
|
%4 ANALISIS DE FICHA DE
E VENTAS PROCESAMIENTO
. —

Seguidamente se coloca las macros correspondientes a las tablas segun el ment, donde
cada una se abre segiin como se selecciona en este caso seleccionaremos ficha de
procesamiento, esta nos dirigird directamente a esa tabla.

"R e
SO TS REGISTRO DE PRODUCCION
[FECHA W
_ [CODIGOMP AAL0 EXISTENCIAS
EMPLEADDS MATERIAPRIMA Fundas Corrugadas 0
FROVEFOERS CANTIDAD. 2
_ [PUNTARIO 1 HDIV]O! ]
FICHA DE VEXTAS | ' e g g
- [FECHA 33 Sl
FOUHAS DE [c6DiG0 o0 7
CONIFRAS BNV, INE PPHAS LR F, 3 PRODUCTO Vainas Beneficiadas de Vainila
FINAL | [CANTIDAD 3 ?
4 DI/l
F . 3 |
AALISI I LA DE v — id
VENTAS PROCESAMIENTE QE




Igualmente tenemos las macros de procesamiento las cuales no ayudan a realizar de forma
agil la insercion de datos. A continuacion, se detalla:

La macro de “GUARDAR?” en la hoja de formato de socios nos ayuda al registro de los
datos de los socios en la tabla...... de acuerdo con los datos previamente inscrito.

FECHA | W

CEDULA I
NOMBRE Y APELLIDO |
INVERSION {

DIRECOON
TRroND

§
& ELIMAR

La macro “GUARDAR?” en la hoja formato Empleados ayuda a registrar los datos de los
empleados en la tabla....... de acuerdo con los datos llenados.

.~ MENU =
n
REGISTRO DE EMPLEADOS l
CEDULA 1725536054 | |
NOMBRE Y APELLIDO Dessiy Grande
CARGO Contadora
SUELDO 850
DIRECCION
cuenca
TELEFONO 990739391

GUARDAR ELIMINAR
4

La macro “REGISTRAR COMPRA” en la hoja ficha de compras nos ayuda a registrar los
datos de las compras de materia prima a proveedores ya existentes las cuales se guardaran

en la tabla........ la cual pertenece al Inventario de Materia Prima.
F G H 1 J K L
MENU l -
T AT AT - REGISTRAR NUEVO PROVEEDOR

PROVEEDOR REGISTRADO —_— NUEVO m‘ov:mon "_‘

E A PROVEEDOR | =

i 31/7/23| TELEFONO | [ —caad
AA12 DIRECCION | .
3




La macro “REGISTRAR NUEVO PROVEEDOR? en la hoja ficha de compras ayuda a
registrar los datos de nuevos proveedores en la tabla al igual que las compras de
materia prima las cuales se guardaran en la tabla la que pertenece al Inventario de
Materia Prima.

REGISTRO DE COMPRA DE MATERIA PRIMA
ADO NUEVO PROVEEDOR

CEDULA
PROVEEDOR
31/7/23| TELEFONO |
DIRECCION

HN/A

[an12
Botella de Vidrio Ambar

L

La macro “REGISTRO PROCESAMIENTO” en la hoja de procesamiento ayuda a
registrar la cantidad de productos que se fabrican a partir de la materia prima en la
tabla....... que es el inventario de producto procesado, al igual esta macro permite registrar
cuenta materia prima se utiliza y se guarda en la tabla.... para que de esa forma nuestro
inventario se mantenga actualizado.

FECHA 31/7/23

La macro “REGISTRO VENTAS” permite guardar los datos de las ventas que realizamos
en la tabla .... la cual pertenece al registro de ventas, pero en este caso solo de clientes

CODIGO M.P

AA10

EXISTENCIAS

|

MATERIA PRIMA

Fundas Corrugadas

ol

CANTIDAD

20

P.UNITARIO

#iDIV/0!

P.TOTAL

#1DIV/0!

FECHA

31/7/23

CODIGO

V002

PRODUCTO

Vainas Beneficiadas de Vainilla

CANTIDAD

3

P.UNITARIO

#iDIV/0!

P.TOTAL

#1DIV/0!

existentes los cuales tenemos registrados en la tabla.

REGISTRO NUEVO CLIENTE

CEDULA

REGISTRO DE VENTAS DE PRODUCTOS FINALIZADOS

1400845874

CEDULA

~ [CLIENTE

HN/A

FECHA

~31/7/23

CLIENTE
TELEFONO

ELIMINAR

= |copiGo

V001

DIRRECION

PRODUCTO

[Crema de Wisky con CH{EXISTENCIAS

CANTIDAD

3

P.UNITARIO

192.25)

P.TOTAL

576.75|

& n : :: ::

1
( MENU |
REGISTRO DE PRODUCCION
|
|

La macro “REGISTRO NUEVO CLIENTE” permite ya registrar un nuevo cliente en la
base de datos de clientes la cual est4 en la tabla.... y de igual manera permite registrar la
venta realizada en la tabla, que es donde se obtiene la base de datos de las ventas
realizadas.



Geomommoamn_]
| REGISTRO DE VENTAS DE PRODUCTOS FINALIZADOS
_CEDULA 1400845874 [CEDULA
CLIENTE WN/A CLIENTE
FECHA 31/7/23| TELEFONO ELIMINAR
= |copico V001 DIRRECION
PRODUCTO Crema de Wisky con ColEXISTENCIAS

CANTIDAD 3 3
" [P.UNITARIO 192.25)
P.TOTAL 576.73
‘ IS

Una vez puestas las macros en las tablas se realiza las sefializaciones que son adelante,
atras y menu quedando las tablas de la siguiente manera.

MENU l [ >

| 4

LISTADO DE CLIENTES
CLIENTE - TELEFONO - DIRECCION | ~

Luego se crea los formularios con macros para asi poder llenar las tablas que corresponden
al proceso de formulario quedando de la siguiente forma.

 MENU C

REGISTRO DE EMPLEADOS
CEDULA
NOMBRE Y APELLIDO
CARGO
SUELDO

DIRECCION
TELEFONO

GUARDAR ELIMINAR

I -

En estos formularios permite que se registren los nombre automaticamente en las tablas
que corresponda.

_ 1 | N -
1 A |
| Y LISTADO DE EMPLEADOS
_ REGISTRO DE EMPLEADOS I CEDULA | NOMBRE Y APELLIDO GRG0 | SUEDO | DRECCON | TELEFONO
CEDULA 1401220353 ! 101220353 Mishell Nugra Contadora 500 Coencay M demayo | 990739391
NOMBRE Y APELLIDO Mishell Ngrs |
CARGO Contadora ‘1
SUELDO w0
DIRECCION Cuenca y 24 de mayo
TELEFONO 990739391
GUARDAR ELIMINAR
x

Después de tener las tablas principales se realiza las debidas validaciones y formatos
necesarios.



En este caso de estudio se aplico las diferentes validaciones como es longitud de texto para
que tenga un limite de ingreso de los valores por ejemplo la cédula, teléfono no se puede

insertar mas de 10 digitos.

CEDULA

1401220353

TELEFONO

990739391

Otra validacién que se aplico fue la fecha para que se pueda ingresar solo fechas de un
periodo contable, es decir del 01/01/2023 hasta 31/12/2023.

FECHA

31/7/23

Tl
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UNIDAD DE PROCESOS TECNICOS Y ANALISIS BIBLIOGRAFICO Y
DOCUMENTAL

REVISION DE NORMAS TECNICAS, RESUMEN Y BIBLIOGRAFIA

Fecha de entrega: 19/01/2024

INFORMACION DEL AUTOR/A (S)
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