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RESUMEN

El objetivo de esta investigacién fue disefiar un producto audiovisua para impulsar € turismo
comunitario de la parroquiarura Cacha de ciudad de Riobamba, através de laidentificacion de
las manifestaciones culturales més representativas. Para impulsar €l turismo en la parroquia fue
necesario disefiar un producto audiovisual, por ende, se utilizé lainvestigacion de campo, yaque
este proyecto serealizo en € lugar delos hechos, investigacion bibliografica-documental, parala
construccioén y desarrollo del marco tedrico, metodologia Y uMagic, la misma que cuenta con la
eleccidn del tema, seleccion de testimonios adecuados, elaboracion del guion y la planeacion de
diferentes planos. Pero también serealizo entrevistas aloslideres delaparroquia Cachay agunos
responsables del turismo comunitario, informacion que fue muy importante para la construccion
del andlisis e interpretacion de resultados. En € andlisis estadistico se encontré diferentes tipos
de manifestaciones culturales sociales, ergoldgicas utilitarias, ergoldgicas estéticas, magicas,
lingliisticas y poéticas, conocimientos que todavia son transmitidos de generacion en generacion
y que son compartidas con los turistas que [legan a visitarlos, aungque no exista un buen impulso
deestaactividad en lalocalidad. Se concluye que la parroquia Cachanecesitaimpulsar el turismo
comunitario, ya que cuenta con varias actividades que pueden ser aprovechadas a través de
eventos culturales e incluso para darse a conocer como cultura Puruh& Se recomienda realizar
materia audiovisua de ato impacto parala promocion de todas sus actividades hacia el publico

naciona einternacional.

Palabrasclave: <DISENO GRAFICO> <PRODUCTO  AUDIOVISUAL> <MANIFESTACIONES
CULTURALES> <TURISMO> <CULTURA> <CACHA (PARROQUIA)>
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2022-02-08
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ABSTRACT

The aim of this research was to design an audiovisual product to promote community tourism in
Cacha rural parish in Riobamba city, through the recognition of the most significant cultural
expressions. To promote tourism in the parish it was necessary to design an audiovisual product,
therefore, we used field research, because this research was conducted on site,
bibliographicdocumentary research, for the implementation and development of the theoretical
framework, YuMagic methodology, the same one that has the choice of the topic, selection of
appropriate testimonies, script development and planning of different scenarios. However, we
aso conducted interviews with the leaders of Cacha parish and some of those responsible for
community tourism, information that was very important for the development of the analysisand
interpretation of the results. In the statistical analysis we found different types of socia cultura
expressions, utilitarian ergological, aesthetic ergological, magical, linguistic and poetic,
knowledge that are still transmitted from generation to generation and that are shared with the
touriststhat cometo visit them, although thereis not agood promotion of this activity in the town.
It is concluded that Cacha parish needsto promote community tourism, because there are several
activities that can be used through cultura events and even to be known as Puruh& culture. It is
recommended to make high impact audiovisual material for the promotion of al its activities to
the national and international audience

KEYWORD:

GRAPHIC DESIGN / AUDIOVISUAL PRODUCT / CULTURAL EXPRESSIONS/
TOURISM / CULTURE / CACHA (PARISH).
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INTRODUCCION

El pueblo indigena Cacha como € resto de nacionaidades ecuatorianas, estd enriquecida de
incontabl es manifestaciones cultural es, expresadas de diversas formas, pero muchas de ellas estén
desapareciendo de poco a poco, por la migracion de sus habitantes y por la influencia e
introduccién de culturas gjenas, en pocos casos estas expresiones se han difundido de generacion
en generacion y como referencia tenemos su lengua materna quichua, vestimenta, tradiciones,

costumbresy ritos.

Lapresenciay € uso delatecnologiaen el &mbito promocional, cada dia es méas notorio, méas aln
en lanuevarealidad que vive  mundo por la pandemiay lafacilidad a acceso de informacion,
por lo gque las nuevas generaciones sienten mayor afinidad para conocer el mundo a través de
elas. Motivo por e cual, € disefio audiovisud, fue elaborado mediante un software de edicién
de video y audio, € mismo que permitira conocer las diferentes manifestaciones culturales e

impulsar € turismo comunitario en la parrogquia Cachaa nivel naciona e internacional.

El presente trabgjo de titulacion esta orientado en la realizacion de un AUDIOVISUAL
TURISTICO CULTURAL DE LA PARROQUIA CACHA, en virtud de que cada vez existe
més la necesidad de generar nuevas propuestas que vinculen los recursos tecnolégicos y €
impulso al turismo.

El documento se estructuré en cuatro capitulos bien definidos. € Capitulo I, Diagnéstico del
Problema, en el cua se planteael problemay selo contextualiza, lajustificacién correspondiente,
asi como los objetivos general y especificos; el Capitulo |1, Revision de la Literatura o
Fundamentos Teoricos, que expone definiciones y la conceptualizacion necesaria para la
generacion posterior de la propuesta; € Capitulo |11, Marco Metodol dgico, especifica € tipo de
investigacién, metodologia, técnicas e instrumentos utilizados para lograr resultados importantes
gue se ven en el Capitulo 1V, Resultados, que incluyen aspectos puntuales, a partir de los cuaes
construyeron la propuesta final de disefio gréfico y finamente, las conclusiones y

recomendaciones.



CAPITULO

1.1 Diagnéstico del problema
1.1.1 Antecedentes

Cachaes unaparroquiarura indigenadedicadaalas actividades agricolas, artesanaesy turisticas
comunitarias, es unade las nacionalidadesindigenas del Ecuador, pueblo milenario Puruhd, tierra
y cunade los reyes Duchicelas que gobernaron la nacion Puruhd desde antes de la llegada de los
Caras-Shyris. A esta zona, conformada por 23 comunidades, llegan vigeros nacionales e
internacionales para conocer de cerca su historiay sus tradiciones”. (Lanacion, 1 02-2019). Segun €l
articulo publicado por La Nacién, manifiesta que: “La cuna de la gran y poderosa nacionalidad
Puruhd se encuentra ubicada a 8 km de la ciudad de Riobamba; esta parroquia se caracteriza por
gercer e oficio tradicional de textiles como parte de su economia, y setiene lavision de que el

turismo se convierta en otra fuente de ingresos importantes. (La nacién, 1-02-2019)

El turismo deberia beneficiar atodos los involucrados, los turistas, las compafiias de vigesy ala
poblacion local. Es asi, que el turismo comunitario (community-based tourism) cumple con este
objetivo y es unaformade hacer turismo en laquelosvigjerosy turistas tienen la oportunidad de
irse de vacaciones a regiones rurales para tener un contacto diferente con la poblacion local y
conacer sus vidas, cultura y tradiciones de una manera auténtica. Al mismo tiempo, se crean
nuevas oportunidades de ingresos a nivel local, se promueven e desarrollo sostenible y se

contribuye la conservacion de la natural eza. (Organizacion Internacional del Trabajo [OIT],2008).

El turismo en el inicio del siglo XXI es probablemente la actividad econdmica més importante
del mundo. Su expansion y crecimiento estan fuera de toda discusion. A nivel mundial se ha
evidenciado en todos los continentes el crecimiento de la actividad turistica; a pesar de las
dificultades econdmicas, fendmenos naturalesy conflictos politicos sociaes anivel mundial. “En
América Latina, € turismo comunitario es un fendmeno que data de las dos Ultimas décadas y
surge en un contexto de grandes cambios econdmicos, socialesy politicos, como son ladindmica
comercial y financiera, los nuevos paradigmas del desarrollo sostenibley laresponsabilidad social
de las empresas, entre otras, donde laimportancia del paisgje, los diferentes atractivos culturales
y la vida silvestre que se encuentra en sus territorios han permitido que los Gobiernos se
preocupen por impulsarlo, en especial en zonas rurales como alternativa de desarrollo econémico

y social”. (Organizacion Internacional del Trabajo [OIT], 2008).

En el Ecuador, €l turismo se haconvertido en la cuarta actividad de rentabilidad econémica, luego
del petroleo, camaron y banano. Su gestion implicaun promedio de 700.000 visitantes extranjeros
por afio. “El Turismo representa el 5,3% del PIB, por lo tanto, es uno de los principal es sectores

productivos del pais.” (Ministerio de Turismo, 2014).



El Ecuador, por su ubicacion geogréfica, climatolégicay por su variedad de paisgjes naturales y
culturales, ofrece alternativas de turismo comunitario, rural, de aventura, playa, montafia, tren,
amazonico, etc. Todo este conjunto de atributos, hacen que el pais sea un destino turistico muy
atractivo paravisitantes de Europa, Estados Unidosy otros paises. Riobamba posee 11 parroquias
rurales, cadaunade ellas con diferentes atractivosturisticos naturalesy culturales; San Juan, Calpi
y Cachason las parroquias rurales donde se of recen actividades turisti cas comunitarias, adecuados
con infraestructura para recibir a turistas nacionales y extranjeros. Cada uno de ellos ofrece
servicios de alimentacion, hospedaje y guianza; en su infraestructura poseen museos teméticosy
tiendas de artesanias el aboradas con materialesy fibras del entorno, todo esto es complementado
con €l conacimiento vivencial de las actividades cotidianas y 10s atractivos turisticos culturales
gue forman parte de su cosmovisiéon en base a su entorno natural. Por lo tanto, este proyecto
apunta a fortalecer esta actividad importante para la generacion de fuentes de empleo y por lo

tanto ingreso econdmico parala provincia
1.1.2 Planteamiento del problema de investigacion.

En estos Ultimos afos la actividad turistica ha tenido un importante crecimiento, sintiendo la
necesidad de nuevas plazas y destinos que solventen la afluencia de turistas hasta la Provincia,
una de las alternativas que surge en Chimborazo es la parroquia Cacha, que ofrece los servicios
variados de hospedaje, venta de artesanias propias de Cacha, provisién de aimentos, también
productos apicolas elaborados con lamiel de abejas, apesar de que la parroquia Cacha cuentacon
el turismo comunitario este no ha sido difundido adecuadamente por organismos ni publicos ni
privados, razones que hallevado alosjovenes amigrar en buscade mejores alternativas de trabajo
personales, €l turismo es una actividad instituida para cubrir |as necesidades del hombrey éste a

su vez brindar soluciones alas grandes desi gual dades socia es existentes entre ellas |a pobreza.

por ende, este proyecto plantea a través de la difusion de un audiovisual, servir como herramienta
para solucionar en algo |os problemas emergentes del turismo en la parroquia Cacha, es necesario

que € turismo se desarrolle bajo la premisade contribuir a desarrollo loca y regional.
1.1.2.1 Formulacion del problema

¢De qué manerala produccion audiovisual impulsaraal turismo comunitario de laparroquiarural
Cacha?

¢De quéformael turismo comunitario influye en e desarrollo de la parroquiarural Cacha?

¢De qué manera las manifestaciones culturales mas representativas de la parroquia Cacha

impulsan € desarrollo turistico de la parroquia?

1.1.3 Justificacion.



En laciudad de Riobamba, aproximadamente a8 km se encuentralaparroquiarural Cacha, misma
gue cuenta con 15.000 miembraos organi zados en una Federaci én de Cabildos Indigenas, en donde
se ofertan diferentes actividades entre las que se destaca el Centro cultura y turistico Pukara

Tambo, donde nos ofrece el servicio de hospedaje, caminatas, etc.

El sector turistico en los Ultimos afios ha generado un aumento econémico y socia, pero la
publicidad audiovisual realizada por los habitantes de la parroquia Cacha es muy bésica por o
gue no transmite un interés significativo y no despierta curiosidad aguna hacia las demas
personas para visitarlo. Siendo este un factor primordial para su reconocimiento nacional e
internacional es asi que nace la propuesta de generar audiovisuales turisticos y difundirla, dentro
delacua vaaestar inmersala preproduccion, produccion y post produccién de video audiovisual
en donde se apreciardtodo lo relacionado al lugar, material que va a ser difundido através delas

redes socides.

De esta forma se dara un mejor realce a lugar, buscando atraer muchos més turistas interesados
en conocer la historia de los origenes a través de los antepasados de nacionalidad Puruhd, y la
dinastia Shyri — Duchicela, con lo gue se van a beneficiar directamente los pobladores de la
parroquia, tanto en ceremonias tradicional es, convivencia comunitaria para compartir su cultura,

musica, danza, gastronomia, tradicionesy leyendas, visitaa microempresas, artesanias.

Junto con € conocimiento adquirido en la carrera de disefio gréfico y la experiencia
preprofesional, se creard un audiovisua con todas las caracteristicas, técnicas para llegar a un

publico objetivo y generar empatia con €l pueblo Cacha.
1.1.4 Objetivos.
1.1.4.1 Objetivo general.

Disefiar un producto audiovisual paraimpulsar € turismo comunitario de laparroquiarural Cacha
de ciudad de Riobamba, a través de la identificacién de las manifestaciones culturales mas

representativas.
1.1.4.2 Objetivos especificos.
- Identificar las manifestaciones cultural es més representativas de la parroquia Cacha.

- Determinar las caracteristicas del publico objetivo referente o vinculado a la redizacion €

turismo comunitario.

- Disefiar un producto audiovisual turistico cultural desde la preproduccion hasta su difusion en

redes socides.



CAPITULO I
2.1 Fundamentacion teorica
2.1.1 Parroquia cacha
2.1.1.1 Ubicacién geografica

Laparroquiarural indigena de Cacha se encuentra en la Provincia de Chimborazo, y se dedicaa
las actividades agricolas, artesanaes y turisticas. Se encuentra asentada en donde fuere alguna
vez, lacunade lanacion Puruhdy dinastia Shyri-Duchicela. Esta comunidad se encuentra apenas
a8 km de Riobamba, y ocupa un area de 2.300 hectéareas. Labase de su estructura econdmica esta

en las actividades del comercio informal. (El Universo, 2003)

Figura 1-2. Mapa geografico de Cacha

Fuente: Google Maps google.com.ec/maps/place/Cacha

Actuamente se encuentra afectada por laerosion, por 1o que la produccién agricola se halimitado
considerablemente. “En un intento por dar una respuesta a este problema, la comunidad se
organizd para desarrollar la actividad artesanal y turistica como aternativa de generacion de

ingresos para sus familias”. (El Universo, 2003)



2.1.1.2 Resefia histérica

El nombre de la parroquia nace justamente con € advenimiento del Shiry XV (1463-1487). El
rey de Cachanacio en el palacio de madera del lago “Capac Cocha” del anejo Pucara Palacio de
laactual parroquia. Laimportanciaque teniael pueblo de Cacha paralos conquistadores hizo que
fuera congtituido en la primera encomienda del Reino de Quito, entonces sus autoridades

encomendero y doctrinero, organizan la parroquia con caracter eminentemente eclesiéstico.

(ACTUALIZACION DEL PLAN DE DESARROLLO Y ORDENAMIENTO TERRITORIAL DE LA PARROQUIA
CACHA, p.16)

Cacha se constituy6 en el asiento de los Reyes Duchicela, lugar de nacimiento de la Ultima Reina
de Quito, Paccha Duchicela (1487-1525), fue residencia privada de los reyes Duchicela y
escogieron esta zona por ser un lugar estratégico parala defensa, asi como por gue se encontraba
a cinco kilometros de la ciudad administrativa de Liribamba. El Historiador Juan Francisco
Proafio habla de la existencia de un tanel de escape hacia el “Sitio de las Delicias”, en donde la
montafia tupida daba albergue a pgjaros y animales de caceria. “Lo cierto que alli est& pucara-
loma, la colina en donde se construy6 la fortaleza que habla el Padre Juan de Velasco. Vista de
lgjos presenta el aspecto de hacinamiento de escombros, con muros destruidos y dispersos en
suelos de cangahuas que sin duda servia de reductos y parapetos; la colina tiene acceso solo por
un extremo y mide trescientos metros de largo en lacumbre por unos cientos cincuentametros de

ancho de la base y esta situada cerca de la capilla de Cacha”. (p.16)

L as hermosas lagunas unidas por cana esinvitaban al descanso y se circulabaen canoas detotoras
desde un lugar a otro. Juan de Velasco habla sobre las ruinas de un grandioso palacio de madera
construido en la mitad de la laguna de “Capac Cocha”. Los continuos hundimientos, las
tempestades y 10s huracanes de polvo han cambiado mucho la ecologia de la comarca. El pueblo
Puruhd estaba conformado por un pueblo guerrero. La derrota del gjército de Rumifiahui en la
laguna de Colta, més bien se debid a la realidad de los indios que, por € tremendo estruendo
generado por la erupcion del Tungurahua, hace que 10s guerreros dejen sus armas por creer que
su diosa se ha disgustado. Asi cae la libertad y la grandeza del “Sitio de Delicias” que estaba
gobernado por e Régulo Cachulima(Tio de Atahuapay consgero del reino). Este noble anciano
fue testigo de la fundacion de Santiago de Quito el 15 de agosto de 1534, en Liribamba. Pasado
un tiempo € religioso Franciscano Marcos de Nizale demostré amor y veneracidn lo que permitid
la amistad con € Régulo quien en reciprocidad le pidio € bautizo con toda la comunidad de
Cacha, tomando el nombre de “Marcos Cachulima”. A partir de ese acontecimiento los Cachas

de “Pucara Quinche” celebran cada 25 de abril las fiestas de San Marcos. (p.16-17)

Lahistoria de Cacha se remonta alaerapreincaica, cargada de mitologia, en laque, sedice, estas

tierras estaban habitadas por una “raza superior de hombres”, entre los que habia semidioses y



seres sabios que eran hijos de la sagrada natural eza, de los amores entre los principal es dieses, €
Chimborazo y la Tungurahua”. Los Cachas eran los Unicos amos y sefiores de sus tierras, pero
desde los periodos de gobierno de los Shyris VI, VI, X'y X, fueron derrotados por 1os Puruha
(Caras), hasta que en € reinado de Shyri Caran, se domina estratégicamente a los Puruha,
mediante el casamiento de su Unica hija la Princesa Toa con € Principe Duchicela, hijo del jefe

maximo de los Puruh&. (p.17)

Duchicela Shyri XI1 (1300 -1370) consigue la paz y consolida las relaciones con los pueblos
Caras, Cafaris. Pdltas, Zarzas, Chimbos, Huancavilcas y Saraguro, fortaleciendo la unidad de la
Confederacion Quitefia, antelaamenazaeinvasi6n delos|ncasdel Per(; cuando Duchicelamuere
ocupa la corona su hijo Autachi Duchicela, Shyri XI11, que goberné hasta €l afio 1430, tuvo dos
hijos, € primogénito de nombre Huallca quien fue su sucesor, por poco tiempo, ya que fue
destronado por € pueblo, asumio e mando, su ultimo hijo, Hualcopo Duchicela (Shyri X1V)
quien presidio € mando hasta 1463. (p.17)

La época Incaica abarca € periodo del Shyri X1V, periodo que inicia por € afo 1450, cuando
acontece la invasion Inca dirigida por Tupac-Y upanqui, los Incas ingresan por €l sur del pais,
invadiendo las tierras del Chinchansuyo, Hual copo, junto a otros grandes héroes militares como
Eplicachima, Calicuchimay Pintag, enfrentaron alos Incas, resistieron valientemente sin aceptar
ningun tipo de negociacién con los invasores, pero e poderio militar de los vecinos invasores se
impuso, asesinando a sus jefesy a méas de 15.000 Puruhées. Ante la muerte de Hual copo asume
el poder Cacha, quien erasu hijo mayor que igualmente fue derrotado por Huayna-C4pac, hijo de
Tupac- Yupanqui, sin embargo, los Incas no lograban doblegar a la nacion quitefia que se

afianzaba unida cadavez méas en laresistencia. (p.17)

La hija primogénita de Cacha es la princesa Pacha, que nace en suelo Puruhay pertenece a este
lingje por linea paterna, con el matrimonio de Pachay Huayna Capac, se afianzala conquista del
imperio de los Incas, después del territorio cafiari avanza a la costa y somete a los Punaes,
Huancavilcas y a grupos manabitas para luego avanzar hasta la Confederacién Quito, Huayna-
Capac con su gjército persigue al Shyri Cacha que se repliega resistentemente en Imbabura

(Atuntagui), donde es alcanzado y acribillado a flechazos. (p.17)

Con lamuerte del Shyri Cacha, Pacha es proclamada soberana de Quito y heredera del trono de
los Shyris; el IncaHuayna-Cépac, a |legar aQuito, como vencedor, afianza su conquistamediante
el pacto diplomé&tico casandose con la princesa Pacha, naciendo de esta alianza, el  Shyri-Inca-
quitefio Atahualpa, Huayna-Capac goberné por un periodo de casi 4 décadas el imperio Incay

convirtio a Quito en la capital del mismo. (p.17-18)

Antes de morir Huayna-Capac 1526, distribuye su trono a sus 2 hijos, € Reino de Quito para
Atahuapay e Reino del Cuzco (desde Tumbes hacia €l sur) para Huascar. La Confederacion
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Quitefia reconoce a Atahuapa como Shiry, sin embargo, Huéscar no respeta esta reparticion y
declarala guerraa Atahualpa, reivindicando € trono de todo el Imperio. Atahual pa, conté con €
apoyo de Rumifiahui, Quisquis, Calicuchima, Razo-Razo y Zopozopanqui, paradefender el Reino
de Quito, de su hermano; € primer enfrentamiento se dio en Mocha dando €l triunfo a pueblo de
Atahualpa, quien avanza hasta Tomebamba para destruirla, y, asi avanzar por todo €
Tahuantinsuyo. Huascar huy6 a sur, tras la derrota en Tomebamba, para ser apresado y

condenado amorir a caer e Cuzco en manos de Atahualpa. (p.18)

Atahualpa se convierte en € Unico amo y sefior de los Incas, cabe resaltar, que en esa época no
existia en América ninglin otro Imperio de tanta importancia y organizacién como lo era €

Tahuantinsuyo, para entonces ya se conocia que unos blancos y barbudos se aproximaban. (p.18)

A la llegada de los esparioles al Tahuantinsuyo (1532), este Imperio se encontraba en pleno
desarrolloy fortal ecimiento, los Incasinicialmente confundieron alosinvasores, yaque pensaban
que se trataba de la profecia del Dios Viracocha que volveria del mar, confusion que facilito, a
losinvasores, laconquista, asi como también, lautilizacion de armas de fuego, €l temor y asombro

que causo la caballeriay € uso delareligion para doblegar alos amerindios. (p.18)

Francisco Pizarro, para acabar con Atahualpa, uso e engafio, poniéndole una emboscada
haciéndolo prisionero, y, apesar de que se pago € rescate solicitado, fue vilmente asesinado. Los
espafioles invadieron territorio Puruhd o Reino de Quito en 1534, y, progresivamente proceden a
fundar | as ciudades que van col onizando en todo €l pais. Durante los 280 afios de dominio espafiol,
se implanto un modelo basado, principalmente, en la sobreexplotacion indigena a través de la
encomienday la mita; la encomienda era un sistema para controlar y organizar la produccion y
concentrar el cobro de tasas y tributos, “...el monto del tributo de cada indigena fluctuaba entre
un poco mas de dos hasta tres pesos...”, la encomienda implicaba el reparto de tierras eindios a
encomenderos, se dice que la primera encomienda del Reino de Quito se instauro en Cacha.
Mientras que la mita surge ante la necesidad de |os colonizadores de incrementar la produccion
de rigquezas parala coronay contemplaba el trabajo forzado y €l trabajo esclavo de la poblacién
indigena en actividades agropecuarias, explotacion de minas, obrgjes y textileria, etc. Este
régimen de explotacion junto con la mala adimentacion y las epidemias, generaron un répido

decrecimiento de la poblacién indigena. (p.18)

Es en este contexto, la textileria pasa a ser una de las principaes especialidades productivas
impuesta por los espaiioles, e obraje de San Pedro en Cacha, tuvo gran importancia a nivel
nacional, se dice que se elaboraban sombreras, jergas, fgjas, ponchos, 10s capisayos (Prenda de

vestir cortay abierta que serviade capay sayo) y sombreros de lana. (p.19)

Los encomenderos ademas de los Obrgjes también eran propietarios de los obrajuelos cuya

produccion era de menor calidad para abastecer al mercado loca o paraentregar productos semi-
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acabados alos obrgjes; existian también los chorrillos que eran unidades productivas elemental es,
de pequefio tamafio, cuyos propietarios eran las familias indigenas, |as mismas gque se abastecian,

de esta manera, de algo de vestuario. (p.19)

Enlossiguientesarios (siglo XV 11) los espafiol es fomentaron la creacion de manufacturas, obrgjes
y sederias, en Riobamba se instauraron varios obrgjes de gran importancia como |os obrgjes de
San Pedro de Cacha, de San Andrés, Punin, Macaje, Y aruquies. Penipe, Cubijies, Guasi, los de
Chambo, Licto, Guano, Quimiag, donde se tejia: “pafios, bayeta, lienzos de algoddn, pabellones

y alfombras, que en doce obrajes se labran”. (p.19)

Cabe resdtar que Cacha, en el afio 1640, sufrié un fendmeno natural desconocido del que no
existe mucha informacidn, también se sefiala que “...se hundi6. No parece que se tratara de un
fendmeno volcéanico, sino de una falla tectonica...Cinco mil habitantes fueron deglutidos por el
monstruo” pero el fendbmeno fue de tal impacto que genero drasticos cambios en la geografia,

causando confusion incluso en latenencia de | as propiedades. (p.19)

Este acontecimiento incidi6é en que este verde valle de hermosas lagunas y vertientes adopte la
topografia actual, posteriormente, el 4 de febrero 1977 un movimiento telUrico de grandes
proporciones afecto ala sierra central causando la muerte de aproximadamente 20.000 personas.
(p.19)

Con el acontecimiento de estos fendmenos natural es desaparece, casi en su totalidad, Cachay con
ello también lainfraestructura textilera, el obraje de San Pedro que a pesar de ser uno de los més
grandes del pais también fue af ectada por estos demoledores sucesos. Las formas de explotacion
alos indigenas fueron varias, y, persistieron durante largos afios en € pais, entre ellas tenemos:

e huasipungo, concertgje, diezmosy primicias, € trabajo subsidiario, etc. (p.19)

Labatala del 21 de abril de 1822 le da la independencia a Riobamba, y, € 24 de mayo, de ese
mismo afo, fue la Batalla del Pichincha, en los afios subsiguientes se constituye la region
sudamericana de la Gran Colombia, se instaura el Primer Congreso del Ecuador y se elaboraLa

primera Constitucion del Ecuador. (p.19)

La erarepublicana del Ecuador no generé mayores cambios en los niveles precarios de vida de
losindigenasy negros, quienes cansados de la expl otacion protagonizan una de las sublevaciones
mas importantes, hasta entonces, en el pais, la misma que esliderada por Fernando Daquilemay
gue se debio, principalmente, al rechazo del diezmo y al repudio del trabajo subsidiario: “...la
sublevacidn de Cacha comenzé en la tarde del 18 de diciembre de 1871”. El oficialismo inculpo
aDaquilema, como Unico responsabl e de lasublevacion, y, € ecuto su sentencia de pena de muerte
el 8 de abril de 1872. (p.20)



Este hito historico, asi como su lider, Fernando Daguilema, se han hecho merecedores, hasta la
actualidad, de un destacado lugar en lamemoria col ectiva de | os habitantes de la Parrogquia Cacha

simbolizando laresistenciay liberacion indigena. (p.20)

Cacha fue inaugurada como parroquia civil € 25 de abril de 1981, por e presidente de la
Republica del Ecuador, Ab. Jaime Roldds Aguilera; esta declaratoria es de mucha importancia
parala parroquia, 1o que le ha permitido contar con una dindmica socio organizativa auténoma,

hasta nuestros dias. (p.20)
2.1.1.3 Politica

A raiz de la parroquializacion de Kacha, esto es en el afio de 1980, se creala Tenencia Politica,
durante los primeros tres afios funciond en la casa de dofia Manuela Hipo, que a ese momento se
encontraba abandonada, la misma que por gestion de las autoridades electas dio en calidad de

préstamo. (Ledn, 2014, p. 98)

Egidio, un voluntario italiano prestdé una pegquefia mesa, la que servia de escritorio y un cgjon a
gue se cubri6 con una bayeta se la utilizé como sillén del Teniente Palitico y €l secretario sobre
unapiedra; paralos usuarios se coloco tres piedras de cangagua sobre |os cual es se puso unatabla

paraque sirvade asiento; jal recordar esta escena, me da nostalgia. (p.98)

Las primeras autoridades elegidas en votacion universal por € pueblo Kacha, fueron los sefiores:
Pedro Morocho, Arturo Ledn y Aurelio Asqui, Teniente Politico, Secretario y Jefe de Area de
Registro Civil respectivamente; los dos primeros trabajaron con un nombramiento provisiona
AD HOC, otorgado por la gobernacién de Chimborazo y entregado por el Presidente Roldos e
dia de lainauguracion; luego de unalarga lucha burocrética, € ministerio de Gobierno y Policia
cred la partida presupuestaria para € funcionamiento de la Tenencia Politica y la oficina de

Registro Civil. (p.98)

2.1.1.4 Poblacion

Tabla 1-2: Cacha - Censo de Poblacién, Densidad Poblacional y Superficie de Ecuador

Parroquia Cacha
Cantén Riobamba
Provincia Chimborazo
Cadigo Localidad 60151
Pablacion 3.160
Densidad pablacional 120.20
Superficie dela parroquia (Km2) 26.29

Fuente: Censo de Poblacion, Densidad Poblacional y Superficie de Ecuador, 2020

Realizado por: Pintag Salao José, 2020
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2.1.1.5 Limites

Limites politicos administrativos, a norte: Comunidad Chipate Alto, al sur: Comunidades Pardo,
San José, Parroquia Santiago de Quito, comunas de Alabado Grande, Monjas Alto, a este: Las
comunidades de Tungurahuilla, Tzalarén y Parroguia de San Luis, y a oeste: Gatazo Chico,
Murunguil, Curiquinga, Rinconada, Gatazo Zambrano, Alchabug y Santo Domingo

deUgshapamba (ACTUALIZACION DEL PLAN DE DESARROLLO Y ORDENAMIENTO TERRITORIAL DE
LA PARROQUIA CACHA, p.23)

2.1.1.6 Atractivos turisticos
Pucara Tambo

Esunaréplicadel camino del ancestro Pucaras Incaico, que en su época eran lugares de descanso
del Incasituadosalolargoy ancho detodo TAHUANTINSUY U (actua mente sur América); esta
réplica de la infraestructura es plasmado en un museo que reviste lugares sagrados, sitios
arqueologicos e histéricos, los mismos que se encuentran en este centro, ademas se puede
compartir la historia oral relatada por los guias. Hoy Pucara Tambo ha recopilado algunos de los
sitios histéricos, tradicion, y cultural, que estén expuestas al publico en genera adisfrutar de las
maravillas Unicas de este sector. La naturaleza y las montafias atraen y enamoran a cualquier
visitante. Serealizan actividades de diversion, eventos culturales, ritos, bafios rituales que alin se
celebran. (Turismo Cacha, 2016)

Figura 2-2: Centro Turistico cultural Pucaratambo

Fuente: Pintag,J. 2020

Monumento Shiry Cacha

El monumento de Shiry Cacha estéa en € centro del poblado. Es una escultura inmensa que
muestra a un hombre de cabellos largos con un cintillo de plumas en lanuca. EI hombre, un héroe

indigena, por cierto, tiene su dorso desnudo y una caparojale cubre parte de su cuerpo, asi mismo

11



un atuendo blanco se cifie desde la cintura hastalas rodillas. Esta es unarepresentacion idealizada

de lo que fue Shiry Cacha, €l mitico cacique indigena. (Turismo Cacha, 2016)

;

aecieacia 91 2

Figura 3-2. Monumento Shiry Cacha

Fuente: Pintag,J.2020

Camino delos Puruhaes

La ruta de los puruhaes es un camino aterno o chaki fian, que recorrieron los puruhaes desde
Coltay Guamote pasando por Cacha llegando hasta Riobamba aproximadamente 3 a 4 horas de
caminata. Ahora es considerado como uno de los atractivos mas importantes de la provincia de
Chimborazo. Por tanto, ha preparado un paguete especial pararecorrer estoslugares maravillosos
lugares ya que en su trayecto € turista puede apreciar y fotografiar el encanto natural, socia y
arqueol 6gico que aun preservan en las comunidades indigenas en el sector de Cacha, Colta 'y

Guamote. (Turismo Cacha, 2016)

Figura 4-2. Camino de los Puruhaes

Fuente: Anonimo,2016
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2.1.1.7 Costumbresy tradiciones

Los cuentos y leyendas de la parroquia rural de Cacha tienen un simbolismo importante, a
transmitir conocimientos e historias en las que se demuestralaidentidad cultural del grupo socia
gque lo transmite. (La nacién, 1-02-2019), de igual manera manifestada en la masica, danza,

gastronomiay artesania de la parroquia rural cacha.
2.2 Manifestaciones culturales

L as multiples manifestaciones culturales que brindala parroquia Cacha se presentan en diferentes

areas gque se complementan la diversidad de sus paisajes, historias, gastronomiay musica.

Tabla 2-2: Manifestaciones Populares Culturales

No. MANIFESTACION CATEGORIA

FAMILIA

PARENTESCO, ASOCIACION Y GRUPOS DOMESTICOS

TRABAJO

FIESTA

1 SOCIALES USICA

DANZA

TEATRO

JUEGO

INDUMENTARIA'Y ACCESORIOS

‘ | GASTRONOMIA

ERGOLOGICAS VIVIENDA

UTILITARIAS TRANSPORTE

ARTEFACTOS (herramientas e instrumentos de trabajo)

‘ | ARTE

) ; ARTESANIA
3 ERGOLOGICAS ESTETICAS

INSTRUMENTOS MUSICALES

ADORNOS

‘ | RELIGION
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CREENCIAS POPULARES

MAGIA

MEDICINA POPULAR

4 MAGICAS ANIMISMO

MANA

FETICHISMO

TOTEMISMO

‘ | LENGUA/IDIOMA (jerga, dialecto y calé)

DICHO (refran, aforismo, frase expresiva)

) APODO
5 LINGUISTICAS

TOPONIMIAS

ONOMATOPEYA

MiMICA

‘ | MITO

CUENTO

FABULA
6 NARRATIVAS

LEYENDA

CASO

CHISTE

‘ | CANCION (contrapunto)

POEMA (romancero)

7 POETICAS REFRAN

ADIVINANZA

LIRICAS (loa, copla, amorfino, retahila, piropo)

Fuente: L6pez, M y Sandoval, M. (2019)
Realizado por: L6épez, M y Sandoval, M. (2019)

2.2.1 Manifestaciones Sociales

En la parroquia Cacha redizan actividades Unicas que los identifica tales como el trabgo, las

fiestas, lamusica, baile, indumentariay accesorios.
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2.2.1.1Trabajo

En la actualidad en la Parroquia de Cacha se practica la agricultura de subsistencia, ya que la
mayor parte de la produccién se destina para €l autoconsumo, para la preparacion del suelo se
empleatractor en las zonas cuyatopografial o permiten, mientrasque en lasdeméasse usalayunta
y/o azaddn, el abono organico proveniente de las especies menores se |o incorpora como fuente
de nutrientes para los cultivos, se usan plaguicidas sin asesoramiento Cacha se practica la
agricultura de subsistencia, ya que la mayor parte de la produccién se destina para €
autoconsumo, para la preparacion del suelo se empleatractor en las zonas usa azadon, el abono

organico proveniente de las nutrientes para los cultivos, se usan plaguicidas sin asesoramiento.
(GAD Parroquial Cacha, 2020)

El comercio es una actividad de importante desarrollo en la provincia, principalmente la de
cemento, alfombras, artesanias de cuero, conservas y productos agricolas (papas, maiz, frejol,
cebolla, entre otras). (GAD Parroquia Cacha, 2020)

Entre los principales cultivos transitorios solos de la provincia de Chimborazo se encuentran:
arvejatierna, cebada, cebolla blanca, cebolla colorada, centeno, chocho, fréol seco, fréal tierno,
haba seca, haba tierna, lentgja, maiz suave choclo, maiz suave seco, papa, trigo y zanahoria

amarilla. (GAD Parroquia Cacha, 2020)

Figura 5-2. Representacion de la agricultura en la parroquia Cacha

Fuente: Pintag,J.2020

2.2.1.2 Fiestas

Lafiestade parroquializacion de Cacha, serealizadel 7 a 11 de noviembre actualmente, el primer
diase hace un desfile civico con los estudiantes y todas las autoridades de la parroquia que llegan
hastalaplaza, a diasiguiente serealizalaFiestadelaAlegria, en laque las 23 comunidades que
viven alrededor de Cacha, participan con diferentes eventos como por gjemplo: bailes, danzasy
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mUsicatradicional, en lanoche del segundo diase daunafiestay baile con todos |os participantes

y todos los familiares que Ilegan de diferentes parroquias o ciudades. (GoRaymi. 2021)

Figura 6-2. Representacion de las fiestas parroquiales de Cacha.

Fuente: Goraymi, 2020

Pawkar Raymi

Las comunidades andinas en estos meses, desde enero hasta € mes de marzo, especialmente en
este Ultimo mes, celebran hastala actualidad el PAWKAR RAY M, con mayor énfasisa partir de
junio 21 de 1992 en el que seiniciae tiempo denominado ACHIK KAWSAY, o tiempo de LUZ
para la humanidad. La presencia de la vida en sus diferentes manifestaciones, como el
florecimiento del ciclo agricola, que se evidencia en la presencia de flores, plantas medicinales,
alimenticias y sagradas, como un don de la naturaeza que PACHAKAMAK YAYA (Jehova,
Y ahvé, Eloim, Al&., etc) otorga ala comunidad humana, es motivo de celebrar, agradeciendo a
amor reciproco como parte de la infinita conexion del ser humano con la naturalezay Dios. (La
Prensa p.03)
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Figura 7-2. Representacion de la fiesta Pawkar Raymi

Fuente: Goraymi,2017
Inti Raymi

Es una celebracion ancestral de los pueblos andinos que realiza en centro turisco Pucard Tambo.
El ritual empieza con el ocaso de la noche mas larga del afo, € 23 de junio, fecha considerada
anterior a solsticio. Su significado consiste en pedirle @ Sol que se vuelva aacercar alaTierra,

iniciando €l verano (GAD Parroquial Cacha,2020)

Figura 8-2. FiestaInti Raymi

Fuente: CPCCS,2016
Corpus Christi

En el Ecuador, las festividades de Corpus se celebraban en junio, con especia intensidad en la

colonia, mediante grandes movilizaciones populares y coloridas manifestaciones teatrales, cuyos
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actores interactuaban mucho con e publico. A estas representaciones culturales le seguia la
musica y los bailes, que generamente duraban varios dias. Elementos importantes de esta
celebracion fueron los fuegos artificiaes elaborados con poélvora, exaltando a fuego como
elemento de demostracion de jubilo. Algunas de las fiestas de Corpus se mezclaron con las
ancestrales indigenas del Inti Raymi, generando una cierta fusion entre ellas y por ende cambios

enlosvaloresy practicas originales del Inti Raymi. (Ecuador travel,2020)

Figura 9-2. Fiesta Corpus Christi

Fuente: Bacilio Pomaida, 2019

Kapac raymi

El Kapac Raymi, festividad religiosa precolombina en honor a dios Sol, destacaba por ser un
encuentro de celebracidn en el transito vital a la madurez de los jovenes incas. En diciembre,
primer mes del calendario inca, los asistentes, entre sacrificios de diversos animales, bebian
chicha, mascaban coca y bailaban como simbolo de masculinidad. En la actualidad, el Kapac
Raymi —también [lamado Cépac Inti Raymi Killao Navidad Andina(Marin-Gutiérrez, Isidro & Hinojosa
Becerra, Mo6nica & Arcos, David. 2016).

18



Figura 10-2. Fiesta Kapac Raymi

Fuente: El universo, 2017

Eleccion dela K achapak Nusta

Dentro de las manifestaciones culturales de la parroquia Cacha, se festeja € 25 de octubre, la
eleccion de la Kachapak Nusta.

Figura 11-2. Eleccion de la Kachapak Nusta

Fuente: El comercio, 2016
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Fiestasrelacionadasalareligion cristiana evangéica

Se lleva a cabo € 30 de octubre, llegada de los migrantes para celebrar las fiestas de la religion

evangélica con sus familias. (GoRaymi, 2020)

Figura 12-2. Fiesta Evangédica

Fuente: El comercio, 2017

2.2.1.3Mdsica

En las celebraciones, la masica es uno de los elementos centrales que acompafia a todos 1os
momentos de la celebracion. En este contexto la musica més que una funcién IGdica o de
entretenimiento, forma parte de los rituales que se viven en este sitio sagrado y 1o vinculan con lo
festivo, tocando y bailando mientras dure la festividad. (Riobamba Turismo, 2021)

La musica es uno de los componentes que forma parte de la identidad de Cacha, entendiéndose
desde la manera en la que se entonan los instrumentos tradicionales y laimportancia de uso que

cada uno de €llos representa para actos festivos y rituales vigentes en la parroquia. (Riobamba:
Gestores Comunitarios, 2021)

2.2.1.4 Vestimenta

La vestimenta tradiciona también conocida como traje tipico, nacional o folclorico formula la
identidad cultural de las regiones y los periodos de tiempo especificos. Para esto cabe recalcar
gue la condicion socia, econdmicay religiosa en la que se encuentre la persona. Los trajes se
muestran en dos tipos, € uno cotidiano y €l otro para manipular en las ocasiones de festivales o
acontecimientosformales. Esmuy habitua observar que las vestimentas tradicional esrepresenten
acadaregion, yaque através de ella se podra observar las diferentes costumbres que representan,
especiamente la zona rural es la que mas sobresale, en cada una de las regiones se celebran las

costumbres y tradiciones y la vestimenta es un elemento importante para estas celebraciones. Se
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puede observar en la ciudad, |las aclamaciones de celebracion e infortunadamente | as situaciones
econdmicas dificultosas y en contextos de la vida bgja. Lugares donde la moda simultanea

occidental se ha transformado en usual, se usan a menudo en momentos especiales. (Biblioteca
Turigtica Virtual, s.f.)

2.2.2 Ergolégicas Utilitarias

Dentro de este tipo de manifestacion cultural de la parroquia Cacha se consideran las més

relevantes la gastronomialoca y los artefactos.
2.2.2.1 Gastronomia local

La gastronomia es en base alos productos que se cosechan y que crian y buscan convertirse en
un nuevo destino gastronémico, en donde preparan, papas con cuy, la chicha de jora se prepara
solo para eventos especial es, colada Morada, arroz de Cebada, Colada de Méchica, Choclo Mote,

papa Timbu, Sopa de Quinua. (Riobamba: Gestores Comunitarios, 2021)
2.2.2.2 Artefactos

La Tunda es usada para construir varios instrumentos musicales aeréfonos. bocinas huasichi,

trompetas compuestas, bocinas huasichi y sigsaco, de igual manera se usan los cuernos de res.
(Riobamba: Gestores Comunitarios, 2021)

2.2.2 Ergolégicas Estéticas

En esta bellay hermosa parroquia se encuentran una variedad de artesanias con sus formas y

colores Unicos, y poseen sus propios instrumentos musi cal es.
2.2.2.1 Artesanias

Esta es una zona de gran cultura artesanal y un sector de mucho desarrollo turistico. La artesania
esta muy desarrollada, sobre todo en la zona del centro de la parroquia, donde las manufacturas
con lanas, cueros y textiles congtituyen las principales actividades econdmicas y por ende la
riqueza de esta Parroquia (GAD Parroquial Cacha, 2020). Artesanias como shigras, kusku chumbi,

bayeta, anaco, blusa, tupo, aretes, washka, fgja, son las que elaboran en la parrogquia Cacha.
2.2.2.2 Instrumentos musicales

Lo tradicional en estas celebraciones es la presencia de instrumentos como tambores, tundas,
flautas y bocinas. La bocina es un instrumento musical de gran aceptacion en las comunidades
indigenas, sirve para convocar alaminga, la cosecha, lafiesta, dar sefides, anunciar la presencia
de ganado bravo, etc. El tambor marcalostiempos del compés o €l ritmo de ladanza, lostocaun
mismo ejecutante: aguel, con la mano izquierda, y €l tamboril, con la derecha, Ilevandolo

suspendido del cuello hacia adelante. (Riobamba: Gestores Comunitarios, 2021)
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2.2.3 Manifestaciones magicas

Lamedicinatradiciona representa un subsistema de la cultura de un pueblo, & conocimiento de
productos herbarios paralacuray prevencién de enfermedades es unamuestrade la sabiduriaque
guardan los individuos de estas comunidades sobre la naturaleza y larelacion equilibrada con €

ambiente. (Riobamba: Gestores Comunitarios, 2021)

En las 19 comunidades de la parroquia existen: 6 curanderos tradicionales, 6 parteras no

capacitadas, 4 yachaysy 3 parteras capacitadas. No se cuenta con programas de salud tradicional .
(Riobamba: Gestores Comunitarios, 2021)

En la parroquia cacha posee iglesias evangéicas en su mayoriay unas pocas catdlicas, las fiestas
evangdlicas se llevan a cabo el 30 de octubre celebradas por |a llegada de los migrantes para

celebrar lasfiestas de lareligion evangélica con sus familias. (Riobamba: Gestores Comunitarios, 2021)
2.2.4 Manifestacion linguistica

La lengua Quichua, por més que se la célebre, realmente béarbara, buena s se quiere, para los
antiguos indios, de cuya escasa civilizacion es la expresion mas completa. Nada perderia la
sociedad con que su uso se perdiera, pues nada han perdido, y por el contrario han ganado mucho,
los indios de la costa con haberla olvidado. Se tiene respeto por las lenguas muertas, porque son
sabias; se las conserva, se las estudia todavia porque ellas han servido para trasmitirnos los
principales conocimientos en las ciencias y las artes, de que las naciones modernas se han

aprovechado, aun mejorandolos. En la lengua quichua no se puede aprender nada» (Aguirre Abad.-
Bosquejo Histérico de la Republicadel Ecuador, p. 140).

2.2.5 Manifestacion Narrativa

Las higtorias, leyendas, | os cuentos de la parroquia Cacha son contadas desde una temprana edad
de parte de |os adultos mayores, tales como la historialoca sobre lalaguna de Pucara, la historia
delaconstruccién delaiglesia, laleyendadel Antun-Aya, el cuento del Condor cazador, €l cuento
del Antogallo.

2.2.6 Manifestacion poética

La cancion “Himno a Cacha” himno representativo de la poblacién Cacha que relata maltiples
actos de violenciay opresién al pueblo sometidos durante la época del periodo de colonizacion

de parte de los espariol es, ademas, relata su emancipacion y la esperanza.
2.3 Turismo

Segun la organizacién mundia del turismo, "el turismo comprende las actividades que realizan

las personas durante sus vigjes y estancias en lugares distintos a su entorno habitual, por un
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periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio, con fines de ocio, por negocios y otros”. (Entender

e Turismo: Glosario Basico, 2011).

El turismo es un fendmeno social, cultural y econémico relacionado con €l movimiento de las
personas a lugares que se encuentran fuera de su lugar de residencia habitua por motivos
personales o de negacios/profesionales. Estas personas se denominan visitantes (que pueden ser
turistas o excursionistas; residentes o no residentes) y el turismo tiene que ver con sus actividades,

de las cuales algun implican un gasto turistico. (Entender e Turismo: Glosario Bésico, 2011).

Como td, el turismo tiene efectos en la economia, en € entorno natura y en las zonas edificadas,
en la poblacion local de los lugares visitados y en los visitantes propiamente dichos. Debido a
estos diversos impactos, la amplia gama y variedad de factores de produccién requeridos para
producir los bienes y servicios adquiridos por los visitantes y al amplio espectro de agentes
involucrados o afectados por el turismo, es necesario adoptar un enfoque global del desarrollo, l1a

gestion y la supervision del turismo. (Entender e Turismo: Glosario Bésico, 2011).

Este enfoque es muy recomendable con miras ala formulacién y puesta en préctica de politicas
deturismo nacionalesy locales, asi como de acuerdos internacional es u otros procesos en materia

de turismo. (Entender el Turismo: Glosario Bésico, 2011).
2.3.1 Turismo comunitario

“El turismo comunitario en el Ecuador representa el medio por excelencia para preservar la
identidad y poner en justo valor el patrimonio nacional” (CORDTUCH,2020) Es larelacion dela
comunidad con los visitantes desde una perspectivaintercultural en el desarrollo de vigjes
organizados, con la participacion consensuada de sus miembros, garantizando € manejo
adecuado de los recursos naturales, lavaloracion de sus Patrimonios, 1os derechos culturales y
territoriales de las Nacionalidades y Puebl os, parala distribucion equitativa de los beneficios

generados (FEPTCE, 2012).
2.3.2 Turismo como actividad econémica

El turismo es actualmente una de las actividades econdmicas y culturales masimportantes con las
gue puede contar un pais o una region. Entendemos por turismo a todas aquellas actividades que
tengan que ver con conocer o disfrutar de regiones o espacios en 10s que uno no vive de manera
permanente. El turismo puede presentar muchas variantes ya que hay diferentes tipos de turismo:
turismo cultural, de aventura, de entretenimiento, de relgjacion. Del mismo modo, también hay
diferentes personas que realizan diversos tipos de turismo: turismo de jovenes, de familias, dela

tercera edad, de pargjas, de amigos, etc. ( Bembibre.C, 29/05/2011)

Independientemente de las posibles variantes que haya del turismo, la importancia de esta

actividad reside en dos pilares principales. El primero es aguel que tiene que ver con €
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movimiento y lareactivacion econdmica que genera en laregion especificaen laque seredliza (
Bembibre.C, 29/05/2011)

2.3.3 Turismo en € Ecuador

El Ecuador posee innumerables zonas de gran atractivo turistico que se destacan por su variada
cultura 'y gran biodiversidad, entre estas, la sierra centro y la Amazonia, presentan una gran

riqueza. (Llangari, 2012, p.6)

Desde d afio 2001, € turismo ocupa €l cuarto renglon de divisas del Ecuador, con un monto de
430 millones de ddlares, luego de las exportaciones de petrdleo, remesas de migrantes y banano.
Durante e periodo de 1997 a 2001 se ha producido un incremento del turismo receptor del 3.6
%. Lamayor cantidad de turistas vienen de Estados Unidos, Europa (en especial de Alemania) y

América Latina (mayoritariamente colombianos). (Llangari, 2012, p.6)

También hay turismo interno, el cual vigja por vacaciones (24 %) o por negocios o trabg o (62%).
En cuanto a ecoturismo, € Ecuador ofrece muchas opciones debido a su gran variedad de
condiciones ambientales, 10 que genera una impresionante diversidad de hébitats y tipos de
vegetacion. (Llangari,2012, p.6). Se han inventariado mas de 920 atractivos turisticos, de éstos,
alrededor de 520 son naturales, destacandose |os parques nacionales, laselva, losriosy lagos, las

montafias, etc. (Llangari, 2012, p.6)

El Ecuador se encuentra ubicado en e noreste de América del Sur, atravesado por la linea
ecuatorial que hace gque su territorio se encuentre dividido entre dos hemisferios: Norte Sur,

otorgandole asi una posicidn Unicaen e mundo. (Tapia, 2010, p. 13)

Las Cuatro Regiones Naturales: Costa, Sierra, Orientey Region Insular. Sin dudaes el paisdela
mega diversidad y posiblemente uno de los més ricos del planeta, pues gracias a sus grandes
contrastes, en su pequefio territorio conjuga cuatro regiones natural es que of recen unainmensidad
de suelos, climas, montafias, pdramos, playas, isasy selva, que alavez constituyen el hogar de

miles de especies de floray fauna. (Tapia, 2010, p. 13)

Pero el Ecuador no solo es rico en naturaleza también es rico en su gente, pues su territorio es
padre de 14 nacionalidadesindigenas con costumbres, idiomasyy tradiciones multiples. Solo como
muestra de laincreible floramas de 10 mil especies de plantas existen en la Serrania ecuatoriana,
8 200 especies vegetales de la Amazonia, de las que 2 725 pertenecen al grupo de las orquideasy
alas que se suman 600 especies nativas de la Region Insular. Asi mismo Ecuador es duefio del

8% de las especies animales y 18% de las aves del planeta. (Tapia, 2010, pp. 13-14)

Con € fin de proteger espacios naturales el Estado ecuatoriano ha declarado la existencia de 10

parques nacionales, 14 reservas naturalesy un refugio silvestre, todos protegidos por el gobierno.
(Tapia, 2010, pp. 13-14)
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2.3.4 Clasificacién dd turismo

Para determinados propdsitos, y con objetos de lograr unamejor identificacion, € turismo puede

ser clasificado de diferentes maneras de acuerdo con algunas de sus principa es caracteristicas.
(Hernandez, 2013)

Tabla 3-2: Clasificacién del turismo

Clase de turismo Actividad

Rural Se desarrolla en la naturaleza, en torno a
pequefios nlcleos de poblacién y permite

conocer laviday costumbres del campo

Ecol6gico La naturaleza es la motivacion, en la cud

pueden observar ladiversidad de faunay flora

Urbano Las ciudades son los focos de atraccion
turistica.
Culturd Tiene la finaidad de ampliar la cultura

recursos historicos, gastrondmicos, artisticos,
etc

Sol y playa Los nlcleos se presentan en las costas, tienen

calles estrechas, Ilenas de tipismos, desorden

urbanistico

Agroturismo Es un segmento del turismo rural y se ubicaen
granjas

Aventura Utiliza el medio natural como recurso para

producir sensaciones de riesgo

Cientifica El objetivo es el hallazgo cientifico, paraello
el turista busca objetos basdndose en

informacionesdelalocalidad o en laliteratura

Fuente: Anénimo

Realizado por: Pintag Salao José, 2021.
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2.3.5Tiposdeturista

Los turistas no son todos iguales, por eso podemos hablar de diferentes clases de turistas, cada

clase tiene sus propias particul aridades que vamos a desarrollar brevemente a continuacion. (FUDE,
2020).

Tabla 4-2: Tipos de turistas

Tipo deturista Caracterigtica

Turistas aventureros Dentro de este grupo encontramos a aquellos
turistas que aman la adrendina y las
emociones extremas. L os turistas aventureros
se van de vigie con € objetivo de redlizar
diferentes actividades que impliqguen un
contacto directo con la naturaleza, donde

puedan explorar y realizar deportes extremos.

Turistas culturales En este caso los turistas emprenden un vigje
para redizar las diferentes actividades
culturales que ofrece un determinado lugar. El
objetivo del turismo cultural es aprender algo
nuevo y empaparse con la cultura del lugar,
conociendo su historia y sus principaes

costumbres.

Turistas gastronémicos Esta clase de turistas emprende sus vigjes con
e objetivo de conocer la gastronomia del
lugar. Los turistas gastrondmicos son
apasionados por la comida y la cultura
culinariade un determinado lugar por eso todo
su itinerario gira en torno a la gastronomia:
visitasamercados, tiendasy fiestas popul ares.
El turismo gastrondmico esté dirigido a los
amantes del buen comer, a los profesionales
de la gastronomia y a todo aquel que esté
dispuesto a vivir una aventura culinaria

diferente y a explorar nuevos sabores

Turistas de compras Dentro de esta clase encontramos a aquellos

turistasque eligen el destino de susvacaciones

de acuerdo a las experiencias de compra que
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ofrece € lugar. Las compras constituyen una
de las principal es motivaciones de este tipo de
turistas. Generalmente € turismo de compras
esta determinado por los buenos precios o la
variedad de productos que se ofrecen en €

lugar de destino.

Turistas convenciona es En este grupo encontramos a las personas que
organizan un vigie con e objetivo de
descansar y redlizar actividades recreativas.
Generalmente los turistas convencionales
eligen las playas como principa opcién de
destino, y contratan paquetes turisticos que
incluyen transporte, hospedaje y ofrecen
diferentes medios de entretenimiento y

diversion.

Fuente: Fude by educativo, 2021

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2021.

Centro cultural y turistico Pucara Tambo

El turismo comunitario en Riobamba, tiene gran acogida entre turistas internacional es que buscan
conocer de cerca la culturay tradiciones de los pueblos indigenas del Ecuador. (Riobamba,2021).
Compartir lavida cotidiana de los comuneros, sus labores en las huertas, la cosecha de ceredesy
€l tgido de prendas originarias en telares de cintura es el atractivo turistico mas solicitado en

Cacha, una parroquia indigena de Riobamba (El COMERCIO, 2021)

En Pucara Tambo sobre una gran chakana, o cruz del sur, que fue dibujada en la superficie de la
plaza se celebra el Inti Raymi, organizado por colectivos sociales de la parroquiarural de Cacha
y representantes de la Junta Parroquial, Tenencia Politicay la Federacion de Comunas Indigenas
de Cacha (FECAIPAC). El evento cuenta con la participacion de ciudadanas y ciudadanos de la

localidad, visitantes nacionalesy extranjeros. (Lanacion. 1 FEBRERO, 2019)
2.4 Produccion audiovisual

La produccién audiovisua es €l arte de crear un producto para medios de comunicacion
audiovisuales, como € cine o la television. Abarca desde aspectos financieros (el capital),

recursos técnicos y logisticos (los medios) hasta qué tareas se hacen cada dia (el trabajo).
(huri,2020)
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2.4.1 Preproduccion

Fase de pre — produccion, tanto o0 mas importante que €l resto de las fases, pues en este momento
se sentaran las bases del proyecto y se concretaran €l presupuesto, los medios que sevan atilizar,

los profesional es que van a participar, las localizaciones que se emplearan, etc. (media, 2020)
2.4.2 Produccion

Fase de produccion, se materializan las decisiones tomadas durante la fase de pre-produccién. Si
laplanificacién ha sido catastréfica, la produccion sera un derroche de tiempo y capital en un mar
de caos. En esta etapatrabajan de forma coordinadatodos | os equi pos (sonido, iluminacion, audio,

vestuario, escenografia) (huri, 2020)
2.4.3 Postprodroduccion

Fase de post — produccion. En estafase, € director y €l realizador tienen un papel esencial yaque
ellos decidiran qué material grabado serd utilizado en el montaje final, ademas de hacerse este
montaje y las tareas de edicion necesarias para lograr €l producto audiovisual deseado, 1o que

incluye lainsercién de titulos, subtitulos, musica, doblgje, etc. (media, 2020)

2.4.4 Tipo de produccién audiovisual

Tabla 5-2: Tipo de produccion audiovisual

TIPO DESCRIPCION

Cortometraje El Unico requisito para considerar a una produccion como corto es su
duracién. Asi, segunlaLey del Cine, consideramos cortometrgjeaaquella
produccién cinematogréfica cuya duracion esinferior a 60 minutos
Largometraje El largometraje es aquella produccién que dura més de 60 minutos.
Conocido popularmente como pelicula, paraclasificar un largometraje
podemos utilizar diferentes aspectos como € estilo, €l tipo de audiencia
0 el formato utilizado.

Documentales ¢Qué tiene de especia un documental ? Es un género cinematogréfico
basado en e uso de imégenes reales previamente documentadas, con la
intencion de construir una historia. Un documental no tiene limites,
puede tratar cualquier temaque e director crea conveniente.
Seriesdeficcion | También conocida como serie de television, es un tipo de produccion
audiovisual formada por episodios que mantienen un mismo argumento
0 mismateméatica. Tiene también distintas variantes, sendo lamés
destacada | as llamadas sitcom, comedias de situacion paraformato
televisivo

Streaming Este método podemos utilizarlo paralaretransmision en directo de
aconteci mientos deportivos, rueda de prensa, cursos o cualquier cita que
asi lo requiera.

Fuente: Productora audiovisual, 2015

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2021.
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2.4.5 Composicion deimagen

Figura 13-2. Composicién cinematogréfica

Fuente: MACGUFFINOO7, 2018

El concepto de composicion cinematogréficaalude aladisposicion en € espacio de los diferentes
elementos que conforman laimagen. En los criterios de composicién, todo buen cineasta que he
precie debe favorecer que el espectador “vea” lo mismo que ha visto él y con la misma intencion,
a cuyo fin se valdra ddl equilibrio y desequilibrio, 1os centros de atencién, la disposicion de los
elementos, etc. Pero también muy importante que persiga una estética determinada orientada a la

obtencion de imégenes armonicas, atractivasy originales. (MACGUFFIN0O7, 28 MAY O, 2018)

La percepcion de la profundidad es un factor fundamental en e realismo de la imagen. Son
muchos los rasgos que contribuyen a acentuar esta tercera dimensién, pero los mas relevantes
desde los criterios de la composicion son aquellos que contribuyen a acentuar las lineas de fuga
y los trayectos del fondo a primer término, y viceversa, o las trayectorias que cortan
diagonamente al gje detiro de lacamara. (MACGUFFIN0OO7, 28 MAY O, 2018)

2.4.6 Regla delostercios

La regla de los tercios es una vieja teoria sobre la composicion que ain hoy funciona
satisfactoriamente. Partimos de la division mental, imaginaria, de nuestro encuadre en tercios
horizontales y verticales, para a continuacion situar, distribuir, los elementos de la imagen
repartidos por las lineas (horizontales y verticales), ubicando con preferenciael centro de interés
en cualquieradelos cuatro puntos resultantes del corte delaslineas. En ocasiones, lacomposicién
de laimagen no cumple laregladelostercios, sino que responde a criterios estéticos o dramaticos
mas complgos, pero en estos casos las imagenes asi configuradas requieren por parte del
espectador mas tiempo para ser comprendidas y encontrar los centros de atencién.

(MACGUFFIN007, 28 MAY O, 2018)
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2.5Video

Video. Eslatecnologia de la captacion, grabacién, procesamiento, almacenamiento, transmision
y reconstruccién por medios el ectréni cos digitales o anal 6gicos de una secuencia de imégenes

gue representan escenas en movimiento. (ECURED, 2021)
2.5.1 Establecer objetivos

Cuando se produce un video eslo primordial que un profesional debe considerar. La cualidad

mas importante de una produccion de video exitosa es gue debe llevar un mensgje claro.
2.5.2 Determinar la direccion del Contenido

Lostres objetivos centrales para el contenido de la una produccién de video son: persuadir,
entretener e informar, en ocasiones uno es mas prominente que €l otro, pero |las producciones

efectivas tienen elementos de todos tres, o que motiva ala audiencia a tomar la accién deseada.
2.5.3 Determinar la audiencia objetivo

éaquién/esvadirigido el video? Se debe especificar e publico objetivo, mientras mas genérica

sealaaudiencia e video se dirigira a menos gente.
2.5.4 Determinacién del presupuesto

¢Cuanto cuesta producir un video? Para poder determinar €l presupuesto de un video se debe
considerar todas las etapas desde |a elaboracion del guion hasta su distribucion, ya que cada
proyecto de video es Unico, el presupuesto también o es. Se debe incluir no solo € costo de

produccion si no también se debe incluir el costo de distribucion.

2.5.5 Cronograma

Un video de 3 a5 minutos de duracion tomara alrededor de 4 a 6 semanas para compl etarse
2.5.6 Duracion

Hay que determinar lalongitud del video para mantenerlo relevante, ya que € presente proyecto
es un audiovisual cultura turistico laduracion del mismo esde 5y 10 minutos segun la

definicion del contenido turistico delazona
2.5.7 Distribucion

2.5.7.1 Plataforma digital

Redes sociales

El mundo nunca mas fue e mismo después de las redes sociales, es la mgor metéfora del

momento actual, enormes redes, ninguna de ellas produce contenido, pero su negocio €
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contenido. Es como & Uber, su negocio es el transporte personalizado, pero no tiene unaflotade
autos. Las redes sociales de pronto nos degjaron llenos de amigos, con muchos eventos
“virtualmente” multitudinarios Face, comenzamos a entender de fotografia en Instagram y
aprendimos a sintetizar nuestro ingenio en Twiter. También, lasredes sociales|e dieron unanueva

dimensién al concepto de soledad. (Parra.C. 29 de marzo de 2017)

Las redes sociales y sus diferentes formatos, son otros medios que permiten distribuir los
contenidos de manera eficiente y para esto hay que entender la intencién y personalidad que
brinda cada red y cudles son las adecuadas para garantizar la entrega del mensgje final en una
estrategia de distribucion de contenidos. Facebook, Twitter, YouTube, Pinteres, Instagram,
Snapchat, solo por mencionar agunos, son las redes socides més usadas para crear una

distribucion. (Parra.C. 29 de marzo de 2017)
Facebook

Es una red que se usa para conocer y cambiar informacion de una manera efectiva. Es veloz,

entretenida, dindmica, versatil y mundial. (Parra.C. 29 de marzo de 2017)
Twitter

Se caracteriza por su inmediatez y por ser unared que vive € presente las 24 horas de los 7 dias
de la semana, es decir, es informativa e inmediata, y permite conocer informacién mucho antes

de que los medios tradicional es logren transmitirla. (Parra.C. 29 de marzo de 2017)
YouTube

Es una canal de distribucién de contenidos audiovisuales. Los formatos de consumo que se ven
en estared, pueden extenderse en el tiempo, ya que la capacidad del mismo ofrece el poder contar
historias en 5 segundos 0 en 5 horas, todo depende de laintencion del mensajey la necesidad del
usuario. Cabe rescatar que es un modelo de alta efectividad por su diversidad de contenidos y
porqgue todo lo audiovisual tiene € poder de captar la atencidn de los usuarios mucho mas que

otros canales. (Parra.C. 29 de marzo de 2017)
Instagram

Es una canal que tiene una estética definida. La calidad de contenidos visuales es su ADN y sus
diferentesfiltros de fotografia se han expandido de manerallamativay efectiva para quienes usan

estared como un cana de distribucién de contenidos. (Parra.C. 29 de marzo de 2017)
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2.5.8 Movimientos de camara

TABLA 6-2: Movimiento de cdmara

MOVIMIENTO DE CAMARA

MOVIMIENTO OPTICO

MOVIMIENTO FisICO

ZOOM IN: Sedacuando se
aumenta la distancia focal
delalente, lo que produce
un acercamiento alos
objetosy sereducela
profundidad de campo,
aplanando laimagen.

ZOOM OUT: Seriad
movimiento contrario.

VERTICAL OTILT:
Seriamover € gedela
camara de arriba a abajo
o0 viceversa. Como si nos
ponemos frente aun
rascacielosy miramos
hacia arriba

HORIZONTAL PAN:
Serialarotacion dela

usa para enfocar un término
en detrimento de otro que
se encuentra desenfocado.
Por lo tanto, tiene un gran
valor narrativo pudiendo
destacar diferentes objetos
y actores.

DESPLAZAMIENTO

Z00M Estamos con una distancia PANORAMICO pémgra paragirar a
focal muy altay € objeto O PANEO izquierday derecha.
estd encuadrado muy cerca
y a hacer Zoom out, se
reduce laDF, va
aumentando la profundidad
de cambio y nos vamos
algjando poco a poco del
objeto que estaba
anteriormente encuadrado
en primer plano.

TRAVELING: Los
travellings clésicos
suelen constar de una
serie de railes donde va
colocadalacamaray
permite el
desplazamiento. Segun
como estén colocados
estosrailes, €l
Este tipo de movimiento de movimiento puede ser de
cémara no es exactamente acercamiento,
un movimiento de alejamiento, de
acercamiento o seguimiento o travelling
distanciamiento, sino que circular, cuando se
estarelacionado con la colocan losrailes
profundidad de campoy €l haciendo un circulo
TRASFOCO enfoque. Normalmente se MOVIMIENTO CON alrededor del sujeto.

TRAVELIN ZOOM: Se
conoce asi porque
Hitchcock fue e primero
gue hizo uso de esta
técnica. Estatécnica
consisteen la
combinacién deun
travelling in o out con un
Zoom éptico contrario.
Esdecir, s hacemos un
travelling in haremos un
zoom optico Out. El
efecto que se produce es
gue €l tamario del plano
se mantiene, pero al
cambiar la distanciafocal
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con € Zoom €l fondo
cambia. Podéis ver su
efecto visual en €
siguiente video.

FUENTE: Historiadd cine, 2021

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2021.

2.6 Softwar e de ediciéon de video
2.6.1 Adobe Premier Pro

Adobe Premiere Pro es, en primer lugar, un programa de edicion de video. ES un sistema de
edicion no lineal. Es adecuado tanto para profesionales aficionados como para entusiastas. Se
puede adquirir y usar Unicamente, o junto con diferentes aplicaciones como Adobe Photoshop,
After Effects, etc. Es parte de la coleccion de software Adobe Creative Cloud, asi como Adobe
CS6 o0 Adobe Creative Suite. Se utiliza para editar videos, incluidas peliculas, y se esta

convirtiendo rapidamente en e programa de referencia para cineastas de todo e mundo.
(es.education-wiki.2010)

2.7 Softwar e de edicién de video
2.7.1 Adobe Audition

Audition es un conjunto de herramientas completo que incluye funciones de multipista, forma
de onday visualizacion espectral para crear, mezclar, editar y restaurar contenido en formato de
audio. Esta poderosa estacion de trabajo de audio esté disefiada para acelerar los flujos de
trabajo de produccion de video y finalizacion de audio, y proporcionar una mezcla acabada de

sonido de gran calidad. (Adobe, 2018)

CAPITULO 111
3.1 Tipo deinvestigacion
3.1.1 Investigacion de campo

Lainvestigacion se desarrolla en € lugar que presenta la necesidad, es decir, la parroquia rural
Cacha en donde conversamos directamente con el presidente del Gobierno Autonomo
Descentralizado de la parroquia, como también con personas que viven cerca de las locaciones

turisticas.
3.1.2 Bibliogr&fica-Documental

Es necesario € uso de esta investigacion para la recoleccion de informacion, que garantice la
calidad de los fundamentos tedricos de la investigacion, a través de un proceso sistemético, en
donde se observa y reflexiona sobre la indagacion en los diferentes documentos, textos u otros

medios para construir principa mente el marco conceptual .
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3.2 Método deinvestigacion
3.2.1 Analitico

El siguiente método nos permite determinar las causas del por qué e turismo cultura en la
parroquia cacha cada vez va perdiendo credibilidad, asi como también analizar cud seria la
maneramas adecuada pararescatar |os mismos mediante el desarrollo de un proyecto audiovisual,

el mismo que pretenderia ser viralizado en redes sociales.
3.3 Metodologia YuMagic

Para la realizacién de un documental audiovisual éptimo, que incluya detalles especiales que,
resalten y que ademas contenga toda la informacion de una manera dinamica se optard por la

metodol ogia Y uMagic que incluye pasos como:

-Eleccién del tema: En funcidn de lo que quieras contar en tu video, es esencial que busques los
temasmasrelevantesy escojas aguel mésafin alo que deseas mostrar, €l que esta mésrelacionado

con el contenido que tienes en mentey, por supuesto, con lo que quieres hacer llegar alos demés.

-Seleccion de los testimonios adecuados: En primer lugar, es importante sefidar que cualquier
contenido, sea del tipo que sea, debe ser creible. Por este motivo, te animamos encarecidamente
aque, alahora de escoger |os testimonios, trates de ofrecer una vision global de lo que se habla,
una que haga que el espectador pueda hacerse una idea completa y redlista, no absolutamente
idealizada.

Por otro lado, hay gque combinar este recurso con un veraz trabajo de investigacion que nos sirva

para ofrecer informacion interesante y, sobre todo, corroborada.
-Elaboracion del guion: Sdlo cuando hayas escogido un tema en concreto pasarés a crear guiones.

-En primerainstancia hablaremos del guion literal. Este es el queindicalos mondlogosy didogos,
letra a letra. Comenzara con un esbozo de ideas ago desarrolladas y que incluyan algunos
aspectos estrella gue se nos ocurran y, en funcién de los recursos, se ird esculpiendo paradar con

la manera mas correcta de lanzar nuestro mensgje.

-El segundo es el guion técnico. Este es algo més especia y, s no tienes conocimientos en la
materia, deberéds escoger quien lo desarrolle parati. Este indicard como se desarrolla, de manera
técnica, € guion literal. Se puede comenzar a hacer desde este, pero es necesario tener el proyecto

un poco més adelantado para poder matizarlo.

-Planeacion de diferentes planos: Para que € audiovisual seadindmicoy rezume calidad setratan
de crear diferentes planos. Esto hace que, de manerainmediata, €l espectador sienta que estamos

trabajando en un ambiente profesional, de alto presupuesto.
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Pero mas importante que esto es la capacidad que tiene cada tipo de plano para hacer aflorar
diferentes sensaciones, lo cual debemos usar siempre a nuestro favor. Curiosamente, este es un

recurso que muchas productoras no ofrecen cuando, bien hecho, es el que marcaladiferencia

-Edicién definitivac Con todo lo anterior tenido en cuenta e incorporado, habré llegado €
momento de grabar. Tras ello, tendremos que valorar las tomas, s se han mostrado |os mensajes
adecuados, si existen erroresy de qué tipo, etc. Con todo ello, podrés dar formaa conjunto final.
Degja que te asesoren desde fuera, alguien que no tenga que ver con € temay que sepa de

audiovisuales, las agencias audiovisuales juegan un papel clave en este punto de tu proyecto.
3.4 Pablacion

Corresponde a publico objetivo, con la finalidad de obtener informacion sobre las
manifestaciones culturales y las comunidades en las que serealizay se puede realizar €l turismo

comunitario.
3.5 Técnicas e instrumentos de investigacion.

Fichas en donde se va a observar la cantidad de personas entrevistadas, mediante la aplicacion de

un cuestionario, €l area en la gue se desempefiay su cargo.

Tabla 1-3: Representantes de Cacha.

AREAS CANTIDAD | Nombrey apellido Cargo, profesién u
DE ocupacioén
PERSONAS

POLITICA 2 José Ganéan Presidente FECAIPAC

Presidente comunidad

Manuel Janeta Guagshi
RELIGION 1 Pedro Morocho Pastor
CULTURAL 2 José Vadez Pingullero de la
Parrogquia Cacha
comunidad Cacha
Guagshi
Lorenzo Morocho Pingullero dela
Parroquia Cacha,
comunidad € Obrge
JOVEN 1 Jorge Patricio Pérez Educador en e Centro
Gualan Comunitario en Cacha
Guagshi
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ARTESANO 2 Margarita Janeta Vendedora de
Morocho artesanias tradicionales
Fabricante de textil
Nicolas Sinduisa Tradicional.
TURISMO 2 MSc. Pedro Ledn Representante del
Centro turistico
Kawsay Cacha
Coordinadora del
Luz Ledn Centro turistico Pucara
Tambo
GASTRONOMIA 1 Maria Morocho Chef Pucara Tambo

Realizado por: Pintag Salao José Miguel

3.5.2 Modelo de la entrevista

La entrevista con preguntas abierta que ayudard a establecer una conversacion dirigiday con un

propodsito especifico con € cua se usard un formato de preguntas a fin de conocer més sobre las

manifestaciones culturales mas representativas, comunidades que se puede realizar el turismo

comunitario, todo lo que llame la atencién tanto para el turista nacional como internacional, las

entrevistas con preguntas abiertas se aplicarda cabildos de laparroquia, al presidente del gobierno

auténomo descentralizado y personas nativas de la parroguia Cacha, la entrevista con preguntas

cerradas se aplicard a representantes ddl lugar turistico Pucara Tambo, operadoraturistica guiada

KachaOptur, centro turistico Kawsay Cachay artesanos quienes podran facilitar informacion con

mayor relevanciay a su vez delimitar informacion para el desarrollo del material audiovisual.

3.5.2.1 Modelo de guion de la entrevista a representantes de |a parroquia Cacha.
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Figural-3. Modelo de entrevista dirigido alideres parroquiales y politicos.

Fuente. José Miguel Pintag Salao,2021
Realizado por. José Miguel Pintag Salao
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Figura2-3. Modelo de entrevista con preguntas cerradas, dirigido alos responsables del turismo
comunitario de la parroquia Cacha.

Fuente. José Miguel Pintag Salao, 2021
Realizado por. José Miguel Pintag Salao
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CAPITULO IV
4 Marco deresultados

En este capitulo se presentan de manera detallada | os resultados obtenidos gracias a las técnicas
e instrumentos de investigacion. Dos tipos de entrevistas una con preguntas abiertasy laotracon
preguntas serradas, que incluye informacion relevante de representantes de la parroquia Cacha
gue permite condensar la investigacion y asi generar € proceso de elaboracion y produccion del
audiovisual, en etapas que incluye la preproduccion, la produccion y la posproduccion, bajo la
metodologia de YuMagic, es decir desde la eleccion del tema, seleccidén de testimonios

adecuados, hasta obtener € audiovisual.

Cabe mencionar que alo largo de la produccién audiovisual se considera como herramientas
esencialesalatecnologia, ingenieria, alacienciay arte, esdecir integrael conocimiento adquirido

en las diferentes &reas de |la carrera de disefio gréfico.
4.1 Andlisiseinterpretacion deresultados

4.1.1 Andlisis de las entrevistas realizadas a representantes de la parroguia Cacha en el area

de Politica, Religion, Cultural y Gastronomia.

Esta etapa, se empieza por redizar € andisis de resultados de las entrevistas dirigidas a
representantes de la parroquia Cacha, en el &rea de lo politico colabord José Ganén presidente
actual de FECAIPAC posicionado desde el 2021 y Manuel Janeta presidente desde € afio 2019
de laComunidad Guagshi; en el areareligiosa, €l Pastor Pedro Morocho; en € &rea Cultural José
Vadez, Lorenzo Morocho Pingulleros, y en el area de gastronomia Maria Morocho chef de

Pucara Tambo.

Detalle de la entrevista anexo A
4.1.1.1 Sintesis de las entrevistas
cUsted conoce qué es una manifestacion cultural?

Todas |as personas entrevistadas manifiestan que, s conocen el significado de unamanifestacion
cultural, las mismas que son expresadas mediante sus costumbres y tradiciones (mUsica, danza,

artesanias incluyendo sus tejidos-).

En € transcurso del tiempo. ¢Como se han ido manteniendo las costumbresy tradiciones

en la parrogquia Cacha?

Lamayoria de |as personas entrevistadas mencionan que sus costumbres y tradiciones ya no son
transmitidas como antes, debido a la baja economia que atraviesa su poblacion, siendo este un

problema a nivel nacional. Razdn por la cud sus hijos deciden emigrar a otras localidades,
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perdiéndose asi sus conocimientos ancestral es de poco a poco. Aunque todavia existe unaminoria
de jovenes gue siguen luchando desde su lugar de origen, los mismos que pueden seguir

transmitiendo sus saberes.

¢Cuales manifestaciones culturales considera que son las mas representativas de la

parroquia Cacha?

La manifestacion social es una de las més representativas en la parroquia Cacha, debido a sus
celebraciones a través de sus fiestas como: Pawkar Raymi, que representa la madurez de las
plantas en € mes de marzo. Kulla Raymi, es la fiesta de la siembra en el mes de septiembre.
Kapak Raymi, simboliza el deshierbe del maiz, es una celebracion grande conocida también
como solsticio de invierno, donde se anuncia € inicio de un nuevo periodo de siembra, en e mes

de diciembre. Inti Raymi, es la celebracion del sol y la cosecha, en € mes de junio.

Pero también cuentan con su musica como manifestacion cultural. A pesar del tiempo y de las
nuevas imposi ciones musicales. El pingullo y bocinero, instrumentos mel 6dicos, que transmite la

esencia de los saberes de Cacha

Su indumentaria y accesorios representan toda su identidad cultural, la misma que consiste en:
sombrero blanco, bayeta, enagua o changali, anaco, tupo, aretes, washka, blusa 'y una fga o
chumbi, siendo utilizado por las mujeres que habitan en la parroquia, mientras que los varones
utilizan: poncho coco, rojo, azul, verde, rosado, blanco o negro de acuerdo ala ceremoniaen la
que se encuentran, apargatas, camisa 'y sombrero. Cada una de estas prendas cuentas con un

significado y se siguen manteniendo sus col ores desde su antigliedad.

Las personas entrevistadas mencionan que las manifestaciones ergolégicas utilitarias que se
presentan en la Parroquia Cacha, principalmente es su gastronomia, la misma que oferta: papas
con cuy, colada morada, colada de machica, choclo, mote, chicha, sopa de quinua, timbo, arroz
de cebada, etc. También cuentan con transporte (bus interparroquia y camionetas). Y artefactos
(herramientas e instrumentos de trabajo), para arar la tierra como: timoén, yugo, cinta ango,

mancera, aciel y azadon.

L os habitantes de la parroguia Cacha, aplican las manifestaciones er goldgicas estéticas, através
de sus artesanias como son sus tejidos, mediante sus instrumentos musi cal es representativos, en

los que estén inmersos sus tambores, tundas, flautas y bocinas.

Mediante la entrevista realizada a varios de sus pobladores mencionan que las manifestaciones
mégicas, son aplicadas mediante la religion, ya que sus pobladores son cristianos evangélicos o
bueno su gran mayoria y utilizan la medicina popular (hiervas naturales), para tratar y curar

enfermedades, conocimiento transmitido por sus ancestros.
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L as personas encuestadas mencionan que cuentan con una manifestacion linglistica, siendo su
lengua ancestral € quichua. Idioma con € gue se comunican de forma més sencilla, entre sus

pobladores.
Las manifestaciones narrativas, no se presentan en la Cacha, asi |0 expresan sus habitantes.

Pero existe una manifestacion poética, que los representa y es una cancion escrita por Lolita
Dias, titulada Cacha tierrarebelde y el himno a Cacha escrita por l1os Duchicelas, la misma que

expresatodasu culturay tradicion, através de su gente trabgjadoray perseverante.
¢cCual esd lugar turistico mas frecuente? ¢por qué?

Lamayoria de las personas entrevistadas mencionan a Pucara Tambo, como un centro turistico y
atractivo para turistas nacionales e internacionales, que ofrece variedad de recursos como:
hospedaj e, artesanias, restaurante, museo, eventos culturales como € Inti Raymi, caminatas, ruta
puruhafany fogatas. Mientras que unaminoriamanifiestaque su mayor atractivo son sus paisgjes

y montafias como e Chuyuc, siendo un atractivo unico en € mundo.
¢Por qué medio seinforma de los eventos culturales de la parroquia Cacha?

Debido al avance tecnolégico y alaevolucion de diferentes programas informéti cos, se ha optado

por utilizar el Facebook, como herramienta publicitaria

4.1.2 Andlisis de las entrevistas con preguntas cerradas, dirigida a los responsables afines al

turismo comunitario de la parroguia Cacha.

L os resultados obtenidos, mediante las entrevistas aplicadas a 5 responsables afines al turismo
comunitario de la Parroquia Cacha en €l érea artesanal Margarita Janeta vendedora de artesanias
tradicionaes, Nicolar Sinaluisa fabricante de vestimentas tradicionaes, en a areaturistico laSra
Luz ledn Coordinadora de Pucard Tambo, el MSc. Pedro Ledn, responsable del Centro Turistico
Kawsay Cachay en € &area de joven ayudod Jorge Pérez, educador en el Centro Comunitario de

Cacha Guagshi, determinando |os siguientes resultados:

- Lamayoria delos turistas que llegan a la parroquia Cacha. ¢Qué rango de edad

tiene?

Tabla N° 1-4: ¢Qué rango de edad tiene?

Opcidn Frecuencia Porcentaje
0-15 0 0%
15-35 3 60%
35-50 2 40%
Total 5 100%

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2022.
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i0ué rango de edad tiene?
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Gréfico 1 - 4. ¢Qué rango de edad tiene?

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2022

Andlisis.
En base a los resultados obtenidos en la pregunta nimero 1 se puede mencionar los siguiente: 3

de sus pobladores que representan € 60% de | as personas encuestadas, tienen una edad entre 15

— 35 afios, mientras que 2 personas que corresponden a 40%, tienen una edad entre 35 — 50 afios.

- Lamayoriadelosturistasquellegan ala parroquia Cacha. ¢, De qué Género son ?

Tabla N° 2 - 4: Género

Opciodn Frecuencia Porcentaje
Hombres 3 60%
Mujeres 2 40%
Otros 0 0%
Total 5 100%
Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2021.
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Grafico 2 - 4. ;Género?

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2022

45



Andlisis.
De acuerdo alos resultados obtenidos, mediante |a colaboracion de | as personas entrevistados, se

puede mencionar que 3 de sus pobladores que representan el 60% de las personas encuestadas

son hombres, mientras de 2 personas corresponden a 40% son mujeres.

- La mayoria de los turistas que llegan a la parroquia Cacha. ¢Qué actividad

realizan?

TablaN°® 3 - 4: ;Qué actividad realizan?

Opcidn Frecuencia Porcentaje
Profesionales 1 20%
Deportistas 1 20%
Estudiantes 0 0%
Vigjeros 3 60%
Total 5 100%

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2021.

¢ Que actividad realizan?
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Grafico 3 - 4. ¢Actividad?
Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2022
Andlisis.
Entre la poblacién entrevistada se encontré que el 20% son deportistas, el 60% son vigerosy €

20% son extranjerocs.

- Lamayoriadelosturistasquellegan ala parroquia Cacha. ¢Qué nacionalidad son?

Tabla N° 4 - 4: ;Qué nacionalidad son?

Frecuencia

Opcidn

Porcentaje

Nacionales

2

40%
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Extranjeros 3 60%
Total 5 100%
Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2021.
£Queé nacionalidad son?
NaCinaies Exiramieras Total
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Grafico 4 — 4. (Qué nacionalidad son?

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2022

Analisis.

De acuerdo a los resultados obtenidos un 40% son ciudadanos nacionales mientras que un 60%

de ciudadanos son extranjeros.

- A los turistas ¢En qué horario les gusta visitar los atractivos turisticos de la

parroquia Cacha?

Tabla N° 5 - 4: A los turistas ¢En qué horario les gusta visitar los atractivos turisticos de la

parroquia Cacha?

Opcidn Frecuencia Porcentaje
6HO00 a 12H00 3 60%
13H00 a 17H00 2 40%
Otros 0 0%
Total 5 100%

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2021.

A |los turistas (En qué horario les pusta visitar los
atractivos turisticos da la parrogula Cacha?
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Gréfico 5 - 4. A los turistas ¢En qué horario les gusta visitar los atractivos turisticos de la

parroquia Cacha?

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2022

Analisis.

Debido alas diferentes cuestiones climéticas, especialmente alalluvia que en |os Ultimos afios se
han intensificado un 60% de | as personas encuestadas mencionan que €l horario de su preferencia

paravisitar la parroquia es de 6H00 a 12H00, mientras que un 40% manifiesta que es preferible
de 13HO00 a 17HOO.

- ¢En quétemporada es més frecuentada la parroquia Cacha?

Tabla N° 6 - 4: ¢En qué temporada es mas frecuentada |la parroquia Cacha?

Opcidn Frecuencia | Porcentaje
Enero 0 0%
Febrero 1 20%
Marzo 0 0%
Abril 0 0%
Mayo 0 0%
Junio 2 40%
Julio 0 0%
Agosto 0 0%
Septiembre 0 0%
Octubre 0 0%
Noviembre 1 20%
Diciembre 1 20%
Total 5 100%

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2021.

{En qué temporada es mas frecuentada la
parroguia Cacha?

Grafico 6 — 4. ¢En qué temporada es mas frecuentada la parroguia Cacha?

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2022
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Analisis.

El mes de preferencia por los turistas para visitar la Parroquia Cacha, es e mes de junio,
especiamente por e Inti Raymi celebrado en este mes; mientras que un 20% de la poblacién
encuestada menciona febrero por los carnaval es, también un 20% de la poblacién entrevistada su
preferencia es e mes de noviembre por |as fiestas de parroquializacion y finados, y hay un 20%
de la poblacion que prefiere visitar la parroquia Cacha el mes de diciembre especialmente por
feriado de navidad y fin de afio.

- ¢Cudl esd idiomaquepredominaen losturistas?, ¢Cémo se comunican ustedes con
elos?

TablaN° 7-4: ;Cud esd idiomaque predominaen los turistas?, ¢Cémo se comunican ustedes
con ellos?

Opcidn Frecuencia Porcentaje
Inglés 2 40%

Espariol 3 60%
Total 5 100%

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2021.

¢Cual es el idioma que predomina en los
turistas?, ¢Como se comunican ustedes con

ellos?
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Grafico 7 — 4. ¢Cud es el idioma que predomina en los turistas?, ¢Cémo se comunican ustedes
con ellos?

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2022

Analisis.
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El idioma que predominaen los turistas que visitan la Parrogquia Cacha con un 60% es € espariol,
mientras que € 40% de los turistas su idioma esinglés, pero para comunicarse con |os turistas en

un 100% utilizan el espafiol.

- ¢Cudl eslaimportancia queledan losturistas a los atractivos de Cacha?

TablaN° 8- 4: ¢(Cud eslaimportancia que le dan los turistas alos atractivos de Cacha?

Opcidn Frecuencia | Porcentaje
Laherencia cultural 2 40%
Lo exdtico 0 0%
Lo autéctono 3 60%
Total 5 100%

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2021.

éCuél es la importancia que le dan los turistas a
los atractivos de Cacha?
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Grafico 8 - 4. ¢Cudl eslaimportancia que le dan los turistas alos atractivos de Cacha?

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2022

Analisis.

Laimportancia que le dan los turistas ala parroquia sin duda alguna es la herencia cultural en un
40% segun lo indican las personas encuestadas y un 60% sefialan que lo que més les llama la
atencidn eslo autdctono, porque aln se conservan lastradiciones y costumbres de sus antecesores.

- ¢Quéactividadesrealizan losturistasal llegar ala parroquia Cacha?

TablaN° 9-4: ;Qué actividades redlizan los turistas al |legar ala parroquia Cacha?

Opcion

Frecuencia

Porcentaje

Observan

1

20%
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Compran artesanias 1 20%
Compran comida 1 20%
tipica
Convivencias 1 20%
Comunitaria
Hospedan 0 0%
Caminatas 1 20%
Camping 0 0%
Total 5 100%

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2021.

¢Queé actividades realizan los turistas
al llegar a la parroquia Cacha?

I

Grafico 9 - 4. ;Qué actividades realizan los turistas a llegar ala parroguia Cacha?

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2022

Analisis.

Los atractivos que of erta esta parroquia son excepcionaes y unicos en e mundo por |o que en un
20% de los turistas, les gusta admirar la grandiosa naturaleza, un 20% se dedican a comprar
artesanias, paraguardarlasy llevarl os de recuerdos, un 20% compra comidatipica, que ofertan en

Cacha, un 20% les gusta convivir con los comuneros y un 20% de |os turistas van a conocer las
deméas comunidades en |las caminatas que ofrecen.

- Losturistas a parte de contribuir con la economia del sector (Cémo impulsan €

desarrollo de las comunidades?

TablaN° 10 - 4: Los turistas a parte de contribuir con la economia del sector ¢Como impulsa el
desarrollo de las comunidades?

Opcion Frecuenc | Porcentaje
ia
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Social 2 40%
Cultura 3 60%
Religion 0 0%
Politica 0 0%
Total 5 100%

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2021.

Los turistas a parte de contribuir con la
economia del sector ;Como impulsa el
desarrollo de laz comunidades?
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Gréfico 10 - 4. Los turistas a parte de contribuir con la economia del sector ¢Cémo impulsa e
desarrollo de las comunidades?

Realizado por: Pintag Salao José Miguel, 2022

Andlisis.
Debido alabaja economiaque atraviesa €l pais, € turismo es una buenaopcién y un buen recurso

con el que cuentalaparroquia, incluso paradarse aconocer en € ambito social, asi 10 manifiestan

un 40% de los encuestados y un 60% menciona que impulsan a su cultura para que la conozcan.
4.1.3 Conclusiones parciales

Después de andlizar las entrevistas respecto a las principales manifestaciones cultural
representativas de la parroquia Cacha se establece que a pesar del tiempo y las nuevas
imposiciones musicales, € pingullo y bocinero alin transmiten esencia de los saberes de
Cacha, asi como su indumentaria, sus platos tipicos como e cuy con papas, la chicha, la
colada morada, sus artesanias 'y sobre todo su lengua ancestral el quichuay como olvidar
su himno, lamisma que expresatoda su culturay tradicion.

Por otro lado, el lugar mas frecuentado por |os turistas es Pucara Tambo, siendo € méas
mencionado por los visitantes, pero, Cacha guarda lugares sagrados como € cerro
Chuyuc, San Miguel de Quera, comunidad en donde yace el monumento de Fernando
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Daquilema o la galeria de imégenes antiguas gque se encuentra en la Comunidad Guagshi

y todos estan dentro de la Ruta de Cépac Nan.
4.2 Produccion audiovisual

El video turistico cultural es una produccion audiovisual con una duracion de 7 minutos
aproximadamente. Como estrategia se utilizé e storytelling de un turista, el cua participd de las

costumbres del lugar y visitalos atractivos turisticos que hay en la parroquia Cacha.
4.2.1 Eleccion del tema

Luego de un andlisis la propuesta final del tema para el audiovisual turistico cultural es;
Cacha, Turistico y Cultural.

4.2.3 Guion Literario

CACHA, TURISTICO Y CULTURAL.

Escena l

EXT. CACHA - DIA

Plano Americano

Bocinero usando la vestimenta autéctona de la Parroquia Cacha.
SUENA MUSICA DE LA BOCINA.

Escena 2

INTRO

CACHA TURISTICOY CULTURAL.

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena3

EXT. CACHA - DIA - DECORADO

Plano generd

Cachefio usando la vestimenta autéctona de la Parroquia Cacha, con vista a la Ciudad de
Riobamba.

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 4

EXT. RIOBAMBA - DIA - AEREA

Plano generd

Vistadelaciudad de Riobambay el Chimborazo
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SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena5

EXT. RIOBAMBA - DIA

Plano americano

Turista con poncho artesanal en e parque 21 de abril, (Loma de Quito) mirando el mural de la
historia de Riobamba.

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 6

EXT. RIOBAMBA - DIA

Plano generd

Turista bajando por las gradas del parque 21 de abril.
SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 7

INT. BUS-DIA

Plano medio corto

Cachefio saluda ajoven turista en su idioma.

VOZ EN OFF:

Cachefio: Napani, alli punlla

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena8

INT. BUS-DIA

Plano medio

Cachefio dalamano aturista

VOZ EN OFF:

Cachefio: Napani, alli punlla

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 9

INT. BUS- DIA

Plano medio

Cachefio y Turista viendo por laventana del Bus
VOZ EN OFF:

Turista: Vigjamos para cambiar, no dé lugar, sino de ideas.
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SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 10

INT. BUS-DIA

Plano medio

Turista se despide de Cachefio

VOZ EN OFF:

Cachefio: Cayacama

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escenall

EXT. PARROQUIA CACHA - DIA

Plano generd

Turista se bajadel bus, mientras que el bus se agja, Cachefio por la ventanilla se despide
VOZ EN OFF:

Cachefio: Alli kangui

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 12

EXT. PARROQUIA CACHA - DIA

Plano generd

Turistaacariciando alos perros del sector

VOZ EN OFF:

Turista: LLegue temprano,

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 13

EXT. PARROQUIA CACHA - DIA

Plano medio

Turista caminando en la parroquia Cacha

VOZ EN OFF:

Turista: Es unalinda mafiana

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 14
EXT. PARROQUIA CACHA - DIA

Plano medio
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Cachefios saludando

VOZ EN OFF:

Turista: Su gente, sus lugares, su culturay sus tradiciones
SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 15

EXT. PARROQUIA CACHA - DIA

Plano generd

Sembrio de cebada

VOZ EN OFF:

Turista: Son el motivo por lo que me encuentro hoy aqui
SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 16

EXT. PARROQUIA CACHA - DIA

Toma aérea

Muestra aérea de la parroguia cacha, sus montafias, sus comunidades.

VOZ EN OFF:

Turista: Quien diria que los lugares menos conocidos son los més bellos, rodeado de montafias y
arboles.

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escenal7

EXT. PARROQUIA CACHA - DIA

Plano generd

Turistaviendo la estatua de Shiry Cacha ubicado en Cacha Machangara, parque central.
VOZ EN OFF:

Turista: Cuna de sefiorios étnicos de la hacion Puruhd

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 18

EXT. PARROQUIA CACHA - DIA
Plano generd

Monumento Shiry Cacha

VOZ EN OFF:

Turista: Y dinastia Shyri-Duchicela
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SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 19

EXT. PARROQUIA CACHA- IGLESIA - DIA

Plano generd

Iglesia catdlica de Cacha

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 20

EXT. PARROQUIA CACHA- IGLESIA - DIA

Toma aérea picada

Iglesia catdlica de Cacha

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 21

EXT. PARROQUIA CACHA- PUCARA TAMBO - DIA

Plano generd

Entradaa centro turistico cultural Pucara Tambo

VOZ EN OFF:

Turista: a 30 minutos de la Ciudad de Riobamba encontramos El Centro turistico cultural Pucara
Tambo.

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 22

EXT. PARROQUIA CACHA- PUCARA TAMBO - DIA
Plano cenital

Turista cruzando la puertadel sol

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 23

EXT. PARROQUIA CACHA- PUCARA TAMBO - DIA

Plano generd

Centro turistico Pucara Tambo

VOZ EN OFF:

Turista: Un lugar privilegiado por |os espectacul ares paisgjes andinos y su arquitectura ancestral
SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela
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Escena 24

EXT. PARROQUIA CACHA- PUCARA TAMBO - DIA

Plano generd

Mura que reflejalas ceremonias andinas

VOZ EN OFF:

Turistas: Al exterior del museo nos muestra las celebraciones ancestrales, € Inti Raymi sed
celebrad 21 dejunio /KullaRaymi se celebrael 21 de septiembre/ Pawkar Raymi se celebra e
21 dediciembrey e Kapak Raymi se celebra € 21 de marzo

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 25

EXT. PARROQUIA CACHA- PUCARA TAMBO - DIiA
Plano medio

Turistaentraal museo de Pucara Tambo

VOZ EN OFF:

Turista: Es hora de conocer laformade vida del pueblo puruha
SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 26

INT. PARROQUIA CACHA- PUCARA TAMBO - DIA

Generad

El guiavarelatando lahistoriay origen del pueblo puruha

VOZ EN OFF:

Turistae El museo nos relata su historia, sus vivencias, su pueblo, la sabiduria ancestral
SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 27

INT. PARROQUIA CACHA- PUCARA TAMBO - DIA
Zoomin

Se muestra herramientas para tejer amano

VOZ EN OFF:

Turista: Sustejidos

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 28
INT. PARROQUIA CACHA- PUCARA TAMBO - DIA
Tilt
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Se muestra el maniqui de la vestimenta.

VOZ EN OFF:

Turista: Su vestimentatradicional de los habitantes es una expresion vivade laidentidad cultural.
SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 29

INT. PARROQUIA CACHA- PUCARA TAMBO - DIA

Tilt

Tomas en €l interior del museo de Pucara Tambo, guia mostrando su historia.

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 30

INT. PARROQUIA CACHA- PUCARA TAMBO - DIA
Paneo

Tomas en €l interior del museo de Pucara Tambo

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 31

EXT. PARROQUIA CACHA- PUCARA TAMBO - DIA

Primer plano

Cachefia nos dala bienvenida al lugar de artesanias en Quichua.

VOZ EN OFF

Alli shamushka Centro turistico Pucara Tambo man. Caipimi charinchi tucui rurashkakunata.
(Sean bienvenidos al centro turistico Pucara Tambo. Aqui tenemos todo lo que se fabrica.)
SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 32

INT. PARROQUIA CACHA — PUCARA TAMBO - DIA
Plano detalle

Tomas internas de artesanias

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 33

INT. PARROQUIA CACHA — PUCARA TAMBO - DIA
Plano detalle

Tomas internas de artesanias, fgjas

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela
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Escena 34

INT. PARROQUIA CACHA — PUCARA TAMBO - DIA
Plano detalle

Tomasinternas de artesanias, fgjas

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 35

INT. PARROQUIA CACHA — PUCARA TAMBO - DIA

Plano medio

Guia explicando las artesanias que se exhiben en € lugar

VOZ EN OFF:

Turista: El poder usar artesanias tejidas por hombres y mujeres de este lugar
SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 36

INT. PARROQUIA CACHA — PUCARA TAMBO - DIA
Plano medio

Turistaviendo los suéteres artesanales

VOZ EN OFF:

Turista: Es un verdadero lujo

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 37

EXT. PARROQUIA CACHA - PUCARA TAMBO - DIA
Plano detalle

Biodiversidad de animales

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 38

EXT. PARROQUIA CACHA — PUCARA TAMBO - DIA
Plano detalle

Turistada de comer alallama

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 39
EXT. PARROQUIA CACHA — PUCARA TAMBO - DIA
Plano detalle, paneo.
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Biodiversidad de laflora que se encuentra en el territorio de Cacha.
SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 40

EXT. PARROQUIA CACHA — PUCARA TAMBO - DIA
Plano detalle

Turistadeja caer en €l plato e trigo recién cosechado.

VOZ EN OFF:

Turista: Vivir costumbres diferentes

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 41

EXT. PARROQUIA CACHA - PUCARA TAMBO - DIA
Plano detalle

Cachefio muele el trigo

VOZ EN OFF:

Turista: autoctonas y enriquecedoras

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena42

EXT. PARROQUIA CACHA - PUCARA TAMBO - DIA
Plano detalle

Meciendo € tostado

VOZ EN OFF:

Turista: hacen que esta aventura sea inolvidable

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 43

EXT. PARROQUIA CACHA — PUCARA TAMBO - DIA
Plano detalle

Entrando a comedor de Pucardtambo

VOZ EN OFF:

Turista: hacen que esta aventura sea inolvidable

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 44
EXT. PARROQUIA CACHA - PUCARA TAMBO - DIA
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Plano detalle

Comedor

VOZ EN OFF:

Turista: Ilego lahora del ddmuerzo, algo tipico del lugar
SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 45

EXT. PARROQUIA CACHA — PUCARA TAMBO - DIA
Plano detalle, zoomin

Mostrando € plato tipico, € cuy

VOZ EN OFF:

Turista: donde €l cuy

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela
Escena 46

EXT. PARROQUIA CACHA — PUCARA TAMBO - DIA
Plano detalle

Mostrando € plato tipico €l gji echo en piedra

VOZ EN OFF:

Turista: € gi echaen piedra

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 47

EXT. PARROQUIA CACHA — PUCARA TAMBO - DIA
Plano detalle, zoomin

Mostrando € plato tipico, la colada morada

VOZ EN OFF:

Turista la colada morada

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 48

EXT. PARROQUIA CACHA — PUCARA TAMBO - DIA
Plano detalle, zoom in

Mostrando € plato tipico, e timbo

VOZ EN OFF:

Turista: € timbo

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela
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Escena 49

EXT. PARROQUIA CACHA — PUCARA TAMBO - DIA

Plano detalle, zoomin

Mostrando € plato tipico, € tostado con dulce

VOZ EN OFF:

Turista: € tostado con dulce, 0 més conocido como caca de perro.
SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 50

EXT. PARROQUIA CACHA - DIA

Plano americano

Turistay cachefios subiendo por |os senderos del capac fian

VOZ EN OFF:

Turista: Puedo entender porque los lugarefios son gente sencilla con un espiritu salvgje y una
bondad que enamora

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 51

EXT. PARROQUIA CACHA - DIA

Plano americano

Cachefiarealizando su actividad diaria

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 52

EXT. PARROQUIA CACHA- COMUNIDAD SAN MIGUEL DE QUERA - DIiA

Plano cenital

Muestra lalaguna de Fernando Daquilema Cocha, turistasy guia aejdndose de dlla.

VOZ EN OFF:

Turista: Llegamos a la Comunidad San Miguel De Quera hogar de Fernando Daquilema, lider
indigena ecuatoriano que lucho por los derechos del pueblo

SUENA MUSICA DE FONDO: Himno a Cacha— Duchicela

Escena 53

EXT. PARROQUIA CACHA- COMUNIDAD SAN MIGUEL DE QUERA - DIiA
Plano generd

Turista, guias, Caminando por los chaquifianes

SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela
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Escena 54

EXT. PARROQUIA CACHA- COMUNIDAD SAN MIGUEL DE QUERA - DIA
Plano generd

Iglesia de la comunidad San Miguel de Quera

SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela

Escena 55

EXT. PARROQUIA CACHA- COMUNIDAD SAN MIGUEL DE QUERA - DIiA
Plano generd

Ingresan alalglesiade lacomunidad San Miguel de Quera

SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela

Escena 56

EXT. PARROQUIA CACHA- COMUNIDAD SAN MIGUEL DE QUERA - DIiA
Plano contrapicado

Interior de lalglesia de lacomunidad San Miguel de Quera

SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela

Escena 57

EXT. PARROQUIA CACHA- COMUNIDAD SAN MIGUEL DE QUERA - DIA

Plano contrapicado

Turista caminando e ingresando al parque en donde se encuentra la estatua de Fernando
Daguilema

VOZ EN OFF:

Turista: Siento gue mientras més conozco de este sitio, mas me enamoro de ella.

SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela

Escena 58

EXT. PARROQUIA CACHA- COMUNIDAD SAN MIGUEL DE QUERA - DIA
Plano General

Muestra el monumento de Fernando Daguilema

VOZ EN OFF:

Turista: Siento que mientras méas conozco de este sitio, més me enamoro de ella.
SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela

Escena 59
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Plano generd
Pasar de Comunera
SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela

Escena 60

Plano generd

Comunidad San Miguel De Quera

SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela

Escena 61

EXT. PARROQUIA CACHA- COMUNIDAD GUACSHI CACHA - DIA
Plano americano

Guia nos hace conocer otra comunidad, ahora llegamos a Guacshi Cacha.
SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela

Escena 62

EXT. PARROQUIA CACHA- COMUNIDAD GUACSHI CACHA - DIA

Plano detalle

Solito Valdez nos deleita con la musica autdctona, usando la vestimenta tradicional de fiesta.
VOZ EN OFF:

Turista: Solito Valdez oriundo de la comunidad Guacshi Cacha nos recibe entonando el pingullo
y el bombo,

SUENA MUSICA DE FONDO: Pingushero

Escena 63

EXT. PARROQUIA CACHA- COMUNIDAD GUACSHI CACHA - DIA

Plano General

Solito Valdez nos deleita con la musica autdctona, usando la vestimenta tradicional de fiesta'y
junto a unos danzantes realizando €l baile tradicional

VOZ EN OFF:

Turista: nunca he bailado pero aunque no lo crean me duele los pies, esimposible no hacerlo con
lafelicidad que contagia toda la gente

SUENA MUSICA DE FONDO: Pingullero

Escena 64
EXT. PARROQUIA CACHA- COMUNIDAD GUACSHI CACHA - DIA

Plano General
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Un danzante le saca a bailar aturista

VOZ EN OFF:

Turista: y yo bailando me quiero quedar.
SUENA MUSICA DE FONDO: Pingullero

Escena 65

EXT. PARROQUIA CACHA- COMUNIDAD GUACSHI CACHA - DIA

Plano General

Solito Vadez entonando el pingullo y € tambor mientras que la gente aegremente baila a su
ritmo

SUENA MUSICA DE FONDO: Pingullero

Escena 66

EXT. PARROQUIA CACHA- COMUNIDAD GUACSHI CACHA - DIA
Plano General

Bailan comuneros y danzantes

VOZ EN OFF:

Turista: y no podriafaltar el gran grito de alegria.

SUENA MUSICA DE FONDO: Pingullero

Escena 67

EXT. PARROQUIA CACHA- COMUNIDAD GUACSHI CACHA - DIA
Plano General

Bailan comuneros y danzantes

SUENA MUSICA DE FONDO: Pingullero

Escena 68

EXT. PARROQUIA CACHA- COMUNIDAD GUACSHI CACHA - DIA
Plano General

Montafia de | efia apiladas como |0 hacian los ancestros

SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela

Escena 69

EXT. PARROQUIA CACHA- COMUNIDAD GUACSHI CACHA - DIA
Plano General

Cachefia arando latierra.

SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela
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Escena 70

EXT. PARROQUIA CACHA- COMUNIDAD GUACSHI CACHA - DIA
Plano General

Turistasiguiendo e chaquifian hacia el cerro sagrado Chuyog

VOZ EN OFF:

Turista: Aun nos falta experiencias por vivir, caminos por recorrer.
SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela

Escena71

EXT. PARROQUIA CACHA- CERRO CHUYOG - DIiA

Plano aéreatilt

Turistasiguiendo € chaquifian haciael cerro sagrado Chuyog

VOZ EN OFF:

Turista: asido un vigje llena de primeras veces, la paz que se vive en este lugar es de otro mundo,
siento que por primera ves entiendo lo que es ser libre

SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela

Escena 72

EXT. PARROQUIA CACHA- CERRO CHUYOG - DIA
Plano medio

Turistallegando a cerro sagrado Chuyog

VOZ EN OFF:

Turista: Se que les encantaria estar aqui.

SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela

Escena 73

EXT. PARROQUIA CACHA- CERRO CHUYOG - DIiA

Plano generd

Vistaalaciudad de Riobamba

VOZ EN OFF:

Turista: Llegaun momento en donde la vista no acanza aver tanta belleza
SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela

Escena 74
EXT. PARROQUIA CACHA- CERRO CHUYOG - DIA

Plano generd
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Amanecer

VOZ EN OFF:

Turista: Y despertarse con un amanecer impresionante.
SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela

Escena 75

EXT. PARROQUIA CACHA- CERRO CHUYOG - DIA
Plano generd

Centro turistico en construccion

SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela

Escena 76

EXT. PARROQUIA CACHA- CERRO CHUYOG - DIA
Plano generd

amanecer

SUENA MUSICA DE FONDO: Uri urilla— Duchicela

4.2.3 Guion Técnico

Tabla 11-4 : Propuesta paralaredizacion del video turistico cultural de la parrogquia Cacha

Titulo del Video Sonido Sintesis
Cacha, Turisticoy cultural. | Voz en off y misica: MUsica | El video seredlizaraen un
de Cacha autéctona formato de 1920 x 800. Se

dara a conocer todos los
atractivos turisticos que
ofrece la parroguia como
Pucara Tambo, € Centro
cultura Maria Duchicela
situada en la Comunidad
Guagshi, Rutadel Capac
Nan, Comunidad San miguel
de Queray & mirador

Chuyuc.
Realizado por: Pintag Salao José Miguel
FORMATO: 1920P, 1080P .avi
ESCENA 1 EXT/DIA [CACHA]
N° PLANO PUNTO DE CAMARA | IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
101 Americano Contrapicada | Fija Semuestraa | MuUsicade
Bocinero fondo: Bocina
Autor: Pedro
Valdez
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1.02 Generd Norma Paneo de Semuestraa | MUsicade
izquierdaa | uncachefio | fondo: Himno
derecha consu aCacha

vestimenta Autor:
autoctona Duchicela
ESCENA 2 EXT/DIA[RIOBAMBA]
N° PLANO PUNTODE | CAMARA | IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
2.01 Aérea Picada Zoomin Se muestra Mdusicade
General laciudad de | fondo: Bocina

Riobambay | Autor: Pedro
el volcan Veldez
Chimborazo

2.02 Primer plano | Normal Paneo de Turistacon | Musicade
izquierdaa | poncho fondo: Himno
derecha artesanal en | aCacha

el parque21 | Autor:

de abril Duchicela
(Lomade

Quito)

mirando el

mural dela

historiade

Riobamba.

2.03 Generd Contrapicada | Fija Turista Musicade
bajando por | fondo: Himno
las gradas aCacha
del parque | Autor:

21 deabril. | Duchicela
ESCENA 3 INT/DIA[BUS]
N° PLANO PUNTODE | CAMARA | IMAGEN MUSICA/FX
VISTA

3.01 Medio corto | Normal Fija Cacheflose | Musicade
acercaa fondo: Bocina
turistay lo Autor: Pedro
saluda Valdez

3.02 Medio Normal Fija Cachefioda | Musicade
lamano a fondo: Himno
turista aCacha

Autor:
Duchicela

3.03 Medio Normal Fija Sevisudiza | Musicade

aCachefioy | fondo: Himno
a Cacha
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turista Autor:
sentadosen | Duchicea
€l bus con
direccion a
Cacha
3.04 Medio Normal Seguimient | Selevantan | MUsicade
0 y se fondo: Himno
d iden aCacha
&P Autor:
Duchicela
ESCENA 4 EXT/DIA [CACHA]
N° PLANO PUNTODE | CAMARA | IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
401 Generd Normal Fija Turistase Musicade
bajadel bus | fondo: Bocina
y sedespide | Autor: Pedro
de Cachefio. | Valdez
4.02 Generd Normal Zoomin Turista Mdusicade
acariciando a | fondo: Himno
los perros Z Ctacha
utor:
del sector Duchicela
4.03 Medio Contrapicada | Paneo de Turista Musicade
derechaa caminando y fondo: Himno
izquierda | asufondo se | @Cacha
o Autor:
ve montanas Duchicela
y e
chimborazo
4.04 Medio Normal Fija Gente Musicade
saludando fondo: Himno
a Cacha
Autor:
Duchicela
4.05 Generd Normal Tilt Sembrio de Mdusicade
cebada fondo: Himno
a Cacha
Autor:
Duchicela
4.06 Genera Picada Paneo de Parroquia Musicade
aereo izquierdaa | Cacha fondo: Himno
derecha a Cacha
Autor:
Duchicela
4.07 Genera Normal Fija Turista Musicade
acercandose | fondo: Himno
alaestatua | @Cacha
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de shyri Autor:
Cacha Duchicela
4.08 Genera Contrapicada | Paneo Estatua de Musicade
izquierdaa | Shyri Cacha | fondo: Himno
derecha aCacha
Autor:
Duchicela
4.09 Genera Contrapicada | Tilt de Guiay Musicade
abajo hacia | turista fondo: Himno
arriba acercandose | @Cacha
. . Autor:
alaiglesa Duchicela
4.10 Genera Picada Reconocimi | Mostramos Musicade
aérea ento laiglesia fondo: Himno
desdela aCacha
Autor:
parte. Duchicela
superior
ESCENA 5 EXT/DIA[PUCARA TAMBOQ]
N° PLANO PUNTODE | CAMARA | IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
5.01 Genera Normal Fija Turista Musicade
ingresaa fondo: Bocina
Pucara Autor: Pedro
Tambo Valdez
5.02 Genera Cenital Seguimient | Turista Musicade
aérea 0 cruzandola | fondo: Himno
puerta del aCacha
ol Autor:
Duchicela
5.03 Genera Picada Seguimient | Centro Musicade
aérea 0 turistico fondo: Himno
Pucara aCacha
Autor:
Tambo Duchicela
5.04 Genera Normal Paneo Se muestra Musicade
derechaa a mural de fondo: Himno
izquierda | |os exteriores | @ Cacha
Autor:
del museo Duchicela
5.05 Genera Normal Fija Turistaentra | MUsicade
al museo de | fondo: Himno
Pucara aCacha
Autor:
Tambo Duchicela

ESCENA 6 INT/DiA [MUSEO DE PUCARA TAMBO]
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N° PLANO PUNTODE | CAMARA |IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
6.01 Generd Normal Paneo de Guiareata Mdusicade
derechaa lahistoriaa | fondo: Bocina
izquierda | turista Autor: Pedro
Valdez
6.02 Generd Picada Zoomin Turista Mdusicade
visualizalos | fondo: Himno
tejidosy la Z St?;ha
tqma dela Duchicela
camara
terminaen la
herramienta
en donde
hacian los
tejidos
6.03 americano Picada Tilt de Maniqui con | Musicade
abgjo hacia | la fondo: Himno
arriba indumentaria Z Cacha
delos utor':
Cachefios Duchicela
6.04 Medio Contrapicada | Tilt de Guiarelata | Musicade
arribahacia | |ahistoria fondo: Himno
abajo aCacha
Autor:
Duchicela
6.05 General Normal Tilt de Muestralos | Musicade
arribahacia | articulosde | fondo: Himno
abgjo barro aCacha
Autor:
Duchicela
6.06 Generd Normal Paneo de Muestralos | MUsicade
izquierdaa | articulosde | fondo: Himno
derecha barro aCacha
Autor:
Duchicela
ESCENA 7 EXT/DIA [ARTESANIAS DE PUCARA TAMBO]
N° PLANO PUNTODE | CAMARA |IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
7.01 Primer plano | Normal Fija Guianosda | Musicade
labienvenida | fondo: Bocina
al lugar en Autor: Pedro
dondetienen | Valdez
las
artesanias,
mientras que
el comunero

72




va

ingresando
ESCENA 8 INT/DIA[ARTESANIAS DE PUCARA TAMBOQ]
N° PLANO PUNTODE |CAMARA |IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
8.01 Detalle Normal Fija LLaverode | Musicade
formauna fondo: Bocina
formadecuy | Autor: Pedro
Vadez
8.02 Detalle Normal Paneo de Se muestra Musicade
derechaa lasfajas fondo: Himno
izquierda hechas por aCacha
artesanos del | Autor:
sector. Duchicela
8.03 Generad Normal Fija Guiadaa Mdusicade
conocer a fondo: Himno
turistalos aCacha
productos Autor:
que disponen | Duchicela
8.04 Medio Normal Fija Turistase Musicade
mide un fondo: Himno
suéter de aCacha
lana Autor:
Duchicela
ESCENA 9 EXT/DIA [FLORA Y FAUNA DE PUCARA TAMBOQ]
N° PLANO PUNTODE | CAMARA | IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
9.01 Detalle Normal Fija Congjosque | Musicade
crianend fondo: Bocina
lugar Autor: Pedro
Valdez
9.02 Detalle Normal Fija Turista Musicade
dando de fondo: Himno
comer hierva | aCacha
alallana | Autor:
Duchicela
9.03 Detalle Normal Fija Abgjas Musicade
asentdndose | fondo: Himno
enla aCacha
manzanilla | Autor:
Duchicela
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9.04 Detdle Normal Paneo de Sahila Mdusicade
|zquierda a fondo: Himno
derecha aCacha

Autor:
Duchicela
9.05 Detalle Normal Fijo Arrayan Mdusicade
fondo: Himno
aCacha
Autor:
Duchicela

9.06 Detalle Normal Paneo de Romero Mdusicade
Izquierdaa fondo: Himno
derecha aCacha

Autor:
Duchicela
9.07 Detalle Normal Fijo Ruda Mdusicade
fondo: Himno
aCacha
Autor:
Duchicela
ESCENA 10 EXT/DIA [ PUCARA TAMBO]
N° PLANO PUNTO DE | CAMARA | IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
10.01 Detalle Normal Fija Turitadegja | MUsicade
caer e trigo | fondo: Himno
en una a Cacha
tazona de Autor:
barro Duchicela
10.02 Detalle Normal Fija Cachefio Musicade
muele & fondo: Himno
tri go aCacha
Autor:
Duchicela
10.03 Detalle Normal Fija Cachefia Musicade
mese € fondo: Himno
tostado aCacha
mientras que | Autor:
otrapersona | Duchicela
sostiene €
dulce
ESCENA 11 INT/DIA [ COMEDOR DE PUCARA TAMBOQ]
N° PLANO PUNTODE | CAMARA |IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
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11.01 Generd Normal Fija Entrando a Musicade
comedor de | fondo: Himno
Pucara aCacha
Tambo AutOI’:
Duchicela
11.02 Generd Normal Paneo de Mesade Mdusicade
izquierdaa | comedor fondo: Himno
derecha decorada aCacha
Autor:
Duchicela
11.03 Detalle Normal Zoomin Cuy Mdusicade
fondo: Uri
urilla
Autor:
Duchicela
11.04 Detalle Picada Fija Aji enpiedra | MUsicade
fondo: Uri
urilla
Autor:
Duchicela
11.05 Detalle Normal Zoomin Colada Mdusicade
moraday fondo: Uri
guagua de urilla
pan Autor:
Duchicela
11.06 Detdle Normal Paneo de El timbo Mdusicade
izquierda a fondo: Uri
derecha urilla
Autor:
Duchicela
11.07 Detalle Normal Zoomin Tostado con | MUsicade
dulce fondo: Uri
urilla
Autor:
Duchicela
ESCENA 12 EXT/DIA [ CACHA]
N° PLANO PUNTODE | CAMARA |IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
12.01 Americanno | Contrapicado | Fija Turistay Musicade
cachefios fondo: Uri
subiendo por | Urilla _
|os senderos gﬂi?;c da
del Puruha
Nan
12.02 Americano Normal Fijo Cachefia Musicade
realizando su | fondo: Uri
actividad | Willa
s Autor:
diaria Duchicela
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ESCENA 13 EXT/DIA [ COMUNIDAD SAN MIGUEL DE QUERA]

N° PLANO PUNTODE | CAMARA |IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
13.01 Generad Cenital seguimient | Muestrala Mdusicade
0 laguna de fondo: Uri

Fernando urilla
Dmuilerna Autor:
Cocha, Duchicela
turistasy
guia
aeandose.

13.02 Genera Normal Fijo Turistay Musicade
guias fondo: Uri
caminando | urilla

Autor:
Duchicela

13.03 Genera Normal Fijo Iglesiadela | Musicade
comunidad fondo: Uri
San Migue urilla
de Quera Autor:

Duchicela

ESCENA 14 INT/DIA [ IGLESIA DE LA COMUNIDAD SAN MIGUEL DE QUERA]

N° PLANO PUNTODE | CAMARA | IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
14.01 Genera Normal Fija Ingresan ala | Musicade
Iglesadela | fondo: Uri
comunidad x” Itla
. utor:
San Miguel Duchicela
de Quera
14.02 Genera Contrapicado | Seguimient | Muestrala Musicade
0] decoracion fqndo: Uri
del laiglesia | urilla
Autor:
Duchicela
ESCENA 15 EXT/DIA [COMUNIDAD SAN MIGUEL DE QUERA]
N° PLANO PUNTO DE CAMARA | IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
15.01 Genera Contrapicado | Fijo Turista Musicade
caminando e | fondo: Uri
ingresando al ;‘\” Itla
utor:
parque en Duchicela
donde se
encuentrala
estatua de

76




Fernando
Daquilema
15.02 General Normal Paneo de Muestra € Musicade
derechaa monumento | fondo: Uri
izquierda | aFernando | urilla
Daquilema Autor:
Duchicela
15.03 Generd Normal Fijo El pasar de Musicade
una fondo: Uri
comunera urilla
Autor:
Duchicela
15.04 Genera Cenital Paneo de Comunidad | Musicade
derechaa | SanMiguel | fondo: Uri
izquierda | de Quera urilla
Autor:
Duchicela
ESCENA 16 EXT/DIA [COMUNIDAD GUACSHI]
N° PLANO PUNTODE | CAMARA | IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
16.01 medio Normal Seguimient | Turista, Musicade
o] guias fondo: Uri
recorriendo | urilla
los senderos | Autor:
Duchicela
16.02 Medio, Contrapicado | Zoominy | Solito Musicade
primer plano zoom out Vadez nos fondo:
deleitaconla Eg:gg!o y
mu? ca Autor: Solito
autéctona, Valdez
usando la
vestimenta
tradiciona
defiesta
16.03 Genera Normal Zoomin Salito Musicade
Vadeznos | fondo:
deleitaconla Eg:gg!o y
mu:j:| ca Autor: Solito
autéctona, Valdez
usando la
vestimenta
tradicional
defiestay
junto a unos
danzantes
realizando €
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baile

tradiciond
16.04 Genera Normal Fijo Undanzante | Musicade
lesacaa fondo:
bailar a pingulloy
turista bombo
Autor: Solito
Valdez
16.05 Plano medio | Normal Fijo Solito Musicade
Vadez fondo:
entonando €l Ei nggl loy
. ombo
pingulloy ¢ Autor: Solito
tambor Valdez
mientras que
lagente
aegremente
bailaasu
ritmo
16.06 Plano Normal Paneo de Enfocaa Mdusicade
Generd derechaa comuneros fondo:
izquierda bailando pingulloy
. bombo
m eptras Autor: Solito
redizasu Valdez
grito de
aegria
16.07 Plano Normal Fijo Terminande | MUsicade
General bailar fondo:
COMUNEros, Ei nggl loy
. ombo
tristay Autor: Solito
danzantes Valdez
ESCENA 17 EXT/DIA [CHUYUC]
N° PLANO PUNTO DE | CAMARA | IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
14.01 General Normal Paneo de Torredelefia | MUsicade
izquierdaa fondo: Uri
derecha urilla
Autor:
Duchicela
14.02 Genera Normal Fija Arando la Musicade
tierra fondo: Uri
urilla
Autor:
Duchicela

ESCENA 18 EXT/DIA [MONTARNA CHUYUC]
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N° PLANO PUNTO DE | CAMARA | IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
18.01 Genera Contrapicado | Paneo de Turista Musicade
izquierdaa | siguiendoel | fondo: Uri
derecha chaquifian urilla
haciad Autor:
Duchicela
cerro
sagrado
Chuyuc
18.02 Generad cenital tilt Turista Musicade
subiendola | fondo: Uri
montafia, se xri Itla
isai utor:
\;ﬁdeil np(;awﬂe Duchicela
18.03 Medio normal Seguimient | Turistallega | MUsicade
0 alacimay | fondo: Uri
sevela urilla
ciudad de Autor:
Riobamba. Duchicela
18.04 genera normal Paneo de Vistaala Musicade
izquierdaa | ciudad de fondo: Uri
derecha Riobamba, y | urilla
las montafias | Autor:
quelo Duchicela
rodean
ESCENA 19 EXT/MADRUGADA [MONTANA CHUYUC]
N° PLANO PUNTO DE | CAMARA | IMAGEN MUSICA/FX
VISTA
19.01 Genera Normal Fija Amanecer Musicade
desdela fondo: Uri
montafia urilla
Autor:
Shuyuic Duchicela
19.02 Genera Contrapicada | Paneo de Construccion | Musicade
derechaa | del mirador | fondo: Uri
izquierda | de Shuyuc urilla
Autor:
Duchicela
19.03 Genera normal Paneo de Lapuestadel | MUsicade
izquierdaa | sol, mientras | fondo: Uri
derecha el turista urilla
caminahacia | Autor:
su delante Duchicela
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4.2.4 Planeacion de diferentes planos o storyboard

Plano arenicano, se muestraa  Plano general, Se muestrs aun Plano sereo, Se mueitals
bocnero eachefio con 1 vesbrmenta cradad de Riobamba y o volain

sutéctons Charmbsoramo

general Tunsts bejands  Plano medio corto, Cachefto s Plano media, Se wiauslzs »
pmhph#ptw!ldt soerca & wwnists ylo saluds Cachafioy tunits sentados en
abel «of bus con direccadn a Cacha

Plano genveral Tunsts se bag Mmﬁfmm Flano sereo, Se mueie parte
Hhﬂrnd-pﬂldlﬁch- r::“m fondo s ve montatasy  de la parroquia Cacha
el

Planc general se muestra al Flano general, tunitay gusaen Flano Genenl, tunsta mgresan
monumento o Sym Cacha larghesm de Cacha do a Pucars Tambo

Plano seres, Twrata cruzandols  Plano general séres, Centro Flano general S5 muestrs o
puerta del sol turtco Pucars Tambo mural de los exteniores del

a1

Plano genersl Tunsts waualzs  Plano smencano Manquicon s Plano general Muestrs bos
I tepdos y la torma de s indurmentania de b Cachehos  articulos de bamo
vy bermana on ls hems-

menita en donde haclan los
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Plano general Entrando ol Planc detalle, el cuy Planc detalle, el o j de predn
comedor de Pucart Tarbo

Plano genersl Tunsts y guies Plano genensl Tunsta camnan-  Plano seres. Muestra o monu-
carmsnando
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Plario serea, Tunsts wbsendo ls Plano medio, Tunitallegaals  Planc genersl Vista s Is ciuded

montaha, se ve el parae cma y s ve la cudad de

g Frobarmdba.

Plano general smanecer Flano genenl construcoion del  Flano genersl, puesta del sol
mirmdor

Figura 1-4: Planeacion de diferentes planos o storyboard

Fuente: Pintag José,2022

4.2.5 Edicion definitiva

Posteriormente, ya de haber grabado, damos forma a conjunto final, se utilizé un programa de

video, para realizar la voz en off se utiliz6 un programa de audio y asi obtenemos el producto

audiovisual.
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Figura 2 — 4: Edicion definitiva en Premier Pro

Fuente: Pintag José,2022

Figura 3 - 4: Edicion definitivaen Premier Pro
Fuente: Pintag José,2022

Figura 4 - 4: Edicion definitiva

Fuente: Pintag José,2022
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Figura 5 - 4: Edicion definitiva adobe audition

Fuente: Pintag José, 2022

El audiovisual turistico cultural, se procedi6 a subir en diferentes plataformas paraladifusién del

proyecto, pudiéndolo encontrar en:

https.//drive.google.com/drive/fol ders/1i X StCOZxIWihNL QushFL_HsO0cm5L h2K 2usp=sharin
g
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CONCLUSIONES

Como resultado se pudo identificar las manifestaciones culturales mas representativas de la
parroquia Cacha, entre las que se especifican: la manifestaciéon social es una de las mas
representativas en la parroquia Cacha, debido asus cel ebraciones através de susfiestas como:
Pawkar Raymi, Kulla Raymi, Kapak Raymi, Inti Raymi, pero también cuentan con su
muUsicacomo manifestacion cultural expresadaatravésdel pingulloy labocina, instrumentos
mel 6dicos. Su indumentariay accesorios representan toda su identidad cultural, lamismaque
consiste en: sombrero blanco, bayeta, enagua o changali, anaco, tupo, aretes, washka, blusay
unafagjao chumbi, siendo utilizado por las mujeres que habitan en la parroquia, mientras que
los varones utilizan: poncho coco, rojo, azul, verde, rosado, blanco o negro de acuerdo ala
ceremoniaen la que se encuentran, alpargatas, camisay sombrero. Cada una de estas prendas
cuentan con un significado y se siguen manteniendo sus colores desde su antigtiedad. Entre
las manifestaciones er gologicas utilitarias que se presentan en la parroquia, principa mente
€s su gastronomia, la misma que oferta: papas con cuy, colada morada, colada de machica,
choclo, mote, chicha, sopa de quinua, timbo, arroz de cebada, etc. También cuentan con
transporte (bus interparroquia y camionetas). Y artefactos (herramientas e instrumentos de
trabg0), para arar la tierra como: timon, yugo, cinta ango, mancera, aciel y azadon. Las
manifestaciones ergologicas estéticas, a través de sus artesanias como son sus tejidos,
mediante susinstrumentos musi cal es representativos, en |os que estén inmersos sus tambores,
tundas, flautas y bocinas. Las manifestaciones magicas, son aplicadas mediante lareligion,
ya que sus pobladores son cristianos 0 bueno su gran mayoriay utilizan la medicina popular
(yerbas naturales), para tratar y curar enfermedades, conocimiento transmitido por sus
ancestros. Lamanifestacion linglistica destacada, es su lenguaancestral, € quichua, idioma
con & gue se comunican de formamas sencilla, entre sus pobladores, y finalmente, se observa
la manifestacion poética, que los representa’y es su himno a Cacha, la misma que expresa

todasu culturay tradicion, através de su gente trabajadora y perseverante.

Las caracteristicas del publico objetivo se establecieron en funcion alas respuestas dadas por
los responsables del turismo comunitario de la parroquia Cacha, los cuales fueron Luz Ledn
coordinadora de Pucard Tambo, Pedro Ledn Representante del Centro turistico Kawsay
Cacha, los artesanos Margarita Janeta, Nicolas Sinaluisa y de Jorge Pérez Educador en €

Centro Comunitario de Cacha Guagshi.
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Luego se disefié un material audiovisua siguiendo las caracteristicas técnicas sincronizando
lo visual con lo auditivo gracias alos equipos de produccion utilizadas, se logra concretar €l
proyecto audiovisual para su respetiva difusion en las redes sociales, paraampliar su alcance

en d publico objetivo.

86



RECOMENDACIONES

En larealizacion de trabajo audiovisual cultural se debe identificar 1os principal es e ementos,
expresiones o escenarios que deben ser rescatados y resaltados en funcidn de que € turismo
comunitario de los distintos parajes del pais sea conocido, no solo por extranjeros sino por
nacionales. En este caso particular dar a conocer las costumbres y tradiciones de la cultura
Puruha

El material audiovisual utilizado debe ser de gran impacto para € turista, por lo que debe
conocerse sus caracteristicas, sus deseos e intereses respecto a turismo de una regién tan
interesante, motivandolo a visitar € lugar, a disfrutar de las actividades que ofrecen sus

paisajes, su culturay lacalidez de su gente.

Es necesario promocionar mas los lugares en la parroquia Cacha, sus actividades y la
diversidad de manifestaciones que aln son conservadas por este pueblo ancestral, acciones
gue se pueden lograr através del manejo técnico y especializado de sus paginas de fan Page,

manteniéndolas activas, |o queforta ecerdalos centrosturisticosy alacomunidad en general.
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GLOSARIO

ANACO: Telarectangular que amodo de falda se cifien lasindias ala cintura.

CULTURA: Conjunto de modos de vida y costumbres, conocimientos y grado de desarrollo

artistico, cientifico, industrial, en una época, grupo social, etc.
CHUMBI: Palabra quichua que significa cinturon o fajaindigena.
DIFUSION: Indica ladivulgacion de ideas, conocimientos, cultura o noticias.

MANIFESTACIONES CULTURALES: Son, actividades publicas cuya caracteristica radica
en producir un acto comunicacional arededor del cua un grupo méas o menos definido se
identifica.

PUCARA TAMBO: Témino kichwa, que significa centro de convocatoriay descanso paralos

turistas.

PINGULLO: Instrumento cuyo nombre proviene del vocablo quichua que hace referenciaa una

pequefa flauta hecha de cafia 0 bambu.

PRODUCCION AUDIOVISUAL: Es la produccion resultada de técnicas y contenidos para

diversos medios de comunicacion, en los que seinvolucraaudio y video.

RENDERIZAR: Es un proceso técnico en la edicién final de un producto, permitiendo su

exportacion correctay adaptada a un medio concreto.

STORYBOARD: O guion grafico, es un conjunto de ilustraciones secuenciales que guian la
historiade unaproduccién visual, de modo quefacilitalaelaboracion y entendimiento en términos

técnicos.

STORYTELLING: es mucho mas que una narrativa, es e arte de contar historias usando

técnicas inspiradas en escritores y guionistas para transmitir un mensaje de forma inolvidable.
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ANEXO A: TABLA DE ENTREVISTAS

Ciudad: Riobamba

Parroquia: Cacha | Entrevista N°: | 001

Fecha: 15 de enero de 2021
DATOSPERSONALES

Nombrey Apellido: José Valdez

Fecha de Nacimiento 5 dejunio de 1954

Lugar de Nacimiento Cacha

Cargo que desempefian o a quien Pingullero

representan

Tiempo en la que desempefia el 50 afios

cargo

PREGUNTASDE LA ENTREVISTA

cJsted conoce qué es una manifestacion cultural?

Son |las costumbres y tradiciones que vivimos en nuestra parroguia.

En el transcurso del tiempo. ¢COmo se han ido manteniendo las costumbresy
tradiciones en la parroquia Cacha?

Las festividades en |a parroguia ya no son como antes, ya que los jovenes emigran ala
ciudad. Lasfiestas que se conservan son € Inti Raymi, las fiestas de la parroquia

¢Cuales manifestaciones culturales considera que son las masr epresentativas de la
parroquia Cacha?

En lo social son las fiestas de parroquidizacion, las del inti Raymi Pawcar Raymi, en la
musica se mantiene € pingullo, labocina, en laindumentariala mujer viste de anaco,
camison blanco, bayeta, tupo, chumbi, ushuta, y el sombrero, pocho, camisa, sombreroy
pantal 6n blanco, ergol dgicas utilitarias su gastronomiaes € cuy, |las habas, papas con achote.
Su transporte es el bus interparroquial o camionetas, para arar latierra utilizaban timon, yugo,
cintaango, mancera, aciel y azadon, en lo ergol 6gico estético las artesanias son sustejidos y
sus instrumentos musicales es el tambor, flauta, bocina

¢Cual esel lugar turistico més frecuente? spor qué?

Pucara Tambo, es € centro turistico mas conocido.

¢Por qué medio seinforma de los eventos culturales de la parroquia Cacha?

Cada presidente de la comunidad da a conocer a toda la comunidad por medio del parlante.

Ciudad: Riobamba
Parroquia: Cacha | Entrevista N°: | 003
Fecha: 24 de mayo de 2021
DATOSPERSONALES

Nombrey Apellido: Manuel Morocho
Fecha de Nacimiento 20 de marzo de 1973
Lugar de Nacimiento Cacha
Cargo que desempefian o a quien Presidente comunidad Guagshi
representan
Tiempo en la que desempefia €l 3 afios
cargo

PREGUNTASDE LA ENTREVISTA
¢Usted conoce qué es una manifestacion cultural ?
Es una manera de expresar nuestra costumbresy tradiciones, En cacha se celebra con musica,
danzas, comidajunto con nuestras familias y Cachefios.
En el transcurso del tiempo. ¢COmo se han ido manteniendo las costumbresy
tradiciones en la parroquia Cacha?




Por la emigracion de todos |os jovenes, ya no estan perdiendo esas costumbres y tradiciones,
son muy pocos |os que regresan en actos simbdlicos como e inty Raymi que hacen en Pucara
Tambo y el Pawcar Raym,i en Guagshi, |afiesta de parroquializacion.

¢Cudles manifestaciones culturales considera que son las masrepresentativasde la
parroguia Cacha?

Hoy en dia en las manifestaciones sociales se celebran las fiestas del Inti Raymi, €l Pawcar
Raymi, las fiestas de parroquidizacion y lafiesta de posicion de autoridades. en el ambito de
la masica tenemos a los Bocineros y pingulleros, una danza que redliza los rituales
conformados por Cachefios jovenes. Laindumentaria poco apoco se va perdiendo por lamoda
extranjera, son muy pocos tanto hombres como mujeres |os que usan lavestimenta tradicional,
lamujer viste de anaco, camison blanco, bayeta, tupo, chumbi, ushuta, y € sombrero, pocho,
camisa, sombrero y pantaldn blanco. Ergoldgicas Utilitarias, la gastronomia tipica del lugar
son las papas con Cuy, €l tostado con dulce, la chicha, colada de machica, choclo mote, sopa
de quinua, arroz de cebada, Transporte, se usad bus Inter parroquial o camionetas, Artefactos
para arar latierra utilizaban timén, yugo, cinta ango, mancera, aciel y azadon, para hacer las
prendas de vestir usan los telares que incluyen las atambas que son sonde se colocan los hilos
paratejer delado alado o las caullas que son |os maderos para gol pear |os tejidos para prensar,
el huso y laruecase utilizaparahilar lalana. Ergol 6gico estético, sus tejidos como los poncho
coco, las fgjas, shigras, pulseras, guantes, blusas, |os instrumentos musicales son la bocina, la
flauta, la tunda y el tambor. En las manifestaciones Mégicas su religion es cristiana y la
medicina popular se mantiene con las limpias con hiervas naturales. Su idioma es el quichuay
su poemaes €l himno a cacha.

¢Cual esel lugar turistico més frecuente? ¢por qué?

Pucara Tambo, monumento Daquilema, montafia sagrada chuyuc, Guagshi.

¢Por qué medio seinforma de los eventos cultur ales de la parroquia Cacha?

Facebook dela FECAIPAC, Facebook de Pucara Tambo.

Ciudad: Riobamba
Parroquia: Cacha | Entrevista N°: | 002
Fecha: 17 de enero de 2021

DATOSPERSONALES
Nombrey Apdlido: José Ganédn
Fecha de Nacimiento 28 de octubre de 1982
Lugar de Nacimiento Cacha
Cargo que desempefian o a quien Presidente de FECAIPAC
representan
Tiempo en la que desempefia e 7 ANOS
cargo

PREGUNTASDE LA ENTREVISTA

¢UJsted conoce qué es una manifestacion cultural?

Es unamanera de expresar nuestra costumbres y tradiciones celebra con misica, danzas,
comida junto con nuestras familias.

En e transcurso del tiempo. ¢Cémo se han ido manteniendo las costumbresy
tradiciones en la parroquia Cacha?

Tratamos de conservan nuestras costumbres e incentivamos a los jovenes a que |o practiquen,
las tradiciones y costumbres ya poco a poco se van perdiendo por la emigracion.

¢Cuales manifestaciones culturales considera que son las masrepresentativasde la
parroquia Cacha?

Las manifestaciones sociales se celebran con las fiestas del Inti ngmi, el Pawcar Raymi , las
fiestas de parroquidizacion, la eleccion de la reina Kachapak Nusta, € Pawcar Raymi, en
noviembre la visita en los cementerios y |a fiesta de posicién de autoridades. en el ambito de




lamusicatenemos alos Bocinerosy pingulleros. Laindumentaria poco a poco se va perdiendo
por lamoda extranjera, son muy pocos tanto hombres como mujeres|os que usan la vestimenta
tradicional, la mujer viste de anaco, camisdn blanco, bayeta, tupo, chumbi, ushuta, y €
sombrero, pocho, camisa, sombrero y pantal 6n blanco. Ergol égicas Utilitarias, la gastronomia
tipica del lugar son las papas con Cuy, € tostado con dulce, la chicha, colada de machica,
choclo mote, sopa de quinua, arroz de cebada, Transporte, se usa € bus Inter parroquia o
camionetas, Artefactos para arar latierra utilizaban timén, yugo, cinta ango, mancera, aciel y
azadon, parahacer las prendas de vestir usan lostelares que incluyen las atambas que son sonde
se colocan los hilos paratejer delado alado o las caullas que son los maderos para gol pear los
tejidos para prensar, € huso y larueca se utiliza para hilar lalana. Ergolégico estético, sus
tejidos como los poncho coco, las fagjas, shigras, pulseras, guantes, blusas, |os instrumentos
musicales son la bocina, la flauta, la tunda 'y € tambor. En las manifestaciones Magicas su
religion es cristianay la medicina popular se mantiene con las limpias con hiervas naturales.
Su idioma es e quichuay su poema es € himno a cacha.

¢Cual esel lugar turistico més frecuente? spor qué?

Pucara Tambo, monumento Daguilema en la comunidad San Migudl De Quera, montafia
sagrada chuyuc en la comunidad Panadero, Guagshi se encuentra la galeria Maria Duchicela

¢Por qué medio seinforma de los eventos culturales de la parroquia Cacha?

Facebook dela FECAIPAC, Facebook de Pucard Tambo, cada presidente de la comunidad
da a conocer atodala comunidad por medio del parlante.

Ciudad: Riobamba

Parroquia: Cacha | Entrevista N°: | 004

Fecha: 25 de Mayo de 2021
DATOSPERSONALES

Nombrey Apédllido: Pedro morocho

Fecha de Nacimiento 15 de octubre de 1961

Lugar de Nacimiento Cacha

Cargo que desempefian o a quien Pastor

representan

Tiempo en la que desempefia el 20 afios

cargo

PREGUNTASDE LA ENTREVISTA

¢Usted conoce qué es una manifestacion cultural?

Son las costumbres y tradiciones como la misica, danzas, fiestas, comida que disfrutamos en
la parroguiajunto alafamiliay amigos.

En e transcurso del tiempo. ¢Cémo se han ido manteniendo las costumbresy
tradiciones en la parroquia Cacha?

Por laemigracion de todos |os jévenes las tradiciones y costumbres ya se estén perdiendo y
estamos tratando de concientizar alos padre e hijos para que mantenga vivo todas | as fiestas
en nuestra parroguia.

¢Cudles manifestaciones culturales considera que son las masrepresentativasde la
parroguia Cacha?

L as manifestaciones sociales se celebran con las fiestas del Inti Raymi, el Pawcar Raymi , las
fiestas de parroquializacion, la eleccion de lareina Kachapak Nusta, € Pawcar Raymi, en
noviembre lavisitaen los cementerios y lafiesta de posicién de autoridades. en € ambito de
lamusicatenemos alos Bocinerosy pingulleros. Laindumentaria poco a poco seva
perdiendo por la moda extranjera, son muy pocos tanto hombres como mujeres |0s que usan
lavestimenta tradicional, la mujer viste de anaco, camison blanco, bayeta, tupo, chumbi,
ushuta, y € sombrero, pocho, camisa, sombrero y pantal 6n blanco. Ergolégicas Utilitarias, la
gastronomiatipicadel lugar son las papas con Cuy, € tostado con dulce, la chicha, colada de
machica, choclo mote, sopa de quinua, arroz de cebada, Transporte, se usa el bus Inter




parroquial o camionetas, Artefactos paraarar latierra utilizaban timén, yugo, cintaango,
mancera, aciel y azadon, para hacer las prendas de vestir usan los telares que incluyen las
atambas que son sonde se colocan |os hilos paratejer de lado alado o |as caullas que son los
maderos para golpear |os tejidos para prensar, el huso y larueca se utiliza para hilar lalana
Ergol 6gico estético, sus tejidos como los poncho coco, las fgjas, shigras, pulseras, guantes,
blusas, losinstrumentos musicales son la bocina, laflauta, latunday e tambor. En las
manifestaciones Mé&gicas su religion es cristianay la medicina popular se mantiene con las
limpias con hiervas naturales. Su idioma es €l quichuay su poemaes el himno a cacha.

¢Cual esel lugar turistico més frecuente? ¢por qué?

Pucara Tambo porque es de ahi donde parte toda la excursion alas demas parroquias como en
San Miguel De Quera en donde yace el monumento de Fernando Daguilema, en Guagshi hay
una Galeria de fotos y en Panadero esta ubicado €l cerro SHUY UC.

¢Por qué medio seinforma de los eventos culturales de la parroquia Cacha?

Cada presidente de la comunidad da a conocer a toda la comunidad por medio del parlante.
Facebook dela FECAIPAC, Facebook de Pucard Tambo, Facebook del Gad Parroquid de
Cacha.

Ciudad: Riobamba

Parroquia: Cacha | Entrevista N°: | 005

Fecha: 28 de mayo de 2021
DATOSPERSONALES

Nombrey Apédllido: Lorenzo Morocho

Fecha de Nacimiento 15 Julio de 1955

Lugar de Nacimiento Cacha

Cargo que desempefian o a quien Pingullero

representan

Tiempo en la que desempefia el 20 afios

cargo

PREGUNTASDE LA ENTREVISTA

¢UJsted conoce qué es una manifestacion cultural?

Son |las costumbres y tradiciones de la parroquia.

En e transcurso del tiempo. ¢COmo se han ido manteniendo las costumbresy
tradiciones en la parroquia Cacha?

Poco a poco ya se van perdiendo, nuestros hijos ya no quieren seguir con nuestras
tradiciones, se dgjan llevar con la moda extranjera.

¢Cudles manifestaciones culturales considera que son las masrepresentativasde la
parroquia Cacha?

En lo social son lasfiestas de parroquializacion, lasdel inti Raymi Pawcar Raymi, en lamusica
se mantiene el pingullo, labocina, en laindumentariala mujer viste de anaco, camison blanco,
bayeta, tupo, chumbi, ushuta, y el sombrero, pocho, camisa, sombrero y pantalon blanco,
ergol 6gicas utilitarias su gastronomia es € cuy, las habas, papas con achote. Su trasnporte es
el bus interparroquial o camionetas, para arar la tierra utilizaban timoén, yugo, cinta ango,
mancera, aciel y azaddn, en lo ergologico estético las artesanias son sus tegjidos y sus
instrumentos musicales es e tambor, flauta, bocina.

¢Cual esel lugar turistico més frecuente? ¢por qué?

Pucard Tambo, al&llegan todos los turistas.

¢Por qué medio seinforma de los eventos culturales de la parroquia Cacha?

Cada presidente de la comunidad comunica por medio del parlante.




Ciudad: Riobamba
Parroquia: Cacha | Entrevista N°: | 006
Fecha:
DATOSPERSONALES
Nombrey Apellido: MariaLeon
Fecha de Nacimiento 29 de noviembre de 1995
Lugar de Nacimiento Cacha
Cargo que desempefian o a quien Chef,
representan
Tiempo en la que desempefia el 2 anos
cargo

PREGUNTASDE LA ENTREVISTA

¢Usted conoce qué es una manifestacion cultural ?

Son |las costumbres y tradiciones que se viven en cada pueblo.

En e transcurso del tiempo. ¢Cémo se han ido manteniendo las costumbresy
tradiciones en la parroquia Cacha?

Los jévenes emigran y traen otras tendencias, ya no es o mismo como antes, yalo que se
viviaen la Parroquia se estan perdiendo.

¢Cuales manifestaciones culturales considera que son las masrepresentativasde la
parroquia Cacha?

L as manifestaciones sociales se celebran con las fiestas del Inti Raymi, el Pawcar Raymi , las
fiestas de parroquidizacion, la eleccion de la reina Kachapak Nusta, €l Pawcar Raymi, en
noviembre la visita en los cementerios y |a fiesta de posicidn de autoridades. en e ambito de
lamusicatenemosal pingulleros. Laindumentaria son muy pocos tanto hombres como mujeres
los que usan la vestimenta tradicional, la mujer viste de anaco, camisdn blanco, bayeta, tupo,
chumbi, ushuta, y el sombrero, el hombre se viste de pocho, camisa, sombrero y pantal 6n
blanco. Ergol égicas Utilitarias, |a gastronomiatipicadel lugar son las papas con Cuy, €l tostado
con dulce, la chicha, colada de machica, choclo mote, sopa de quinua, arroz de cebada, la
machica. Transporte, se usael bus Inter parroquial o camionetas, Artefactos es el azadon, para
hacer las prendas de vestir usan los telares, €l huso y la rueca se utiliza para hilar la lana.
Ergol6gico estético, sus tejidos como los poncho coco, las fgjas, shigras, pulseras, guantes,
blusas, los instrumentos musicales son labocing, laflauta, y €l tambor. En las manifestaciones
Magicas su religion es cristiana'y lamedicina popular se mantiene con las limpias con hiervas
naturales. Su idiomaes e quichuay su poemaes el himno a cacha.

¢Cual esd lugar turistico mésfrecuente? spor qué?

Pucard Tambo porque ofrecen |os recorridos, hospedaje, comida

¢Por qué medio seinforma de los eventos culturales de la parroquia Cacha?

Cada presidente de la comunidad da a conocer a toda la comunidad por medio del parlante.
Facebook de la FECAIPAC, Facebook de Pucara Tambo, Facebook del Gad Parroquial de
Cacha




