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RESUMEN

El principal objetivo de este proyecto es la creacidn de una identidad visual para la nacionalidad
Tsachilay sus 7 comunas con la cual puedan ser reconocidos, esto tendra un impacto tanto visual
como emocional para los integrantes de dicha comuna al contar con una imagen propia, esto
lograra incentivar a un mayor reconocimiento por parte del turista tanto nacional como extranjero,
asi como también, a la creacion de elementos visuales los cuales puedan complementar la
informacion y actividades propias de los Tsachilas. La nacionalidad Ts&chila es un grupo étnico
distribuido en 7 comunas ubicadas alrededor de la ciudad de Santo Domingo, al occidente del
Ecuador, constituyéndose como nacionalidad el 24 de noviembre del 1975. Los Tséchilas tienen
sus propios identificativos tales como; en los hombres su cabellera roja y en mujeres sus colores
en la vestimenta, estos elementos los hacen ser Unicos entre las demés comunas o nacionalidades
indigena. Para la creacién de esta identidad se toma como referencia la metodologia del Design
Thinking, la cual utiliza un método de investigacion directo con el pablico objetivo, para luego,
mediante la utilizacion de software graficos llegar a la elaboracion de una marca con sus
aplicativos y asi lograr el impulso necesario para que la nacionalidad Tséchila se dé a conocer
con una identidad propia, cambiando la vision de las personas conocedoras, asi como también de
todos los turistas. En conclusién, una identidad propia o identidad visual, es muy importante
dentro del contexto del mundo actual, ya que gracias a ella puedes ser reconocido y sentirte

identificado, aparte del significado emocional y visual que expresa la marca.

Palabras clave: <DISENO GRAFICO>, <NACIONALIDAD TSACHILA>, <IDENTIDAD
VISUAL>, <APLICATIVOS>, <PREGNANICIA>, <COMUNAS>, <GRUPO ETNICO>,
<MARCA>.
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SUMMARY

The following investigation's project is the creation of a visual identity for the Tséchila nationality
and its 7 communes with which it can be recognized, this will have a visual and emotional impact
on the members the said commune by having their image, this will achieve encourage greater
recognition by both national and foreign tourists, as well as the creation of visual elements which
can complement the information and activities of the Tsachilas. The Tsachila nationality is an
ethnic group distributed in 7 communes located around the Santo Domingo city, Ecuador western,
it becomes a nationality on November 24, 1975. The Tsachilas have their identifiers such as in
men their red hair and in women their colors clothes, these elements make them unique among
the other communes or indigenous nationalities. So, the methodology is the Design Thinking,
which uses a direct research method with the target audience, then, the use of graphics software,
it arrives at the development of a brand with its applications and thus achieves the necessary
momentum for the Tsachila nationality to become known with its own identity, changing the
vision of knowledgeable people, as well as all tourists. In conclusion, an own identity or visual
identity is very important within the context of the current world, it can be recognized and feel

identified, apart from the emotional and visual meaning that the brand expresses.

KEYWORDS: <GRAPHIC DESIGN>, <TSACHILA NATIONALITY>, <VISUAL
IDENTITY>, <APPLICATIVES>, <PREGNANITY>, <COMUNAS>, <ETHNIC GROUP>,
<BRAND>.
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INTRODUCCION

El presente trabajo tiene como finalidad presentar la creacion de una identidad corporativa, no
existente, para la Nacionalidad Ts&chila y sus 7 comunas. Con la realizacion de la identidad se
pretende mostrar a las personas un distintivo propio de la nacionalidad y por otro lado poder llegar
mas a turistas tanto extranjeros como nacionales, un distintivo que se marque en sus memorias

y se pueda reconocer en cualquier lugar.

Para la creacién de la marca identificativa de la nacionalidad Tséchilas y sus 7 comunas se utiliza
distintas formas de caracterizacion. Los Tsachilas son conocidos tanto a nivel nacional y poco a
nivel internacional como una cultura indigena que habita en el ecuador, los “Tsachilas” o también

Ilamados “Colorados”, son llamados asi por su vistosa cabellera de color rojizo.

Los Tséachilas son un grupo étnico distribuido en comunas ubicadas alrededor de la ciudad de
Santo Domingo, al occidente del Ecuador, constituyéndose como nacionalidad el 24 de noviembre
del 1975. Los Tsachilas han tenido una identidad bien diferenciada y marcada respecto a su
indumentaria como es su vestimenta, la pintura roja en los cabellos masculinos, su pintura en el

rostro ademas de su lengua nativa que es el tsafiqui, sumasica, comida tipica y medicina ancestral.
(Gonzaga & Castro, 2015)

En la actualidad, se ha evidenciado una desvalorizacién en la preservacion, presentacion o
cuidado en las diferentes culturas indigenas que existen dentro de nuestro pais, por lo que, la
mayoria de culturas o comunas indigenas y sus lugares turisticos no son tan conocidos en la

actualidad.

Parte de la informacion para la realizacion del presente trabajo se basa en informacion la cual sera
presentada en entrevistas o reuniones con las respectivas autoridades de la nacionalidad, asi como
también, informacion propia de personas eh historiadores de la provincia de Santo Domingo de los
Tséchilas, ya que la informacion necesaria muchas veces no se encuentra 0 no es publicada en

lugares como paginas web.

Por otro lado, el estudio de la imagen constituye un elemento cada vez mas importante para el
desarrollo de las organizaciones. Teniendo en cuenta la subjetividad del proceso de la creacion de
la imagen en la mente de los publicos, resulta importante para las organizaciones, los elementos

que identifican su actuar y que sean capaces de proyectar a la sociedad. (Monge & Robayo, 2018)



CAPITULO I

1.- DIAGNOSTICO DEL PROBLEMA

1.1  Antecedentes

1.1.1 Los Tsachilas

La palabra TSACHILA esta compuesta de dos voces que expresan la esencia de la cultura: Tsa
= Verdadero + Chila = Grupo de personas (gente), como una definicion general TSACHILA
significa “verdadero grupo de personas” 0 “verdadera gente” (Rosero, 2011, p. 17)

Segun Rosero, son conocidos también como “Colorados”, pero este nombre es un etnocentrismo
(sobre nombre) por llevar el peinado que los caracteriza de color rojo. Tsachila es una palabra
muy popular en la lengua materna que es el Tséfiki, la cual utilizan continuamente para
comunicarse entre los suyos. Son un grupo étnico distribuido en comunas ubicadas alrededor de
Santo Domingo de los Colorados, en la Provincia de Santo Domingo de los Tsachilas, al occidente

del Ecuador. (Rosero, 2011, p. 17)

1.1.2 Santo Domingo

La Provincia de Santo Domingo de los Tsachilas, ubicada en las estribaciones de la Cordillera
Occidental, es una muestra evidente de un amplio nimero de ecosistemas que dan origen a una
gran biodiversidad tanto en sus recursos naturales, geogréficos, de flora, de fauna y también
productivos, haciendo del territorio una zona con gran potencial turistico; adicionalmente se
promueve la conservacion y salvaguarda de las areas naturales y la dinamizacion de la economia

de la poblacion involucrada directa e indirectamente.

1.1.3 Explicacién del problema

Hoy en dia la idea de una imagen de una empresa o entidad que represente quien o quienes

son es muy importante para el reconocimiento de las personas.

Dentro de la ciudad de Santo Domingo de los Tsachilas existe dicha Nacionalidad y sus 7

comunidades. La poca valorizacién que le dan hoy en dia a estas comunidades provoca un



problema a nivel econémico, turistico y social, al no existir una identidad propia que los
distinga o presente ante la sociedad, dicha entidad no tiene reconocimiento y las personas
de la ciudad, turistas nacionales o extranjeros no saben dénde acudir para la presentacion de
informacion sobre las diferentes comunas Tséchilas, los diferentes atractivos que estas presentan

y ademas alguna informacion que la persona en general desee.

Se desea crear y mostrar una identidad visual de la nacionalidad Tséchila para presentar una
distincion tanto de la gobernacion Tséchila, asi como también de sus 7 comunas, ya que esto
ayudara a un mayor reconocimiento del turista tanto nacional como extranjero, ademas, presentar
una identidad en los lugares mas representativos para aquellas personas que deseen conocer ya
que no existe una identidad en dichos lugares.

Dentro de la provincia de Santo Domingo de los Tsachilas no existe un registro de identidad
visual establecida para dicha comunidad, ya que hace algunos afios esta etnia no era muy tomada

en cuenta para las diferentes actividades realizadas dentro de la ciudad.

1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo General

Disefiar un programa de identidad visual de la Nacionalidad Tsachila y sus 7 comunas que la

constituyen, utilizando para ello elementos representativos del lugar y cultura.

1.2.2 Objetivos Especificos

- Determinar las principales caracteristicas de la Nacionalidad Tsachila.
- Disefar las marcas de la Nacionalidad Tsachila y sus 7 comunas.

- Crear un sistema de aplicaciones gréaficas que permitan el posicionamiento de las marcas.



CAPITULO 1l

2.- FUNDAMENTOS TEORICOS

2.1 La marca

2.1.1 Definicion

MARCAR: viene del germanico MARK que designa los bordes de un territorio. Es decir, delimita
propiedades para saber qué y a quién pertenecen. En la actualidad MARK: la identidad visual de
una empresa que genera una clara diferenciacion a través del simbolo, forma, color, tipografia,
etc. (Sandoval, 2015, p. 23)

En inglés: BRAND: Un concepto mucho méas amplio y complejo, una disciplina empresarial que
hoy estudiamos. La palabra inglesa BRAND deriva del antiguo escandinavo BRANDR, que
significaba quemar. (Sandoval, 2015, p. 23)

La marca es el signo que distingue a un producto en el mercado y el titulo que concede
el derecho exclusivo de utilizar ese signo elegido para identificar el producto o servicio que se
tenga en el correspondiente mercado. Comercialmente, la marca, lo que hace es distinguir a un
producto o a un servicio en un determinado mercado y que si o si estos demandan para lograr la

exclusividad en el uso o la compra, cuestiones comerciales tan deseadas y buscadas. (Ucha, 2010)

Una marca es un signo grafico que hace referencia a quien emite el mensaje. Su funcion es la de
identificar al emisor, (ejemplo: una empresa, una asociacion) la marca es el principio mismo de
la identidad visual, la forma primaria de expresion de la identidad. La marca es parte integral de
la estrategia de comunicacion de la compafiia. Esta misma, y mas especificamente el logotipo, es
esencialmente un elemento visual, sea pictdrico o textual. En general son signos, elementos cuya
interpretacion es distinta de la suya intrinseca, que representan a otra cosa que a si mismos, y
transmiten, pese a su sencillez, un complejo entramado de significados respecto de aquello a lo

que representan. (Sandoval, 2015, pp. 21-22)

Philip Kotler se refiere a las marcas desde el concepto brindado por la American Marketing
Association, que las define como “nombre, término, signo, simbolo o disefio o0 combinacion de
ellos, cuyo objeto es identificar los bienes o servicios de un vendedor o grupo de vendedores con
objeto de diferenciarlo de sus competidores” (Cepeda, 2014)

Otra de las definiciones que podemos encontrar es de La Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual, la cual define «marca» como un signo distintivo que indica que ciertos bienes o

servicios han sido producidos o proporcionados por una persona o0 empresa determinada. Se
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pretende que los clientes potenciales diferencien y estén dispuestos a pagar mas por nuestro
producto o servicio y que quienes lo compran sean mas numerosos que quienes compran a los

competidores. (Marketing, 2014)

La marca siempre tiene que llevar consigo un concepto y lograr plantearlo a todas las personas.
¢ Quién soy? La definicion de que quiero representar con la marca, que es y que va a hacer.
¢Cual es mi valor de marca (que me hace diferente)? Lo que nos diferencia frente a la
competencia

¢ Cual es mi propdsito? La mision y vision de la marca.
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Figura 1-2. Marcas

Fuente: https://www.crecenegocios.com/marca/

La percepcion de la marca varia de individuo a individuo, lo cual podria aparecer como si para
cada persona la marca tuviera su propio significado, por ello al conocer apropiadamente los
alcances de la marca en la sociedad actual se hace posible también entender la forma en que esta
es concebida, y se evita caer en interpretaciones muy subjetivas que no abarquen un concepto
global y apropiado del término; por ello es necesario comprender el fondo de lo que significa la
marca, no solo sus elementos superficiales y variables sino también qué hay més alla de lo que
los individuos perciben normalmente; debido a esto, el conocer los alcances interdisciplinarios y

contemporéaneos del concepto de marca se convierte en el objetivo principal del presente articulo.
(Cepeda, 2014)



2.1.2 Arquitectura de la marca

La arquitectura de marca, que involucra al conjunto de estrategias y tacticas llevadas a cabo por
una empresa para construir y organizar el portfolio de sus marcas. ;Con qué objetivo? Optimizar

su performance y maximizar el beneficio obtenido por ellas. (Vittori, 2014)

¢Cuéles son los Beneficios de la Arquitectura de Marca?

- Permite a una empresa organizar diferentes estrategias de Branding para cada una de sus
marcas.

- ldentifica con claridad las relaciones y jerarquias entre las diferentes marcas de una
misma empresa.

- Optimiza los costos de gestionar un portfolio.

- Advierte posibles conflictos conceptuales entre marcas.

- Descubre oportunidades para nuevos productos.

Branded House Endorsed brands House of brands Hybrid

@ ® @ @
T e T e e T e

000 O A ONA OFA

MONOLITICA MARCA ENDOSADA INDEPENDIENTES MIXTA
Una anlca marca para todas las Un conjunto de submarcas Un conjunto de submarcas Un conjunto de submarcas
dreas y productos. apoyadas en la marca madre independientes mezclando distintos modelos

Figura 2-2. Arquitectura de la marca

Fuente: https://www.adaki.com/es/blog/branding-hablemos-de-arquitectura-de-marca/

Se plantea: ¢ Cuales son los Principales Modelos de Arquitectura de Marca que Existen?
Existen  basicamente 4 modelos de arquitectura de marca. Como te hemos
comentado anteriormente, su eleccion dependera fundamentalmente de tus objetivos estratégicos,

los recursos con que cuentes para llevarlo a cabo y las caracteristicas de tus productos. (Vittori,
2014, p. 8)

e Modelo Monolitico
Utiliza una Unica marca tanto a nivel corporativo como para todos los productos que la empresa
desarrolla. Esta alternativa, es utilizada por empresas que han sido muy exitosas con su primer
producto y deciden apalancarse ciento por ciento en la imagen positiva de la marca a la hora de

extender su linea. Un ejemplo es la compafia britanica Virgin, que ofrece los méas diversos



productos y servicios a nivel global, pero siempre utilizando su marca corporativa en cada uno de
ellos. (Vittori, 2014)

b

Figura 3-2. Modelo de marca monolitico

Fuente: https://franciscotorreblanca.es/arquitectura-de-marca-ejemplos-del-modelo-monolitico/

e Modelo de Marcas Independientes
Apuesta a desarrollar una marca fuerte para cada uno de los productos de la empresa. Utilizar una
estrategia de este tipo, puede resultar eficaz cuando tu objetivo es ofrecer bienes en un mismo
mercado pero orientados a diferentes segmentos. Por ejemplo, el grupo internacional Mondelez,
ex Kraft Food, comercializa gran cantidad de productos a través de sus diversas

marcas, independientes unas de otras, como serian: Milka, Cadbury, Royal y Oreo, entre otras.
(Vittori, 2014)

) Cadbury
JMondelez, ,m‘.w,

International

Figura 4-2. Modelo de marca independiente

Fuente: https://blog.fromdoppler.com/branding-que-es-la-arquitectura-de-marca/

¢ Modelo de Apoyo entre Marcas (Endosado)



Permite por un lado que los nuevos productos gocen de cierta autonomia estratégica a la hora de
definir cada uno de los puntos de su estrategia de Branding, pero también que aprovechen la buena
imagen de la marca insignia de la empresa. Un claro ejemplo es Making Sense, compafiia de
tecnologia especializada en el desarrollo, implementacion y mantenimiento de software y
aplicaciones web creadora de Doppler Email Marketing y Lander App. Ente caso, la empresa

funciona como paraguas de ambos productos. (Vittori, 2014)

iCloud iPad iPhone iTunes iWork

Figura 5-2. Modelo de marca endosado

Fuente: https://www.paredro.com/que-es-la-arquitectura-de-marca/

e Modelo Mixto
Suele ser mas bien la consecuencia de un proceso de fusiones, ventas y adquisiciones sufridas por
una empresa. Como resultado, pueden encontrarse casos cuya arquitectura de marca es un mix de
modelos y un verdadero caos. Pero esto no sucede en todos los casos. Por ejemplo, Nestlé ha
demostrado que se puede trabajar con diversas estrategias para cada marca exitosamente, siempre

y cuando haya coherencia entre ellas. (Vittori, 2014)
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Figura 6-2. Modelo de marca mixto

Fuente: https://www.paredro.com/que-es-la-arquitectura-de-marca/

2.1.3 Logotipo

Cuando hablamos de logotipos, todos pensamos que estamos haciéndolo correctamente, sin saber
que no todos los elementos graficos o visuales que representan a una marca son logotipos. (Romero,
s/f)

2.1.3.1 ¢ Qué es un logotipo?

Un logotipo es un simbolo grafico que identifica visualmente a una marca, producto, proyecto o
empresa, para facilitar su reconocimiento, diferenciarse y transmitir informacion. Pero quizéas no
sepas realmente qué son los logos, ya gque, como te he comentado un logotipo no es cualquier
dibujo gréafico representativo de una marca, sino que encontramos diferentes tipos de logotipos,
0, mejor dicho, diferentes elementos que identifican cada proyecto, y no necesariamente tiene por

que ser un logotipo. (Romero, s/f)

Segun la perspectiva de Romero, la representacion visual no se basa solo en un logotipo, ya que
este solo esta compuesto por las palabras o textos, sino que existen las partes de un logo o
elementos que componen la identidad visual de la marca, como es
el isotipo (dibujo), imagotipo (simbolo + palabras sin agrupar) y el isologo (simbolo + palabras

agrupados). (Romero, s/f)



2.1.3.2 Tipos de logos

De acuerdo con Romero, existen diferentes tipos de logos, o mejor dicho de elementos que
componen la representacion visual de la marca. Por ello, te voy a explicar qué es un imagotipo,

qué es el isologo y qué es el isotipo, para que puedas diferenciarlos siempre a partir de ahora.
(Romero, s/f)
- Logotipo (palabras)

Llamada también marca Nominativa, se refiere a las marcas que estan constituidas por
tipografia Unicamente, y color por supuesto, pero carecen de icono, aunque en ocasiones se
tenga la presencia de formas o figuras, pero hay que determinar si éstas solamente son
ornamentales o soportes visuales, ya que, si no tienen ningun valor iconico significativo,

siguen siendo logotipos. Por ejemplo; (Sandoval, 2015, p. 27)

cctely %fsﬁep
Canon

Figura 7-2. Ejemplo de logotipo

Fuente: https://limacreativa.com.pe/creador-de-logos/

- Imagotipo (simbolo+palabras sin agrupar)

Estamos muy acostumbrados a ver un isotipo y un logotipo juntos, sin saber que eso no se trata
de un logo, sino que se trata de un imagotipo. Por lo tanto, un imagotipo se define como la unién
que forma el texto de la marca con su simbolo o dibujo, es decir, la unién del logotipo y el isotipo.
Es una parte legible (que se puede leer) con el nombre de la marca y otra parte visual que identifica
y transmite informacion a los usuarios. Ambos pueden separarse para identificar a la empresa,

pero lo normal es verlos juntos. Para que veas realmente lo que es. (Romero, s/f)
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Figura 8-2. Ejemplo de imagotipo
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Fuente: https://blogs.20minutos.es/yaestaellistoquetodolosabe/tag/imagotipo/

- lsotipo (dibujo o simbolo)

Un isotipo es el dibujo o representacion grafica de una marca, es decir, es la figura o imagen por
la que se representa la marca para que los usuarios la recuerden e identifiquen. El isotipo solo esta
compuesto por el dibujo, sin nada de texto, por lo que, si lo ves, deberas recordar de qué marca
se trata. Muchas empresas han hecho un buen trabajo con el reconocimiento del isotipo de la
marca, como es el caso de Apple. Cuando vemos la manzana, todos sabemos de qué marca o
empresa se trata. (Romero, s/f)

El isotipo es una parte esencial en nuestra imagen corporativa, por ello es imprescindible hacer
una investigacion previa de ejemplos de isotipos de la competencia 0 empresas que estan

utilizandolo de forma muy profesional. (Romero, s/f)

)

Figura 9-2. Ejemplo de isotipo
Fuente: https://ancar.studio/crea-el-logotipo-ideal-para-tu-empresa/
- Isologo (simbolo + palabras agrupados)

Al igual que en el imagotipo, en el isologo tenemos el nombre y el simbolo agrupado, solo que
en este tipo de logo forman un elemento que no se puede dividir. Por lo tanto, un isologo se define

como la coexistencia o unidn de un isotipo y logotipo en un mismo elemento Ilamado isologo.

11



Los isologos son menos tipicos en el mundo del logotipo, pero son una fantéstica idea para

diferenciarnos de la competencia si lo trabajamos bien. (Romero, s/f)

ISOLOGO
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Figura 10-2. Ejemplo de isologo

Fuente: https://spreadmkt.com/diferencia-logos/

2.1.4 Naming

2.1.4.1 Definicién

¢Qué es el naming?

Se define el naming como el conjunto de criterios, reglas y directrices que se conforman de
acuerdo a una arquitectura de marca determinada, y que tienen el objetivo de unificar y cohesionar

la asignacidn de nombres de las marcas de una compafiia. (Razak, 2018)

El naming es el proceso mediante el cual se determina el nombre de una marca. Y aunque parezca
un procedimiento puramente creativo, en realidad es un proceso politico/analitico en un 80% y
creativo en un 20%. Un buen proceso para crear un nombre de marca o naming ayuda a desarrollar
el diferenciador basico de una marca (su nombre), ademas trabaja la conciencia y la asociacion

con los valores que en la plataforma de marca se hayan establecido. (Razak, 2018)

2.1.4.2 Tipos de Naming

Existe mucha flexibilidad y criterios para generar y seleccionar el nombre correcto de una marca.
Podemos inventar una palabra, como Twitter o Kodak. Usar un nombre descriptivo,

como PayPal 0 Toys R Us. Incluso nombrar la marca segin el fundador, como John

12



Deere 0 J.P. Morgan. Segun Razak, existen muchas opciones, se suele hablar de cuatro categorias
principales de nombres de marca. (Razak, 2018)

- Nombre Descriptivo.

Indica lo que la compaiiia, producto o servicio es 0 hace. Las marcas descriptivas son la clase mas
antigua de marcas. John Deere, por ejemplo, es la marca de Deere & Company. La compafiia fue
fundada en 1837 y el nombre deriva de su fundador. Los nombres descriptivos también son

efectivos para describir el negocio. Por ejemplo, PayPal es una compafiia de pagos. (Razak, 2018)

Estos nombres posicionan claramente a las marcasy hacen que sea mas facil para los
consumidores identificar y elegir sus productos y servicios (pues se suelen asociar rapidamente
con sus beneficios). EI Gnico inconveniente de los nombres descriptivos es que pueden resultar

restrictivos. Los naming que siguen procesos de creacion descriptivos pueden afectar a
la credibilidad de la marca cuando se produce una extension a otras categorias (Gas Natural vs

A

fenosa

AIRBUS Yelefonica

Figura 11-2. Ejemplo naming descriptivo

electricidad). (Razak, 2018)

Fuente: https://cecilialettieri.com/blog/brand-naming-pasos-para-crear-una-marca/

- Acronimos: abreviatura de un nombre descriptivo.

Muchas de las marcas més reconocidas del mundo dieron con su nombre a través de un proceso
de naming basado en acrénimos: GE, UPS, IBM, SAP, HP y TD, entre otros. La mayoria de los
acronimos evolucionan a partir de nombres funcionales. Ya sea de forma deliberada u orgéanica,
los nombres descriptivos pueden evolucionar hacia acrénimos. Por ejemplo, es mas facil
decir AFLAC que American Family Life Assurance Company, o GEICO que Government

Employees Insurance Company. (Razak, 2018)
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Un acronimo puede ser rapido de decir, facil de recordar y sonoro. Pero, como desventaja, les
falta “alma”. El gran inconveniente de los acrénimos es que son entes vacios. No provienen de
ninguna palabra de un idioma, y no transmiten demasiado significado. Son “solo y a priori” una

agrupacion de letras. (Razak, 2018)

Figura 12-2. Ejemplo naming acrénimo

Fuente: https:/cecilialettieri.com/blog/brand-naming-pasos-para-crear-una-marca/

- Nombres abstractos.

Las palabras inventadas son muy poderosas, ademas no acompafian de ningin antepasado. Es
decir, no estan «manchadas» con otros significados (ya sean positivos o negativos).

Esto es una ventaja y desventaja, pues son recipientes vacios disefiados para representar a una
marca. Dependera de la misma marca la asociacion de significados y valores a su marca. Es
importante idear palabras susceptibles de adquirir significado a largo plazo, y no caer en errores
como Cingular. Por ejemplo, Twitter evoca la experiencia de comunicarse rdpidamente en 140
caracteres. Google resuena con el acto de buscar y descubrir. Kodak demuestra fortaleza y estar

en el momento. (Razak, 2018)
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Google

Kodak . 4

twikker

Figura 13-2. Ejemplo naming abstracto

Fuente: https://cecilialettieri.com/blog/brand-naming-pasos-para-crear-una-marca/

- Nombres sugerentes.

Estos nombres se construyen sobre la sensacion o la experiencia que ofrece la marca.

Ademas, son declaraciones de posicionamiento. Ayudan a una empresa a destacar en su mercado
al establecer una expectativa del por qué elegirlos. EI mayor obstaculo para generar un nombre
sugerente es conectar el significado con la marca. Esto requiere una comprension profunda del

negocio y lo que representa antes de que comience el proceso de haming. (Razak, 2018)

3 YouTube erg’“‘

IBERIA

EXPRESS

’

Figura 14-2. Ejemplo naming surgente

Fuente: https://cecilialettieri.com/blog/brand-naming-pasos-para-crear-una-marca/

- Otros tipos de naming.
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Neologismo: Construimos un nombre nuevo a partir de varios existentes (Movistar, Movil+Star).

' PayPal

movistar

mastercard.

Figura 15-2. Ejemplo naming neologismo.

Fuente: https:/cecilialettieri.com/blog/brand-naming-pasos-para-crear-una-marca/

Evocativo: Empezamos con una raiz conocida y construimos algo nuevo.

vueling

Q@cabﬁy

Figura 16-2. Ejemplo naming evocativo

Fuente: https://cecilialettieri.com/blog/brand-naming-pasos-para-crear-una-marca/

Asociativo: Cuando se describe algo de forma conceptual (Dorada).

amazon

Figura 17-2. Ejemplo naming asociativo

Fuente: https://cecilialettieri.com/blog/brand-naming-pasos-para-crear-una-marca/
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2.1.4.3 Caracteristicas de un buen naming

De acuerdo con Razak, existen distintos métodos para comprobar si el naming seleccionado debe
ser el elegido o no. Debemos hacer una seleccion de los nombres de sus marcas, y considerar cada
uno segun cinco caracteristicas basicas: (Razak, 2018)
- Distintivo: ;Como se destaca el nombre entre la competencia?
- Sonoridad: Di el nombre en voz alta. ;Cémo suena? ;Es facil de decir? ¢Es poético?
- Recuerdo: ¢Es facil recordar el nombre? ;Cuéntas veces tienes que escucharlo antes de
recordarlo?
- Expresién: ¢El nombre demuestra de qué trata su marca? ;Se ajusta a la personalidad de
la marca?

- Apariencia: ;Como se ve la palabra impresa? ;Se ve tan bien como suena?

2.1.5 ldentidad Corporativa

2.1.5.1 Definicién

La identidad corporativa es entendida como un conjunto de elementos, rasgos y caracteristicas
estables y duraderas en la organizacion, personalidad, valores, creencias, actitudes, opiniones
mantenidas, signos o elementos de identificacion que determinen la manera de ser, de pensar y

de actuar de la empresa, en definitiva, su realidad. (Conesa, et al., 2007, p. 7)

Ademas, la identidad corporativa es un fenémeno multidimensional que se fundamenta en la
existencia de dos rasgos especificos: los fisicos o visuales y los culturales. Los rasgos fisicos
incorporan los elementos y signos visuales asociados a la empresa que son validos para su
identificacion y diferenciacion en el entorno. Asi, desde esta perspectiva, los elementos basicos
de la identidad fisica de la empresa incluyen una forma simbdlica y con significado, el nombre o
la marca bajo la cual la organizacion es conocida y una forma verbal y/o gréafica (el logotipo y el

simbolo). (Conesa, et al., 2007, p. 8)

De acuerdo con Fernandez et al., los rasgos culturales, la identidad cultural, incorporan aquellos
elementos relacionados con la orientacion, creencias y valores de la empresa. Estos rasgos,
determinados por la cultura organizativa, definen la manera en que la organizacion se percibe a
si mismay al entorno, la actitud que desarrolla ante determinados agentes y hechos y el modo que
se comporta. Las dos dimensiones — fisica o visual y cultural — conforman de manera indisoluble

la identidad corporativa y permiten establecer los rasgos diferenciadores de la organizacion.
(Conesa, et al., 2007, p. 8)
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Actualmente y cada vez con més intensidad, las empresas y organizaciones comerciales,
mercantiles, e instituciones sin fines de lucro, aplican la disciplina de disefio conocida como
“identidad visual” en el marco de sus estrategias de comunicacion. Cada dia, las empresas se
preocupan mas por el “disefio de su identidad” y por la forma y vias en que van a transmitir, a

comunicar, este mensaje al publico receptor. (Argiiello, 2009, p. 4)

Las empresas transmiten diversas clases de informacion en sus mensajes. Pueden transmitir
informacién funcional o administrativa, didactica, cultural, informativa o persuasiva. Pero
siempre, invariablemente, en estos mensajes se incluyen sus signos de identidad, como si fuera la
“firma” de la institucion o empresa. Los fabricantes o productores incorporan sus signos de
identidad a todo lo que producen, sean objetos, bienes de uso comun, edificios pablicos u otros.
De esta manera, realizan lo que se denomina “el marcaje” de la identidad. Los productos que
vemos en los estantes de una tienda muestran, comunican, su “marca” de procedencia, en su

“imagen de marca”, que es asi como se le denomina. (Argiiello, 2009, p. 4)

Para Arguello, la identidad corporativa existe desde que las empresas comenzaron a utilizar las
marcas comerciales para identificar y diferenciar sus productos, asi como para identificarse a si

mismas y diferenciarse de la competencia. (Argiiello, 2009, p. 7)

2.1.6 Cromatica

2.1.6.1 Definicién

Sin duda, el color y su tratamiento en tu branding de marca es basico. Debes trabajarlo y mucho
para que no sélo responda a los valores y esencia de la marca, sino que, ademas, consiga despertar
emociones concretas en tu puablico. Si, el color esta directamente ligado a las emociones y
dependiendo del que se use, conseguirads una u otra cosa. Como decia el gran Martin Lindstrom:
“Compramos con la emocion y lo justificamos con la logica”

A través del color puedes, precisamente, conseguir la accion buscada entre ellas, la de la compra.

(Alcaraz, 2017)

Segun Alcaraz, el color es algo que va directamente a nuestra parte subconsciente y que activa
ciertos parametros que no podemos controlar pero que funcionan y son altamente efectivos. De
ahi, la vital importancia de que emplees tiempo y recursos como siempre digo en elegir una
correcta Paleta Cromatica para tu branding porque a través de esta eleccién tu pablico puede

amarte o rechazarte. (Alcaraz, 2017)
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Figura 18-2. Psicologia del color
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Fuente: https://www.fuegoyamana.com/blog/usar-el-color-en-la-identidad-corporativa/
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2.1.7 Posicionamiento

2.1.7.1 Definicién

Alo largo de la literatura de marketing se pueden encontrar diferentes aproximaciones al concepto
de posicionamiento. Una de las definiciones mas extendidas es la aportada "por Ries y Trout a
comienzos de la década de 1980, en la cual el concepto de posicionamiento se describe en los
siguientes términos: “El posicionamiento se refiere a las percepciones que hacen los
consumidores sobre una marca o un producto, en relacién a otras marcas o productos de mercado,

e incluso, en comparacion con los que son ideales para ellos”. (Conesa, et al., 2007, p. 117)

Fernandez et al., considera que el posicionamiento, persigue situar la marca en la mente de los
consumidores para obtener el maximo beneficio potencial para la empresa. Asi, tal y como
consideran Kotler y Keller (2005), un buen posicionamiento de la marca ayuda a dirigir la
estrategia de marketing porque deja clara la esencia de la marca, los objetivos que ayuda a

conseguir al consumidor y como lo hace de forma Unica. (Conesa, et al., 2007, p. 118)

2.1.8 Manual de Identidad corporativa

2.1.8.1 Definicién

Alba, define que un manual de identidad corporativa, es un documento en el que se definen las
normas que se deben seguir para incluir el logotipo de una marca, asi como los distintos elementos
visuales que la conforman, en todo tipo de soportes (tanto virtuales, como impresos). Este,
describe por tanto de qué manera se deben aplicar los diferentes signos graficos que representan
la identidad de una marca, para que resulten coherentes y garanticen la cohesion comunicativa y

visual de la misma. (Alba, 2016)
Para la elaboracion del manual de identidad corporativa conviene plantearse:
- ¢Qué se quiere transmitir? Lo primero, hay que determinar cuéles son los valores con

los que se desea que se identifique a la empresa. Para ello, hay que analizar factores como

el sector en el que actua, la competencia, los puntos fuertes que valoran los clientes, etc.
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- ¢Clmo se va a transmitir? Esto implica elegir el nombre y los simbolos que
acompafiaran a la marca. Teniendo en cuenta que esta representara a la empresa a lo largo

de su vida, su atractivo deber& perdurar a lo largo del tiempo.

Figura 19-2. Aplicativos de marca en manual de identidad corportativa

Fuente: https://baetica.com/manual-de-identidad-corporativa-que-es-y-por-que-lo-necesitas/

Segun el criterio de Alcazar, un manual de marca o un manual de identidad corporativa, puede
variar en el nimero de sus paginas segun el contenido que este lleve. Existen manuales muy
desarrollado, los cuales contienen explicaciones amplias de su uso y de los elementos de la marca
y al mismo tiempo existen manuales mas simplificados, los cuales contienen informacién méas
detallada y concisa de la marca y su identidad. Sea cual sea su contenido, existen elementos que

siempre deben ir, por ejemplo: (Alcaraz, 2017)

- Logotipo y sus versiones: lo principal y fundamental es que esté incluido el logotipo
genérico y tal y como se debe usar habitualmente pero también sus versiones: positivo,

negativo, solo el isotipo, sélo la tipografia y si se puede colocar en vertical y/o horizontal.
(Alcaraz, 2017)
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Figura 20-2. Ejemplos de logotipos y sus versiones

Fuente: https://monografica.es/diferencia-entre-logotipo-y-branding/

- Tipografias: tu logotipo tendra una serie (esperemos que no mas de 2) de tipografias que
debes especificar en el Manual. Definir si se usan en negrita, cursiva y cuando se usara,
si es el caso, ademas de en el logotipo. Pero también deberias incluir las tipografias que
usara tu marca en todos los aspectos: texto general, titulos, subtitulos, etc. (Alcaraz, 2017)

L e

abcdefgh —

abcdefgh —

e L [

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJK1234567890!@#$

Figura 21-2. Tipografia

Fuente: https://neetwork.com/que-es-un-manual-de-marca/

- Colores corporativos: tu marca tendrd unos colores principales y protagonistas que
deben estar reflejados en el Manual con sus pantones correspondientes y también los
colores complementarios que se usaran dependiendo de para qué sea (botones, barras de

informacion, etc.). Todos deben estar representados y definidos. (Alcaraz, 2017)
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software para el sector energético

§* Divakia

Figura 22-2. Colores corporativos

Fuente: https://factoryfy.es/portfolio/logo-software-energetico/

Linea gréafica: cuando se crea una marca hay que definir su linea gréafica. Puede ser que sea de
ilustracion y entonces habria que decidir qué tipo de ilustraciones o por otro lado que sean
fotografias y también es importante definir como deben ser, su tonalidad, composicién. (Alcaraz,
2017)

Figura 23-2. Linea gréfica de la marca

Fuente: https://neetwork.com/que-es-un-manual-de-marca/

- lconos: estan muy de moda para explicar proyectos o como soporte en nuestras webs.
Decidid qué tipos de iconos (colores, blanco y negro, lineas marcadas o suaves) e

incluirlos especificando para qué se usaran. (Alcaraz, 2017)



2.2 La Nacionalidad Tsachila

2.2.1 Historia ¢Quiénes son?

Santo Domingo de los Colorados por su ubicacion geogréfica se ha convertido en el punto de
encuentro y destino de gran variedad de personas, ya sean los propios ecuatorianos, asi como
también los extranjeros, razon por la que se le conoce como “El Crisol de la Nacionalidad

Ecuatoriana”. (Velastegui, 2000)

A lo largo de la historia se ha producido en Santo Domingo de los Colorados dos fusiones: la
primera entre Tsachilas y Colonos, y la segunda entre Colonos. Este mosaico de formas socio
culturales se expresa en la ausencia de un estilo urbano arquitectonico, la movilidad geogréfica
ocupacional. La falta de comunicacion como factor para orientar la actividad cultural en la

colectividad, en si, el no arraigarse en forma definitiva. (Velastegui, 2000, p. 2)

Desde la época colonial. La region de Santo Domingo de los Colorados figura como parte del
extenso territorio montafioso de la cordillera occidental conocido como “Provincia de Yumbos™
donde habitaron Niguas, Yumbos y Tséchilas. EI nombre de Santo Domingo de los Colorados, se
origina hacia 1660 con la presencia de la Orden de Predicadores Dominicos que evangelizaron
desde la “Doctrina de Cansacoto” los primeros pueblos nativos colorados de Cocaniguas, Yambe,

San Francisco, San Miguel y Santo Domingo. (Velasteguf, 2000, p. 5)

Velastegui, comenta que, la tribu de los Tséchilas (gente) como asi se identifican por tradicion
los colorados, tienen su origen muchos siglos atras. Su lengua es tsafiqui, o sea el “idioma
verdadero”. Pertenecen a la familia lingiiistica chipcha, al igual que el idioma de los Cayapas.
Santo Domingo para 1745 ya era considerado como un tambo que servia para el descanso de los

comerciantes que trasportaban los productos de la costa y sierra a lomo de mula. (Velastegui, 1989,
p. 11)

Por otro lado, Fernando Lopez se refiere a los Tsachilas como “Los Colorados de Santo
Domingo”, esto gracias a que los hombres de dicha comunidad se tifien el cabello de rojo con el
uso del achiote, esto lo hacen de manera natural, ademas, son una tribu o grupo étnico de personas

con costumbres muy suyas las cuales han cuidado con el paso del tiempo. (Lépez, 1991, p. 15)

Los colorados habitaban una gran parte de la ciudad de santo domingo de manera desordenada,
ademas existia el hurto o apropiacion de tierras por parte de este grupo indigena, hasta el momento
en el que las autoridades de la ciudad de Santo Domingo se reunieron con las autoridades de los
Colorados (llamado también Cacique) para la toma de decision de entregar tierras para la
comunidad Colorada, esto se realizaria bajo condicion de que sean diferentes tierras en diferentes

sectores de la ciudad, ya que, la comunidad Tsachila era bastante grande como para ubicarla en
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un solo lugar, esto llevaria a dividir a los Colorados en 7 comunas distribuidas en la ciudad de
Santo Domingo. (Lépez, 1991, p. 18)

En septiembre de 1984 el grupo Tsachila realizé un censo de poblacion, en que se alcanz6 a 1.043
habitantes repartidos asi en 8 comunas: (Velastegui, 1989, p. 15)

Tabla 1-2. Comunas de la Nacionalidad Tsachila y sus habitantes

Comunas Habitantes
Chigtiilpe 125
Coéngoma 244
El Bua 190
Naranjo 93
El poste 141
Peripa 117
Tahuasa 26
Otongo - Mapali 107

Fuente: Velastegui, 1989, p.11

Realizado por: Mario Sebastian Yerovi Cérdenas

A este total se debe agregar a los 250 colonos que viven en propiedades agricolas independientes
en diferentes sectores de la zona fuera de las comunas, otros que se han alejado de las labores
agricolas para dedicarse a lo larde de la via asfaltada a practicas de hechiceria y herbologia, asi

como otros pocos que han abandonado a la tribu por haber contraido matrimonio con mestizos.
(Velastegui, 1989, p. 15)

Santana por otro lado define que, su objetivo principal es la conservacion de las &reas naturales y
el equilibrio con la comunidad para lograr asi un aprovechamiento sustentable de la energia solar,
el aire, la tierra, la vegetacion y la fauna. Cultivan parcelas en torno a su casa, siembran platano,
yuca, maiz o piyo, pifiay achiote, esta tltima que es cultivada con verdadera reverencia. Fomentas

la soberania alimentaria con huertos familiares. (Santana, 2019, p. 16)
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Figura 24-2. Familia Tsachila

Fuente: https://www.thisisecuador.com/blog/tsachilas-ethnic-group/

Los Tsachilas o Colorados son uno de los pocos pueblos preincaicos que tienen minima influencia
occidental. Son reconocidos en su provincia y partes del Ecuador, diferentes personas acuden a
sus comunas en busca de conocer mas acerca de su cultura, aunque se destaque mucho su
cultivacion la sociedad en si busca de ellos un servicio donde logren ayudar a personas que se
encuentren en mal estado de salud, pues sus plantas medicinales alivian todo tipo de dolores

pequefios. (Santana, 2019, p. 16)

Son muy tradicionales pues se trata de una cultura conservadora, y que a pesar de los cambios
que han surgido a nivel politico, econémico, etc. Dentro de su cultura son ellos mismos quienes
hacen y respetan sus reglas, muy aparte de sus derechos que tiene como ciudadanos, ningun
gobierno puede decidir sobre ellos, ya que se trata de una cultura que tiene establecida sus

politicas y se manejan segun creencias. (Santana, 2019, p. 16)

Conviene destacar que el vocablo Cocaniguas quiere decir “Matriz del Pueblo”, “Simbolo del
achiote” o “Semilla de fuego”. De acuerdo a este significado, éste seria el centro mas importante
de los Yumbos Colorado.

2.2.2 Su idioma

Cabe destacar que, el uso del tsafiqui como idioma principal, tiene cierta importancia en los
altimos afos, luego que se implanto parcialmente el sistema de educacion bilinglie desde 1988,
el castellano es la lengua franca para la relacién con los mestizos y ademas muy usual, porque los

nifios comparten las escuelas de los mestizos, sin que nadie les hable en su lenguaje nativo.
(Canelos, 2004, p.24)
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De acuerdo con Canelos, el dialecto caracteristico, distinto del quechua de los indios de la
serrania, introduce muchas palabras en castellano, da cierto sonido fuerte a las letras, el lingiista
Luis Sodiro afirma que es dificil el estudio del Iéxico, falta mucho de investigar en el idioma, hay
interés en rescatarlo, en procura de evitar su extincion, la castellanizacion de las comunidades

coloradas en los Gltimos afos. (Canelos, 2004, p. 24)

Por otro lado, sobre el lenguaje escrito hay el problema, las antiguas generaciones fueron
analfabetas, razon para que nada quede escrito, no existan documentos de los mismos aborigenes
que permitan legitimar la escritura y conocer si es la forma autentica de escribir las palabras,
todavia no ha podido estudiarse a fondo la linglistica colorada, por esta circunstancia el
investigador Bruce Moore editd en 1966 un estudio grafico de Iéxico, desde luego bajo su
apreciacion, la concordancia de palabras, los morfemas, elaboré un diccionario del idioma, todo

parece agotado en la edicion, quedan vacios en el estudio de la lengua tsafiqui. (Canelos, 2004, p. 24)

2.2.3 Gobernador Tséachila

Gonzaga y Castro, comentan que antiguamente los Tséchilas o Colorados vivian bajo la direccion
del “Pone” quien ejercia tareas de dirigente, sacerdote, y médico. El “Pone” mas destacado por
sus conocimientos herbolarios ejercia el cargo de gobernador, este nombramiento era vitalicio y
hereditario. En la actualidad y debido a la influencia occidental, el gobierno de la nacionalidad
se basa en el derecho. Como nacionalidad se amparan por el acuerdo Ministerial N° 2207 del 24
de noviembre del 1975, en que se aprobd la gobernacion Tsachila y “El estatuto de la tribu de los

indios Colorados”. (Gonzaga & Castro, 2015, p. 46)

Debido a discusiones sobre el tipo de gobierno dichos estatutos fueron reformados en una
Asamblea General Extraordinaria el 17 de diciembre del 2001, donde se resolvié: a mas de
cambiar el nombre de “Estatutos de Indios Colorados” por “Estatutos de la Nacionalidad
Tsachila” se reformaron los articulos 16, 17, 27 y 32, con el fin que se dé paso, de un gobierno

vitalicio a uno de eleccion popular mediante votacion universal. (Gonzaga & Castro, 2015, p. 46)

Para el efecto, se suprime la frase “con caracter vitalicio y por toda su existencia” y se la
reemplaza por “Que el gobernador ejercera sus funciones a tiempo completo y tendra un periodo
de cuatro afios, pudiendo ser re elegido”. Estas reformas constan aprobadas en el acuerdo

ministerial N° 15 de fecha 22 de enero del 2002. (Gonzaga & Castro, 2015, p. 46)

De acuerdo con Gonzaga y Castro y de acuerdo a los Estatutos de la Nacionalidad Tsachila el
Consejo de Gobernacion de la Nacionalidad se conforma del Gobernador y los 8 tenientes

representantes de cada comuna. Es un organismo de Supervision permanente y resuelve los
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conflictos de cada comuna, debe reunirse obligatoriamente cada 30 dias. En la actualidad el
gobernador se elige democraticamente y dura su periodo cuatro afios. Los tenientes duran dos

afos en sus funciones. La Asamblea General Ordinaria de la Nacionalidad se retine cada dos afios.
(Gonzaga & Castro, 2015, p. 46)

2.2.4 Ubicacion actual

Segun Velastegui, los Colorados tuvieron que pasar por varios sucesos los cuales les obligaron a
movilizarse antes de llegar a asentarse donde se encuentran actualmente, los sucesos que pasaron
van desde enfermedades, caracteristicas de la zona geografica, hasta epidemias. Dandose asi el

Gltimo desplazamiento en 1950 en la actual zona del cantén de Santo Domingo de los colorados.
(Velastegui, 1989, p. 27)

- Ubicacion de las Comunas
Las tierras de las 8 Comunas existentes hasta el afio 2005, estan ubicadas de la siguiente manera:

- Comuna EL POSTE: ubicada en la via Quevedo Km. 4 %, mas 6 kilometros al respaldo.

- Comuna PERIPA: en la via Quevedo Km.7, 4 kilémetros al respaldo.

- Comuna TAHUASA: situada en la via Quevedo Km.7, mas28 kilémetros en la via a
Puerto Limon.

- Comuna OTONGO-MAPALI: via Quevedo Km. 7 margen izquierdo, 15 km al respaldo.

- Comuna CHIGUILPE: en el Km. 7 via Quevedo, mas 5 kilometros asfaltados
denominada Av. Abraham Calazacon.

- Comuna BUA: ubicada en el Km. 2 de la via Quinindé, mas 30 km al respaldo.

- Comuna CONGOMA GRANDE: ubicada en la via Quevedo Km. 14, mas 10 km al
respaldo.

- Comuna NARANJO: situada en el Km. 26 de la via Chone, mas 10 km al respaldo.
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Figura 25-2. Ubicacion de las comunas Tsachilas

Autor: Rivadeneira, E. 1985

El territorio actual que ocupan los colorados, no es sino una pequefia parte de sus antiguas
posesiones ya que, en la llegada de los espafioles, los colorados ocuparon la parte norte de la
cuenca fluvial del Rio Guayas hasta el Rio Santiago en el norte de la provincia de Esmeraldas
porque se han encontrado vestigios de piedra y ceramica en toda esta zona. (Velastegui, 1989, p. 31)

2.2.5 Estilo de vida

Por los estudios efectuados, el modo de vida y organizacion de los colorados ha sido calificado
como la cultura del achiote, ya que las viviendas estaban dispuestas como si se tratara de un
racimo de capsulas de achiote en nimero de 4 a 5 que convergian hacia un centro acuifero. El
conjunto de mddulos del poblado tenia un gran centro acuifero comunal que era el rio con grandes
pozas que servian para los ritos magico-sacerdotales al pie de la montafia, todo este conjunto era
la aldea rodeada de una gran planicie con tierras dedicadas al cultivo. (Velastegui, 1989, p. 17)
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Figura 26-2. Estilo de vida (viviendas)

Fuente: https://www.larepublica.ec/blog/2011/08/16/el-museo-etnografico-tsachila/

Segun Velastegui, los Colorados conceptuaron que la vivienda es igual a la capsula de achiote en
cuyo interior semejante a las semillas estaban las personas prometedoras y comunitarias que al
desprenderse de la capsula buscaban piso favorable dando prueba de la adaptacién al medio
ambiente. La persona era conceptuada como una semilla de achiote y de ahi seguramente provino
la costumbre de pintarse el cabello y el cuerpo con achiote. (Velastegui, 1989, p. 17)

Ademas, los Colorados dominaban la naturaleza y conocian la astronomia porque predecian el
tiempo, practicaban la hechiceria y herbologia magistralmente, siendo la tribu mas importante de
la etnobotanica. Tenian un jefe al que le rendian toda obediencia existiendo una poblacion
aproximada de 12.000 personas. (Velastegui, 1989, p. 17)

El hecho de que los Colorados no fueran conquistados por los esparioles han contribuido para que
ellos mantengan la autenticidad de su caracter sereno, amable. Infunden confianza y también
tienen confianza en los demas, asi como los colorados no fueron esclavos, nunca trataron a nadie
de “amito” o “patroncito”. Velastegui comentaba que los Colorados siempre fueron duefios de su
tierra trabajando en la agricultura para su alimentacion y para el libre comercio. Santo Domingo
de los Colorados tienen el honor de que sus aborigenes, reyes de la montafia, lograron defenderse

de los espafioles para vivir siempre libres. (Velastegui, 1989, p. 20)
- El embijamiento

Los Colorados, siguieron la costumbre del “embijamiento” (ensuciar 0 manchar) en su cuerpo
con un ungiiento preparado a base de la semilla del achiote. Esta practica usada antiguamente en
varias tribus de América, fue muy coman entre los indios del Caribe y México, desde donde llego
al pais proveniente de la Cuenca del Orinoco, en las posibles migraciones del Caribe hasta
Ecuador. (Velastegui, 1989, p. 23)

Los Colorados frotan las semillas de achiote entre las manos, suavizandolas con un poco de agua,

luego separan las semillas y la pasta rojiza la mezclan con vaselina o con tangaré y se untan en el
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cabello por completo formando una especie de visera. Utilizando una substancia de color negro
llamada “huito” que es extraida de la corteza de un arbol corpulento, hombres y mujeres con un
pincel se plumas, se pintan el rostro con finas lineas horizontales, de igual manera con un pincel
mas ancho se pintan el pecho y los brazos. Se ha observado que en festejos se pintan sus pies y
las partes bajas de sus piernas con huito, lo cual parece a la distancia como si estuvieran usando

un par de medias largas de color azul obscuro. (Velastegui, 1989, p. 24)

Todas las mafianas el colorado embija su cuerpo antes de salir de caseria, y en la tarde al regresar
a su casa somete a su cuerpo al mismo tratamiento con el objeto de recobrar vigor y flexibilidad.
El objeto principal del procedimiento ademéas del adorno es preservarse magicamente de los
espiritus adversos y como el unguento es insoluble en el agua, le permite deslizarse entre la selva
sin que hieran ramas ni espinas; en completa libertad, como un reptil. En 1989 el colorado
constituye en América el Unico grupo que sigue practicando el embijamiento que pronto

desaparecera por la incorporacion del colorado a la civilizacion. (Velastegui, 1989, p. 24)
- El nacimiento

Cuando nacia un nifio, la costumbre era cortarle el cordon umbilical con un cuchillo de guadia o
pambil; ahora utilizan tijeras y la mayoria ya sabe que deben estilizarlas para evitar la posible
infeccion y muerte del bebé. Enterraban la placenta debajo del fogon de la cocina. Ahora ya no
les importa donde se entierre, o0 1o que se haga con ella. El padre iba al monto en busca de hierbas
medicinales para ayudar a la madre a un rapido alumbramiento, hoy esto tampoco se ve ya con
frecuencia. Cuando el nifio por falta de cuidado se infectaba de tétano y moria, pensaban que el
mal era causado por espiritus malignos de los arboles que venian a comer el alma de la criatura.
Cuando el viento soplaba sobre dos ramas cruzadas con el movimiento producian un ruido, algo
asi como el chillido de un pequefio, decian los indigenas que eran espiritus los que estaban
chillando y los padres no querian andar en el campo por temor de que esos espiritus que habia en

los arboles les vieran y aprovecharan para devorar el alma del nifio tierno. (Velastegui, 1989, pp. 54-
55)
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Figura 27-2. Tradicidn de nacimiento de bebés Tsachilas

Fuente: https://www.lahora.com.ec/noticia/1102045868/bebs-crecen-entre-tradiciones-tschilas-

- Laboda

Cuanto ha cambiado; anteriormente los padres seleccionaban a la novia, iban a casa de ella con
una canasta llena de animales productos de caceria, si aceptaban el obsequio, era sefial que estaban
de acuerdo con el matrimonio de su hija, desde entonces se cumplia mas acercamiento entre
familias, luego la gran fiesta de matrimonio, el shaméan aconsejaba a los novios sobre
responsabilidades del nuevo hogar, se daba por consumado el matrimonio, la pareja iba a residir
en cualquier casa de los suegros. (Canelos, 2004, p. 31)

Actualmente cada quien escoge su pareja, crece la tendencia a la unién libre con mestizos, no se
buscan soluciones para detener el proceso, lo peor que las personas de fuera de la tribu van a
residir en la comuna; atentatorio a la pureza dela etnia, crece la poblacién mexcal de aborigenes
y mestizos. Otros optan por el matrimonio civil y eclesiastico, el acto se realiza con gran fiesta,
los padrinos escogen a los mestizos, la musica es moderna a base de equipos de sonido a diferencia

dela antigiiedad cuando la marimba y la danza daban el atractivo a la celebracion. (Canelos, 2004, p.
32)
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Figura 28-2. Boda 0 union Tsachila

Fuente: https://www.eldiario.ec/noticias-manabi-ecuador/459535-rescatando-tradiciones-de-las-bodas/

- Lavivienda

Persiste todavia la caracteristica de las casas antiguas hechas con material de la zona, pambil o
madera, con cubierta de bijao, alto porcentaje tiende al modernismo, hay casa de madera al estilo
mestizo, la construccion de viviendas de hormigdn se incrementa. Igual varios aborigenes tienden
a reemplazar su vivienda tradicional en la comuna con edificaciones modernas de blogue y
cemento, que a primera vista dan la impresion de la villa de un finquero acomodado; introducen

rodos su criterio el disefio mestizo en la construccidn. (Canelos, 2004, p. 32)

Velastegui, comenta que los colorados construian sus viviendas de dos formas muy tipicas y

reconocidas:

La primera es una vivienda simple que consistia una casa rectangular. Sus medidas estaban
comprendidas entre 7 a 15 metros de longitud y 5 a 10 metros de ancho. La casa era de una sola
pieza o ambiente, todos ocupaban un lugar para dormir, el piso era la misma tierra desnuda que
al ser barrido todos los dias daba la apariencia de ser de cemento. Los pilares que servian de base
para soportar el peso de la cubierta era de pambil rollizo o en otros casos pambil rejado, la cubierta

era de dos aguas, con armazon hecho de la misma madera antes mencionada y acabada con paja.
(Velastegui, 1989, pp. 39-40)

La segunda era una vivienda compuesta y se dividia en dos secciones. La una era muy parecida a
la vivienda simple y la otra seccion era similar también, pero con una sola diferencia de carecer
de paredes. Los dos techos o cubiertas no eran de la misma altura, de modo que uno se extendia
por encima del otro. En las viviendas compuestas, la parte con paredes servia de cocina, comedor
y dormitorio, mientras que las que no tenia servia de sala y par trabajos como la elaboracion de
canastas y redes. (Velasteguf, 1989, pp. 39-40)
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Figura 29-2. Vivienda de los Tséchilas

Realizado por: M. Sebastian Yerovi

- Su politica

La tribu esté sujeta a la dependencia del Ministerio de Gobierno, representada en el cantén por la
jefatura de policia y al ministerio de agricultura por la oficina de organizacién campesinas. Como
dirigencia comunitaria esta la asamblea general, el consejo de la gobernacién, la gobernacion,
organizaciones comunales; el gobernador dejo de ser vitalicio, ahora dura 4 afios, puede ser
reelegido, dirige el consejo de gobernacién, organismos que debe conocer, realizacion de

informes, resuelve sugerencias, quejas, reclamos, de cualquier indole, que incuban a la etnia.
(Canelos, 2004, p. 22)

A criterio de comuneros, se tiende a perder el sentido comunitario para actuar aisladamente,
escaso interés en las asambleas. Se requiere crear conciencia en la poblacion joven para actuar
mas en la vida policia de la tribu, conocer su realidad local, aportar con ideas en beneficio de su

desarrollo. (Canelos, 2004, p. 22)

- Sus creencias

De acuerdo con Canelos, la mayor veneracion antigua fue al sol, relatan cronista, ofrecian
ceremonias en homenaje al astro Rey, la influencia progresiva de misioneros religiosos cambid
esta tradicion, se convirtieron a la religion cat6lica que hora predomina, muchos comuneros
también practican otras religiones, con la tendencia a profesar un credo. Los colorados siempre
han creido en los espiritus malignos y su influencia nociva en los seres humanos, al diablo llaman

“YUCAN” en su lengua, creen que puede posesionarse de las personas y hacerles mucho mal.
(Canelos, 2004, p. 42)

Antiguamente creyeron en el agua, ala que rindieron culto, los nifios recién nacidos eran

sumergidos en agua fria para convertirse en hombres recios, los que no resistian el agua heladas
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los consideraba condenados a soportar muchos males, varios enfermaban y morian con esta

préctica.

2.2.6 Accesorios y vestimenta

- El' Hombre colorado
Segun Velastegui, como su principal prenda de vestir el hombre llevaba el “manpe tsanpa”,
llamado también por los hispanohablantes “chumbillina”. Es un sencillo corte de tela rectangular
semejante a una falda muy corta que lleva hasta unos diez o quince centimetros por encima de la
rodilla, con rayas de colores gue saltan a la vista —azul marino y blanco- con franjas angostas de

no menos de dos centimetros, ni mas de cuatro. (Velasteguf, 1989, p. 31)

Como complemento importante para el uso del manpe tsanpa, el colorado utilizaba el “sendori”,
un pedazo de tela rectangular muy largo, de color rojo, el cual lo llevan como faja, dandole dos

vueltas alrededor de la cintura, ajustdndose con un nudo por delante. (Velastegui, 1989, p. 31)

Para mantener cubierta la parte superior del tronco, traian al hombro el “nanun panu” (tela para
tener al hombro). Esta prenda de vestir rectangular de unos 90cm por 1.80m la utilizan cuando
hace frio, de manera que la abren para arroparse, también, la utilizaban cuando tenian que salir al
pueblo o asistir a una fiesta, se veian obligados a presentarse bien y tenian su nanun panu especial
de seda o de algodon estampados de colores muy hermosos y siempre brillantes. (Velastegui, 1989,
p. 32)

Ademas, Velastegui comenta que, aparte de estas telas el hombre lleva muchos adornos. El
principal el achiote, se rasura el cabello por la parte posterior de la cabeza hasta muy cerca de la
corona, dejando en la parte superior, muy largo el pelo, al que lo dejan caer hacia adelante
embadurnandolo con el liquido rojizo extraido del achiote y para que el pelo quede bastante rigido
lo untan con abundante vaselina solida. (Antiguamente utilizaban la grasa del arbol tangaré en

vez de vaselina). (Velastegui, 1989, p. 32)

En algunos casos especiales y para lucir elegante o distintivo en un evento el colorado utiliza un
elemento distintivo sobre su cabeza, un adorno de algodén de forma circular, como una especie
de corona, comprendida entre doce a dieciocho centimetros de diametro. Este adorno es llamado

“misili”. (Velastegui, 1989, p. 32)

La piel del cuerpo que no esta cubierta la pintan de rojo, con el “mu” (el achiote) y de negro con
el “mali” (el huito), con este segundo elemento trazan sobre el rostro franjas horizontales un poco

delgadas, dejando el resto de cuerpo y extremidades el dibujo de lineas mas gruesas. (Velastegui,
1989, p. 33)
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Figura 30-2. Vestimenta de hombre Tsachila

Realizado por: M. Sebastian Yerovi

- Lamujer colorada

De acuerdo con Velastegui, la mujer colorada tipica lleva como su principal prenda de vestir una
tela rectangular conocida como “tunan”. El tunan tiene la forma de falda asegurada en la cintura,
el largo de la prenda depende de la edad de la mujer: si es anciana puede llegar esta hasta los

tobillos, si es joven hasta la rodilla 0 ain mas arriba, segun el gusto de la chica. (Velastegui, 1989, p.
35)

En la antigliedad las rayas del tunan determinaban la condicion econémica de la mujer colorada,
siendo asi, cuando la mujer colorada utilizaba un tunan de pocos colores o0 a su vez solo dos
colores, como el azul marino y el blanco, eso queria decir que presentaba una baja situacién
econdmica, y si la mujer llevaba un tunan con varios colores, muy llamativos y brillantes, esto
queria decir que la mujer presentaba una situacion econémica de posibilidades. Las mujeres de la

actualidad llevaban normalmente descubierto la parte superior del cuerpo. (Velastegui, 1989, p. 35)

La mujer colorada llevaba una tela amarrada al cuello de unos 90 por 90 centimetros. Esta podia
ser de un algodén estampado o de una seda muy hermosa cuando sale a la ciudad. Ademas, para
adornar su cuello utilizaban el “win”, el “mullo”, o mejor dicho la chaquira o cuentecillas de

vidrio adquiridas en el comercio. (Velastegui, 1989, p. 35)

Cuando una mujer colorada se arreglaba para asistir a una ceremonia y/o fiesta los adornos eran
mucho mayores, entre ellos destaca la pintura negra del “huito” y el rojizo del achiote en el cuerpo,
semejante a la pintura de los hombres, también usa un cinturdn de tela semejante al “sendori” de

los hombres, pero este puede ser de cualquier color, de acuerdo al gusto de la mujer. (Velastegui,
1989, p. 35)

Con el paso del tiempo y cambio de las situaciones, Velastegui, comenta que en la actualidad las

mujeres coloradas han tenido menos cambios en su vestimenta que los hombres colorados,
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prevalece el uso del tundn, con un Unico cambio es que ahora todas las mujeres Ilevan muchos
colores en él. Por otro lado, y uno de los puntos més importantes de cambios en la actualidad de
las mujeres es el uso de una blusa sin mangas y de colores o una tela de seda doblada, cruzada
por el cuello, algunas veces realizada por ellas mismo, las cuales cubren la parte superior de su

cuerpo, ademas del uso del sostén para cubrir sus senos. (Velastegui, 1989, p. 33)

P

Figura 31-2. Vestimenta de mujer Tsachila

Fuente: https://www.elcomercio.com/tendencias/mujeres-tsachilas-independientes-medicinaancestral-intercultural.html

2.2.7 Actividades que realizan

- Actividades Econdmicas

La principal actividad es la agricola, siembran platano, yuca, granos, crian aves, cerdos y esto
representa el 90% de la poblacion econémicamente activa, las condiciones econdmicas de la etnia
estan sujetas a las peculiaridades de la produccidn, tradicionalmente de subsistencia, la
comercializaciéon de platano les provee algln ingreso econémico; durante la época de la Real
Audiencia de Quito fueron cultivadores de algodon, aji extraian sal de las aguas minerales de la
montafa, todo comercializaban en Quito; a fines del siglo XIX fueron expertos cultivadores del
caucho, tuvieron mayor auge durante la primera guerra mundial a mediados de la década del 10
del siglo pasado; los tiempos cambiaron, bajé la demanda, debieron dedicarse a otros cultivos,
poco les ha interesado la ganaderia. (Canelos, 2004, pp. 24-25)

- Cazay pesca

Canelos, comenta que la caza fue la actividad dominante en antafio, un tubo de chonta de 2 metros

de largo, 10 milimetros de espesor, constituia la “curucuna”, que semejaba una bodoquera
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utilizada en la caza, unas bolitas de arcilla eran los proyectiles, se colocaban en la boca para
disparar, cazaban aves, animales de mote; también utilizaron arcos con flechas mortiferas para
matar animales de gran tamafio, puercos salvajes, guanta, guatusa, monos y otros ya extintos.
(Canelos, 2004, pp. 26-27)

Segun Canelos, se cree que por la influencia mestiza cambid el sistema, empezaron a utilizar la
escopeta, la extincion de animales redujo la caza, para la pesca utilizaban redes hechas con fibra
vegetal, hoy casi desaparecio la actividad, ademas la contaminacion y la reduccion del caudal de
los rios disminuyd la poblacién piscicola. Quedan en el recuerdo ciertas practicas antiguas, el uso
del “lecho” construido con canas delgadas que capturaban gran cantidad de peces, 0 plantas
venenosas, asi como el tote, arbusto de mas de un metro de altura, recogido integramente con
raices, llevada en grandes cantidades al pie delos rios, producia un veneno que paralizaba a los
peses, momento en el cual los indigenas los atrapaban, también usaron el barbasco, peligrosa
planta también de uso actual que causa gran mortalidad en los peces. (Canelos, 2004, p. 27)

Figura 32-2. Pesca como actividad de los Tsachilas

Fuente: https://www.elcomercio.com/tendencias/tsachilas-costumbres-turismo-selva-intercultural.html

- Pequefias industrias y artesanias

Desaparecid la elaboracién de ciertas artesanias que antiguamente dieron identidad la etnia, los
collares y adornos de huesos de aves y de otros animales, el rondador hecho con hueso de pavo
silvestre (chitzo), el tambor elaborado con restos de animales de la zona, la trompeta con hojas de
palma, subsiste la marimba con muchas innovaciones diferente a la original de antafio, ya no se
usan los vegetales nativos ahora se hace con pambil, las nuevas generaciones no conocen estos

antecedentes, falta interés en el rescate dela tradicién. (Canelos, 2004, p. 27)
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Actualmente algunas comunas han implantado las artesanias elaboradas en la diferente madera
de la zona, mantienen figuras representativas de la etnia, no obstante, también realizan figuras de
la actualidad manteniendo sus raices y practicas nativa. Otra actividad que se mantiene
actualmente es la elaboracion de chumbillinas, como rescate a la tradicion antigua de la
vestimenta. La elaboracion de una réplica de sus herramientas las cuales utilizan para la caza,

entre otras, con el uso de la madera existente en la zona también esta presente en sus actividades.
(Canelos, 2004, p. 28)

Figura 33-2. Artesania una actividad Tséchila

Fuente: https://www.revistalideres.ec/lideres/artesanias-tsachilas-intercultural-tradicion-ropa.html

- Curanderia o Shamanismo

De acuerdo con Canelos, es una actividad que hasta la actualidad sigue siendo parte de lo mas
importante de cada una de las comunas, ademas que poco a poco y con el paso del tiempo han
adquirido mas conocimiento y destreza en esta actividad. En la antigliedad los colorados
realizaban la actividad de la curanderia o también Ilamado chamanismo solo con conocimientos
basicos y ancestrales los cuales habian sido pasado de generacién en generacion, utilizaban
plantas de la zona y piedras “donde moraban los espiritus” para la sanacion de una persona. En la
actualidad los colorados han implementado un mayor conocimiento el cual han adquirido con el
paso de los tiempos, manteniendo el conocimiento ancestral pero ademéas adquiriendo un
conocimiento agregado en base a estudios de medicina natural, los colorados actualmente
mantienen el uso de plantas de la zona, con una mayor variedad, ademas de las piedras de los rios
propios de las comunas y piedras escogidas propias de su etnia para la elaboracion o uso en una
curacion. (Canelos, 2004, p. 29)

Por otro lado, hoy en dia se imita el antiguo “nepe” curativo, formado por la coccion de vegetales

por una hora hasta que emitan un liquido de color oxido, la pulpa macerada la colocaban en un
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recipiente hasta que se enfrie; probaba el shaman para sentir el efecto en su cuerpo a manera de
un licor embriagante; a veces provocaba vomito del curandero, equivalia que era sobrecargado,
la regulaba afiadiendo méas agua. Una vez obtenido el liquido, el shaman salia al campo para
recoger cinco piedras de distinto tamafio, la mas grande como el volumen de un huevo de gallina
la colocaba sobre n trozo de madera cubierto con tela de algodon triturada y puesto achiote
molido, era el ritual para que el shamén beba el nepe, escupia parte sobre las piedras y asi

continuaba hasta agotar todo el liquido. (Canelos, 2004, p. 34)

Segun la creencia aborigen, la practica de curar utiliza yerbas medicinales del lugar y unas piedras
donde “moran los espiritus” que disponen el tipo de curacion para el paciente, también
“hechizan”, los creyentes de esta practica son personas de diversa condicion social, que llega de

cerca o lejos para someterse al tratamiento. (Canelos, 2004, p. 34)

Figura 34-2. Shamanismo

Autor: Velastegui, H. 1985

- Elarte

De los instrumentos musicales solo se conserva la marimba, la enorme lista de otras épocas no
queda ninguna para el recuerdo, rondadores, tambores, tromperas, con materiales de animales y
vegetales, la danza poco se practica, apenas en ceremonias especiales, solo mediante grupos
entrenados, se los ha visto con frecuencia ultimamente en la fiesta del Ka‘sama que se cumple el
sabado de Semana Santa. Grupos folcloricos también han aparecido, no hacen mayor vida activa,
hay interés de algunos comuneros en rescatar la tradicion antigua en este aspecto, junto con la
ayuda dela operadora de turismo de Santo Domingo, Suarez y Suarez quien presta apoyo para

cumplir sus eventos. (Canelos, 2004, p. 34)

- Mdsica autéctona
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Segun el concepto de Velastegui, todos los instrumentos han sido construidos con sus propias
manos, se conoce una especie de flauta confeccionada con un trazo de cafia guadia delgada de
aproximadamente 30 centimetros de largo con una embocadura en su extremo superior y unos
seis agujeros perforados en su longitud. EI habil colorado arranca diversas melodias que son
acompaiadas de un tambor llamada “bambutt” hecho con cuero de saino disecado. También otros
colorados ponen en relieve su ejecucion artistica tocando en una hoja vegetal y lo hacen muy bien,

pero el instrumento musical mas cominmente conocido y apreciado es la marimba. (Velastegui,
1989, p. 63)

Para construir la marimba se emplea chonta, pambil y cafia guadia que se consiguen en la
montafa. Las teclas de la marimba son trozos de chonta de diversa longitud, bien pulidas con
machete. Las cajas de percusion son de cafia guadla y son cortadas gradualmente como un
rondador. La marimba tiene origen africano, fue traida por los negros procedentes de ese
continente, habiendo sido introducida a las tribus de los Cayapas y Colorados por los

esmeraldefios en 1700. (Velastegui, 1989, p. 63)

Figura 35-2. Danza y masica

Fuente: https://www.elcomercio.com/tendencias/tsachilas-imitan-animales-bailes-contenidointercultural.html

- El carnaval

EN los altimos tiempos, la temporada de carnestolendas ha incorporado algo novedoso entre los
aborigenes Tsachilas, untar la cara y brazos con achiote, pintar el cuerpo con la planta mali, la
cual emite una sustancia negra, luego sale dificilmente dela piel, es carnaval al estilo colorado
afirma Flavio Calazacdn; también han introducido el carnaval con agua como acostumbra las
comunidades mestizas, luego se realiza el baile, comida abundante con platos mestizos y
aborigenes, el “mala” tipico licor colorado y la cerveza, la costumbre fue introducida en los

ultimos afios. (Canelos, 2004, p. 51)
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-  EIKA’SAMA

El sabado de Semana Santa se celebra algo especial en la comunidad Tsachila, el Ka’Sama que
segun su creencia corresponde al afio nuevo, en consecuencia, no tiene nada que ver con el dia de
ritual catdlico escogido. Segin Ramon Aguavil estudioso de las costumbres aborigenes, el rito se
rescatd del olvido luego de 60 afios. Un mate de mala (bebida fermentada a base de maiz y cafia)
es la bienvenida de la ceremonia, ejecutan danzas con cantos en idiomas tsafiqui, el almuerzo es
pescado asado y molo, servidos en hojas de bijao, presentan la musica de la marimba, danzas,

teatro y baile aborigen. (Canelos, 2004, p. 51)

Ramoén Aguavil indica que antes la preparacion del Kasama era todo el afio, empezaba con la
siembra de algodén, cafia y maiz, para confeccionar la ropa, elaborar la bebida. Para la elaboracion
de esta Gltima molian el maiz y la cafia en enorme canoa ya que debia haber mala para 3 dia; los
hombres salian de caza y pesca para la preparacién de la comida, las mujeres la repartian en hojas

de bijao, contenian generalmente carne de saino, guatuso o pescado, con platano verde molido.
(Canelos, 2004, p. 52)

Otra de las actividades era que los hombres median su fuerza mediante el pulso, se castigaba a
jovenes que habian cometido faltas; la fiesta terminaba con la embriaguez de los hombres luego
de 3 dias de celebracién, todos marchaban a casa. En el afio 2004 se introdujo como modalidad
el iniciar la fiesta desde el dia jueves, marco lamentablemente la division de comuneros con 2

celebracion en comunidades diferentes. (Canelos, 2004, p. 52)

Figura 36-2. Fiesta KA'SAMA

Fuente: http://www.sofiayequipaje.com/santo-domingo-de-los-tsachilas-kasama/
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CAPITULO 111

3. MARCO METODOLOGICO

3.1 Metodologia de la investigacion

El tipo de investigacion es de campo y bibliografica documental.

Este tipo de investigacion procura obtener, seleccionar, compilar, organizar, interpretar y analizar
la informacion mediante la utilizacién de varios elementos para su recoleccion, estos elementos
pueden ser fisicos o digitales o Unicamente visuales (informacion recolectada mediante la
observacion). Se utilizd6 este tipo de investigacion ya que existieron diferentes formas de
recoleccién de informacion tales como; documentos propios de la nacionalidad, tesis, libros e
informacion verbal por parte de los Tsachilas. Para la utilizacion de este tipo de investigacion la
informacién recolectada se la analiz6, se recogi6 lo mas importante y necesario para asi poder

presentar un resultado final de las caracteristicas mas importantes de los Tsachilas.

La metodologia que se utilizara es la descriptiva-analitica

Esta metodologia se encarga de describir la naturaleza del segmento demografico escogido, el
cual puede ser una parte de la poblacion donde se realiza el estudio. Esta investigacion es de
mucha utilidad y esta orientada al conocer los aspectos tanto fisicos como intelectuales de la

nacionalidad Tsachila, sin centrarse en una respuesta del porqué de ese fendmeno.

Ademas, la metodologia aplicada utiliza varias fuentes de recoleccion de la informacion. Esta
investigacion se basa en un estudio de informacion sin variacién o manipulacion de la informacién
recolectada, Unicamente se realiza la medicidn y descripcién de los aspectos esenciales de los

Tsachilas.

Después de una descripcion general de los elementos o aspectos mas importantes de los Tséchilas,
se realiz6 un analisis de forma ordenada a la informacion recolectada. A partir de eso se realiza
la extraccion de partes de un todo general y pasa a ser analizada cada aspecto importante por
separado, con el objetivo de estudiar cada una de las partes, elementos o aspectos mas a fondo y

asi descubrir cual de ellos son los mas importantes de la nacionalidad Tsachila.

3.1.1 Técnicas

Para la realizacién de la investigacion se utilizaran las siguientes técnicas:

43



Observacion: Llevada a cabo dentro de las diferentes comunidades de la nacionalidad Tsachila,
destacando los aspectos mas importantes, fendmenos que se suscitan dentro de su realidad y dia

a dia y elementos que aporten a la informacion necesaria para la realizacion de la investigacion.

Entrevista: Direccionada a la gobernadora de la Nacionalidad y los presidentes de las respectivas
comunas, asi como también, a personas importantes y conocedoras de los Tsachilas y sus
costumbres, realizadas para la obtencion mas concreta de informacion basandose en las opiniones

y pensamientos de cada persona.

3.1.2 Instrumentos

Para efectuar las técnicas expresadas anteriormente, se utilizaran los siguientes instrumentos:

Ficha de observacion: Presenta la informacidn recaudada acerca de las personas, sus elementos

importantes y sus costumbres dentro de las diferentes comunas Tsachilas.

Tabla 2-3. Ficha de observacion de las caracteristicas de la nacionalidad Tsachila

FICHA DE OBSERVACION

N° Acciones a evaluar Sl NO | Observaciones

1 Los hombres Tséchilas dentro de la comuna utilizan una falda
(chumbillina).

2 Los colores de la chumbillina de los hombres son 2 y pueden ser azul
oscuro y blanco o negro y blanco.

3 Todos los hombres Tsachilas tienen pintado el cabello de rojo con achiote.
4 Las mujeres Tsachilas utilizan una falta (chumbillina) de varios colores.
5 Solo algunos hombres llevan una corona de algoddn sobre su cabellera
roja.

6 Hombres y mujeres Tsachilas llevan pintadas lineas horizontales de color
negro.

7 Al realizar su comida, utilizan hornos de barro, carbén o lefia.

8 Su comida estéa basada generalmente en los animales que ellos mismo
crian y/o cazan.

9 Una de sus actividades que realizan es la musica.

10 | Otra de las actividades que realizan los Tsachilas es el shamanismo.

11 | Una actividad adicional para tener en consideracion es la agricultura y
cosecha de los elementos que necesitan tanto para comida, como para la
curanderia y las artesanias.

Realizado por: Yerovi Cardenas, Mario, 2020

Guia de entrevista: Presenta informacion necesaria para la elaboraciéon de la entrevista y la

obtencion de informacion concreta y personalizada.
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ESCUELA SUPERICR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
ESCUELA DE DISERO GRAFICO
TESIS. ISERO DE LA IDENTIDAD VISUAL DF LA NACIONALIDAD TSACHILA

Y SUS 7 COMUNAS

Cuin de ertrevista para la seleccion de Tos elementos mas mmpoctantes de la raonnuhidad
I'=achila

Datars genenles
hombres Apelldos

Ededd: Cenery: Masculing Fememine Otros
Fecha de uplicacion

Cuestonano

1 Parg vwiad L Codl de los clemenias de ta vestomaents v scesonios Je Tos Tsachlas son los

miss caracteristioos
2 SCUE 0 coies son las costumbers mas represerialivis de los Tadchilas?
3 Qe plaros 92 I gastrononss 13000 la son los mas tpigos!!

4 & Cudles sun las setividades mis representativas denero do s cud tura Tsichila?

3.1.3 Poblacién escogida o Focus group

La entrevista esta dirigida a 15 personas conocedoras de la cultura Tsachila, dentro de estas
personas estan presentes los principales representantes de cada una de las 7 comunas Tsachilas o
también llamados presidentes de comuna, estos son; Miguel Aguavil (Presidente comuna Otongo
Mapali), Vitel Aguavil (Presidente comuna Congoma), Mateo Calazacon (Presidente comuna
Chiguilpe), Elsa Calazacon (Presidenta comuna El Poste), Dioselina Aguavil (Presidenta comuna
Naranjo), Daniel Aguavil (Presidente comuna Colorados del Bua) y Gonzalo Calazacén
(Presidente comuna Peripa), a estas personas se le suma la gobernadora actual de la nacionalidad
la sefiora Diana Alexandra Aguavil Calzacon. Ademas, se realizd la encuesta a 2 representantes

del grupo de los shamanes de la comunidad Tsachila, los cuales son; Javier Aguavil (Shaman
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coordinador general de la comisién de Ancianos Tsachilas), Walter Aguavil (Representante de
los shamanes de la comuna Naranjo) y por ultimo se realizé la encuesta a 5 personas conocedoras
de Santo Domingo y de la cultura como tal, los cuales son; Arg. Victor Hugo Torres (Historiador
de Santo Domingo y de los Ts&chilas), Andrés Carrién (Comunicador social e historiador de Santo
Domingo), Sr. Raul Ernesto Yerovi B. (Comunicador social de Santo Domingo), Holger
Velastegui Dominguez (Ex Alcalde de Santo Domingo y Escritor de varios libros de Santo
Domingo vy los Tsachilas) y el sefior Carlos Veldzquez (Historiador Espafiol residente en Santo
Domingo desde el afio 1993). En dicha entrevista se recolectd informacion sobre cuales son los

aspectos mas importantes y caracteristicos de los Tsachilas.

3.1.4 Desarrollo de la investigacion de las caracteristicas generales de la nacionalidad
Tsachila

3.1.4.1 Informacion obtenida mediante la entrevista.

Tabla 3-3. Caracteristicas generales de la nacionalidad Tsachila

Nacionalidad Tséchila
Vestimenta y accesorios | Costumbres Gastronomia Actividades que realizan
Chumbillinas Embijamineto (pintura Maito o Ayampaco Caza y pesca y crianza
corporal)
Corona de algodén Achiote en el cabello de Chontaduro Artesanias
hombres
Collares Viviendas con material de | “Mala” (bebida) Curanderia y shamanismo
la zona
Telas para torso superior KASAMA Platos con animales de Danza y masica
crianza
Zapatos y/o zapatillas Matrimonio Asados Agricultura

Fuente: Velastegui, H. 1989 y Palla (nombre de persona nativa Tsachila)

Realizado por: Yerovi Cardenas, Mario, 2020

Los Tsachilas dentro de sus comunidades, realizan varias actividades las cuales son
imprescindibles dentro de su dia a dia. Existe una actividad propia que se realiza una vez al afio
y que representa el afio nuevo de los Tsachilas, la cual es el KASAMA, para la realizacion de esta
actividad anual las 7 comunas, los presidentes de comuna y la gobernacion delegan actividades
que cada comuna tiene que realizar para el acto del KASAMA que se realiza por 4 dias seguidos,
donde el principal punto de este evento es el agradecimiento a la produccién del afio terminado y
la peticion a espiritus y ancestros del cuidado de las personas y las actividades de produccion para

un nuevo afo, esto se expresa mediante rituales, danzas y celebraciones de gastronomia.
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Tabla 4-3. Caracteristicas y costumbres de la comuna “El Poste”

Comuna “EL POSTE”
Vestimenta y accesorios | Costumbres Gastronomia Actividades que realizan
Chumbillinas Embijamineto (pintura Maito o Ayampaco Crianza de animales
corporal)
Corona de algodén Achiote en el cabello de Chontaduro Artesanias
hombres
Collares Viviendas con material de | “Mala” (bebida) Curanderia y shamanismo
la zona
Telas para torso superior KASAMA Platos con animales de Agricultura
crianza
Zapatos y/o zapatillas Matrimonio Asados

Fuente: presidenta de la comuna El Poste

Realizado por: Yerovi Cardenas, Mario, 2020

Tabla 5-3. Caracteristicas de la comuna “Peripa”

Comuna “PERIPA”

Vestimenta y accesorios | Costumbres Gastronomia Actividades que realizan
Chumbillinas Embijamineto (pintura Maito o Ayampaco Caza y pesca

corporal)
Corona de algodén Achiote en el cabello de Chontaduro Curanderia y shamanismo

hombres
Collares Viviendas con material de | “Mala” (bebida) Agricultura

la zona
Telas para torso superior KASAMA Platos con animales de

crianza

Zapatos y/o zapatillas Matrimonio

Fuente: presidente de la comuna Peripa

Realizado por: Yerovi Cardenas, Mario, 2020

Tabla 6-3. Caracteristicas de la comuna “Otongo Mapali”

Comuna “OTONGO-MAPALI”

Vestimenta y accesorios | Costumbres Gastronomia Actividades que realizan
Chumbillinas Embijamineto (pintura Maito o Ayampaco Caza, pesca y crianza
corporal)
Corona de algodén Achiote en el cabello de Chontaduro Artesanias
hombres
Collares Viviendas con material de | “Mala” (bebida) Curanderia y shamanismo
la zona
Telas para torso superior KASAMA Platos con animales de Danza y masica
crianza
Zapatos y/o zapatillas Matrimonio Asados Agricultura

Fuente: presidente de la comuna Otongo Mapali

Realizado por: Yerovi Cardenas, Mario, 2020

Tabla 7-3. Caracteristicas de la comuna “Chiguilpe”

Comuna “CHIGUILPE”
Vestimenta y accesorios | Costumbres Gastronomia Actividades que realizan
Chumbillinas Embijamineto (pintura Maito o Ayampaco Caza y pesca
corporal)
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Corona de algodon

Achiote en el cabello de
hombres

Chontaduro

Artesanias

Collares

Viviendas con material de
la zona

“Mala” (bebida)

Curanderia y shamanismo

Telas para torso superior KASAMA Platos con animales de Danza y masica
crianza
Zapatos y/o zapatillas Matrimonio Asados Agricultura

Fuente: presidente de la comuna CHIGUILPE

Realizado por: Yerovi Cardenas, Mario, 2020

Tabla 8-3. Caracteristicas de la comuna “El Bua”

Comuna “EL BUA”
Vestimenta y accesorios | Costumbres Gastronomia Actividades que realizan
Chumbillinas Embijamineto (pintura Maito o Ayampaco Pesca y crianza
corporal)

Corona de algodén

Achiote en el cabello de
hombres

Chontaduro

Artesanias

Collares

Viviendas con material de
la zona

“Mala” (bebida)

Curanderia y shamanismo

Telas para torso superior

KASAMA

Platos con animales de
crianza

Danza y masica

Zapatos y/o zapatillas

Matrimonio

Fuente: presidente de la comuna El Bua

Realizado por: Yerovi Cardenas, Mario, 2020

Tabla 9-3. Caracteristicas de la comuna “Congoma”

Comuna “CONGOMA”
Vestimenta y accesorios | Costumbres Gastronomia Actividades que realizan
Chumbillinas Embijamineto (pintura Maito o Ayampaco Pesca y crianza
corporal)

Corona de algodén

Achiote en el cabello de
hombres

Chontaduro

Artesanias

Collares Viviendas con material de | “Mala” (bebida) Curanderia y shamanismo
la zona
Telas para torso superior KASAMA Platos con animales de Musica
crianza
Zapatos y/o zapatillas Matrimonio Agricultura

Fuente: presidente de la comuna Congoma

Realizado por: Yerovi Cardenas, Mario, 2020

Tabla 10-3. Caracteristicas de la comuna “Naranjo”

Comuna “NARANJO”
Vestimenta y accesorios | Costumbres Gastronomia Actividades que realizan
Chumbillinas Embijamineto (pintura Maito o Ayampaco Caza y pesca y crianza
corporal)

Corona de algodén

Achiote en el cabello de
hombres

Chontaduro

Curanderia y shamanismo

crianza

Collares Viviendas con material de | “Mala” (bebida) Musica
la zona
Telas para torso superior KASAMA Platos con animales de Agricultura

Zapatos y/o zapatillas

Asados

Fuente: presidente de la comuna naranjo

Realizado por: Yerovi Cardenas, Mario, 2020
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Todas las comunas realizan actividades muy similares, la diferencia en sus actividades se basa en
el sector donde cada comuna esté ubicada, ya que segun la ubicacion cada comuna puede o0 no
realizar las diferentes actividades.

3.1.4.2 Informacion recopilada mediante la observacion realizada a la nacionalidad Tsachila.

Tabla 11-3. Observacién de caracteristicas principales de los Tsachilas

N° Descripcion Observaciones

1 Los hombres Tsachilas dentro de la comuna utilizan una falda Algunos hombres cuando
(chumbillina) de dos colores, los cuales pueden ser azul oscuro y salen a la ciudad a reuniones
blanco o negro y blanco. 0 a alguna actividad cambian

su falta por un pantaldn.

2 Todos los hombres Tsachilas tienen pintado el cabello de rojo con
achiote.

3 Las mujeres Tsachilas utilizan una falta (chumbillina) de varios
colores, explicitamente los colores del arcoiris.

4 Solo hombres con rangos o puestos importantes y destacados
dentro de cada comuna llevan una corona de algodon sobre su
cabellera roja.

5 Hombres y mujeres Tséchilas pintan algunas partes de su cuerpo Esta costumbre la practican
con lineas horizontales con pintura natural a base de los elementos | més en eventos internos y
naturales que tienen. externos a la comunidad

6 Al realizar su comida, utilizan hornos de barro, carbdn o lefia.
7 Su comida esta basada generalmente en los animales que ellos
mismo crian y/o cazan.

8 Una de sus principales actividades que realizan es la musica,
utilizan instrumentos como; la marimba, tambores, flautas, etc.,
todos ellos realizados a mano por ellos mismos.

9 Otra actividad que realizan los Tsachilas es el shamanismo, del Esta actividad la realizan
cual se encargan solo personas especializadas y estudiadas del algunas comunas dentro de
tema. ellas y otras con

representantes fuera de ellas.

10 | Una actividad adicional para tener en consideracion es la Estas actividades se realizan
agricultura y cosecha de los elementos que necesitan tanto para segun el sector donde cada
comida, como para la curanderia y las artesanias. comuna esté ubicada

Realizado por: Yerovi Céardenas, Mario, 2020
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3.1.5 Analisis de la informacion obtenida

3.1.5.1 Tabulacion de entrevistas
¢ Cual es el elemento mas caracteristico de la vestimenta Tsachila?

Elementos y accesorios mas
caracteristicos de la vestimenta Tsachila

B Chumbillinas
H Corona de algoddn
m Collares
Telas para el torso superior

M Zapatos y/o zapatillas

Graéfico 1-3. Respuesta a las entrevistas realizadas acerca de la vestimenta y accesorios de los
Tséchilas

Realizado por: Yerovi M. 2020

Andlisis: Los elementos y accesorios mas importantes que presenta la vestimenta de la
nacionalidad Tsachila son; la chumbillina o falda que utilizan los hombres y mujeres de la
nacionalidad y la corona de algoddn que portan algunos hombres, los cuales cuentan o estan

dentro de un puesto de importancia en cada una de sus comunidades.

¢ Cual es la costumbre mas caracteristica de la nacionalidad Tsachila?

Costumbres de la nacionalidad
Tsachila

M Embijamiento
B Achiote en el cabello
M Vivienda con material de

la zona

KASAMA

Gréfico 2-3. Respuesta a las entrevistas realizadas acerca de las costumbres Tséachilas

Realizado por: Yerovi M. 2020
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Analisis: Las costumbres mas representativas para los Tsachilas estan marcadas por su
reconocimiento dentro y fuera de su comunidad, podemos resaltar el achiote utilizado en el
cabello de los hombres para asi tefiirlo de rojo y el embijamiento o también llamado pintura

corporal a modo de lineas horizontales en partes de su cuerpo.

¢ Cudl es la gastronomia més caracteristica de la nacionalidad Tséachila?

Platos gastrondmicos mas ejemplares de la
nacionalidad Tsachila

B Maito o Ayampaco
H Chontaduro
= Mald

Platos con animales de
crianza

B Asados

Gréfico 3-3. Respuesta a las entrevistas realizadas acerca de la gastronomia

Realizado por: Yerovi M. 2020
Andlisis: La gastronomia de los Tsachilas es presentada como una actividad que ellos realizan de

manera mas personal o propia de su cultura, por otro lado, la presentan de forma comercial en

algunas de las comunidades que cuenta con museos o sitios turisticos.
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¢Cual es la actividad mas caracteristica de la nacionalidad Tsachila?

Actividades mas representativas de los
Tsachilas

8% 11% M Pesca y caza y crianza

Artesanias

Shamanismo

Danza y musica

B Agricultura

Gréfico 4-3. Respuesta a las entrevistas realizadas acerca de las actividades de los Tsachilas

Realizado por: Yerovi M. 2020

Analisis: Las actividades méas representativas que realizan los Tsachilas son presentadas dentro
y fuera de su comunidad y representan también una fuente de ingresos para cada comunidad que
las realiza. Las actividades tales como agricultura, caza, pesca y crianza, son actividades

orientadas méas hacia el manejo de cada comunidad y la alimentacion propia.

3.1.6 Resultados de la investigacion de las principales caracteristicas de la nacionalidad
Tséachila y sus 7 comunas

Los elementos presentados a continuacion son el resultado de la investigacion documental y
bibliogréafica, se presenta las entrevistas efectuadas y la observacion realizada a los representantes

de cada comuna y a personas importantes o conocedoras de los Tsachilas.

3.1.7 Vestimenta de los Tsachilas

La nacionalidad Tsachila cuenta con una vestimenta establecida para los hombres y para las
mujeres. Para los hombres esta la chumbillina o falda llamada MAMPE™ TSAMPA, la cual es
realizada manualmente con dos colores los cuales pueden ser azul oscuro y blanco o negro con
blanco, otro elemento representativo es la corona de algodén la cual portan los hombres que han
llegado al paso de joven a adulto, esto representa un hombre de pureza y fortaleza, ademas
representa rangos altos o importantes dentro de las diferentes comunas, estos utilizan también
collares de diferentes colores los cuales denotan su autoridad, algunos estos mismos utilizan una

tela transparente para el torso superior la cual también es presentada como caracteristica de los
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hombres de alto rango en las comunas. Su vestimenta también va acompafiada de una tela roja

alrededor de su cintura la cual asemeja a un cinturdn.

Por otro lado, las mujeres utilizan la falda o chumbillina llamada TUNAN, la cual es realizada
manualmente utilizando colores como los del arcoiris, de la misma manera que los hombres las
mujeres que tienen altos rangos o puestos importantes en las comunas utilizan también collares y
una tela transparente para el torso superior, esposas de aquellos hombres de rangos importantes
también estan dentro del grupo que cuentan con collares. En la actualidad las mujeres ya no tienen
descubierto su torso superior como lo era en la antigtiedad, ahora utilizan un mismo trozo de tela

como sus chumbillinas para cubrirse, como si fuera una blusa.

Algunos de los hombres y mujeres Tsachilas al momento de salir a la ciudad utilizan una
vestimenta diferente la cual es pantaldn de tela y camisas o blusas normales, manteniendo la
esencia mediante el color rojo de la cabellera de los hombres y las mujeres pueden utilizar trozos
de telas de colores en su cabello para que se asemeje a los colores de su falda. Ademas, la
utilizacion de zapatos o zapatillas tanto para hombres como para mujeres es opcional dentro de la

comuna.

3.1.7.1 Los aspectos mas relevantes o caracteristicos de la vestimenta Tsachila

Tabla 12-3. Elementos mas representativos de la vestimenta Tsachila

Nombre Nombre en Imagen Significado
Tséafiqui

Los colores de la falda
representan; el color
negro representa a la
serpiente X y al Duelo
por las pérdidas de
compaferos y lo blanco
la jerarquia, paz vy
conocimiento

Falda o chumbillinade | MAMPE®
los hombres TSAMPA

Los colores de la falda
Falda o chumbillinade | TUNAN dela mujer representan el
mujeres arcoiris, la alegria de la
mujer y también de la
fertilidad de esta misma.
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La corona de algodon
representa el paso de
joven a adulto en un
hombre, también Ia
pureza, la fortaleza del
mismo y por otro lado un
rango importante dentro
de cada comuna.

Corona de algodon MISHILI

Realizado por: Yerovi Cardenas, Mario, 2021

3.1.8 Costumbres y gastronomia de los Tsachilas
Costumbres

Las costumbres de los Tsachilas son variadas y pocas de ellas se conservan desde sus origenes.

Las costumbres mas representativas que se mantienen son;

Achiote en el cabello de hombres, esta es la costumbre mas representativa de los Tsachilas ya que
ah ello se le acredita el nombre de “Hombres Colorados”. El significado del achiote en el cabello
su cabello se da en su historia ya que en la antigiiedad existian muchas enfermedades y més hacia
los hombres que tenian sus labores de campo y caza, por ello dicen que el achiote es una
proteccion a enfermedades y de la misma manera ayudd a la cura de estas.

Dentro de las costumbres més representativas de los Tséchilas se encuentra el embijamiento o
pintura corporal, tanto mujeres como hombres como parte simbdlico de su nacionalidad utilizan
lineas horizontales con pintura natural, la cual eso obtenida mediante los elementos propios de su
entorno. El significado de estas lineas para los Tsachilas es de proteccion contra espiritus, malas
energias y males.

El KASAMA por otro lado, es una celebracidn que para los Tsachilas representa el inicio de un
nuevo afo, se la celebra en semana santa, son tres dias de celebracion en los cuales realizan
rituales de limpieza y purificacién a todas las personas para que en el nuevo afio les vaya bien, se
realizan peticiones o rituales de produccién y cuidado en sus tierras y hacia sus comunidades y

por ultimo el festejo propio y la algarabia de un nuevo comienzo con salud y junto a todos.

54



3.1.8.1 Las costumbres mas importantes la nacionalidad Tsachila

Tabla 13-3. Costumbres mas representativas de los Tsachilas

Nombre Nombre en
Tséafiqui

Significado

Las lineas horizontales
con pintura natural en el
cuerpo representan la
proteccién ante
enfermedades, malas
energias y malos espiritus

Pintura corporal o
Embijamiento

El achiote representa
simbolo de vida el cual
salvo de muchas
enfermedades a  los
Tsachilas.

Achiote en cabello de MU= Achiote
hombres

Realizado por: Yerovi Cardenas, Mario, 2021

Gastronomia de los Tsachilas

La gastronomia de los Tsachilas es presentada como una actividad de manera mas personal o
propia de su cultura, por otro lado, la presentan de forma comercial en algunas de las comunidades
que cuenta con museos 0 sitios turisticos. Los platos mas tipicos o representativos que realizan
son los siguientes; EI maito o ayampaco, se trata de un tipo de plato basado en la coccion natural
al humo o vapor, en este la proteina es cocida envuelta en una hoja de verde y levemente
condimentada, uno de los platos emblematicos es el chontaduro, el cual es la degustacion de un
gusano de palma el cual se lo puede comer crudo o asado y acompariado de otros elementos como
papa, yuca, verde o ensalada, otro de los platos es la bebida Mal4, la cual es una preparacién a
base de chicha la cual es masticada y escupida acompariada muchas veces de miel o saborizante
natural.

Existen otra variedad de platos los cuales son realizados en base a sus actividades como la caza 'y
crianza de animales los cuales son; seco de pollo, seco de pato, cerdo y carde de vaca, etc., sopa

con las mismas proteinas y por ultimo los asados realizados con los mismos animales.
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3.1.8.2 Gastronomia representativa de los Tsachilas

Tabla 14-3. Platos icoénicos de los Tsachilas

Nombre Nombre en Iméagen Significado
Tséafiqui
Plato que representa el
Maito o Ayampaco Ayampaco sabor natural sin uso de
elementos artificiales
creados.
Bebida creada para la
Bebida Mala Mala invitacion o bienvenida a

personas nuevas en su
casa o familia, bebida de
celebracion.

Realizado por: Yerovi Cardenas, Mario, 2021

3.1.9 Actividades de los Tséachilas

Las actividades que realizan los Tsachilas son muy representativas dentro de su entorno y son
segmentadas a varias areas que ellos manejan, por ejemplo; La caza, pesca y crianza de animales
esta dirigido al hombre quien es aquel que se encarga de esta actividad para la comida y
mantenimiento de su hogar, la agricultura la cual esta orientada a hombres y mujeres los cuales
aprovechan su entorno para la siembra y cosecha de muchos alimentos, ya que por la zona en la
que se ubican el suelo es muy productivo. A diferencia las artesanias es una actividad que solo
las comunas que mantienen un centro cultural o un museo histérico abierto la ejercen por el

motivo que es orientada hacia turistas.

Por ultimo las dos actividades mas representativas de los Tsachilas son; el shamanismo es una
actividad que va de generacion en generacion gracias a las ensefianzas de ancestros que
practicaban y aprendieron la medicina natural y curacion con los elementos propios de su entorno.
El shamanismo es una actividad que realizan dentro y fuera de sus comunidades y la danza y
musica la cual es una de las actividades iconicas gracias a la creacion de un ritmo propio de su
nacionalidad en conjunto a la creacion de sus propios instrumentos, con los cuales son usados en
distintos aspectos, por ejemplo; durante una sesion de curacion, durante un festival, durante un

acontecimiento importante dentro de sus comunidades o nacionalidad, etc. La danza y musica
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representan un aspecto importante de representacion ya que los Tséchilas también son conocidos

por sus danzas y la musica mediante instrumentos naturales.

3.1.9.1 Actividades mas importantes la nacionalidad Tsachila

Tabla 15-3. Actividades mas representativas de los Tsachilas

Nombre Nombre en Iméagen Significado
Tsafiqui

Curacién o sanacion de

Medicina natural o Hombre enfermedades, malos
shamanismo shaman= espiritus y malas
PONEM energias, una actividad

realizada  desde  sus
origenes.

Usada no solamente para

Danza y musica celebraciones sino
también para rituales y en
conjunto con el
shamanismo

Realizado por: Yerovi Cardenas, Mario, 2021

3.2 Etapa de disefio

La metodologia para utilizar para el desarrollo del proceso de creativo de disefio es el Design
Thinking.

El Design Thinking fue conceptualizado y puesto en préactica en los afios 70 por el Disefiador
industrial inglés “Tim Brown”. Esta metodologia se la puede traducir como un pensamiento de
disefio, su principal objetivo es la generacidn de soluciones y desarrollo creativo de un producto
y/o servicio, plenamente orientado al usuario. La estrategia que presenta esta metodologia se basa
en la interaccion y pensamiento propio del disefiador, en conjunto con el usuario para la solucion
del problema.

Esta metodologia presenta cinco etapas las cuales son:
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a. Empatizar

En esta primera fase trata de comprender al usuario y definirlo mediante sus deseos y necesidades
para asi entrar en su mundo. Para esta fase se pueden utilizar varias técnicas para la recoleccion
de informacion, una de las més usadas es la observacién ya que gracias a ella crearemos una

imagen de ¢quién es? y ;qué desea el usuario?

- Para la primera fase se dio inicio con la definicién de un problema, el cual daré la pauta
para la recoleccion de informacién, la cual se realizard mediante las técnicas de la
observacidn y entrevistas breves a personas propias de la nacionalidad Tsachila, de esta
manera se crea un perfil de los habitantes de las comunidades y, ademas, se logra rescatar
y recalcar los aspectos mas importantes de los Tsachilas frente a la presentacion de una

marca para su identificacion.

b. Definir

En esta fase se analiza la informacidn recogida en la fase anterior y asi procesarla sacando a relucir
los aspectos mas importantes y aquello que va a aportar valor en la solucién del problema
planteado. Esta fase también establece limites y objetivos claros para el desarrollo de las

soluciones a los problemas o necesidades planteadas por el usuario.

- Para la segunda fase se analizé toda la informacion presentada por las personas de la
nacionalidad Tsachila, para luego realizar organizarla y asi pasar al proceso de sintesis
de la misma, la cual nos dara una informacion mas clara de los aspectos y caracteristicas
mas representativas de los Tsachilas y ademas, las necesidades de la nacionalidad

Tsachila y cual es su idea frente a una marca para identificacion de la misma.

c. ldear

Esta fase presenta el comienzo de la parte creativa, ya que se presentaran todas las ideas posibles
para el desarrollo de los problemas o necesidades las cuales tenemos que solucionar. Para esta
fase se puede utilizar la técnica del Brainstorming, la cual se basa en una lluvia de ideas las cuales

se transformaran en el punto de partida para la realizacion de un elemento creativo y gréfico.

- En esta fase se realiza una lluvia de ideas teniendo en cuenta la informacion presentada

en la fase anterior por las personas de la nacionalidad Tsachila. Las ideas son presentadas
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bajo el concepto de la creacion de una identidad visual para la nacionalidad Tsachila 'y
sus 7 comunas Yy solucionar el problema de no tener una identidad propia y establecida.

d. Prototipar

La fase de la creatividad, a partir de las ideas planteadas se realiza una seleccién y en base a eso
se da forma a las ideas mediante un prototipo, es el paso del papel al objetivo, dicho de otra
manera, el paso de una idea escrita a una idea plasmada en un concepto grafico. En esta fase, asi
como en las otras, se mantiene la interaccion con el usuario, quien podra darnos un feedback y
sera quien defina si las ideas que se estan disefiando para él o ellos se ajustan a sus necesidades y

son las adecuadas.

- Para la fase de prototipos, como primero se realizara una selecciéon de las ideas mas
destacadas y las que mas rescatan los aspectos mas importantes para la creacién de una
identidad visual de la nacionalidad Tsachila y sus 7 comunas. Los disefios de los
prototipos también seran realizados en base al perfil y caracteristicas mas importantes de

los Tsachilas.

e. Validar o test

Para la fase final la interaccién con los usuarios es primordial, ya que se presentan los prototipos
para una validacion del disefio y al mismo tiempo para la deteccion de fallos y/o errores dentro
del mismo. Para esta fase se presentan los objetivos planteados como solucidn dentro de los
prototipos disefiados, la idea principal es llegar a establecer una solucién con resultado

satisfactorio a los problemas y/o necesidades planteadas.

- Como punto final y para la validacion de los prototipos se realizard una breve encuesta
en la cual las personas de la nacionalidad Tséchila decidiran cual de los disefios realizados
se acerca 0 presenta una solucion correcta a la falta de una identidad visual, también se
toma principal atencion de las encuestas realizadas la correccion de errores o fallas dentro
de la creacion de los prototipos, una vez finalizado y aceptado en su totalidad se realiza

el disefio final para su presentacion.
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CAPITULO IV

4. RESULTADOS

4.1 Disefio y creacion de iconografia para sistema de marcas de la nacionalidad Tsachila 'y
sus 7 comunas.

En base a los elementos mas representativos de los Tsachilas escogidos mediante la observacion,
se cred la iconografia de la nacionalidad. Estos iconos forman parte importante dentro de la
realizacion de los sistemas de marca, ya que cada uno tiene un significado propio e importante
dentro de la nacionalidad Tsachila.

A su vez, se realiz6 una abstraccion de cada uno de los elementos, tomando en cuenta sus aspectos
mas esenciales o importantes los cuales se tomaran en cuenta al momento de la realizacion de las
marcas; dentro de la vestimenta se acogieron los colores los cuales son la parte mas importante,
del hombre Tséchila se realiz6 de igual manera una abstraccion de la parte superior de su cuerpo
con las lineas horizontales marcadas con pintura natural, ademas se presenta también la
digitalizacion del cabello con achiote y la corona de algoddn que estos portan. Por Gltimo, se
realizd la abstraccion de algunas de las plantas utilizadas en la medicina natural y rituales de
shamanismo, asi como también la abstracciéon de la marimba como elemento musical

representativo.

Tabla 16-4. Iconos de los elementos representativos de los Tsachilas

Nombre Imagen Iconografia

Falda o chumbillina de
hombre - MAMPE®
TSAMPA

Falda o chumtgillina de
mujer — TUNAN
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Corona de algoddn —
MISHILI

Cabello rojo de achiote —
MU

Instrumento musical -
MARIMBA

Embijamiento o pintura
corporal

Plantas usadas en
curanderia o shamanismo

Realizado por: Yerovi Cardenas, Mario, 2021
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4.1.1 Propuestas de sistemas de marca

4.1.1.1 Propuesta N°1

Para la propuesta #1 del sistema de marcas se utilizaron varios elementos para la construccion de
las mismas; para la marca de la nacionalidad se realiz6 un semicirculo basado en el significado
proteccion, movimiento y adaptabilidad de la nacionalidad, se utilizé la abstraccion de los colores
de las faldas de los Tséachilas tanto de mujeres como de hombres. Los colores de la vestimenta de
los hombres significan duelo, jerarquia, paz y conocimiento y los colores de la falda dela mujer
representan el arcoiris, la alegria y fertilidad. Ademas, se utilizé también la representacion del
hombre Tsachila con sus elementos mas representativos como; el cabello pintado con achiote
representando el simbolo de la vida el cual los salvd de muchas enfermedades y las lineas
horizontales con pintura para proteccion ante enfermedades, malas energias y malos espiritus.

Por otro lado, se realizo la representacion de algunas plantas utilizadas en un estilo de vida basado
en la curacién natural y dentro de sus rituales de shamanismo, asi como también, haciendo
referencia a la naturaleza que los rodea. Por Gltimo, es usado también una abstraccion de uno de
sus instrumentos musicales utilizados no solamente para celebraciones sino también para rituales,
como lo es lamarimba, la cual no es propia de ellos, pero es utilizada en muchas de sus actividades

y se han logrado crear sonidos con los cuales han llegado a ser reconocidos.

Para la creacion de la marca de las comunas se mantuvo el uso del semicirculo en conjunto con
los colores de las vestimentas tanto de hombres como de mujeres y se colocé el nombre de cada
comuna dentro, de un color rojo representativo al color del achiote utilizado por los hombres en

el cabello.
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Figura 37 — 4. Sistema de marcas propuesta 1

Realizado por: Yerovi. Mario, 2021

63



4.1.1.2 Propuesta N°2

Para la propuesta #2 se utilizd la abstraccion de un emblema de escudo que simboliza la
proteccién y exaltacion de la marca de la nacionalidad Tsachila, se utiliz6 de igual manera la
abstraccidn de los colores de las faldas de mujeres y de hombres. Los colores de la vestimenta de
los hombres significan duelo, jerarquia, paz y conocimiento y los colores de la falda dela mujer
representan el arcoiris, la alegria y fertilidad. Ademas, se utiliz6 el color crema dentro del escudo
para simular la representacion del hombre Tséchila con sus lineas horizontales presentes en su
cuerpo y marcadas con pintura para proteccion ante enfermedades, malas energias y malos
espiritus, se utiliz6 también la abstraccion del cabello pintado con achiote de los hombres
Tsachilas con la corona de algodén que representa el simbolo de la vida el cual los salvé de

muchas enfermedades.

Por otro lado, se realizé la representacion de una de las plantas utilizadas en la curacion natural y
dentro de sus rituales de shamanismo, asi como también, haciendo referencia a la naturaleza que
los rodea. Por ultimo, es usado también una abstraccion dentro del escudo de uno de sus
instrumentos musicales utilizados no solamente para celebraciones sino también para rituales,
como lo es la marimba, la cual no es propia de ellos, pero es utilizada en muchas de sus

actividades.
Para la creacion de la marca de las comunas se mantuvo el uso de la planta utilizada en la curacién

natural en conjunto con el nombre de cada comuna de un color rojo representativo al color del

achiote utilizado por los hombres en el cabello.
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4.1.1.3 Propuesta N°3

Para la propuesta #3 se utilizd la abstraccion del cabello pintado con achiote de los hombres
Tséachilas con la corona de algodon que representa el simbolo de la vida, se utilizé de igual manera
la abstraccién de los colores de las faldas de mujeres y de hombres. Los colores de la vestimenta
de los hombres significan duelo, jerarquia, paz y conocimiento y los colores de la falda dela mujer
representan el arcoiris, la alegria y fertilidad.

Por otro lado, se realiz6 la representacion de algunas plantas utilizadas en la curacion natural y
dentro de sus rituales de shamanismo, asi como también, haciendo referencia a la naturaleza que
los rodea. Por ultimo, para la creacion de la marca de las comunas se mantuvo el uso de los

colores de la vestimenta de hombres y mujeres Tsachilas.
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Figura 39 — 4. Sistema de marcas propuesta 3

Realizado por: Yerovi. Mario, 2021
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4.1.2 Resultado de encuestas realizadas para la seleccidn del sistema de marcas de la
nacionalidad Tsachila

Pregunta 1.

é¢Conoce usted los elementos mas
representativos de los Tsachilas?

20
15
10
5 l A A
0
Sl NO Algunos

Gréfico 5-4. Respuesta pregunta 1 de encuesta de sistemas de marcas

Realizado por: Yerovi M. 2021

Andlisis: Segun el 50% de las personas encuestadas si conocen los elementos mas representativos
de los Tsachilas que son; su cabello rojo, los colores de sus vestimentas y que algunos son
shamanes, esta respuesta coincide con el 25% que respondieron algunos ya que expusieron los
mismos elementos y el otro 25% respondié que no conocen y que no han tenido contacto con una

persona de la nacionalidad Tséchila.

Pregunta 2.

Para usted. ¢ Cual de los siguientes sistemas de marcas
representa mas a la nacionalidad Tsachila?

ml

u2

Gréfico 6-4. Respuesta pregunta 2 de encuesta de sistemas de marca

Realizado por: Yerovi M. 2021

Anadlisis: El 63% de las personas encuestadas respondieron que el sistema que mas representa a

la nacionalidad Tsachila es el #3, ya que tiene una mejor composicion en base a sus elementos.
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Pregunta 3.

¢Qué sistemas de marcas contiene mejores elementos
para la representacion de la nacionalidad Tsachila?

ml

u2

Gréfico 7-4. Respuesta pregunta 3 de encuesta de sistemas de marca

Realizado por: Yerovi M. 2021

Analisis: Para el 50% de las personas encuestadas la opcién de sistema de marcas #3 contiene los
mejores elementos para una mejor representacion de la nacionalidad Tsachila y del mismo modo

una mejor composicion ya que se muestran de mejor manera todos los elementos de la marca.

Pregunta 4.

Segun su citerio. ¢ Cual de las propuestas considera que
es la mejor como unidad visual?

mil

2

Gréfico 8-4. Respuesta pregunta 4 de encuesta de sistemas de marca

Realizado por: Yerovi M. 2021

Anadlisis: Existe un 70% de las personas encuestadas las cuales optan por la opcion de sistema de
marcas #3 como mejor unidad visual ya que su forma se mantiene en la marca de la nacionalidad,

asi como también, en las marcas de las comunas.
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Pregunta 5.

¢Qué sistema de marcas utiliza una mejor composicion
en el uso de los colores?

ml

m2

Gréfico 9-4. Respuesta pregunta 5 de encuesta de sistemas de marca

Realizado por: Yerovi M. 2021

Analisis: Para el 55% de las personas encuestadas el sistema de marcas que contiene una mejor
composicién en el uso de colores es la opcidn #3, ya que los colores de todos los elementos son

visibles y notorios.

Pregunta 6.

Segun los iconos.¢éCudl de las propuestas de sistemas de
marcas identifica de mejor manera a la nacionalidad
Tsachila?

ml

2

Gréfico 10-4. Respuesta pregunta 6 de encuesta de sistemas de marca

Realizado por: Yerovi M. 2021

Andlisis: El 60% de las personas encuestadas eligio el sistema de marcas #3, por su correcta

composicion de elementos y el uso de los mismos que representan a los Tsachilas.
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Pregunta 7.

Del sistema de marcas escogido anteriormente.éCree
usted que se deberia realizar algiin cambio? De ser
positiva su respuesta, écudl seria?

20
15

10

S| NO

Gréfico 11-4. Respuesta pregunta 7 de encuesta de sistemas de marca

Realizado por: Yerovi M. 2021

Analisis: EI 50% de las personas encuestadas que eligieron el sistema de marcas #3, comentaron
gue no deberia realizarse cambios en la marca, por otro lado, el otro 50% comento que si podrian
realizarse algunos cambios como; color en la tipografia, cambio en la tipografia y un poco menos

de detalles en la marca.

Pregunta 8.

éCual de las propuestas seria la mas practica para
utilizarla en diferentes soportes?

ml

m2

Grafico 12-4. Respuesta pregunta 8 de encuesta de sistemas de marca

Realizado por: Yerovi M. 2021

Analisis: Para el 80% de las personas encuestadas el sistema de marcas que es mas préctico para

su uso en diferentes soportes es la opcion #3, ya que sus elementos son mas visibles.

71



Pregunta 9.

¢Cual de los sitemas de marcas es mas facil de
reconocer para usted?

ml

m2

Graéfico 13-4. Respuesta pregunta 9 de encuesta de sistemas de marca

Realizado por: Yerovi M. 2021

Analisis: Segun el 60% de las personas encuestadas el sistema de marcas que es mas facil de

reconocer es la opcidn #3, por el uso de sus elementos y composicién de los mismos.

Pregunta 10.

éCual de los sistemas representan mejor los siguientes
atributos?

ml

2

Graéfico 14-4. Respuesta pregunta 10 de encuesta de sistemas de marca

Realizado por: Yerovi M. 2021

Andlisis: El 55% de las personas encuestadas respondieron que el sistema de marcas #3
representa mejor los tributos de; naturaleza, colores, comunidad y artes, gracias a sus elementos

y composicion.
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4.1.3 Presentacion del sistema marca para la Nacionalidad Tsachila y sus 7 comunas.
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Figura 40-4. Sistema de marcas elegido y modificado

Realizado por: Yerovi M. 2021

En la provincia de Santo Domingo de los Tséchilas se encuentra una etnia ancestral de la cual
toma su nombre “Los Tsachilas”. Esta cultura destaca la union y fortaleza representada en cada
uno de los habitantes de sus comunas, para ellos es muy importante su espacio territorial ya que
lo consideran la naturaleza parte fundamental de su vida y de todas sus actividades.

El nombre Tsachilas en su idioma tsafiqui, significa “verdadera gente” ya que su idioma significa
“verdadera palabra.”

La nacionalidad Tséchila estd dividida en 7 comunas distribuidas en la zona rural de Santo
Domingo. Dentro de las comunas sus habitantes mantienen las mismas caracteristicas en

vestimenta, costumbres y celebraciones, por otro lado, existen algunas comunas en las cuales
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varian un poco sus actividades, ya sea por el lugar donde se ubican y su distancia de la ciudad, o
por la decision de las autoridades de cada comuna.

La marca de la Nacionalidad Tsachila se establece como una carta de presentacion para todos los
medios de contacto de la misma. La nacionalidad Ts&chila es una cultura indigena llena de
colores, esta cultura es peculiar y Gnica por su color rojo en el cabello de los hombres y los colores
de su vestimenta. Son llamados “Tsachilas”, o también conocidos en un principio como “Indios
Colorados”, es una cultura indigena llena de naturalidad, tradiciones y costumbres que destacan

entre la pluriculturalidad de nuestro pais.

El sistema de marca escogido contiene representaciones de los elementos mas icénicos y con
mayor relevancia de los Tsachilas. Estos elementos fueron seleccionados ya que estan presentes
en el dia a dia de los Tséchilas y marcan una idea importante dentro de su presentacién a las

demas personas y de la manera en como son conocidos.

La marca de la Nacionalidad Tsachila esta constituida por algunos elementos, los cuales son; un
semicirculo, el cual representanta una armonia de forma natural en conjunto con los colores que
representa la vestimenta de los Tsachilas y ademas su propio significado dentro de su cultura,
cuenta también con una abstraccién de un hombre Tsachila, el cual esta pintado con las lineas
horizontales que dentro de la cultura Tséachila usan en sus cuerpos a modo de proteccién y con su
significado propio, esta abstraccion también cuenta con el cabello rojo de los hombres, el cual es

pintado con achiote y la corona de algodon que usan encima.

Existen dos elementos mas presentes en la marca los cuales son, la abstraccion de las plantas las
cuales estan presentes en sus comunidades y son utilizadas en su medicina natural por medio de
los shamanes, también estd presente la abstraccion de una marimba que es un instrumento
utilizado no solamente en festejos sino también en sus sesiones de curacion, sanacion y medicina
natural. Por altimo, la tipografia utilizada va acorde a los elementos y a la nacionalidad Tséchila,
ya que la principal presenta rasgos de pintura y madera, ésta esta presentada con el color rojo
caracteristico del cabello de los hombres, la tipografia secundaria es una tipografia ornamental

que presenta rasgos y formas curvas para hacerla mas natural y con una armonia a sus elementos.

A su vez, las marcas de las diferentes comunidades Tsachilas mantienen una estructura similar en
sus marcas ya que las comunas son una division de la nacionalidad Tsachila Gnicamente dividida
en diferentes zonas y lugares de la ciudad de Santo Domingo. El elemento que estas utilizan es el

semicirculo para presentar de la misma manera una armonia natural acompafiada de los colores
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representativos de los Tsachilas, ademas esta presente la misma tipografia que ocupa la marca de

la nacionalidad con su mismo significado.

4.1.4 Manual de Marca

El presente Manual de marca es un documento explicativo de la realizacion y uso de sus elementos
graficos y sus aplicaciones en los distintos soportes. Este manual se ha disefiado en base manejo
de su marca, considerando cada accién adecuada para la misma.

El principal objetivo de este manual es comunicar la correcta utilizacion de la marca de la
Nacionalidad Ts&chila y sus 7 comunas, potenciar y presentar su significado y pregnancia en sus
elementos utilizados.

MANUAL USO Y
APLICACION DE
MARCA

Nacionalidad

TSA CHIA

Figura 41-4. Maqueta Manual de marca — portada

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 42-4. Maqueta Manual de marca — contraportada

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 43-4. Maqueta Manual de marca — indice

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Presentacion

El presente Manual de marca s un documento
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disefiado en bsse manep de su marca,
considerando cada acckin adecuada para la
misma

Bl principal objetivo de este manual es
comunicar la correcta utilizacion do la marca
de la Nacionabdad Tsachla y sus 7 comunas,

potenciar y presentar
pregnancia en sus elementos utilizadas

Figura 44-4. Maqueta Manual de marca — presentacion

Realizado por: Yerovi M. 2021

Introduccion

La nacionalidad Tsachda un grupo étnico
ublcado en los alreded de ln ciudad de
Santo Domingo de los Coloradas (el nombire
fue colocado en honor A los Teachilas)
Distribuidos en 7 comursas, los Tsachilas son
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gracias a los aspectos que los diferencian
como son, su vestimenta colonida, i pinturs
roga on 0l cabello do hombres, su lengua nativa
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tsafiqu ol cusl es su ddioma,  significa
“verdaders palabra”

Figura 45-4. Maqueta Manual de marca — introduccion

Realizado por: Yerovi M. 2021
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* Estructural - Disefiar el sistemas grafico de
las marcas para su correcto uso

* Universalidad - Reconocer a la empresa
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cuahdadens y sus aplicaciones a % largo del
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B

Figura 46-4. Maqueta Manual de marca — objetivos

Realizado por: Yerovi M. 2021

MARCA
NACIONALIDAD

® TSACHILA

Figura 47-4. Maqueta Manual de marca — hoja indicativa

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Signos de Identidad
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Figura 48-4. Maqueta Manual de marca — signos de identidad 1/2

Realizado por: Yerovi M. 2021
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~ Codigo Cromético

Figura 49-4. Maqueta Manual de marca — signos de identidad 2/2

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 50-4. Magueta Manual de marca — logotipo

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 51-4. Maqueta Manual de marca — isotipo

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Cromatica de la marca
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Figura 52-4. Maqueta Manual de marca — cromatica marca nacionalidad 1/2

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 53-4. Maqueta Manual de marca — cromatica marca nacionalidad 2/2

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Marca final nacionalidad Tsachila
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Figura 54-4. Maqueta Manual de marca — marca de la nacionalidad final

Realizado por: Yerovi M. 2021

Usos
DE MARCA

Figura 55-4. Maqueta Manual de marca — hoja indicativa 2

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 56-4. Maqueta Manual de marca — construccion de la marca
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Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 57-4. Maqueta Manual de marca — zona de proteccion y reduccion minima

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Utilizacién cromatica: Fondos SI, Fondos NO
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Figura 58-4. Maqueta Manual de marca — fondos si y no

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 59-4. Maqueta Manual de marca — uso de color

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 60-4. Maqueta Manual de marca — usos incorrectos

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 61-4. Maqueta Manual de marca — hoja indicativa 3

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 62-4. Maqueta Manual de marca — logotipo marca comunas

Realizado por: Yerovi M. 2021

/ N
4 L)
i) 1
5 ‘
un?

Abstraccion y uman de
alementos

Elemento adicional

Figura 63-4. Maqueta Manual de marca — isotipo marca comunas

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Cromatica de la marca
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Figura 64-4. Maqueta Manual de marca — cromatica marca comunas 1/2

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 65-4. Maqueta Manual de marca — cromatica marca comunas 2/2

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Marca final comunas Tsachilas
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Figura 66-4. Maqueta Manual de marca — marca final comunas

Realizado por: Yerovi M. 2021
Ls maice so Dass en una POPOrChon
estabdecida por X, lx cusl e eatablece

Construccion grafica de la marca
oomo uredod de medida y asegura la

10x corecta poporcion sobve cuslqueer

& 200001 y medidas
B \
x| ' Comuna

PERlPA y
‘e n?

@

Sx

e

Figura 67-4. Maqueta Manual de marca — construccion marca comunas

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 68-4. Maqueta Manual de marca — zona de proteccion y reduccién minima marca
comunas

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 69-4. Maqueta Manual de marca — fondos si y no marca comunas

Realizado por: Yerovi M. 2021



Uso de color
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Figura 70-4. Maqueta Manual de marca — uso de color marca comunas

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 71-4. Maqueta Manual de marca — usos incorrectos marca comunas

Realizado por: Yerovi M. 2021

4.1.5 Estudio publico objetivo para el posicionamiento de la marca

a) Marco demografico
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¢Quién es mi publico?
- Género: hombres y mujeres
- Edad: de 16 a 45 afios
- ldioma: espafiol y tsafiqui
- Lugar de residencia: Santo Domingo de los Tsachilas
- Clase social: Media a media alta

o Toda persona que se interese en la cultura Tsachila

o Toda persona que tenga busque informacion de los Tséchilas o Colorados

b) Intereses

¢ Qué intereses tienen estas personas?
La informacién presentada a continuacion se basa en los intereses similares que las personas
establecidas tienen.

- Répida obtencion de informacion en internet

- Publicidad en redes sociales

- Contacto y ubicacién de lugares en redes

- Actividades atractivas

- Lugares nuevos

- Paseos, viajes, entre otras actividades.

c) Preocupaciones
¢ Qué preocupaciones se esta satisfaciendo?
La informacion a continuacién es presentada en base al segmento del publico realizado ya que
este tipo de personas mantienen preocupaciones 0 necesidades similares dentro del contexto la
nacionalidad Tséachila y su presentacion.

- Poca informacion (ayuda con informacion acerca de la cultura)

- Poco conocimiento de la cultura (mayor publicidad)

- No tener una identidad propia marcada

d) Capacidades
¢ Caracteristicas que tiene mi publico para que sea potencial para mi?
Las caracteristicas que se presentan a continuacion son en base al contenido que estas consumen
dentro de su vida cotidiana, presentados en estudios realizados.

- Contenido que consume

o Cultura
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o Internet

o Historia

o Noticias

o Redes sociales
o Innovacion

o Informacion atractiva visualmente

e) Habitos / Posibilidades
Caracteristicas de mi publico en base a que redes sociales utilizan mas (Posibilidad de una mejor
comunicacion o presentacion de informacion).
Segun un rango de edad las redes sociales mas utilizadas son:
- Adolescentes y jovenes de 16 a 22 afios utilizan “Instagram”

- Parte pequefia de los Jovenes y adultos de 22 a 40 afios utilizan “Facebook”

4.1.5.1 Andlisis y Resumen de estudio de publico objetivo

Segun la observacion realizada y datos obtenidos por la Gobernacion Tsachila acerca del puablico
gue mas conoce 0 desea conocer acerca de la nacionalidad Tsachila y su cultura, se indicé que
existe una variedad de personas que desean conocer su cultura. Se realiz6 un resumen y
agrupacion de la informacion dando como resultado:

Las personas que desean mas informacion o les interesa la nacionalidad Tséachila y su cultura, son
hombres y mujeres desde los 16 afios, a un estimado de 40 a 45 afios, de clase social media y
media alta, su idioma predilecto y de mayor uso es el espafiol y su lugar de residencia y estadia
es la ciudad de Santo Domingo de los Colorados.

En base a un dato obtenido de la Gobernacion Tsachila y las comunas donde existen atractivos
turisticos, la mayoria de sus asistentes son grupos familiares, asi como también grupo de jovenes

entre los 17 a 27 afios.

Por otro lado, para el uso de las redes sociales, segun estudios de diferentes personas y la
informacion presentada en una gran variedad de paginas de internet, las redes sociales son
segmentadas segln un rango de edad y estas son:
- De 12 a 16 afios mayormente usan “WhatsApp” como red social preferida para una
comunicaciéon mas efectiva.
- De 16 a 27 afios regularmente usan mas la red social “Instagram”, ya que para este
rango de edad ya desean presentarse ante la sociedad mediante imagenes o

fotografias de sus actividades o en si de ellos mismo.
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- De 28 a 45 afios, se presenta el uso de una red social donde estan presentes noticias
y/o donde pueden puedan encontrar un espacio de compra y venta de productos
necesarios. Esta red social es “Facebook”, ya que siendo una red social que se ha ido
actualizando con el paso de los tiempos la mayoria de las personas en este rango de

edad desea utilizarla por su practicidad ante sus actividades.

4.2  Disefo de aplicaciones

Se realizaron aplicaciones de la marca seleccionada para la nacionalidad Tsachila, las aplicaciones
realizadas estan adaptadas a diferentes soportes para su ubicacion o posicionamiento en diferentes
partes de la ciudad de Santo Domingo. Se crearon tres tipos de aplicaciones, sefialética exterior
para las diferentes vias de acceso a las comunas e informacion dentro de la ciudad, también se
cred papeleria corporativa y accesorios representativos para la nacionalidad Tséachila y, por
Gltimo, se cre6 una pagina web para la presentacion de informacion digital acerca de la

nacionalidad y sus comunas.
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Figura 72-4. Sefalética informativa de la nacionalidad Tsachila y sus comunas

Realizado por: Yerovi M. 2021

Figura 73-4. Sefialética informativa (Tétem) de la nacionalidad Tsachila y sus comunas

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 74-4. Sefialética informativa (T6tem) de la nacionalidad Tsachila y sus comunas

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 75-4. Sefialética exterior para las vias de acceso de la nacionalidad Tsachilay sus comunas

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 76-4. Sefialética exterior para las vias de acceso de la nacionalidad Tsachilay sus comunas

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Figura 77-4. Pagina web —home 1/3

Realizado por: Yerovi M. 2021
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Realizado por: Yerovi M. 2021
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Su Vivienda
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CONCLUSIONES

e Al hablar de la nacionalidad Tsachila se puede afirmar que son un grupo étnico que
representa una de las culturas méas emblematicas del Ecuador, esto es gracias a sus atributos
fisicos y a las actividades que realizan. Uno de los elementos mas representativos de los
Tsachilas es su cabello rojo ya que gracias a ello fueron conocidos anteriormente como “Los
Colorados”, ademas la ciudad donde se encuentran ubicados tomo su nombre gracias a ellos
y fue nombrada Santo Domingo de los Colorados. Otra de sus caracteristicas mas relevantes
son los colores de su vestimenta, por otro lado, sus actividades mas representativas son la
sanacion y curacién natural realizada por los Shamanes y por ultimo su fiesta mas popular la
cual es el festejo del nuevo afio, el cual es realizada en los dias de semana santa y es conocida
como el KASAMA.

e La informacidon obtenida mediante los diferentes métodos de investigacion, tales como; las
encuestas y fichas de observacion, proporcionaron los datos necesarios para un mayor
conocimiento de los Tséachilas y sus elementos mas representativos, para asi lograr el
desarrollo y creacion de la identidad visual de la nacionalidad Tséchila. Esta marca presenta
un cambio de percepcion de esta comunidad indigena frente a las personas propias de la
ciudad, organismos nacionales e internacionales y de la misma manera un reconocimiento

mas pleno por parte de los turistas tanto nacionales como internacionales.

e En cuanto a la imagen generada de los Tsachilas, se concluye que los aplicativos mas
importantes y representativos de la marca se basan en elementos tales como; sefialética
externa para la ubicacion y guia hacia cada una de las comunas, publicidad informativa que
esté presente en distintos sitios de la ciudad de Santo Domingo y elementos propios
identificativos para los trabajadores de la Gobernacion Tsachila, tales como; camisetas,
gorras y papeleria corporativa. Estos elementos representan un parte primordial para sentirse
identificados y reconocidos dentro y fuera de la ciudad donde estos se ubican, por otro lado,
ayudan a una mayor motivacion para la presentacion de la nacionalidad ante la sociedad,
fortaleciendo sus valores.
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RECOMENDACIONES

e La importancia de la obtencion de informacion de fuentes directas, confiables y
documentadas en el trabajo de titulacion facilita la ejecucion y busqueda de los elementos
mas representativos de la nacionalidad Tsachila, sus caracteristicas, su historia y aquella
informacidn necesaria para el reconocimiento tanto dentro de la ciudad, como en el pais y de
manera internacional, para asi realzar la motivacion de los Tsachilas al ser una de las
comunas indigenas mas representativas de la cultura Ecuatoriana gracias a sus actividades y

caracteristicas.

e EI correcto uso y aplicacion de las técnicas de investigacion tales como; la encuesta,
entrevista y la ficha de observacion son recomendables porque podemos acceder a una
recoleccion de informacion de una manera mas ordenada y eficiente, ya que, nos permiten
un encuentro mas directo con el tema, reconociendo de mejor manera las necesidades de
nuestro publico objetivo al que va dirigido el trabajo de investigacion y esto, permite obtener,
agrupar y presentar resultados de manera réapida, concisa y veras frente a la informacion

obtenida.

e Por ultimo, se recomienda una correcta utilizacion de la imagen desarrollada, ya que deben
ir acorde a la identidad propia de la marca, para asi lograr un fortalecimiento de la mismay
una unidad donde las personas propias de la nacionalidad Tsachila asocien estos elementos
y genere una identificacion tanto emocional como motivacional con todos los elementos que
se presenten. Ademas, se consigue compartir informacion que puede impulsar la identidad
para un mejor reconocimiento y mayor pregnancia desde su lugar de origen hacia en la mente
de nuestro publico objetivo y que tanto nacionales como extranjeros asocien la marca a una

emocion y recuerdo presente.
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GLOSARIO

Estilo: Conjunto de rasgos peculiares que caracterizan una cosa, una persona, un grupo o un modo

de actuacién y le confiere una personalidad propia.

Etnia: Conjunto o grupo de personas que pertenecen a una misma raza, comunidad y/o cultura,

con aspectos linguisticos y culturales iguales.

Comuna: Conjunto de personas que viven en un grupo o comunidad con reglas de convivencia a

margen de una sociedad organizada.

Chumbillina: En el idioma Tsafiqui, significa falda y es lo que utilizan mujeres y hombres de la

nacionalidad Tsachila. (Velastegui, 1989, p. 102)

Identidad: Conjunto de rasgos o caracteristicas de una 0 mas personas que permiten distinguirlas

de las demas en un conjunto.

Isotipo: La parte gréafica de la marca, el elemento o icono que va muchas veces en conjunto con

el nombre de la marca.

Idear: Creacion de un pensamiento en base a una actividad o a un problema el cual se va a

resolver, también es el punto de partida para la realizacién de un proyecto o un plan.

Logotipo: Es la parte textual de la marca o también llamado como el nombre, esta parte esta

constituida solo por letras.

Mampe’ Tsampa: Vestimenta de los hombres Tsachilas, es una falda que tiene dos colores; el

negro o azul oscuro que representa el duelo y el blanco que representa la jerarquia y la paz.
(Velastegui, 1989, p. 102)

Marca: Es un signo distintivo que da identidad y significado a un producto o servicio cuya

principal funcién es la de diferenciar frente al resto de competidores.

Mishili: Corona de algoddn, la cual utilizan los hombres de la nacionalidad Tsachila y representa

la paz y el carécter de la persona. (Velastegui, 1989, p. 103)

MuU; Achiote, simbolo de vida para los Tsachilas y el elemento que utilizan los hombres para

tefiirse el cabello. (Velastegui, 1989, p. 103)
Pregnante: Que queda en la memoria de las personas, aquello que esté lleno de significado

Shaman: Persona representante de las artes medicinales, aquella persona que conoce y practica

la medicina natural para las personas de la comunidad, los turistas y personas en general.



Tsa’chila: La palabra “Tsa” significa Verdadera y la palabra “Chila” que significa Gente, en otras
palabras, Tsa’chila significa Verdadera Gente. (Gonzaga & Castro, 2015, p. 1)

Tunan: Vestimenta de las mujeres Tsachilas, es una falda compuesta por los colores del arcoiris
representando la alegria de la mujer y su fertilidad. (Velastegui, 1989, p. 102)
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ANEXOS

ANEXO A: FICHA DE OBSERVACION PARA LA SELECCION DE LOS ELEMENTOS
MAS IMPORTANTES DE LA NACIONALIDAD TSACHILA

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
ESCUELA DE DISENO GRAFICO
TESIS: DISERO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA NACIONALIDAD TSACHILA
Y SUS 7 COMUNAS

Ficha de observacion para fa seleccion de los elementos mis importantes de ia nacionalidad

Tsachila,
= FICHA DE OBSERVACION : |
Lt % Acciones a evaluae I 81 [NO L‘)h\cnucﬁnn ‘
1 | 105 hombros Tsschilas dentro do (a comuna Ghilizan ona falda | 7_— ‘“‘;'F wl ‘Cc‘n"r
(ckumbilling). e Y el |
2° | Los colores ¢z lo chumbilling de jos hombees son 2 ¥ pueden see azul |
oscury v blancd o negro y blanco. ~ |
3 | Todos los hombres Tadchilas tenen pintado ¢) cabello de rojo con x
achione.
4 | Los ouperes Tsichilas utilizan uni e (chumbilling) de varios ¥
oolores,
$ | Sobo algunoy bombess Hevan wst corons de algodin sobre sy cabetlers | | f% ENTES o)
| T e R TN G S e D 1 ) N 7 VY
6 | Hombres y mujeres Tsdchifas levan pintadas lincas horizontales de v
ORI PO,
7| Al realizas su comida, utitizan bomos & barro, carbin o leda. il (és}:mho_
§ | Sucomids estd basadn generalmente en bos animules que elios mismo =
crian ylo cazsn, K
9 | Una do sus actividades gae realizen es [a misica 1 Wbl el
10| Otra de tas sctividades que reslizin 103 1shchilas ¢ ol sl mo X
11 | Una sctividad adiolonal para tener en considerncion es la agriculiura y "TQ;LU &wu‘g
cusecha de 1os clementos que necositan (unto para comida, como para \ ek Ug‘m.l 1
| curmnderia y las artesanlas. s cand G i




ANEXO B: GUIA DE ENTREVISTA PARA LA SELECCION DE LOS ELEMENTOS MAS
IMPORTANTES DE LA NACIONALIDAD TSACHILA.

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
ESCUELA DE DISENO GRAFICO
TESIS: DISERO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA NACIONALIDAD TSACHILA
Y SUS 7 COMUNAS

Guia de entrevista paca la seleccion de los elementos mas importantes de la nacionalidad

Tséchila.

Datos generales: )
Nombres:_\/i 1€| __ Apellidos: Agdaw[
Edad: §9  Géncro: Masculino ¥ Femenino Otros

Fecha de aplicacion: 20 - 9§~ 203 |

Cuestionario

1. Para usted. (Cuél de los clementos de la vestimenta y accesorios de los Tsachilas son los

; (onora §
G ey ¥ # hde‘l/ma p (,Uf/a e, dehiofe W(CL"/(J 22 19&(9’:”
2, 1Cudl o cuiles son las costumbres ms representativas de los Tséchilas?
Punbuics covne | Labe ()f""&:&) s Cotes cn bmbil y Byyue
3. 2Qué platos de la gastronomia Tsachila son los mas tipicos?
Ayanpacs, /‘ofa', Asclos
4, Cuales son las actividades mds representativas dentro de la cultura Tsdchila?
Cha ma agm, Voo y,%}f@ i @) y ‘.'/a_;cc




ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
ESCUELA DE DISERO GRAFICO
TESIS: DISENO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA NACIONALIDAD TS A¢ HILA
Y SUS 7 COMUNAS

Guia de entrevista para la seleccion de los elementos més importantes de la nacionulidad
Tséchila.

Datos generales:

Nombres: ."':gu(?{ Apellidos:_Ac 24 u.'/
Edad: ¢f],  Género: Masculino _ﬁ_ Femenino j_ Otros
Fecha de aplicacion: 20 _ 9¢ - 22z)

Cuestionario
I Para usted. ;Cudl de los elementos de la vestimenta y accesorios de los Tsachilas son los
maés carscteristicos?

cl,,,.hf(cw r Gron, & qlg&&t, Tek o 050
2. ¢Cudl 0 cudles son las costumbres mas representativas de los Tsdchilas?
Pintura QIPD&‘, achi e e, who
3, ¢Qué platos de la gastronomia Tsichila son los mis tipicos?
/(a. ‘\7 o a)/crffxo
4. ¢Cuiles son lax actividades més representativas dentro de la cultura Tsdehila?
Shamans o y Danag,
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ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBOR AZO
ESCUELA DE DISERNO GRAFICO
TESIS: DISERO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA NACIONALID
Y SUS 7 COMUNAS

AD TSACHILA

Guia de entrevista para la seleccion de los clementos mis importantes de | nac
Tséchila,

100alidad

Datos generales:

Nombres; M. 1o Apellidos:_qo G
Edad: ‘-{6 Género; Masculino _X__ Femenino Otros
Fecha de aplicacion: 23~ (1 =222/

Cuestionario

is caracteristicos? ; ’
e el (Crudillia) , Do e aloats,
¢Cudl o cudles son las costumbres més representativas de los Tsdchilas?

Pntwna wu@vel y achikt 2. cbolly
3 ¢Qué platos de la gastronomia Tséchila son los mas tipicos?
A M?oo
¢Cuiles son las actividades més representativas dentro de la cultura Tsichila?
Shamea pisno y e o

y Denza

Para usted. ;Cudl de los elementos de Ia vestimenta Yy accesorios de los Tsdchilas son los
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ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
ESCUELA DE DISENO GRAFICO
TESIS: DISENO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA NACIONALIDAD TSACHILA
Y SUS 7 COMUNAS

Guia de entrevista para Ia seloccion de los elementos mds Iimportuntes de la nacionalidad
Tséchila.

Datos generales: .
Nombres:_(5con % (O Apellidos:_Cele docan
Edad: 4|  Género: Masculino _¥ Femenino __ Otros
Fecha de aplicacién: 22 - H1— 792

Cuestionario

L. Para usted. ;Cuil de los clementos de la vestimenta y accesorios de los Tsachilas son los
més caracteristicos?
(o HMb f’maj Y (0,0&& A(&ﬂw
2. LCudil 0 cudles son las costumbres m&s representativas de los Tsichilas?
Pn tur (G@fa Y Ca‘)elb ?stQSO
3. ¢Qué platos de la gastronomia Tsachila son los mis tipicos?

Avarpac,y Chok wb

4. (Cudles son las actividades mas representativas dentro de la culturs Tséchila?

Skman‘jm 'q,-.% 7 19(104”\&/
e y Pod &
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Guia de entrevisty Para la seleccisn de 10% elementos mis importantes de |n na lonalidad
Tséchila.
Datos generajes:

Nombres: €ls Apc“idos:__Q_{g}_ch;)_g S
Edad: €z

Género: Masculing

Femening ¥ __Otros o
Fecha de aplicacian: 8 —01-292,

——
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1060 < Chyto cuo
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ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBOR AZO

ESCUELA DE DISERO GRAFICO
TESIS: DISERO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA NACIONALIDAD TSA HILA

Y SUS 7 COMUNAS

Guia de entrevista para la seleccitn de los elementas mis importantes de la nacionslidad

Tséchila.

Datos generales:

Nombres: <0 05¢ ’ NG Apenidus:_;"gg_qyc ’ e
Edad: fﬂ Género: Masculing —_Femenino X Otros

Fecha de aplicacion: _ 23- 91 - pA|

Cuestionario
1. Para usted. ;Cudl de los elementos de la vestimenta ¥y accesorios de los Tsdchilas son jos
mis caracteristicos?

Chombillivas lores, G, db Ay ol
2, ¢Cudl o cudles son las costumbres mas representativas de los Tsachilas?
pu‘\h‘t (o/mo(, AC‘(O"p / #G}QT'Q
3. Qué platos de la gastronomia Tsdchila son los mas tipicos?
Ayanpiacs |, Ascdos
¢Cuiles son las sctividades mds representativas dentro de la cultura Tsdchils?
Shamicnismo , P %y .47/ @My




ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
ESCUELA DE DISENO GRAFICO
TESIS: DISERO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA NACIONALIDAD TSACHILA
Y SUS 7 COMUNAS

Guia de entrevista para |a seleccidn de los elementos mas importantes de la nacionalidad
Tséchila.

Datos generales:

Nombres: D arg Apellidos: _/}'_&l_qyg’[__—
Edad: 33  Género: Masculino  Femenino X Otros

Fecha de aplicacion: D -0 =202

Cuestionario

I Para usted, ;Cudl de los elementos de la vestimenta y accesorios de los Tsachilas son os
mas caracteristicos?

Chombillinas q Grone d 4'93519’0

2, ¢ Cudl o cudles son las costumbres mds representativas de los Tséchilas?
Qbelb Pmﬁ‘_b o Ochicte / Pintwa Qr@ﬂal
3. (Qué platos de la gastronomia Tséchila son los mas tipicos?
A Vo6

4, (Cudles son las actividades mis representativas dentro de 1a cultura Tsdchila?

Shamansno, B | Avtei,, s




ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
ESCUELA DE DISERO GRAFICO
TESIS: DISENO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA NACIONALIDAD TSACHILA
Y SUS 7 COMUNAS

Guia de entrevista para la seleccitn de los elementos mds importantes de la nacionslidad
Tsdchila.

Datos generales:
Nombres: Dmi&o Apellidos; A—nuou\'
Edad: _J5  Género: Masculino _f_ _Femenino : Obon:
Fecha de aplicacion: 35 -9 -292.1

Cuestionario

L Para usted. ;Cudl de los clementos de la vestimenta y accesorios de los Tsdchilas son los
mids caracteristicos? "
;a(é"é/ CO”O oy Ld'()*dl‘:(f A(S')'b"
2. (Cudl o cudles son las costumbres mds representstivas de los Tsachilas?
Pt co:,jo.ol y Ghelt pilolo
3. (Qué platos de la gastronomia Tséchila son los mds tipicos?

—

4. ¢Cudles son las actividades mds represeptativas dentro de la cultura Tsdchila?
Shongacsmo v Atk .y




ANEXO C: ENCUESTA PARA LA SELECCION DEL SISTEMA DE MARCAS PARA LA
NACIONALIDAD TSACHILA Y SUS 7 COMUNAS.

£ 4.5te S LY =) -
o, Segun (o5 iconos, JCURI e @s propuesas de sislemas de Marca e rinea te e ane
nactonalidad Tsachiia®
| 2 9
7. Del sistema ge marcas escogido anteriormente, ;Cree usted que se deberia reasizar alg
zambia? De ser positiva $u respuesta. (cdal seria?
] ;Cual de las propuesias seris mas prichico pars utilizarlo en diferentes wopons
| 7‘ 2 3
5. Cudl de los sisiemas de marcas e mas faci] de reconocer pars usted

2 @

n Cusa! 42 lon sisternas renwesenian mejor loy siguientes atrhutos

3 X

- Naturaleza
Colores
Comunrdad

Artex




Nombres: "I‘A'l\_:l;\;_.' Apeiiidos J_../_QLLL,’E.:

Fecha de apiicacion:

Edad:
Actividad {abomi

— —y

- M;fikhxa ’N

2 poredi
Encussta

| {Ceonoce usted los slemantns més representativoy de los Tsdchilas”
si¥
No
Alguncs___ Como cuales: -

2

Tsachila v sus comunas?

- @ _ Bl e,
o A .
-1:-' . “ P ——— P — ‘g.’
TSA C'ﬂ.l.ﬁ] pgw TSA'CHILA PERIPA TSA CriLA
- v
Cammana Sa—— o B © — .' ——- '
s CONG” CHIGUILPE ~ CONGOMA  \osawmr)
ANTETAMIYEY  aWRAXAmEEan S a?
T TP s e (e
N. EL BUA
ST A T AT | SRR
e
e Camera
& i - e :
MAPA ‘E"-. .7.0.5:;';51 OTONAGUQ {& "o
Anarasrey S

Para usted. ;Cud! de los siguientes sistemmas de marcas representa mds & .3+

Wi

' —— '
\VER PA,

. o
Saan?

et
. U

SN n?
' — .
| SARANO,
LY ’

\ B L Y M
N AR 8
--




Qué sistenma de marcas contiene mejores elementos para [a representa b T o sonmind e

" "l\l.\‘
| \ »
Segun su criterio. [ Cuil de ks propuestas considern que 25 1a mejor comeo umidind « i
| ) 1

(Qué sistemmia de marcas utiliza una mejor composicion en el uso de los colores
| 2 31N
€ Segun los iconos. (Cual de las propuestas de sistemas de marca identifica de mejor muners 4 »
nacionalidad Tsichila?

(. ; 3 X

L=

Del sistema de marcas escogido anteriormente. ;Cree usted que se deberus realizar algon

cambio? De ser positiva su respuesta, ;ctal seria?.

8. ;Cual de las propuestas seria més prictico para utilizarlo en diferentes soportes
1 2 N 3

9, (Cuil de los sistemas de marcas es mas ficil de reconocer pars usted
1 2 iN

10, 1 Cudl de los sistemns representan mejor 1os sigulentes atributos”
{2 2 i N

- Naturalezn

- Colores
- Comunidad
- Artes
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ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
ESCUELA DE DISENO GRAFICO
(SIS DISENO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LANACIONALIDAD TSACHIEA
Y SUS 7 COMUNAS

acuests para la seleccin del sistema de marcas para la nacionalidad Tsichila y sus 7 comunas.
Datos generales

Nombres: V), con & Apellidos: icmm |

Edad 13 Fecha de aplicacion:
Activided taboral: (4 b0, pccbig Nsechily

Encuesta

I (Conoce usted los elementos més representativos de los Tsdchilas?
Si ¥
No
Algunos__ Como cudles:

T

Para usted. (Cuil de los siguientes sistemas de marcas representa més o la nacionalidad

/ W\ @

Tséchila y sus comunas?

——-——bad m ~| ’ ’ — .
TSA CHIia ‘PERIP A TATORLA '.\ mm':
. e e— L 4
vy S
o & [ \o !
Cht CONGOMA ~ \wawrei  |couGoma}
anenraareay oo’ e?
Tog N EA (rou) ()
EL BUA NARANJO \EL BUA} ARANIO}
ET T U T T \\ ,0' & .
. Sun?
C’W to.-i:“ Comunn 'y \
€L ! it \
EL POSTE OTON foe Y \
MAPA avvariarey gt B )

MAP,
anTaraaTy R See’




watema de marcas contiene mejores elementos para b representacion de ln nacionalidad

schiln?

! 2 3.%

sogan su ertenio, (Cudl de lns propuestas considern que es la mejor como unidad visual?

! 2 I X

Qe sisterma de marcas utiliza una mejor compasicion en el uso de los colores?
U 2 3 A
Segun los iconos. (Caal de las propuestas de sistemas de marca identifica de mejor manera a la

nacionalidad Tsachila?

I 2N 3

Del sistema de marcas escogido anteriormente, ;Cree usted que sc deberia realizar algun
cambio? De ser positiva su respuesta, jcual serfa?.

(Cudl de las propuestas seria mds prictico para utilizarlo en diferentes soportes”
| 2 IM

¢ Cudl de los sistemnas de marcas es mis ficil de reconocer para usted?

. 2 3 X

:Cudl de los sistemas representan mejor los siguientes atributos?

I 2___ IN

- Naturaleza

- Colores
- Comunidad
« Artes




ESCUELASUPERIOR POLITECNICA DECHIMBORA 20
ESCUELA DE DISENO GRAT 1€ ()
1ESIS: DISENO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE 1A NACION ALIDADY TSACHIE A
Y SUS 7 COMUNAS

Encuesta para la seleccion del sistema de marcas para la nacionalidad Tsachila v sus
Latos generales

Nombres: 45 ccchcem B Apellidos: (. |
bdad: 4 Fecha de aplicacion:

4 v |
Actividad faboral: "0 o (g 1 TP _{4'“;»_‘@’4 = '-'13,'/ WK Nean

comunas

e & I TN

Encuesta

L. (Conoce usted los elementos més representativos de los Tsachilas”
Si_
No
Algunos  Como cudles:

2.

Para usted. ;Cudl de los siguientes sistemas de marcas representa mias a la nac wonalidad

8

Tsichila y sus comunas?

= ) ' ; L — A
.___.:,J P | Mot Comara Sun? \PERIPA |
TSA CHIia PE ] 'CHILA PER‘PA‘ TSA'CHILA \\.'c
e el Sbare | Smaows (s ()
C’”c‘" Eurrraneny ot N
K NAR) EL 1 AR T I

NARANJO A
- lEl%n%Jnﬁ ARTRTEAYARY ‘\.’,‘ \\_,‘
Comene CC?NC’P Commnn Comund f \ : s \‘.
- ' MAPA AL ey - \amild

AV Sue? Sae




10,

/Oué sistema de marcas contiene mejores clementos para ki representacion de la nacionalidad

1 2 3 )(

Isachiia?

Segin su criterio. ;Cudl de las propuestas considera que ¢s la mejor como unidad visunl?

1 2 Y

Qué sistema de marcas utiliza una mejor composicion en el uso de los colores?

| 2 3%

Segin los iconos. ;Ciial de las propuestas de sistemas de marca identifica de mejor mancra a la

nacionalidad Tsachila?

I 204 3

Del sistema de marcas escogido anteriormente. ;Cree usted que se deberia realizar algin

cambio? De scr positiva su respuesta, zoual seria?.

e B ‘

(Cudl de las propuestas scria mis prictico para utilizarlo en diferentes soportes?
1 2 3.

(Cudl de los sistemas de marcas ¢s mds ficil de reconocer para usted?

- 2. X 3

;Cudl de los sistemas representan mejor los siguientes atributos?

- 30

- Naturaleza
Colores
- Comunidad

Artes




ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
ESCUELA DE DISERO GRAFICO
TESIS: DISENO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA NACIONALIDAD TSACHIL A
Y SUS 7 COMUNAS

Encuesta para la seleccién del sistema de marcas para la nacionalidad Tsdchila y sus 7 comunas,
Datos generales: |

Nombres: Vi€l JF ;gv“/ Apellidos: R
Edad 59  Fecha de aplicacion:
Actividad laboral. _ Cem goma

Encuesta

1. (Conoce usted los elementos mds representativos de los Tsdchilas?
Si X
No

Algunos___ Como cuéles:

2, Para usted. ;Cual de los siguientes sistemas de marcas representa més a la nacionalidad

Tséchila y sus comunas?
2 [, e, [[#

= \
R isa " ra — *
= CHMJ PR l TACHLA  PERIPA | TAGWA Moo
— Suu?
/ \‘ E N
Crewana P-u— . .
Cuxsw W aOm CONGOMA CHGOPE] | cOonaoma )
Nt '\. N S

Commssta Comins Oomans e /.-~ \ ;_
€L8 NARA ELBUA  NARAMJO  (ECBUA} (i)
FerrrENEIY ot N ./

Jemina Crmans
oT1o Commana P \
ELW wa EL POSTE  OTON T Wy |

'
TerrrANIEEY \ { oToNGO 5
MAP, \ : Y2y




.

1]

™

m e oealde!

SOue sistoma de marcas contiens miepores clomentos para Ly repeoseotacs o &
Tsachila’
o

Commw s !

Sepin suenteno | Coal de fas propucstas conssdora que o Ta mes

N 2
1 2 )

LQue ststema de marcas utdiza una meor composicaon en el uso o o cokores

| 203

Segun los iconos |, Cual de las propucstas de sistemas de marca sdenti i a de mepr mancrs
nacionalidad Tsachila”
i 2 ' X
Del sistema de marcas escogido antenomente |, Crev usted qox s doberia reali ae alvur
cambro” De scr positiy s su respuesta, | cual sera”
!
Mo

Cual de las propuestas seria mas practico pars utihizarlo en diferenies sopores
? X i
. Cual de los sistemas de marcas ¢s mas il de reconocer para usted '

| 2 X '

Cual de los sistemas represcntan mejor los sigusentes atnbuabon

1 ) B

Naturakeza
Colores
- Comumdad
- Artes




ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
ESCUELA DE DISENO GRAFICO
TESIS: DISERO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA NACIONALIDAD TSACHILA
Y SUS 7 COMUNAS

Fncuesta para la seleccién del sistema de marcas para la nacionalidad Tsdchila y sus 7 comunas.
Datos generales

Nombrex‘/«;m’( Apellidos: A‘Qkﬁ.‘u/

Edad: _ 42  Fecha de aplicacion:

Actividad laboral: _Q-2uBAC (bnally IS O o - MW

Encuesta

I ¢Conoce usted los elementos més representativos de los Tsachilas?
Si_f
No
Algunos__ Como cudles:

Lad

Para usted. ;(Cudl de los siguientes sistemas de marcas representa mds a la nacionalidad

Tsachila y sus comunas?
/ W\ E]
'

TSA CHIa|  BgR PERIPA | TATA o
| s — .
Comima oy A o b
CONGOMA  \(wadurey  (concomAy
ANTXEZAXERY Y u?’ e’
P 'Ia._.. \. ‘/ \'
O S M
Sun? S’
Cromuna s a—s Comuna ¢ \
cra@i® Crc EL PosTE OTON. (i Fosre; (500}

’ snuuﬁo
ATTRRIAERY Sun? Suw




9

———

o -« "
~ f-'—";'l:.‘. o

Que sistema de marcas conticne mejores clementos pars Ia representacion de Ta nacronalulnd

Tsachila”
V=10, 2 1 )f

Segin sucnteno ( Cual de las propucstas considera que es fa mcjor come undad « sl
1 x 2 i

Que sistema de marcas utiliza unas megor composicion en el uso de los colores

L 2 3
Segun los iconos. ,Cual de las propucstas de sistemas de marco identifica de mojor mancr 2
nacionalidad Tsachila”?

1 2 3

Del sistema de marcas escogido antenormente (Cree usted que se debena realizar alyun
cambio? De ser positiva su (cual seria”?
19,

¢ Cual de las propucstas seria mas practico para utilizarlo en diferentcs sopories”
A 2___ 3

(Cual de los sistemas de marcas es mas Ficil de reconocer para usted”
I 3 ¥

(Cuil de los sistemas representan mejor los sigusentes atnbutos™

- 2. ¥

- Naturaleza
- Colores

- Comunidad
-Anes




ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
ESCUELA DE DISENO GRAFICO
TESIS DISENO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA NACIONALIDAT TR ACTHIT A
Y SUS 7COMLUNAS

Encuesta para la seleccion del sistema de murcas parn la nacionalidad Tsachila y sus 7 com unas

Datos generales i
Nombres o lalio Apeliidos Lokt s nerns
Edad '} Fedtggc aphcacion

Actividad faboral _ﬁw. ,éf:u);u_ép:.

Encuesta
I Conoce usted los elementos mas representativos de los Tsachilas”
Si_ X
No
Algunos _ Como cudles )
2 Para usted ,Cual de los siguientes sistemas de marcas representa mas 2 la racionalidad
Tsachila y sus comunas”
- [ B e, O
b — ' A
| il " .,
peyiias R o st Comena Sun” LeLRIPA
TSA CHIA|  peR TSA'CHILA | PERIPA TSA CHILA o S
| LI RO L -
 T—— B Comunt, Cromeena ! % : \
CHiGH w CHIGOILPE =~ CONGOMA (Cnpnsy. < {oovena,
AVPRIENIREY  RYTERANEREY e’ ~o?®
EI”B‘L’ NARA ‘E'Z"BUA N-&ANJO .:Oi 3 OUA: {'uuu u;‘
Aprananreay AN ‘a " - "
- -

F MAPAN EL POSTE m’m \\u mrr‘. |::\.‘

ol e’ g




s

7

9

10

LOue sistema de marcas contiene me pores clementos g b representacion de Ly nacionalubal
Tsachda?

! 2 X

Segun su eoneno |, Coal d¢ las propuestas considera gue e la miejor coma undad s sua
| 2 X 3

Qug sistema de mareas utiliza wma mejor composicion cn cf uso de los colores”

| 23 3

Segun los iwconos  Cial de las propucstas de sistemas de marca identificn de mcjor nancra o Ly
nacionahidod Tsachila?

| b Iy

Del sistema de marcas escogido anteriormente , Cree usted que se debena realizar algun
cambio De ser positiva su respuesta. jcaal serin”

«Cual de las propucstas seria mas practico para utilizarlo en diferentes soportes
o — 2_¥ S

«Cudl de los sistemas de marcas ¢s mas facil de reconocer para usted”
| Qi ix

1 Cual de los sistemas representan mejor los sigusentes atnbutos?
] & 3. X

- Noturaleza

- Colores

- Comumdad

- Anes




ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
ESCUELA DE DISENO GRAFICO
TESIS DISENO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA NACIONALIDAD TSACHILA
Y SUS 7 COMUNAS

Encuesta para la seleccidn del sistema de murcas para la nncionalidad Tsichila y sus 7 comunas.
Datos generales

Nombres jmﬁa.t,._k — ADC'““M: N
de aplicacion )

Edad 74 10 =03 ~V2)
Actividad laboral o0 .'r,_a ‘(’Qma
v

Encuesta

1 Conoce usted los elementos més representativos de los Tsichilas?
S$i X
No

Algunos  Como cuiles:

L=

Para usted (Cual de los siguientes sistemas de marcas representa mas a la nacionalidad

Tsachila v sus comunas?
[1] | Bl ey [E
- o U

’ | | | .
'?" Iq e TSACHILA | S A \PERIPAS
Thom, e B
/ \ . \
s S Comuna | — % . e
‘“,;,‘;W Comw CHIGOILPE ~ CONGOMA \Cnrey (oo
2UINANEEY  Everraseean S a? a®
et 1ot Crmmams Covncna : My \\ P ‘.
€L Bw NAR EL BUA  NARANJO \FL BUAS  {nAmans)
AFSRLINIEZY  APTRRANRNRY ot
EL PX (FE‘W EL POSTE  OTON (o) (oo}
MAPAL MR MAP, \ ¢ el




SEQUN (08 ICON0S. (U UM GS IS PIOPUCSIAS G¢ SISIEMAy G¢ MIrcH nentifi s

f

nactonadas Tsachiia”

Dei sisterna de marcas escogido anteriormente. (Cree ustod que se debderia real =ar o5 4~
cambio” De ser positiva su respuesta,  cual seria”

Nz

I

‘s

cCual se 25 propuestas sera mas practico para utilizarlo en diferentes wopories

(Cudl de ios sisiemas de marcas o mas facil de reconocer pars usted

JCu! de ios sisternas representan maor (o sigutentes anhutoy
|

Naruraez
- Colores
Comun dad

Artes
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o AN

©
W _d

-

-

2

>
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ESCURLASUPERIOR POLITECNICA DE CHIMIBORA 20)
ESCULLA DE DISENO GRAFICO
TESIS: DISENO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE T A NACIONAT IDAD TSAC HIT A

Y SUS 7 COMUNAS

Encuesta para la scleccion del sistema de marcas purn la nucionalidad Tuidchila y sus 7 comunas
Datos gcncnlﬂ ¢

Nombres: s Apellidos: (- Cale e toYyy
Edad: _ L Fecha de aplicacion: =

> [ ) ~
Actividad laboral: 1escchvto. Co heejer £ 0 (€ -/'

Encuesta
| ¢Conoce usted los clementos mas representativos de los Tséchilas?
Sif__
No
Algunos__ Como cudles: - -
y 5 Para usted. ;Cudl de los siguientes sistemas de marcas representa mas a la nacionalidad

Tséchila y sus comunas?

= LT_I >} @ / W @
> il = R
TSACHIl|  B¢R TSA'CHILA EEE,::' TSACLA \‘;‘:f:.'

e ¢ \ \

iy g Comura_ Commma . P . F X

O( Ilﬁw Cor K’ CHIGUILPE CONGOMA '\omm 03 {\W ‘.'
SEMANEAREEY  AnnEvaArERy o’ S

Cormans Camwa g ‘r \ \.
€L NAR EL BUA  NARANJO  \ELBUAI {uaianso}
FTE T T LILTHT YT \ R \‘ o
- -

Cemers Cymiurin
TG T e SHwo (o) ()
MAPA aniniaznay “n mn. \STowoy

MAP,
A Nt S




6

10

——
S X'y
ot wo Ny :\
o
~

N

')(,".""n

JOue sistema de marcas contiene mejores clementos para la representacion de fo nacionalidad
Tsachila”
| E 2 3

Segun sucrteno Cual de las propuestas considera que ¢5 la meyor como unidad visual*
- 2 3_¥.

Qué sistema de marcas utiliza una mejor composicion en el uso de los colores”?
1 2 3£

Scpun los wonos ;Ciial de las propucstas de sistemas de marca identifica de mejor manera a la

nactonalidad Tsachila”?
i ¢ 3

Del sistema de marcas escogido antenomente. (Croe usted que sc deberia realizar algun
cambio? De ser positiva su respuesta, /cual scra”
)

Cual de las propucstas scna mas practico para utihzarlo en diferentes soportes”
15 2 3

,Cual de los sistemas de marcas cs mas [ac1l de reconocer para usted”

___ 2 3 X

<Cudl de los sistemas representan mejor los siguientes atributos”
| 2: 3

< Naturaleza
- Colores
- Comumidad




ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DF CHIMBORAZO
ESCUELA DE DISENO GRAFICO
TESIS DISENO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LANACIONALIDAD TSACTHITLA
Y SUS 7 COMUNAS

Encuesta para la seleccion del sistema de marcas para la nacionalidad Tsachila y sus 7 comunas.
Datos generales ¢

Nombres___ teAdlinen Apellidos. c;»{g}s.,u“c(

Fdad Y% Fechadeaplicacion -

Actvidad aboral DyeAidenta fer Alavasages
1

Encuesta
1 (Conoce usted los elementos més representativos de los Tsachilas”
si_¥
No
Algunos___ Como cuales: S
2 Para usted ;Cual de los siguientes sistemas de marcas representa mas & |a nacionalidad

Tsachila y sus comunas?

-~ m ' @ ; N @

Taoms Fp TAGMA peripa  TCa y
_ e ATTERINIEEY el
F Ay

Cownns Covmmne Comura, Covmera ;i — 3 ' ~ .c
C“"G‘w Ccmf-w CHIGOILPE ~ CONGOMA ~ \oWwaummi | comooma
ZYCNRENEREY  aveerasEras o’ e?

Filinge 2 (t‘--u-i Coweirma Cormans  rvene \' $ \
ELB NAR EL BUA  NARANJO  (Fl BUAL  (wdkaswoy)
ANUITENINZY  ATTRERANIRRY . 4 . 4

Saa? Sun?

crai® Cio ELPOSTE OTONGO [, somm) "
3 CTCT EL POSTE {rosme) | oo !
MAPAL RRTIEARIREY MAPAI? \LTTS Naamae
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ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
ESCUELA DE DISERO GRAFICO
TESIS: DISENO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE 1A NACIONALIDAD TSACHIL A
Y SUS 7 COMUNAS

Encuesta para la seleccion del sistema de marcas para la nacionalidad Tsdchila y sus 7 comunas.
Datos generales:

Nombres: Apcllidus:_wr/ R
Edad: __ 328" Fecha de aplicacion:
Actividad laboral: DA donly £ 1

Encuesta

1. Conoce usted los clementos mds representativos de los Tsdchilas?
S| 9
No
Algunos__ Como cudles:

2. Para usted. ;Cuil de los siguientes sistemas de marcas representa mas a la nacionalidad
Tséchila y sus comunas?

3@ |m 2l ey El

{ | V-' .G ”.._. \
[——— Cadisia { - S \,-" \PERIPA
TSA CHIa| PEW | TSA'CHILA PERIPA | TSA'CHILA . ’
' avenasnn S’
[ Cpmna Comura_ Commana ) \‘, S enian \.
Cuic CONG' CHIGUILPE ~ CONGOMA  \fwawres  {conGomad
ANNRNESIEAY  NNNARRANREY e’ St
Comans N B ol '/._~ \ / \
EL INAR, EL BUA  NARANJO \ELBUAT  {Namanso
ANVRXINIZEY ARRRrIALAY O ERIO R
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é'[‘; (C'-f“ Comuna Commn ; 5\ \
EL. POSTE OTONG ~ ) F 5
MAP avisiaries  MAPALT oy \TTovaes
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ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
ESCUELA DE DISENO GRAFICO
TESIS: DISENO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA NACIONALIDAD TSACHIL A
Y SUS 7 COMUNAS

Encuesta para Ia seleccién del sistema de marcas para ln nacionalidad Tsdchila y sus 7 comunas.
Datos generales:

Nomm'w Apellidos: jguaf.n/
Edad: _ 28"  Fecha de aplicacion:
Actividad laboral: D Aol £ Bk

Encuesta

1. ¢Conoce usted los elementos mds representativos de Jos Tséchilas?
Si_¥_
No
Algunos___ Como cuiles:

2, Para usted, ;Cudl de los siguientes sistemas de marcas representa més a la nacionalidad

Tséchila y sus comunas?
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(Qué sistema de marcas contiene meiores elementinn pars |4 represetin o 4o 4 o o
Tsachila?

| g B 4
Segin su criterso. [ Cudl de las PropuUcsIas considern que o4 la mejor come anibud -

! 2 1 X

(Que sistema de marcas utiliza una mejor composicion en el wvo de dos colores

1 2 3 X

Segin los iconos. (Cuial de las propuestas de sistemas de marca identi fica de mejor manees
nacionalidad Tsdchila?

I 2. X !

Del sistema de marcas escogido anteriormente. [ Cree usted que se deberin realinm aigin
cambio? De ser positiva su respuesta, Jcial seria?

,U o~

J

(Cudl de las propuestas serta mas prictico para utilizatlo en diferentes soports
I 2 ) )(

(Cudl de los sistemas de marcas es mas facil de reconocer par usted

! ZX' i

LCudl de los sistemas representan mejor los siguientes atributin
1 2 *

4

Nuturiless
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ESCUELA SUPERIOR POLITEONICA DE CHIMBORAZO
ESCURLA DE DISENO GRATICO
TESIS: DISERO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA NACIONALIDATY TSACHITA
Y SUS 7 COMUNAS

Encuestn para la seleccion del sistema de marcas para In nacionalidad Tuichila y sus 7 comunas
Datos generales: )
Nombres:__\[ifur Mige  Apellidos ___Juvus

Edad: /S Fecha de aplicacion:
Actividad laboral: " /'/,,JW'/A/U, o ?;{3 Rrocnbe A Dk Dhemlryo

Encuesta

1. Conoce usted los elementos mis representativos de los Tsachilas?
Si
No

Algunos___ Como cudles:

w

Para usted, /Cuél de los siguientes sistemas de marcas representa mas a la nacionalidad
Tsichila y sus comunas?
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JQué sistema de marcas contiene mejores elementos para ln representacion de la nacionalidad

Tsichila?

| 2 3 X

Segun so criterio. Cudl de las propuestas considern que es la mejor como unidad visual?
K 2 3

LQué sistema de marcas utiliza una mejor composicion en el uso de los colores™

| 2 3 X

Segiin los iconos. 2Caal de las propuestas de sistemas de marca identifica de mejor manera a la

nacionnlidad I'sachila?

| 2 3 _f

el sistema de marcas escogido anteriormente. ;Cree usted que se deberia realizar algun

cambio? De ser positiva su respuesta, 2conl seria?.

_—alp

(Cudl de las propuestas serin mis prictico pars utilizarlo en diferentes soportes?
2 ) :

LCull de los sistemns de marcas es mis fcil de reconocer para usted”

1K - 3

2 Cudl de los sistemns representan mejor los siguientes atributos?

1 2 3K
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ESCUELASUPERIOR POLITECNICA DE € HIMBORA O
FSCUELA DE DISENO GRAFICO
TESIS: DISERO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE T ANACIONALIDAD
Y SUS 7COMUNAS

SAC M \

Encuesta pars la seleccién del sistema de marcas para la nacionalidad Tsachila y sus 7 comunus
Datos gencrales: N =

. DL /’ L YT

Nombres: /e’ s 2uts /D Apellidos,_-/eten? 2

Edad: Z2(’  Fech de aplicacion:

Actividad laboral: ?f[';z(& 1L PtV 7 r.(,‘ cceey

Encuesta

1 .Conoce usted los elementos mis representativos de los Tsachilas”
si ¥
No
Algunos__ Como cudles:

2 Para usted. ;Cuél de los siguientes sistemas de marcas representa mas & |8 nac ional st
Tséchila y sus comunas?
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, Oué sistema de marcas contiene mejores clementos para la representacion de fa nacionalidad
Tsachila?

Segin su criterio ;Cudl de las propuestas considera que es la mejor como unidad visual?
P K - S 3

(Oué sistema de marcas utiliza una mejor composicion en el uso de los colores?

| 2 3_)(_

Segin las iconos. (Chal de las propuestas de sistemas de marca identifica de mejor mancra a la
nacionalidad Tsachila?
| 5 K

o

Del vistema de marcas excogido anteriormente. ;Cree usted que se deberia realizar algun

cambio” De ser positiva su respuesta, /cual seria?.

AV

;Cual de las propuestas seria mis prictico para utilizarlo en diferentes soportes?
P P 2 3

,Cudl de los sistenas de marcas es mis ficil de reconocer para usted?

1 K R -

(Cudl de los sistemas representan mejor los siguientes atributos?

1 2 3K
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Edad: _ 2 & Fecha de aplicacion:
Actividad laboral 7/,

Apellidos. /7 %+

FSCUELASUPERIOR POLITECNIC A DE CHIMBORA SO
ESCUELADE DISENOGRAFICO
TESIS: DISENO DE LAIDENTIDAD VISUAL DE LANACIONALIDAD ]
Y SUS TCOMUNAS

Encuesta para la seleccidn del sistema de marcas para la nacionalidad Tsachila v sus 7 comuman
Datos generales: | .

(.

Algunos___ Como cudles:
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¢Conoce usted los clementos mas representativos de los Tsachilas”

Para usted. ;Cudl de los siguientes sistemas de marcas represents mas o Lo nawionsldsd
Tséchila y sus comunas?
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rOml ustema de marcas conticne mejores clementos pars la representacion de la nacionahidad
sachda”

t

o= _— IX.

Segun suenteno  Cudl de las propucstas considera que cs la mejor como unidad visual?
L 2% 3

«Juc sistema de marcas utiliza una mejor composicion en el uso de los colores”
' 2 3

Sepun los iconos |, Cual de las propucsias de sistemas de marca identifica de mejor manera a la
nacionalidad Tsachila?

. 2 X

Del sistema de marcas escogido anteriormente Cree usted que se deberia realizar algun
cambio” De scr posibiva su respuesta. cual scna?

Cual de 1as propucstas seria mas practico para utilizarlo cn diferentes soportes”
T 2% 3

. Cual de los sistemas de marcas ¢s mas facil de reconocer para usted?
. 2__ ¥

. Cual de los sistemas representan mejor los siguientes wibutqs"
1 2___ 3 %
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ESCUFLA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZ0O)
ESCUELA DE DISERO GRAFICO
TESIS: DISERO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA NACIONALIDAD TSACHILA
Y SUS 7 COMUNAS

Encuesta para la seleccién del sistema de marcas para la nacionalidad Tsdchila y sus 7 comunas.
Datos gencrales

Nombres: Cerlos Apellidos: Uelauzgue2

Edad: 56 Fecha de aplicacion:
Actividad laboral: ‘L/[:)}o: ‘udor Espuiel

Encuesta
I ;Conoce usted los elementos mas representativos de los Tsachilas?
si A
No
Algunos_ Como cudles:
2 Para usted. ;Cudl de los siguientes sistemas de marcas representa mas a la nacionalidad

Tsachila y sus comunas?
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O wistema de marcas contiene mejores clementos para la representacion de (o nacionalslad

Tsachila”
| 2 s

Segun sucnteno |, Cual de las propucstas conssdera que es Lo megor come nmnadid il

1 2 3

Que sistema de marcas utiliza una mejor composicion en ¢l uso de los colores”

| CO 2 3
Segin los iconos ;Cial de las propucstas de sistemas de marca sdentifica d¢ meyor mancra « 14
nacionalidad Tsichila?

= . 3 )0

Del sistema de marcas cscogedo anteriormente  Cree usted que se deberi realicar alyun
cambio? De ser positiva su ioual sena?
P

+Cuil de las propucstas seria mas practico para utthizarlo en diferentes soportes
l_z_ - 3

. Cudl de los sistemas de marcas cs mas [acil de reconocer para usted”

. - - 3 X

. Cudl de los sistemas representan mejor Jos sigmentes atnbutos”

(- 2__ P .

- Naturaleza
- Colores

- Comumdad
- Artes




ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZ()
ESCUELA DE DISENO GRAFICO
TESIS: DISENO DE LA IDENTIDAD VISUAL DE LA NACIONALIDAD TSACHIL A
Y SUS 7 COMUNAS

Encuesta para la seleccion del sistema de marcas para la nacionalidad Tsichila y sus 7 comunas.
Datos generales:

Nombres:_ N\ Apellidos:_Posridn
Edad: 55 Fecha de aplicacion:

Actividad laboral: Corvagnnioadet Goatdd o Wirliondodey ¢

Encuesta

I iConoce usted los elementos mds representativos de los Tsachilas?
Si

No

Algunos__ Como cudles:

2. Para usted. ;Cudl de los siguientes sistemas de marcas representa mas a la nacionalidad
Tsachila y sus comunas?
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ANEXO D: FOTOGRAFIAS DE ENCUESTAS REALIZADAS.
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