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RESUMEN

Este proyecto tuvo como objetivo promover la fiesta popular de la Mama Negra a través de un
sistema de packaging el cual consta de un six pack de cerveza artesanal, esta festividad se celebra
en la ciudad de Latacunga canton Cotopaxi, el publico objetivo son jovenes de 18 a 28 afios, todo
esto debido al desinterés que muestran los mismos al no conocer un verdadero significado o solo
asistir al evento por diversion. Por lo tanto, se realiz6 una investigacion documental, para
recolectar informacién de la festividad, y determinar cuales son los personajes principales y
secundarios mediante fuentes fiables, con autores que estan al tanto del tema y conocer el
significado de cada personaje que se va a utilizar en el sistema de packaging. En este caso fueron
cinco personajes principales: La Mama Negra, EI Angel de Estrella, EI Rey Moro, El Abanderado,
el Capitan y un personaje secundario: el Ashanguero, donde a través de fichas se pudieron analizar
los aspectos formales, comportamentales y semidéticos, siendo ilustrados cada uno con su
identidad y accesorios que les corresponden. También se realiz6 una entrevista al propietario de
la cerveza artesanal para determinar aspectos importantes, caracteristicas e informacion relevante
del producto ya que el mismo tendra un bajo contenido en alcohol siendo un incentivo para que
los jovenes disfruten de la fiesta sanamente. De igual forma se determind el perfil psicogréfico,
psicolégico y demogréafico del publico objetivo determinando una linea grafica acorde a los gustos
de este tipo de publico y realizar la composicién del disefio, se coloca una pequefia historia acerca
del personaje y en la caja la historia general, todo esto para ser difundido en redes sociales

utilizadas por los jovenes como Facebook, Instagram y Tik Tok.

Palabras clave: <MAMA NEGRA>, <FIESTA POPULAR>, <ILUSTRACION>, <CERVEZA
ARTESANAL>, <PACKAGING >, <CULTURA>.
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SUMMARY

The aim of this research is to promote the popular festival of the "Mama Negra" by means of a
packaging system which consists of a six pack of craft beer. This festival is celebrated in
Latacunga city, Cotopaxi canton, the specific audience are young people from 18 to 28 years old,
all this because of the lack of interest shown by them for not knowing the real meaning or only
attend the event for fun. Therefore, a documentary research was conducted to collect information
about the festival, and determine which are the main and secondary characters through reliable
sources, with authors who are aware of the subject and know the meaning of each character to be
used in the packaging system. In this case there were five main characters: "La Mama Negra,” El
Angel de Estrella”, "EI Rey Moro", "ElI Abanderado”, "El Capitan™ and a secondary character:
"El Ashanguero”, where through cards could be analyzed the formal, behavioral and semiotic
aspects, being illustrated each one with its identity and accessories that correspond to them. An
interview was also conducted with the owner of the craft beer to determine important aspects,
characteristics and relevant information of the product, because it will have a low alcohol content,
being an incentive for young people to enjoy the party in a healthy way. Likewise, it was
determined the psychographic, psychological and demographic profile of the target audience
determining a graphic line according to the tastes of this type of audience and make the
composition of the design. A short story is placed about the character and in the box the general
story, all this to be disseminated in social networks used by young people such as Facebook,

Instagram and Tik Tok.

Keywords:

<'MAMA NEGRA"™>, <POPULAR PARTY>, <ILUSTRATION> <CRAFT BEER>,
<PACKAGING>, <CULTURE>,

r /

»
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INTRODUCCION

La Mama Negra es una festividad que se realiza en la provincia de Cotopaxi canton Latacunga,
es una fiesta popular religiosa donde intervienen varios personajes entre ellos principales y
secundarios, cada uno con su vestimenta y su historia detras de ella, en los Gltimos afios muchos
de los jovenes asisten a dicha fiesta la cual es catalogada patrimonio cultural inmaterial, pero los
mismos no conocen el verdadero significado de la festividad o no les causa interés y asisten por
diversion o por ingerir bebidas alcohdlicas.

Por lo que el proyecto tiene como obtuvo fomentar la cultura de la fiesta popular de la Mama
Negra a través de un six pack de cerveza artesanal, siendo esta una bebida bastante consumida
por el publico objetivo el cual es de 18 a 28 afios de edad. El six pack lleva la historia de la
festividad plasmada en el disefio de packaging, para que el publico pueda captar la cultura de una
manera indirecta. Cabe mencionar que dos de las seis cervezas no contendran alcohol y las cuatro
restantes contendran lo minimo de alcohol, el producto sera lanzado como una edicion limitada

con el fin de que lo adquieran como coleccion.

Para la seleccion de personajes los cuales van en cada botella del six pack se pudo determinar a
través de fichas de datos cinco personajes principales: la Mama Negra, el Angel de Estrella, El
Rey Moro, El Capitan, el Abanderado y un secundario, el Ashanguero, siendo plasmado un
personaje por etiqueta al ser seis y en la caja de six pack todos en conjunto con la historia en

general de la festividad.

El producto es difundido mediante redes sociales las cuales son utilizadas por el publico objetivo,
se realiza 2 productos graficos para Facebook e Instagram y un producto audiovisual para Tik
Tok donde se da a conocer el producto de una manera impactante usando frases, hashtags y copys

segmentando al publico a quien va dirigido.



CAPITULO I
1 DIAGNOSTICO DEL PROBLEMA

1.1  Antecedentes

La fiesta popular de la Mama Negra es un patrimonio cultural inmaterial, se celebra en la ciudad
de Latacunga, capital de la provincia de Cotopaxi. Existen dos fechas asignadas en esta festividad,
la primera en septiembre, el 23 y 24 en honor a la Virgen de las Mercedes y el 11 de noviembre
la organizada por el Gobierno Auténomo Descentralizado (GAD) Municipal, por la
independencia de Latacunga. Una historia cuenta que nace a partir del afio 1742 donde el volcéan
Cotopaxi se mantenia en un periodo de erupcion y los habitantes del lugar tenian temor por esa
situacion, de tal manera que proclaman a la virgen que les brinde proteccion transformandose en
un aspecto religioso, que cada afio es celebrado en agradecimiento a la proteccion ante las
erupciones volcanicas. Por otro lado, existe otra historia que habla de la esclavitud en el afio 1851,
y que la Virgen de las Mercedes fue la promotora para la liberacion de los negros creando el
homenaje en su honor como aspecto religioso - social. La algarabia se presenta por las calles de
la ciudad, junto a varios personajes entre los que se cuentan La Mama Negra, el Angel de Estrella,
el Capitan, El abanderado y el Rey moro, entre otros.

Llumiquinga y Viracocha, (2018) comentan que la fiesta popular de la “Mama Negra”, se ha
convertido en una de las festividades de mayor rasgo tradicional de la ciudad de Latacunga, con
el tiempo se ha mantenido y hoy en dia es considerada como patrimonio intangible de la nacion.
Considerando a la juventud como importantes impulsores de la identidad cultural, y una razén
por la cual la fiesta proporciona oportunidades de interaccion social y actitudes necesarias para

su plena participacion en la sociedad. (Llumiquinga y Viracocha y, 2018)

Sin embargo, en los Gltimos afios se presenta un fenémeno contrario al comportamiento deseado
frente a una manifestacion cultural social y participativa, muchos jovenes asisten al evento, no
por los elementos propios de la tradicién, sino porque es un lugar propicio para ingerir bebidas

alcoholicas. (Llumiquinga y Viracocha y, 2018)

También Tarco y Zhunio, (2018) manifiestan en su proyecto que el desconocimiento y

desvalorizacion de la identidad cultural de la fiesta popular de la Mama Negra del canton

Latacunga, refleja una jerarquizacion social del poder presente en la ciudad. El proyecto planteado
2



recolecta informacion para poder plasmar en ilustraciones que fueron el resultado de una
investigacion enfocada en la metodologia proyectual de Bruno Munari, logrando con ello
determinar las necesidades y requerimientos de un pequefio grupo de artistas, disefiadores e
ilustradores. Concluyendo con la generacion de un producto adecuado de identidad visual y
técnicas de diagramacion. Es importante, porque los personajes de la Mama Negra reflejan las
raices, tradicion y cultura ancestral, mediante la aplicacién directa del disefio grafico y la

representacion artistica del sincretismo de esta festividad.

Por otra parte, la segunda variable propone el desarrollo de la imagen visual y funcional de un
producto de tipo artesanal. Herrera (2018) en su investigacion comenta que el Ecuador es
considerado un pais con alto consumo cervecero, por sobre otras bebidas de moderacion y es que
el Convento de San Francisco es conocido como la primera cerveceria en Sudamérica, segun
Peralta (2013). Siendo una razén importante, ademas del auge de esta bebida de moderacion en

todas las generaciones.

Larrosa y Rodriguez, (2018) dicen que, las estrategias de marketing, es un factor primordial para
el desarrollo de un bien, aplicar estrategias del packaging para que asi un producto tenga su
imagen frente al consumidor. En la actualidad aplicar estrategias de packaging a un bien es
importante y se deberia usar cada vez méas en el mercado ecuatoriano, considerando que el envase

0 empaque de un producto es esencial para atraer al consumidor en el punto de venta.

La Cerveza Quilmes, de origen argentino lanza un disefio de packaging inspirado en la ilusion de
ser campeones del mundial de Qatar, asi como lo fueron en 1986, por lo que esta marca lanza una
edicion especial de su packaging edicion Qatar 2022. Para ello, segln Garcia, (2022) formaron
equipo con el artista argentino Emiliano Renzi, quien desarrollo todo el proceso creativo del
nuevo disefio de packaging de la cerveza, creando un paralelismo entre ambos afios mundialistas,
en una especie de simetria donde se repiten los elementos de un lado y de otro marcando cada
coincidencia, en esta propuesta, la compafia invita a los fanaticos a descubrir distintas
coincidencias entre el mundial 1986, y el mundial 2022 que encontraran en las latas y botellas de

esta clasica cerveza.

En un contexto mas cercano, Siza, (2021) en su proyecto técnico dice que en la actualidad el
Ecuador cuenta con una amplia variedad de empresas y microempresas dedicadas claramente a la
fabricacion de cerveza artesanal, por lo que es un ingreso econémico importante para quienes son
parte de ello, los maestros cerveceros. Esta produccion estd dedicada exclusivamente para un

publico adulto que tienen una mayor inclinacién por producto elaborados artesanalmente.



Siza, (2021) El canton Pallatanga tiene una variedad de cultura, A medida que esta ciudad sigue
creciendo, surge la idea de la cerveza artesanal para identificar la cultura Pallatanga. EI proyecto
nacié con la necesidad de crear estrategias de comunicacion para la cerveza artesanal
“Pallatanguefa”; como piezas graficas, especialmente la creacion de empaques secundarios y
aspectos gue se relacionen con el andlisis de marca para identificar sus fortalezas y debilidades.

Por lo tanto, el presente proyecto técnico pretende desarrollar un sistema de packaging para
cerveza artesanal ecuatoriano, inspirado en los personajes de la Mama Negra, en beneficio
identitario de los jovenes de la ciudad de Latacunga, inicialmente los cuales desconocen el
significado de la festividad, desvalorizandola identitariamente, pero ademéas haciendo que la
festividad sea un espacio de descontrol, en el que confluyen por motivos equivocados. Por lo
tanto, para el proponente se convierte en un reto al vincular un producto bajo contenido alcohdlico

y con mensaje de tipo comportamental.

1.2  Planteamiento del problema

Los jovenes de la ciudad de Latacunga en la actualidad disfrutan la festividad de la Mama Negra
y sus tradicionales bailes, desfiles que recorren la ciudad, aprecian los personajes y actitudes que
realiza en cada comparsa, pero realmente, la mayoria desconocen el significado de esta fiesta
cultural, como cada una de las historias que poseen los personajes. Herrera, (2020) demostré que
la “Mama Negra” es la fiesta mas representativa de la urbe, motivo por el cual el latacunguefio se
identifica con la misma, pero a su vez se evidencio la pérdida del interés hacia la festividad entre
personas de 21 a 29 afios, teniendo como factores importantes el exceso consumo de alcohol, la
diversion sin control e inseguridad. Por otra parte, a pesar de la participacion juvenil en este
evento, la mayoria de los ciudadanos no ha participado de forma activa en las comparsas,

desfilando por el cantdn.
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lustracion 1-1: Arbol de Problemas
Realizado por: Herrera D, 2023

Braganza, (2017) en su investigacion comenta que al nivel del ecuador el consumo excesivo de
alcohol es uno de los principales problemas sociales y de salud pablica. En 2014, la Organizacion
Mundial de la Salud (oms) publicé un estudio que ubica al Ecuador en el noveno lugar, en
América Latina, con mayor consumo de bebidas alcohélicas. Se ingiere 7,2 litros de alcohol por
habitante al afio. El abuso de esta sustancia produjo la muerte de 6.042 personas en 10 afios, desde
el 2003 hasta el 2013, segun los registros del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC), s
decir, un promedio de 604 por afio.

La ciudad que mas gasta al mes por consumo de alcohol es Guayaquil, con 6°597.928 de dolares
en 164.419 hogares. Le sigue Quito, con 4°356.607 de dolares al mes, esto segun la encuesta sobre
las Condiciones de vida del INEC (2013-2014). Estos datos estadisticos muestran una sociedad
sumida en la cultura del alcohol, donde su consumo esta legitimado en la vida cotidiana y forma

parte de las practicas comunes para el ecuatoriano, atravesando todas las clases socioecondémicas.
(Braganza, 2017)

Una de las razones del inicio temprano del consumo de alcohol, segun Silvia Avilés, representante

del Programa Educativo de Psicologiay Salud (PROEPS), es la cultura en el pais. la matriz cultural,
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y la sociedad adulta, es la principal responsable de lo que sucede. Estamos convencidos de que
no hay fiesta si nohay alcohol,y este estd presente enlas reuniones sociales
y eventos familiares para amenizar los éxitos o disipar los fracasos. Desde pequefios somos
participes de multiples ocasiones festivas donde siempre aparece como protagonista principal el
alcohol: no existe reunién, conmemoracion u ocasion de celebracion donde el brindis sin licor
exista, ya que este cumple una funcion de “lubricante social”. Esta es la primera asociacion que

el futuro adolescente tiene del comportamiento social: reunion festiva igual a consumo de alcohol.
(Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2014)

¢ Por qué consumen bebidas alcohdlicas los adolescentes? Ellos y ellas buscan la adhesion social
y por ende la cohesion. “Nos relaja”, “nos divertimos mas”, “desinhibe”, afirman los menores; es
decir el alcohol es un gran regulador de las emociones en ellos, que opera sobre su autoestima y
la integracion a un grupo. “La mayoria de los jovenes, de 10 a 20 afios consumen bebidas
alcohdlicas por diversion, 62 de cada 100; en cambio solo 16 de cada 100 lo hacen para adherirse

aun grupo” (Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2014)

1.2.1 Prognosis

El presente proyecto pretende difundir a través de un sistema de packaging la fiesta cultural de la
Mama Negra y su verdadero significado impulsando la disminucién de bebidas alcohdlicas, sin
embargo, de no hacerla de la manera correcta u oportunamente, lo que va a provocar es que se va
a trastocar el verdadero significado. Por lo tanto, a nadie le interesara la verdadera identidad
cultural de los antepasados, el significado de la tradicion, o el motivo por el cual se celebra la
fiesta. Esto conducira a una confusion cultural entre la proxima generacion, que entendera mal el

propésito del festival y se continuara con la asociacién cultural del consumo de alcohol y la fiesta.

1.2.2 Pregunta de indagacion

¢ Cuél es la causa del desinterés por la cultura de la Mama Negra en la juventud latacunguefia?

¢ Cuél es el verdadero significado de la Mama Negra?

¢ Cuéles son los personajes principales de la Mama Negra, sus aspectos formales y actividades?
¢Cuadles son los medios y canales digitales éptimos para la difusion de la festividad de la Mama

Negra?



1.3 Justificacion

Los beneficiarios del presente proyecto seran los jévenes latacunguefios, ya que muchos de ellos
desconocen o no les causa interés el verdadero significado de la fiesta popular de la Mama Negra,
a causa del exceso de licor y la diversion malentendida que la misma les brinda. Por lo que el
proyecto tiene el reto de vincular una bebida de moderacion con la identidad cultural, generando
un sistema de packaging de cerveza artesanal (bajo contenido de alcohol), muy consumida por
los jovenes, que sera ademas el soporte semiotico de significados y mensajes identitarios.

Cabe recalcar que la cerveza artesanal es una bebida alcohdlica la cual los jovenes lo compran de
manera de coleccion debido a su disefio conceptual (Mama Negra), y a la vez por su alto precio
que posee este tipo de productos, por esa razén se ha optado por transmitir esta cultura a través
del producto mencionado ya que el publico objetivo tiene un alto consumo de licor, pero este tipo
de bebida se presenta de manera disruptora, pretendiendo el consumo moderado por los jovenes
o0 al convertirse en un objeto coleccionable. Este producto ya tiene oferta y demanda en el mercado
por lo que no se pretende incentivar el consumo, entonces es una buena opcién para hacer algo
positivo que es difundir la cultura, inclusive se motivara la coleccion gue no necesariamente

incluya su consumo, si no la presencia de este objeto como educativo cultural.

Para llevar a cabo el proyecto se realizé un proceso en el cual se va a emplear campos del disefio,
uno de ellos es la ilustracion analoga y digital en cuanto a la concepcion de los personajes, ya que
los mismos seran utilizados para el disefio del sistema de packaging y para ello se realizara
composiciones en cada etiqueta de las cervezas, empleando software especializado. La teoria y
metodologia del disefio seran base fundamental para la conceptualizacién que se materializara en

funcidn del branding, merchandising y marketing.

El interés hacia el tema a realizar es importante ya que causara entusiasmo en el proceso del
mismo, el packaging conjuntamente con la ilustracion son las &reas donde el mejor desenvuelve,
por otro lado la parte cultural de la ciudad tiene como primordial la fiesta de la Mama Negra
considerada patrimonio cultural inmaterial, dicha fiesta posee varios personajes importantes, cada
uno con su significado, mucho los jévenes desconocen el mismo y seria importante aportar esta

cultura a través del proyecto por ejecutar.



1.4

14.1

Objetivos

Objetivo general

Proponer un mensaje disruptor identitario, a través del disefio de un sistema de packaging para

cerveza artesanal ecuatoriana inspirado en la fiesta popular de la Mama Negra, para el

reforzamiento de la identidad cultural en jovenes adultos de 18 a 28 afios.

1.4.2

Objetivos especificos

Comprender el significado real de la festividad de la Mama Negra, los conflictos que
presenta, asi como la causa del desinterés en la juventud latacunguefia.

Identificar los personajes mas representativos de la fiesta de la Mama Negra, sus aspectos
formales, comportamentales y visuales.

Reinterpretar graficamente a los personajes con sus significados, a través de la ilustracion
digital en el sistema de packaging

Difundir la propuesta objetual identitaria mediante redes sociales pertinentes al publico

objetivo.



CAPITULO II

2 MARCO TEORICO

En el presente capitulo se tratar temas importantes bajo las opiniones de distintos autores acerca
de la fiesta de la popular Mama Negra, la cual se celebra por dos ocasiones anualmente, en el
cantdn de Latacunga, provincia de Cotopaxi, una de ellas reconocida como patrimonio inmaterial.
Todo esto con el fin de difundir una manifestacion cultural para que los jovenes del lugar puedan
conocer acerca mas de la festividad y los significados que posee la misma. De igual forma se
conocera conceptos de orden técnico, en el &mbito del disefio gréfico.

Asi también, se hace una aproximacion a la fiesta y las tradiciones en Ecuador, importantes entre
los habitantes, ya que a través de estas festividades se transmite la identidad cultural que existe
en cada pueblo, pero ha existido un problema a consecuencia de la globalizacién donde muchos
de los ecuatorianos desconocen el significado o los rasgos culturales de cada rincén o del pueblo

que pertenecen.

2.1  Patrimonio cultural inmaterial

La nocién de patrimonio cultural inmaterial ha sido recibida de manera entusiasta por los Estados
miembros de la UNESCO, entre ellos México. Sin embargo, existen muy pocos analisis criticos
sobre los diversos fendmenos sociales, econdmicos y politicos detras de la patrimonializacion de
las practicas culturales. La nueva conceptualizacién del patrimonio por parte de las instituciones
culturales esta heredando los vicios de la conceptualizacion tradicional, entre los que se encuentra
la vision esencialista del patrimonio, la apropiacion material y simbdlica de éste por parte de los
grupos hegemdnicos, el énfasis en lo grandioso y espectacular, y la busqueda por la conservacion
de la autenticidad, definida ésta desde Opticas externas a las de los sujetos que construyen dicho
patrimonio. A pesar de los diversos lineamientos de la UNESCO, los procesos de declaratoria y
difusion de las expresiones culturales con frecuencia conllevan el riesgo de folclorizacion y de la
pérdida o deslocalizacion de los contenidos y significados culturales, aunque también abren
nuevos espacios y posibilidades para los agentes sociales vinculados a dichas expresiones.

(Villasefior & Marquez, 2012)



2.1.1 ldentidad Cultural

El concepto de identidad cultural encierra un sentido de pertenencia a un grupo social con el cual
se comparten rasgos culturales, como costumbres, valores y creencias. La identidad no es un
concepto fijo, sino que se recrea individual y colectivamente y se alimenta de forma continua de
la influencia exterior. De acuerdo con estudios antropoldgicos y socioldgicos, la identidad surge
por diferenciacion y como reafirmacion frente al otro. Aunque el concepto de identidad trascienda
las fronteras (como en el caso de los emigrantes), el origen de este concepto se encuentra con

frecuencia vinculado a un territorio. (Molano y Olga 2007)

2.1.2 ldentidad cultural en los jévenes

El desarrollo de la identidad tiene sus momentos criticos durante la adolescencia. esta etapa es
muy importante desde el punto de vista del desarrollo y configuracion de la personalidad, porque
determina Aspectos importantes en la vida futura. La adolescencia es un periodo de crecimiento
(aumento, expansiéon) y desarrollo (fortalecimiento de nuevas capacidades y recursos
individuales). El joven camina hacia este crecimiento y madurez a su manera. pero se enfrenta a
las preguntas que lo rodean todos los dias. Es normal que enfrente una crisis, revelando un cierto
caos Yy desorden, porque tiene que determinar los logros de la identidad, los principales aspectos

que definen el yo y su relacién con el entorno y el contexto cultural. (Dra. Anastasia Téllez Infantes
2011)

2.1.3 ldentidad cultural en Ecuador

La cultura es una produccion del ser humano a lo largo de los siglos el hombre ha construido
culturas, lenguas, sabiduria, ciencia, tecnologia y arte. Ecuador es un pais multilingle y
pluricultural conformado por poblaciones indigenas, negras y mestizas. La poblacion indigena se
distribuye en tres regiones del pais; en la costa: awas, chachis, tsachis y Sierra la Kichwa; En la
Amazonia: (cofanes), sionas, secoyas, zaparos, huaos, kichwas y shuares, asi como el
mantenimiento de sus lenguas y culturas indigenas, es uno de los tesoros culturales del pueblo

ecuatoriano. (Choloquingay Masaquiza, 2010)

Debido a las consecuencias de la globalizacion, se ha perdido la identidad cultural de muchas
naciones y pueblos y se ha producido una imposicion de valores culturales "occidentales",
lo que debilita y amenaza la riqueza cultural y espiritual. Las politicas culturales colonialistas y

las politicas que aun existen niegan el potencial y la diversidad de la cultura existente en el
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Ecuador. Desde 1492 no han logrado destruir la Identidad Cultural; la raiz historica es innegable,

y la pluriculturalidad es una realidad de pasado, presente y futuro. (Choloquinga y Masaquiza, 2010)

2.1.4 ldentidad cultural en Latacunga

Chuquitarco, (2017) formula que la fiesta de la “Mama Negra”, forma parte de la identidad cultural
latacunguefia, y que tiene dos celebraciones en diferentes meses: en septiembre y en noviembre.
Estas se desarrollan en escenarios distintos ya que cada una tiene su connotacion y significado.
Por eso es importante revisar el origen de cada una de ellas. El historiador Eduardo Paredes
Ortega, sefiala que la “Mama Negra” se origind en 1742, como resultado de la actividad volcanica
del Cotopaxi, y es asi como surgio6 la devocion por la “Virgen de Mercedes” o llamada “Nuestra
Sefiora del Volcan”, considerada protectora de la ciudad y a quien se dedica la fiesta realizada en

septiembre, como simbolo de agradecimiento por la proteccion brindada. (Paredes, 1980).

Latacunga, también conocida como San Vicente Martil de Latacunga, es una ciudad del Ecuador;
es la cabecera cantonal del Canton Latacunga y capital de la Provincia de Cotopaxi, la ciudad méas
grande y poblada. Latacunga se encuentra en el centro de Ecuador, en la regién de los Andes
ecuatorianos, al sureste de la provincia de Cotopaxi, al sur del volcan Cotopaxi, en la hoya del
Patate, a una altitud de 2.750 metros. La ciudad se extiende a lo largo de su eje longitudinal. El
rio Catuchi y la Carretera Panamericana atraviesan la ciudad, dividiéndola en dos partes, siendo

la parte oriental la mas poblada y més grande. (GAD Municipal de Latacunga., 2020)

El GAD Municipal de Latacunga, (2020) formula que existen distintos origenes posibles para el
nombre Latacunga. Probablemente proviene de las palabras quichuas llacata kunka que significa
“dios de las lagunas”. Otra posibilidad es que en runa simi se haya denominado llagta kunka,
“poblacion en figura de cuello”, realidad que concertaria con su topografia. Mas supuesto, pudiera
derivar de llaataq kunka con significado de “cuello que asciende”, de llaataq = “que asciende”

y kunka = “cuello”, “pescuezo”.

La ciudad de Latacunga ofrece diferentes sabores en gastronomia, tales como: Chugchucaras, un
plato local cuyo nombre proviene de dos palabras quichuas: "chugchu" significa temblar y "cara™
significa piel o cuero, que significa "piel temblorosa"; se compone de carne y piel de cerdo,
empanadas dulces, papas, platano maduro y tres tipos de maiz tostado. La Allulla 'y el Queso de
Hoja, elaborados con harina de trigo y manteca, son deliciosos. Horneados a la perfeccion, con
queso fresco amasado y envueltos en hojas de atzera, forman una carta de presentacion a la ciudad.

(GAD Municipal de Latacunga., 2020)
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El GAD Municipal de Latacunga, (2020) declara que la ciudad de Latacunga ofrece mdltiples
destinos turisticos de diversa indole (naturaleza, cultura, gastronomia, historia, etc.), dentro de la
ciudad y en sus alrededores. En los Atractivos Naturales podemos encontrar el Area nacional de
recreacion el Boliche y el Parque nacional Cotopaxi, ubicado en las cercanias de Latacunga con
refugios de montafia y de nieve (nevado, museo, lagunas, estacion faunistica, cabafas, zona

camping, bosques, etc.)

De igual forma el GAD Municipal de Latacunga, (2020) considera que Latacunga es un canton
donde histéricamente han cobrado importancia el minifundio y las grandes explotaciones de
tierras originando la aparicion de haciendas y fincas que se han dedicado a la agricultura y
ganaderia, con un énfasis especial en la ganaderia lechera, y toda la industria que gira alrededor
de esta actividad. Actualmente Latacunga también se destaca nacional e internacionalmente por
la produccion de flores y brdcoli de exportacion. Estas industrias han creado una importante
cantidad de fuentes de empleo en varias parroquias del cantén, siendo una significativa fuente de

ingresos de divisas y aporte en la dinamizacién de la economia local.

2.2 Fiesta popular

Las fiestas populares tradicionales, son una muestra caracteristica de la cultura y por ende de la
identidad cultural. Constituyen un suceso de obligada mirada en el tiempo, una visién integral
como catalizadora de las expresiones identitarias. Resumen elementos socioculturales que son
reflejo de una época, escenario ideal para estudiar la cultura integralmente concebida, vinculada
a sucesos de la vida cotidiana de los hombres. Ademas, los conduce a una salida de esa
cotidianidad. Las fiestas expresan huellas del tejido social que representan y cuyos intereses

simbolizan y constituyen reflejo de la identidad cultural de un pueblo segln su tradicion. (Ramirez,
2015)

Tambien Lara, (2005) comenta que las fiestas populares como manifestaciones de la voluntad
colectiva y de la experiencia de regocijo comun exaltan a la comunidad celebrante y a los
elementos constitutivos de su interés colectivo, como son los programas de actos. la fiesta se
entiende como un producto social que expresa y refleja los valores, creencias e incluso intereses
del grupo o grupos que la protagonizan. Las fiestas populares son eventos privilegiados de la vida
en comunidad, y son al mismo tiempo transitivas y reflexivas: la colectividad celebra algo y se
celebra a si misma (Arifio, 1992). ES por esto que en ellas podemos evidenciar los elementos mas

sutiles de la configuracion de las relaciones sociales.
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2.2.1 La Fiesta de la Mama Negra

Cérate, (2007) nos cuenta gue la fiesta de la Mama Negra en sus inicios se realiz6 en la hacienda
de Cunchibamba, en las cercanias del volcan Cotopaxi, perteneciente a Gabriel de Quiroz. En
ocasion donde el volcan presentaba sefiales de erupcion Gabriel prometio realizar una fiesta a
cambio de que la erupcidn cesa. En esa ocasidn el volcan presento un cambio repentino y ceso su
actividad eruptiva. Entonces para cumplir su promesa, se reunieron a todos los habitantes de la
hacienda Cunchibamba y se organizd la primera fiesta en el afio 1786.

La fiesta de la Mama Negra anteriormente se lo realizaba como una capitania en la que el
personaje central era quien representaba el capitan. Pero la presencia de un personaje que no
pertenece a un sector de mestizos e indigenas logro que el capitan perdiera su importancia y que
el personaje de la Mama Negra sea quien presida la fiesta. La festividad se la realiza en dos
ocasiones diferentes. En septiembre se la realiza por parte de los devotos de la Merced para
rendirle homenaje a la protectora de las erupciones del volcan Cotopaxi (la virgen de la Merced).
En noviembre se la realiza por parte del municipio de Latacunga en honor a las fiestas de

fundacién de la ciudad. (Carate, 2007)

Los personajes de esta fiesta tienen caracteristicas propias de gran colorido y originalidad: la
musica y la danza, la teatralidad, las loas, las artesanias y las comidas tradicionales hacen de ella
una de las festividades méas representativas de la cultura ecuatoriana. Su importancia y
singularidad radican en el hecho de que, pese a celebrarse en un espacio urbano plenamente
incorporado a la sociedad nacional, la Mama Negra conserva mucho de la cosmovision y de los
valores religiosos e ideoldgicos de quienes participan de ella: indigenas, campesinos y pobladores

suburbanos. (Pereira, 2009)

Pereira, (2009) comenta que la Mama Negra es una manifestacion sociocultural valorada como la
expresion auténtica y espontanea de la identidad local y regional de los cotopaxenses. Contiene
elementos de influencia de las culturas indigena, afro y blanco mestiza que le confieren un
particular caracter “intercultural” que, a su vez, fue declarada como bien perteneciente al
Patrimonio Cultural Inmaterial del Estado por el Instituto Nacional de Patrimonio Cultural
(INPC).

De igual forma en base a mi experiencia como latacunguefio se ha observado que esta festividad
de la Mama Negra la realizan en diferentes barrios y parroquias de la ciudad en honor a sus santos,

los sitios donde esta festividad lo han realizado durante varios afios son: San Buenaventura, San
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Martin, Colatoa, Isimbo, San Martin, Belisario Quevedo, 4 esquinas, San Felipe, 11 de

noviembre, José guango bajo, Alaquez.

2.2.2 Personajes principales de la Mama Negra

La fiesta de la Mama Negra incluye varios personajes convocantes, los que se dividen en

principales y secundarios considerando su participacion y significacion.

2.2.2.1 LaMama Negra

Es el personaje central de la fiesta. Karolys (2007), sostiene que la Mama Negra es la cocinera de
la Virgen de Merced y que su marido natural es el Taita Negro, quien carga sus productos para
que su mujer prepare el banquete el dia de la fiesta de la Virgen, y cuando la Mama Negra y todos
los participantes bailan al son de la banda en la plaza de la Merced.

Este personaje lo representa un hombre, ya que para que el traje luzca, se necesita alguien robusto,
alto, cuyo cuerpo represente a una mujer grande y gorda. La vestimenta consta de una falta larga
hasta debajo de las rodillas, casi siempre es de colores oscuros: azul, verde olivo, rojo o negra;
tiene un corte en A, no tiene plises ni es prensada, se trata de algo sencillo; posee un encaje en su
borde inferior, faldas que se usaban en la zona Cunchimbaba, cuando la fiesta tuvo origen. Como
accesorios, en sus manos lleva una pipeta de caucho llena de leche de burra mezclada con colonia,
la cual va echando a los espectadores del desfile. En su otro brazo tiene una mufiequita negra,
imitando ser la hija de la Mama Negra y lleva una vestimenta similar o idéntica a la de su supuesta

madre. (Cérate, 2007)

lustracion 2-1: Mama Negra

Fuente: Teran S, 2023
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2.2.2.2  Angel de la estrella

Segun Paredes, este personaje es caracteristico de la liturgia catélica, vendria a representar al
Arcangel Gabriel, su raiz estaria en el sincretismo de pasajes biblicos representados en el Pase del
Nifio. Este personaje esta representado por una nifia, vestida de blanco con enormes alas y corona,
lleva en su mano derecha un cetro con una estrella, cabalga sobre un caballo blanco adornado con
esmero y recita loas de alabanza a la Virgen de las Mercedes y en su trayecto va bendiciendo a
los espectadores. (Zambrano, 2014)

Ilustracion 2-2: Angel de estrella
Fuente: Teran S, 2023

2.2.2.3  Rey Moro

Karolys (1987) identifica al Rey Moro con influencia precolombiana, el capirote que usa en la
cabeza seria similar con lo que usaban los orejones de esa época. Otra version, considera que este
personaje es creacion nativa que personifica a los Jacho de Tacunga, o legendarios gobernantes
de estas tierras (Paredes, 1984), Su traje consiste en una capa colorida, monta a caballo y le cruza el
pecho un tahali. Es el encargado de la pronunciacion ceremonial del discurso ritual en honor a la
Virgen, interrumpiéndolo varias veces para pedir musica al grupo de musicos. Esta representado

por un nifio con gafas oscuras. (Zambrano, 2014)
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llustracion 2-3: Rey Moro
Fuente: Montiel, 2008
2.2.2.4 Abanderado

Esta figura esta representada por un hombre seguido por un grupo de soldados, originalmente
desfilaba con tres banderas, pero actualmente desfila con la bandera indigena del arco iris que
representa a los asentamientos de encomenderos mas fuertes, viste un traje gris con charreteras
en los hombros, y una franja oscura a los costados del pantaldn, sobre la leva se coloca una cinta
de los colores de la bandera nacional, el sombrero es similar al que usaban los militares en la
antigliedad, rojo o negro con adornos dorados y un pequefio visera, lleva pegado el escudo del

Ecuador, ondea la bandera con mucha gracia y aire en los altos donde se honra a la Virgen.
(Mosquera, 2020)

lustracién 2-4: Abanderado
Fuente: Teran S, 2023
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2.2.2.5 Capitan

El capitan es el prioste mayor de la fiesta, es el depositante de deberes y figura imprescindible, es
quien convoca a todos los personajes para dar inicio a la fiesta, lleva la espada al hombro, le
siguen dos edecanes o0 engastadores a su lado, que portan dos escopetas, que se disparan en cada
esquina a modo de saludo. (zambran, 2014), el traje del capitan es similar al del Abanderado, pero
varian en el sombrero y en sus accesorios generalmente, es el color pardo en el cual sus pufios y
cuellos son forrados de terciopelo rojo con bordes dorados. Todo el pelotén luce mascaras de
malla del mismo tipo que el abanderado, sus sombreros son sujetos con un pafiuelo de colores

envuelto en sus cabezas. (Carate, 2007)

llustracion 2-5: Capitan
Fuente: Teran S, 2023

2.2.3  Personajes secundarios de la Mama Negra

Mientras que los personajes secundarios no dejan de ser importantes para la celebracién, pues

estos complementan la identidad y también congregan a propios y extrafios.

2.2.3.1 Ashangero

Considerado esposo de Mama Negra carga jochas que seran consumidas por los participantes. Se
habla de su posible origen Inca, acompafiando a los Mitimaes que Ilegaron a estos paises. En su
espalda hay un marco de cafia en el que van cuyes, gallinas, cerdos, frutas, botellas de alcohol y
cigarrillos. El marco est4 decorado con banderas de colores, generalmente de Ecuador. La ashanga
debe ser rigida y se prepara con varios meses de anticipacion, es asistida por un hombre que lleva

una mesa para los descansos, el cual recuerda a un medio de transporte primitivo. (Pereira, 2009)
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2.2.3.2 Los huacos

Representan a los shamanes o curanderos, van limpiando el ambiente, son quienes invocan al
poder de la naturaleza del Taita Cotopaxi, Mama Tungurahua, llinizas, Casitagua. Para limpiar el
cuerpo y el alma de la enfermedad y el espanto van vestidos de blanco con una careta blanca con

rayas de colores.

La atembaesuna parte importante del traje incluia una cabeza decoradacomo lade un
danzante, joyas y baratijas cuidadas por los apoderados, quienes ademas reciben el dinero de las
curaciones que la gente entrega a voluntad. Este personaje muestra la importancia del shaman en
su religion. sacerdote, representante de la religion de los conquistadores, no esta presente sino en
la misa. Mientras que el brujo estéa en toda la celebracion es quien anuncia con su campanilla la

primera entrada del Capitéan, y el vinculo con la sacralidad que el hombre ve en la naturaleza.

2.2.3.3  Los Curiquingues

Pereira, (2009) comenta que estos personajes recuerdan a esa ave mitoldgica adorada por los
antiguos hombres de esta tierra y venerada por Huayna Capac. Son los hombres pajaros vestidos
totalmente de blanco, con enormes alas y una especie de bonete muy alto que termina en un pico
pequefio de ave, siempre van unidos y a cada lado de la comparsa, abrazando con sus grandes alas

a la gente y picoteando sus cabezas con carifio.

2.2.3.4 Camisona o carishina

Herrera'y Caceres, (2020) manifiesta que el personaje constituye uno de los personajes alegres,
comicos y jocosos del desfile. Son hombres vestidos con batas largas y transparentes
decoradas con un sinnimero de lazos de cintas de colores vistosos y pelucas de mujer, careta
de malla de alambre. En la una mano llevan un “juete” (latigo) con el que asustan al ptblico
simbolizando el maltrato que daban a negros e indigenas de la servidumbre, despejan la via
y asustan al pablico y en la otra, un pafiuelo de seda en el que guardan caramelos y dulces
que lo reparten a los nifios. Bailan levantandose su bata para indicar sus piernas y las medias
nylon tratando de seducir a los espectadores. Representan a las antiguas damas de la época
colonial quienes daban malos tratos a los negros esclavos e indigenas. Otros afirman que

representan a las trabajadoras sexuales que los espafioles hacian uso en tiempo de la colonia.
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2.2.3.5 Los Capariches

Son indigenas que visten pantalén y camisa de color blanco, poncho pequefio rojo con finas
franjas roja y azul, careta de malla de alambre, sombrero pequefio de lana de borrego.
Generalmente son los que inician el desfile, ya que su funcién es ir barriendo la calle con su
escoba hecha de chamizas (ramas secas) y retamas para ahuyentar los malos espiritus y a la vez
dar paso a las comparsas (Herrera y Céceres, 2020). De igual Pereira, (2009) comenta que llevan una
escoba y son los encargados de ir barriendo las calles por donde pasara la comparsa para que la
Virgen no las encuentre sucias y el Capitan no se enoje.

2.2.3.6  Negros Loadores

Son los personajes que mantienen la poesia popular expresada en la creacion e improvisacion
de versos graciosos, picarescos y a veces satiricos o con doble sentido que recitan al pablico
en contra de los gobernantes y/o autoridades. Visten un traje de satin o tela espejo de
Ilamativos colores y cara tiznada (pintada de color negro), gorra, gafas oscuras. Reparten
entre los asistentes mistelas o algun tipo de licor luego de recitar las loas en homenaje a la

Virgen de la Merced. (Herrera y Céceres, 2020)

2.2.3.7 Champuzeros

Segun Cérate (2007) son los personajes que brindan “champis” a todos los asistentes en el desfile.
Constituyen la corte que acompafia a los personajes principales. Visten coloridos trajes hechos
de telas brillantes, pequefias capas, gorros militares, anteojos de sol y sus caras estan pintadas de
negro. Durante el recorrido, mantienen el orden de los participantesy reparten la bebida
elaborada a base de harina de maiz, mote, panela, canela y pimentén dulce. Cuando el
publico bloquea las calles del recorrido, se lanza este preparado alos espectadores

para dispersarlos. (Herrera y Céceres, 2020)

2.3 Cerveza artesanal

La cerveza es un elixir elaborado a partir de cuatro elementos: agua, malta, lGpulo y levadura. Su
proceso se ha perfeccionado al paso de los afios y se puede considerar a esta bebida como una de

las més antiguas en el mundo. El resurgimiento de la cerveza artesanal en los Gltimos afios trajo

consigo una demanda de excelencia. La calidad de la cerveza hace referencia a pardmetros
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sensoriales relacionados con el estilo, como el amargor, dulzor, sequedad, caracter de la malta,

intensidad del IGpulo y similares. (Guerberoff, Agostina, Lopez, Olmedo , 2020)

La cerveza artesanal tiene su origen a finales de la década de los 70 en el Reino Unido, y fue
utilizada para describir a una generacion de pequefias cervecerias que se enfocan en la produccién
tradicional de ale (cerveza de fermentacion alta), mismas que por esta caracteristica pronto serian
renombradas como micro cervecerias. la industria cervecera artesanal a nivel global, basa, su
produccion en la Ley de la Pureza Alemana, que de acuerdo con la Brewers Association, dicta
que para que una cerveza sea considerada artesanal tiene que estar compuesta Unicamente por
agua, malta de cebada, lupulo y levadura. Asimismo, su produccién total debe ser menor a 7
millones de barriles al afio conducirse con la independencia y tener capital familiar, es decir, no

ser parte de una empresa transnacional. (Deloitte, 2017)

2.3.1 Cerveza ecuatoriana

Martinez, (2015) Maniesta que la industria cervecera en el Ecuador se remonta al afio 1566, fecha
en la cual el Fray Franciscano Jodoco Rique, produjo segun los historiadores la primera cerveza
en Latinoamérica en el convento de San Francisco, el religioso lleg6 de Flandes, actual Bélgica,
dichas instalaciones funcionaron hasta 50 afios atras. Desde dicha fecha, la cerveza se convirti6
en una de las bebidas preferidas de los quitefios, ya que, en dicha época, junto con el vino eran
las bebidas méas seguras de tomar por su proceso de preparacion, incluso era mas seguro que tomar

el agua de aquellos tiempos.

Por otro lado Gomez, (2013) nos comenta que en la actualidad la industria cervecera registra una
venta aproximada de cinco millones de hectolitros anuales segln estudio realizado por Walter
Spurrier, lo que es confirmado por la Organizacion Mundial de la Salud que indica que Ecuador
es el segundo pais en América Latina con mayor consumo de alcohol pero cépita correspondiendo
a la ingesta de cerveza una proporcion importante de dicho consumo, lo que demuestra que el

mercado de la cerveza en el Ecuador mueve millones de dolares al afio.

Esta industria tiene una contribucién considerable en el pago de impuestos, de la recaudacién
global del Impuesto a la Renta (IR) aportan aproximadamente con el 23%, en el Impuesto de
Consumos Especiales (ICE) aportan el 9%, segun datos del Servicios de Rentas Internas (SRI).
En Ecuador, la produccion de cerveza esta representada por dos empresas, Cerveceria Nacional
(CN) y Ambev Ecuador, por lo que a simple vista se puede definir como una estructura de

duopolio. Cerveceria Nacional es una de las diez empresas mas importantes del sector
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manufacturero, segin un estudio de la Autoridad Nacional de Gestion Estratégica y Agencia de

Investigacidon. 3. En 2011 con 30,49% de patrimonio y 60,20% de liquidez corriente. (Gémez, 2013)

2.3.2 Cerveceria Nacional

Cerveceria Nacional Cn SA fue fundada en diciembre de 1921 en Guayaquil, Ecuador como
subsidiaria directa de SABMiller Southern Investments Limited. La empresa se dedica a la
produccién, distribucién y comercializacion de cerveza, bebidas no alcoholicas de malta, agua y
otras bebidas alcohdlicas. Es el mayor productor y embotellador de cerveza del mercado
ecuatoriano y cuenta con dos plantas en las ciudades de Quito y Guayaquil. CN ofrece una amplia
cartera de bebidas gaseosas y no alcohdlicas y colabora con varias marcas reconocidas, incluidas

Pilsener, Pilsener Light, Agua Manantial, Pony Malta y Club. (emis)

2.3.3 Cerveza artesanal en el Ecuador

Jaramillo, (2014) Nos comenta que una de las grandes complejidades del mercado de la cerveza
artesanal en el Ecuador es que no existe una definicion concreta. Por comparacion, la asociacion
de cerveceros artesanales en EEUU, conocida en inglés como Brewer’s Association, define al
cervecero artesanal como a) pequefio, y lo define por una produccién menor a seis millones de
barriles anuales; b) independiente, que significa que menos de 25% de la cerveceria puede ser

controlada por una compafiia industrial, y c) tradicional, con ingredientes innovadores y puros.

Aunque no existe una definicion legal en Ecuador, existe un mayor consenso entre los productores
de vino. Lo primero que distingue a la cerveza artesanal de la cerveza industrial son los
ingredientes. Las cervecerias industriales usan otros ingredientes como el arroz para mantener
bajos los costos. Las cervecerias artesanales no utilizan ningln ingrediente adicional excepto para
darle un sabor o aroma especial. Ademas, las cervecerias artesanales no agregan aditivos u otros

guimicos gue se encuentran cominmente en la cerveza industrial. (Jaramillo, 2014)

2.3.4 Cumbre Beer

La marca naci6 en el 2019, luego de experimentar e investigar durante varios afios sobre la
industria cerveza artesanal y conocer la dedicacion que conlleva elaborar este producto, esto
impulso al equipo de trabajo a establecer un objetivo: ser la mejor cerveza artesanal que puedas
conseguir en Latacunga — Cotopaxi. Carlos Enriquez Martinez Molina, es Ingeniero

Agroindustrial y fundador propietario de Cumbre Beer es un apasionado por su trabajo y conoce
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todos los procesos para brindar una cerveza artesanal de calidad al consumidor. Asi mismo, la
misién de la marca es dar a conocer el talento cotopaxense a nivel nacional y formar parte de

conocidas empresas especializadas en el mundo cervecero.

CERVEZA ARTESANAL

llustracion 2-6: Logo Cumbre Beer
Fuente: Cumbre Beer, 2021

Cumbree Beer es una microempresa familiar, esta ubicada en el sector de el Salto ubicado en el
canton Latacunga, la empresa ha sacado al mercado tres tipos de cerveza: Belgian Blonde Ale
(rubia), Russian Imperial Stout (negra) y red ale (roja), el proceso de elaboracion pasa por un
largo y riguroso proceso de sanidad, control de calidad tanto del lapulo importado desde Europa
y de la malta para que conserven el sabor y aroma ideal al momento de degustar por parte del

cliente.

2.3.5 Packaging

El packaging es la técnica por la cual un producto se envuelve o protege para su almacenaje,
distribucion y venta. Pero para un experto en comunicacion, el packaging es mucho mas: es una
oportunidad Unica para establecer o mantener una relacion con el cliente. Asi, el disefio de
packaging se hace fundamental a la hora de captar la atencion del consumidor y vender un
producto. por lo tanto, podemos decir que el packaging tiene dos objetivos, el de proteger el
producto y el de formar parte de una estrategia de marketing, ademas del producto, contiene toda

la informacion legal sobre éste. (Lucas, Rodriguez, Martinez, Vidriales y Saez, 2015)

2.3.5.1 Packaging para cerveza

En base a Wekook Marketing, (2022) el packaging para cerveza es de especial relevancia para
distinguir el tipo de producto y posicionarlo frente a los clientes y la competencia. Entre los

elementos a tener en cuenta se encuentra el tipo de botella, que puede variar en cuanto a sus
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materiales y formas, asi como la etiqueta y el logo. Las etiquetas y logos de las cervezas
artesanales idealmente deben transmitir el caracter de exclusividad y la personalidad del producto.
Una de las tendencias preferidas para el packaging para cerveza es el papel metalizado, que aporta

un estilo de acabado premium siendo al mismo tiempo 100% reciclable.

llustracion 2-7: Cerveza Nomono

Fuente: Nomono, 2015

2.3.5.2 Funciones del packaging

En el documento de Larrosa Guacho Joselyn Cristina, Rodriguez Sanchez Paula Lissette, (2018)
considera que basicamente, las funciones mas importantes del packaging tratan de buscar
principalmente la satisfaccion de las personas, pero por otro lado lo que busca el packaging
es que tiene que servir como un elemento diferenciador de la marca y poder que las personas
identidad los valores de la marca. Sobre todo, el packaging tiene que tener la capacidad de
seducir y atraer al consumidor para activar su botén de compra. Segln (Infopack, 1997), las
funciones més importantes para una buena comunicacion en el packaging son:

-Percepcion: es la capacidad del envase para ser percibido.

-Diferenciacion: una vez percibido, debe ser diferenciable en un contexto saturado de productos.
-ldentificacion: el consumidor debe asociar facilmente el continente (envase) con el contenido
(producto).

-Funcion espejo: la publicidad crea un estilo de vida y lo asocia con la utilidad de venta.
-Argumentacioén: se deben comunicar y hacer evidentes las cualidades y valores positivos que
se pretenden “vender” (calidad, seguridad, comodidad, tradicion, artesania, naturaleza, ecologia,
exclusividad, lujo, precio ventajoso, prestigio social, etc.).

-Informacién: es importante informar de una manera clara y completa para satisfacer las

necesidades de un consumidor cada vez méas exigente. Las informaciones incluirian las de tipo
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obligatorio (que estan legisladas), las voluntarias (que mejoran la informacion al consumidor) y
las de tipo promocional (que estimulan las ventas). Seduccion: es la capacidad de fascinacion y

de incitacién activa a la compra.”

2.3.5.3 Tipos de envases

Packaging primario, segun Peters, (2016) el envase que esté en contacto directo con el producto
que almacena es el que se considera primario. Un café para llevar, por ejemplo, esta
almacenado en el packaging que el consumidor escoge directamente en las estanterias de un
supermercado o de un bar. El disefio escogido, por lo tanto, debe ser parte fundamental del

mismo para conseguir diferenciarse de la competencia. (Larrosa y Rodriguez, 2018)

Packaging secundario, segun Peters, (2016) define que “este tipo de envases son aquellos que,
dentro de un mismo packaging, transportan varios productos.” De igual forma Bernardita y
Niedermaier, (2022) manifiestan que todo envase disefiado para constituir en el punto de venta una
agrupacion de un nimero determinado de unidades de venta, tanto si va a ser vendido como tal al

usuario o consumidor final.

Packaging secundario, segun Peters, (2016) afirma que “el envase de toda la vida. La tipica caja
de cartdn cuya Unica funcion es proteger el packaging real y de disefio en el interior. Este tipo de
embalajes, aunque muy Utiles para el transporte y el almacenaje, han quedado obsoletos desde el
punto de vista del branding corporativo. Toda forma parte de la imagen de la marca, y el
packaging, que es el primer elemento tangible sobre el que los consumidores tienen contacto con
una empresa, adquiere una gran importancia. El envase terciario se los conoce como las cajas de

cartones duros para que el contenido del producto no se afecte en la distribucién del mismo.
(Bernardita y Niedermaier, 2022)

2.4 llustracion digital

La ilustracion digital es la produccion de iméagenes y disefios utilizando para ello todo tipo
de herramientas digitales y dispositivos electronicos. Por ejemplo, un tablet, un raton, una tableta
grafica o un ordenador equipado con software especializado para disefio e ilustracion. Por
ejemplo, Adobe Photoshop o Illustrator. A pesar de que puede dar lugar a confusion, una
ilustracion digital no es lo mismo que una fotografia digital. Este Gltimo concepto hace referencia

a las imégenes tomadas con una cdmara digital, un smartphone o un tablet, para su posterior
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edicion si es necesario. Una ilustracion es un disefio que se realiza, partiendo desde cero, mediante

técnicas de dibujo realizadas por ordenador u otro soporte digital. (Pérez, 2019)

2.4.1 Tipos de ilustracion digital

-llustraciones vectoriales, Segin Sanchez (2003) la imagen vectorial esta definida por una serie de
puntos (llamados nodos) que son definidos y ubicados mateméaticamente, haciendo posible que se
puedan dibujar lineas rectas, curvas, triangulos, cuadrados, circulos y muchas otras formas
bésicas. Este tipo de imégenes se pueden modificar facilmente y se almacenan en muy poco
espacio, ademas son totalmente ajenas a los problemas de resolucién generados por el aumento o

disminucién de tamafio. (Cervantes, 2015)

-llustraciones bitmap, como su nombre lo indica la imagen bitmap (también denominada mapa
de bits, grafico rasterizado o iméagenes matricial) estd conformada por una cuadricula de pixeles
definida en bits. Edgell, (2002) menciona que el término “bitmap” deriva de la palabra “bit” la

unidad méas pequefia del cargamento informatico. (Cervantes, 2015)

2.4.2 Técnicas de ilustracion digital

-Técnicas tradicionales: Dalley, (1992) menciona que la ilustracién tradicional se establece en los
medios tangibles (refiriéndose al soporte y a la técnica) por medio de la disolucion y fijacion de
colores pigmento (CMYK). Por otro lado, Guzman, (2005) establece que una forma de crear
iméagenes es interviniéndolas directamente con un instrumento (lapiz, pincel gubia) que actué
como mediador entre la mano y el sustrato, con lo cual se establece que en las técnicas
tradicionales hay un solo “original” que puede ser reproducido para producirse en serie. Dalley
(1992) menciona dos tipos de técnicas tradicionales. Técnicas secas: Lapiz de grafito, carboncillo,
lapiz y barra compuestos, crayones conté, lapices de colores, barritas de cera, pastel y las técnicas
himedas: Tinta China, tintas de colores, acuarela, témpera o gouache, temple, 6leo, acrilico,

fresco. (Cervantes, 2015)

-Garcia, (2015) comenta que en las técnicas digitales: Las ilustraciones digitales no pueden
generarse, manipularse y/o “legibilizarse” sin los recursos que hacen posible su conformacion en
el espacio virtual (como los equipos informaticos, sistemas operativos, programas informaticos y
dispositivos periféricos). Guzmaén, (2005) menciona que las ilustraciones realizadas en medios
electrénicos tienen como caracteristica propia la accion indirecta, es decir, que las acciones

realizadas por el ilustrador se ven reflejadas en pantalla e integradas a un espacio virtual. En el
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caso de las ilustraciones analogicas la Unica via por la cual se pueden integrar al espacio virtual

es mediante el proceso de digitalizacion.

2.4.3 Referentes ilustracion

-Andrés Medina

Andrés Medina, de profesion Ingeniero en Disefio Industrial egresado de la Pontificia Universidad
Catolica del Ecuador Sede Ambato (PUCESA - 2011), y con Maestria en Ingenieria en Disefio
Industrial graduado de la Universidad Politécnica de Madrid (UPM — 2018), ha desarrollado su
profesion en el area de produccidn tanto en el disefio, fabricacién e instalacion de mobiliario
custom-made, para empresas en la Republica Dominicana. Actualmente la ilustracion digital es
uno de sus hobbies, la misma que evolucion6 desde el uso de lapices de carbon, la aplicacion de
acuarelas y Gleos, hasta la trasportacion a herramientas digitales como el uso de tabletas Wacom
con aplicaciones entre el Illustrator, Photoshop, Sketchup y posteriormente al uso de ProCreate

en iPad.

Maneja una variedad amplia de estilos y técnicas que permiten crear personajes sci-fi, con
elementos llamativos, y surrealistas. En su mayoria maneja luces y sombras lineales, y en un
porcentaje minimo sombras difuminadas, con paletas de color personalizadas en tonalidades
terrosas poco saturadas con ciertos toques de color basico fuerte intenso en areas de iluminacién,
el uso de lineas finas para el detalle de los elementos es muy notorio y sobre todo el bordeado de
cada personaje acentuandolos y agregando detalles como tinta goteada o simplemente salpicada,
Busca con esto dar a sus personajes basado en la cultura ecuatoriana, un toque de ficcion sobre el
realismo del mismo, sin dejar de lado caracteristicas representativas y rasgos haciendo a estos un
tanto exagerados para que hagan notorio al personaje, tanto como vestimentas, ornamentos,

tatuajes, aretes, y herramientas
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llustracién 2-8: Diablo Huma
Fuente: Medina A, 2018

-Apitatan

Barzallo, (2014) manifiesta que, el quitefio Juan Sebastian Aguirre, mas conocido como Apitatan,
€s un artista urbano, disefiador gréfico e ilustrador que a méas de colmar de color paredes locales
y extranjeras, genera un sentido de identidad con sus iméagenes. Sus trabajos, ya sean los de
caracter digital o aquellos que han involucrado algunas brochas y numerosos botes de pintura
estan conectados por su particular estilo lleno de dicotomias. La mezcla entre rasgos geométricos
y orgénicos con una personalidad local y étnica, pero a la vez global, asi como su capacidad de
adaptacion e integracion con el espacio, cumplen su papel expresivo y artistico mientras

transmiten un mensaje.

llustracion 2-9: Diaqui nuay quien me baje
Fuente: Apitatan, 2013
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lHustracion 2-10: lustracion digital
Fuente: Apitatan , 2013

-Alex Velasco

Velasco, (2023) cuenta que pertenece a Mulalillo, nacido en el afio 1989, licenciado en Disefio
Gréfico Publicitario con estudios en el Cantén Ambato, titulado por la Universidad Técnica de
Ambato (UTA) 2011. Desempefia la profesién como disefiador grafico e ilustrador auténomo a la
vez como gestor cultural, formando parte de proyectos culturales ganadores en revalorizar saberes
y costumbres de pueblos autoctonos para el Ministerio de Cultura dentro de la Provincia de
Cotopaxi. Esto ha ayudado a enfocarse y revalorizar las costumbres y tradiciones a través de la
ilustracion digital, conceptual y libre al mismo tiempo, ilustrando personajes relevantes en

festividades dentro del &mbito cultural de los pueblos.

lustracién 2-11: Huacos

Fuente: Velasco A, 2022
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lustracién 2-12: Huuu

Fuente: Velasco A, 2022

2.5 Difusion en redes sociales

Por su alcance, caracteristicas e impacto en la sociedad moderna, las redes sociales marcan un
punto de inflexion en la comunicacion de masas. Son utilizados por particulares y empresas
porgue proporcionan una comunicacion interactiva y dindmica. En los Gltimos afios han aparecido
varios tipos de redes sociales, tanto en el &mbito social o general, como en el &mbito corporativo,
con fines comerciales o para temas especificos de interés de determinados grupos o segmentos
del mercado. Sin embargo, en la medida en que se logre una comunicacion fluida y efectiva con
grupos de interés especificos, se pueden lograr objetivos comunes, desde la capacidad de
satisfacer la necesidad de pertenencia social hasta la prevision y posicionamiento de empresas,

bienes, servicios e incluso campafias politicas. (Herrera, 2012)

2.5.1 Facebook

Una red de enlaces virtuales cuyo propdsito principal es apoyar la creacién y el intercambio de
contenido. Su llegada ampli las posibilidades de las relaciones sociales y provocé una revolucion
tangible en la comunicacion. EI marketing no es ajeno a estos cambios, ya que dentro de este
paradigma se encuentra un terreno fértil para nuevos conceptos y enfoques. Facebook es la red
social que més usuarios tienen en el mundo. Son cerca de 2,2 millones de usuarios y en él puedes
encontrar personas conocidas, participar en grupos de interés, compartir contenido, enviar y
recibir mensajes, hacer contactos, realizar busquedas, anunciar, etc. Por esta razén, comprender
coémo funciona Facebook y los recursos que ofrece es un paso importante para cualquiera que

busque expandir su negocio o su estrategia de marketing digital, popularidad y alcance. (Goncalves,
2016)
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Tabla 2-1: Cantidad de usuarios de Facebook por edad

“m

1317 914,200.00 7.10%
18-24 3,300,000.00 25.20%
25-34 3,700,000.00 28.30%
35-44 2,400,000.00 18.30%
45-54 1,400,000.00 10.70%
55-64 798,700.00 6.10%
65+ 568,300.00 4.30%

e e

Fuente: Ponce, 2022
Realizado por: Alcéazar, 2022

2.5.2 Instagram

Aguiar, (2022) manifiesta que Instagram es una red social de fotos y videos creada por Kevin
Systrom y el brasilefio Mike Krieger en 2010. En la plataforma puedes aplicar filtros digitales a
las publicaciones y compartirlas en tu perfil y también en Instagram Stories. Ademas, un usuario
puede seguir a otro para poder acompafar sus publicaciones y sus actividades dentro de la red. El
numero de seguidores, incluso, contribuye a la visibilidad del perfil. En ella también encontramos
los famosos #hashtags, que sirven como buscadores de publicaciones y, si tienes una pagina para

tu marca, ayudan a la hora de segmentar tu audiencia.
25.3 Tiktok

TikTok es una aplicacién digital que te permite crear, editar y subir selfies de videos musicales.
Estos suscriptores se llaman "TikTokers" y pertenecen a los 13 y 24 afios. Esta plataforma arranco
con breves doblajes, acompafiadas de contenidos audiovisuales, transmisiones en directo y
participaciones en duo. Tiene una seccion de mensajes que permite la comunicacion entre
usuarios. Incluye varios efectos creativos y diferentes géneros de musica con la capacidad de
incorporar musica en videos. Es una plataforma social donde se puede compartir una gran

variedad de contenidos a través de diversas formas de expresion. (Bermejo, 2021).
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Segun Alcéazar, (2022) se estima que, en Ecuador, TikTok es utilizado por mas de 9 millones de
dispositivos / conexiones identificadas por mayores de 18 afios, siendo la red social de mayor
velocidad en crecimiento en uso, tiempo de permanencia y frecuencia de acceso.

Tabla 2-2: Usuarios Tik Tok por edad

Edad Porcentaje de

Usuarios
<18 25%
18-24 32%
25-34 24%
35-44 10%
45-54 5%
55+ 3%

Fuente: Ponce, 2022
Realizado por: Alcazar, 2022

2.5.4 Copy en redes sociales

Moreno, (2023) dice que un copy en redes sociales se refiere al texto que acompafia a una
publicacién en plataformas como Facebook, TikTok, Instagram, Twitter, LinkedIn, entre otros.
Este tiene el mismo objetivo que en cualquier otro medio: persuadir al pablico a realizar una
accion especifica. En este contexto, el copy debe ser mucho méas conciso y directo, pues los
usuarios estan acostumbrados a consumir grandes cantidades de contenido en poco tiempo. Por
ello, es importante que este elemento capture la atencion desde el principio y motive a seguir

leyendo o interactuar con alguna publicacién.

31



CAPITULO III
3 METODOLOGIA
Este capitulo permite desarrollar el sistema de packaging en base al método de la disefiadora
Maria Alexandra Lopez Chiriboga, ya que la misma esta enfocada el disefio objetual por lo que
este método y sus 5 pasos ayudan a cumplir los objetivos, considerando el concepto, estilo grafico
y tendencia direccionada a los personajes festivos de la Mama Negra.
3.1  Método de disefio Maria Alexandra L6pez Chiriboga
3.1.1 Identificacién del problema
3.1.1.1 Problema
Se hace una identificacion del problema a resolver que seré de indole social, en este caso también
cultural que se va a denominar caso de disefio de packaging, el cual sera inspirado en los
personajes de la Mama Negra y sus significados con el fin de reforzar la identidad cultural en los
jovenes.
3.1.1.2 Objetivo
En este punto se establecera los objetivos a lograr para la elaboracion del sistema de packaging
de la cerveza artesanal el cual contendra una linea grafica inspirada en los personajes de la Mama
Negra y su posterior difusion a través de redes sociales.

3.1.1.3 Limitantes

En este punto se consideran todos los limitantes dentro de los cuales pueden ser geograficos,

costos, publico objetivo con todas sus caracteristicas.

3.1.2  Andlisis y sintesis de la informacion

3.1.2.1 Producto
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Se detalla las caracteristicas de los diferentes sabores que ofrece la empresa en sus productos, los
cuales van a estar dentro del sistema de packaging.

-Ficha técnica No. 1

Tabla3-1: Usuarios Ficha Técnica Red Ale

~

-
FICHA DE OBSERVACION

COMGO; FOOM

Producto Cerveza attesanal - Red Ale

ANUROO0 ¥y un
1000 0 Mmoroguio

ANADO0

Chn¥co
lguido
"

Ceorvercs nonaomos

Fuente: Cumbre Beer, 2023
Realizado por: Herrera D, 2023

-Ficha técnica No. 1
Tabla3-2: Ficha Técnica Belgin Blonde Ale

FICHA DE OBSERVACION

Cumbre Beer

Rubio crstalno

Fiaral y un sobor terroso
y Cigo especiodo
Lopulos

Clineico

Uquica pervimteh, W

Commueich Moo

Mo ow o Mt

WY@l Lhony L
5% Wysew: gr&ang Ligas
(el won) gering

Cerveras ofgnoras de e
8élgica,

Fuente: Cumbre Beer, 2023
Realizado por: Herrera D, 2023

-Ficha técnica No. 1
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Tabla3-3: Ficha Técnica Russian Imperial Stout

" FICHA DE OBSERVACION

CODIGO: FO0O3

Producto: Carveza artesanal - Russian impeanal Stout

Marca scuro ‘

Color Lipulo - omargo ‘,

Aroma AMOrgo ;
Sabor LUPUAOS
Forma Clincrica

Ingredientes
Consistencia Uquida o o

Contenido de
alcohol

(04

Tpo do carveiln

Surgid en Inglaterra

— J/

.

Fuente: Cumbre Beer, 2023
Realizado por: Herrera D, 2023

3.1.2.2 Cliente

A través de una entrevista se determinan aspectos importantes del cliente sus caracteristicas, pero

ademas informacion relevante de la empresa y el producto.

34



——

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INFORMATIVA Y ELECTRONICA
CARRERA DE DISENO GRAFICO

GUION DE ENTREVISTA

Tema: Sistema de packaging pars cenvezs artesanal ecustonana inspirado en personajes fest)-
vos de la Mama Negra

Objetiva: Determinar aspectes importantes del cliente sus caracteristicas, pero ademas infor-
macion relevante de la empresa y el producta

Bloque de informacion general

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.

Bloque de Informacidn - parte grafica

{Cudl su el nombre?

;Qué papel desempena en la empresa?

;Cudntas personas trabajan?

(Desde cudndo tiene fa marca Cumbre Beer?

{Cual fue la inspiracién para empezar con Cumbre Beer?

;Cudles son los sabores de cerveza que estdn en el mercado?

iCudles su principal competencias?

{Qué son las cosas que usted considera mas representativas del producto?

9. ;Qué iconos cree que son los significativos para que represente a su empresa?

10. ;Qué estilo de disefo le parece atractivo en cuanto al disefio de la etiqueta de cer-
veza artesanal?

11. ;Prefiere una fotografia o una ilustracion en el diseno del producto?

12. ;Cudles son los acabados que le gustaria en el diseno ya impreso: Laminado bri-
llante, Barniz Mate, UV selectivo u otros?

llustracion 3-1: Guion de Preguntas para Entrevista
Realizado por: Herrera D, 2023

3.1.2.3 Consumidor

El consumidor que se ha elegido son jovenes latacunguefios entre los 18 y 28 afios de edad, debido
a que este grupo de personas son las que més entran en el problema mencionado, por lo que se
generara un perfil demografico, psicolégico y psicografico para definir mejor a nuestro publico

objetivo.
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3.1.2.4 Mercado

El producto sera lanzado en la provincia de Cotopaxi, en el canton de Latacunga, donde se celebra
la fiesta de la Mama Negra. Pero después, el producto se comercializa en la provincia durante

todo el afio.

3.1.25 Competencia

Se analiza la competencia de la ciudad, de la provincia y a nivel nacional a través de una ficha de

analisis o de comparacion.

FICHA DE ANALISIS

CODIGO: FCoO1

MAARCA
PRODUCTD

FECHA

LUGAR DE
PROCEDENCIA

Caracterfsticas Caracteristicas Caracteristicas
de la cerveza del packaging del envase

Material:

Color: Tipo:

Olor Temperatura Capacidad
Alto:

Sabor: Armonia: Color:

Consistencia: Clerre:

llustracion 3-2: Ficha Analisis de la Competencia

Realizado por: Herrera D, 2023
3.1.2.6 Marketing

El producto sera difundido mediante redes sociales, las cuales seran determinadas acordes a las
caracteristicas del consumidor por lo que se utilizara las principales redes sociales que todos ellos
usan: Facebook, Instagram y Tik Tok, con contenido creativo como spots publicitarios, piezas
graficas, carruseles o reels. El producto sera comercializado en el lugar de fabricacion el cual esta
ubicado en Latacunga sector el Salto y de igual forma sera vendida bajo pedido mediante redes

sociales.

3.1.2.7 Analisis repertorio
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En esta fase se revisa y analiza varios productos los cuales serviran como inspiracion para realizar

el disefio del sistema de packaging. Los productos seran bebidas bajo alcohol.

3.1.3 Generacion de ideas

En esta etapa se generan las ideas del concepto y a la vez se definird el mismo para ser

representado en el sistema de packaging.

3.1.3.1 Concepto

Se determina cual es la idea que se desea transmitir a través del sistema de packaging

3.1.3.2 ldeas graficas

Se realizan bocetos donde se determina el disefio para cada etiqueta al igual, se elige el envase

primario el cual contendra el producto y el secundario que los contendra a los productos.

3.1.4 Desarrollo de propuestas

Al realizar los bocetos se podra elegir el disefio final teniendo en cuenta el concepto y las
funcionalidades que posee el mismo. De esa manera se podra plasmar digitalmente en todo el
sistema de packaging tanto primario como secundario.

3.1.4.1 Establecer linea grafica

Se establece una linea grafica la cual vincule a todas las etiquetas del sistema de packaging al
igual que el envase secundario y terciario acorde al publico objetivo tomando en cuenta el color,
tipografia, formas y estilo.

3.1.4.2 Disefio de etiquetas

En este punto se realiza el disefio de las etiquetas acorde a lo investigado, con el objetivo de

generar la parte grafica de la misma y asi plasmar la idea acorde al concepto establecido.

3.1.5 Fabricacion del prototipo
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En esta etapa ya se tiene el producto final complementado con su respectivo packaging para cada

producto al igual que el que los contiene a todos.

3.1.5.1 Prototipo final

Se presenta el producto fabricado y terminado.

3.1.5.2 Ficha morfol6gica

Se determina la forma del envase tanto las caracteristicas, funciones, el sistema de cierre, color,

material y sus partes.

3.1.5.3 Grafica de superficie

Se realiza un dibujo a escala en el cual se especifica las medidas del envase primario y secundario.

3.1.5.4 Anatomia del envase

En este punto se define el disefio del envase tanto primario como secundario en el cual se define

la forma, el material, la clasificacién y una ficha técnica.
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CAPITULO IV

4  MARCO DE ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 Meétodo de disefio de envases y packaging

El método de Maria Alexandra Lopez Chiriboga lleva a la creacion de envases con caracteristicas
funcionales y una estética atractiva con el objetivo de comunicar y proteger el producto a elaborar.
En este caso particular dicho método nos ayuda a identificar los personajes mas representativos
de la fiesta de la Mama Negra, sus aspectos formales, comportamentales y visuales. Y a la vez se
reinterpreta graficamente a los personajes con sus significados, a traves de la ilustracion digital
en el sistema de packaging, todo esto con el fin de difundir la propuesta objetual identitaria
mediante redes sociales pertinentes al pablico objetivo.

4.1.1 Identificacion del problema

En la ciudad de Latacunga existe una festividad de la Mama Negra catalogada patrimonio cultural
inmaterial, donde un porcentaje de jévenes acuden a la misma por diversion o a la vez por ingerir
bebidas alcohdlicas, muchos de ellos no conocen o no les interesa el verdadero significado de esta

cultura latacunguefia.

4.1.2 Caso de disefio de packaging

Desarrollo de un mensaje disruptor identitario, a través del disefio de un sistema de packaging
para cerveza artesanal ecuatoriana inspirado en la fiesta popular de la Mama Negra, para el
reforzamiento de la identidad cultural en jovenes adultos de 18 a 28 afios. Como medio para
combatir el excesivo consumo alcohol.

La Mama Negra es una celebracion anual que se lleva a cabo en Latacunga, una ciudad ubicada
en la provincia de Cotopaxi, Ecuador. Esta festividad combina elementos indigenas, mestizos y
africanos, y se celebra en honor a la Virgen de la Merced. Durante la festividad, los participantes
se visten con trajes coloridos, mascaras y pinturas faciales.

A continuacion, se observan los analisis de los personajes principales en los que se inspira este

proyecto.
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Datos generales

Personaje Nombre del personaje | Tipo de personaje| Momento o acto

No. 1

Mama Negt Principal,
ofc

s
con la

neca Balle U manao i rda,

Aspectos semioticos

en un 5 ) ( Qrmic ? S nia a una

es, una falda plisada ¢ o | ¢ ! are Jde  una

dorac
Uv,"v'(j CcOl i -
lamada ¢ C aru e su cabalgadura,

erfiidad y a la m

lera adomada
or vy perlas artificiales, del pa 5N
- 5 prenden sendos zarcillos
sobre su cuello cuelgan

y finas ¢

antillas.

llustracion 4-1: Ficha de Datos Generales de la Mama Negra
Realizado por: Herrera D, 2023
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Datos generales

Personaje
No. 2

Angel de la estrella

Aspectos formales

Viste de blanco, sobre su espalda van
dos alas enormes, y un largo manto,
sobre la cabeza porfa una corona y en
su mano diestra lleva un cetro con una
estrella, cabalga sobre un caballo
blanco adornado con esmero.

Principal-Cultural

Nombre del personaje | Tipo de personaje| Momento o acto

Cabalga en su cabadllo,
jalado por sus negros
loadores al principio del
desfile.

Aspectos comportamentales

Saluda con su estrella y bendice a los
pobladores que observan la festividad,
se encuentrarepresentado por un nino o
nifa, lleva en su mano un cetro que
termina en esirella y recita versos en
honor a Maria.

Aspectos semiodticos

El Angel de la Estrella es el persongje
que encabezd la comparsd, representa
al Arcangel San Gabriel y es el encar-
gado de pedirlas bendiciones al Virgen
para que les proteja a los demas perso-
najes que vienen atras.

lustracion 4-2: Ficha de Datos Generales del Angel de la Estrella
Realizado por: Herrera D, 2023
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Datos generales

Personaje Nombre del personaje | Tipo de personaje| Momento o acto

No. 3

Ney Moro

Aspectos semioticos

dio onente Su veslimenta es llamalive

va monto- alusion a rev. Su represe

llustracion 4-3: Ficha de Datos Generales del Rey Mono
Realizado por: Herrera D, 2023
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Datos generales

Personaje Nombre del personaje | Tipo de personaje| Momento o acto

No. 4 Recormre marchando y

El abanderado Principal-cultural | bailando durante todo el
desfile agitando su
bandera.

Aspectos comportamentales

Durante su recorrido Hondea y bate la
bandera frecuentemente y representa
la "barrida" de los pecados de todos los
devotos, va acompahado de un
peloton de soldados que llevan
escopefas y espadas.

Aspectos formales Aspectos semidticos

Viste un atuendo tipo militar, camisa personaje que engendra el amor por la
blanca con corbata, terno oscuro con tierra, lleva en sus manos una banderaq,
charreteras en sus hombros, cruzado nos recuerda a la wiphala indigena,
con una bandag, en su cabeza cubier- formada por pequenos y variados
ta con un panuelo, lleva un gorro, su cuadros de siete diferentes colores,
rostro esté cubierfo por una careta de simboliza a los pueblos ancesirales.
malla.

llustracién 4-4: Ficha de Datos Generales del El Abanderado

Realizado por: Herrera D, 2023
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Datos generales

Personaje
No. §

El capitan

Aspectos formales

El Capitan viste terno claro, con arreglos que
intentan asemejarse a un uniforme militar,
camisa blanca con corbata, traje con charrete-
ras en sus hombros, cruzado con una banda, en
su cabeza lleva una boina grande en forma de
medialuna, y lleva en su mano un sable, su cara
estd cubierta con careta de malla, y su cabeza
con un panuelo. Lo acompanan dos escoltas,
vestidos a similitud del capitan, con la diferencia
que estos llevan en sus cabezas cascos, y llevan
al hombro una “escopeta” con la que realizan
disparos de salva.

Principal-cultural

Nombre del personaje | Tipo de personaje| Momento o acto

Recorre marchando y
bailando durante todo el
desfile

Aspectos comportamentales

Recibe honores del Abanderado, de los
Guardias y de sus Sargenfos en las
enfradas a las plazas principales de la
ciudad lleva la espada al hombro, le
siguen dos edecanes o engastadores a
su lado, que portan dos escopetas, que
se disparan en cada esquina @ modo
de saludo

Aspectos semioticos

Correspondia a quien era designado "Prioste
Mayor" del festejo; su representacion de
influencia espanola rememora al “corregidor”,
es quien ejerce la autoridad civil y religiosa en
el ceremonial de veneracion, Actualmente el
capitén es nombrado por los organizadores y
recae en una persona de renombre de entre
los devotos. Muchos en la tradicion identifican
al capitdn como “el amante” de la mama
negrd.

llustracion 4-5: Ficha de Datos Generales de El Capitan
Realizado por: Herrera D, 2023
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Datos generales

Personaje
No. é

Ashanguero

Aspectos formales

Los ashangueros llevan su cara pintada de
negro con atuendos coloridos, usan capaq,
pechera y un gomro con bordados dorados. En su
espaldallevan una canasta en el que van cuyes,
gallinas, cerdos, frutas, botellas de alcohol y
cigarmillos. El marco estad decorado con bande-
ras de colores, generalmente de Ecuador.

Secundario-cultural

Nombre del personaje | Tipo de personaje| Momento o acto

Recorren el desfile en
diferentes lugares

Aspectos comportamentales

Este personaje es el responsable en
transportar los alimentos y bebidas
durante todo el desfile para luego
distribuirlos a todos los parficipantes de
la festividad.

Aspectos semioticos

Se habla de su posible origen Inca, acompa-
fando a los Mitimaes que llegaron a estos
paises. La ashanga debe serrigida y se prepa-
ra con varios meses de anticipacion, es asistida
por un hombre que lleva una mesa para los
descansos, el cual recuerda a un medio de
transporte primitivo

llustracion 4-6: Ficha de Datos Generales del Ashanguero
Realizado por: Herrera D, 2023
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413

4.1.4

Obijetivos

Reinterpretar graficamente a los personajes con sus significados, a través de la ilustracion

digital en el sistema de packaging

Difundir la propuesta objetual identitaria mediante redes sociales pertinentes al publico

objetivo.

Limitaciones

El sistema de packaging consta de 4 limitaciones:

1 Consumidor Jovenes de 18 a 28 afios de edad

2 Geogréfica Se distribuird bajo pedido en toda la provincia y de igual forma
se podra adquirir en el lugar de fabricacion ubicado en el sector
El Salto — Latacunga.

3 Costo de | $30

comercializacion
4 Personajes de la | El concepto para el disefio del sick pack de cervezas artesanales
Mama Negra sera en base a los personajes principales y un secundario de la
festividad de la Mama Negra.

5 Contenido Caja de sixpack gue contiene cervezas artesanales dos de cada
sabor, cada una con su etiqueta adicional a eso se creara un
envase secundario el cual les contendra a todos los productos.

5 Producto disruptor | El producto sera utilizado como disruptor en los jévenes ya que
al ser una bebida bajo contenido de alcohol no les causara
molestia el leer y observar sobre la cultura de la Mama Negra al
ser colocado en las cervezas. cabe recalcar que el proyecto no
tiene el fin de promover el alcohol si no sacar provecho del
mismo al ser un producto consumido por estos jovenes.

4.15 Andlisisy sintesis de la informacion

Para desarrollar el disefio del envase y packaging es importante conocer acerca del cliente,

consumidor, mercado, competencia, marketing y analisis de repertorio para saber la situacién del

producto y sus objetivos, a continuacion, se detallara todos esos puntos:
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4.15.1 Andlisis del producto

En base al analisis del producto de las tres cervezas que posee Cumbre Beer se determina que las
caracteristicas importantes o representativas de esta cerveza son el uso de un bajo contenido
alcoholico (en este caso 4 de las 6 cervezas seran con un contenido bajo en alcohol y los 2 restantes
seran sin alcohol), todas mantienen como ingrediente el lGpulo, la malta y la levadura. Cada una
de estas cervezas y sus sabores son un tipo de producto proveniente de lugares donde se crearon:
-Red Ale de origen irlandés

-Belgian Blonde Ale originario de Bélgica

-Russian Imperial Stout originario de Inglaterra.

2.1.1.1. Andlisis del cliente

Una vez realizado la entrevista con el sefior Carlos Enrique Martinez Molina gerente general de

la empresa Cumbre Beer Se obtiene los resultados que a continuacion se observan

Gerente general y control de calidad del

producto

La empresa cuenta de 3 personas: Gerente
general y control de calidad, persona que es
encargada de la labor de la empresa y una
persona que se dedica a distribuir la cerveza.

Se elabora la cerveza desde el 2019 en la
cocina de la casa y se registra en el 2021

La inspiracion nace a través de un curso
recibido en la universidad y a la vez el titulo
de Ingenieria en Agroindustrial que posee el
propietario permite llevar a cabo el proceso
para generar un producto de calidad
Necesidad de generar un empleo.
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La empresa consta de 3 sabores:

-Red Ale

-Belgian Blonde Ale

-Russian Imperial Stout

Las cuales son registradas y cuentan con los
permisos sanitarios.

-Competencia directa (ciudad Latacunga):
Cerveza artesanal el Calvario

-Competencia indirecta: La Bestia (nivel
provincial), Latitud Cero (nivel nacional)

-Calidad

-Sabor agradable

-Materia prima: Agua, levadura, lGpulo y
malta
-No

colorantes

contiene aditivos, saborizantes o

-Se considera la pureza alemana

Iconos representativos:
-Paisaje andino
-Condor con una simbologia inca

Lo que se busca es un estilo elegante, sea
vintage, minimalista que a su vez tenga

colores vivos relacionados con la cerveza.

De preferencia una ilustracion porque las
cervezas siempre han mantenido ilustraciones

en sus lineas graficas.

Siempre se busc6 el acabado metalico.
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4.15.2 Analisis del consumidor

El consumidor viene hacer los jévenes de 18 a 28 afios de edad, a continuacion, se describe el

perfil demogréfico, psicolégico y psicogréafico.

Perfil delconsumidor

Perfil del demografico

Ubicacion Latacunga - Cotopaxi

Edad 18-28 ahos

Género Masculing - Femenino Perfil del psicografico

Estracto social B.Cy,C Intereses L0 IRECH W U g Entends com. '
partido por ks pveres. Ausclen
Mestizos, blancos dalratar do une vaciedid (o gére-
E.lnla Indigenas 2OL MLy, desde v popu-

T y rock hasta gémeros tradiciona -
los como W melaica ancina y la
sabia. Dv igual forma mueitian
nterds poe la gastronomia, tanto

Educacion Secundaria y Superioc

Estudiantes - rasonal warmacional D
Ocupacion profesionales 0 ¢ ek v SabIOEY
mploae  dbeender  toos  de

Naclonalidad Rl cocea.
Catdlices Vatoran la Sbenad gecond v la

capacxlad de tamar wn prople
docinonus. S0 oVhaeran pov ganar
autonomia on sus vidas tanto en
Mrmmen de elecciones penonaley
oMo en fa expresion de ws Wexn
¥ Creencias

Perfil del psicologico

Personalidad Owrsrie ests etapa de b vids, fos

&0 W conclench, exploran dderen i Muchos de estos |ovones muestssn
s rolos y wnfrentan decaione Actitudes w Ctlud optinmiss ante ks vic,
Importantes relacionadas con la Thenen une mentalided positive y
wdacacion, b camens i b relacie- e b0 dhesafios como opovtunids

et maerpenonaes ot pats crocer y aprender. Buscen
Lon phwerws de hoy en Eousdur wl Inddo poulive de uns Ytwacion y
estin creciendo en un fuortas
erhomo digtel. Hacen un amplio
us de fas tecnologias de La Infor
ACOn ¥ I comancacion, come : .
105, tmidloncs, Ieligentes y (xS Estilo de vida Bl

activo. Dishuta pasy Dampo con
m::‘:’;  in '"mr are Ao Y aiistin & svendos socialen

oon infhenciada como hestas, concmrvon, festivale y
«mms:lzcwinnyb::‘t: e - Valoren (s
" I miscsccidn socl v ol tempe de

wekn ser resistentes arte las
adverudaden,

cabidad con v seves Quendos.

llustracion 4-7: Ficha Perfil del Consumidor

Realizado por: Herrera D, 2023

4.1.5.3 Andlisis del mercado

Para adquirir el producto lo pueden hacer bajo pedido o a la vez sera distribuido en el lugar de
fabricacion.

Tabla: Delimitacion del mercado

Pais Ecuador

Provincia Cotopaxi

Cantoén Latacunga

Plaza Bajo pedido y lugar de fabricacion
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4.15.4 Analisis de la competencia

FICHA DE ANALISIS

CODIGO: FADO1

MARCA £l Cabvario
PRODUCTO i
FECHA 4 de julio
LUGAR DE Latacunga
PROCEDENCIA

Caracteristicas Caracteristicas Caracteristicas

de la cerveza del packaging del envase
Color: Miel Tipo: Descriptivo Material: Vidrio
Olor: Frutal Formato: Envolvente Capacidad: 330 ml
Sabor: Levadura dulce | Material: impreso Alto: 31em
Consistencia: Ligulda Armonika; Complemen- Didmetro base: 7em
tarios Sisterma de cierre:
Carona

lustracion 4-8: Ficha de Analisis Competencia — El Calvario

Realizado por: Herrera D, 2023

FICHA DE ANALISIS

CODIGO: FAO02

MARCA Latitod cero

Slema nogra - corwza

PRODUCTD ' I

FECHA 2de Julio

LUGAR DE
PROCEDENCIA Quito

Caracteristicas Caracteristicas Caracteristicas

de la cerveza del packaging del envase
Color: Osouro canamelo | Tipo: Descriptive Material: Vidrio
Oloe: Malta Formate: Envolvente Capacidad: 330 ml
Sabor: Matedal Impreso Alto: 23.5 cm

Consistencia Liguida Armenia: Intermedios Diametro base: 6.8 cm
Sisterma de cierre:
Corona

llustracion 4-9: Ficha de Analisis Competencia — Latitud Cero
Realizado por: Herrera D, 2023
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PROOUCTO

FECHA

LUGAR DE
PROCEDENCIA

Caracteristicas
de la cerveza

Color: Dorado

Olor: Fermento dulce
Sabor: Amargo
Consistencia: Liquida

FICHA DE ANALISIS

CODIGO: FADO3

LaBestia
Belginn Tral

4dejulio

Pugli

‘ Caracteristicas
del packaging

Tipo: Descriptivo
Formato: Envolvente
Materlal: Impreso
Armonia; Secundano

Material: Vidrio
Capacidad: 350 ml
Alto: 24 cm

Didmetro base: 6,7 cm

Sisterna de cierre:
Corona

llustracion 4-10: Ficha de Andlisis Competencia — La Bestia

Realizado por: Herrera D, 2023

FICHA DE ANALISIS

CODIGO: FA004

Mami Negeas Stout - cervera
artedanw’

4 de jullo
Latacunga

PRODUCTOD

FECHA

LUGAR DE
PROCEDENCIA

Caracteristicas Caracteristicas Caracteristicas
de la cerveza del packaging del envase
Color: Oscuro Tipo: Descriptivo Material; Vidrio
Olor: Café tofi Formato: Envolvente Capacidad: 330 ml
Sabor: Café fermentado | Material: impreso Alto: 31cm

Didmetro base: 7em
Sisterna de cierre

Corona

Armaenia: Complemen:
tarios

Consistenda; Liquida

i

lHustracion 4-11: Ficha de Anéalisis Competencia — El Calvario

Realizado por: Herrera D, 2023

Una vez analizada las 4 principales cervezas de la competencia se determina elementos en comun
como el etiquetado envolvente en impresion, poseen el mismo sistema de cierre, poseen un grado
de alcohol mayor a 5, sus disefios constan de ilustraciones acompafiadas de tipografias simples.

Su gama de color es acorde al tipo y sabor de cerveza.
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4.1.5.5 Andlisis del marketing

Las redes sociales para la estrategia del marketing digital serd la plataforma de Facebook,
Instagram y Tik Tok considerando las caracteristicas del publico objetivo, se utilizard palabras
claves como: Fiesta, jovenes, cultura, tradicion, juventud, Mama Negra, para la estructuracién del

copy como su difusién y viralizacion con hashtags.

-Post de Facebook

Cervenn

Alg sanal

Fiesla popular

Sabores:

e Sl g

Mﬂ'\

Lotacunga - Tenador

llustracion 4-12: Afiche Promocional Facebook
Realizado por: Herrera D, 2023
-Captura
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Q0

lustracion 4-13: Captura Publicacion Afiche Facebook
Realizado por: Herrera D, 2023

Link:
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https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid02LYvaqUdPUyUeLeCzj97W1vdPzU59jkHEN2KvagvBzmNiqmESknUs1qMqmCj1YRoYl&id=100063923600472&mibextid=NOb6eG
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid02LYvaqUdPUyUeLeCzj97W1vdPzU59jkHEN2KvagvBzmNiqmESknUs1qMqmCj1YRoYl&id=100063923600472&mibextid=NOb6eG

-Carrusel de Instagram

Grouon

Fiesla popular @ il

Whmilivle

Zatarungs - Teuador

llustracion 4-14: Carrusel Promocional Instagram
Realizado por: Herrera D, 2023

-Captura
{*" cumbrebeer
Qv - A
‘ o5 guata o katybarreral 605 y otras personas
cumbirebesr Conocer soerca de nuestis cullura Nos
conyinrte en un verdadern Mashea "
lustracion 4-15: Captura Publicacion Carrusel Instagram
Realizado Por: Herrera D, 2023
Link:
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https://www.instagram.com/p/CwniR2AOJ9V/?igshid=MzRlODBiNWFlZA==

-Reel Tik Tok

“— 0 Buscar contenido rela Buscar

i () o
Wimitada Londie Tt ,;.\Wih:

'3““'"" 37(
Fiesta popular it
A,
()

'

As Y
» """sum'
nlnn

LU U
sl

Zalocungo - Teuador

llustracion 4-16: Video Promocional Tik Tok
Realizado por: Herrera D, 2023

Link:
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https://vm.tiktok.com/ZMj2SYupW/

2.1.1.2. Anélisis de repertorio

Cerveceria artesanal cabeza de
cazén. Sick pack inspirado en
Campfire Amplifier.

Sick pack de cerveza canadiense

llamada Steamworks Brewing.

Green Mate licor de hierbas

Etiquetas de Browar Waszczukowe

cerveceria artesanal.

Etiquetas cerveza SUB. Craft Beer
Labels 2019
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https://www.dogfish.com/brewery/beer/campfire-amplifier
https://www.behance.net/gallery/90280751/SUB-Craft-Beer-Labels-2019
https://www.behance.net/gallery/90280751/SUB-Craft-Beer-Labels-2019

Etiqueta cerveza The Seasoned

Traveler

;5[ \L;(‘«‘n’;

=

llustracion 4-17: Moodboard de Referencias
Realizado por: Herrera D, 2023

4.1.6 Generacion de ideas

Durante el proceso creativo se plasman varias ideas, para proceder a la eleccion de la mejor opcién
tomando en cuenta caracteristicas funcionales y estéticas para la elaboracion del sick pack de
cerveza artesanal.

4.1.6.1 Concepto

El concepto del proyecto serd: fiesta popular con personajes principales de la Mama Negra.
4.1.6.2 ldeas gréficas

En este punto se puede observar dos tipos de envases primarios (botellas de vidrio) como
propuesta para el producto, de igual forma el envase secundario el cual les contendra a las 6

botellas. y por Gltimo se generan los bocetos de los personajes principales y un secundario para

ser parte de la composicion de la linea grafica.

Propuestas de envase
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llustracion 4-18: Propuesta de Envase
Realizado por: Herrera D, 2023

Propuestas de envase secundario

Propuesta 1 Propuesta 2

=

llustracion 4-19: Propuesta Envase Secundario

Realizado por: Herrera D, 2023

58



Boceto de los personajes

llustracion 4-20: Bocetos Personajes
Realizado por: Herrera D, 2023
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Boceto de los personajes

On 4-21: Bocetos Personajes

llustraci

Realizado por: Herrera D, 2023
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4.1.7 Desarrollo de propuestas

Una vez realizados todos los andlisis y creados varios bocetos de propuesta tanto para las botellas
como para la de caja six pack, se realiza la seleccion analizando cual es la funcional al momento
de implementarle al producto,y a la vez que cumplan el propésito de contener, proteger y
transportar. De igual forma se realiza propuestas para las etiquetas del envase primario con los

personajes realizados.

llustracion 4-22: Seleccion de Envases Finales
Realizado por: Herrera D, 2023
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(rondre Z)fl

lustracion 4-23: Propuestas de Etiquetas Envase Primario
Realizado por: Herrera D, 202
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Propuestas de envase secundario - caja

Klesty
Popular

?

» hame

Tovke o o

llustracion 4-24: Propuestas de Envoltorio Envase Secundario
Realizado por: Herrera D, 2023
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4.1.7.1 Definir linea grafica

Una vez ya definido el concepto el cual es la festividad de la Mama Negra y sus personajes
principales, se establece una gama cromatica con colores dinamicos los cuales connotan
diversion, alegria, de igual forma la tendencia a utilizar sera la de ilustracion a medida estilo
cartoon, la composicion y sus elementos denotan un acabado vintage, todo esto enfocado en el

cliente y el publico objetivo

4.1.7.2 Disefio de etiquetas

La etiqueta cumple la funcion de identificar el producto, a continuacion, se podra observar los
disefios de las etiquetas, cada una con su descripcidn e informacion, en este caso son seis etiquetas
de tipo envolvente que forman parte del sistema de packaging y de igual forma el envase

secundario, caja de six pack.

-Etiqueta 1

llustracion 4-25: Disefio Final Etiqueta 1
Realizado por: Herrera D, 2023

64



-Etiqueta 2

Tislorig

ll-wu‘mau
hwrts (matiorcs o v

&ama thra .

Hussion
impecial
sloul

llustracion 4-26: Disefio Final Etiqueta 2
Realizado por: Herrera D, 2023

-Etiqueta 3

CONTIENE CLUTEN

Lelgian
blonde
ale

llustracion 4-27: Disefio Final Etiqueta 3
Realizado por: Herrera D, 2023
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-Etiqueta 4

)

CHNLZA ARTE A,
ngrediented Mata Pale ale, Ml Gyt
Mol Crocoise, Mala Moasisd harfey , hosnbve que Tva o
Maits Back, Lipoin, Chatlemgen Lipuke . s L o col rec a4 un medio de
fan ket poldng, Lvodina by tra » prmEe personaje e4 ol

e wsbir o trangorty ks alimentoy
CONTIENE GLUTEN < y bobidas duratn ) ol desfie

Normas INEN 2262 e AL IRV
MANTENER EN AMBENTE FRESCO Y SECO

Russian
imperinl
sloul

llustracion 4-28: Disefio Final Etiqueta 4
Realizado por: Herrera D, 2023

-Etiqueta 5

FY - \ » Fislorig

Cumbre Be)

grmbnrta Mals Noe dn Ml Co

My, Mats Sl B, Mets Crywa

Lo Fasr heey o Mk B
Vo Whet B, | rasd s

00 it

CONTIENE CLUTEN

Narrre )
MANTENER EN ArtiENT 0¥ SECO NCY

llustracion 4-29: Disefio Final Etiqueta 5
Realizado por: Herrera D, 2023
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-Etiqueta 6

(&

f.:m&ie Fves
CIPNRIL ATE R
Irapechertes. Mats Mol e, Mate Cus
Dy Maks Sl B Mane Cryvad Lufem
Sa0 haeest Qo) MTE Blar k. M WOt
taang Lavstua

CONTIENE GLUTEN

Norrral INEN 2202

MANTENER EN AMBIENTE FRESCO ¥ SECO

llustracion 4-30: Disefio Final Etiqueta 6

Realizado por: Herrera D, 2023

Etiqueta — cuello

llustracion 4-31: Disefio Final Etiqueta de Cuello

Realizado por: Herrera D, 2023

67

Fistorig

B Abanderado e1 # person que
srgendta W aer por & Sesra, B 4n

SIS PANGs (N s bunders, nos mogeniaala
wiphata rmq«.\ foe,
o8 ¢

..u.\ barriddy’ de fos ;-a.».h
devotos, v scompanado de
un u-(.n e wm
ESCOPFTL Y rpNlan

ALL 3NV




-Caja

llustracion 4-32: Disefio Final Envase Secundario
Realizado por: Herrera D, 2023
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Modelo — botellas de cerveza

llustracion 4-33: Mockup de Botellas con Etiquetas
Realizado por: Herrera D, 2023

Modelo - caja
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llustracion 4-34: Mockup de Caja con Envoltorio

Realizado por: Herrera D, 2023

4.1.8 Fabricacion de prototipo

4.1.8.1 Prototipo Final

llustracién 4-35: Producto Final

Realizado por: Herrera D, 2023
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4.1.8.2 Fichas morfoldgicas y anatomia del envase

Ficha 1

FICHA MORFOLOGICA Y ANATOMIA

Cerveza artesanal

Formas

Caractevisticas fundonales

Ficha Técnica

pu y Hermeticdad
Goometnia: Organica Chesrer comectn
Matorial Vidrio Comunicackon
Fresentand: Botella Inviolabilidad
Capacidad: 330 ml Ergonomia

Color: Cafe Funclones ded senvase
Clerre: Corona Funcion peactica’ botela

pata cerveza
Sistes de oerre: Corona

Dimensién de alto: 31em
Dimensicn de andcho: Tem

For su forma: Orgdnico

Por su Contacta reladian 4
Mixta

Comistencis: Rigida

Segun conterndo: Multiples

Ambito de consumo X e Cuerpo
Doméstico

HeimEre: —
Formato: Envedwente
Tpo: Descriptive ¢ indormative
Fequivitos: Obligarerios
Materisl Pobetilona

Talon Concavidad

lustracion 4-36: Ficha Morfoldgica y Atdmica Envase Primario

Realizado por: Herrera D, 2023
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Grafica de superficie

-Envase secundario

16om
4om 12em

K¥em

5om

a5cm

B¥om

llustracion 4-37: Grafica de Superficie Envase Secundario
Realizado por: Herrera D, 2023
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CONCLUSIONES

Una vez revisado varios documentos como libros, articulos y trabajos de titulacidn se determina
que la festividad de la Mama Negra es catalogada patrimonio cultural la cual lo festejan en manera
de agradecimiento a la virgen de la Merced, esta festividad la realizan dos veces al afio. De igual
forma a través de la investigacion se determina que una parte de jovenes no les causa interés el
significado de la festividad debido a varios factores como el que nunca han sido participes en el

mismo, también lo miran como una ocasion para ingerir bebidas alcoholicas.

Al realizar la investigacion documental se determina que los personajes principales de la fiesta
popular de la Mama Negra son: la Mama Negra, es una mujer negra representada por un hombre,
viste un vestido colorido, en su mano izquierda lleva una mufieca la cual es su hija baltazara y en
su mano derecha un chisguete con leche de burra, el Angel de estrella representa al Angel Gabriel,
el Rey Moro hace alusion a un rey su representacion es la presencia morisca dentro del entorno
representando a los moros de Espafia, el Capitan representa la influencia espafiola rememora al
corregidor, se considera amante de la Mama Negra, el Abanderado es el personaje que engendra
el amor por la tierra, conlleva una wipala indigena la cual nos representa, y el Ashanguero es un

personaje importate al ser el marido de la Mama Negra, pero es considerado personaje secundario.

Una vez realizado varios bocetos de los personajes principales y un secundario de la festividad
de la Mama Negra, donde los mismos estan ilustrados con sus trajes y accesorios que los
identifica, se plasma en el etiquetado del envase primario acompafiada de una breve historia
acerca de cada personaje y a la vez en la caja secundaria se plasma todos los personajes
mencionados y de igual forma una breve historia de la fiesta en general llegando al punto de

transmitir esta cultura y su significado de una manera indirecta.

Determinada toda la linea grafica del sistema de packaging, se procede a realizar dos piezas
graficas y un video animado para ser compartidos en redes sociales; Instagram, Facebook y Tik
Tok, todo esto con el objetivo de llegar al publico seleccionado mediante una segmentacion con

hashtags que los identifica y a la vez los vincula con los algoritmos que poseen estas plataformas.
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RECOMENDACIONES

Revisar informacidn de fuentes fiables, revisar si la persona la cual habla del tema es realmente
un entendido en el tema a manejar, hay que analizar si las fuentes coincidan entre distintos
proyectos, articulos o libros, de igual forma hay que considerar que la informacién sea actual, a

excepcion de ciertos datos dependiendo el tema a tratar.

Analizar varias fuentes para saber cuél es el comportamiento del personaje y que accesorios posee,
todo esto mediante videos, fotos donde se logren ver tanto sus actitudes, sus vestuarios y
accesorios que posee cada personaje y de esa manera lograr plasmar al personaje con identidad
mediante la ilustracion digital o tradicional.

Sostener las ilustraciones de personajes acorde a su identidad y al estilo del pablico objetivo es
importante ya que al momento de realizar la composicidn en este caso del sistema de packaging
se puede unificar con los elementos, tipografias y colores que son atractivos para el publico

seleccionado, llegando a un resultado eficaz.
El uso de las redes sociales nos ayuda a difundir varia informacién, para ello es importante poseer

una estrategia publicitaria, segmentacion de mercado y una programacion establecida para cada

pieza grafica o multimedia que se vaya a postear, y de esa manera llegar al publico objetivo.
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GLOSARIO

Reel: Kutuchief, (2020) nos cuenta que Los Reels son videos verticales de pantalla completa que
pueden durar hasta 90 segundos. Vienen con muchas herramientas de edicidn Unicas y una extensa
biblioteca de pistas de audio. Ademas de los sonidos, los Reels pueden incluir maltiples clips de

video, filtros, subtitulos, fondos interactivos, stickers y mas.

Prototipo: Crea la forma original o primera de una figura u otro objeto. (Real academia espafiola)

Hashtag: Peralta, (2021) manifiesta que el hashtag es una expresion o palabra clave utilizado por
los usuarios de las redes sociales. Se compone de una palabra o una serie de palabras. Los hashtags
estan precedidos por el signo numeral (también llamado gato o almohadilla). Son usados para
clasificar los contenidos publicados en las redes sociales. Esto permite que haya mayor

interaccion entre el contenido y otros usuarios interesados en el tema.

Post: "Post" es una palabra inglesa que puede traducirse como articulo, informe o publicacion.
En el mundo del marketing, donde se hanadoptado muchas  expresiones

anglosajonas, lo utilizamos para hablar de diferentes contenidos. (Hernandez, 2021)

Packaging: Narvdez Huayamabe, y otros, (2020) comentan que el disefio del Packaging es
considerable una habilidad dentro del branding de una marca. El entendimiento se sustenta atreves
de las teorias de diferentes opiniones que ratifican que los envases tienen una doble funcion, por
otra parte, abarca un establecido producto y por otra, es el primer anunciado que el consumidor
perciba de su estigma. El Packaging se transforma en el primer punto de comunicacion ante el
usuario con una marca, el pigmento, el disefio, y hasta. el tipo de tipografia designada pueda

procurarse a dar una gran importancia.

Linea gréafica: Es un conjunto especifico de caracteristicas graficas que distinguen su marca.
(Lesmo, 2019)

Algoritmos en rede sociales: Basicamente, un conjunto de reglas programadas las cuales haran
que la publicacion aparezca de forma masiva o que la plataforma casi no la muestre a ninguin

usuario. y decisiones sobre quién y cuando mostrar las publicaciones. (Epsilon , 2023)

Plataformas digitales: Una plataforma digital es un entorno donde los usuarios pueden
realizar tareas, gestionar actividades, colaborar con otros usuarios e interactuar utilizando las

herramientas y funciones que ofrece la plataforma. (Coppola, 2023)
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