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RESUMEN

A lo largo de este documento se expone como la ilustracion y la aplicacion de las mismas en una
linea grafica urbana en indumentaria textil puede influir en la identidad cultural de los
adolescentes ecuatorianos debido a que el nivel de enajenacion cultural es creciente,
especialmente en los tltimos afios luego de la pandemia COVID-19. Por lo que se planteé como
objetivo principal construir una linea grafica urbana juvenil basada en los personajes populares
festivos de la sierra ecuatoriana mediante la creacion una marca, ilustracion y sus aplicaciones en
indumentaria como aporte a la identidad cultural de los adolescentes ecuatorianos de 15 a 18 afos.
Para cumplir la recoleccion de informacién de fuentes primarias y secundarias se recurrio a la
entrevista y a la revision bibliografica, con esto se obtuvieron los datos necesarios tanto de las
fiestas populares como de los personajes presentes en cada una de ellas. Es importante mencionar
que la bibliografia revisada siempre fue contrastada y comparada entre si, para evitar la
informacion errénea o ambigua. La metodologia de disefio que se utiliz6 para el capitulo tercero
se basa en la propuesta por Gui Bonsiepe, utilizada en varios de sus proyectos de disefiador
industrial. Los pasos que la componen como la identificacion clara del problema, la definicion
del mismo, la generacién de alternativas y la resolucion del proyecto final ayudaron a que el
proceso de investigacion sea analitico, mediante esto se extrajo la informacion puntual para
generar las propuestas de marca y de las ilustraciones que responden a un estilo grafico urbano,
la vision de las alternativas en la aplicacion de cada prenda segtn la provincia brind6 originalidad,
variedad e identidad que esté al margen del ptblico objetivo, finalmente para la comercializacion

se estudiaron las diferentes vias de produccion tanto en procesos de creacion como de estampado.

Palabras clave: <PERSONAJES>, <ILUSTRACION>, <SIERRA ECUATORIANA>,
<INDUMENTARIA>, <CULTURA>, <FESTIVIDADES>, <URBANO>, <MARCA>.
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ABSTRACT

All through this paper it is show how ilustration and this application in an urban graphic line in
textile clothing can influence the cultural identity of Ecuadorian adolescents due to the increasing
leve lof cultural estrangement, especially in the last years after COVID-19 pandemic. Therefore,
the main objective was to build an urban youth graphic line based on the popular festive characters
of the Ecuadorians highlands through the creation of a Brand, ilustration and its aplications in
clothing as a contribution to the cultural identity of Ecuadorian adolecents from 15 to 18 years
old. In order to gather information from primary and secondary sources, an interview and a
bibliographic review were used to obtain the necesary data on the popular festivities and the
characters involved in each one of them. It is important to mention that the analyzed bibliography
was always contrasted and compared with each other, in order to avoid misleading or ambiguous
information. The desing methodology used for the third chapter is base don the one proposed by
Gui Bonsiepe, used in several of this projects as an industrial designer. The elements that compose
it, such as the clear identification of the problema, the definition ofi t, the generation of
alternatives and the resolution of the final Project helped the research process to be analytical, by
means of this the precise information was extracted to generate the brand proposals and the
ilustrations that respond to an urban graphic style, the vision of the alternatives in the application
of each clothing according to the province provided originality, variety and identity that is at the
margin of the target audience. Finally, for the commercialization, the different ways of production

were studied, both in creation and printing processes.

Keywords: <Characters>, <Ilustration>, <Sierra>, <Clothing>, <Culture>, <Festivities>,

<Urban>, <Brand>
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INTRODUCCION

En edades tempranas como la adolescencia se construye la personalidad, en un pais mega diverso
como Ecuador, por los diferentes climas, culturas, costumbres y tradiciones cada rincon forma
personas totalmente distintas a pesar de crecer tan cercanos. A lo largo de la historia con las distintas
colonizaciones que vivid nuestro territorio la hibridacion de culturas se ha visto claramente en las
anteriores generaciones. En la actualidad sometidos por la globalizacion y la tecnologia de
comunicacién instantdnea surgen varios problemas que especialmente por ser tan ricos
culturalmente nos afecta de manera silenciosa. La enajenacion cultural o la desapropiacion de los
habitos culturales propios de un grupo determinado a causado que los jovenes de manera gradual
sean atraidos por otros grupos o subculturas (generalmente extranjeros) desvaneciendo poco a poco

la esencia del ecuatoriano.

Por lo que el presente trabajo de titulacion denominado “Linea grafica urbana de personajes
populares festivos ecuatorianos aplicada en indumentaria textil” propone una alternativa para
disminuir el porcentaje de enajenacion cultural en los jovenes, especificamente en adolescentes de
15 a 18 afios mediante la implementacion de indumentaria con identidad. Para esto se realizo el

debido estudio del caso para posteriormente llegar a la solucion grafica.

Este trabajo de Titulacion de tipo Proyecto Técnico esta compuesto por 5 capitulos, iniciando por:
Capitulo I, el estudio del problema sus causas efectos, asi como el planteamiento de los objetivos
que proporcionaran lo necesario para cumplir con lo antes mencionado. Capitulo II, compone la
parte tedrica que abarca temas desde la enajenacion cultural, la cultura, las festividades, los
personajes festivos, la moda, los estilos de ilustracion, las técnicas de estampado, entre otros.
Capitulo III, en este apartado se explica punto a punto la metodologia que se usara para el desarrollo
de la solucién grafica, abarcando desde la identificacion de la necesidad o problematica hasta la
produccion en serie de las prendas, incluyendo los modelos de fichas que se necesitaran para la
recoleccion de informacion tanto de fiesta como de personajes, precios, etc. Capitulo 1V, el
contenido de esta seccidn es en mayoria grafico, se expone las fichas documentarias necesarias, el
proceso creativo para desarrollar las ilustraciones, el proceso para la creacion de la marca, la
indumentaria con la linea grafica correspondiente, y finalmente los precios de cada una para su
posterior comercializacion. Para finalizar el Capitulo V expone las conclusiones y recomendaciones

finales que se obtuvieron a partir de este trabajo.



CAPITULO 1

1. DIAGNOSTICO DEL PROBLEMA

1.1 Antecedentes

La aculturaciéon responde a diversas situaciones, como el sentimiento de sentirse liberados e
identificados o la facilidad de acceso a la informacion en la web, puesto que, a través de los canales
digitales se tiene contacto con sinnimero de festividades, culturas y modas extranjeras, que se
muestran atractivas y derivan en la pérdida del interés en la cultura nacional. Las festividades que
se desarrollan en el pais y los personajes populares que surgen de estas manifestaciones son simbolo
claro de riqueza cultural, todos estos son presionados a competir con figuras ajenas, obligando a

los locales a desplazarse y disminuir su importancia en la actualidad.

Las tribus urbanas se manifiestan en su mayoria en jovenes y adolescentes puesto que son quienes
tienden a manifestarse de una manera diferente en cuanto a lo convencional y establecido, como lo
menciona Aguirre y Sisalima (2014), “La problematica de las diferentes culturas urbanas siempre
ha existido, pero es ahora cuando tiene mayor impacto, ya que las personas lo ven como algo

disfuncional de la sociedad, juzgandolas y percibiéndolas como personas raras o desadaptadas”.

Las personas, en especial los adolescentes buscan generar o encontrar su propia personalidad, pero,
por diversas razones la identidad continuamente se aleja de las raices, es por eso que resulta
necesario recuperar y fortalecer el sentimiento de pertenencia hacia la cultura ecuatoriana, para que
este sentimiento de apropiacion cultural se mantenga y transfiera a través de las futuras

generaciones.

En el espacio cultural, el autor Mina (2019) en su trabajo de titulado “Revalorizacion de las culturas
étnicas en la calidad del reconocimiento a la identidad perdida” indaga sobre el por qué los jovenes
tienen ese desconocimiento y desinterés sobre su cultura e identidad mencionando que hay factores
como su etnia, su posicion econémica y su ubicacion social, estos factores hacen que los jovenes

intenten rehuir de sus raices.

Por otra parte, Santos (2022) en su trabajo de master titulado” Disefio de naipes inspirado en la
cultura Hip Hop”, se enfoca en generar piezas graficas en base a una cultura en especifico.

Propuesta que por su similitud conceptual servira de soporte tedérico importante.



En cuanto a la funcion de los personajes Nathan Fox (2021), en su ponencia menciona que “sin
importar el medio que se trate, el atractivo de cualquier historia recae en sus personajes: quienes
son, cuales son sus objetivos, qué propdsito tienen en la trama y a que obstaculos se deben enfrentar.
Esto en si determina la forma en que la audiencia se puede relacionar con ellos: detallando aspectos
de su personalidad, cultura, experiencias y la manera en que interacttian con otros personajes. Esto
es un proceso que puede tomar bastante tiempo, ya que en el caso de Fox se necesitaron dos afios

para poder desarrollar todos estos elementos en la historia”

A su vez Jaramillo y Condo (2017) en su tesis de grado titulado “Ilustracion de los personajes
caracteristicos de la fiesta popular milenaria tres reyes del canton Saraguro, provincia de Loja y
disefio de un libro digital” hace hincapié en la importancia y fundamental que es la difusion de la
cultura y tradiciones de este canton, ademas incluyendo a nifios y jovenes para que sean los

difusores de la cultura y que trascienda durante el tiempo.

Por otro lado, Gutiérrez (2019) en su tesis de grado titulado” Guia basica para el ilustrador en disefio
de personajes”, nos guia mediante consejos y aplicaciones sobre como capturar al espectador y

hacerlo sentir lo que el personaje intenta transmitir mediante la gesticulacion de su cuerpo.

Para finalizar Henao (2007) en su trabajo “La indumentaria como identificador social: un
acercamiento a las culturas juveniles” menciona que la indumentaria ha dejado de ser solo en una
y se ha convertido en un signo de diferenciaciéon y comunicacion de lo que se intenta expresar ya
sea preferencias, creencias e ideologias que identifican dentro de un ambiente en el cual se

desarrollan y al cual quieren pertenecer.

1.2  Planteamiento del problema

La tecnologia ha influido no solo en la manera de aprender de los jovenes sino también en como es
su convivencia con la sociedad. La posibilidad de observar comportamientos, ideologias,
expresiones de grupos extranjeros crea una gran influencia en la etapa de adolescencia, a tal punto
que pueden adoptar ciertas caracteristicas con el fin de sentirse parte de un grupo y conseguir
aceptacion, dejando de lado el caracter nacional propio de donde se desarrollan, lo que genera
enajenacion cultural, que con el paso del tiempo la identidad autoctona sera fuertemente afectada

o en el peor de los casos se desvanecera.



1.2.1Arbol de problemas

Tlustracién 1-1: Arbol de Problemas

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023



Tabla 1-1: Causas y efectos de la problematica

Problema: enajenacion cultural en adolescentes ecuatorianos

N.°

Causa

Efecto

1

Infodemia

-Suplantacion o robo de identidad
-Problemas emocionales

-Consecuencias imaginarias -
Divulgacion de culturas ajenas
en grupos cercanos

Pocas restricciones para las redes
sociales

-Interaccion con personas cercanas y
lejanas
-Conocimiento de nuevos grupos
culturales

-Viralidad, alto impacto en corto tiempo
con influencia masiva en la forma de
entender el mundo

Culturas extranjeras

- Adaptar el estilo de vida de un
“celebrity” a nuestro entorno para tratar
de encontrar la solucion a problemas
sociales o econémicos

- A través de sus creaciones
influyen en las personas para que
busquen y adopten actitudes y
costumbres para crear similitud.

- Actividades, actitudes, formas
de actuar influenciadas por personas
externas en un grupo determinado

Aceptacion social

-Adoptar caracteristicas
ajenas a gustos propios solo
por formar parte de un

grupo




5 Factores demograficos, demograficos | -Bullying

-Ocasiona brechas entre géneros
sociales

-Inequidad social

-Discriminacion, rechazo

6 | Migracion -Borrar fronteras tradicionales
-Diversidad étnica
-Conflictos de identidad

-Mezclas culturales

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023

La informacion que llega muy rapido a los usuarios crea que se almacene mayor cantidad de
informacioén en menor tiempo, ademas de la rapidez de esta informacion son noticias muy cortas
que pasan desapercibidas y hacen que sean consumidas mucho mas rapido de lo habitual. Los datos
que llegan a los dispositivos de comunicacion no son verdaderos, en su mayoria. El poder que cada
persona tiene al poseer un dispositivo inteligente otorga el poder para crear mensajes en lapsos
pequetios de tiempo, los mismos que tienen alcance mundial. En la mayoria de las veces afectara
la capacidad de formar un pensamiento critico y libre, especialmente en adolescentes que por estar
en etapa de desarrollo cognitivo son mas susceptibles a la manipulacion. La socializacion virtual
transforma la manera en la que los seres humanos se relacionan, no solo en el tiempo en el que
tardan en acceder a una nueva “amistad” sino también en el tipo de relacion que se forma. Es por
€so que, uno de los problemas o fenémenos a los que se enfrenta es: la “viralidad” de informacion,
el internet hace que cierta informacion alcance niveles extraordinarios de visualizaciones o
reproducciones llegando a influenciar en las actitudes y actividades de las personas, que por
desconocimiento terminan perteneciendo a grupos determinados, esto genera el fenomeno de las
modas y tendencias a las cuales los adolescentes quieren siempre estar al dia por lo que adoptan
ciertas caracteristicas para sentirse parte del sector popular y no sentirse excluidos. Dentro del
mismo fendmeno de viralizacion se encuentran quienes se les denomina creadores de contenido los
cuales forman una comunidad en las cuales influyen de manera directa o indirecta en las personas
o en el grupo al que se dirigen. Esto ocasiona que sus seguidores lleguen a tener un sentimiento de

apego hacia estos personajes, adoptando actitudes y actividades que los

“influencers” realizan para sentirse mas cerca de su “idolo”.

Ademas, a esto se suma que, el inevitable paso de las generaciones y el desarrollo tecnoldgico ha

ocasionado que, los jovenes nifios y adolescentes tengan a su disposicion dispositivos moviles
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desde muy temprana edad, los mismos que los padres o tutores no controlan su acceso
adecuadamente, lo que da como consecuencia que tengan acceso libre a cualquier tipo de
informacion. Por tanto, uno de los principales problemas al tener pocas restricciones o al ignorarlas
es que en su mayoria se falsifiquen datos para tener acceso a informacion que es libre solamente

para mayores de edad.

Siendo este el caso, la suplantacion de identidad es un problema que afecta a la sociedad, en especial
a los mas jovenes. Se dan desde estafas hasta homicidios, es un tema realmente serio que aparecio
a la par de las redes sociales y que aiin permanece vigente. Un factor determinante para que esto
suceda es la edad a la que cada persona tiene vinculacidén con las mismas redes sociales. En este
espacio que estan jovenes, nifios y adultos cada uno con fines distintos, es igual de peligroso como
el mundo real, crear una identidad falsa para cometer actos no legales es relativamente facil siempre
y cuando exista del otro lado un ser incapaz de detectar la falsedad o las malas intenciones. Esto
existe por la carencia de control tanto del ingreso como del uso de las redes sociales, el caso mas
general son los padres de familia que otorgan un teléfono celular a los nifios con fines de
entretenimiento y crean un habito en ellos desde tempranas edades. Poco a poco por la curiosidad
innata descubren mas opciones y terminaran eventualmente siendo potenciales victimas de las redes
virtuales.

Al estar en contacto con otras personas dentro de las redes sociales y en su afan de busqueda de
una identidad, buscan pertenecer a un grupo que les brinde una aceptacion social para sentirse
protegidos y seguros dentro de aquel grupo, el problema de la aceptacion social afecta en su
mayoria a los pres-adolescentes y adolescentes por lo que, en el descubrimiento de su identidad
cultural se ven influenciados por culturas ajenas a tal grado que adoptan caracteristicas que no
siempre son afines a sus gustos, sino que los adquieren el miedo al rechazo o en otras palabras para
ser aceptados socialmente.

Al ser seres sociales que inevitablemente buscan la aprobacion de personas que resultan
significativas, afecta de manera positiva o negativa al ajuste psicologico de cada individuo. A tal
grado que se puede llegar a abandonar las raices culturales propias que se transmiten de generacion

en generacion, solamente por el hecho de encajar en el entorno en el que se produce su desarrollo.

Por otro lado, no se debe dejar de lado las circunstancias etnograficas y demograficas en las cuales
cada individuo nacio, ya que nacer en un lugar u otro determina en su gran mayoria la religion,
creencia, costumbres, hasta en algunos casos predestina la vida de sus habitantes, por esta misma
situacion las condiciones poco favorecidas de los grupos sociales hacen que sus miembros busquen

salir y obtener una mejor condicion social, en ocasiones abandonado todo tipo de relacién con su



antigua cultura para adoptar una nueva y formar parte de una nueva clase social, o al menos
aparentar, para lograr mejores oportunidades y condiciones de vida.

Una situacion similar es la raza, muchas de las veces por ser de diferente etnia, tener diferentes
creencia, costumbre y tradiciones las personas son discriminadas y tratadas de formas despectivas,
por lo que, como mecanismo de defensa ante estas situaciones, la solucion que los individuos
encuentran es esconder sus origenes, su identidad para ser aceptados y no discriminados, es decir
se convierten que caen en el efecto camaleén que adoptan colores distintos para encajar en su
entorno. Referente a este caso y ya entrando en temas de movilizacion o migracion, (Loja,2009)
menciona en su trabajo de titulacion “Incidencia de la migracion en los valores culturales,
costumbres y tradiciones de los estudiantes del décimo afio de educacidn general basica del colegio
nacional de la parroquia general Morales, del canton, Cafiar, durante el periodo lectivo 2009-2010,
“el fendmeno migratorio ha sido el causante de que el pueblo entre en un acelerado proceso de
aculturacion, la consecuente pérdida de los valores culturales y los conflictos de identidad que viven

principalmente los jovenes”.

1.2.2 Delimitacion:

Tematica: Se realizara una discriminacion de fiestas, es decir que las fiestas que no se analizaran
y por lo tanto no seran tomadas en cuenta, son las fiestas de caracter religioso, o civico, sin embargo,
las fiestas que, si se tomaran en cuenta para el desarrollo del proyecto, son las fiestas declaradas
patrimonio cultural inmaterial.

Espacial:

El presente trabajo de titulacion se basard en la investigacion de las provincias de la region
interandina del Ecuador, las mismas que son: Pichincha, Carchi, Tungurahua, Chimborazo, Canar,
Azuay, Loja, Imbabura, Bolivar y Cotopaxi.

Temporal:

El tiempo estimado en identificar las fiestas populares de las provincias es de 1 mes y para su
aplicacion también se cree conveniente el tiempo de 1 mes.

A quién esta dirigido:

El enfoque y nuestro publico objetivo son los adolescentes de entre 15 a 18 afios y la difusion que

se empleard son los medios digitales para que se genere un mayor alcance.

1.2.3 Prognosis

Si a mediano o largo plazo el problema de enajenacion cultural continua las culturas propias corren

el riesgo de alterarse hasta llegar al punto en el que no seran reconocidas y cambien toda su



identidad por completo, este trabajo busca disminuir esta enajenacion cultural por medio de la
comunicacién y difusién de la misma plasmada en indumentaria juvenil para generar valor a lo

propio.

Con libre acceso a todo tipo de informacion de diversas fuentes el nivel de exposicion no sélo al
engafio sino también a la influencia excesiva de personalidades ajenas es muy alto, estas al estar
presentes dia a dia ademds de consumir su contenido influyen de tal manera que las personas
pierden su capacidad de generar su propio argumento de vida, son muy influenciables por personas
externas que en realidad no conocen sobre un tema en especifico.

Las fiestas populares son promocionadas solo desde el beneficio econdmico para atraer turistas, las
festividades y sus personajes se convierten en un atractivo turistico por como se ve, como se
celebra, mas bien no por el significado original de la celebracion lo que provoca que gradualmente

se ignore el origen de la tradicion y se muestre solamente la cara que vende hacia los turistas.

La riqueza de un pueblo se nota también en su variedad cultural, Ecuador ampliamente diverso ha
llevado procesos que reconocen y protegen el patrimonio cultural nacional, de hecho, varias de las
festividades que se celebran en distintas provincias del pais han sido reconocidas como patrimonio
cultural inmaterial, tenemos claros ejemplos como: La Mama Negra en Latacunga-Cotopaxi, la
Diablada Pillarenia en Pillaro-Tungurahua, El Pase del Nifio Rey de Reyes en Riobamba-
Chimborazo, entre otras. De forma clara esto aporta considerablemente a la identidad de cada
provincia, conlleva también al desarrollo de la misma. Cada ciudad y cada pueblo crea un sello de
identidad que no solo lo identifica sino también le da mas valor a nivel nacional e internacional, si
este mérito desapareciese ademas de quedarse sin una identidad cultural generard un vacio
insustituible para las generaciones que se desarrollen en esas instancias, no tendran sentido de

pertenencia, orgullo, o motivacion para llevar afuera el nombre del pais.

1.2.4 Sistematizacion del problema

1. ¢Cuales son las causas y efectos que ocasionan la enajenacion cultural en region
interandina del Ecuador?

2. (Cuadles son las principales fiestas populares de la region Sierra del Ecuador y sus
personajes representativos?

3. (Coémo se recabara informacion sobre las principales festividades populares de la sierra
ecuatoriana y sus principales personajes?

4. (Qué caracteristicas deben tener la interpretacion grafica para la ilustracion de los

personajes seleccionados?



5. ¢Cuales seran las piezas textiles adecuadas para la implementacion de las ilustraciones?

1.3  Justificacion

La etapa adolescente de cualquier individuo esta sometida a diversos cambios. La sobrecarga de
informacién en sitios como internet y las diversas redes sociales han alimentado falsamente su
esencia, este proyecto pretende extraer los aspectos culturales importantes de una nacionalidad para
brindar un soporte firme en el caracter de los jovenes permitiendo asi una evolucion cultural més

equilibrada, en esta etapa de desarrollo de su personalidad.

Las diferencias politicas y econdomicas de los paises elitistas han implantado un sistema de
progresion que tiende a ser imitado por los paises latinoamericanos, lo que afecta el
comportamiento de una sociedad en un mundo globalizado. La cultura particular de los paises
latinos se ve en riesgo, especialmente en las nuevas generaciones que tienen como estereotipo un
pais europeo o norteamericano, lo que induce a copiar o imitar su comportamiento y descuida
desfavorablemente la cultura propia que claramente puede ser explotada desde dentro para mas que

mantenerla viva, construir con ella un propio camino de orgullo y progreso.

Los personajes son una representacion directa de algo o alguien, también suelen funcionar como
conducto de un mensaje. Ecuador contiene riqueza étnica, folklérica, cultural que pueden ser
conceptualizadas en personajes ilustrativos que empaticen con los observadores. Ademas, que
generen valor, identidad y sentido de pertenencia utilizando el disefio grafico como medio para

llegar a este fin, mediante la aplicacion de identidad corporativa, ilustracion, y serigrafia.

1.4  Objetivos

1.4.1 Objetivo general.

Construir una linea gréfica urbana juvenil basada en los personajes populares festivos de la sierra
ecuatoriana mediante la creacion una marca, ilustracion y sus aplicaciones en indumentaria como

aporte a la identidad cultural de los adolescentes ecuatorianos de 15 a 18 afos.
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1.4.2 Objetivos especificos.

* Diagnosticar las principales causas de enajenacion cultural en adolescentes ecuatorianos

mediante la recoleccion de informacion para su posterior analisis.

* Identificar los personajes mas representativos de las festividades populares de la sierra
ecuatoriana y sus caracteristicas formales, simbdlicas y comportamentales, a través de

fuentes primarias y secundarias.

* Generar una linea grafica urbana, por medio de la creacion de marca e ilustraciones para la

aplicacion en la indumentaria textil.

» Aplicar las propuestas graficas en indumentaria textil, a través de un proceso de estampado

para su comercializacion.
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CAPITULO 11

2. MARCO METODOLOGICO

El territorio ecuatoriano se divide en 4 regiones naturales: Region Insular o Galapagos, Region
Costa, Region Sierra y Region Oriente o Amazonia. La Region Sierra esta dominada por la
Cordillera de los Andes, con una extension de 800 km de longitud y 100-200 km de ancho
aproximadamente. Se conforma de hileras de montes, nevados, volcanes, paramos alto andinos,
cumbres, valles y lagunas. (Varela y Ron, 2018). En esta region del Ecuador se encuentran 10
provincias, las cuales son: Carchi, Imbabura, Pichincha, Cotopaxi, Tungurahua, Chimborazo,
Bolivar, Azuay, Cafiar y Loja.

Dentro de la Sierra se encuentran una amplia diversidad cultural, debido a que en esta region se
concentra la mayor cantidad de manifestaciones culturales del pais como consecuencia de la
hibridacién inca y prehispanica. De acuerdo con el articulo 1 de la Constitucion de la Republica,
“concibe al Ecuador como un estado constitucional de derechos y justicia, social, democratico,
soberano, independiente, unitario, intercultural, plurinacional y laico. Se organiza en forma de
republica y gobierna de manera descentralizada”. (Constitucion de la republica del Ecuador, 2008) En la
Region Sierra se desarrollan vibrantes festivales, que muestran la notable diversidad de su gente.
En esta colorida region, multitud de festivales celebran las tradiciones indigenas, el folclore y las
costumbres religiosas de diversas comunidades que se han transmitido de generacion en
generacion, manteniendo en ellas los vibrantes trajes y accesorios propios de la fiesta sincretizada

con la religion heredada de los espaiioles.

2.1 Cultura

Cada territorio acompaiiado del tiempo ha formado su identidad, como era de esperarse con el
mismo paso de los afios han sufrido cambios. En Ecuador se busca salvaguardar la memoria
historica y tradicional identitaria, es por eso que “la cultura popular tradicional nos hace, nos
identifica, nos iguala, constituye un impulso de la solidaridad interna que se ha desarrollado a lo

largo de los siglos, conjuntamente con la constitucion de una memoria comun” (James, 2006 a, p.9)

James afirma que en cuanto al individuo “No hay sujeto oficial de la cultura popular tradicional.
La cultura popular tradicional se hace y se rehace a si misma en virtud de los impulsos anénimos

de los pueblos” (James, 2006 b, p.9)
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2.2 Identidad Cultural

La identidad tiene que ver con la idea que tenemos acerca de quienes somos y quienes los otros,

es decir, con la representacion que tenemos de nosotros mismos en relacion con los demas.

(Giménez, 2009, p.16)
Por otro lado, el diccionario de Oxford en espafiol define identidad como:

* Las caracteristicas, sentimientos o creencias que hacen que las personas sean diferentes
de los demas.
*  Conjunto de rasgos o caracteristicas de una persona o cosa que permiten distinguirla de

otras en un conjunto

Asi también, Olga Molano sefiala que “la identidad cultural es parte de una pertenencia de un
grupo étnico en donde comparten sus saberes, vivencias, tradiciones, costumbres, vestimenta y su
idioma natal donde demuestran su propia identidad” (Molano, 2007, p. 74)

La identidad es una definicion compleja y polifacética que abarca diversos aspectos de la
existencia de una persona. Este concepto va mas alla del nombre o el aspecto fisico de una persona

y se adentra en lo mas profundo de su ser y su conexion con el mundo que los rodea.

2.1.2 Tipos de identidad

2.1.2.1 Identidad personal

La teoria de la identidad personal sustenta que el sujeto no decide o no elige las fuentes
de su identidad, sino que la construye a partir de la relacion social y politica con los otros
significantes. (Taylor, 2008; citado en Zarate,2015).

La identidad personal se refiere a la combinacion unica de caracteristicas, experiencias y
rasgos que hacen que un individuo sea quien es. Abarca elementos como valores,
creencias, intereses y objetivos. La identidad personal viene determinada por la
educacion, los antecedentes culturales y las experiencias vitales de una persona, que

desempefian un papel importante en la formacion de su personalidad.

2.1.2.2 Identidad social
Es el conocimiento que posee un individuo de que pertenece a determinados grupos
sociales junto a la significaciéon emocional y de valor que tiene para él/ella dicha
pertenencia (Tajfel, 1981, citado en Maldonado y Hernandez, 2015).
La identidad social se refiere a los grupos y comunidades a los que pertenece un individuo
y a los papeles que asume dentro de esos grupos. Abarca aspectos como el sexo, la etnia,
la nacionalidad, la religion y el estatus socioecondomico. La identidad social influye en

como los individuos se perciben a si mismos y como son percibidos por los demads, ya



que proporciona un marco para entender su lugar en la sociedad y las normas y valores

culturales asociados a sus grupos sociales.

2.1.2.3 Identidad cultural

En relacion con la identidad cultural la UNESCO mantiene tres postulados:
* No hay dos culturas iguales, a lo sumo parecidas.

*  Todo pueblo o grupo social tiene una cultura propia y por ende una identidad

cultural.

* No hay culturas superiores, ni inferiores, solo distintas.

Por otro lado, Soria, la define como:
La identidad cultural puede definirse como la vinculacion individual o grupal a
una comunidad de cultura con la que se comparten valores, creencias, modos de
comunicarse, tradiciones, manifestaciones culturales, comportamientos
colectivos, simbolos, lazos afectivos, etc., que asumen como propios, en los que
coinciden, que generan un sentimiento de pertenencia y de mutuo

reconocimiento, y posibilitan la construccion de un imaginario colectivo (2020,
p.30)

Asi pues, tomando a la identidad cultural como parte de la sociedad y del pueblo,

Gonzales Vara menciona que:
La identidad cultural de un pueblo viene definida historicamente a traves de
multiples aspectos en los que se plasma su cultura, como la lengua, instrumento
de comunicacion entre los miembros de una comunidad, las relaciones sociales,
ritos y ceremonias propias, o los comportamientos colectivos, esto es, los
sistemas de valores y creencias (...) Un rasgo propio de estos elementos de
identidad cultural es su cardacter inmaterial y anénimo, pues son producto de la

colectividad. (Molano 2007, p. 73; citado en Gonzalez, 2000, p. 43).

Por tanto, la identidad cultural engloba las creencias, tradiciones, costumbres y
comportamientos que comparte un determinado grupo de personas. En ella influyen
factores como la nacionalidad, la etnia, la lengua y el patrimonio. La identidad cultural
configura la cosmovision del mundo de un individuo, su sentido de pertenencia y su

conexion con sus raices culturales.

2.1.2.4 Identidad de género
La Organizacion Mundial de la Salud (OMS) define a la identidad de género como:
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la vivencia interna e individual del género tal y como cada persona la experimenta, la
cual podria corresponder o no, con el sexo asignado al momento del nacimiento,
incluyendo la vivencia personal del cuerpo y otras experiencias de género como el habla,

la vestimenta o los modales.

Por lo tanto, la identidad de género puede o no corresponder con el sexo de nacimiento
de la persona (hombre o mujer), sino mas bien a como el individuo tiene la precepcion

sobre si mismo en cuanto al género y su cuerpo.

2.1.2.5 Identidad digital:
Con el crecimiento descomunal de la tecnologia y las plataformas en linea, la identidad
digital ha ido tomando mas relevancia. Se refiere a la informacion y la personalidad que
los individuos proyectan a través de su presencia en linea, incluidos los perfiles en las
redes sociales, las actividades en linea y las interacciones digitales.
Las redes sociales se han convertido en un fenomeno global y homogeneizador,
que tiene las caracteristicas de ser un poderoso puente de comunicacion, en el
que también entran en juego las caracteristicas interculturales que identifica a
otros grupos culturales, componentes que podrian llegar a afectar la
construccion de la identidad propia del contexto a donde pertenecen los jovenes
internautas (Cueto,2018)
La identidad digital puede influir en la forma en que los demas perciben a una persona e
interactian con ella en el ambito virtual. También plantea cuestiones importantes sobre la

privacidad, la seguridad y el impacto del mundo digital en la identidad personal y social.

Estos diferentes tipos de identidad interactiian y se superponen, formando y definiendo al ser
integral de las personas. Dan forma a la percepcion que se tiene de si mismos, a las
interacciones con los demads y al lugar en la sociedad.

Comprender y explorar estas distintas dimensiones de la identidad puede conducir a  un
conocimiento mas profundo y a una mayor apreciacion de la  diversidad y riqueza de las

experiencias humanas.

2.1.3 El adolescente y su cultura

Es importante conocer el significado de la palabra cultura, la UNICEF (2022) menciona que, “es
una via de escape para canalizar emociones y descubrir habilidades que desconociamos. Para los
jovenes es una puerta para diversas formas de expresion y de participacion”.

La adolescencia es una etapa importante en la vida de los seres humanos en la que se configuran

y fortalecen valores éticos y morales, principios, habitos, habilidades que lo van a caracterizar a



lo largo de la vida y, por tanto, asumirlos de manera adecuada durante esta etapa, garantiza un
desarrollo 6ptimo, pleno, durante etapas posteriores de nuestra vida (UNICEF et al., 2022, p.24) La
adolescencia es una transicion evolutiva, que pasa de una existencia infantil y protegida hacia la
madurez fisica, sexual y psicosocial de la vida adulta.

Es el momento donde el/la joven necesita situarse en la comunidad en la que vive, cuya tarea
primordial es alcanzar una identidad que le permita llegar a ser una persona relevante para la
sociedad (kabato,2020). La cultura adolescente esta relacionada con un cierto grado de rebeldia hacia

el mundo exterior.

2.1.4 Adolescente ecuatoriano

En el Ecuador, segun el Instituto Nacional de Censos (INEC), los adolescentes son los ciudadanos
y ciudadanas entre los 12 y 17 afios de edad y segtn el censo de 2010 este grupo poblacional era
de 1.753.333 lo que representaba el 12,3% de la poblacion total y segun los datos proporcionados
por la misma entidad y de acuerdo a las proyecciones realizadas hasta el ano 2020, los

adolescentes en cuanto a poblacion son de 1.664.201

Tabla 2-1: Proyecciones poblacionales

Edad/Afos Poblacion Total
12 337393 1.664.201
13 335605 Adolescentes
14 333250
15 330500
16 327453
17 324116

Fuente: INEC

Realizado por: Azitimbay.R, Pala.C, 2023

2.1.4.1 Caracteristicas psicologicas de los adolescentes
Molinero (2021) menciona que, “en la juventud se producen en los jovenes cambios fisicos
determinantes, lo que no solamente implica una adaptacion del nifio a su nuevo yo sino también
una adaptacion del adolescente a su nuevo entorno”.
Ademas, afiade que las caracteristicas psicologicas por las que pasa un adolescente son:

* Egocentrismo.

* Invulnerabilidad, asociado a las conductas impulsivas y de riesgo.

* Iniciacion del pensamiento formal para argumentar sus opiniones.

*  Ampliacion del mundo: surgimiento de intereses propios.
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*  Apoyo del grupo y la importancia de la identificacién con los otros.

* Elaboracion de una escala de valores propia

2.1.4.2 Caracteristicas psicosociales de los adolescentes

Tabla 2-2: Caracteristicas psicosociales de los adolescentes

Objetivos Adolescencia inicial Adolescencia media Adolescencia tardia
Independencia | — Menor interés por padres— | — Maximos conflictos | — Reaceptacion valoresy
Vacio emocional: se alteran | “°" padres{mas tiempo consejos paternos.
. con los amigos— Lucha ‘
el comportamiento y el | jndependencia Nueva relaciéon  con
humor— Menor rendimiento padres— Dudas para
escolar aceptar su
responsabilidad— Siguen
dependiendo de los
padres
Imagen — Preocupacion por su | — Aceptacion de su | — Aceptacion de los
corporal cuerpo y los cambios: gsoy | SHETPO- ’Interes. por | cambios— La imagen
) hacerlo mas atractivo solo preocupa si hay
normal? — Inseguridad por alguna anomalia
aspecto, se comparan con
otros
Amigos — Interés y amistades con | — Maxima integracion — Amigos y grupo menos
amigos del mismo sexo. | con los amigos y sus importantes— Mas
Puede  ser:(+)  deporte, | valores— tiempo en compartir
musica... (=)  alcohol, Maéximo relaciones intimas (se
drogas...— Sentimientos de | peligro de conductas de | establecen las parejas)
ternura conducen a miedos y | riesgo
relaciones homosexuales
Identidad — Mejoran capacidades | — Aumenta la capacidad | — Pensamiento abstracto
cognitivas (pensamiento | intelectual— Mayor | establecido— Objetivos
concreto e inicio del | ambito de sentimientos | vocacionales practicos y
pensamiento abstracto)— | (valora los de los | realistas— Delimitacion
Autointerés, fantasias— | demas)— Omnipotencia, | de valores religiosos,
Objetivos vocacional | inmortalidad: conduce a | morales y sexuales—
idealistas e irreales— Mayor | comportamientos de Capacidad para
necesidad de intimidad | alto riesgo comprometerse y
(diario)— Emergen establecer limites
sentimientos sexuales— Falta
de control de
impulsosconducta
arriesgada
peligrosa

Fuente: M. Radzik, S. Sherer, L.S. Neinstein.




Realizado por: (Hidalgo y Gonzélez, 2014)

2.1.5 Generacion

Las nuevas generaciones de adolescentes y con el paso del tiempo y el avance tecnologico ya
cuentan con caracteristicas, comunicacion, gustos, etc., diferentes, dictaminados por las diferentes
entornos en los que se desarrollan, ya que no es lo mismo comparar un la cultura de los 80s con
los actuales, los factores, actividades y formas de comunicarse son totalmente diferentes, aunque
hay una premisa que sigue, se ha modificado, mas no se ha perdido, se trata de que los adolescentes
buscan salirse de lo predeterminado, de lo formalizado, eso paso, esta pasando y pasara, ya que
como se menciona, cada generacion vive diferentes etapas y las generaciones sucesoras no estara

de acuerdo en muchas de las cosas que sus antecesoras realizan.

2.1.6 Fortalecimiento de la identidad cultural
Al respecto Rojas de Rojas, M., manifiesta:

Los factores que inciden en la formacion de la identidad de nuestro pueblo son muchos y
muy variados, pero lo primordial no es juzgar a nuestros antepasados (indigenas, esparioles,
negros), es encontrar nuestra historia, tener acceso a su continuidad para tener un acervo
historico que nos deje entender quiénes fuimos, quiénes somos y con conciencia decidir
quiénes queremos ser, asumir retos basados en una estructura definitiva, en un sistema
deliberado y racional que oriente nuestra conducta social y nos permita dar respuesta al
mundo diferente y cambiante que enfrentamos cada dia conservando y manteniendo las

lineas basicas de nuestra identidad. (2004)

La identidad requiere, asimismo, de la integracién razonable del pasado, el presente y las
aspiraciones de futuro. Actualmente, se considera que la formacion de la identidad no se inicia ni
finaliza en la etapa adolescente, sino que constituye un proceso largo y gradual de extraordinaria
complejidad (Kroger, 2003, citado en Pérez, Ruiz & Boubaker, 2018, pp. 62).

En relacién a lo expresado anteriormente, a las personas se les debe mantener en contacto con su
cultura desde las tempranas edades para que se familiaricen y con la ayuda de sus mayores la

fortalezcan para que cuando crezcan tengan las bases bien estructuradas y se sientan orgullosos

de ello.

2.1.7 Construccion de la identidad

La formacion de la identidad de un individuo depende de la cultura y el periodo histérico en el

que vive. El entorno en el que nace transmite unos valores y una forma de actuar y de pensar

(Kabato, 2020)
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El adolescente se sitia como un igual de sus mayores sintiéndose a la vez distinto, diferente a
ellos. Quiere superarlos y sorprenderlos transformando el mundo. Esto es lo que hace que los
sistemas o planes de vida de los adolescentes estén llenos de sentimientos generosos, proyectos

altruistas o fervor mistico y a la vez de inquietantes megalomanias, o un egocentrismo consciente.

Por lo tanto, la construccion de la identidad comienza con la formacién de creencias y valores
tempranos, influidos por la familia, la cultura y las normas sociales. A medida que el individuo
crece, sus experiencias, relaciones y encuentros contribuyen al desarrollo continuo de su
identidad, a esto hay que sumarle las decisiones tomadas, los retos afrontados y los logros

alcanzados que contribuyen atin més a esta construccion.

2.1.7.1 Problema de la construccion de la identidad

¢ Infodemia
La Organizacion Mundial de la Salud (OMS) la define como “una sobreabundancia de
informacion (alguna rigurosa y otra no) que hace que para las personas sea dificil encontrar
recursos fidedignos y una guia de confianza cuando la necesitan”
Internet ha pasado a ocupar un lugar central en la vida de adolescentes y jévenes como un medio
de informacidn y comunicacion accesible en todo momento a través de ordenadores y dispositivos
moviles, ademas de potenciar el desarrollo de habilidades y nuevas formas de construccion del
conocimiento (Cubillas & Lukianenko, 2020, citados en Astorgas, 2021, pp. 6)
Por este hecho se debe tener un mayor control de parte de los tutores hacia sus protegidos, de los
lugares a los que ingresan, ya que como menciona la UNESCO, “el uso prolongado de las redes
sociales reduce la interaccion interpersonal, ademas de estar expuestos a peligros que existen
dentro de las mismas, como es el caso del grooming, sexting o ciberacoso”
El internet es una fuente ilimitada de informacion, pero hay que tener cuidado al navegar en este
mundo, ya que toda la informacion que se encuentra alli no es fiable, segura, ni tampoco aporta
algo significativo o de valor a las personas, esta misma fuente de informacion a reducido la
capacidad de analitica de los jovenes, los cuales no diferencian los contenidos de valor de los

contenido basura.

e Lamoda
Los adolescentes, al estar en una etapa de descubrimiento y construccion de su identidad, lo que
buscan es ser aceptados y reconocidos socialmente de distintas maneras, una de ellas es la moda,
ya que por medio de ella pueden conocer a mas personas con sus mismos gustos y aficiones, de
tal manera que llegan a empatizar y logran el sentimiento de formar parte de un grupo. Sin
embargo, durante esta busqueda los adolescentes en ocasiones de deslindan de sus raices, a tal

punto de generar una aculturacion, es decir que, adoptan culturas que no tienen nada que ver con



ellos, haciéndolos perder su esencia y por tanto su cultura, solo con el fin de sentirse aceptados y
no discriminados.

De acuerdo con (Toribio, 2020, p.43) “la juventud puede ver limitaciones respecto a la aceptacion
social o la a adquisicion de la apariencia correcta, pudiendo derivar negativamente, en algunos
casos, hacia un sentimiento de equivoco de considerar la propia identidad un disfraz”

En la actualidad, la moda también es un medio de expresion mediante el cual los adolescentes
cuentan cdmo ven su cotidianidad. La moda influye en la cultura visual adolescente haciendo que,
a través de sus gustos, pensamientos y vestimenta se sientan parte de una corriente social concreta
(Toribio y Alvarez, 2018)

A este problema se suman los influencers quienes, segun la Real Academia Espafiola (RAE) es:
“una persona con capacidad para influir sobre otras, principalmente a través de las redes sociales”.
En cuanto a este tema (Rodriguez, 2021) menciona que:” llegar a creer que eso que ven es la realidad
deseable y a la que hay que aspirar, de modo que lo que se sale de ahi no es valido. O que, por el
hecho de que una persona a la que siguen tenga miles de seguidores en una red ya es una autoridad

en algun tema y lo que dice es una informacion de calidad”

2.2 Las fiestas

La palabra “fiesta” constituye en la mente imagenes como reunion, celebracion, baile, comida y
bebida. Las festividades de diferentes indoles son muy antiguas, dependiendo de la zona en que
se celebre podra tener caracteristicas peculiares que la hacen tan propia, aunque esta también se
festeje en otros lugares. Cada pueblo ha desarrollado su manera de celebracion cada una con
distintos motivos, Jos¢ Pereira en su libro “La fiesta popular tradicional del Ecuador” menciona
que:
Toda fiesta se constituye a partir de un paquete de acciones y actuaciones realizadas por
una colectividad en forma extraordinaria (no cotidiana), aunque generalmente periodica
y mas o menos codificada. Estas acciones recuerdan momentos fundamentales de la
memoria comun o propician situaciones esperadas por los participantes. Por tanto, entre
ellos hacen circular una intensa carga simbolica, instauran un espiritu especial de
emotividad compartida, exaltan la imagen de un “nosotros” y reafirman los lazos de
integracion social. Esta es una aproximacion a la fiesta que podria figurar al lado de

muchas otras provistas de mas amplios o menores atributos. (Pereira, 2009, p.11)

El Ecuador por su posicion geografica, ademas de contener parte importante de la Cordillera de
los Andes, cuenta con 4 regiones que le otorgan gran diversidad tanto en flora, fauna, costumbres,
tradiciones, personalidades, gastronomia, etc. El avance cultural andino especialmente en la

Region Sierra contiene un gran numero de festividades tradicionales que se remontan a mucho
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antes de la conquista espafola o inca. En un inicio las fiestas de caracter popular se dividian en
tradicionales mestizas, ancestrales o indigenas, civicas y religiosas. Las dos primeras luego de la
colonizacion fueron calzadas en el calendario catélico generando asi una hibridacion festiva que

fusionaba tanto el motivo de la celebracion, como a los personajes participantes.

Si se analiza el caracter social y cultural del fendmeno festivo se presenta la siguiente cita: La
variedad lingiiistica, cultural y social del Ecuador se manifiesta también en la existencia de una
increible diversidad de fiestas y rituales que constituyen un rasgo omnipresente en el espacio
rural e indigena de los Andes. Estas fiestas y rituales, por lo general, han sido muy
superficialmente considerados: algunas veces como simples manifestaciones de un supuesto
“folklore nacional”; otras, como costumbres pintorescas que vale la pena tener en cuenta junto
a la belleza del paisaje. (Cabay, 2000, p.24) En los ultimos afios los departamentos encargados del
patrimonio nacional tanto material como inmaterial se han esforzado para proteger a las
festividades y a sus personajes representativos, que se ven amenazados por diversos factores como

la infodemia, la globalizacion, la migracion, las redes sociales, entre otras.

2.2.1 La fiesta popular

Si se hace referencia al término “popular” que segtin la RAE esta relacionada intimamente con las
clases bajas de la sociedad o que su origen proviene del pueblo. Las fiestas populares surgen en
contraposicion a las imposiciones politicas y religiosas que se imponia en épocas anteriores por
los denominados “colonizadores”. Por lo que (Oswaldo 2005, p.9) enfatiza que:
Las fiestas populares estan vinculadas a conmemoraciones cuyos hechos o personajes
han calado con profundidad en el espiritu de los pueblos, por esta razon suelen repetirse
anualmente en las fechas previstas. Suponen estas fiestas una suspension de las

actividades diarias para que se dé una participacion de la comunidad.

Ademas de acuerdo con Encalada (2005, p.10), “Con frecuencia hay también hay diversiones
populares” consistentes en presentaciones de canto, danza, bailes al aire libre para los que forman

parte del barrio, si se trata de ciudades, siendo casi imprescindible, el consumo de licor”

Tabla 2- 3: Fiestas consideradas de caracter popular
Fiestas consideradas de caracter popular

Pawkar Raymi Fiesta del «Yamor de Oro»

Fiesta de la Chonta Equinoccio en la Mitad del Mundo
Inti Raymi, fiesta del dios sol Caporales en Salasaca

Fiesta de Kasame, entre los Tsachilas Fiesta del Sol




Paseo del Chagra Fiestas de los Corazas
Coya Raymi, fiesta de la diosa luna Fiesta de los Lagos
Fiesta del maiz Rodeo Montubio
Festival de la concha prieta, en Muisne Fiesta de la Jora

Fuente: Pereira, J. 2009
Realizado por: Azitimbay R, Pala C. 2023

Asimismo, como se citd anteriormente al autor cuencano Oswaldo Encalada Vasquez, se

menciona un notable analisis sobre las festividades en el Ecuador:
Ultimamente debido a la revalorizacién de la cultura popular y a un creciente afin por
destacar la identidad, hay una tendencia a incorporar a estas celebraciones. Incluyendo
los desfiles, elementos folcloricos compuestos de musica, danzas, y vestimentas propias
de grupos campesinos de la zona de influencia del lugar de la celebracion. Siendo los
participantes, a veces conjuntos auténticos, otras veces estudiantes. Mediante disfraces
pretenden reproducir practicas propias de los lugares, una fiesta popular, muy difundida
e intensamente celebrada no responde a un hecho historico ni religioso es el afio viejo
que se celebra en nuestro pais tiene la peculiaridad de la quema del monigote y el
testamento. (Encalada, 2005)

Uno de los sucesos mas repetidos que se dan dentro de la educacion ecuatoriana es la participacion

anual en desfiles tanto civicos como folcloricos, estos tltimos suelen hacerse por la celebracion

de la cantonizacion o independencia del lugar generalmente. También en lugares especificos

existen celebraciones propias que invitan a los centros de educacion a la participacion festiva.

Tlustracion 2-1: Danza Canari

Fuente: GADIC, 2021.

2.2.2 Fiesta religiosa

Luego del dominio espafiol sobre tierras ecuatorianas la imposicion de ideologias y creencias
determind un notable cambio que hasta la actualidad se mantiene. Siendo las celebraciones

religiosas no so6lo las mas asistidas sino también las de mayor presencia en cada rincon del
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territorio, es por eso que: “Las fiestas religiosas son las que, con mucho, se celebran mas

frecuentemente y traen consigo una mayor vinculacion de los participantes al espiritu

comunitario” (Encalada, 2005, p.9)

Tabla 2-4: Fiestas Religiosas

Fiestas religiosas

Fiesta de Reyes

Misas del Nifio

Pases del nifio

Nino de Isinche

Bendicion de las palmas (domingo de ramos)

Semana santa

Corpus Christi

Septenario

Navidad

Fuente: Pereira, J. 2009
Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023

Miguel de Unamuno escribio que Espana conquisto América a cristazos. Sin hacer juicio
de valor sobre la manera como se llevo a cabo la conversacion de los indios al
catolicismo ni a las politicas de la iglesia durante el periodo colonial, es claro que
trecientos arios de persistente y poderosa accion de la iglesia en todos los sectores y
estamentos sociales, dejo huellas profundas en la cultura popular. El poder de la iglesia
catolica, aunque disminuido, ha continuado durante la vida republicana pese a los
planteamientos liberales propiciadores de la laicizacion del estado ya que, las nacientes
republicas, dificilmente podian prescindir de esta institucion que habia llegado mediante

pdrrocos y misioneros a las mas reconditas regiones de cada pais. (Encalada, 2005, p.9)

El protagonismo de la iglesia en el desarrollo politico, econdmico y cultural se ha mantenido hasta
el presente. A pesar de las separaciones de poder que ha tenido la iglesia con el poder politico
dentro del Ecuador, es muy dificil deslindar las creencias que ha incrustado la religion en el pueblo

nativo, porque como se dice en filosofia “primero moriran las personas, luego las ideas”



Hustracién 2-2: Septenario de Cuenca

Fuente: Arquidiocesis de cuenca

2.2.3 La fiesta como Culto

José Pereira menciona en su libro “La fiesta popular tradicional del Ecuador” que:

La festividad se desarrolla en torno a un nuicleo de contenidos (ideas, creencias y valores)
que sirven de horizonte de sentido y producen una mistica colectiva entre los
participantes. Por eso, en cuanto culto, las festividades incluyen tanto formas religiosas
(plegarias, invocaciones, sacrificios), como profanas (desfiles, ofrendas, celebraciones,
discursos, representaciones): ambas remiten a un orden trascendente, una zona sagrada
o una dimension imaginaria que sublima o mitifica ciertos aspectos fundamentales del

hacer social (Pereira, 2009, p.12)
2.2.4 La fiesta como representacion

La festividad ritual supone una puesta en escena de lo social: una actuacion mediante la
cual los roles, los significados y los lugares son iluminados, enmascarados/remarcados
con recursos teatrales que destacan su visibilidad y exponen sus contingencias,
ambigiiedades y conflictos para que puedan ser mejor trabajados socialmente
(confirmados, cambiados). Como la representacion teatral, la festiva juega con la
diferencia entre la fijeza del guion y cierta espontaneidad de la interpretacion: la
actuacion supone un margen de improvisacion y recreacion por el que se cuelan la

movilidad del rito y sus posibilidades adaptativas (Pereira, 2009, p.13)
2.2.5 La fiesta como rito

Este tipo de festividades buscan la reiteracion simbolica de acciones o palabras fuertemente
codificadas, adicional a esto “aparte de encontrarse constituidas por formas rituales, estan
compuestas por estados de exaltacion animica y emotiva (jubilo, congoja, éxtasis, delirio,

recogimiento mistico, espiritu de devocion, etc.), que sirven de impulso para afirmar el espiritu”

(Pereira, 2009, p.16)
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2.2.6 La fiesta como comunicacion

Cada festividad tiene su motivo, ya sea agradecer un afio mas de cosecha o pedir proteccion y
milagros, cada una busca generar una conexion que entrelaza a todos los participantes. “A través
de la experiencia compartida y mediante los recursos retoricos de la representacion, se fomenta
una situacion favorable a la asimilacion de los contenidos narrativos de la fiesta (sociales,
miticos, religiosos, ideologicos) y la reafirmacion de los saberes y creencias basados en la

memoria comun” (Pereira, 2009, p.17).

Por otro lado, Canos (1982, p.159) sostiene que las fiestas “basados en la memoria comun. ??? Asi,
Prat Canos sostiene que las fiestas “nos informan acerca de todas aquellas realidades
fundamentales para cualquier cultura y que abarcan desde los aspectos ecologicos e historicos

hasta los expresivos, estéticos o religiosos, pasando por los econdmicos, sociales y politicos”

2.2.7 Fiestas como Patrimonio nacional Inmaterial

De acuerdo con la UNESCO, el patrimonio inmaterial para ser considerado como tal debe cumplir
las siguientes directrices:
» Tradicional, contemporaneo y viviente a un mismo tiempo.
* Integrador: contribuye a la cohesion social fomentando un sentimiento de identidad y
responsabilidad.
* Representativo: florecen en las comunidades y depende de aquéllos cuyos conocimientos
de las tradiciones, técnicas y costumbres se transmiten.
* Basado en comunidades: s6lo puede serlo si es reconocido como tal por las comunidades,

grupos o individuos que lo crean, mantienen y transmiten.
2.2.8 Fiestas civicas

Las fiestas civicas son acontecimientos relacionados con la independencia o fundacion,
predominan y tienen especial importancia actos especiales con contenidos patrioticos y
académicos a los que asiste un minoritario grupo. Los desfiles civicos o militares se
caracterizan por ser de orden estricto y disciplina de los participantes, frente a la libertad
de los observadores que tienden a acudir a numerosas cantidades, asi como un
importante numero de vendedores, siendo en espacios abiertos, el comportamiento de
los que miran pasar a los desfilantes no esta sujeto a normas disciplinarias (Encalada, 2005,
p.9).

Aunque en estas celebraciones la afectacion hacia su entorno es considerable, no buscan ser de

alguna manera pomposas o participativas. Estan mas apegadas al caracter conmemorativo que

celebrativo por lo que dentro de estas no existen personajes miticos, culturales, ni religiosos.



-

Ilustracion 2-3: Desfile civico de Quito

Fuente: El comercio

2.3 Personajes populares festivos del Ecuador

Como ya se ha dicho, Ecuador es un pais lleno de diversidad cultural, fiestas, costumbres y
tradiciones que hacen que los habitantes ecuatorianos estén rodeados de esta riqueza cultural.
Cada pueblo tiene sus festividades propias, en las cuales realizan diferentes actividades durante
el tiempo que dure la fiesta, y en cada una de estas celebraciones siempre estan presentes los
personajes representativos, los mismos que son practicamente el centro de la festividad, y se han
convertido en iconos significantes y simbdlicos, estos personajes hacen que la fiesta sea Unica,

alegre y se difunda por todo el territorio ecuatoriano.

2.3.1 Personaje tradicional festivo

Para comprender el concepto de personaje tradicional dentro del entorno ecuatoriano se puede
mencionar a Arcos, Pineda y Changuan (2021, p.68) que expresan “Se entiende por personajes
tradicionales a los “disfrazados” que han logrado gran permanencia a través del tiempo y perviven
en la memoria colectiva de la comunidad”. Estas personalidades forman parte importante de las
festividades, focalizan el punto de atencion en las diferentes actividades que se celebran, ademas,

se convierten en un medio interaccion con los espectadores.

Ilustracion 2-4: Payaso

Fuente: Sede nacional casa de las culturas Benjamin Carrion, 2020.
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2.3.2 Personajes miticos

El personaje mitico tiene como caracteristica especial que tiene involucraciones de relatos orales
que en cada poblacién se han ido modificando con el pase del tiempo. Se puede decir que esta
personalidad es la mas desconocida de todos, la veracidad de estos personajes se basa en supuestos
hechos que han pasado de generacion en generacion con las clasicas historias, mitos o leyendas
que contaban los abuelos. “Casi por regla general, en su relato se transportan al pasado, a “...
aquellas épocas” en donde ellos tenian vida activa y eran parte integrante de la cotidianidad de la

mayoria de los habitantes” (Naranjo, 2004, p. 283)

-~

n

Hustracion 2-5: Aya Huma
Fuente: Sede nacional casa de las

culturas Benjamin Carrion, 2020.

2.3.3 Personajes populares

Estas personalidades son aquellas que han logrado prevalecer en un ambito sociocultural por su
importancia y colorido. “Incluyen personajes actuales de la vida politica, asi como personajes de
la vida social” (Mera, 2021) asimismo el personaje popular “es ese que prevalece en la memoria del
pueblo por su gracia, humor, aspecto fisico, anécdotas, comportamiento, u otra caracteristica

inolvidable” (Bohannan y Glazar, 2005; citado en Lopez, 2023).



Hustracion2-6: Transito Amaguaia

Fuente: El Universo, 2009.

2.3.4 Personajes emblemadticos

Para poder entender el concepto de personaje emblematico se presenta la siguiente cita: Es el
nombre de los simbolos historicos, sociales y culturales que ocupan un lugar especial en
nuestra memoria como pueblo. Hombres y mujeres de la historia van apareciendo y
atravesando el horizonte del pais para compartir con nosotros sus vidas y sus grandes
aportes en los distintos momentos del Ecuador. Hoy los reconocemos como personajes
emblematicos porque vienen a acompanarnos para quedarse con nosotros. Vienen a
narrarnos sus historias para que aprendamos de ellas y logremos comprender, en el
momento presente, el significado de sus vidas. Estas mujeres y hombres del Ecuador
siempre han formado parte de nuestra familia. Representan nuestra memoria actual y la

de los antepasados que ahora nos contemplan. (Ministerio de Educacién del Ecuador, 2017)

Iustracion 2-7: Expresidente

Jaime Roldos Aguilera

Fuente: Enciclopedia del Ecuador
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2.3.5 Personajes en la narrativa

Dentro de la novela narrativa, independientemente del género al que pertenezca el personaje toma
un rol de eje para el desarrollo de la historia. Son los iconos que permiten que la fantasia novelesca
cobre vida. Dentro de este género el autor mexicano Fernando Sanchez (1998, p.101) menciona que
existen diferentes tipos de personajes entre los importantes tenemos:
* Personajes principales: cumplen funciones decisivas en el desenvolvimiento de la accion
y, por tanto, cambian en sus estados de animo y aun en su personalidad.
* Personajes Secundarios: son los que no cambian fundamentalmente o cambian movidos

por las circunstancias.

2.4 Identidad Visual

El estudio de la identidad visual se vincula al analisis de todo lo relacionado con sus elementos
constitutivos: el simbolo (la figura iconica que representa a la organizacion); el logotipo y
tipografia corporativa (el nombre de la organizacion escrito con una tipografia particular y de una
manera especial); y los colores corporativos (o gama cromatica, es decir, aquellos colores que
identifican a la organizacion) (Capriotti, 2013 citado en Marquéz & Macias, 2021, pp. 85).

La identidad visual es la cara de una marca, ya que refleja su personalidad y sus valores de una
manera visualmente coherente ¢ impactante. Establece el reconocimiento de la marca, fomenta la

confianza y transmite un mensaje coherente al ptiblico objetivo.

2.4.1 Identidad corporativa

La identidad de una empresa es como la personalidad de una persona. Esto hace referencia a que
la identidad para una empresa se comunica mediante su interaccion con el publico, los simbolos
y la conducta que posee. (Castro, 2020)

En la actualidad, la comunicacién para una organizacion es el impulso para obtener nuevas
oportunidades de mejora y desarrollo, se da por los medios y se comunica como mensajes a las
diferentes organizaciones. Una buena identidad corporativa ayuda a que una empresa se logre

posicionar y a la vez sea reconocida, de esto depende el éxito de una organizacion (Becerra, 2019).

2.4.2 Marca grdfica

La marca grafica hace referencia a los signos graficos que identifican a una empresa o institucion
y que son iguales para todo el mundo. El disefio grafico se ocupa de la identificacion visual y la
definicidon de las caracteristicas formales de la marca gréfica, la cual estd compuesta por el
identificador verbal (nombre), asi como el identificador visual (nombre e imagen). (Del Rio, 2021)

Una marca grafica se refiere al uso de elementos visuales, como logotipos, iconos ¢ imagenes,



para representar una marca u organizacion. Desempefia un papel crucial en la creaciéon de una
identidad de marca sélida y en la transmision de los valores y su personalidad.

Combinando un disefio cuidado y un mensaje estratégico, una marca grafica tiene el poder de
evocar emociones, aumentar el reconocimiento de la marca e impregnarse en la mente de los

consumidores.
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Iustracion 2-8: Marcas graficas

Fuente: Foro Alfa

2.4.3. Funciones de la marca

Como ya se ha mencionado, la marca es muy importante a nivel de creacion de la identidad de la
empresa 0 negocio, por lo que se menciona que las funciones de la marca son las siguientes:
2.4.3.1 Funcion de identificacion

Trata sobre el nivel de recordacion que tienes los consumidores sobre la marca, una marca bien
elaborada se posiciona facilmente en la mente de los consumidores, ademas de esto, trata sobre la
diferenciacion en el mercado frente a la competencia.

2.4.3.2 Funcion de reconocimiento

Hace referencia a la diferenciacion con otros productos, es decir por medio de la marca y sus
aplicaciones, ayuda a la clasificacion de los productos para no ser confundidos en su espacio de
comercializacion

2.4.3.3 Funcion comunicativa

Por medio de la marca se transmiten los valores e ideales de la empresa, es decir, lo que se quiere

comunicar por medio de la misma hacia los consumidores, una marca con un estilo lineal y limpio
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se percibe como una marca elegante, formal, delicada, por otro lado, una marca con una

composicion mas compacta se percibe como una marca fuerte y segura.

2.4.4 Valor de marca

El valor de marca se basa en la actitud de los consumidores sobre los atributos positivos de la

marca y las consecuencias favorables del uso de la marca desde la perspectiva del consumidor
(American Marketing Association, citado en Forero y Duque, 2014)

Asi pues, trata sobre el valor extra que se presenta a los consumidores por medio del producto,
pueden ser beneficios por la adquisicion del producto o servicio o a su vez en ayudas a campaiias
solidarias, programas benéficos, obras sociales o ambientales que se financian por las empresas
duefias de los productos, el construir un valor de marca ayuda a que la influencia de la empresa

sea mayor en el mercado por ende su nivel de aceptacion y reconocimiento crezca.

2.4.5. Tipos de identificador grdfico

o 2.4.5.1 Logotipo

Se refiere al uso tinicamente de tipografia (letras) en la composicion de su identificador

o 2.4.5.2 Isotipo
Usa tnicamente la parte iconica (icono, simbolo) para su identificacion, descarta el uso

de tipografia

e 2.4.5.3 Imagotipo
Es la combinacion del logotipo e isotipo, es decir la union de tipografia y simbolo, este

tipo de marca puede ser aplicada por separado

o 2454 Isologo
Es la union de texto e imagen, aunque con la particularidad de que estos no pueden usarse
por separado, siempre van juntas, ya que si se separan perderia legibilidad y causarian

confusién en el consumidor
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Iustracion 2-9: Tipos de identificador grafico

Fuente: begoromero.com

2.4.6 Elementos de la marca

e Naming
Es el nombre o la denominaciéon que recibe la marca, es el primer acercamiento con los
consumidores por lo que debe ser llevado con un tono de voz que genere confianza en las
personas, por lo que es un elemento fundamental a la hora de creacion de la marca

e Color
La gama cromatica ayuda a los consumidores a asociar y clasificar los productos bajo ciertos
criterios, casi todos los colores tienen significados asociados, siempre en funcion del contexto,
que no son simples cuestiones de gusto, sino cuestiones universales. Por ejemplo, el color verde
puede significar salud en el uniforme de una sanitario o evocar a la naturaleza en un producto de
alimentacion (Ferrer a, 2022), por lo que la cromatica debe ser elegida de una manera estructurada y
no al azar.

e Tipografia
Cada tipo y estilo de fuente denota una asociacion perceptiva inica por si misma y por razones
culturales o convencionales (Ferrer b,2022)

e Eslogan
Es un texto corto que refuerza el mensaje de la marca, ayudandola a generar més presencia dentro
del mercado, un ejemplo es el eslogan “Just do it”” de Nike

e Estilo Visual
Se debe seguir un solo estilo grafico, mediante el uso de fotografias, iconos, texturas y demas

elementos, para que “la marca pueda ser reconocida incluso sin el logotipo, facilitando la

32



construccion de asociaciones e ideas que permitan mantener el control sobre la imagen que se

quiere proyectar” (Ferrer c, 2022)

2.5 Tlustracion

Uno de los efectos evolutivos del ser humano es el desarrollo de su mente, la adaptacion del
hombre de las cavernas a las diferentes circunstancias que enfrentaba en la naturaleza no pudo
haber sido superadas sin la imaginaciéon. Desde las primeras pinturas rupestres que se cree
buscaban retratar lo que se vivia en ese entonces hasta, la actualidad que tenemos una gran
variedad de estilos para ilustrar, ademas de cada motivo que impulsa al ilustrador a llevar un
mensaje determinado a una audiencia.
Para comprender la definicion de ilustracion partiendo de la palabra que deriva del latin
“illustrare” y que segtin la RAE (2001) ilustracion es “Estampa, grabado o dibujo que adorna o
documenta un libro”. Dentro del Disefio la ilustracion tiene una esencia diferente que le da
caracteristicas especiales que la encaminan a un objetivo diferente que es solucionar necesidades
de comunicacion. Igualmente, Durdn (2005, p.239) “La ilustracion es un arte instructivo: ensancha
y enriquece nuestro conocimiento visual y la percepcion de las cosas”
La ilustracion en el area del diserio se encamina a la narracion de historias, usualmente
se inspira en textos literarios, ideas o conceptos a comunicar o se emplea para
acompariar textos literarios complementando lo que estos expresan; de hecho, la
ilustracion surgio a partir de los dibujos hechos en los manuscritos medievales (Siglo
XV), texto e imdgenes se combinaron creando un sistema que se mantiene vigente hasta

hoy en dia (Ortega, 2016)

2.5.1 Tipos de ilustracion

En general existen dos maneras que pueden ser el camino para ilustrar, los dos grandes grupos
han marcado una gran diferencia no solo en el proceso sino también en el resultado. Ninguna de
ellas tiene mas ni menos importancia, cada una mantiene valor y al complementarse una con la
otra suelen dar resultados de muy buen nivel puesto que mezclarlas no hace mas que enriquecer
el producto final.
Con la apreciacion de Guacho:
* Tlustracion tradicional: este tipo de ilustracion es el “clasico”, el que se ha utilizado
desde la antigiiedad. Mantiene relacion mas directa con los materiales que se usan. Se
realiza procesos de bocetaje ya que esta técnica permite aclarar mejor las ideas y poner a

flote la imaginacion. (Guacho, 2019, p.12)



* Tlustracién digital: para su realizacion necesita de material tecnologico y a su vez de un
software que complemente a este (computadora, tableta grafica, adobe Photoshop, adobe
[lustrator, etc).

Uno de los mas amplios debates que se han formado es si la ilustracion pertenece al arte o al
disefio, para clarificar sus diferencias y mas que dar una conclusion de si es de un lado u otro se
muestra una tabla con sus caracteristicas que nos muestra claramente sus diferencias.

Tabla 2-5: Caracteristicas de dibujo, disefio, arte e ilustracion.
[RLEETY Diweno Artr Tan tracon
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Fuente: (Menza V, Sierra B. — Sanchez R. 2016, P.279)

Realizado por: Menza V, Sierra B. — Sanchez R.

2.5.2 Hustracion Editorial

Antes de la invencion de la imprenta la ilustracién que reforzaba el texto ya existia, buscaba dar
un apoyo visual al lector. Como era de suponerse ilustrar un solo libro era muy laborioso y tomaba
muchisimo tiempo. En aquella época “las herramientas que usaban estan las plumas, el raspador
y la tinta, tanto para realizar la escritura como los dibujos, también se les conocia amanuense que
era su sindénimo”. (Catopodis, 2014).
El Diserio Editorial es la estructura y composicion que forma a libros, revistas, periodicos,
catalogos, caratulas, volantes, afiches, entre otros. Es la rama del diserio grafico que se enfoca
de manera técnica en la estética y disenio tanto del interior como el exterior de los textos. Se dice
especializada porque cada tipo de publicacion tiene necesidades de comunicacion particulares.
(Santa, 2014)

Tabla 2-6: Esquema enriquecido de la comunicaciéon

contexto

emiso-r 3 mensaje &3 receb{or

codigo
GUAJE VI

Fuente: Jakobson, 1958
Elaborado por: Arley, 2019
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Ilustracion 2-10: Portada de cuento de hadas

Fuente: libreria el Foralito

2.6 Técnicas de ilustracion tradicional

Este tipo de ilustracion es la cual no usa ningun tipo de software para su ilustracion, inicamente

se usa materiales analdgicos y manuales.
2.6.1 Secas

* Grafito: el grafito es el componente principal de los lapices tradicionales, se usan
mayormente en el proceso de bocetado, pero también son utiles para llevar a la obra al
acabado final sin ningin problema. Suele ser la técnica con la que la mayoria de
dibujantes inicia.

* Carboncille: este tiene un gran parecido con el grafito, pero su uso es de mayor
complejidad. Suele utilizarse en las escuelas de arte para que el estudiante empiece a
percibir las figuras como formas y no como lineas, ayuda a que el dibujante moldee la

obra desde lo general a lo especifico.

* Lapices de color: a estos materiales se los a concebido como de uso escolar, sin embargo,
se pueden utilizar para llegar a un nivel de detalle muy puntual ya que la dureza de las
puntas y el agarre que nos permite es muy preciso para los detalles pequefios. Mientras
mas colores se posea mejor sera el resultado, ya que una desventaja de esta técnica es que

no se pueden mesclar los colores.



Colores de cera o colores pastel: su caracteristica principal es su capacidad de generar
degradaos limpios y su acabado grasoso, esto se debe a que estan compuestos por grasa

animal y pigmentos con cera.

2.6.2 Humedas

Tinta: es comun reconocerla por ser monocromatica, de trazos libres y espontaneos. Esta
técnica no se adentra en los detalles mas bien se centra en el trazo y su movimiento. Es
muy amplia su aplicacion, puede usarse para ilustraciones infantiles o incluso para el

disefio de tatuajes estilo japonés.

Rotuladores: tienen un parecido a los lapices de colores, pero con la diferencia que
ademas de su consistencia los rotuladores tienen un tiempo de secado. Aunque este es

muy rapido suele influir en su aplicacion y en las posibilidades que ofrecen.

Acuarela: su activacion con agua y la necesidad de un formato de mayor gramaje son
factores que influyen en la correcta aplicacion de la técnica. La acuarela brinda muchas
posibilidades, aunque sea un tanto dificil de manejar. Suele usarse para generar retratos
coloridos, paisajes fantasticos, o ilustraciones para nifios que tienen mucha riqueza

cromatica.

Pintura al oleo: es considerada una de las técnicas mas dificiles de dominar, debido a
que cada pigmento se debe mezclar con aceite, el soporte debe ser lino, algodon o tela
especial, su tiempo de secado que se extiende por afios, y por su aplicacion pacienciosa
que también es exigente. A pesar de ello es una de las técnicas mas utilizadas por los

artistas pintores porque su terminacion es de nivel superior a todas las anteriores.

Pintura con acrilicos: este recurso puede ser aplicado a diferentes soportes como telas,
papel, madera, concreto, etc. Debido a su facilidad de aplicacion es aplicada en distintas
areas, entre las mas comunes el muralismo que debido a sus dimensiones exige mayor
cantidad de pinturas y también mas variedad de materiales en cuanto a brochas, rodillos,

esponjas, etc.

2.6.3 Mixtas

Una ilustracion puede ser considerada de técnica mixta cuando aplica una union de técnicas secas

y himedas. Puede ser dos o méas y no influye la cantidad en la que cada una sea empleada.
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2.7 Tipos de ilustracion digital

La ilustracion digital es la produccion de imagenes y disefos utilizando para ello todo tipo de
herramientas digitales y dispositivos electronicos. Por ejemplo, una tableta, un raton, una tableta
grafica o un ordenador equipado con software especializado para disefio e ilustracion. Por

ejemplo, Adobe Photoshop o Illustrator. (Pérez, 2019)

2.7.1 Hustracion vectorial

La imagen vectorial esta definida por una serie de puntos (llamados nodos) que son definidos y
ubicados matematicamente, haciendo posible que se puedan dibujar lineas rectas, curvas,
triangulos, cuadrados, circulos y muchas otras formas basicas. Este tipo de imdgenes se pueden
modificar facilmente y se almacenan en muy poco espacio, ademas son totalmente ajenas a los

problemas de resolucion generados por el aumento o disminucion de tamario. (Sanchez, 2003)

2.7.2 Pintura digital

Esta técnica suele ser utilizada por los ilustradores cuando la imagen no va sufrir cambios drasticos
de expansion o disminucion debido a que estd compuesta por pixeles o por mapa de bits,

“el término “bitmap” deriva de la palabra “bit” la unidad mas pequefia del cargamento informatico
y es indudable que sin el uso de la tecnologia electrénica las ilustraciones digitales no podrian

existir o “legibilizarse” en el espacio virtual” (Edgell, 2002)

2.8 Estilos de ilustracion

2.8.1 Flat Desing

La traduccion al espafiol corresponde a disefio plano “la era del disefio

plano «The Flat Design Era» explicando la reduccion de elementos graficos que evocan

elegancia a las interfaces de la nueva era digital” (Fernandez, 2019)

Hustracion 2-11: Flat desing

Fuente: Tubik



2.8.2 Corporate Memphis

“Consta de una ilustracion construida a partir de figuras geométricas planas y perspectivas

estaticas” (Chow, 2022)

El objetivo principal era conseguir un sentimiento universal desde la no representacion
del color de piel y la desproporcionalidad de los cuerpos. Con el estilo Alegria en el
visual cotidiano, logro conseguir una gran aceptacion por parte de las personas, y
especialmente por las corporaciones quienes seguidamente sumarian este estilo a sus

sitios web, apps y redes sociales. (Buck, 2017)

Iustracion 2-12: Persona azul de extremidades largas

Fuente: Webflow

2.8.3 Apropiacionismo

Dentro de los recursos que utiliza la ilustracion el apropiacionismo “surgié como respuesta al
minimalismo y al conceptualismo. Proponia un retorno a la imagen pictorica y la reivindicaba
como reaccion al modernismo; ya no se trataba de representar la realidad a través de la imagen,
sino de recontextualizarla” (Rojas, 2015, p.198) Asimismo Sherrie mencionaba que “solo se puede
imitar un gesto que ha sido anterior, nunca original; quien crea imagenes utiliza la inmensa

enciclopedia de estas para crear nuevas” (Levine, 2009)
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Iustracion 2-13: David Bowie ilustracion digital

Fuente: Cuadernos de musica, artes visuales y artes escénicas.

2.8.4 Fotorrealismo

También conocido como realismo pictorico inicia en los 70°s. “Los fotorrealistas sustituyeron el
0jo humano por la cdmara fotografica para acercarse a la realidad y después transformarla en
pintura” (Guasch, 2001, p. 201). Por otro lado, Carolina rojas menciona sobre el tema:
Un estilo de figuracion pictorica en el que los elementos representados intentaban crear
una ilusion en el espectador que hacia creer que lo que se veia era real. Es una técnica
que viene desde la antigua Grecia, también empleada por los muralistas romanos y que

desde el renacimiento ha sido un recurso para muchos artistas. (Rojas, 2015, p.200)

Iustracion 2-14: Vernissage (1967)

Fuente: Mutual Art

2.9 Referentes

e Baldomero Romero Ressendi



Fue un artista sevillano que contrapuso sus valores a la realidad a la que vivia, sin dejar
de absorber como esponja sus vivencias y experiencias que inspiraban sus obras. Lo
extravagante en su forma de pintar y vivir, los conflictos con gente de la época y la iglesia,
su pintura clésica retratista expresionista con su paleta oscura y sucia, la clara influencia
de Goya han sido aspectos que han marcado una clara diferenciacion para ser tomado

como claro referente.

Iustracion 2-15: Encapuchado

Fuente: Artnet

Peter Ondreicka

Pintor de la reptblica Checa, debido a su ubicacion geografica no se encuentran muchos
datos del artista, pero sus obras hablan por si solas, con “poca” variedad cromatica logra
expresar en su obra imagenes que a mas de uno le causa incomodidad, el nivel del
artista es capaz de llevar al observador a sentir emociones con tan solo estar cerca de la

obra.
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Tlustracion 2-16: Mozart’s

Fuente: Flickr

Derek Riggs

El dibujante Derek Riggs conocido en el mundo musical por sus impactantes portadas,
especialmente por crear las emblematicas caratulas de los albumes de la banda britanica
Iron Maiden, ademds de haber creado al personaje iconico del Heavy metal “Eddie The

head” que ha transcendido en la historia de la musica tanto para el resto de bandas como

para los fans.

Tlustracion 2-17: Heddie the head

Fuente: Eslogan magazine

Eduardo Villacis

Docente de la Universidad San Francisco de Quito, es un referente importante dentro del
Ecuador tanto para ilustradores como para guionistas y animadores. A lo largo de su
carrera ha obtenido reconocimientos importantes ademas de conseguir una beca completa

para una maestria en la California State University at Fullerton.



Iustracién 2-18: Ilustracion para comic

Fuente: Haremoshistoria
Blialcabal
Artista Aleman que realiza dibujos para entintar con técnicas de plumilla, sus piezas estan
creadas para estampado con serigrafia. Comercializa sus prendas a nivel internacional
ademas de promocionar sus dibujos en su pagina web y redes sociales.
Sus graficos estdn compuestos en su totalidad por linea fina que le dan mas fuerza a las

tematicas que aborda con sus dibujos.

Hustracion 2-19: Camiseta para

adulto Blialcabal

Fuente: blialcabal
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e Nikolai Senin
Ilustrador Ruso que juega con paletas cromaticas reducidas y pocos trazos. Expresa
mediante el color, el contraste, el fondo y la figura diferentes escenas que involucran

generalmente a animales.

Hustracion 2-20: Waiting

Fuente: Debutart

2.10 Disefio de modas

El disefio en general responde a una necesidad y busca plantear una solucion ajustada al problema
inicial, “En el caso de la moda, estas necesidades y problemas se definen como efimeras, por lo
que algunos disefiadores consideran que su resultado es, de igual forma, efimero” (Moya citado en
Carvajal, 2017). Otro punto es el del Modista (Seinvewrigth, 2002, pp. 10-11) asiente que otros modistas
inician sus proyectos a partir de una demanda externa, es decir, a causa de las exigencias del

mercado, por medio del término en inglés Brief.

Es que el saber sobre si mismo no es racional sino sensorial; en este sentido para la
conciencia le es imposible disociar la mente del cuerpo (asi como para una sociedad le
es imposible disociar vestido e identidad), pues ella opera como los sentidos, en un
cuerpo que se experimenta como vivo y que termina por remitir la experiencia al orden
de lo sensorial, asumiendo el vestuario el papel de remitente de esa conciencia de si.

(Cano, 2017, p. 69)



Tabla2-7 Modelo de innovacion en moda

Conocimiento e
Problema o ) . o
. investigacion
necesidad f

Teoria de disefo de

moda

Disefio

Prototipo

Producto o solucién

Fuente: Carvajal, 2017
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C, 2023

2.10.1 Vestido e identidad

En la tesis de Bourdieu (1998):
Pone de manifiesto que, en la contemporaneidad, el Yo crea un vinculo primordial con el
cuerpo, de donde surge la nocion de identidad, pero solo dentro del marco de la
experiencia y la conciencia como razon sensible, que no se limita a la mera constatacion
racional de la propia existencia (ideal supremo del sujeto cartesiano), sino que la
conciencia de si mismo proviene del ejercicio consciente de la experiencia de si mismo,
que es reconocida en la corporalidad. (Bourdieu, 1998)

El docente investigador de la Pontificia Universidad Bolivariana (Cano, 2017. P. 64) concluye

entonces que toda intervencion estética sobre el cuerpo a partir del vestuario tendria que pasar por

el cuidado del Yo, que es el que termina por reconocer dicho cuerpo; dejando por fuera toda

intervencion estética radical que no le permita al Yo reconocerse en su imagen.

2.10.2 Moda social

La moda es social pues depende de individuos y sociedades con comportamientos y costumbres;
se dejo de lado la sociologia de la moda a causa de una idea erronea de que la moda es inconsciente
o frivola (Carrién, 2018). “El hecho de que la moda sufra la carga de tantas condicionantes morales

es una prueba de su poder y su valor dentro de la sociedad” (Mvdowell, 1992)
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Adicional a esto el autor (Wittgenstein, 1967) expone a la moda como un sistema simbdlico y la
asemeja con el lenguaje. De este modo, le confiere una funcidn de expresion y comunicacion. Nos
dice que la moda se basa en un contexto historico, social y cultural, pero incluye también
elementos de caracter ocasional. Una eleccion de vestuario implica una comunicacion con el
entorno en el que ponemos al descubierto nuestra ideologia, pensamientos y deseos, a pesar de

esto, las interpretaciones suelen ser poco precisas (Wittgeistein, 1997)

2.10.3 Indumentaria o vestimenta

De acuerdo con Ramirez “Ropa o prendas de vestir son productos confeccionados con distintos
tipos de tejidos que cumplen dos funciones basicas: cubrir las partes del cuerpo que por motivos

culturales ocultarian en publico y proteger a las personas de las condiciones meteorologicas”
(Ramirez, 2021, p. 17)

Para vestirnos es indispensable pensar en el material que compone cada prenda, segiin Saltzman
(2004) a lo largo de nuestras vidas estamos rodeados de textiles, afirma que “amortigua nuestra
relacion con el medio”. Ademas, incluye que
Es indispensable tener presentes las caracteristicas de los textiles a utilizar, estas influyen
de manera “superficial” en cuando a “calidad, precio, su efecto de superposicion en el
conjunto de la vestimenta y las cualidades de la materia prima que habradn de afectar
sensiblemente al cuerpo y al contexto”, también es importante identificar como actua el
textil elegido sobre el cuerpo, en cuanto a su temperatura, movimiento, caida, roce entre

el material y la piel. (Saltzman, 2004)

2.11 Estampado Textil

Conforme con (Nirino, citado en Maldonado, 2016) El estampado textil es un sistema de acabado de un
tejido o hilado, por medio del cual se define de manera localizada en una o varias zonas del mismo.
Mencionado de otra manera, se aplica un material colorante soluble natural o sintética, bajo
determinadas  condiciones 'y en  zonas  especificas del  material textil.
“El objetivo de una tela estampada es que sea de alta calidad y durabilidad, es decir que sea
resistente al sol, lavadas, aire, al uso diario, etc”” (Maldonado, 2016)

De acuerdo con (Albifiana, 2010) obtener una buena calidad en la estampacion dependera de que la
tela esté bien preparada. De que el colorante contenga los espesantes y aditivos correspondientes,

ademas desentendera también del tipo de secado y acabado de éste.

2.11.1 Tipos de estampacion textil

El desenvolvimiento de los sectores productores ha sido ventajosamente ayudado por las

maquinarias desde la revolucion industrial. Actualmente el sector textil cuenta con varias



alterativas para ofrecer productos diversos, coloridos e interesantes. Entre los métodos que se han

desarrollado para estampar existen los siguientes:

* Sublimacién textil: para este tipo de estampado se recomienda usar superficies
totalmente blancas o de tonos pasteles. El resultado se nota de mejor calidad sobre colores
claros y la tela debe ser por lo menos 65% poliéster, debido a que la tela se adhiere mejor

a este textil. (Maldonado, 2016)

Ilustracion 2-21: Camiseta sublimada

Fuente: Timsecuador
*  Vinil Textil: este procedimiento necesita de una lamina adherente que por lo comun mide
50cm, se agrega a la base textil por medio de una plancha térmica. Estd disefiada para

adherir iconos sencillos o artes simplificadas de un solo color.

Hustracion 2-22: Camiseta estampada con vinil

Fuente: econoprint
* Transfer textil: es una técnica sencilla que permite decorar varios tipos de superficie
utilizando papel transfer. Ademas, no necesita de equipos especializados y produce un

efecto de imagenes de alta calidad con variedad de colores.
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Iustracion 2-23: Estampado con transfer

Fuente: estampadia
Bordado textil: es el procedimiento que necesita de mayor cantidad de maquinas, Tiene
la ventaja de realizar disefios muy rapidos y efectivos. El tiempo de bordado es menor y

excelente calidad, aunque esta depende de los equipos especializados que se usen.

Hustracién 2-24: Bordado de logo

Fuente: PESA uniformes
Serigrafia: este es el método que mas se usa dentro de la produccion textil, debido a su
capacidad de producir calidad y cantidad. Es muy versatil y ofrece distintos acabados con
el mismo procedimiento, es la que actualmente se usa en la industria comercial textil. “La
serigrafia es un proceso de impresion que consiste en el paso de tinta a través de una
plantilla que sirve como enmascaramiento, unida a una trama tensada en un bastidor”

(Figueroa, 2012)



CAMISETAS.COM

Hustracion 2-25: Proceso de estampado

Fuente: Guia Serigrafia textil

Iustracion 2-26: Camiseta estampada

con serigrafia.
Fuente: pinimg

2.12 Colecciones de moda

Seglin la RAE una coleccion es un conjunto de cosas del mismo tipo o clase. Dentro de la moda
el concepto sigue siendo el mismo con pequenas especificaciones técnicas que corresponden
meramente al disefio de modas. El autor (Blaazer, 2022) menciona que una coleccion es un conjunto
de diferentes tipos de prendas de moda, a menudo disponibles en diferentes colores y tejidos, que
pueden ser combinadas. Asi mismo (Medina, 2008) asiente que las colecciones suelen darse por
temporada, y buscan comunicar un concepto previo desarrollado por el disefiador. Sobre la forma

en la que se construye una coleccion de moda Esmme Blazzer sefiala que
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Una coleccion se compone siempre de diferentes tipos de prendas, también llamadas
articulos. Estos articulos suelen tener diferentes versiones. Un tipo de prenda, por
ejemplo, puede estar disponible en varios colores, tejidos y/o estampados. Estas
diferentes versiones se denominan "estilos". Una camiseta de cuello redondo disponible
en cuatro colores cuenta como cuatro estilos. (Blazzer, 2022)
Un componente valioso de las colecciones son los denominados “drops” que (Blaazer, 2022) define
como series de la coleccion que se entregan a los minoristas de marcas tradicionales, de este

modo pueden ofrecer siempre algo nuevo a los consumidores”

* Colecciones conceptuales: Busca resaltar el tema trabajado dentro de la coleccion,

explora conceptos, ideas y otras inspiraciones pertenecientes al disefiador.

*  Colecciones comerciales: son creadas con el puro objetivo de ser vendidos, no centran su
atencion en un concepto o idea, se centra en las tendencias de moda para tener mayor

alcance de ventas.
2.12.1 Moda en los adolescentes

Para comprender la moda debe entenderse el grupo en el que se encuentra esta, “A través de la
vestimenta, la juventud experimenta multitud de sensaciones. El seguimiento activo del sistema
de la moda deriva en aspectos psicologicos, tanto positivos como negativos con el entorno social,

dando lugar a situaciones herméticas en muchos casos” (Toribio, 2020)

Los adolescentes son un grupo etario susceptible de ser influido por los vaivenes de la
moda y valoran la calidad que se le supone a determinadas marcas ya sea de ropa o de
moviles y eso termina generando una demanda y también conflictos con los padres que
muchas veces no pueden o no quieren atender sus demandas. Pero no solo son las
multinacionales las que crean moda, muchas veces esta nace de la creatividad de los
propios adolescentes y la industria observadora de los gustos populares se apropia de
los inventos: los pantalones bajos y flojos de los raperos nacen porque asi se pueden
ocultar mejor las armas, los vaqueros procedian de los trabajadores del campo y obreros
que necesitaban tejidos fuertes para su actividad. Las camisetas se usan después de que
iconos cinematogrdficos lo hicieran en la pantalla etc. Son jovenes los que ponen de
moda estilos de baile (Break Dance), patinaje (skaters), cancion (Hip-hop: Rap) pero son
también jovenes los que inventaron y desarrollaron aplicaciones revolucionarias en el
terreno de la comunicacion creando Microsoft, Facebook, Google etc cuando eran

todavia unos veintearieros y uno puede recorrer Internet y encontrar recursos,



aplicaciones y tutoriales para cualquier actividad desde tocar la armonica hasta

construir un barco, subidos a la Red por una pléyade de jovenes preparados y altruistas.

(Iglesias a, 2015, p. 58)

Con el pensamiento de José Iglesias, la moda ejerce un efecto homogeneizador en los
adolescentes, estar la moda es una manera de estar integrado en un grupo de iguales. Pero es
también una tipica manifestacion de una sociedad consumista. El mismo autor menciona que “La
moda también es diferenciadora del adolescente al vestirse con ropa que caracteriza el gusto

relacionado con una determinada musica o con otro tipo de actividad caracteristica de grupo”

(Iglesias b, 2015)

Por otra parte, la forma de vestir puede definir una caracteristica de grupo al que el
adolescente quiere pertenecer, vistiéndose con ropa y adornos o peinados caracteristicos
de un determinado grupo ya sea con referencia a un estilo musical (Rockeros, Punkis,
Mods, Tecno, Heavy, Rastas, Raperos etc) o bandas de distinta adscripcion politica o
simplemente asociaciones para defensa territorial al margen de la ley (Maras, Neonazis

etc). (Iglesias c, 2015)

Para finalizar Cristian Quezada explica sobre la moda juvenil que, en cuanto al aspecto grafico,
este contribuye como una herramienta de expresion, en donde las influencias musicales, visuales,
filosoficas confluyen en un arte juvenil lleno de color y formas que simplemente son entendible

si eres joven (Quezada, 2012)

2.12.1 Moda urbana

Este término no es reciente, desde el siglo pasado se habla de la moda y lo urbano, como su nombre
mismo explica urbano hace referencia a lo sucede dentro de la urbe o sea la ciudad. En cuanto a
moda urbana podemos entender que es la manera de vestir dentro de un lugar donde conviven
muchos habitantes por ende muchos grupos sociales y culturales, buscando la moda ser un
simbolo de identidad y pertenencia a determinado grupo dentro de los limites urbanos de la ciudad.
Es una moda que jamas ha estado desapercibida y lo mas probable es que hoy en dia sea
la mas actual, bajo un paraguas de influencias que combinan lo que estd sucediendo a
su alrededor en asimilando se al mundo real, la moda urbana ha sido seleccionada para
ser producida en masa y lograr incorporarse a un mercado que lo demanda de manera
masiva, actualmente las tendencias de moda se extinguen con rapidez debido a constante
flujo de informacion que se filtra a través de redes sociales, haciendo que el mundo sea
un lugar muy pequerio facil de adaptarse a los nuevos estereotipos, tomando en cuenta

que término moda urbana se utiliza para denominar al tipo de vestimenta que se usa en
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el dia a dia. La moda urbana esta pensada en términos de comodidad y resistencia para

el continuo uso y movimiento dentro de la ciudad. (Avila, 2020)

Por ultimo “Las prendas se imponen por su utilidad y versatilidad, asi pueden vestirse para

diferentes ocasiones, momentos del dia y diferentes temporadas. También otorgan un gran margen

para combinarlas de varias maneras generando estilos novedosos” (Avila, 2020)

2.12.1.1 Prendas de la indumentaria Urbana

Las prendas urbanas fueron adoptadas de la ropa que se usaba diariamente a finales del

siglo XVIII en Inglaterra, que por lo general era deportiva o de uso militar, sus tipologias se

adaptaron al diario vivir dinamico, y a medida que las mujeres ganaron espacio en la

actividad social estas prendas fueron replanteadas para el uso femenino (Quezada, 2012)

Camiseta: estas prendas no son moda, pero se pueden experimentar mucho con ellas,
debido a que son un medio con el que todo el mundo se siente comodo.

Gorra: actualmente su funcién ha dejado de ser solamente proteger la cabeza y la cara de
los rayos solares, son un accesorio mas para los jovenes y son utilizados de diversas
maneras. La manera en la que se usa, asi como su forma pueden identificar a un grupo,
cultura o subcultura.

Capuchas: de uso exterior, entre los mas grandes grupos son las de cierre y las completas
con bolsillos frontales.

Buzos: viene del uso deportivo, pero poco a poco se ha ido adaptando a la cultura urbana,
ahora podemos encontrar infinidad de buzos. Su caracteristica principal son las mangas
largas y la ausencia de una capucha

Pantalones: en la historia inicid siendo exclusivo de uso masculino, hoy por hoy ambos
sexos utilizan estas prendas. El tipo de pantalon que mas se utiliza es el Jean o pantalon
de mezclilla.

Zapatillas deportivas: también tienen sus origenes en el ambito deportivo, los mismos
deportistas fueron los que las popularizaron, actualmente no es necesario practicar un
deporte para llevarlas como parte de la vestimenta. Las que mas han perdurado en los

afnos son las famosas Converse All Star.



Tabla 2-8: Constantes entre ropa deportiva y estilo urbano

ROPA DEPORTIVO
ESTILO URBANO

DISENO

* Comodidad

* Tendencins: Seguion en la misma influencia
global.

* Polivalente: Las prendas se pueden utilizar en
distintas ocasiones.

* Movilidad: Prendas que resistun una
diversidad de rutinas sin dar molestias al
cuerpo.

* Prendas bolgadas.

MATERIALES

Matenales que estiren;
Densidad de tejido:

CONFECCION

Costuras con maquina recta, Overlock, Elast-

cado y Tinllado

TERMINADOS

do, et¢

Bordados

Fuente: Quezada, 2020
Realizado por: Quezada, 2020

Estampados; sengrafia, vinil termico, sublima-

Tabla 2-9 Variables entre ropa deportiva y estilo urbano

CUADRO DE VARIABLES:

ROFA DEFORTIVO

ESTILO URBANO

MSENO

Amplia gorn de coloe Prondas pogdes
al Cospa

oo garms & coloe
Preedin Solgpadas

MATERIALES

Elasticidadd

Textdes Spove o livianos

Bawes testihos que permitan Dasibilidad v
adaptacion e ooolacio o0 o cucrpo.

Bases 1estiles que a0 esiron
Mayor darsbibadad: catas prosdes odio ex-
postas ol 380 cotidam

CONFECCION

Pasrosaje; Dependarsin » sn doporte en
sipiloo

Armeado de = pread

Codieas 900 refeerzo o sodov cogumss.

Patrossje; Al ser poondes polvalames &) w0
porodia, sas Olmdarcs 3¢ mancir en <l mge

de peendas sireprion

TERMINAIOS

Terminades complejos: Soboscosns
e idirnes e o s Boope cusiplen
so la seceeadsl de reforrar ol pusas oo
s

Ferminades shmples: No coguecre ipas b pron
S oonge oy Cosaplegadad por el bocbe de ser
prendas holgade

Fuente: Quezada, 2020
Realizado por: Quezada, 2020

2.12.2 Moda Streetwear

El origen de la moda urbana o también llamada “streetwear” se remonta al principio de los afios
90, a partir de la aparicion de las culturas urbanas como el surf y el hip-hop, que representan

condiciones sociales, econdmicas y politicas en las que se desenvolvian cotidianamente (Maltzahn

et al., 2018)

Ademas (Padrén, 2021) dice que “es importante reconocer este aspecto del streetwear porque es ahi
donde se recuerda el objetivo principal de la moda urbana, la protesta, el suefio de pertenecer y la

busqueda de éxito”. Este estilo también se caracteriza por la union de creativos para impulsar la

hibridacion cultural al crear comunidades y subculturas (Bai y Zang, 2013)
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Ilustracion 2-27: Modelo estilo Streetwear

Fuente: Stylewest

2.12.3 Moda Oversize

La traduccion directa del inglés es literalmente “demasiado grande”.

Se trata de un tipo de silueta que no va ceiiida al cuerpo y exagera algunas partes de la prenda.
No obstante, es clave comprender que se trata de un estilo y no de usar ropa de tallas mayores.
Es decir que, al comprar una prenda oversize, probablemente la encontrards en tu talla, pero

tendrd una silueta mas holgada. Esto es clave: no se trata de buscar ropa de tallas grandes.

(Ramirez, 2023)

- | —

Tlustracion 2-28: Modelo estilo Oversize

Fuente: ka-volta

2.12.4 Moda Vintage

Crece de manera exponencial, sus estampados generan curiosidad entre los jovenes, sobre todo
las flores, las formas geométricas, los patrones étnicos y lo animal print (Villarino y Rino, 2016) Las
celebridades siguen marcando cudles son las ultimas tendencias, pero actualmente a una mayor
escala. Antes los mejores disefios los mostraban modelos o actrices reconocidas en el mundo del
espectaculo, pero a dia de hoy existen muchos personajes publicos que se dedican a crear
tendencias y mueven masas mediante las redes sociales. Los influencers, son personas dedicadas

a captar la atencion de los espectadores y conseguir que compren el producto-servicio que



desean, ademas de redirigir el mundo de las tendencias con sus propios estilos. (Villarino y Rino,
2016)

-

Tustraciéon 2-29: Modelo estilo Vintage

Fuente: GQ

2.14 Moda en el Ecuador

Los representantes del sector de los textiles en busca de su desarrollo pactaron un convenio entre
EP Yachay y el Colegio de textiles de la Universidad de Carolina del norte (EE.UU.), el mismo
que es considerado como el principal centro del mundo en patentes, licencias, e investigacion,
dentro del area textil (Litman, 2015)
Ecuador ha dado iniciativas para la exposicion de las creaciones de los disefiadores,
mediante desfiles de moda que son realizados por escuelas privadas como la Universidad
San Francisco de Quito, el Instituto de moda “DISMOD” y por entidades publicas como
la fundacion reina de Quito (Burgos, 2021)
La Universidad San Francisco de Quito, por medio de la carrera de disefio de modas, realizaron
un desfile denominado “The designers Journey”, en la cual presentan minicolecciones para
exponer sus trabajos de titulacion y darse a conocer en el mundo de la moda local. (El universo,2022)
El sector busca la manera de generar lazos colaboracion entre artesanos y disefiadores, mediante

ferias, exposiciones, participaciones comerciales en evento que ayuden a promover este sector

(Burgos,2021)
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2.15 Comercializacion en la moda

Las empresas de la industria de la moda, ya sea de lujo o de moda rapida, utilizan una combinacién

de realidad fisica y realidad virtual para brindar a su publico objetivo una experiencia de compra

de vanguardia. (Armijos y Llamuca, 2022)

Para los fabricantes es muy importante crear un mix de canales de distribucién que permita una

facil disponibilidad para el consumidor, es decir, un buen marketing mix (Arteaga, 2020), el mismo

que trata sobre hacer una mezcla de canales tradicionales con canales digitales.

2.15.1 Canales de distribucion

En términos simples es el proceso que pasa el producto, desde su produccion hasta llegar a las

manos del consumidor.
Un canal de distribucion es la cadena de personas y organizaciones involucradas en
llevar un producto o servicio del productor al consumidor. Los canales de distribucion
también se conocen como muchos tipos de nombres en el sector de la confeccion, como
canales de comercializacion o canales de distribucion de comercializacion, estos canales
pueden incluir varios intermediarios interconectados en el camino, como mayoristas,
distribuidores, agentes y minoristas. (Velasquez, 2021)

La curva del ciclo de vida de un producto puede presentar diversas formas, pero generalmente se

la grafica con forma de campana. Esta curva se divide en distintas fases y cada una de ellas

describe diferentes caracteristicas, objetivos y estrategias (Kotler y Keller, 2006)

Tabla 2-10 Ciclo de vida de un producto de moda

~

'
'
'
'
'
'
'
'
'

Vewras

.

B estTioad ¥in )
Desurolo Tiempo

Fuente: Bur, 2013
Elaborado por: Griinfeld, 1997

* Introduccion: en este punto inicial las ventas son bajas, los costos de produccion son
altos, la distribucion es selectiva y el producto corre un gran riesgo de no ser aceptado.
*  Crecimiento: el nivel de ventas a aumentado considerablemente, se empiezan a notar

primeros indicios de competencia y la distribucion es mas intensa.



*  Madurez o culminacion: las prendas llegan al nivel mas alto de ventas y se estabilizan,
los costos de produccion disminuyen por lo que los precios del producto también bajan.

* Declinacion: las ventas empiezan a bajar, nuevamente la distribucion es selectiva y la
cantidad de publicidad es minima

* Obsolescencia: En esta fase pocos consumidores quieren comprar el producto. Estos
consumidores se denominan “rezagados” y adquieren el producto, aunque ya haya pasado

de moda (Klotler y Keller, 2006)

2.16 Tiendas virtuales

El avance en la tecnologia y su desarrollo ha generado nuevos espacios de compra — venta de
productos o servicios, por lo que acceder a ellos es mucho maés facil que antes, “una tienda virtual
o tienda online es un sitio web disefiado especialmente para vender productos u ofrecer servicios
mediante el comercio electronico” (Sousa,2019)

Por otro lado, el confinamiento ocasionado por la pandemia del COVID-19 empu;j6 a la sociedad
a buscar soluciones diferentes para poder acceder a los diferentes puntos de venta, lo que ocasiond
un cambio acelerado en la manera que observamos y compramos los productos, la virtualidad
trajo consigo la problematica de encontrar la manera de adquirir productos de una forma rapida,
eficaz y confiable, las tiendas virtuales cubrieron esta necesidad y mantienen protagonismo en la

manera en la que la sociedad se desenvuelve consigo misma.

2.16.1 Ventajas

* Comodidad y rapidez: al momento de la comprar, ya no es necesario desplazarse al local
fisico para adquirir el producto, si no por medio del catdlogo digital que presentan estas
tiendas es mas facil y agil comprar desde cualquier sitio.

* Reduccion de inversion: En cuanto a los recursos dirigidos a publicidad impresa, las
tiendas virtuales usan la publicidad digital lo que reduce el costo destinado a la publicidad,
ademas de factores como los espacios fisicos y todo lo que este conlleva (arrendamiento,
servicios basicos)

* Disponibilidad: Las tiendas virtuales estan abiertas las 24 horas del dia, los 7 dias de la
semana, por lo que, para los consumidores, acceder a ellas es mas sencillo, lo pueden
hacer en cualquier horario, sin importar si es en el dia o la noche.

* Alcance: Teniendo en cuenta las anteriores ventajas, es mas probable que la empresa
logre una mayor cobertura, es decir llegar a mas partes del pais y del mundo, por lo que

la visibilidad de la empresa aumenta en el mercado nacional e internacional.

56



2.16.2 Redes Sociales como medio de comercializacion

En el estudio denominado “Impacto del uso de las redes sociales como estrategia de marketing en
las ventas de sociedad predial y mercantil Milatex S.A.” el autor deduce que:

El uso de las redes sociales, como canal de publicidad y sus ventajas, es un tema de interés global.
Y cada vez son mas las empresas que se unen a esta era digital, siendo la aplicacién de Facebook
la més utilizada por estas; para aprovechar las cualidades en cuanto a cantidad de informacion,
segmentacion, capacidad de control y el precio que ofrecen las redes sociales, a diferencia de los
demads canales de publicidad. (Cabrebra, 2018)

Una herramienta que permite la comercializacion efectiva, teniendo el punto adicional de mostrar
catalogos y respuestas inmediatas con nuevos contactos. WhatsApp Business, una aplicacion que
las empresas utilizan a menudo para tener una comunicacién mas rapida, directa y efectiva con
los clientes, mediante mensajes automatizados (Mejia 2020 citado en; Campoverde 2021)

Por otro lado, (Adekunle y Kajumba, 2020) mencionan que las plataformas sociales se utilizan para la
comunicacion y el marketing, conectando a los clientes actuales y potenciales con los proveedores
de servicios, y conectando y atrayendo a los vendedores con los usuarios finales. Instagram es una
de las plataformas sociales mas populares y de mas rapido crecimiento para la socializacion, la

indulgencia personal y el intercambio de informacion y productos.

CAPITULO 11

3.1 Marco metodolégico

El presente proyecto busca identificar los personajes mas representativos de las festividades
populares y sus caracteristicas formales, simbolicas y comportamentales a través de fuentes
primarias y secundarias. Por consiguiente, a través de la recabacion de informacién mediante
fichas descriptivas de las festividades populares de las 10 provincias de la sierra, por medio de la
ilustracion de los personajes festivos identificados y su aplicacion a indumentaria textil con una
linea urbana busca generar sentimientos de apropiacion cultural. Es importante senalar que la
region sierra presenta en cada provincia gran variedad de festividades de diferente tipo, entre ellas
algunas nombradas como patrimonio nacional inmaterial, los personajes que se encuentran dentro
de estas seran el medio de atraccion y comunicacion para cumplir lo antes mencionado. El
comportamiento humano especialmente en la etapa adolecente se ve afectado por una serie de
acontecimientos de orden natural que afectan, modifican y determinan su comportamiento Por lo
que se concentra en una investigacion de enfoque cualitativo precisamente por la obtencion de
resultados interpretativos. Ademas, seglin algunos autores el enfoque cualitativo permite analizar,
codificar y sintetizar el real significado de hechos de manera natural. Desde el angulo cualitativo

se trata de dar sentido argumental a los fendmenos que viven las personas involucradas.



3.2 Método de diseino

Para el desarrollo del presente proyecto de integracion curricular, se basé en la metodologia
planteada por Gui Bonsiepe, el mismo es un disefiador industrial, nacido en Alemania, escritor de
varios libros, entre los que destacan, “La teoria y practica del disefio”, Disefio de la Periferia e
“Historia del disefio en América Latina y el Caribe”, Gui Bonsiepe define a la metodologia como
una guia para el problem-solver, en un campo especifico del problem-solving, esta ayuda a
determinar la secuencia, el contenido y los procedimientos especificos de las acciones. El método
de Gui Bonsiepe es un método de proyeccion, en el que la base es la planificacion de las
actividades, dividiendo el problema en subproblemas jerarquizados, organizadamente para captar
informacion de forma objetiva y no intuitiva (rosales, 2015). El autor divide la metodologia en 3

fases: estructuracion del problema, disefio y realizacion.
3.2.1 Estructuracion del problema

Investigar, conocer y analizar las necesidades del publico objetivo, es indispensable para dar
solucion a la problematica planteada por medio de una organizacion jerarquizada para tomar en
cuenta potenciales soluciones. El desarrollo tecnoldgico, especialmente el alcance que esta
tecnologia tiene avanza muy rapido, las generaciones que nacen rodeados de estos artefactos
conectados a la red los exponen a ideologias, expresiones, culturas, creencias, opiniones diferentes
afectan de gran manera al desarrollo personal de cada individuo. La etapa de la adolescencia donde
el sujeto busca una identidad propia es mas propensa a sentir apego por culturas o subculturas
extranjeras que lo alejan de sus raices culturales que son innatas. Una persona en la edad
adolecente atraviesa por una serie de problemas sociales que a veces lo orillan a tomar decisiones
ajenas a sus gustos para encontrar soluciones. Un caso recurrente puede ser el adolecente que
oculta su identidad cultural para lograrla aceptacion. La enajenacion cultural es un tema que pasa
desapercibido, las decisiones que tome un adulto tienen gran influencia de las experiencias que el
sujeto ha vivido de joven especialmente en su etapa de adolecente, crecer con identidad ajena y
no con una propia que ya esta inscrita en cada uno provocara serios cambios en la sociedad del

futuro.

3.2.1.1 Operacion y localizacion de una necesidad

En esta etapa se identifica una necesidad en la sociedad que afecte de manera considerable, de tal
manera que pida ser atendida ella misma, esta necesidad no esta detectada en el afan de producir
una solucion rapida que beneficie a un grupo especifico privilegiado, sino busca una proponer
soluciones que aporten al bien comun. La necesidad ha estado siempre presente, como se
menciond anteriormente pasa desapercibida. Estd latente en los colegios, en las zonas urbanas, en

las familias con hermanos menores, sobrinos, o primos.
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El desvanecimiento paulatino de una identidad propia es notorio en los adolescentes claramente
influenciados por la tecnologia. Las caracteristicas geograficas que determinan el caracter,
comportamiento, pensamiento de una persona se ven fuertemente amenazadas por diversos
factores que llegan a los jovenes a través de canales digitales.

Para determinar las caracteristicas generales que poseen los adolescentes de la region interandina
se construyen 3 tipo de buyer persona (masculino, femenino, no binario) que personifica el publico

objetivo al que va dirigida la indumentaria de estilo urbano

Hustracion 3-1: Modelo de Buyer persona
Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Hustracion 3-2: Buyer persona - Masculino

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Hustracion 3-3: Buyer persona - Femenina

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Hustracioén 3-4: Buyer persona — No binario

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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3.2.1.2 Operacion de valoracion de la necesidad

En el ecuador la diversidad festiva proclama una serie de actividades que invitan a la participacion
al publico en general. Las festividades religiosas toman un caracter serio en su celebracion y los
asistentes a estas las toman con respeto y mesura independientemente de la edad de los
participantes. En las festividades populares no sucede lo mismo, al ser mas de estilo
conmemorativo son vistas como un escape a la rutina donde participar en estas implica diversion,
bebida, y descontrol. Perdiendo el norte de la fiesta y su verdadero significado que en la mayoria
de veces tienen un trasfondo especial que también agradece a las deidades de distintas maneras.
Ademés, buscan ser un momento de comunidad y reunion, donde las personas de la zona convivan
y puedan contemplar una celebracion inclusiva, unica y de agradecimiento. Las nuevas
generaciones ven las fiestas populares del ecuador con un filtro distorsionado que solo los invita
a celebrar de maneras inapropiadas, poco a poco perderan su esencia, por lo tanto, la misma fiesta
como los personajes que son el espiritu festivo quedaran sin identidad y seran vistos como simples

decoraciones coloridas.

Para recolectar los datos necesarios tanto de las fiestas populares como de los personajes se han

propuesto las siguientes fichas de documentacion. Las mismas que han sido facilitadas por el

grupo de investigacion KARAY laboratorio creativo.

Tabla 3-1: Ficha de fiestas populares
INVENTI}R!O IZ).‘E'F!‘ESTAS POPULARES

A A
1)

NOMBRE DE LA PROVINCIA

Caontons gue contiens o omvWaco

MOopd Cl B Paanos -

NOMASE DE LA PROVINCIA

" echa yrdoe o Marfestacan leater

Fuente: KARAY, Laboratorio Creativo
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C., 2023



Tabla 3-2: Ficha de la Fiesta

Nombre asignado de
la fiesta popular

Tpo de Besta Fecho de reciizacion VOCES ¥ EXPRESIONES

| Determinar & tipo de fiesta
[Hmmm Colacar los Coloce s
fusthas participactes que particpantey que no
©ia 0 dies exacton que s celebrn sl Lot s IR v it
Nombre asignado y radicién asoclade fe
Culogar el nembee con el qué 99t registrads
ofcainentel fiesta

Descripcion de la roxe urbano

Deescrible e reconmido que se wsa en deslika, protesiones, comparsss, ete. Puede mendonarse calles, birrlos,
cudadelz, 0 dreas en espechico del lugar.

Se debe colotar una narracidn histdrica que fundamente of
ongen de |a festa, puede Incuir & ubicackdn geografica de la Resefia Hitirico
prownca, el afo de origen, las tradicones culturales, entre
olrgs aspector que tesulen arportactes pars o histaria
featwsa

DATOS GENERALES

Nempo de dwackdn Molivo de ka celebiracion

Inchcar los dim o semanas de durscion ce Ra20n o cowsd de la festa
In festiviclad
Lugar especlico donde se realxa Provincia Fecha de oiigen
Meoconar o barnio, dudadel, oaa, secer an Al © range
donde s@ Hevan acabo los actos festheos Provincia a s que &4 06 e ol que

pertenece ls funs aparece s fests
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Z Exphear como enzd canformad In culebeacion de ls fests, dnscrbir ko rasgos
Descripcion carmctoristicos y propios de e flesta Deben induire datcs int s Gue sean
eicos 40 13 colbiracidn

Froceso orgoniativo Enles promolores y conlexia

Deseribic o procesa gue se Feve acabo paecs Ouganizoderes:
I cegansmcion de la festa Pusde v
manciinado por puston © e corrida

Mencionm n les persanas gue
estdn ewolucradas en la
organizacidn y promedcion de
& festwdad

Mencionar 3 s Instituciones
que estan imvolucradss en by
orgmizacon y promocion de
la festrvidad




ESTRUCTURA DE LA NESTA

Responsables

Mentionar las entidedes y/o
personas responsaties de 'a
preparacion

como patrimondo nmaserkal
Scud0riang

VISPFERAS

Doscribis de mimra cogunaacda s sctivicadies que se Hlewan 4 sabo
dentro del Sempo de celebracian de \a festividad. Puede mantener
un orden Cronolkgico o ser [erarguizadas por su imgonancla.

Cobocar siia festhadad Thne © na
Focka o W e Tue econosic reconocimienta patrmonial

Tlempo de dwoacion

Colecar el tempo en meses, semanas o
diss e bevn la organumacidn de bs
fostivichad. Se pusde menciooar kos mmes
de anticioacidn en lot que empiczan los
PrEPIITIVCS.

Actividades
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|

Fuente: KARAY, Laboratorio Creativo
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C., 2023



Tabla 3-3: Ficha de la Fiesta

Ndarn e L lestradad Nomire de b prosingia a B gue
QUi Compsponde alirsema o pertencce s Mgty
dedeagadodes o prosingly

Nomibtwe de L festratant

Camén o paniogu

Personcje
Breve eoplicas o e peisonage
Nambes ailznado Represerta la alegra v la diversian del
il porsonaje pucbio y el pozo ivterés 3 los problemas
cotidiancs de b wel

Bxplcar en gue monentm apecece of
—  persanae, w pusde dencrbe nn
0chones derro Se B cebaxiin

Momento o oclo:

Personaje

Se encuentra dentro del grupa v fuera de & Fotogrofe del personage
umultinesmente, es o neso ertre b esta y
Is comunicad, bails y redne el dinero de - -
agstantes, famdias, duefics de tiendas, Tpa dé personcle:
merclantos, en un “chorzo” hecho de media

Pagano .—l
Colocar o que repeess s 0 sonitos o

penanam en o festelo Dxmeermanat of Upo de panonae
s segin yws cuybelades frsthas

T T s ey
L RESYOITNG S ANy
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Baila de forma scerads preendisnda ridicudizer Ropresenta (o alogria y a diversidn del pusbla y el
a los espectadocss, en otasiones Jos hace poco interes = los protlemas cobdtanos de &
participar de baik o los lmas para que wonrian wda.

Aesto personaje oo le importa s problemas por

e rardn bada todo el termpo v en todas

drecocnes.

Aspecios lormaoles

Vostimenta colorida tipo |oweral) tela defgada

Zoponilas negras
Dwtsrreirgr b coraciorhbicn ol .
Tariontn ool pononge oo Careta de carton de payaso f=hz (colorida)
. Fafoleta en la cabeza Choclio de trapos de varios
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L2 G s COmpana o personaje
s fo———————

Fuente: KARAY, Laboratorio Creativo
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C., 2023
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3.2.1.3 Operacion: analisis del problema proyectual respecto a su justificacion

Las prendas de vestir actualmente son mas que un articulo que nos protege de las condiciones
climaticas, se han convertido en una manera mas de comunicar una parte significativa de la
personalidad. Cada individuo mediante su vestimenta transmite al mundo, es por eso que a través
de la aplicacion en indumentaria textil se busca llegar a los adolescentes, a mas de tener una prenda
“urbana” lleven consigo identidad.

En el periodo de la adolescencia resulta crucial sentirse identificado con un determinado grupo,
esta etapa independientemente de la década que estemos atravesando es donde mayor apogeo
tienen las modas y tendencias. Una de las mas grandes influencias que tienen los jovenes para
buscar identificarse con algliin grupo, es la musica. Podemos hablar de los 60°s con el Rock'n Roll
o tan solo 10 afios después en los 70's con la musica disco. Actualmente las influencias llegan
desde distintos lugares a través de un mismo canal que es el internet. Los creadores de contenido
en las distintas plataformas generan subgrupos o subculturas en distintas partes del mundo debido
a su alcance, el poder que estos ejercen sobre los jévenes para que se elija una u otra forma de
vestir puede no ser intencionada, pero resulta claramente significativa, mas que todo por los
cambios veloces que se han generado en los ltimos afios. Un claro ejemplo son los “streamers”,
personas que transmiten en directo generalmente videojuegos en tiempo real o temas relacionados.
Esto implica que su audiencia busque verse de la misma manera no solo personalmente sino busca
adaptar su entorno, adoptando objetos que ellos poseen que pueden ser desde sus tipos de
computadores hasta las luces que se usan en esa habitacion, igualmente sucede con otros
accesorios como cojines, figuras de accidon, muebles, y por supuesto la misma indumentaria.

Es por eso que en este proyecto se planteara 10 colecciones de indumentaria o prendas de vestir
cada una correspondiente a la provincia y a la fiesta seleccionada. Cada coleccion se conformara
de 3 prendas las cuales pueden variar dependiendo de los aspectos formales del personaje elegido

en cada festividad.



Tabla 3-4 Colecciones de ropa

Coleccion 1

Personaje: Payasc
Prendas: Camiseta - Calcetines - Bermuda

Coleccion 2

Personaje: Visda
Prendas: Bufanda-Chompa -Falda

Coleccion 3

Personaje: Yumbo Mate
Prendas: Chompa - Pantaldn - Chaleco

Coleccion 4

Personaje: Mama negra
Prendas:  Gorro - Buso - Champa

Coleccion 5

Personaje: Tayta Carnaval
Prendas: Poncho - Camisa - Camiseta

Coleccion 6

TUNGURAHUA

Personaje: Diablo
Prendas: Chompa - Calcetines - Gorra

CHIMBORAZO

Personaje: Diablo sonajero

Prendas: Camisa-Chompa - Gorro

Per'sonaje: Wawa Danza
Prendas; Buso - Pantaldn - Chompa

Coleccion®

Personaje: Mayoral

yPrendas Car}risieﬁ-ac‘amisaa-(fﬁompa
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Personaje: Wiki

Prendas: Chompa - Gerra - Bufanda

Fuente: KARAY, Laboratorio Creativo
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C., 2023

3.2.1.4 Operacion: Definicion del problema proyectual en términos generales.

El mundo en general luego de la Pandemia COVID-19 ha adoptado comportamientos diferentes
en la forma en la que las personas se relacionan con otras personas y estas con el entorno que nos
rodea. La tecnologia ha influido no solo en la manera de aprender de los jévenes sino también en
cO6mo es su convivencia con la sociedad. La posibilidad de observar comportamientos, ideologias,
expresiones de grupos extranjeros crea una gran influencia en la etapa de adolescencia, a tal punto
que pueden adoptar ciertas caracteristicas con el fin de sentirse parte de un grupo y conseguir
aceptacion, dejando de lado el caracter nacional propio de donde se desarrollan, lo que genera
enajenacion cultural, que con el paso del tiempo la identidad autoctona sera fuertemente afectada
o en el peor de los casos se desvanecera, por lo que se propone como objetivo general “Construir
una linea grafica urbana juvenil basada en los personajes populares festivos de la sierra
ecuatoriana mediante la creacion una marca, ilustracion y sus aplicaciones en indumentaria como

aporte a la identidad cultural de los adolescentes ecuatorianos de 15 a 18 afos”

3.2.1.5 Operacion precision del problema proyectual

Las provincias de la Sierra ecuatoriana cuentan con festividades declaradas como patrimonio
nacional inmaterial, se selecciond una por cada provincia, luego se escogio por cada festividad un
personaje que sea pieza fundamental de la fiesta. Posterior a esto se generd bocetos e ilustraciones
digitales que serian aplicadas a la indumentaria textil. Para ser precisos una coleccion de 3 prendas
por provincia, es decir, finalmente 30 prendas. Las prendas consideradas son las utilizadas en la
moda urbana. Las técnicas para estampacion podran ser bordado, vinil, serigrafia, sublimado. Los
costos dependerdn en totalidad de las prendas escogidas para la produccion, ademas de la técnica

y cantidad de prendas que se produzcan, teniendo en cuenta siempre la calidad de las mismas.

3.2.1.6 Operacion: subdivision del problema en subproblemas

Uno de los problemas principales dentro de la enajenacion cultural es la infodemia que nubla de
informacion a los usuarios digitales, lo que se muestra en redes es tan variado y adictivo que hasta
las personas que no tengan alguna afinidad con dispositivos méviles pueden pasar mucho tiempo
consumiendo contenido, ademas de ser victimas de las “Fake news” que a mas de uno le han
logrado preocupar o alarmar. Otro punto importante también es el alto nivel de influencia que

tienen los creadores de contenido que estan dentro de estas plataformas de comunicacion. Su



alcanza mundial lleva su estilo de vida a todos los rincones del mundo creando asi una falsa
cercania con su audiencia por lo que muchos de ellos tienden a imitarlos, ponen a sus “influencers”
favoritos como modelos a seguir. El famoso Bullyng no ha desaparecido, solo se ha adaptado para
ahora ser mas silencioso y persuasivo en jovenes y adolescentes, el discriminar, rechazar o agredir
a un individuo genera en los sujetos complejas emociones que empujan a las personas a tomar

decisiones en contra de su propia voluntad.

3.2.1.7 Operacion de Jerarquizacion de subproblemas

En el desarrollo de esta etapa se realizd un modelo de moodboar que se emplea generalmente en
el disefio de modas. Por cada provincia se plante6 un muro de inspiracién por lo que finalmente
se obtuvieron 10 de estos, cada uno formado con elementos que se apeguen mucho a la fiesta y
especialmente al personaje, se construyo con imagenes relacionadas en cromatica, textura, estilo

grafico, entre otros criterios.
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3.2.1.8 Operacion: Analisis de soluciones existentes.
Dentro de las posibilidades que se pueden plantear para llegar a una propuesta grafica se presentan

4 opciones de concepto en las que puede basarse todo el desarrollo de las piezas graficas.

1. Carretera de las caretas

Este concepto hace referencia a las dos partes mas importante en las que se focaliza el proyecto,
la zona urbana en la que se desarrollan las culturas, subculturas, costumbres, tradiciones es decir
a donde esta dirigida la esencia del proyecto. Para no hacer una referencia directa a lo urbano
como comunmente se refieren “la calle” es reemplazado por “Carretera” que mantiene el mismo
significado, ademas, es un término muy utilizado dentro del ecuador. Si bien no todos los
personajes que se han seleccionado poseen una careta como parte de su indumentaria
representativa si tienen vestimenta que los envuelve o enmascara para dar vida al personaje que
se expresa a través de la fiesta. Un punto importante también es que el disefio de la indumentaria
esta orientado a su uso de calle, es decir de un uso cotidiano no eventual, ropa comoda, libre, que
se puesta usar en el exterior para actividades diarias y que luzcan bien con los estampados de los
personajes festivos.

2. Color y fiesta en la urbe

Las festividades sin importar de la provincia o de la fecha en que se realicen tienen diversos
colores que se combinan parar dar una apariencia distintas a los dias en los que se celebran. La
urbe se relaciona directamente con lo urbano que es el espacio fisico donde suceden todas las
actividades cotidianas del ser humano.

3. Alegria en las calles

Las fiestas populares ademas de ser motivo de unidn, convivencia, celebracion y regocijo son
también causa de la alegria de los miembros del lugar donde se realiza, sea por el punto central
de la celebracion, por el turismo o simplemente porque es una fecha diferente en todo el afio.
Como es evidente las fiestas se festejan en la calle, a vista de todo el mundo, es para el publico y
es una invitacion a pasar alegres fuera de sus casas, ahi donde todos concurren, en la calle.

4. Frio alegre

La region interandina es la mas alta entre todas las regiones, la que mas se acerca al sol, la que
esta llena de nevados y cordilleras, en la que la lluvia de vez en cuando se convierte en granizo,
pero eso no ha marcado un caricter frio en sus habitantes, al contrario, las personas que se
establecen en estas zonas son muy amables, solidarias, y especialmente alegres.

Finalmente se selecciono la opcion 1 debido a su relacion con el estilo, las provincias, las fiestas,

los personajes, y el publico objetivo.



3.2.2 Diseio

En esta etapa se desarrolla diferentes opciones, se madura la idea, y se crea bocetos, pruebas para
la valoracion de la propuesta y su posterior realizacion, esto incluye la parte de la identidad visual

y los disefios que posteriormente seran plasmados en las prendas de vestir

3.2.2.1 Operacion desarrollo de alternativas o ideas basicas

En lo que se refiere a la marca lo que se hace es empezar con el nombre de la marca, por medio
de una lista de opciones de posibles nombres, para las propuestas se toma en cuenta palabras
propias de la jerga juvenil ecuatoriana, con el fin de generar una acercamiento y aceptacion por
parte del publico, para el desarrollo del icono grafico se crean varios bocetos que tengan relacion
con el producto, los diferentes bocetos se realizan tomando en cuenta los diferentes tipos de marca,
en el caso de las ilustraciones debe comenzar a elaborar los bocetos del concept art, de cada
personaje seleccionado de la fiesta escogida por provincia, estos mismos bocetos serviran para la

realizacion de las ilustraciones finales de cada uno de los personajes

3.2.2.2 Operacion: Examen de Alternativas

Se somete cada propuesta a pruebas de funcionalidad, técnica, y formalidad. Se elaboran modelos
provisionales que simulan los detalles.

Los bocetos realizados permiten analizar los elementos que estan dentro de la composicion
grafica, tomando en cuenta las caracteristicas formales, comportamentales de cada personaje, para
su analisis de si es 0 no correcto que lleve cierto elemento o si a su vez se quita alguno, con el fin
de tener una pieza grafica entendible y no tergiversada, asi mismo en cuanto a la prenda se evalua
los diferentes tipos de tela que existen en el mercado, para que la cada coleccion cuente con la

tela adecuada para su fabricacion.

3.2.2.3 Operacion, seleccion de mejores alternativas

En esta fase se asignan valores de calificacion a una lista de parametros, como complejidad,
seguridad, fiabilidad, coherencia, etc.

Por lo tanto para la seleccion del nombre e identificador grafico de la marca se toma en cuenta
factores como la legibilidad, nivel de recordacion, reducciones y complejidad que estén presentes
en su composicion y formacion, en cuanto a las ilustraciones se valora las diferentes
posturas/posiciones de los personajes, tomando en cuenta que deben ser dindmicos y que
transmitan energia ademas, también se toma en cuenta la disposicion dentro de la composicion de
cada elemento presente en la fiesta y que esta representada en el disefio, también se evalua el nivel
de semejanza entre el elemento representado y el elemento real, con el fin de mantener la mayor
coherencia entre el plano real y el del dibujo. En cuanto al material de las prendas los factores a

tomar en cuenta sera la durabilidad y el factor de decoloracion de la tela.
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3.2.2.4 Desarrollar alternativa seleccionada

En este paso se determinan procesos de fabricacion y materiales, dimensiones, los planos técnicos.
Para la realizacion de la marca se necesita un programa vectorial, para el desarrollo de las
ilustraciones un programa que permita realizar pintura digital, el proceso para estas actividades es
practicamente el mismo:

*  Colocar el boceto en el programa
*  Hacer el line art

* FElegir la cromatica a utilizar
* FElegir tipografia
*  Colocar elementos extras que ayuden a reforzar la composicion O Exportar

ilustracion o disefio.

mientras tanto para el estampado de la prenda se necesita: cinta, agua, secadora, el bastidor, el
racle, la malla serigrafica, las emulsiones, una mesa de luz, el original mecanico del disefio y su
proceso es el siguiente:
* Fl disefio se imprime en una hoja de acetato, cada color debe estar impreso en una hoja
diferente, el nimero de hojas dependera del nimero de colores que tenga el disefio
*  Cubrir la malla con emulsion y se deja secar
*  Pegar el acetato en el interior del bastidor y fijar con cinta adhesiva
*  Colocar sobre una mesa de luz ultravioleta para que el disefio quede en la malla
* Enjuagar el bastidor para que quede unicamente el espacio vacuo por donde se va la
pintura
*  Preparar los colores a utilizar
*  Cubrir con cinta los espacios que no se desee serigrafiar y asi evitar derrames de tinta.

* Colocar Ia tinta en el bastidor y arrastrarla con el racle, este proceso se repite por cada
uno de los colores que el disefio tenga

e Secar con una secadora el diseflo

3.2.2.5 Operacion construccion de prototipo

Se realiza el prototipo de una de las prendas, de una de las colecciones propuestas, para su
construccion tomando en cuenta los pasos anteriores para un correcto funcionamiento.

3.2.2.6 Operacion evaluacion de prototipo

Se evalta los parametros y en caso de algin error, sera corregido en este punto, para cuando sea
la produccidn en serie no tener problemas. En este paso se da la observacion del producto total
En base a los pasos anteriores se debe seleccionar la propuesta que mayor se ajuste a las
necesidades del proyecto y del consumidor,

Con base a lo anterior se redisefian los detalles necesarios de los resultados deficientes.

*  Operacion construccion prototipo modificado

*  Operacion valoracion del prototipo modificado



3.2.3 Realizacion

En la fase final se analizaron diferentes factores que determinan la produccion del producto, tales
como materiales, lugar de produccion, costos de produccion, cantidad, calidad, costos de venta.

Ademés, se mantuvo siempre presente el publico al que va dirigido el producto teniendo esto

como punto determinante en la realizacion.

3.2.3.1 Operacion fabricacion de la preserie

Se determinara el numero de prendas en funcion a las colecciones planteadas para la produccion.
Por cada provincia se formulé una colecciéon que contiene 3 prendas de diferente tipo por
consecuencia el proceso de estampado también sera distinto, ademas de su disefio. En general la
cantidad final de la produccion de una sola serie constara de 30 prendas que finalmente estaran

agrupadas segun su fiesta, personaje y provincia.

3.2.3.1 Operacion elaboracion de estudios de costos

Tabla 3-5: Tabla para establecer precios

Operacién preparacion de planos técnicos definitivos para la fabricacién.

COSTOS DE MATERIA PRIMA

Tipo Tela Valor unitario Cantidad TOTAL
TOTAL COSTO MATERIA PRIMA
COSTO DE MATERIA PRIMA INDIRECTA
Tipo Valor Unitario Cantidad TOTAL
TOTAL COSTO MATERIA PRIMA INDIRECTA
EQUIPO DE OFICINA
Tipo Costo Unitario Cantidad |TOTAL
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TOTAL, COSTO EQUIPOS DE OFICINA
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C., 2023

3.2.3.1 Operacion adaptacion del diserio a las condiciones especificas del productor

Los estampados en su mayoria seran mediante el proceso de serigrafia por la variedad de
resultados que brinda la técnica ademas por la produccion en serie que la misma permite. El disefio
de cada prenda sera también sera adaptable a distintas propuestas de disefio para obtener mayor
versatilidad en el momento de produccion. Se tomard en cuenta los fundamentos y técnicas de
disefio que permitan generar propuestas interesantes y apropiadas para cada proceso de
estampado.

3.2.3.1 Operacion: Produccion en serie

La produccion en serie estara planteada en grupos mayores a doce prendas por coleccion y se
realizaran dependiendo de las festividades cercanas, es decir la fabricacion de las prendas
dependera de la fecha festiva mas proxima a realizarse, esto responde a una estrategia de

comercializacion.



CAPITULO IV

En el presente capitulo se expone el proceso investigativo para la seleccion de las festividades de
cada provincia asi mismo como sus personajes mediante fichas documentarias. También los pasos
creativos que se llevaron a cabo para generar las ilustraciones, marca e indumentaria ademas de
su resultado final. La ilustracion ha sido considerada como claro medio para llevar un mensaje sin
dejar de lado la expresion que cada personaje lleva de manera innata dentro de si mismo. La marca
gréfica responde a la seleccion de un Focus Group que cumple con los requerimientos del publico
objetivo, manteniendo siempre el objetivo claro y la creatividad alta para ofrecer un buen nombre,
identificador y buena cromdtica ya que de esta dependeria la conformacion de los disefios
siguientes. Dentro de las prendas se consider6 seguir una misma linea de disefio, permitiendo que
la singularidad de cada personaje se vea plasmada dentro de cada prenda, asi mismo se considerd
las cualidades del personaje, tanto en aspectos formales, comportamentales y finalmente el
género.

De igual manera se realizo la entrevista al experto Rafael Camino el cual es bailarin, coredgrafo y

director de Jacchigua Ballet folklorico Nacional del Ecuador

4. Entrevista a experto

a) Como nace Jacchiwa
Rafael Camino menciona “El Ballet no es mio, la cultura no tiene duefio, la cultura es de todos”
Oriundo de la provincia de Cotopaxi asegura que su contacto directo con los seres del pueblo le
dieron ese interés por las diferentes costumbres que le rodeaban. Sus vivencias fueron las que
conformaron la aparicion paulatina del arte y la cultura en su vida, es importante también
mencionar que para €l es importante “reconocer quienes somos, de donde venimos, y qué es lo
que tenemos que hacer”

b) Cual es el objetivo y la labor del ballet
Tanto como el objetivo como el propdsito recae totalmente en la necesidad de que el Ecuador
tenga Representacion Cultural. El gusto por la danza llega a Rafael desde que era un nifio, bailando
en multiples fiestas antes de que el Concilio del Vaticano Segundo prohibieran las festividades
argumentando que los indigenas entraban en la pobreza debido a las multiples fiestas. El
entrevistador propone que esto no fue mas que una estrategia comercial para vender los “santos”.
Al transcurso de la entrevista el coredgrafo enfatiza “Ahora las fiestas son en homenaje al Alcohol,
a la droga y al sexo. Se perdio la naturalidad de la cosmovision andina, indigena y mestiza”

¢) Reconfiguracion de la cultura
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El entrevistado mantiene que no debe existir una reconfiguracion de la cultura, ya que para ¢l esta
todo de manera directa en el mundo. Enfatiza también en “RECUPERAR” la cultura mediante los
colores, texturas, formas, alimentacion, ya que cada grupo indigena hasta la manera de conciliar
el suefio es unico. “Cultura es dar ejemplo, haciendo qué, comiendo qué, vistiendo qué, haciendo
como” agrego el bailarin.
d) Festividades y Personajes

Para culminar el entrevistado alega que actualmente las festividades son un tema muy politico.
Agrega como dato histdrico que hace afios atrds los Danzantes de las fiestas bajaban de las
comunidades al pueblo, llegaban en viernes y retornaban a sus comunas el domingo
El municipio prohibe la bajada de los comuneros argumentando que ‘“dejaban todo sucio”,

desencadenando en la evangelizacion y adoctrinamiento de los indigenas.

4.1 Inventario de Festividades por Provincia



4.3 Fichas de los Personajes Populares

Tabla 4-21: Personaje, Carchi

Provincia de CARCHI

14 28de dclembre Moniitar San Gabnel B balle de Inocentes

Representa la alegria v la dnversion del
pueblo y &l poco interds a los problemas
cotidianos de fa vida.

Momenio o acto!

5S¢ encuentrs dentro del grupo v fuera de &
simuitineamente, s el nexo entre la fiesta y
la comunidad, bala y redne o dinero ce
asistentes, familias, dusfos de tiendas,
camerciantes, an un “choriza” hecha de media

Tipo de personaje:

Pagano
Aspecos semidhicos
Sus comportamiento es inquieta y molestosa

balla de forma Representa la alegria y 1a diversion del pueblo y ef
acelerads pretendiendo ridiculizar a los Poco nterés s kos problemas cotidienos de la
espectadores, en ccasiones los hace participar del vida,

balle 0 los imaa para que senrlan. A aste
persanaje no le importa los problemas por esa
razon baila todo el tiempo y en todas
direcchanes.

Aspecios formales

Vestimenta colorida tpo {overol) tela delgada
Zapatilas negras

Carets de carton de payaso feliz (coloeda)
Pafiodeta en la cabera Chorizo de rapos de varlos
colores (lleva en la meno)Peluca de wlores

Fuente: Karay, Laboratorio Creativo
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C., 2023



Tabla 4-22 Personaje, Imbabura

Provincia de IMBABURA

Antonio

4 Am-e':- .

31 de diclembre

Es un imaginano sooal que habla de la
Lristeza de la mujer que enviuda, pero
oMo ya no tene plata para sobrevivir,
poraue s¢ supone que gulen le mantenia
era su e5p050, sale a la calle 3 buscar
como sea &l dinero utilizando sus
atributos.

Momento o aclo:

EFUIUmO 3 ¢el alio aparecen en las avenioss,
pargues, o lugares donde hay Ln monigote
cerca desde horas ce la maRana pero, su
CONCAMracion mixena s én la noche
especiaimente antes de las 12,

Suelen estar concentradas on rupos MIMercsos
que suelen preparar coreografias, bades o
espacticulo.

13 tradioon & evolucionado, actuaimante ias
Viudas se enfocan en una avenida transcurrida
para bailar o hacer “show" de manera alegre y a
& vez con actitud de duelo, eagerando las actos
quie realizan yo Sea de baile o de duelo como
famentarse, las personas gue crucen por le lugar
especialmente s que van en vehiculo seran el
abjetive de estos personajes, luego de brindar ef
acto hacen una recolecta voluntasia que se
SLPONEG 58 LSard para enterrar al viepa(monigots ),

Una viuda se caracterise por tener las cualicades
de raviesa, dvertida, alegne, ocurmants, plcara,
atrevida

Fuente: Karay, Laboratorio Creativo
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C., 2023
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Atunfagul

Lo Fiesta Populor de
Inocentes y in de AR

Personaje

Tipo de personaje

Pagano

Aspecos semiolicos

Representa el duedo por la despecida o2l
MONIgote que a su ver Simbokiza el afo que
s@ termina{afio viex)

Aspectos formoles

ACCESONOS
- Medias nilon o mallas
Gafas

- Cartera o bolso

Vestimenta
Vestido negro

- Velo
- Peluca
« Tacos © zapatos de mujer
- Bufancas
- Fakdas (tels o cuero)
« Maquillape



Tabla 4-23: Personaje, Pichincha

Provinciao de PICHINCHA
= | " otocaiae. | Jymboda =
momekne G Cobmee N e

Fersonaje

£s el que tiene los mates y cuando danza ¢l
ruida de estos mates tienen el poder y fuerza
SNETERTICA para 3Mejar 1as energias Negathas,
fas vibraciones que no son buenas y poder
convacar a espiritus que sean mucho mis
vitales, para que 1000 lo malo s vaye y
venga lo bueno,

Momento o acto:

10% Yurnbos Mate se encargan de ahuyentar a los
mal0s esparitus con su danza y sonidos producidos

por sus cascabeles y mates, hacen esto desde el T T ——
radutamiento de danzantes hasta qua finaliza la
fiesta al 1ercer dia. Mitico

AIPECTEE COMPOTIUIMaTiiaes
Su comportamiento es sereno de tipo shamdanico,

demuestra concentracion en su bale que debe Representa la curaclon y proteccion
ser fuerte y saguro, su vestimenta gue lo para el resto de Yumbos

robustece le pormite maverse caon mayor fuerza e

impaner la energla suficiente para ahiuyentar los

malos espiritus,

Aspectos formales

Vestimenta
- Lanas o zapatos departvas Accesorios
- Buso manga lasga « Lanza de chonta
- Teda raso de color encendide - Chala 0 Ashanga
« Pantalan de tela - Wincha o corona
- Paiuedo de plumas
- Peluca - Mates o pilches
I B —

Fuente: Karay, Laboratorio Creativo
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C., 2023



Tabla 4-24: Personaje, Cotopaxi

Provincia de COTOPAXI

M ok
o

4 (oimemsemong) t019SUnge  Todos Moma Negra:

Personoje

Representa a una esclava Merta
malriarca de una muchedumbee de
esclavos negras

manumitdos de las minas de aro
cercanas a la dudad que cabalga en un
hermoso toreed oscuro v lleva con #lla a
5u5 tres hijos: das nifas negritos en la
grups de su cabalgadura, como simbole
de su fertilidad v a la menar en sus
bDrazos.

Personaje

Tipo de personoje:
Pagano

Abre el desfile montardo en un caballo adomado,
3 %o largo del recorndo abre sus manos al cielo en
simbole de agradecmiento,

Aspecos semioficos

~Eschavitud
Libortad
-Matriarcal Muneca

-Hombre- teatro
Da ka connotacion de mama

Rosiro negre al parsonaje.
Herandas culturales esteticas. En epocas g:::ﬁho Pollera
precolombinas, los bombres & pintaban &l restro
de negro para la realizacion de oertes rituales 3 Blusa Feminidad :
los que seles Mamaba “tiznad” -Pafio de casilla

1onas brifiantes -Estatus social ato
Alhajas -Algarabis Color Negro elegancia
-Poder econdmico Fostivo Encaje:
-Elegantia -Fiestas mastiza -Influencia espafola
“Mejarns vestidos y alhajas para asstir a las -Poder economico
ceremonias dentro de ellas a misa -Lujo

T Y|
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L3 Mama Negra cabalga por la ciudad en un
caballo que también es adomado, es hatado y
conducido por los negras palafreneros que lleva a
SUS COSTad0s 3 dos Nos pintados sus caras de
negro, dentro de unos bolsos lamados alfarjas.

Con su s&quito de negntos ineros es el dltimo
persanaje en rendir haonores a la Virgen de las
Mercedes v en recbir la bandicién de |3 capitania,
ells ingress bailando sobre su waballo, evantado
sus brazos y mancs al dedo.

Aspectos formales

* Pafiuelo hecho tungo o peluca { aparerta
cabello trenzas) Zarcillos

* Bluss

* Pafolon: Pieza de & indumentana femening,
elaborada en 34g0ddn o en lana de varios
codares. Es un pafuslo grande bordado o
pintado, que tiene flecos largos, trenzadaos y
sueltos en los bordes. Se % 15 sobxe los
hombros supetado con nperdibles,

* Pollera: Prenda exterior de uso femenino, gue
constituye una especie de falda amplia y plisada,
elaborada con bayeta u oo material, que
utilizan fas campesines de la sierra ecuatariana.
* Guantes

* Medias color piel

* Zapatos de lona

« Collares, gargantilias y polseras

* Mufieca ves

* Muficca vestida de ia mkma manera: A esta
muieca se la conoce como hils de la Mama
Negra con el nombre de Marfa Mercedes o
Manuela Baltazara

Fuente: Karay, Laboratorio Creativo
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C., 2023



Tabla 4-25: Personaje, Tungurahua

Provincio de TUNGURAHUA

1 | i 6 de enaro Pilaro Marcos Espinel  Diatlodo de Pliare

Parsonoje

En épacas coloniabes los indigenas se
disfrazaban de diablos en repudio a las
prédicas sacerdotales y al maltrato Ssico,
psicologen, econamice y moral que
recibian de los espanoles

Momento ¢ aclo: Personaje

Durante fas partidas {blogues de
danzantes) ¢ diablo baila a lo larga de las

calles, en @l recorrido puede lanzar o5
N P 23 - Tipo de personaje:;
Fgunos latigaros, dar carifito (repartir

licor], incluso intreducir ajl en la boca de Mitico
s distridos que estan & rededor,

Aspecos semidficos

Es 13 representacion mestiza del diablo, 1a
representacdn catdiica o bibdca dada por
el cristansmo del demonio, representa un
ser plano, rase, liso, mientras que el simbodo
ondino del mol bene mas profundidad, e mas
humanizaco. El ritual que iImphca of vestirse
de Diablo Pdiarefo es 1003 una ceremonia
espiritual en fa asal los danzantes se conectan
con ol personaje de |a festa, of diable no
malo el diablo andno

Es jugueton, interactda con todos a su
arededor, con un espintu gue brinca, retoza,
asusta y molesta alas passonas Bailan
ostentosamente mediante &l sonar de santashpas,
sajuanitos, capishcas y albazos.

Zapatillas de fona negra
- Medias color came o rogas
- Pantaldn corto calor rojo con filos

dorados

- Blusa 0 capa roja con filos dorados Accesorias

- Létigo - Aji

- Mascara de diablo con vanos Animales muertos
cachos - Licor

- Guantes negros

Fuente: Karay, Laboratorio Creativo
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C., 2023
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Tabla 4-26 Personaje, Bolivar

Provincia de BOLIVAR

2 '[m"h"":"m Guaonge  Todes

Personaje

Sembolza la amablidad de las guarandefios.
SuU poneho rojo regresents o la serramia, ¢l
sombrero denata la fusion esrapea,

el boyero (fuste para guiar a los bueyes)

¥ «l baston de mando simbolizan el poder
Camisa blanca, pantalén negro completan
Su veshimenta,

Tipo de personaje:

Esté presente en todo o desarrofo de |a fests
ademas representa a la comunidad y 2bre of
carmaval al inidio del desfile

Pagano
Aspecos semioficos

Simboliza la amabilidad de los guarandefios. Su
pancho rojo representa a la serrania, @l sombrero
genota i fusion europea, el boyero (fuete para
guiar a los bueyes) y el bastan de mando
simbolizan ¢l poder. Camisa blanca, pantaldn
negro completan su vestimento

Preside los dedfiles v baida al compds de |3 banda
de pueblo mientras degusta of tradicional licor
pajara azul,

£l brinda fcor, comida y masica para el festejo es
el mas respetable y simpitico de toda la fiesta.

Aspeclos lormales

- Poncho rop

- Sombirero -Pantaion negro

- Bayero - Zapa0s o2 CUero negros
- Baston

+ Camusa blanca

Fuente: Karay, Laboratorio Creativo
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C., 2023



Tabla 4-27 Personaje, Chimborazo

1

Ffarsonoje

Provincia de CHIMBORAZO

b de enesd Riobamba

E! diablo sanajero represemtaba la
resistenda & os simbolos impuestos, sin
embargo, con el tiempo aprendid a
COMMAT y 52 canirtic en parte
importarte del pace del nifio,

Momenio o octlo:

El diablo de lata esta presente a lo largo del destile
def Nifo rey de reyes con su elegante dama y
distintas acclones gue ejerce segun o nimero de
afio que cumple en el mismo,

£l comportamiento del diablo sonagero depends
dol mimero de afio que va cumpliendo en ol
desfile
- Afo 1
Parta un cepiia y limpla los zapatoes a los
espactadores, simboiza humiidad e Iniiacion
Afa 2
Leva un [atige para impaner ordan
- Ao 3
Botella, fasfaro o tabaco con esto el diabla
muestra s pader de conduccion y
corvercimienta
Afa 4
£0 54 mana derocha sostene un MuUfeco qua
Ironiza ka cristanizacion ademas simboliza la
trascendencia espintual.

152

Tocas:

Pase del Nino Rey de Reyes

Personaje

lipo de personaje:

Pagano
~-AMD S
Gafas y corbats, oresume tfrascendencia y
elegancia
~-ANG 6

Siva con un pebifo de carrizo que anuncia
anuncia su pronto retva, tambien transmite
Ia tristeza y el lamento del giablo,

-Aho 7

Posee un palo colgado de un fared de pape!
qué contiene adentro una paloma con wna
camareta. Al fingl esta es encendida se dice
que ¢ la paloma vuela, @l esplirity del diablo
se edeva al dedo, si la paloma muere es
anuncio de un mal augusa.



Aspectos formoles

Indurnentaria

Fanmtalén de toa negro

-Zapstos de charol

<Leva roja vy azul de tela espejo o terciopelo
En |3 cintura una chaqueta de dos colores
La cabeza esta envuentita con un pahuelo
-Trenza larga de cabuya

Careta de lata

Accesorios

4atigo o fuete

Sonaja

‘Guantes blancos

Miscarad de hofa lata pintada
con dos pequeriss salentes en is

parte superiar a forma de cachos

Surgle como una expresion de rebeddia, puesto
que a la llegada de los espaficles e impuso |a
magen do Dios como B representacion del
bien; fue asique |3 servidumare empead a
disfrazarse de diabla comp una manera de
dentficarse con aste parsonage

Fuente: Karay, Laboratorio Creativo
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C., 2023



Tabla 4-28 Personaje, Cafar

Provincia de CANAR

' N ~ A !"‘ X ;"Grm'lﬁn‘-g
li ST iz " _Comus Clyeh |

4 2dekmo

Son los parsonajes mas

vistosos de cada presentacdn, en
especial on la festa sincrética del
Inti Raymi-Corpus Christ

Momenio o oclo;

Ejecutan las coreografias propsas de los
bades rituales.

Aspecios lommales

Vestimenta

- Pollerines de colores brillantes

- Chumpl o faja te)lda

- Pechers

- Haz de cintas

- Chanta o peluca tejida

- Uma uatana o gafuelo [para |a cabeza)
tautu: corara de madera adomada con espejos y

plumas da guacamaya

- Pafiuelos de colores (para of cuello)

« Polainas de cuero

- Pantaldn de tala azul 0 negro

- Camisa blanca

« Delantal

- Codilloy

Accesorios

- Cobares (a veces 1oman forma de rosarios con

Cuerntas de vanos colores rematadas con ursa farge

cruz de plata o cobre )

- 25 cascabeles (van sobre |as polanas)

- Tauna o vara de chants con anillos de metal
Cabeza de loro [se cofoca en la punta de la tauna)

- Sonajercs © cascabeles

- Atfanje o espada de madera

Fuente: Karay, Laboratorio Creativo
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C., 2023
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Personaje

lipo de personaje:

Pagano

Los Wawa Danza participan en diferentes
rituales en donde curmplen varias roles:
interactian can Jas asistentes, divierten con
ademanes, danzan para 1as deidades en ks
iglesias y ante los altares,

van al frente de procesiones y movilizaciones,
forman coreograkias como senal de
reciprozidad, son guardianes de los seres gue
alll se encuentran y danzan a manera de actos
de apropiacion en &l ritual del huagra toro.

Aspecos semicticos

Son considerados portadores o¢l legada
ancestral gue s¢ ha mantonido hasta la
actualddad y que representa a 1a cultura cafarl



Tabla 4-29: Personaje, Azuay

Frovincia de AIUAY

4  2sdediciemtre  Cuenca Todas Pase del Niio Vigjero

Conduce slempre taballos cublertos por
finas mantas o tejidos de lana v seda, v
apravisionados can el "castillo”

Los "castilios® constituyen "ofrendas"”
Nifio, ¥ s& coronan de bandess con
alimentos preparados.

Personaje

Tipo de personaje
Momenlio o acto:
Religoso

Participa @n todo ol momento del dasfile, desde la
misa general hasta ef punto final del recorrido que Aspecos semidlicos
es en el parque San Blas

Los mayorales representan campesinos de las
provincas del Azuay y Caflar, que tenlan gran
poder y prastigio entre los paones de 1as haclen-
das y eran en general, hambres y mujeres del
campo de muy buena pasikion economeca. Sus
rajes, por 10 1anto, Son muy vistesos v elegantes
para expresar riqueza

La mujer y ef hormnbre mayaral llegan a s cludad
engalanados con a5 mas finas telas y llenos de
bordados, montados en mulas o caballos en
donde tralan las ofrendas para las festividades
religliosas

Ademas, en el momento def destile suelen
repartr fundas de caramelos, juguntes, o Aguna
ofrenda de buena volunad a los espectadares

Aspectos lormaoies

- Ponchos de gamuza atamente decorados
- Polleras o pantaldn de tela
Sambreros de paja tequilla o sombreros bordadas
- Apargatas
- Cintas de colores
ACcesonos
- Castillo de camaretas o polvora
- A¥orjas de caballo
- Golasinas o dulces

Fuente: Karay, Laboratorio Creativo
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C., 2023



Tabla 4-30: Personaje, Loja

Frovincia de LOJA

| 6 e enero Saroguro  Soragro Cia de Reyes

El nombre viene del vocablo kichwa
oo linglisticamente significa
“Hgrima” porgue hacen

llorar de alegria

Personaje

lipo de personaje

Momento © aclo;

Aparece en la comparsa, se encarga
de sacar sonrisas a los espectadorss,
es el mas alegre de la fiesta,

Pagsno

Aspecos semidlicos

Funcidn: responsable de realizar la fests,

Personalidad: es una persona colabaradara, lider, Padee o lider de un lugar 0 comurdad y que a
wesporsable an los gastos para realizar la fiesta, v i ver de acuerdo a la tradioon andina seria el
respetada en la comunidad. encargado de realizar 1a fiesta
Aspectos formales
Vestimenta
Pancho, cushma, pantaldn corto, ramsrro, Msteriale
pafuela, banda, sombrero y calzado |suelenr usar botas de cuacho) xyan
Sombrero de lana
s - Telda pohéster para el poncho,
- En su cuello se colocs un rosario de manedas de plata ::5 19 ; :a o !
Pafivelo de color wwa que cubre su espalda. pamaion, paueios,
Banday

- Cuelga una banda blanca en su cuello, para tomar al nifo Jesds.

- Un pafivelo rojo en su pecho. "’c’,m"z' ™
Cinturdn con parrillas y sombrero. ST
| s R

Fuente: Karay, Laboratorio Creativo
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C., 2023
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4.4 Tlustraciones

Las ilustraciones generadas mantienen un estilo realista con trazo marcado, se generaron en
Adobe Photoshop mediante pintura digital quiere decir que estdn compuestas por pixeles. La
cromatica de cada personaje se baso en la indumentaria del personaje mismo. La gestualidad y
poses buscan apegarse a los movimientos que genera el personaje dentro de la celebracion a la
que pertenece.

4.3.1 Referencias

Las imagenes que se utilizaron como fuente para posteriormente generar los bocetos fueron
obtenidas de repositorios encontrados en la web, asi también de videos documentados donde se
evidencia la presencia de los personajes celebrando dentro de la festividad.

1.-
Provincia: Carchi
Personaje: Payaso

Ilustracion 4-1: Referencias, Carchi

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



2.-
Provincia: Imbabura
Personaje: viuda

Tlustracion 4-2: Referencias, Imbabura

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023

3.-
Provincia: Pichincha
Personaje: Yumbo mate

|3 I
=

— \ '
Ilustracion 4-3: Referencias, Pichincha

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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4.-
Provincia: Cotopaxi
Personaje: Mama Negra

Ilustracion 4-4: Referencias, Cotopaxi

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
5.-

Provincia: Bolivar
Personaje: Tayta Carnaval

i it
S N

Ilustracion 4-5: Referencias, Bolivar

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



Provincia: Tungurahua
Personaje: Diablo Pillarefio

Iustracion 4-6: Referencias, Tungurahua

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023

7.-
Provincia: Chimborazo
Personaje: Diablo sonajero

Ilustracion 4-7: Referencias, Chimborazo

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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8.-
Provincia: Cafar
Personaje: Wawa Danza

Ilustracion 4-8: Referencias, Canar

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023

9.-
Provincia: Azuay
Personaje: Mayoral o Mayorala

Tlu

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023



10.-
Provincia: Loja
Personaje: Wiki

Iustracion 4-10: Referencias, Loja

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023

4.3.2 Bocetos

Para cada personaje se generaron varias propuestas mediante bosquejos, mediante técnicas
tradicionales es decir papel y lapiz. Cada personaje cuenta con un minimo de 3 bocetos y un
maximo de 12, dentro de estos se encuentran dibujos de cuerpo entero y de plano medio. La
seleccion de dos de ellos para posterior generar las ilustraciones finales se hizo bajo criterios de
la tutora y el dibujante.
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1.-
Provincia: Carchi
Personaje: payaso

Hustracion 4-11: Bocetos, Payaso

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



Provincia: Imbabura
Personaje: Viuda

Ilustracion 4-12: Bocetos, Viuda

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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3.-
Provincia: Pichincha
Personaje: Yumbo Mate

Tlustracion 4-13: Bocetos, Yumbo Mate

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023

Provincia: Cotopaxi
Personaje: Mama Negra




Ilustracion 4-14: Bocetos, Mama Negra

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023

Provincia: Bolivar
Personaje: Taita Carnaval
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Ilustracion 4-15: Bocetos, Taita Carnaval

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023

Provincia: Tungurahua
Personaje: Diablo



Ilustracion 4-16: Bocetos, Diablo de Pillaro

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023

Provincia: Chimborazo
Personaje: Diablo sonajero
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Tlustracion 4-17: Bocetos, Diablo Sonajero

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



Provincia: Cafiar
Personaje: Wawa Danza

Tlustracion 4-18: Bocetos, Wawa Danza

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023

170



Provincia: Azuay
Personaje: Mayoral o Mayorala

Iustracion 4-19: Bocetos, Mayoral/a

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023

Provincia: Loja
Personaje: Wiki



Ilustracion 4-20: Bocetos, Wiki

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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4.3.3 Digitalizacion
Mediante el software Adobe Photoshop se hizo la digitalizacion de las propuestas seleccionadas.
Provincia: Carchi

Personaje: Payaso
Festividad: Baile de los inocentes

Ilustracion 4-21: Digitalizacion, Payaso

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



Provincia: Imbabura
Personaje: Viuda
Festividad: Fiesta popular de inocentes y fin de afio

Iustracion 4-22: Digitalizacion, Viuda

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Provincia: Pichincha
Personaje: Yumbo Mate
Festividad: Yumbada

Ilustraciéon 4-23: Digitalizacion, Yumbo Mate-Medio cuerpo

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



Ilustracion 4-24: Digitalizacion, Yumbo Mate-Cuerpo completo

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023




Provincia: Cotopaxi
Personaje: Mama Negra
Festividad: La fiesta de la Mam4 Negra o de la Santisima Tragedia

Ilustracion 4-25: Digitalizacion, Mama Negra- Medio Cuerpo

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



Iustracion 4-26: Digitalizacion, Mama Negra-Cuerpo completo

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Provincia: Bolivar
Personaje: Taita Carnaval
Festividad: Carnaval de Guaranda

Iustracion 4-27: Digitalizacion, Taita Carnaval- Medio Cuerpo

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023




Ilustracion 4-28: Digitalizacion, Taita Carnaval-Cuerpo completo

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Provincia: Tungurahua
Personaje: Diablo
Festividad: Diablada Pillarefia

Ilustracion 4-29: Digitalizacion, Diablo de Pillaro- Medio Cuerpo

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



Iustracion 4-30: Digitalizacion, Diablo de Pillaro-Cuerpo completo

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Provincia: Chimborazo
Personaje: Diablo sonajero
Festividad: Pase del nifio Rey de Reyes

Ilustracion 4-31: Digitalizacion, Diablo sonajero- Medio Cuerpo

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023




Ilustracion 4-32: Digitalizacion, Diablo Sonajero-Cuerpo completo

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023




Provincia: Cafiar
Personaje: Wawa Danza
Festividad: Corpus Chirsti

Hustracion 4-33: Digitalizacion, Wawa Danza- Medio Cuerpo

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



Iustracion 4-34: Digitalizacion, Wawa Danza-Cuerpo completo

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Provincia: Azuay
Personaje: Mayoral o mayorala
Festividad: Pase del Nifio Viajero

Tlustracion 4-35: Digitalizacion, Mayoral- Medio Cuerpo
Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023




]
.

Iustracion 4-36: Digitalizacion, Mayoral-Cuerpo completo

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023




Provincia: Loja
Personaje: Wiki
Festividad: Fiesta de los Reyes Magos

Hustracion 4-37: Digitalizacion, Wiki-Medio Cuerpo

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023




Iustracion 4-38: Digitalizacion, Wiki-Cuerpo completo

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023




4.5 Marca — Identidad Grafica

La marca corporativa puede estar compuesta por diferentes tipos de identificadores graficos (logo,
isologo, imagotipo, etc). Dentro del mundo comercial la marca a mas de ser el rostro de la empresa
se ha vuelto en ciertos casos la clave determinante para el éxito o fracaso de la misma. La manera
en como se ve puede generar confianza, empatia, singularidad dentro de un nicho de mercado,
ademas de empatizar con los posibles clientes genera atencion e interés de un grupo mas grande
de persona lo que claramente sefiala una diferencia.

4.5.1 Nombre de la marca (Naming)

Para la seleccion del nombre de la marca se realizaron encuestas a los adolescentes que se
encuentran dentro del publico objetivo. El cuestionario se realizé mediante la plataforma de
Microsoft Forms, se lleg6 a los encuestados por medio de WhatsApp ya que su nimero de contacto
fue facilitado por compafieros de la Carrera de Disefio Grafico de la ESPOCH que tienen hermanos
y hermanas del rango de edad solicitado.

Las preguntas y opciones que se aplicaron fueron las siguientes:



Tabla 4-31 Encuesta Naming-Marca

Cual de los siquientes nombres lees m

Maoda andina

U.ambra

Mushkara

Weba

Kachina

* mas facl de recordar?

De 1a sguiente 15th de nombres, e4Coja o QUE A U Parecer sea mas sencillo
Moda andina
U-ambrma

Mushkara

Weba

Kachina

4. ;Conoce usted alguna marca comercial que tengo un nombre igoal?
£ caso da qus suU respuests 523 51, escriba csal es

rCa comercial que tengo un nombre igual?

) S0 esCriba cual et

Fuente: Azitimbay R, Pala C., 2023
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C., 2023
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Después de haber obtenido 17 respuestas de diferentes adolescentes de 3 provincias distintas
(Tungurahua, Pichincha y Chimborazo) Se obtuvo como opcion dominante a “MODA ANDINA”

4.5.2 Identificador grdfico

Con el nombre obtenido, se generaron propuestas de identificadores graficos. Entre todas las
opciones se preseleccionaron 5 para realizar a modo de encuesta ciertas preguntas que ayuden a
determinar la marca grafica final.

e Bocetos

000 (VO
ANDOMA  AMDINA

&, 6

Tlustracion 4-39: Bocetos de Marca

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



¢ Digitalizaciones

ANOIND Q C%D

/&\ o s\ 304 N
Mo M ® &3

M8 M&A % KX
OA ANINA P

andina andina

Iustracién 4-40: Digitalizacién de Marca

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023

Se presentaron las siguientes opciones clasificadas en el mismo orden y se preguntod lo siguiente:

H® R

MODA
ANDINA ImulNl\

Hustracioén 4-41: Opciones de marca

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023

1. De las siguientes opciones, ;Cual es para usted mas facil de recordar?

2. (Cual cree usted que seria la mejor opcion para una marca de ropa urbana inspiraba en los
personajes populares de las festividades de la sierra ecuatoriana?

3. (Es legible para usted el nombre de la marca?
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4. A simple vista ;Cual de las siguientes opciones llama mas su atencion?

5. {Usted ha visto alguna de las opciones en algiin otro lugar?, En caso de responder si indique
cual

Después de haber obtenido 21 respuestas de diferentes adolescentes de 3 provincias distintas
(Tungurahua, Pichincha y Chimborazo) Se obtuvo como opcidn ganadora a:

MODA
ANDINA

Tlustracion 4-42: Marca Ganadora

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023

4.5.3 Cromatica

Para asignar el color adecuado al identificador grafico se realizé un andlisis a la competencia
directa e indirecta, se pudo observar un patréon repetitivo de colores en las marcas competentes.
Generalmente, utilizan el blanco y negro que genera altos contrastes por lo que, se generd una
propuesta cromatica diferente manteniendo el apego cercano al publico objetivo que son los

adolescentes.
o ; (=]
ROYALTY
DERICk -

e Competencia




e Propuesta Cromatica

MODA

ANDINA

Ilustracion 4-43: Marca con cromatica

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023

Psicologia del color

Verde lima: El color verde lima es un color audaz y llamativo que se asocia con
la creatividad y la originalidad. Este tono vibrante puede evocar una sensacion de
juventud y vitalidad, y es muy utilizado en el disefio de moda y en la cultura
juvenil.

Negro: Este color genera altos contrastes, ademas es muy comun el uso de este
tono en prendas juveniles. Esta relacionado directamente con lo formal pero
también con el estilo y la clase.
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Cédigos RGB, CMYK y PANTONE

R: 225 C:25 PANTONE 369 U
G: 255 M: 0
B: 73 Y: 100

R: 0 C: 100 PANTONE #3d332b
G: 0 M: 100
B: 0 Y: 100

K: 100

4.6 Indumentaria
4.6.1 Disefios-composiciones

De acuerdo con lo mencionado anteriormente los disefios de este apartado tratan de mantener una
linea grafica, sin embargo, en cada provincia con rasgos especiales de cada personaje se realizaron
los ajustes necesarios para que el diseno sea funcional, estético, atractivo y original. A
continuacion, se muestra por provincias los disefios que posteriormente seran estampados en sus
respectivas prendas.



EL PAVAND




Provincia Imbabura

'IIIIIIIA
DICIEMBRE

Hustracion 4-45: Composicion, Viuda, Imbabura

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



Provincia Pichincha

Nustracion 4-46: Composicion, Mama Negra, Cotopaxi

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Provincia Bolivar

A LA VOZ DEL CARNAVAL = VOY LLEGANDO A GUARANDA

TAITA

Ilustracion 4-47: Composicion, Taita Carnaval, Bolivar

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



Provincia Tungurahua

DIABLO DE PILLARO
1°10'33"S 78°33'19"0

EL DIABLO DE PILLARO ES UN PERSONAJE
CULTURAL DE LA FAMOSA DIABLADA
PILLARENA.

ES UN PERSONAJE QUE BRINCA, GRUNE Y
EXHIBE SU.

IIlIlI ""/'
e,

Ilustracion 4-48: Composicion, Diablo de Pillaro, Tungurahua

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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8

06 DE ENERO

RIOBAMBA

CHIMBORAZO

Iustracion 4-49: Composicion, Diablo sona jero, Chimborazo




Provincia Cafar

Iustracién 4-50: Composicion, Wawa Danza, Cafiar

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Provincia Azuay

i1 A2 A7

y//8//8/8//8//8//8/ /8]

Ilustracion 4-51: Composicion, Mayoral, Azuay

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



Provincia Loja

Ilustracion 4-52: Composicion, Wiki, Loja

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Provincia Pichincha

Iustracién 4-53: Composicion, Yumbo Mate, Pichincha

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



4.6.2 Prendas finales

Provincia: Carchi
Personaje: Payaso
Festividad: Baile de los inocentes

Prendas: Medias — Bermuda - Camiseta

Iustracion 4-54: Montaje medias, Payaso, Carchi

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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MODA @ ANDINA

Ilustracion 4-55: Montaje Camiseta frente, Payaso, Carchi

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Ilustracion 4-56: Montaje camiseta espalda, Payaso, Carchi

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Ilustracion 4-57: Montaje bermuda, Payaso, Carchi

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



Provincia: Imbabura
Personaje: Viuda
Festividad: Fiesta popular de inocentes y fin de afio

Prendas: Bufanda — Chompa - Falda

Iustracion 4-58: Montaje Bufanda, Viuda, Imbabura

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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"MODA
ANDINA

Ilustracion 4-59: Montaje Hoodie frente, Viuda, Imbabura

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



Ilustracion 4-60: Montaje Hoodie espalda, Viuda, Imbabura

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Iustracion 4-61: Montaje Falda, Viuda, Imbabura

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



Provincia: Pichincha
Personaje: Yumbo Mate
Festividad: Yumbada de Cotocollao

Prendas: Chaleco — Chompa — Pantalon

YUMBO MATE

- ’\.-'

Iustracion 4-62: Montaje Chaleco, Yumbo Mate, Pichincha

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Ilustracion 4-63: Montaje hoodie frente, Yumbo Mate, Pichincha

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Ilustracion 4-64: Montaje hoodie espalda, Yumbo Mate, Pichincha

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Ilustracion 4-65: Montaje Pantalon, Yumbo Mate, Pichincha

Realizado por: Azitimbay R, Pala C, 2023



Provincia: Cotopaxi
Personaje: Mama Negra
Festividad: La fiesta de la Mama Negra o de la Santisima Tragedia

Prendas: Chompa — Buso manga larga — Gorro

—_——

¥

LTACINON

Iustracion 4-66: Montaje chompa, Mama Negra, Cotopaxi

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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O ANDINA

o

Ilustracion 4-67: Montaje buso frente, Mama Negra, Cotopaxi

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023



Iustracion 4-68: Montaje buso espalda, Mama Negra, Cotopaxi

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Iustracion 4-69: Montaje gorra de lana, Mama Negra, Cotopaxi

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023



Provincia: Bolivar
Personaje: Tayta Carnaval
Festividad: Carnaval de Guaranda

Prendas: Camisa manga corta - Poncho — Camiseta

¥
s o 4

ANDINA

Iustracion 4-70: Montaje camisa, Taita Carnaval, Bolivar

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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MODA @ ANDINA

Ilustracion 4-71: Montaje camiseta frente, Taita Carnaval, Bolivar

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Iustracion 4-72: Montaje camiseta espalda, Taita Carnaval, Bolivar

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Iustracion 4-73: Montaje poncho, Taita Carnaval, Bolivar

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023



Provincia: Tungurahua
Personaje: Diablo
Festividad: Diablada de Pillaro

Prendas: Chaqueta de mezclilla - Medias — Gorra

o MODA
| ANDINA

Ilustracion 4-74: Montaje chaqueta jean frente, Diablo de Pillaro, Tungurahua

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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7 ANDINA

PABLD us FRLANC

Iustracién 4-75: Montaje chaqueta jean espalda, Diablo de Pillaro, Tungurahua

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023



Iustracion 4-76: Montaje medias, Diablo de Pillaro, Tungurahua

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Iustracion 4-77: Montaje gorra visera, Diablo de Pillaro, Tungurahua

2023

>

Fuente: Azitimbay R, Pala C



Provincia: Chimborazo
Personaje: Diablo Sonajero
Festividad: Pase del Nifio Rey de Reyes

Prendas: Camisa manga corta - Camiseta — Chompa

OHITUNDS

- -' . '
Al e

Ilustracion 4-78: Montaje camisa, Diablo Sonajero, Chimborazo

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Iustracion 4-79: Montaje camiseta frente, Diablo Sonajero, Chimborazo

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023



Iustracion 4-80: Montaje camiseta espalda, Diablo Sonajero, Chimborazo

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Iustracion 4-81: Montaje Chompa, Diablo Sonajero, Chimborazo

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023



Provincia: Cafiar
Personaje: Wawa Danza
Festividad: Corpus Christi

Prendas: Buso manga larga — Pantalén — Chompa

O ANDINA

Iustracion 4-82: Montaje Buso Frente, Wawa Danza, Cafiar

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Tlustracion 4-83: Montaje Buso espalda, Wawa Danza, Cafar

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Iustracion 4-84: Montaje Pantalon, Wawa Danza, Canar

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Ilustracion 4-85: Montaje Hoodie frente, Wawa Danza, Cafiar

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023



MDA
ANDINA

Ilustracion 4-86: Montaje Hoodie espalda, Wawa Danza, Cafiar

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Provincia: Azuay
Personaje: Mayoral o Mayorala
Festividad: Pase del Nifio Viajero

Prendas: Camisa manga corta — Camiseta — Chompa

Iustracion 4-87: Montaje Camisa, Mayoral, Azuay

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023



Iustracion 4-88: Montaje Camiseta frontal, Mayoral, Azuay

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Ilustracion 4-89: Montaje Camiseta espalda, Mayoral, Azuay

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023



MODA
ANDINA

Ilustracion 4-90: Montaje Hoodie frente, Mayoral, Azuay

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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91: Montaje Hoodie espalda, Mayoral, Azuay

4-
Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023

Tlustracion



Provincia: Loja
Personaje: Wiki
Festividad: Fiesta de los Reyes Magos

Prendas: Bufanda — Gorro — Hoodie
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Ilustracion 4-92: Montaje Bufanda, Wiki, Loja

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023

246



Iustracion 4-93: Montaje Montaje Gorra de lana, Wiki, Loja

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023



ﬁ’zﬂ’?

L PR

:... .
.
’ .

-

T

~ . “_‘ ..
IR i

: . X ' > »
“ ’}‘ ! V-N" '
X - . 3 N "y
. . Y ) R 3
W rhe

(e
il %

Ilustracion 4-94: Montaje Hoodie frente, Wiki, Loja

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023
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Ilustracion 4-95: Montaje Hoodie espalda, Wiki, Loja

Fuente: Azitimbay R, Pala C, 2023



4.6.3 Costos de las prendas

Para cumplir la comercializacion de las prendas se tomo en cuenta aspectos importantes como
costos de produccion, margen de ganancias y el precio que finalmente tendra cada prenda
incluido el Packaging y Stickers adhesivos de los personajes populares segin corresponda a la
provincia.

Tabla 4-32: Precios de prendas

Camiseta 51950 0% $ 488
Pantalén $20,00 0% $857
Gorra Visesa 58,00 0% $343
Gorra de lana $5,00 30% $2.14
Chaleco 535,00 20% $875
Chaqueta de P
i §2500 100 $10,
Champa

romperientos 530,00 20% 5750
Medias $ 400 20% £1.00
Falda $10,00 30% $429
Heermuda $ 20,00 30% $B57
Camisa

manga coeta $ 1200 0% $5.14
Buso

manga larga $20,00 30% $8,57
Poncha $ 2000 0% $857
Bufanda $ 10,00 20% $2,50

Fuente: Azitimbay R, Pala C., 2023
Elaborado por: Azitimbay R, Pala C., 2023
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CAPITULO V

5.1 Conclusiones

Debido a las distintas fuentes bibliograficas se pudo determinar algunas de las causas
principales de la enajenacion cultural en los adolescentes ecuatorianos, entre ellas la
infodemia que luego de la pandemia COVID-19 tom¢ fuerza importante, asi mismo la
influencia de distintos personajes denominados “influencers” marcan papeles importantes
para que los jovenes adopten comportamientos, creencias, hdbitos, en si culturas ajenas a

la autdctona.

Los personajes de las festividades del ecuador se han convertido en parte fundamental de
la identificacion de cada provincia, tales ejemplos son la mama negra, el diablo de Pillaro,
el diablo sonajero, que, a mas de ser personajes dan imagen viva a una provincia entera.
Se han convertido en sello de identificacion cultural. Aunque en cada lugar existan
diversos personajes de manera progresiva cada festividad populariza su imagen a través

de estas atractivas personalidades.

El estilo urbano no es precisamente sinénimo de extravagante, dentro de este estilo se
encuentran diversas vertientes que dan apertura a distintas formas de componer la
indumentaria. Actualmente la manera de vestir no solamente cumple la funcién de
proteccion sino también comunica al individuo con su entorno, por lo que la vestimenta

se vuelve parte fundamental de la identidad y la misma de la comunicacion.

Conocer las diferentes técnicas de estampado permiten generar prendas diversas, dentro
de un mercado comercial relleno de competidores directos e indirectos cada prenda debe
mantener una esencia por si misma, marcar diferencia, calidad y en este caso particular
identidad. Su comercializacion responde al publico objetivo y al proposito de marca, ya

que la manera en la que esta responda a la demanda se formara su reputacion comercial.

5.2 Recomendaciones

Las fuentes de informacidn que se empleen para obtener datos puntuales deben ser
confiables, a la vez la indagacion debe ser contrastada para evitar las falacias o conceptos

ambiguos. Este punto es el mas importante en el recae todo el proyecto, debido a que en



base a los datos obtenidos se plantearan las soluciones graficas o cualquier tipo. Ademas,
se recomienda que el proceso de investigacion esté guiado con un conocedor tanto de la

misma investigacion como de los temas que en los que se ahonda.

Los personajes populares estan envueltos en una celebracion hibrida donde no suelen ser
los protagonistas debido a las distintas colonizaciones que ha sufrido el Ecuador a lo largo
de la historia. Se recomienda que, luego de tener claro el motivo de la celebracion se
estudie muy bien a cada personaje, clasificandolos en base a los criterios necesarios segun
corresponda, posteriormente hacer una valoracion formal y conceptual de los personajes

depende la necesidad que se busque cumplir.

La linea grafica urbana debe responder al publico objetivo a la audiencia a la que se dirigen
los productos, por otro lado, la investigacion de campo es punto central para conocer el
medio en el que se desarrolla el estilo, conocer el contexto en el que se desarrolla y
diferentes aspectos que solo la experiencia propia nos puede otorgar. Notar los
componentes principales que dan estructura al estilo grafico urbano es obtener los datos
principales que lo conforman para poder generar piezas fieles al estilo, pero con

originalidad.

Para generar ilustraciones de cualquier tipo las referencias son la clave, por lo que se
recomienda buscar en sitios donde generalmente no se buscan referencias o fotografias
como imagenes para generar dibujos, por ejemplo, los libros, los videos, las
documentaciones historicas. También probar muchos estilos a manera de bocetos facilita
encontrar la caracterizacion idonea para cada personaje sino una que se encuentre en punto

de equilibrio para producir una serie de ilustraciones.

Conformar las prendas y sus disefios recae nuevamente en la investigacion, es de
consideracion el conocer datos de disefio de modas para no caer en el cliché de la
composicion tradicional. Se recomienda investigar, probar e intentar varias opciones,
generalmente la primera solucion que se presenta es la que la mayoria conoce. Por ultimo,
se sugiere profundizar en los puntos de interés de cada prenda, las bases de la manera en
que cada persona luce, también los estilos, modas, tendencias y otros temas que estén

ligados a la vestimenta.
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GLOSARIO

Aculturacion: proceso de recepcion de otra cultura y de adaptacion de ella, en especial con

pérdida de la cultura propia

Adolescente: la Organizacion Mundial de la Salud define a la adolescencia como el periodo de
crecimiento que se produce después de la nifiez y antes de la edad adulta, entre los 10 y 19 afios.
Independientemente de la dificultad para establecer un rango exacto de edad es importante el valor

adaptativo, funcional y decisivo que tiene esta etapa.

Boceto: Un boceto es un dibujo en 2 o en 3 dimensiones, realizado a mano alzada (es decir, sin

utilizar instrumentos de dibujo) con el que se pretende representar la idea de un objeto.

Buyer Persona: representacion ficticia del publico de una empresa mediante la que podemos
conocer con detalle a su audiencia para crear estrategias de marketing lo mas orientadas posibles

a partir de sus necesidades.

Concept Art: es la resolucion de problemas narrativos y estéticos con elementos visuales. O sea
que el concept art es la disciplina que crea imagenes y disefios para responder a las diferentes

problematicas de una historia.

Cultura: conjunto de conocimientos, ideas, tradiciones y costumbres que caracterizan a un pueblo

a una clase social, a una época, etc.

Enajenacion: es una forma de relacion entre cultura minoritaria y cultura dominante, en la que la
cultura minoritaria, a pesar de estar sometida a procesos de aculturacion o asuncion de elementos
culturales de la cultura dominante, no logra integrarse en ella, por mecanismos de exclusion de la

propia cultura dominante

Estilo: conjunto de rasgos peculiares que caracterizan a un artista, una obra o un periodo artistico

y le confieren una personalidad propia y reconocible.

Festividad: en términos generales se conoce como aquel dia que se celebra una fiesta por la iglesia
catolica para conmemorar un santo o un acontecimiento religioso, sin embargo, también se

atribuye la definicion de fiesta o acto solemne con que se celebra o conmemora un acontecimiento.

Fiesta: dia o temporada en los que se celebra un acontecimiento y se programa actividades

recreativas, festivas, etc.

Identidad: conjunto de rasgos o caracteristicas de una persona o cosa que permiten distinguirla

de otras en un conjunto.



Idolo: puede abarcarse como figura o imagen que representa un ser sobrenatural al que se adora y
se rinde culto o también como a aquella persona o cosa por la que se siente un amor o admiracion

excesiva.

Ilustracion: fotografia, dibujo o lamina que se coloca en un texto o impreso para representar

graficamente expuesto, ejemplificarlo o hacer mas atractivo el resultado.

Indumentaria: resulta ser el nombre genérico de la ropa que cubre y resguarda el cuerpo humano,

también se puede nombrar asi al conjunto de prendas de vestir que exhibe y usa una persona.

Influencer: persona que destaca en una red social u otro canal de comunicacion y que expresa
opiniones sobre un tema concreto que ejercen una gran influencia sobre muchas personas que las

conocen; especialmente, cuando influyen en los habitos de consumo de los seguidores.

Infodemia: se refiere a la cantidad excesiva de informacidn en algunos casos concretos, como
consecuencia de la infodemia existe la dificultad para que las personas encuentren fuentes

confiables y orientacion fidedigna cuando las necesitan

Moda: prendas de vestir, adornos y complementos que se basan en esos gustos, usos y costumbres,

ademas se usan durante un periodo de tiempo determinado.

Moodboard: consiste en un tablero de inspiracion propia que se compone de imagenes y textos
en forma de collage. Genera diferentes recursos de soporte para posteriores creaciones.

Basicamente es la inspiracion a la que se recurre para posteriormente crear.
Naming: proceso por el cual se determina el nombre de una marca con diferentes fines.

Patrimonio: Conjunto de bienes propios de una persona, institucion o estado susceptibles de

estimacion economica.

Personaje: se puede entender como persona que, por sus cualidades, conocimientos o actitudes,
destaca sobresale en una determinada actitud o ambiente social, también al ser ficticio o animal,

inventado por un autor, que interviene en la accion de una obra literaria o de una pelicula.

Popular: indica que tiene su origen en una comunidad o grupo mayoritario, o sencillamente que

pertenece al pueblo.
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