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RESUMEN

La inexistencia de piezas gréficas basadas en la familia Asteraceae del cantén Rumifiahui es €
motivo de estainvestigacion, cuyo objetivo general es disefiar una propuestaidentitariainspirada
en esta Para € desarrollo del trabgo se plantea como método utilizar una investigacion
cualitativa, basada en la observaci6n, mediante instrumentos como el registro fotogréfico y fichas
de observacion, se recopilalainformacion necesaria de |l as plantas. Posteriormente para procesar
esos datos se utiliza el método analitico € cual permite descomponer un objeto de estudio en
partes paraestudiarlas. Bruce Archer plantea un método de disefio en tresfases: analitica, creativa
y de gecucion. En la primera fase se utilizan los instrumentos planteados para recopilar la
informacion gréfica de las distintas especies. En la segunda fase mediante con € método analitico
es posible analizar cada especie en partes para luego reestructurarlas. La Ultima fase permite la
produccion de los productos gréficos para sol ventar el objetivo general. En este caso losresultados
son una marca gréfica junto a su manua de identidad y nueve patrones graficos para su posible
aplicacion en soportes como textiles o souvenirs. El programa de identidad concluye eficazmente
con una propuesta identitaria inspirada en la familia Asteraceae, demostrando la validez de los
métodos aplicados. Se recomiendaampliar lalinea deinvestigacion parala creacion de unamarca

canton inspirada en alguna familia de flora de la zona.

Palabras clavee <IDENTIDAD VISUAL>, <FLORA NATIVA> <FAMILIA
ASTERACEAE>, < CANTON RUMINAHUI>, <PATRONES GRAFICOS>.
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SUMMARY

The non-existence of graphic pieces based on the Asteraceae family from Rumifahui townisthe
reason for this research, whose general objective isto design an identity proposal inspired by it.
Developing the work proposed qualitative research as a method based on observation through
photography and observation sheets as instruments to collect basic information about plants.
Afterward, the data processing was developed with the analytical method which alows
decomposing of an object of study into parts to study them. Bruce Archer proposes a design
method in three phases: analytical, creative, and execution. In thefirst phase, theinstruments used
and proposed to compile the graphic information of the different species. In the second phase,
through the analytical method, it is possible to analyze each species in parts and then restructure
them. The last phase, allows the production of graphic productsto solve the general objective. In
this case, the results are a graphic brand with its identity manua and nine graphic patterns for
possible application in supports such as textiles or souvenirs. The identity program effectively
concludes with an identity proposal inspired by the Asteraceae family, demonstrating the validity
of the applied methods. It is recommended to expand the line of research to create a town brand

inspired by afamily of florain the area.

KEY WORDS. <VISUAL IDENTITY>, <NATIVE FLORA> <ASTERACEAE
FAMILY>, <RUMINAHUI TOWN>, <GRAPHIC PATTERNS>.
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INTRODUCCION

Ecuador es un pais con unaampliariquezade especies de floray fauna, el desconocimiento sobre
lafloranativa en generd es el motivo parainvestigar cuales son |as especies méas representativas
delafloray de qué formaes posible apoyarlas parareforzar suidentidad y que estas no se pierdan
con €l paso del tiempo. Basados en lalocacién geogréfica del cantdn dentro del refugio ecol égico
Molinuco, se puede ubicar unade las familias con méas especies representativas en ese sector. Asi
se dio lacon lafamilia Asteraceae que cuenta con trece especies representativas. La distribucién
de esta especie es cosmopoalita, |o que quiere decir que la podemos encontrar en diversos lugares
del mundo. La flora comprende un importante factor para la conservacion ecosistémica es por
ello por lo que se pretende crear una imagen que las represente para conocerlas y lograr
valorizarlas un poco més. Paraello es necesario difundir estaimagen através de distintos medios

y soportes segln necesite laempresa.



CAPITULO

1. DIAGNOSTICO DEL PROBLEMA

1.1 Antecedentes

Existe un desconocimiento de lavegetaci én en general por parte delapoblacion joven en el canton
Rumifahui, esto se puede evidenciar en la cultura de la sociedad que se ha ido deteriorando aln

mas con la globalizacion.

El cuidado de laflora es un factor importante parala conservacién de |l os ecosistemas. Por ello se
plantearealizar € estudio y andlisis grafico de algunas especies de laflora nativa del canton para
conocer sus cualidades y difundirlas a través de un programa de identidad visual acorde a sus

neces dades comunicacional es.

Seplantealafamilia Asteraceae paralasel ecciony andlisis de especies nativas con las que trabajar
en e presente estudio gréfico, debido a que es la familia con mas especies representativas. Esta
propuesta se basa en los datos obtenidos de la investigacion realizada en la UCE con € titulo
Educacion ambiental en la conservacion de la flora nativa del refugio ecolégico Molinuco,

cantén Rumifiahui, periodo 2019. En la que su autora (Camacho, 2019) comenta:

La educacién ambiental contribuye como base cultural y herramienta esencial para €l
desarrollo sostenible pues de ella depende la concepcion y cambio de actitudes y
aptitudes para alcanzar un equilibrio en la relacién hombre-ambiente, ya que la falta de
actitudes y conocimientos ambiental es han incrementado la problematica ambiental, por
ello la EA debe ser un proceso de ensefianza-aprendizaje constante y permanente
enfocada en el respeto a cualquier forma de vida y asi reafirmar valores y acciones que
contribuyan a la preservacion y conservacion del medio ambiente. (p. 112).

Una investigacion realizada en la ESPOCH con el titulo Propuestas gréficas inspiradas en las
especies de orquideas representativas de la cuidad de Pifias. En la que uno de sus objetivos
especificos es: Documentar |as especies de orquideas propias de la region. Su autor (Acaro, 2019)

comenta sobre |os resultados de su andlisis biomorfico:



Al analizar cada especie de orquidea sel eccionada en los par ametros establ ecidos dentro
del campo del disefio, se disefié diez composiciones abstractas, donde podemos observar
gue la gran mayoria dentro de las categorias compositivas contiene direccion, ritmo
entre sus médulos, equilibrio entre todas las partes que la conforman, simetria, escala
proporcional al tamario de la planta, textura lisa 0 rugosa, proporcion entre sus pétalos
y movimiento de rotacion o tradacion, por otro lado todas las especies de orquideas
poseen repeticion de tamafio en sus figuras, estructura formal, semiformal e inactiva,
similitud entre sus moédulos, anomalia entre sus modulos siendo poco perceptible,

contraste de color y forma. (p. 129).

De este modo se establece las posibilidades graficas of rece lafloray que pueden ser aprovechadas
por disefiadoresy mediante un andlisis obtener |os recursosidentitarios que represente alafamilia
seleccionada. Ademés, concluye que los soportes graficos en los cuales se aplico los disefios
inspirados en las especies de orquideas lograron tener un gran impacto en el publico objetivo con

un 89% de aceptacion. (p.129) por lo cual sugiere:

Fomentar proyectos que contribuyan con el conocimiento, el respeto haciala naturaleza,
la valoracién de nuestra cultura, logrando asi promocionar nuestro patrimonio natural.
Y continuar con lasinvestigaciones sobrelas orquideas o cualquier tipo de manifestacion
cultural, aprovechando que el afio pasado nuestro pais fue denominado “Ecuador, pais
de las orquideas™, de esta forma lograremos aportar con informacion confiable para

futuras generaciones. (p. 130).

Por o que, basado en investigaciones similares y textos de identidad visual se determina que la
creacion de una marca grafica puede generar Optimos resultados para la difusién de las
Asteraceas. Los productos graficos resultantes serén aplicados en varios soportes y medios como,

papeleriabésicay textiles.

12 Planteamiento del problema

Los bagjos niveles de difusion de imagen de la flora nativa (familia Asteraceae) en el canton
Rumifahui se producen debido a motivos como el desinterés por e cuidado ambiental causado
por una educacional ambiental deficiente y la poca transferencia de conocimientos sobre esta
familia, reducida simplemente a espacios educacional es formal es.

Al igua que los recursos y medios gréficos utilizados son insuficientes para comunicar y

trascender laidentidad de las especies de flora nativa, al menos de manera gréafica.



Lapérdida deidentidad de laflora generada principalmente por lainexistencia de piezas gréficas
que representen y difundan la imagen de la familia Asteraceae, ademas del desconocimiento y
desinterés por parte de la poblacion en la conservacion ambiental. Conduce a ignorar las

posibilidades graficas que of recen las cualidades de cada especie de las Asteréceas.

Por otra parte, la deforestacion, la introduccion de especies, la propagacion de contaminantes
guimicos, la acumulacion de desechos sdlidos; motivos causados principalmente por actividades
extractivas y productivas como la madereray agropecuaria, dejan problemas ambientales como
la contaminacion de las aguas, €l suelo y € aire. Que posteriormente agravan situaciones mas
complejas como el cambio climatico, laerosién del suelo, extincidn de especies, o transmision de

enfermedades.

Sin lugar a duda, el deterioro ambiental responde a causas humanas y naturales. No obstante, la
inconciencia, irresponsabilidad e insensibilidad del ser humano a utilizar y gestionar |os recursos
naturales del planeta; 1o convierten en e mayor problema para la vegetacion, causando dafio
contralafloray consecuentemente |a pérdida de su identidad.

Probablemente la creacion de una marca graficainspiradaen lafamilia A steraceae puede mejorar
la difusion de si identidad y aprovechar los recursos graficos que se puede obtener de estas

especies de flora nativa del canton Rumifiahui.

¢La aplicacion de branding resultara efectiva para la creacion y gestion de una marca gréafica

inspirada en flores nativas del cantén Rumifiahui?

¢Coémo incide €l desconocimiento de laflora nativadel canton Rumifiahui?

¢Cuadles son los elementos funcionales que sirven para la creacion de una identidad basada en

flores?

¢De qué manera se puede analizar |os patrones graficos presentes en la flora?

¢QUE lineamientos se utiliza para el disefio de |as piezas graficas?
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1.2.2 Andlisis

El desconocimiento de la flora nativa en genera nos ae€a de la riqueza gréafica que se puede
obtener de esta; esto es el resultado de losinsuficientes recursos y medios utilizados para difundir
su imagen. Esta escasez de recursos gréficos incluye lainexistencia de piezas gréficas inspiradas
o disefiadas a partir de lafamilia Asteraceae ubicada en e cantén Rumifiahui, otra causa esencial

es e desinterés por parte de la poblacidn en temas como la conservacion ambiental .

Dicho desdén es causado por motivos como una educacién ambiental deficiente y espacios de
conocimiento limitados a espacios formales como aulas, conversatorios o talleres. Este tipo de
saberes ambientales no se debe limitar, puesto que da como resultado la inevitable extincién de
vegetacion en general. Esto es € inicio de terribles efectos como la desaparicién de recursos
naturales. Lo que supone una pérdida de elementos identitarios de la cultura de cada sector,

deteriorando laintegridad y salud de los ecosistemas alavez.

Por su parte, las actividades extractivas y productivas como lamadereray agropecuaria; influyen
negativamente en |la pérdida de identidad de laflora, debido a motivos como la deforestacion, las
especies introducidas, acumulacion de desechos solidos, ademés de la produccion de

contaminantes quimicos.

Estos motivos causan problemas mucho mas graves como la extincion de especies, la erosion del
suelo, la proliferacion de ratas, moscas y mosquitos, transmision de enfermedades y el cambio

climético.

Lo que resulta un atentado contra e mantenimiento de la diversidad biologica; puesto a
contaminar €l agua, el aire y los suelos, disminuye lariqueza de especies de flora, aumentan la
pérdidadd habitat y lalucha de especies por este; ademas de afear € paisgje, significaun peligro

paralasalud humanay de la naturaeza.

El ignorar ciertas especies de flora nativa del canton Rumifiahui, conlleva al desconocimiento de
lariquezacultural que ofrecelabiodiversidad del Ecuador. Esto se debe alainexistenciade piezas
graficas quereflejen su identidad, ademés de | os escasos recursos gréficos utilizados para difundir

laimagen de laflora nativa, como ciertas especies de lafamilia Asteraceae.



Es evidente la necesaria creacion de elementos identitarios que comuniquen e identifiquen los
mensajes del sujeto de estudio. Difundiendo su identidad entre la poblacién general. Paralo que

se pretende analizar tres especies de la familia mas representativa.

123 Prognoss

Al noimpulsar ladifusion de laflora nativa, familia Asteraceae, aumenta el desconocimiento de
la riqueza gréfica cultural que posee la vegetacion en general. Por o que no se conseguira
involucrar ala poblacion en la conservacion de las especies florales del cantdon Rumifiahui; factor

importante para mantener la biodiversidad.

Del mismo modo s no se llegase arealizar esta propuesta grafica en base alaidentidad de esta
familia; representa un recurso menos de inspiracion para futuros disefiadores y el conocimiento

de estas plantas seguira siendo parte solamente de la poblaci6n que se educa en materiaambiental .

También al ignorar laimportancia sobre mantener los lugares limpios de impurezas incluso los
mismos lugares que habita el ser humano; puede desencadenar |a pérdida de especies vegetativas
gue enriquecen el atractivo de los paisgjes, |o cual produce que menos turistas deseen visitar los
atractivos turisticos como los refugios ecoldgicos, perjudicando € turismo y por ende a la

economiadel canton.

1.3 Justificacion

Dentro de las necesidades comunicacionaes de la flora nativa del canton Rumifiahui se precisa
un aumento en ladifusién de laimagen de esta. Paraampliar estatransferencia de informacion se
determind promover laimagen de lafamilia Asteraceae, através de imagenesy textosrelevantes
sobre ciertas especies de esta familia aplicados en diferentes mockups teniendo en cuenta €

publico objetivo.

M ediante una busgueda bibliogréfica se logro establecer como objeto de estudio alafloranativa,
familia Asteraceae. Debido a que es la familia con mayores especies representativas y teniendo

en cuenta la siguiente recomendacion:

«promover la conservacion de los recursos naturales con énfasis a la flora nativa pues
son los principales actores para cuidar y conservar las especies floristicas y aprovechar

responsablemente |os recursos de la naturaleza». (Camacho, 2020, p.114)
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El presente trabgjo permite atender esta necesidad ambiental, socia y cultural que afecta
directamente a los ecosistemas en que el ser humano desarrolla su vida cotidiana. Por lo que se
pretende introducir la imagen de la familia Asteraceae en € tgido social a través una marca
grafica. Y composiciones basadas en fundamentos del disefio, reticulas y croméatica, para ser

aplicados en distintos productos ideados para turistas sean nacionales o extranjeros.

La creacion de una marca permite tomar como inspiracion esta familia de plantas. De modo que
al establecer laidentidad visual de esta familia es posible mostrar las posibilidades gréficas que
ofrece la flora nativa y la naturaleza en genera. Asi es posible dar visibilidad a la imagen de
ciertas especies de asteraceas que se encuentran en e cantén Rumifiahui, reconociendo € valor
cultural de la biodiversidad del Ecuador y beneficiando a los habitantes de la zona, guias

turigticos, turistas y la sociedad ecuatoriana en general.

También a promover € disefio de piezas gréficas inspiradas en flora nativa, se puede evidenciar
los conocimientos adquiridos durante la formacion académica en la carrera de disefio gréfico,
demostrando los alcances que posee la materia en la practica Este proyecto busca la

interdisciplinariedad entre las catedras, técnicas, destrezas aprendidas, tales como:

Disefio bidimensional es la materia que posibilita aplicar 1os fundamentos tedricos, asi como las
categoriasy principios ddl disefio basico para generar resultados coherentes, atractivosy mas que

todo eficaces para su objetivo.

L as técnicas de representaci on artistica permiten poner en practica lailustracion tradicional que,
dependiendo del objetivo comunicacional, ayuda a plasmar ideas répidas en pequefios apuntes o
bocetos més elaborados, para luego perfeccionarlos utilizando destrezas de técnicas como €l

grafito, |&pices de colores, acuarelas o acrilicos.

El manejo del software gréfico permite vectorizar |os diferentes elementos visuales para obtener
recursos digitales con los que trabgjar y componer las artes gréficas, los fundamentos
compositivos también juegan un papel importante aqui.

La catedra de identidad corporativa es € pilar fundamental del este trabajo, puesto que permite
desarrollar un programade identidad visual bési co basado en conceptos bien estructurados desde
el inicio de este.



También se pone en précticalacatedra de disefio de mediosimpresos puesto que ayuda a entender
los conceptos y leyes de composicion para disefiar y obtener como resultado disefios funcionales

y eficaces para su objetivo de comunicacion.

Demodo al conjugar dichos conocimientos es posible obtener productos gréficos de buenacalidad
y cumplir con €l objetivo principa de estainvestigacion que es la obtencidn de un signo marcario

basado en laimagen de las especies de Asteraceae.

14 Objetivos

14.1 Objetivo general

Disefiar una propuesta de identitaria inspirada en la flora nativa del canton Rumifiahui, familia

Asteraceae.

1.4.2 Objetivos especificos

Diagnosticar lasituacién actual delafloranativaen el canton Rumifiahui para determinar sus

neces dades comunicacional es.

Recolectar informacion de la familia Asteraceae nativa de cantén Rumifiahui para obtener

registro visual de las especiesy datos para procesar.

Analizar gréficamente los patrones presentes en la flora nativa del cantén Rumifiahui para

obtener 10s recursos y materiales que describan su linea gréfica.

Disefiar la propuesta de imagen corporativa'y aplicar 10s recursos y materiales obtenidos en

las piezas gréficas.



CAPITULOIII

2. MARCO TEORICO

2.1 Antecedentesdelalocalidad

Mediante la ley de division territorial, Sangolqui se crea a fines del siglo XI1X como parroquia
rural del cantén Quito. Graciasalaluchay € esfuerzo de hombresy mujeres que hicieron realidad
sus ideales, mediante decreto gecutivo No. 168 otorgado por € Gral. Alberto Enriquez Gallo,
jefe supremo delarepublicadel Ecuador de aquellaépoca, esta parroquiaes elevadaalacategoria
de cant6n € 31 de mayo de 1938, con el nombre de Rumifiahui, en homenaje al trascendental

indigena defensor de la invasion espafiola de lo que actualmente es el Ecuador. La ciudad de

Sangolqui pasaaser su cabecera cantonal (Guia Turisticadel cantén Rumifiahui, 2013; citado en Z(fiiga, p.3).

o 3 e N.M

e i’l‘-'

[lustracion 1-2: Sangolqui — Ecuador.
Fuente: Brenda, f.
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2.1.1 Ubicacion geogréfica

El canton Rumifiahui esta ubicado al sureste de la provincia de Pichincha a veinte minutos del
canton Quito. Tiene una extension de 137.2 km2 y una atitud de 2.550 msnm. Esta limitado al
norte con Quito y con laurbanizacion laArmenig; a sur con €l volcan Pasochoay el canton Megjia;
al este con Quito; a oeste con Quito 'y con el rio San Pedro de Cuending; parafinalizar a noroeste
se encuentralimitado con € rio San Pedro del Tingo. (GADMUR, 2002; citado en ZGfiga, p.4).

~~" Cantén Ruminahui

& Parraquia
Sangolgui

&P prroguia
Cotogehoa

slarroquia
Rumipamb

[lustracion 2-2: Ubicacion geogréafica cantén Rumifiahui.
Realizado por: Moya David, 2023.

2.1.2 Historia
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Aproximadamente en el siglo XV, los Quitus — Caras, amos y sefiores de la antigua ciudad de

Quito, emigraron a valle, debido alas bondades de su climay sobre todo alariqueza de su suelo.
(GOBIERNO MUNICIPAL DE RUMINAHUI, 2007:4; citado en Zufiga, 2013, pp. 2-3).

Para € afio de 1460, empezaron a llegar los Incas denominados "Mitmakunas' (indigenas
desterrados de su tierra cuando se oponian ala conguistaincaica), se dedicaban principalmente a
comercio. Los indigenas dividieron a esta region en Anan Chillo o Chillo Alto, que es la actua

Amaguafa y Urin Chillo o Chillo bajo, que ahora es Sangolqui. (GOBIERNO MUNICIPAL DE
RUMINAHUI, 2007:4; citado en Zufiiga, 2013, pp. 2-3).

En 1534 en la lucha contra los conquistadores y junto a Rumifiahui muere e cacique
Quimbalembo de Chillo al defender su vale. Juan Sangolqui fue € cacique sucesor y una de las
mas ilustres personas indigenas de principios de |a época colonia arededor de 1580, las 6rdenes
religiosas de la Compafiia de Jesus, La Merced y San Agustin adquirieron extensas tierras en

Chillo convirtiéndolas en haciendas, muchas de las cuales se conservan en la actuaidad.
(GOBIERNO MU NICIPAL DE RUMINAHUI, 2007:4; citado en Zdfiga, 2013, p.3).

El poblado central de Urin Chillo crecid hasta convertirse en la ciudad de San Juan Bautista de
Sangolqui, nombre espafiol dedicado a Juan € Bautistay a cacique Sangolqui. La region se
dedico ala produccion del "maiz de chillo” (de grano grande y amarillo), por lo cual recibio €l

calificativo del "Granero de Quito" (GOBIERNO MU NICIPAL DE RUMINAHUI, 2007:4; citado en Z{figa,
2013, p.3).

Luego de la expulsion de los Jesuitas de América a finadles del siglo XVIII, muchas de las
haciendas pasaron amanos de familias adineradas. Es el caso delaHacienda de Chillo Compariia,
propiedad de Juan Pio Montufar, conocido como el Marqués de Selva Alegre y héroe de la

independencia ecuatoriana, oriundo de Sangolqui. 1822 (GOBIERNO MUNICIPAL DE RUMINAHUI,
2007:4; citado en ZUhiga, 2013, p. 3).

Fue en este valle donde en 1809 se reunieron | os patriotas para conspirar contralacorona espafiola
y € sitio donde las tropas del mariscal Antonio José de Sucre tuvieron algunas batallas
preliminares, gracias alaayuda del indigena Lucas Tipan, que finaizaron con lagloriosa Batalla

de Pichinchade Quito, € 24 de mayo de 1822 (GOBIERNO MUNICIPAL DE RUMINAHUI, 2007:4; citado
en Zufiga, 2013, p. 3).
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[lustracién 3-2: Autopista general Rumifiahui, via Quito al
Valledelos Chillos.

Fuente: Amores Carlos, sf.

2.1.3 Cultura

Dentro de sus manifestaciones, e canton Rumifiahui celebra sus tradicionales fiestas de
cantonizacion con una variedad de eventos culturales, sociales y deportivos, entre los cuales
podemos destacar € desfile civico militar, la cabalgata de identidad rumifiahuense, bailes
populares, festivales gastrondmicos, corridas de toros, muestras culturales, exposiciones

artesanales, entre otros. (LaHora, 2018).

Fuente: Municipio de Rumifiahui, 2022.
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214 Turismo

El canton Rumifiahui es un sector turistico con un crecimiento notable puesto que se encuentra
enmarcado en la zona Ruta de los Volcanes, Camino del Inca, senderos y cascadas naturales.
Estos proyectos estén dirigidos a mejorar la competitividad del sector turistico nacional, tanto
parala puesta en valor e incorporacién a consumo de recursos de nuestro patrimonio histérico,

natural y cultural para mejorar los flujos turisticos de turistas nacionales y extranjeros (GADMUR,
2010: 36; citado en Zufiga, 2013, p. 3).

Ademés de parques, iglesias, museos, monumentos y casas centenarias que posibilitan conocer su
historiay la cultura de sus habitantes. Uno delos sitios interesantes que visitar es el mausoleo del
précer Juan de Salinas, la cripta esté junto a la iglesia matriz de Sangolqui, en € centro de la
ciudad. El personaje es parte de la historia nacional, uno de los protagonistas del primer grito de
laindependencia, e 10 de agosto de 1809. (Ministerio de turismo, 2019)

[lustracion 5-2: Parque central Juan Salinas

Fuentee EPMHVR, sf.
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215 Clima

Las condiciones climéaticas del Canton Rumifiahui oscilan desde los 17°C hasta los 23°C, asi
como en las noches oscila desde |os 8°C hasta los 6°C, también tiene una precipitacion anua de

1.000 mm3. Por otro lado, esta zona esta sujeta a dos estaciones, verano e invierno. (GADMUR,
2011, citado en Zufiga, 2013, pp. 4-5).

La temporada de verano se presenta en los meses de junio a septiembre, se caracteriza por una
sequia prolongada y vientos fuertes. La temporada de invierno se da entre los meses de abril y
octubre, se caracteriza por las lluvias continuas que producen que la tierra sea fértil y se pueda

realizar |as actividades agricolas y turisticas en cuanto a admirar paisajes verdes. (GADMUR, 2011;
citado en Zufiiga, 2013, pp. 4-5).

=

[lustracion 6-2: Cascada Condor Machay

Fuente: Ecuadoryaventura, sf.

2.2 Flora

Es un conjunto de especies vegetal es que habitan en un ecosistema determinado, sin embargo, la
flora no es simplemente un conjunto de especies aglomeradas al azar, sino, es €l resultado de una
seleccion bien definida con caracteristicas y funciones similares, que ayudan a mantener en
equilibrio el ambiente. (Guallichico, 2022, p. 34).
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llustracién 7-2: Floraen Rumifiahui
Realizado por: Moya David, 2023

221 Tiposdeflora

Ladiversidad de vegetacion existente presenta una clasificacion que permite identificarla segiin

lacondicion de viday habitad. (Guallichico, 2022, p. 36).

Tabla 1-2: Tipos de flora

Es una especie que se hdla

restringida en una determinada
zonade formanatural y no sela
o encuentra en ningun otro lugar,
Endémica: ) i )
ademés lamayoria de | as especies
endémicas se encuentra

amenazadas o confinadas por la

accion antropol égica.

Especies que crecen en un lugar
_ naturalmente, sin la accion del

Nativa: .
hombre y también pueden

apreciarse en otras regiones.
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Especies que son trasladadas de su
lugar de origen aotro a que no
pertenecen, estableciéndose dentro
de un ecosi stema donde pueden
alterar sus funciones ecol égicas
Introducida: | naturales desplazando alas
especies nativas, por otro lado,
puede también ser beneficiosas por

la actividad comercia y productiva

paralas que estas hayan sido
destinadas

Fuente: Camacho, 2020, pp. 31-32
Realizado por: Moya David, 2023

2.2.2 Usos

Las plantas son importantes parael desarrollo delasdiferentes culturas, ademéas|os seres humanos
las utilizan con distintos fines como son alimenticio, medicinal, ornamental, construccion, incluso
son utilizadas en &mbitos deritosy creencias. Segun ladistribucion geograficade los usos el 12%
proviene de la Region Costa e |sla Galapagos, € 47% de laRegion Andinay € 42% delaRegién

Amazonica siendo laregion Andinala que presenta mayor cantidad de usos de especies de flora
(delaTorreet d., 2008; citado en Camacho, 2020, p.36).

Teniendo en cuenta dichos porcentaj es es necesario ampliar |os esfuerzos por prevenir y conservar

los ecosistemas existentes, analizando cuales son |as especies més representativas.

2.2.3 Beneficios

La flora es una de las fuentes primordiales de recursos Utiles para € ser humano que son
manejados de multiples maneras como alimento, medicina natural, etc., asimismo sirve como
habitat para especies de aves, anfibios, mamiferos y reptiles, propiciando la diversificacion de
especies de flora y fauna dentro un ecosistema manteniendo el equilibrio ecolégico, ademés la
flora brinda una belleza paisgjistica magnifica que se la puede aprovechas para la recreacion y

turismo. (Camacho, 2020, p.34).

Entre estos beneficios € turismo influye directamente en la economia local, beneficiando a los

habitantes de lazona a promover e comercioy lamovilizacion de turistas.
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224 Importanciadelaflora

La presencia de vegetacion dentro del planeta es esencial, debido a la capacidad que tienen las
plantas de transformar € didxido de carbono (CO2) en oxigeno (O2), d mismo tiempo que

permite estabilizar y compactar 1os suelos evitando asi la erosion y la escorrentia (Pallo, 2019, p.42;
citado en Guallichico, 2022, p. 34).

Espor ello, que esdevital importanciaconservar laflorayaque, al carecer de esterecurso valioso,
se vera afectado € ambiente e incluso amenaza a la economia de |os paises ocasionado mal estar

al ser humano. (Guallichico, 2022, p. 34).

Desde un punto de vista globa resulta desastroso € desinterés y la despreocupacion por la
conservacion ambiental puesto que a gunos ef ectos perjudicia es de la contaminacién causada por

el ser humano son irreversibles, incrementando €l deterioro del mundo.

2.25 Floraen Ecuador

El Ecuador posee una gran biodiversidad en forma total como por unidad de area, es uno de los
17 paises calificados como “megadiversos”, es decir de los més présperos en biodiversidad y

endemismo del mundo. (Bustos, 2008; citado en Camacho, 2020, p.39).

Contan solo e 0,17% de lasuperficieterrestre del planetael Ecuador alberga arededor del9.362
especies de plantas vasculares, ademas del total de plantas y animales que existen en el planeta
Ecuador cuenta con el 10% y esta dentro de los denominados puntos calientes (hot spots) por €l
alto endemismo que presenta, la gran diversidad en el Ecuador es la derivacion de ciertos
componentes como la humedad y la temperatura que se determina por € nivel de dtitud, la
historiageol6gica, lacordilleradelos Andes, las corrientes marinas del océano Pacifico (corriente
friade Humboldt y la corriente cdlida del nifio), hacen del Ecuador un paraje maravilloso y Unico

paraladiversidad y su conservacion (Bustos, 2008; citado en Camacho, 2020, p.39).

Esta mega diversidad biolégica que posee €l ecuador es demasiado amplia en comparacién a
tamario reducido que posee deterritorio, esto debido alas condiciones geogréficas favorables para
este desarrollo ecosistémico; no obstante, conforme avanza la contaminacion estos territorios

fértiles van desapareciendo.
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2.2.6 Areasprotegidas

Las areas protegidas son zonas de vida que tiene como principal propésito la conservacion de
flora y fauna que abergan, para mantener la variabilidad genética y la conectividad de
ecosi stemas manteniendo las funciones ecol 6gi cas natural es paraasi contrarrestar ladeforestacion
y mitigar el cambio climético. (Ministerio del Ambiente, 2016; citado en Camacho, 2020, p.40).

En el Ecuador un total de 4.611.849,22 hectareas correspondientes a 18,5% de la superficie del
territorio naciona corresponde a &reas protegidas y e 79% de las formaciones vegetaes del

territorio ecuatoriano se encuentran en e Sistema Nacional de Areas Protegidas. (Ministerio del
Ambiente, 2016; citado en Camacho, 2020, p.40).

2.2.7 Habito delasplantas

Estos son |os habitos més comunes en el cantén Rumifiahui:

Tabla 2-2: Habito de las plantas

Arbol: planta de tronco lefioso, de al menos 5 metros de atura

Arbusto: | plantadetallo lefioso, se ramifica desde la base, altura menos de 5 metros.

planta no lignificada (tomar consistencia de madera) (RAE,2023) de tamafio

Hierba: .

peguefio pueden ser anual es 0 perennes.
Vena: plantas que nacen en € suelo y trepan, son de consistencia herbécea.
Epifita: planta que vive sobre otra utilizandola como soporte.

Parasita: | plantaque vive a expensas de otra.

Fuente: Camacho, 2020, pp. 128-129
Realizado por: Moya David, 2023

2.2.8 Familia Asteraceae

Plantas herbaceas anuales o perennes, méas raramente arbustos o érboles. Se caracterizan por
presentar |as flores agrupadas en capitul os, inflorescencia que funcional mente se comporta como
unaflor. Hojassin estipul as, general mente alternas, en ocasiones en roseta basal; pueden presentar

espinas. (Ttito, 2021).

Lainflorescencia es un capitulo, que consiste en una estructura ensanchada (receptacul o) donde
se sitlan desde una a cientos de flores, rodeada por las brécteas del involucro. El receptéculo

puede ser plano, concavo 0 convexo y tener escamas o pel os entre las flores. (Ttito, 2021).
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[lustracion 8-2: Partes delaflor
Fuente: Ttito, 2021

2.2.8.1 Origen

Los estudios de (Panero y Funk, 2008; citados en Rivero, 2005) confirman el origen de la familia
Asteraceae en América dd Sur y que su dispersion ocurrié previo a la separacion de este
continente de América del Norte y de Africa; después tuvo lugar una radiacion explosiva desde
el continente africano al resto del mundo, lo que enfatiza su gran capacidad de dispersién a
grandes distancias y su habilidad para establecerse y adaptarse con éxito a nuevos habitats.

Su distribucion es cosmopolita, excepto en la regién Antéartica; muestra un amplio espectro
altitudinal, con un predominio en las regiones templadas, y en laregiones célidasy semiéridas de

los trépicos y subtropicos, su diversidad decrece en los bosques tropicales. (Funk et al., 2005;
Aranguren et al., 2008; citados en Rivero, 2005, p.5).
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2.2.9 Especiesde Asteraceae
En el canton Rumifiahui dentro del refugio ecolgico Molinuco se registraron trece especies de
flora nativa de Asteraceae. De estas especies se pretende seleccionar aguellas que posean tres

rasgos (flor, hoja, tallo) necesarios para la creacion de recursos.

Tabla 3-2: Especies de Asteraceae

Especies de Asteraceae:

1. | Baccharislatifolia

2. | Badilloa salicina

3. | Barnadesia arborea

4. | Bidenspilosa

5. | Erato polymnioides

6. | Gnaphalium elegans

7. | Gynoxys hallii

8. | Jungia coarctata

9. | Liabumigniarium

10. | Smallanthus fruticosus

11. | Taraxacum officinale

12. | Seviaandina

13. | Viguiera quitensis

Fuente: Camacho, 2020, pp. 149-155
Realizado por: Moya David. 2023

2.3 Fundamentacion de disefio

2.3.1 Composicion

Componer esladistribucién delas partes en un orden particul ar paralograr unaunidad importante
de manera estética, este elemento establece un orden formal adecuado alaimagen deseada. (1drobo,
2012, p.23).

El proposito del disefio gréfico es transmitir ideas, mensgjes y declaraciones visuaes; la

composiciéon del disefio consiste en adaptar varios elementos gréficos en el espacio visua
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previamente sel eccionado, cada uno organizado para dar sentido al mensaje que sera transmitido,
y que los receptores logren captarlo. (Idrobo, 2012, p.23).

Mediante la composicion es posible aplicar criterios 16gicos a conocer sus leyes 'y principios.
Aquellos conceptos bési cos |a orientaci on para disefiar de forma acorde al objetivo.

2.3.2 Fundamentos del disefio

El disefio no solo eslaforma, sino el significado segun la percepcion e interpretacion del lector y
los rasgos culturales y experiencias. (Leon, 2016, p.12)

2321 LeyesdelaGestalt

La Gestalt es una teoria en el &mbito de la Psicologia, en la cual indagan porque unas figuras
resultan més pregnantes que otras y cud es el proceso cerebral en € campo perceptual. Mas
adelante estas leyes son tomadas prestadas por Theodor adorno y George Lukécs para construir
lateoriade la sintaxis de laimagen en €l campo de disefio. (Idrobo, Ximena, 2012, pp. 125-126)

LasleyesdelaGestalt en términos compositivos generan variedad y ocho son las que constituyen

las leyes compositivas. (Idrobo, Ximena, 2012, pp. 125-126)

Tabla 3-2: Leyes o principios de la Gestalt

Ley Caracteristica Representacién gréfica

Consiste en la diferenciacion entre
Ley defiguray | fondoy formaatravésdel contraste
fondo en & campo visual, esto selogra
desde diferentes factores.
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Ley dela
adyacencia o ley

de proximidad

Consiste en las distintas posibilidades
de articulacion entre los elementos
compositivos: figuras que se tocan,
figuras que se interconectan, figuras
gue Se superponen, y sensacion de
profundidad.

L b

WVerite co werice Lacecon lado

Vendee con lagds

Eslatendenciaa agrupar e ementos

ok ik i
1 888 8 ¢

Ley dela similares dentro de una composicién,

semejanza ya sea por forma, color, textura o
tamario.

Ley debuena

forma, sentido
comun o ley de
lasimplicidad

Eslatendenciaa percibir los
elementos mas importantes de forma

simpley es defécil lectura

Ley del cierre

Eslatendenciaa completar las

imagenes incompletas o discontinuas.
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Es la percepcion de continuidad o

prolongacion de una secuencia, los
Ley de o o
o objetos tienen una direccion o un
continuidad ) _
patrén gque se repite, por 1o cual

tiende a agruparse.

Ley delabuena | Lacurvaturatiene mayores niveles de
curva pregnanciafrente alalineaangular.

Hace uso del conocimiento previo,

paraladecodificacion de las
Ley dela - -
o iméagenes: por asociacion,
experiencia . i
representacion y simbolos

arquetipicos.

Fuente: Idrobo Ximena, 2022
Realizado por: Moya David, 2023

2.3.2.2 Categorias compositivas
Permiten mantener un orden |6gico, coherente y ordenado de los elementos, tienen la capacidad

de organizar los elementos compositivos y generar unidad compositiva. Sobrepasan el acto

puramente perceptual y las encontramos en la naturaleza. (Idrobo, 2012, p.149).
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Tabla 4-2: Categorias compositivas de disefio

Categoria

Descripcion

Gréficos

Proporcion

Eslarelacion delas partes entre si y
de éstas con una unidad mayor. El
resultado de larelacién proporcional
se denominarazon, que es un nUmero
irraciona y es variable segun €l
sistema proporciona gue setrate. Hay
muchos sistemas proporcional es como

civilizaciones.

Color

Son longitudes de onda que se reflgjan
sobre las superficies, tiene los

atributos de matiz, saturacion, valor.

Direccion

Es el sentido que adquieren los
elementos compositivos. Se conocen
cuatro direcciones principales: arriba,
abajo, izquierday derecha. Lamés
pregnante es el arribay abajo.

Ritmo

Es larepeticion de una secuencia

ritmi ca denominada médul o.
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Equilibrio

Es la compensacion de los pesos y

masas aun lado y otro del ge.

Simetria

Duplicacion de laimagen aun lado y
otro de un gje de simetria, se
distinguen equilibrio natural y
especular.

Textura

Es de percepcion visud y esla
percepcion de la estructura superficial
de un objeto.

M ovimiento

Es el desplazamiento real o aparente
de un elemento, tiene e ementos como:
velocidad, direccién, cambio.

Tamano

Es unamagnitud delaformay selo
percibe desde un sistemareferencia y

por comparacion.

Escala

Es |la representaci on de un objeto por

su homoénimo.

Fuente: Idrobo Ximena, 2022
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24 Reticula

Reticula basica: Compuesta por lineas horizontales y verticales, que frecuentemente son usadas
en estructuras de repeticion; este tipo de reticula proporciona a cada modulo una misma cantidad

de espacio. (Wong, 2014, p.61).

Mediante €l uso dereticulas es posible agilizar €l proceso parala creacidn de patrones puesto que
las proporciones idénticas de los médulos permiten ubicarlos y escalarlos para que encajen

perfectamente entre si.

24.1 Trazado proporcional arménico

El proceso formativo de una figura que se encuentra inscrita en una de las siguientes figuras
geométricas: rectangulo, circulo o cuadrado dara paso alaproporcionalidad del espacio dentro de
la geometria arménica. La proporcion determinard la l6gica en la construccién de sistemas
proporcionales en donde la estructuray € moédulo estén interrelacionados mediante una razén

geométrica. Asi |os sistemas dan sustento ala composicion. (Idrobo, 2012, p.114)

Con este trazado es posible generar macro-maodulos con variedad y unidad alavez puesto que los
modul os encagjados en las estructuras preestabl ecidas encajan perfectamente como puzles o legos
y tienen la posibilidad de enlazarse todos entre si, generando patrones con los cuédles se puede

crear mosaicos 0 COmpOsiCiones interesantes.

24.1.1 Sstemas proporcionales arménicos estéticos

Las proporciones pueden ser binariasy terciarias, las mismas que nacen a partir de unareticulao
red de repeticion esto se logra haciendo uso de la equiparacion de un circulo, cuadrado o

rectdngulo. (Idrobo, 2012, p.114).

Mediante € encaje de una estructura con € médulo también es posible determinar su relacion
proporciona entre alto y ancho. Al localizarse en la region andina esta proporcion sueles ser
1.4142 debido a distintos aspectos como las condiciones geogréficas y dtitudinales es un poco

mas pequeia a diferencia de la proporcién aurea cuya proporcion es 1.618 y es mas aargada.
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Sistema propor cional armonico binario

Se obtiene un punto focal que es el punto céntrico del médulo, esto sucede cuando se divide un
maodulo circular, cuadrangular o rectangular, en cuatro partes iguales. (Idrobo, 2012, p.115). Al
utilizar este trazado se puede establecer rasgos especificos como tamafio o escalay con elo se

puede variar y obtener resultados diversos, pero alavez son coherentes entre si.

Sistema proporcional arménico terciario

Resulta del juego delas diagonales del cuadrado (si e madulo es un cuadrado) con las diagonales
del recténgul o central, en cuyainterseccion se pueden encontrar |os puntos delas correspondientes

rectas verticales. (Idrobo, 2012, p.115).

Estetipo de trazado proviene del trazado armonico binario y la sucesiva col ocacion de diagonales

en los puntos donde intersecan las verticales y horizontales.

2.4.1.2 Proporciones dinamicas

Las Orhitas de los madul os son de diferentes tamafios, proporcionales entre si, pero rel acionadas

con las mismas causas armonicas. (Idrobo, 2012, p.115).

El uso de la proporcion contribuye para la creacion del efecto de movimiento paralo cua se usa
categorias como € ritmo, movimiento, escala, la interseccion entre objetos y otro importante

factor, la cromética también ayuda areforzar estos efectos.

2.4.2 Variantesdelareticulabasica

Por los planos que conforman: la red inicia se define por la circunscripcion de planos
cuadrangulares. Sin embargo, |as lineas pueden determinar y concretar |os limites de los planos

rectangul ares, triangulares, hexagonales, etc. (Idrobo, 2012, p.108)

Las variaciones permiten generar més resultados diferentes y esto se consigue simplemente con
el hecho de modificar la estructura de las reticul as para col ocar |os médulos de forma diferente y

obtener otro tipo de mosaico o patron.
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Tabla 5-2: Variaciones de lareticula béasica

. Puede emplearse lineas distintas alas rectas, lineas angulares, curvas
Por €l tipode

3 convexas 0 concavas, se pueden utilizar lineas curvas onduladas. (1drobo,
lineas a usar se;

2012, p.108)

. ., Se puede cambiar la direccion de lalinea en diferentes &ngulos. (Idrobo,
Por la direccion:
2012, p.108)

Por la
L Esladivision espacia por modelo. (1drobo, 2012, p.108)
subdivision:

Es posible cambiar el espacio entre lineasy seguir €l patron repetitivo.
(Idrobo, 2012, p.108)

Por € intervalo:

Esto se hace cuando ciertazona de lareticula se ve dteraday es
Por anomalia: necesario cambiar laformade un &rea 0 aumentar los planos, la

direccion de las lineas 0 |0s espacios. (Idrobo, 2012, p.108)

Por gradacion: El espacio entre lineas se cambia de forma gradual y sistematica. (1drobo,

2012, p.108).

Fuente: Idrobo Ximena, 2022

25 Interrelacion delaforma

Las formas pueden encontrarse entre si de diferentes maneras, principamente debido a la
superposicidn de estas que tienen como resultado formas complgas. En el distanciamiento ambas
formas pueden aparecer equidistantes del 0jo, 0 una mas cercanay otra més lgana. (Wong, 2014,
p.49).

Lainterrelacion de las formas genera variedad, debido a sus caracteristicas gréficas y segun €
orden en que se col oquen los modul os pueden generar nuevas formas utilizando principios como

laley defondoy forma.
Se puede experimentar manualmente con los médulos creativos sin embargo la utilizacion del

software grafico permite agilizar procesos y redizar experimentaciones mas rapidas utilizando

estos tipos de interrelaciones entre las formas.
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Tabla 6-2; Interrelacion de laforma

Interrelacion

Caracteristica

Gréficos

Sustraccion

Es el resultado del cruce de una forma
invisible con otravisible. La porcion de la
forma visible que queda cubierta por la
invisble se convierte asimismo en
invisible, considerando a la sustraccion
como la superposicién de una forma

negativa sobre una positiva. (Wong, 2014,
p.49).

I nterseccion

Se da por la superposicion parcia de
ambas formas que se cruzan entre si, dando
origen a una nueva forma de menor
tamario; dificultando & reconocimiento de
las formas originales de las cuales

proviene.

Penetracion

Las formas aparecen transparentes
cruzandose entre si; la penetracion no
distingue facilmente la relacion obvia de
arribay debajo entre ellas, y los contornos
de ambas formas siguen siendo totalmente

visibles.

Unién

Una forma se cruza con la otra, quedando
ambas reunidas y se convierten en una
nueva forma de mayor dimensién. Ambas
pierden parte de su contorno cuando estan

unidas.

Fuente: Idrobo Ximena, 2022

2.6  Elementos conceptuales de disefio

Dentro del &rea del disefio existe diversos el ementos tales como: €l punto, lalinea, el planoy €
volumen, que conforman los pilares de cualquier composicién gréfica pero realmente no se
encuentran presentes, tal como menciona W. Wong “Los elementos conceptuales no son visibles.

No existen de hecho, sino que parecen estar presentes.” (Wong, 2014, p.45).
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Estos elementos son la base para la creacion de cualquier pieza gréfica, conocer las diferentes
caracteristicas y cualidades de estos es imperativo para € desarrollo de elementos

comunicacional es con objetivos claros.

Tabla 7-2: Elementos conceptual es de disefio

Elementos | Caracteristica Gréaficos

Es la unidad minima de expresion,
considerandose que la forma més comun de
un punto es la de un circulo compacto,
simple, carente de angulos y de direccion,
PUNto con un tamafio comparativamente pequefio
en relacion con € espacio. Sin embargo, €
punto puede variar sus representaciones, ya

se la de un cuadrado, tridngulo, évalo o

incluso ser completamente irregular. (Wong,
2014, p.45).
Se le brinda € nombre de linea a la forma

que por su ancho es extremadamente
estrecho y su longitud es prominente. Una
linea frecuentemente transmite la sensacion
de delgadez, queal igua que la pequeriez es
relativa a soporte en la que se encuentra,
teniendo en cuenta la relacion longitud-

Linea ancho gue concibe una linea que a su vez

) I.'L'I'!'J.d.il. a'llL'EI.iIil.I

#

Ll 4 mara

presenta caracteristicas representativas

como las terminaciones simples, un cuerpo

liso y paralelo. Donde la linea percibida
conceptualmente se refleja como una serie
de puntos en una formatotal descrita como

recta, curva, trazo, entre otros. (Wong, 2014,
p.45).
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Plano

Es una forma lisa que se alberga en una
superficie bidimensional limitada
conceptualmente por lineas que componen
los bordes delaforma, mismaque posee una
variedad de figuras, ya sean geométricas,
organicas, rectilineas, irregulares,
manuscritas y accidentales (determinadas
por e efecto de procesos o materiales

especidles provocadas accidentalmente).
(Wong, 2014, p.45).

Volumen

Es el resultado del recorrido en un plano en
movimiento manteniendo una direccién
distinta alasuyaintrinsicamente; tiene
lugar en el espacio y esta delimitado por
planos; al igual de ser completamente

ilusoriaaunafiguratridimensional. (Wong,
2014, p.42).

Realizado por: David Moya, 2023

2.7 Patrones

El patron se encuentra presente en diversos campos como la matematica o la tecnologia. En el
disefio se conoce como patron a la repeticion de un objeto o de un simbolo dentro de un dibujo,

gue ayudan a crear uniformidad de manera ininterrumpida. (Minzoni, 2019).

Dentro de estos motivos pueden variar la direccion, el tamafio, la escala, el ritmo, etc. A

continuacion, se presentan los tipos de patrones segln (Luptony Phillips, 2016).

La aplicacion de estos patrones se puede dar en distintos objetos, entre |os més conocidos estén

los azulgjos, textiles como camisetas, chaguetas, zapatos, también se pueden encontrar en los

papel es para envolver regalos, sus aplicaciones son bastas.
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Tabla 8-2: Clasificacion de patrones

Tipo Caracteristica Representacion
De puntoala Al moverse juntos y en varias i LI
lineay la direcciones van desarrollando
cuadricula nuevas formas sin perder su —
caracteristica. Se derivan de la — .
figuray fondo. — = |
BB
Un elemento, Tiene forma de pastilla, se parte leaniae l.".l.‘
muchos patrones | de la orientacion, proximidad, L%é i..-..'-l
escda y color. Se agrupan vy }+ .!- =..'.=..
forman una cuadriculaincipiente. } +-E- =- -=..=
b an %»-;- =I.I=I
= gas a® II=
s %)
‘Bl Rl b bt
Patrones El disefio de este tipo de patrén
regularese interesantes  suelen s €
irregulares: resultado de una mezcla de
fuerzasregulareseirregulares, asi
como de iconografia tanto
abstracta como reconocible. (Ellen
Lupton, 2016 pag. 208)
Patronesde Los patrones parecen atamente
repeticion irregulares, se componen de
aleatoria: elementos repetidos, teniendo en
cuenta que los bordes (izquierdo
y derechoy superior einferior) de
mosai co coincidan con losde otra
pieza idéntica (Ellen Lupton, 2016 !
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Patrones de Con la reticula comdn se pueden
reticula como realizar un sinnimero de patrones
matriz: intercambiando colores, tamafios,

inclinaciones, etc.

Fuente: Luptony Phillips, 2016.

27.1 Modulo

Es un elemento compacto integrado dentro de un sistema o de una estructura grande; constituyen
un tipo especial de limitacion; los médulos pueden ser formas con caracteristicas similares o
iguaes. Este recurso serd el principal actor en los procesos creativos para la creacién de los

patrones.

2.8 ldentidad eimagen

En primer lugar, debe existir una identidad corporativa (1.C.) antes que una imagen corporativa,
el paso delaunaalaotraesun proceso. Lal.C. se define por medio de cuatro pardmetros: ¢quién
es? (0 qué es la empresa), ¢qué hace? (o para qué sirve lo que hace), ¢como lo hace? (estilo o
conducta), y ¢como lo comunica? (relaciones, informacion). Todo esto quelaempresaes o decide
ser, se debe comunicar através de hechosy mensgjes, |0s que estardn presentes en seis areas que
son: Ambiental, Comunicacional, Objetual, Verbal, Cultura y Visud. Es decir, una vez que la

empresa tenga claro ¢Quién es?, entonces debe darlo a conocer en las &reas mencionadas.
(Sandoval, 2020).

Todas las comunicaciones de la empresa deben ir alineadas en un mismo estilo gréfico y paraello
esimportante establecer formas de comunicaci én tanto interna como externamente en laempresa.

De este modo es posible fijar unaimagen estable en la mente del consumidor.

Identidad visual:

Es todo lo visua que tiene la empresay mediante ello, el publico es capaz de reconocerla. Para
gue exista laidentidad visual, en primer lugar, debe existir lamarca, luego lamarca se aplicaen
diferentes soportes graficos sean estos fisicos (letreros, tripticos, afiches, sobres, fundas, €tc.) o
digitales (paginaweb, redes sociales, etc.). Entonces en resumen laidentidad visual eslamarcay
sus aplicaciones. (Sandoval, 2020).
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Esta construccién deidentidad abarcatodo |o que hacelaempresa, desde |os productos que ofrece
hasta € trato y comunicacion entre sus trabajadores y el de la misma empresa con los clientes.

Todo ello debe ser reflgjado en sus comuni caciones.

I magen cor por ativa:

Es una manera mas formal de comunicacion utilizando los elementos trascendentales de la
empresa, teniendo en cuenta la perspectiva cambiante del sujeto. Todo tipo de informacion
dirigida a publico forma parte de lo que es la imagen corporativa. Y mediante una buena

comunicacion se logralaimagen, laidentidad y la comunicacion corporativa. (Tamayo, 2013, pp. 25
- 26)

La imagen es e efecto de una cadena de causas en e imaginario social. Estas causas son los
hechos, los mensgjes que la empresa emite a través de digtintos canales, y también lo es su
conductaen €l tiempo, paratener una buenaimagen corporativa, |aempresa deberia ser coherente

entre lo que dice (mensgjes) y |o que hace (conducta). (Sandoval, 2020).

2.8.1 Conceptualizacion de marca

Una marca es un signo gréfico que hace referenciaa quien emite el mensaje. Su funcion eslade
identificar a emisor, (gjemplo: una empresa, una asociacién) la marca es € principio mismo de

laidentidad visua, laforma primaria de expresion de laidentidad. (Sandoval, 2020).

La marca es parte integral de |a estrategia de comunicacion de la compafiia. Esta misma, y més
especificamente el logotipo, es esencialmente un elemento visual, sea pictérico o textua. En
general son signos, elementos cuyainterpretacion esdistintadelasuyaintrinseca, que representan
a otra cosa que a si mismos, y transmiten, pese a su sencillez, un complejo entramado de

significados respecto de aquello alo que representan. (Sandoval, 2020).

Este simbolo esta asociado con connotaciones tangibles como la calidad de un producto o
intangibles como € estatus al que esta condicionado un consumidor por la posesion de un objeto,
de manera consiente e inconsciente es posible dirigirnos a un publico especifico y que € mismo

adquieralamarca.
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2.8.2 Cddigosgraficosdelamarca

Los codigos gréficos que pueden utilizar |as marcas son:

2.8.2.1 Cddigo linguistico

Dentro del &rea del disefio gréfico, este cédigo linglistico se presenta de dos maneras. como un
fonotipo que es la denominacién verbal, la palabra utilizada para representar algo, € nombre
otorgado a la empresa/servicio/producto; la segunda es el logotipo que se refiere ala expresiéon

visual de ese nombre, es decir €l tipo de letra, estilo, forma de escritura de ese nombre. (Sandoval,
2020).

Tanto fonotipo como logotipo deben tener un ato nivel de significacion, es decir e nombre

significaalgo y también lamanera en la que se escribe ese nombre debe significar algo. (Sandoval,
2020).

Este codigo comprende tanto |a parte grafica como la auditiva para una creacion efectiva, este
nombre debe ser relacionado con significados potentes de la marca, asi como el valor afladido o

diferenciador de la empresa.

2.8.2.2 Cddigoicénico

Es posible definirlo como una representacion visua y discursiva que busca transmitir algin
mensgje através de laimagen. El referente depende del conocimiento y la cultura de la persona.

Debido a €lo, es fundamental que exista una vinculacion entre e emisor, cddigo y receptor. El
codigo icdnico de una marca es un importante representante de la empresa/producto/servicio ya

gue sin palabras debe sintetizar laidentidad corporativa. (Sandoval, 2020).

Este elemento identitario puede llegar a ser muy significativo, pero debe estar muy bien
posicionado en lamente del consumidor y € consciente colectivo para ser reconocida solamente

por el icono y con elo ya saber desde su nombre hastalo que ofrece y su calidad.

2.8.2.3 Cdbdigo cromatico

Es la combinacién de colores que se acuerda para representar un contexto. tiene como objeto,
provocar impacto visual mediante la manipulacion del color, este acto debe ser consiente en

cuanto a sus efectos. (Sandoval, 2020).
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Cuando nos referimos al codigo cromatico es importante hacer referencia a las teorias del color,
las cuales de alguna manera justifican el uso o razon de colocar este o aquel pigmento o color a
un objeto en particular, es decir no olvidemos | as combinaciones de color 1 6gicas que se sustentan

en lateoriadd color. (Sandoval, 2020).

Este codigo juega un papel fundamental en todas |as comunicaciones de la empresa, puesto que
es uno de los el ementos gque psicol dgicamente transmite y evoca distintas sensacion o emociones

dependiendo del matiz, la saturacion y laluminosidad.
2.8.3 Tiposdemarcas
Se plantea cuatro tipos de clasificaciones paralas marcas:

2.8.3.1 Deacuerdo con € cédigo grafico

Logotipo: Se refiere a las marcas que estan constituidas por tipografia Unicamente, y color por
supuesto, pero carecen de icono, aungue en ocasiones se tenga la presencia de formas o figuras.
Es imperativo tener en cuenta la técnica a utilizar para crear logotipos usando solo tipografia como

las existentes, mixtas y creadas especificamente. (Sandoval, 2020).

O<IA

[lustracién 9-2: Logotipo Nokia

Fuente: 1000marcas

Isologo: Llamada también marca Mixta y en determinada bibliografia ISOLOGOTIPO, se refiere

a las marcas que estan constituidas por tipografia, icono y color. (Sandoval, 2020).

Dentro de este apartado es necesario considerar las necesidades comunicacionales de la empresa

puesto que no todas necesitan de un icono, y en algunos casos puede estorbar.
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oepsi

llustracion 10-2: 1sologo Pepsi

Fuente: 1000marcas

Isotipo: Llamada también marcas gréficas, es aquella marca que estd compuesta por: icono y
color, no posee tipografia, esimportante entender, que, a momento de disefiar una marca nueva,
paraunaempresa o producto queiniciasu vida, no se puede disefiar unisotipo, yaque al no existir
un nombre verba que laidentifique, no podria posicionarse en € mercado y por lo tanto no sela
identificaria con nadie. (Sandoval, 2020).

Primero debe posicionarse y segiin su gestion de marca a posteriori podra desprenderse de la
tipografia, laexpresion minima de lamarca es tan poderosa gue te posiciona ati usando su marca

en cualquiera de los ambitos que se mueva como por gemplo |os deportes.

[lustracion 11-2: Isotipo Nike

Fuente: 1000marcas

2.8.3.2 Deacuerdo con la combinacion de codigos

Mediante la combinacién de los términos fono, picto, ideo y gramatica se puede clasificar en:
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Tabla 9-2: Clasificacion seglin la combinacion de codigos.

Combinaciones de codigos: Descripcion:

Fono-gramatica: Esun logotipo, es decir unamarca que tiene texto no imagen.
Picto-gramatica: Es una marcaisotipo, representa ago real, tangible, visible.
| deo-gramatica: Es una marca isotipo, gréfico que representa algo no real,

intangible, no visible, representa una idea, aunque para €llo

en ocasiones utilice objetos de larealidad

Picto-ideo-gramética: Es una marca isotipo, con la peculiaridad que este icono es

la unién de un pictogramay un ideograma.

Picto-fono-gramética: Es una marca isologo, es decir esta constituida por icono y

texto, y e icono es un pictograma.

| deo-fono-gramética: Es una marca isologo, es decir esta constituida por icono y

texto, y e icono es un ideograma.

Picto-ideo-fono gramatica: Es una marca isologo, es decir esta constituida por icono y
texto, y en este caso el icono es una mezcla de pictograma e

ideograma.

Fuente: Sandoval, 2020
Realizado por: Moya, David, 2023

A través de esta clasificacion es posible establecer cudles fueron los simbolos escogidosy cud es

el significado que evoca searea, mitoldgico o imaginario.

2.8.3.3 Deacuerdo con el producto o servicio que representa

Marca sombrilla o paraguas. ESs una marca que cobija o contiene a varias marcas, es aquella

gue crea productos o servicios alos cuaes ampara. (Sandoval, 2020).

Mar ca producto: Es aquellamarca que representa a un producto o servicio especifico. (Sandoval,
2020).

Marca identificadora de producto: Es aquella marca que especifica determinadas
clasificaciones o caracteristicas delamarcaproducto, estas pueden ser: sabores, colores, tamafios,
presentaciones, etc. en algunos casos son simples tipografias que indican la caracteristica, pero
en otros, actlian visualmente de tal manera que cumplen con todas las caracteristicas de las

marcas, es por ello por |o que se las puede considerar como tal. (Sandoval, 2020).
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Este tipo de clasificacion ayuda a gestionar las marcas mejor a establecer un lengugje visua
adecuado y mantener una organizacion comunicacional dentro del paguete de productos y

servicios de las compafias 0 empresas especia mente las mas grandes of recen.

2.8.3.4 Deacuerdo con los codigos gréficos que conforman la marca

Redundancia: Cuando todos los elementos de la marca representan el mismo concepto o idea,

esto se puede dar tanto en las marcas logoti pos como en 10sisol0gos. (Sandoval, 2020).

Diversidad: Cuando cada uno de los cdigos de la marca representan conceptos diferentes, pero
eso no significa que no estén relacionados con €l referente a contrario cada uno de los conceptos

deben tener un significado con este. (Sandoval, 2020).

Estetipo de clasificacion puede ayudar en el proceso de diferenciacion o semejanzaen lacreacion

de marca al poder establecer cddigos graficos segln los objetivos de lamarca.

2.8.4 Caracteristicas dela marca

Para conseguir una construccién de marca efectiva es necesario tener en cuenta ciertos aspectos,
entre cuaidades denotativas y connotativas, que deben ser consideradas para cumplir con €l

objetivo identificatorio de lamarca. A continuacion, se presentan diez caracteristicas:

Sintesis: Mediante sus codigos graficos. icono, color y/o texto, lamarca debe resumir todo lo que
el referente es o quiere comunicar, por 1o tanto, es necesario establecer un discurso de laempresa

o producto, para posteriormente establecer la manera en cdmo lamarcalo vaaresumir. (Sandoval,
2020).

L egible: Lamarcadebe leerse con facilidad, por o que el nombre debe ser corto, claro, evitando
utilizar idiomas que compliquen lalectura. El factor delegibilidad también selo atribuye a icono,

yaque un icono que no pueda ser identificado visualmente, no es legible. (Sandoval, 2020).

L enguaj e universal: Unamarca que desee posicionarse en el mercado, debe manegjar un sistema
de codigos graficos que se puedan entender o aceptar en cualquier parte del mundo sin distinguir

idiomas, culturas, creencias, etc. (Sandoval, 2020).
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Inteligibles: El mensaje delamarcano debe ser confuso, ya seaque € logo represente de manera
directa a producto (un zapato para una zapateria), 0 de manera indirecta, pero con ato valor
significativo (una mujer hermosa para una zapateria), debe entenderse, ser |0 mas claro posible,

evitar ambigledades, interpretaciones equivocadas, ya que de ser asi la marca seria un fracaso.
(Sandoval, 2020).

De facil lectura y pronunciacién: En Espafia, tuvieron muchas dificultades para ser
pronunciadas marcas como Alka Seltzer o Schweppes, teniendo esta Ultima que reforzarse con
campanas publicitarias queincidian en su pronunciacién. En algunas zonas, presentan dificultades

también algunas denominaciones inglesas. White Horse, White Label, Beefeater, etc. (Sandoval,
2020).

Econdmica: Tener e minimo nimero de elementos gréficos posibles, debe decir 1o més que

pueda, pero con lo menos posible. Menos trazos, menos formas, menos | etras, menos colores, etc.
(Sandoval, 2020).

Adaptable: Setiene que poder adaptar alos distintos soportes en que sera utilizada, (packaging,

web, impresos, etc.). Debe ser flexible y atemporal, para perdure a través del tiempo. (Sandoval,
2020).

Eufénica: Que sea agradable al oido y que no resulte ridicula. |maginemos una marca de brandy

gue se llamara'Pepito’, dificilmente tendria éxito en el mercado. (Sandoval, 2020).

Personalidad: Es preciso humanizar las marcas, dotarlas de personalidad s queremos que €
producto o servicio tenga continuidad en el tiempo. Un buen disefio, un logotipo atractivo es solo
un primer paso importante pero no suficiente. La estética es una carta de recomendacion a corto
término. Si queremos que la marca tenga una relacion que no sea esporédica con €l cliente, es

preciso dotarla de sentimientos y valores. (Sandoval, 2020).

Plus: Aporta un valor agregado a referente, en muchas ocasiones potencian 0 exageran sus
beneficios. Hacer grande a una empresa, un logo bien disefiado puede posicionarla en un ato
estdndar, ya que es una poderosa herramienta que puede persuadir a consumidor. Pero este
posicionamiento en cuanto a su mensge, ya que dicha a través de su trabgo, ética, buena

produccion, etc., mantendra su posicion o la perdera. (Sandoval, 2020).
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2.9 Briefing

Se puede traducir briefing por aeccionamiento, informe o instructivo que se realiza antes del
comienzo de una mision militar o de redizar una inmersién de buceo. En € mundo de la
publicidad, un briefing es un informe preliminar (o lasesion que dalugar aese informe) en el que
se encuentra la informacion necesaria sobre la empresa, producto o servicio, asi como los

objetivos que se quieren alcanzar con la publicidad. (Sandoval, 2020).

En e caso del disefio de la identidad visual corporativa de una empresa, € briefing o informe
inicial es un eemento muy importante, que puede marcar el éxito o el fracaso de un proyecto de
disefio. Este documento sirve como punto de referencia. En primer lugar, para el propio cliente,
ya que obliga a reflexionar y a plasmar por escrito una serie de ideas y elementos intangibles
acerca de su empresa, sobre €l sector en el que se desenvuel ve o qué busca con este proyecto de
identidad visual.

210 Programadeidentidad visual

Crear una Identidad visual corporativa es un proceso para lograr que todas las manifestaciones
visuales con |las que una empresa/servicio/producto se presenta al mercado y ala sociedad. Entre
sus principal es obj etivos estén posicionar laempresa, servicio, producto o personaen €l mercado,
como un referente visual que logre un imaginario efectivo. Ademés de lograr un conjunto de
disefios relacionados visualmente entre si, que sean una verdadera familia tipoldgica con alto

significado. (Sandoval, 2020).

2.10.1 ¢Quétiene un programa deidentidad visual?

La palabra “programa” a la identidad visual, le atribuye caracteristicas de estratégica, resultado
delaplanificacion, producto de un paso a paso. En este paso a paso serealizade maneraordenada,
coherente, sincronizadalos siguientes cuatro puntos. Cada elemento debera estar semi6ticamente

en lazado con |os aspectos que quiere comunicar a su publico objetivo. (Sandoval, 2020).

1) Conceptualizacion de laidentidad

2) Codigos simbdlicos que se utilizaran en los disefios
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3) Marcaqueesel primer y més importante representante grafico de laidentidad

4) Aplicaciones de la marca que serén diversos, dependiendo de lo que haga o necesite la

empresa.

2.10.2 Principiosdd programa de identidad visual

Bajo e pensamiento de Sandoval, (2020) para que la identidad corporativa visual pueda cumplir
con sus funciones, es necesario que tenga pardmetros a momento de su disefio y materializacion,

estos principios son:

2.10.2.1 Principio simbdlico

Este principio se basa en la premisa de que todos y cada uno de los elementos que componen la
Identidad Corporativa deben tener un significado, ya sea con €l referente (este término se refiere
alaempresa, servicio, producto y/o personaalacua seleestadisefiando el programadeidentidad

visua) o con &l consumidor, de una naturaleza connotativa o denotativa. (Sandoval, 2020).

Se establece los canales y recursos gréficos necesarios para transmitir €l ideal de la marca con €
gue desea ser identificado y en base a estos conceptos subjetivos se toman decisiones de estilo

paralamarca.

2.10.2.2 Principio sinérgico

Segun (Sandoval, 2020) asinergiaes un concepto de actividad, que se opone al deinerciaqueimplica
cero movilidades, si traducimos este concepto de fisicaal disefio, podriamos interpretarlo de dos

maneras:

Sinergia de aplicaciones:

Se refiere a movimiento de la identidad, esta no debe estar en un solo objeto grafico, sino en
varios soportes. Mientras més aplicaciones tengamas mercado podra abarcar y con ello lograr un

posi cionamiento exitoso. (Sandoval, 2020).
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Saber determinar que objetos necesitan los usuarios de la nueva marca es importante para

establecer canales de comunicacion directos con |os consumidores.

Sinergia defunciones:

Se refiere @ movimiento interno de cada uno de |os soportes gréficos, es decir que cada uno de
los disefios de la identidad corporativa debe cumplir con muchas funciones, que deben ser
pardmetros a momento de crearlos. (Sandoval, 2020).

Esto serefiere ala calidad en cuanto a la aplicacion de la marca entre las comunicaciones de la
empresay realizar un proceso deinduccion sobre marcacon |os colaboradores de laempresa antes

de empezar atrabgjar con la misma.

2.10.2.3 Principio estructural

Cada uno de los elementos que forman laidentidad visual y el conjunto, deberan funcionar como

un “todo” organizado. Se lo denomina también principio gestéltico, sustenta la idea de estructura.
(Sandoval, 2020).

En este principio se ve reflgjado la constancia de los recursos establ ecidos como cddigos para la

marca, de modo que genere unidad y alavez variedad entre sus aplicaciones.

2.10.2.4 Principio universal

SegUn (Sandoval, 2020) hay que disefiar laidentidad bajo una concepcidn universalista, queimplique

abarcar un todo. Este principio presentatres vertientes:

Universalidad temporal: Un programa de identidad corporativa esté4 hecho para durar en €
tiempo, no debe depender de la moda del momento, ya que esta pasaray € programa en poco

tiempo serd obsoleto. (Sandoval, 2020).

Universalidad espacial: Esta hecho para expandirse en € espacio, estando presente muchos
soportes a mismo tiempo. Se considera como expansion en € espacio a un programa cuyos

elementos tengan | a capacidad de estar en soportes que estén presentes en otras ciudades, 0 paises.
(Sandoval, 2020).



Universalidad psicologica: Estd4 hecho para ser asimilado por un ndmero indefinido, pero

siempre importante de individuos, a veces correspondientes a diferentes paises y culturas.
(Sandoval, 2020).

El objetivo de estas tres vertientes es generar un producto grafico que sea posible usarlo y

entenderlo como marca gréfica, en estaregion e en e resto del mundo.

211 Manual deidentidad corporativa

Los contenidos de los manuales de normas varian segin la problemética, caracteristicas y
obj etivos de cadaempresa. En el manual se hallarén perfectamente explicadas todas | as soluciones
fundamentales a las cuestiones de la personalidad gréfica de la empresa, de sus comunicaciones
visualesy audiovisuaes. De este modo, cualquier duda esta resuelta de antemano. El manual serd
asu vez, estricto y flexible, de tal modo que nunca lafalta de rigor pueda debilitar la pregnancia

de laidentidad, pero tampoco el exceso de rigidez pueda asfixiar la creatividad. (Sandoval, 2020).

Laimportanciade este manual radicaen lageneracién de unidad paralas diversas comunicaciones
gue tiene la empresa, manteniendo una misma linea grafica tanto en comunicaciones internas

Ccomo externas.

Este manual tendrd efectos orientativos solamente. Por supuesto que este modelo puede
desarrollase dando lugar a una ampliacion del nimero de capitulos segin determinen las
necesidades de comunicacion en cada caso concreto. Conforme a estas exigencias, el disefiador

deberd establecer € guion especifico de contenido. (Sandoval, 2020).

2111 Modeo para un manual deidentidad

Presentacién: Se refiere ala explicacion de lo que significa el manual de identidad corporativa

paralaempresa, asi como los créditos de su disefio. (Sandoval, 2020).

Introduccion: se debe presentar una informacion breve sobre la empresa, pueden ser datos de:

historia, vision, produccion, etc. (Sandoval, 2020).

Objetivos del programa: se debe anotar también cuales son los propdsitos de gecucion del

programa, los que no se deben confundir con los propositos del manual, en este caso se debe
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acudir alos principios del programa de identidad corporativa, que son los que lo rigen. (Sandoval,
2020).

L os signos de identidad: seguin (Sandoval, 2020) debe explicarse € significado del identificador
visual, esdecir, explicar |as asociaciones existentes entre | os diferentes codigos gréafi cos utilizados

y laempresa o producto. Este item se lo debe desarrollar de la siguiente manera:

Cadigo linguistico
Fonotipo: debe explicarse @ significado del nombrey su clasificacion.

Logotipo: debe explicarse por queé se utilizd esatipografia.

Cadigo iconico: debe explicarse el significado del isotipo y su clasificacion.

Caédigo cromético: debe explicarse el significado de los colores utilizados

L ogotipo: para (Sandoval, 2020) s imperativo determinar el nombre delao lasfamiliastipogréficas
utilizadas en el identificador, sea como tipografia principal o secundaria, con € siguiente

esquema

I sotipo: explicar el proceso de graficacion. (Sandoval, 2020).

I sologo: en este punto se debe imprimir afull color el logo, para que sea apreciado en su totalidad.
(Sandoval, 2020).

Gama cromatica: este paso constituye méas que todo una explicacion técnica, ya que se debe
establecer los componentes crométicos del 1ogo, tanto en € modo CMYK, en el modo RGB y en
los codigos Pantone, Asi como & codigo hexadecimal de cada uno de los tonos que forman €l

identificador, tanto de latipografia como del icono. (Sandoval, 2020).

Uso de color es: seglin (Sandoval, 2020).se debe explicar cromaticamente cuales van aser |las normas

de uso del logo, asi:

A) impresion en blanco y negro del identificador
B) impresidn en escalade grises
C) fondos que se deben usar parad logo
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D) fondos que no se deben usar
E) colores con los que se podria combinar el logo, por ejemplo, en € caso de que se requiera

definir unacromética parael disefio interior del mobiliario de la empresa

Tipografia cor porativa: no solo debe establecerse e nombre de la familia tipografica que tiene
el logo, sino proponer familias que sean afines o permitan propender alaexpans 6n delaidentidad
visual y que selas deba utilizar en aplicaciones posteriores, por €jemplo, un anuncio del periédico,
un triptico, etc. Esindispensable dejar estanorma, ya que asi se garantizara la aplicacion correcta

de laimagen, considerando paraello grupos de texto que se utilizardn. (Sandoval, 2020).

Aplicaciones. constard del resultado de disefio en la papeleria basica. Que en € caso de esta
asignatura sera €l punto final de préctica de disefio, ya que los demas que a continuacion se

describen selosrealizaraalo largo de la carrera. (Sandoval, 2020).
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CAPITULO 111

3. MARCO METODOLOGICO

3.1. Métodos de investigacion

Establecen la base de lainvestigacion, e implantan |os puntos central es en los que se va aenfocar
lamisma; considerando a la familia de especies de flora Asteraceas como el objeto de estudio y
los resultados a obtener identidad visual y manual de identidad se implementan dos métodos de
investigacion que permiten la observacion y experimentacién de las formas desde las muestras
recabadas.

3.1.1 Investigacion cualitativa

La investigacion cualitativa esta basada en la observacion que se utiliza para comprender en
profundidad un fendmeno sin utilizar datos numéricos. Al ser cualitativa, trata de un problema a
nivel cultural, social y especificamente a la manera en que incide la difusién de ciertas especies

para aumentar su conocimiento poblacional.

Se puede aplicar la observacion a realizar un recorrido en los senderos del refugio ecol6gico
Molinuco y tras realizar un registro fotogréfico alli mismo de las plantas, es posible andizarlas
para posteriormente establecer caracteristicas cromaticasy formales de las especies sel eccionadas

paraéel estudio.

3.1.2 Meétodo Analitico

Se enfoca en descomponer en diversas partes el objeto en particular, € cual puede estar sujeto a
la experimentacion para encontrar diferentes resultados. El empleo del método analitico resulta
imprescindible para poder descubrir las principales relaciones de casualidad que existen entrelos
sucesos o variables de larealidad investigada. (Cervera, 2014)

Este método sirve para analizar cada parte de las especies, asi es posible conocer como se

comportan estas partes en conjunto y también es posible obtener los recursos necesarios para la

crear |as propuestas gréficas para patrones y para la marca, mediante la experimentacion con las
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formasy cromética. Al aplicar este método se puede entender de manera estructural como estan

compuestas | as especies por sus distintas partes cada una por separado y conocer sus proporciones

3.2 Técnicasdeinvestigacion

Conforman el conjunto de estrategias para la extraccion de informacion de los datos obtenidos,
asi como el andlisis del comportamiento, para obtener conclusiones y diversos resultados. Estas

establecen |os elementos con los que trabajar.

3.21 Técnicade Observacion

Consiste en seleccionar a objeto que se pretende seleccionar y a partir de élo recolectar
informacion para su posterior registro; en este caso permite destacar el comportamiento a nivel

visua de las especies de Asteraceae, sirviendo de apoyo parala etapa de disefio de |os patrones.

A partir de la observacion se realiza una seleccidn sistematica a priori de la especie respetando
las necesidades de variaciones reticulares; teniendo en cuenta que se provee de datos previos a

momento de observar € organismo.

3.22 Técnica de Experimentacion

Presenta como base, la manipulacion del objeto de estudio para obtener nuevos resultados; 10s
cuales pueden variar dependiendo de diversos factores tales como el tamafio, grosor, forma e
inclusive el color. Latécnica de experimentacion es un punto fundamental dentro de la etapa de
disefio puesto a que permite descubrir nuevas formas y agrupaciones diversas de las mismas.

Es posible experimentar con los moédulos, al combinar |os recursos graficos obtenidos del andlisis
morfoldgico de la flora se puede producir varias piezas gréficas, entre ellas diferentes variantes
de patrones graficos, propuestas parala marca, composiciones graficas como posters.

3.3 Instrumentosdeinvestigacion

Los recursos para la recoleccion de informacion son la evidencia en la que se fundamenta la

investigacion, y que proporcionan datos rel evantes para desarrollar lamisma.
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3.3.1 Fichasde observacion

Permite realizar anotaciones rel evantes sobre un objeto o temética en especifico; frecuentemente
se obtienen por medio de la observacion, pero también tienen un carécter documental
investigativo. Las fichas de observacion tienen como resultado la recoleccidn de datos relevantes
sobre |as especies estudiadas; donde se registra varios componentes, tales como:

» Cdédigo: Denominaciéon numeéricade laficha

* Fotografia: Imagen de la especie considerada para e estudio.

* Datos generales. El nombre cientifico y comin de la especie.

» Descripcion: Se describe las caracteristicas principales de la planta, asi como los rasgos

diferenciadores de otras especies.

Ficha de observacidn: N2 1

ratos gemerales:
Noambee cientifice
Sombee groanun
Dhescripoisn:
Lnmaiio

Talley

Hojos:

Cabizracla

llustracion 1-3: Fichade observacion
Realizado por: Moya David, 2023

3.3.2 Registrofotografico

Identifica visualmente los rasgos caracteristicos de cada una de las especies de Asteraceae

consideradas en lainvestigacion; ofreciendo datosinmediatos de |as plantas en su habitat natural.
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Al capturar lafotografia se considera elementos o técnicas que aseguran € correcto registro de la

planta como, por gjemplo:

* Plano: Seutilizaprincipalmente el primer planoy el plano detalle; para obtener unavistageneral

y recalcar |as partes mas relevantes de la especie.

« Angulo: Laposicion delafotografia, en su mayoria es normal; pero dependiendo de laformay

dimension de la planta; se implementa el picado, contrapicado y cenital.

* [luminacion: Al encontrarse la especie en su habitat, |a fuente de luz es natural, teniendo en

cuenta el ambientey la posicion del sol.

La muestra inicia de estudio comprende doce especies nativas de la familia Asteraceae
encontradas en el refugio ecol égico Molinuco, a posteriori se planteala seleccidn de tres especies
representativas cuyas caracteristicas estéticas favorezcan la producciéon de patrones graficos

teniendo en cuenta los tres elementos de andlisis: flor, hoja, planta.

34 Metodologia de disefio

El método sistemético para disefiadores, plantado por Bruce Archer publicado entre los afios de
1963 y 1964, est4 conformada por tres etapas esenciales para € desarrollo de un disefio, la etapa
analitica, la etapa creativay la etapa de gjecucion.

Esta metodol ogia nos ayuda a sel eccionar 10s materiales correctos y darles forma para satisfacer
las necesidades de funcion y estéticas dentro de las limitaciones de los medios de produccion
disponibles. (Rodriguez, 2004, p. 28)

341 Faseanalitica

Definicion del problema y preparacion del programa detallado. (Rodriguez, 2004, p. 28). Se
plantea la problematica, ademas cudles son sus causas sobre las cuales se trabajé para desarrollar

este proyecto.

Obtener datos relevantes, preparar especificaciones y con base en éstas retroalimentar la fase 1.
(Rodriguez, 2004, p. 28). Se invegtiga d sujeto de estudio, en este caso la Familia Asteraceae,

mediante unainvestigacion de campo y através de una blsgueda documental .
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En esta etapa se aplica los instrumentos de investigacion para la recoleccion de informacion
mediante fichas de observacion y e registro fotogréfico. Cabe mencionar que @ momento de
aplicar este instrumento ya se cuenta con informacion previaregistrada, y a movilizarse hasta el
refugio ecol6gico Molinuco ya se posee conocimiento de cuéles son las especies que se buscay

que caracteristicas hay que registrar de estas.

Tras una seleccion de especies con las cuales se pretende trabgjar, se realiza un andlisis de forma
y color, y a utilizar recursos como un software grafico es posible vectorizar |losrecursosy obtener
elementos con los que trabajar, esto agilita procesos de pruebas y experimentacion tanto con los

modul os formal es como con la cromética

34.2 Fasecreativa

Andlisis y sintesis de los datos para preparar propuestas de disefio. (Rodriguez, 2004, p. 28). Se
plantea el desarrollo de fichas de observacion como una de las técnicas de investigacion para

analizar detalladamente cada especie de Asteraceae previamente seleccionada.

Desarrollo de prototipos. (Rodriguez, 2004, p. 28). En base a los resultados obtenidos en las fichas de
observacion se procede a redlizar estructuras de repeticion, para posteriormente ser aplicadas
sobre |os soportes gréficos establecidos para el publico objetivo.

En esta etapa se relinen todos |os e ementos gréficos

En esta etapa se relinen todos | os elementos gréficos obtenidos como resultado del andlisisde las
tres especies seleccionadas, tanto formas como colores de las flores, hojas y tallos de estas.
Generando nueve tipos de rasgos diferentes rasgos con los cuales poder trabgjar y crear médulos

gue serviran para crear los patrones.

Por otra parte, la gama cromética obtenida por cada elemento consta de cinco tonos, generando
una gama de quince tonos por plantay aunque en su mayoria no todos se utilicen, estos matices
armonizan entre si por cada planta, con la posibilidad de poder tomar un tono por cada elemento

paraformar armonias con combinaciones complementarias, analogias, triadas crométicas, etc.
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Estos nueve rasgos sel eccionados pueden trabajar solos perfectamentey generar varios resultados
interesantes a aplicar los fundamentos del disefio como las categorias del disefio y las leyes o

principios de la Gestalt.

Paralageneracion de patrones se empieza por ubicar € rasgo seleccionado dentro de unareticula
cuadrada de 15x15 y en este punto ya podemos empezar a aplicar categorias como latraslacion,
la rotacion, la escala o €l ritmo en la posicion de los rasgos dentro de la reticula, teniendo en
cuenta gque estos deben tocar al menos dos extremos opuestos de lareticulay esta estara presente
en todo momento durante la composicion de patrones para asegurar la correcta ubicacion de los
modul os, dependiendo del tipo de interrelacion de las formas que se utilice para la creacién de
macro-maodulos. Luego estos pueden volver a utilizarse como modulos y crear mosaicos

i nteresantes.

La aplicacién de color es un potenciador de las aplicaciones puesto que sus connotaciones
psicol 6gicas nos permiten apelar aimpulsos méas emotivos. El tono de fondo del soporte influye
directamente con € contraste del icono. Por ello es importante la verificacion de los tonos

sel eccionados para reproduccion digital o fisica.

3.4.3 Fasedegjecucion

Preparar documentos para la produccion. (Rodriguez, 2004, p. 28). Una vez establecidos los
modul os para trabajar, se puede dar paso a la gjecucidn de propuestas con la aplicacion de los

patronesy la marca en conjunto.

Para dar paso alacreacion de montgjes o mockups, es necesario €l manejo de software de edicion
grafica, esimprescindible el conocimiento sobre tamarios de formatos, tipos de formatos, formato

de color, laformacorrectade exportar unaimagen paraconseguir resultados de excelente calidad.

Uno de los aspectos de conocer e funcionamiento de los programas de edicion es que permiten
agilizar y de cierta forma automatizar procesos. Permitiendo aplicar un cambio y que éste se
aplique a otros elementos en conjunto, como por gjemplo transformar objetos solo en apariencia

lo cual ayuda a optimizar recursos de lamagquina en laque setrabge.
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Es necesario el conocimiento de la psicologiay teoriadel color, paraaplicar correctamente estos
recursosy conseguir buenos resultados como, por gjemplo: un buen contraste de los elementos en

la composicién, o tener en cuenta lo que un color evoca de manera emociona y sentimental.



CAPITULO IV

4. MARCO DE RESULTADOS

41 Faseanalitica

411 Recoleccion deinformacion

Los estudios de (Panero y Funk, 2008; citados en Rivero, 2005) confirman el origen de la familia
Asteraceae en América del Sur y que su dispersién ocurrié previo a la separacion de este
continente de América del Norte y de Africa; después tuvo lugar una radiacion explosiva desde
el continente africano a resto del mundo, lo que enfatiza su gran capacidad de dispersion a

grandes distancias y su habilidad para establecerse y adaptarse con éxito a nuevos hébitats.

Seguin (Camacho, 2020) dentro del refugio ecol6gico Molinuco, cantdon Rumifiahui, existen 138
especies de flora distribuidas en 64 familias, siendo la familia Asteraceae la més representativa
con 16 especies registradas, seguida por la familia Solanécea con 7 especies, luego las familias
Bromeliaceae, Fabaceae, Orchidaceae y Rosaceae con 6 especies cada una, Piperaceae con 5
especies 'y Urticaceae con 4, que son las familias con mayor nimero de especies con relacion a
los 56 restantes. Seguin el estatus existen alrededor de 118 especies nativasy 3 especies endémicas
y 21 introducidas dentro de esta tltima el Eucalipto |a especie més abundante.

4.1.1.1 Déimitacion geografica

El cantén Rumifiahui esta ubicado al sureste de la provincia de Pichincha a veinte minutos del
canton Quito. Tiene una extension de 137.2 km2 y una atitud de 2.550 msnm. Esta limitado al
norte con Quito y con laurbanizacién laArmenia; a sur con €l volcan Pasochoay el canton Megjia;
al este con Quito; a oeste con Quitoy con € rio San Pedro de Cuendina; parafinalizar al noroeste
se encuentralimitado con € rio San Pedro del Tingo. (GADMUR, 2002; citado en ZGfiiga, p.4).
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412 Fichasde observacion

De las doce especies mencionadas se logré registrar nueve especies, mediante la busque através

de los senderos recorridos en la ubicacion.

Ficha de observacion: N© 01

Dhistos generules:

Meombre ctentifico: Sadiffog selfcing

Mombe cxrmisn: Cnlfi

Descripeiin:

Trwrnanfies: el hasta 2.5 m de alto

Tiille: haspicle

Hogus: COpuesias o alternas en ly parie superior,
“sobre peciolos.de 0.5 % 5.5 cm de largo.
Cabezucln; Flores ligolados 1 n 13, elipticas u
oblonges, omarilles, de 7 0 15 mm.

[lustracion 1-4: Registro fotografico de la especie Badilloa salicina
Realizado por: Moya David, 2023

Ficha de observacion: N° 02

Dhitoes generules:

Mombre clentifico: Barnadesin arbores
Mombee comin: Espino blaneo

Deseripeion:

Tiemafien: el hasta 2.5 m de alio

Tille: haspicle

Hurpns: COpuestns o alternas en ly parte superior,
“sobre pecioles de 0.5 w 5.5 om de largo.
Cabegzueln; Flores ligulados- 10 n 13, elipticas u
oblongas, amartllis, de 7o 15 mm.

[lustracion 2-4: Registro fotografico de la especie Barnadesia arborea
Realizado por: Moya David, 2023
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Ficha de observacion: N© 03

Dhistos generules:

Moambre clentifico: B Pifosa

Mombse comin: Pacwme

Descripeiin:

Trwrnanfies: el hasta 2.5 m de alto

Tiille: haspicle

Hogus: COpuesias o alternas en ly parie superior,
“sobre peciolos.de 0.5 % 5.5 cm de largo.
Cabezucln; Flores ligolados 1 n 13, elipticas u
oblonges, omarilles, de 7 0 15 mm.

Ilustracion 3-4: Registro fotografico de la especie Bidens pilosa
Realizado por: Moya David, 2023

Ficha de observacion: N© 04

Dwtass penerales:

Wombre clentifico: (ol

Meombge comin: Saechie airodin

Deseripeidm:

Turafto; de hasta 2.5 m de alto

Tulle: hispido

Hojas: Opuestas o slternas en ln parie saperior,
sobre peciodos de 0058 5.5 cm de largo.
Cabizzueby; Flores ligulados 100 13, elipticas u
ohlongas, imarillas, de 74 15 mm.

[lustracion 4-4: Registro fotografico de la especie Gnaphalium elegans
Realizado por: Moya David, 2023
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Ficha de observacion: N© 05

Doy enerales:

MNombre cientifico: Jimglar coubche

Mombee comun: Matienge

Deseripeion:

Tumaio; de hasta 2.5 m de alto

Tulla: Tdspado

Hojas: Opuestas o alternas en la parte superior,
sobre peciolosde 5% 5.5 cm de Targo.
Cabezuetn: Flores ligulsdos 100 13, elipticas u
oblongas, amarillas, de 7a 15 mi

Ilustracion 5-4: Registro fotografico de la especie Jungia coar ctata
Realizado por: Moya David, 2023

Ficha de observacion: N° 06

Datos enerules:

MNombre clentifico: Smerffs fruvicoms
Mombee comun; Culla nepra

Deseripeion:

Tumaio; de hasta 2.5 m de alto

Tulla: Tdspado

Hojas: Opuestas o aliernas en I parte superior,
sobre peciolos de f1. 58 5.5 cm de larga.
Cabezuetn: Flores ligulsdos 100 13, elipticas u
oblongas, amarillas, de 7a 15 mi

[lustracion 6-4: Registro fotografico de la especie Smallanthus fruticosus
Realizado por: Moya David, 2023
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Ficha de observacion: N° 07

Dt generales:

Nombre cientifico: Fararemn efficinle
MNombee comdn: N

Descripeion:

Tumafo! de hasta 2.5 m de alto

Tulle: hispido

Hojas: Cipuesias o slienas en In parie superiorn,
sobre peciolos de 0.5 5.5 cm de largo.
Cabwzuetn; Flores ligulsdos 10 13, elipticas u
ablongas, u:uri]lu.i_. deTa 15 mm

[lustracion 7-4: Registro fotografico de la especie Taraxacum officinale

Realizado por: Moya David, 2023

Ficha de observacion: N© 08

Dwtass penerales:

Wombre clentifico: Stevia amding

Mombee comimn; Sfevii

Deseripeidm:

Turafto; de hasta 2.5 m de alto

Tulle: hispido

Hojas: Opuestas o slternas en ln parie saperior,
sobre peciodos de 0058 5.5 cm de largo.
Cabizzuetn: Flores ligulsdos 104 13, elipticas u
ohlongas, imarillas, de 74 15 mm.

[lustracion 8-4: Registro fotografico de la especie Sevia andina

Realizado por: Moya David, 2023
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Ficha de observacion: N° (09

Dhatos generales:

Nombre cientifico: Moy guiresiy

MNombee comin: firraba, forsol

Descripeion:

Tumaiof dé hasta 2.5 m dé alto

Tulle: hispido

Hiojas: Opuesias o slicrnas en lp parie saperior,
sobre peciolos de 005 5.5 cm de largo.
Cabezucty: Flores ligulsdas 1006 13, elipticas u

oblongas, ymarillas, de 74 15 mm.

Ilustracion 9-4: Registro fotografico de la especie Viguiera quitensis
Realizado por: Moya David, 2023

4.1.3 Seleccién de especies

Enbase aun andlisis delas posibilidades estructural esidentificabl es en | as especies de Asterécess,
se selecciona tres especies (Barnadesia arborea, Bidens pilosa, Smallanthus fruticosus) para
analizar por separado laflor, hojay tallo de cada especie y obtener 10s recursos para € proceso

de creacion de patrones gréficos.

Tabla 1-4: Especie Barnadesia arborea

Flor: Planta:

Realizado por: Moya David, 2023
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Tabla 2-4: Especie Bidens pilosa

Flor:

Hoja:

Planta:

Realizado por: Moya David, 2023

Tabla 3-4: Especie Smallanthus fruticosus

Flor:

Hoja:

Planta:

Realizado por: Moya David, 2023

414 Extraccion cromatica
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[lustracion 10-4: Extraccion cromética especie Barnadesia arborea

Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 11-4: Extraccion cromética especie Bidens pilosa
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 12-4: Extraccion cromatica especie Smallanthus fruticosus
Realizado por: Moya David, 2023
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4.2 Fasecreativa

Parala realizacion de los patrones, en esta etapa se utilizaron los tres rasgos obtenidos por cada
especie, estos rasgos fueron utilizados como médul os encagjados dentro de una reticula cuadrada
de quince por quince, como condicion los modul os deben tocar al menos dos extremos opuestos

de lareticulay no sobresalir de la esta por ningin extremo.

Al utilizar los principios de disefio se pueden distribuir estos madul os a conveniencia para lograr
resultados atractivos y conseguir un macro-maodulo, este macro-médulo podemos utilizarlo de
nuevo como modulo y conseguir patrones con los cuales formar mosaicos. Este proceso se puede

Ilevar a cabo con los elementos en blanco y negro.

El siguiente paso corresponde ala aplicacion de color la cual se basa en lagamacrométicadelas
especies seleccionadas, para ello se considera aspectos como € contraste y la armonia cromatica,
utilizando diferentes combinaciones como anaogias, combinaciones complementarias, triadas

crométicas, etc.

Para el desarrollo del programa de identidad visual e primer paso siempre serd el briefing o
acercamiento con laempresa o persona que requiere de la creacion de una marca. Esto sirve para
conocer con exactitud que necesitad clientey conforme a ello se plantealas posibles soluciones
para ello. Es este paso se redacta una serie de preguntas sobre la empresa del cliente ademas de
realizar una investigacion sobre |os temas relevantes que se consideran relacionar 0 asociar con

lamarca

L acreacion de propuesta parafonatipo, logotipo eicono se fundamentaen cadapaso del programa
de identidad visual corporativa en los que establece conceptos que definirdn ala empresa. Los

fundamentos ddl disefio gréfico son considerados en todo momento de la creacion.
El disefio del programaidentitario termind con lacreacion del manual deidentidad, el cual recoge

normas para e correcto uso de la marcay establece pautas para la aplicacion de la marca sobre

distintos soportes y colores, estas normas fueron explicadas en € manual.
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421

Extraccién morfolégica

Ficha de anilisis y modularidad N°: 01

Barnedesio arbove = Flufa

Maodulo

Bocetos con el madulo: Parn componer eatos cusiro médulos
i uliliedy categorins comao fa pepeficion, by rdecion o o escalc
También se consideran leves como feura ¥ fomdo, advacencic

Reticula: para b composicion de los
disefios e uiliza una reticuln modular de
15x13

Patrones: esta secuencia de elementos permiten i conslimucclon

i e 3 Bocctos di disefios:
de distintos disefios como la compasicion de mosaioos,

& * S ¥ oo o= ¥
< o o

& N g_g N
‘ 4 “ 1L
— i |
YIRIR IR
e Fhae 0

(Y & | o | T

[lustracion 13-4: Ficha de modularidad 01
Realizado por: Moya David, 2023



Ficha de andlisis y modularidad N°; 02

Hormadesia arbored - Flor

Maodulo

Bocetos con el madalo: Para componer estos custro madubos Reticula: pars la composicion de los
su uliliedy calegorins SOme da repeficiom, o e o da excal disciios s¢ ufilize una reticuln modular de
También se consideran leves como g v fondo, sdvacencic 15815

AN

Patromes: esia secuencin de elementos permiten e comstroceiin
de distintos disefios ¢omi 1o composicion de mossicos,

"'-..
“
L=
I~
'y
_l
g,
=\

[lustracion 14-4: Ficha de modularidad 02
Realizado por: Moya David, 2023

Bocctos de disenios:
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Ficha de andlisis y modularidad N°: 03

.r:l..:.'.".'l'ehlrl,'.\ 15 el argd - .I"l'u.l:'l'u

Bocetos con el madalo: Para componer estos custro madubos Reticula: pars la composicion de los

su uliliedy calegorins SOme da repeficiom, o e o da excal disciios s¢ ufilize una reticuln modular de
Fatnbién se consideran leves como g v fomdo, odvacencic 15x135
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k1 | lr ‘ g
e B fb;}{ |
Patrones: esia secuencin de elementos permiten b constroceion o
ki Bl 2 Bocctos de disenios:
de distintos disefios ¢omi 1o composicion de mossicos,
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[lustracion 15-4: Ficha de modularidad 03
Realizado por: Moya David, 2023
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Ficha de andlisis y modularidad N°: 04
Iiclerns .U.'-.rl’i.\'u' = Flor

Bocetos con el madalo: Para componer estos custro madubos Reticula: pars la composicidn de los
s ubiliedy calegorins come fa pepeficion, b mifeeion o o escal disefkos s unlize una reticuln modular de

Tnmbién se consideran leyes como fewra v fordo, sdvacencii 15515
T
( L,

Bocctos de discnos:

Patrones: esta secuencia de elementos permiten ln construceion
de distintos disefios como e composicion de mosnicos

[lustracion 16-4: Ficha de modularidad 04
Realizado por: Moya David, 2023



Ficha de andlisis y modularidad N°;: 05

Hiclemy |"|:|'|'l'u:.' - fnrrﬂ_l'u

Maodulo

Bocetos con el madalo: Para componer estos custro madubos Reticula: pars la composicion de los
su uliliedy calegorins SOme da repeficiom, o e o da excal disciios s¢ ufilize una reticuln modular de
Fatnbién se consideran leves como g v fomdo, odvacencic I3xl3

LN

Patromes: esia secuencin de elementos permiten le constnsccion
de distintos disefios como o composicion de mosaicos,

L EF%#?;

e

Bocctos de disenios:
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[lustracién 17-4: Ficha de modularidad 05
Realizado por: Moya David, 2023
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Ficha de andlisis y modularidad N°: 06

Hiderms pilesc - Plania

Bocetos con el madalo: Para componer estos custro madubos Reticula: pars la composicidn de los

s ulilied calegorins Some da repeficion, i e ol escalo 1sciios s ulilize una reticuln modular de
Fatmbién se consideran leyes como o v fordo, sdvacencii 15515
i5
'\g 1..l Fre =}
i ,||r LS e
i I .?{:;, =
¥ T o i
i
IIIL\-,_ i “‘:E: 1 [ W% o
g _c..;,
_.1.'.,‘:. = .’__l_'\a_ .'!
T £ ity
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p‘trﬂﬂcs: esta secuencia de elemenios T I comslnoceiim

Tl ol = : Bocctos de discnos:
de distintos disefins ¢omo la composicion de moszicos,

TR TR T

[lustracion 18-4: Ficha de modularidad 06
Realizado por: Moya David, 2023
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Ficha de andlisis y modularidad N°: 07

Rarnadeyia arbored - Floe

Bocetos con el modulo: Mirs componer estos custeo médulos Reticula: pam @2 composicion de los
se utlize cateporins como fa repeticicn, o moifecion o i escala disettos se utiliza una reticula modular de
fambién se consideran leves como fiewra 3 fonde, advacencia I5x15

Patrones: esta secuencia de slementos permmiten i constrscelon

s i : Bocetos de disefios:
e distintos disefios com la composicion de mossiens,

i
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[lustracion 19-4: Ficha de modularidad 07
Realizado por: Moya David, 2023
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Ficha de andlisis y modularidad N°: 08

Bamadesia arhorea - Hofa

Bocetos con el modulo: Mirs componer estos custeo médulos Reticula: pam @2 composicion de los
se utlize cateporins como fa repeticicn, o moifecion o i escala disettos se utiliza una reticula modular de

fambién se consideran leves como fiewra 3 fonde, advacencia I5x15
15%

Patrones: esta secuencia de slementos permmiten i constrscelon S
Fi : h Bocetos de disefios:
e distintos disefios com la composicion de mossiens,

[lustracion 20-4: Ficha de modularidad 08
Realizado por: Moya David, 2023
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Ficha de andlisis y modularidad N°: 09

Barnadesia arborea - Manita

Bocetos con el modulo: Fars componer estos cuatro madulos
se utlize cateporins como fa repeticicn, o moifecion o i escala
fambién se consideran leves como fiewra 3 fonde, advacencia
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Patrones: esta secuencia de slementos permmiten i constrscelon
e distintos disefios com la composicion de mossiens,
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[lustracién 21-4: Ficha de modularidad 09
Realizado por: Moya David, 2023
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Reticula: pam la composicion de Jos
disettos se utiliza una reticula modular de
I5x15
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4.2.2 Aplicacion de color

Ficha de aplicacion de color N°: 01

Barnodesio arborea = Flor

Midulo

Aplicacion del madulo: Aplicacion de color:

[hsefio en blanco v negro Monocromo verde pastel

Ilustracion 22-4: Ficha de aplicacion de color N°:01

Realizado por: Moya David, 2023
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Ficha de aplicacion de color N°: 02

Barmadesio arbares - Hoja

Madulo

Aplicacion del madulo: Aplicacion de color:
Disefio en blanco y negro Analogia de tres tonos verdes
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llustracion 23-4: Ficha de aplicacion de color N°:02
Realizado por: Moya David, 2023

74



Ficha de aplicacion de color N°: 03

Rarnedexio arborea - Planma

Madulo

Aplicacion del madulo: Aplicacion de color:
Disefio en blanco v negro Analogia de violeta hacia una clave baja
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Ilustracion 24-4: Ficha de aplicacion de color N°:03
Realizado por: Moya David, 2023
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Ficha de aplicacion de color N°: 04
Riclenn e - Flor

Aplicacion del madulo: Aplicacion de color;
[Dhsefie en blanco v negro Colores complementarios verde v purpura

PR\ TP
< M‘)\

S »%
7SS

Ilustracion 25-4: Ficha de aplicacion de color N°:04
Realizado por: Moya David, 2023
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Ficha de aplicacion de color N°: 05

Bideny pifowa - Hoja

Aplicacion del madulo: Apl i I
[isedio en blanco v negro Colores complementarios verde y purpura
NI\ =)

Ilustracion 26-4: Ficha de aplicacion de color N°:05
Realizado por: Moya David, 2023
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Ficha de aplicacion de color N°: 06

Bidens pifosa - Plania

Ml

Aplicacion del madulo: Aplicacion de color:
Disefio en blanco y negro Colores complementarios verde v purpira

Ilustracion 27-4: Ficha de aplicacion de color N°:06
Realizado por: Moya David, 2023
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Ficha de aplicacion de color N°: 07

Sevallanrhes frticosus - Flor

Aplicacidn del madulo:

Disefio en blanco y negro
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Aplicacidn de color:

Triada eromitica
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Ilustracion 28-4: Ficha de aplicacion de color N°:07

Realizado por: Moya David, 2023
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Ficha de aplicacion de color N°: 08
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Ilustracion 29-4: Ficha de aplicacion de color N°:08

Realizado por: Moya David, 2023
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Ficha de aplicacion de color N°: 09

Sencal el frosticosts - Plania

Msdul o

Aplicacion del madulo: Aplicacion de color:
Disefio en blanco y negro Triada cromatica
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Ilustracion 30-4: Ficha de aplicacion de color N°:09
Realizado por: Moya David, 2023
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4.2.3 Programa deidentidad visual

4231 Briefing

Descripcion del proyecto

Creacion de unamarcagréfica pensada paratransmitir informacion sobre plantas nativas, aplicada
en objetos corporativos y souvenirs inspirados en lafamilia Asteraceae, para difundir su imagen

através de digtintos soportes pensados para un publico turistico.

Objetivos

Crear un isologo que englobe las caracteristicas de la identidad de la familia Asteraceae, que lo

identifique y diferencie de la competencia.

Crear e manual de identidad que abarque las normas o reglas para la aplicacién correcta de la

marca en sus distintas comuni caciones.

Informacion del cliente

Esta nueva empresa busca crear su identidad visual, para firmar sus comunicaciones y
diferenciarse de otras marcas. La presente marca pretende difundir laimagen de ciertas especies
de flora de la familia Asteraceae del cantén Rumifiahui, mediante la aplicacién de patrones e

ilustraciones basadas en estas plantas sobre soportes textiles.

La palabra Asteréceas viene dd latin cientifico Asteraceae, nombre de la familia de plantas
angiospermas dicotileddneas mas numerosa en especies. Casi 2800 agrupadas en 1760 géneros,

caracterizadas por desarrollar unainflorescenciallamada capitulo o cabezuela. (Anders, sf.).

El género Aster fue propuesto por Carlos Linneo en 1753 al bautizar ala especie Aster amellus,
una planta herbacea perenne oriunda de la region mediterrdnea oriental, que tiene una
inflorescenciatipo cabezuelao capitulo (como todaslas Asteraceas), en cuyo centro sedesarrollan
numerosas flores amarillas y en la orilla ligulas purpuras-azules dispuestas en forma radia

simulando una estrella. (Anders, sf.).
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De ahi € género representativo Aster que en latin significa estrella, nombre a que se le afiadio €
sufijo latino aceae, que significa ‘que tiene la naturaleza de’, termino adoptado por los botanicos

paradenominar alas familias de plantas. (Anders, <.).

El nombre Rumifiahui proviene de dos vocablos quichuas rumi significa ‘piedra’ y fiawi que
significa ‘cara u ojo’. Al personaje histérico que llevaba este nombre, se le asigna dos

significados. (Quiroz, 2018).

“Ojo de piedra” se dice por lo profundo de su fuerte mirada, aunque hay traducciones que
justifican esta traduccion debié a que tenia un ojo malo, posiblemente por una nubosidad
(catarata) que le daba la apariencia de ser de piedra 0 porque “fue herido en batalla’. “Cara de

piedra” dicen debido a la fiereza de su semblante que imponia respeto y miedo. (Quiroz, 2018).

Target

L as comunicaciones de la empresa pretenden ser dirigidas aun publico turistico, especificamente
personas entre |0s diecinueve y veinte ocho afios. Apasionadas por la culturatanto nacional como
extranjera que les gusta la aventura, la caminata, conocer nuevos lugares, fanéticos por la

conservacion ambiental, las artes, lamusicay literatura.

Este publico objetivo apoya el consumo responsable en el Ecuador. Tiene gustos sencillos
estéticos con respecto alamarca, y son conscientes de las marcas que utilizan en su vida cotidiana.
La busgueda de calidad al hablar de objetos que sean funcionales y resistan un largo tiempo de

Uso, €S un punto importante gue considerar.

Informacion del entorno
Dentro de rubro ambiental, existen empresas que se suman a las compafiias que promueven €
consumo responsable y la conservacion ambiental, una de ellas se dedica a la difusién de

ilustracion cientifica relacionada con especies de lafauna del Ecuador, estas teméticas son afines

alosintereses de la nueva empresa por lo que se las considera como referencias competentes
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llustracion 31-4: Informacion del entorno
Realizado por: Moya David, 2023

Mediante la observacion de varias marcas asociadas alaideol ogia ecol 6gica, se establecio que la
mayoria de las marcas utiliza tipografias san serif de tipo humanista y geométrica; en menor
medida también se da el uso de tipografias con serif y tipografias creadas.

También se observé e cadigo icdnico de estas marcas para conocer que varias optan por iconos
simples, monocromaticos y acromaticos, €l uso de leyes de la Gestalt resultaevidente como laley

defondoy forma, ley del cierre, ley delacontinuidad, ley de labuenaforma

Ademas, un analisis cromético de la competencia determino que existe unamayor tendenciahacia
los tonos verdes, pasando por los turquesas, azulados, purpura, terracota y anaranjado. También
existe gran preferencia por |os tonos acromati cos.

Autoconcepto

La marca Asterawi se ve como una empresa consiente con la actualidad del planetay todos los
problemas que atraviesa, por ello con €l afan de contribuir amejorar |os ecosistemas en que el ser



humano y €l resto de las especies se desarrollan, se pretende promover la difusion de laimagen

distintas especies de plantas plasmadas en patrones creados con métodos de disefio.

Lavision de laempresa es poder generar nuevas piezas i nspiradas en mas especies pertenecientes

alageografiadel Ecuador. Detal formaque més personas puedan identificar a menos|as especies

con las que la empresa trabaje.

Canales de comunicacion

Lamarca Asterawui pretende moverse por los siguientes medios fisicos:

Indumentaria corporativa: Camisastipo polo, gorras

Merchandising: Tote bags, buffs, sudaderas (hoodies), camisetas

Souvenirs. Posters, |laveros, tomatodos, tazas.

Papeleria basica: Hojas tipo oficio, tarjetas de regalo, carpetas, stickers, cagjas.

Leguaje visual

Tabla 4-4: Leguaje visual

| deologia Simbolo Significado
Natural Gréficos [lustraciones reales de las plantas a color en
Crométicafull color. los souvenirs.

Patronesinspirados en laflora nativa.

Seria Tipografias Armonia tipogréfica entre las familias Gill

Crométicaminimalista. Sans Novay Garamond

Minimalismo Uso de una o dos tintas | Reduccion de los elementos gréficos a lo

maximo en packaging esencid y funcionad

Ecolégica Packaging ecol 6gicos Soportes en estado més natural sin mucho

Etiquetas de papel reciclado | procesamiento de calidad

Realizado por: Moya David, 2023
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4.2.3.2 Etapade disefio

Cadigo linguistico

Creacion del fono-tipo

El fonotipo seleccionado para la empresa es una combinacion patronimica, puesto que esta

conformado por los nombres propios de lafamilia Asteraceae y del cantdn Rumifiahui.

Para esta seleccion se tuvo en cuenta aspectos de |os elementos asociados con la marca como la
singularidad de las especies florales asteréceas que todas tienen una cabezuela con flores similar
aunaestrellay la ubicacion geogréfica de donde es, no obstante, se utilizd solo e termino fiawi

del quichua ‘ojo’.

Dando como resultado el nombre Asterawi al cual se le atribuye el significado ‘de ojo de las
estrellas’ debido a la locacion ecuatorial que ocupa y también se estima que su dispersion ocurrid
en el continente sudamericano hastallegar alocalizarse en todo e mundo.

Creacion delogotipo

Teniendo en cuenta € lenguaje simbdlico previamente establecido se opté por utilizar una
tipografia sin serif para obtener trazos simples y bien definidos para conseguir 1os resultados

semi 6ti cos deseados.

Técnica de tipografia existente:

AL RN R |
ASTERAWI ASTERAWI
ASTERAWI ASTERAWI

ASTERAWI ASTERAWI

[lustracion 4-32: Técnicade tipografia existente

Realizado por: Moya David, 2023
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Cadigo iconico

Para la creacion del icono de la marca Asterawi se utilizé parte de la flor de la especie Bidens
pilosa, que por su forma se asemejaalaformade un gjo.

Se utiliza esta parte como modulo, a continuacion, se rota tres veces sobre su propio ge a 45°,
una vez obtenida la forma estrellada, se procede a relacionar esta forma con la de un gjo.

Posteriormente se obtiene € icono final que deberd armonizar correctamente con el logotipo.

[lustracién 33-4: Creacion del icono delamarca
Realizado por: Moya David, 2023

Gama cromética smbdlica

Laseleccion cromética esta basada en |a especie Bidens pilosa delafamilia Asteraceae, se extrgjo

€l color purpura de lacabezuelay el color verde de la hoja.

2 420047 #: bbchde

Ilustracién 34-4: Gama cromética de lamarca

Realizado por: Moya David, 2023
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4.2.3.3 Aplicaciones

Teniendo en cuenta a publico se plantea las siguientes propuestas para las futuras aplicaciones

de lamarca en distintos soportes.

Tabla 5-4: Listade aplicaciones de lamarca

Categoria Productos

Indumentaria corporativa: Camisastipo polo
Gorras

Papeleria corporativa: Tarjeta de presentacion

Hojatipo oficio

Sobre para carta

Carpeta

Caja paraenvios de productos
Sello

Souvernirs; Tazas

Tomatodos

Merchandisign: Hoodies
Chaqguetas-Bomber jacket
Tote bags

Gorras

Realizado por: Moya David, 2023

4.3 Fasedegecucion

En esta etapa se establece las normas y pardmetros para aplicar la marca de manera correcta 'y
optimizar sus comunicaciones a publico y en la empresa. Esta informacion se encuentra
recopiladaen un manual deidentidad que sirve de maneraorientativay e disefiador o quien utilice
el este manua de estilo debera leer, interpretar y gecutar conscientemente para no perjudicar
ninguno de los principios de la marca mencionados en el capitulo I1.

De manera similar también se desarrolla la aplicacion de patrones junto a la marca en mockups
en distintos medios, teniendo en cuentalos recursos disponibles como gamas crométicasy formas
para crear COmposi Ciones.

Las posibilidades de aplicaciones la marca y los patrones son infinitas, pero sempre se debe
considerar las categorias compositivas de disefio y las normas del manual parano cometer errores

al momento de disefiar aplicar lamarca.
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4.3.1 Manual deidentidad corporativa

[lustracion 35-4: Portada del manual de identidad
Realizado por: Moya David, 2023
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Este manual retine herramlentas bisicas para ol corracto
uso ¥y aplicacion grafica de |2 marca Asterawui en la
mayoria de sus comunicaziones. Ha sido pensado 2
ideado parz todas aquellas personas responsables de
interpretan, conunicar ¥ aplicar la marca en sus diferentes
ambitos.

El correcra v consiente uso de la marca Asterawul ez
un factor importante para crear la identidad y reforzar
la misma. Determinard el éxito © fracase de la marca ¢
invelucrs a todas las personas asocladas o relacionadas
can |EI. marcd,

Ilustracién 4-36: Introduccion del manual de identidad
Realizado por: Moya David, 2023
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Ilustracién 4-37: Contenido del manual de identidad
Realizado por: Moya David, 2023
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llustracion 38-4: Seccion A del manual de identidad
Realizado por: Moya David, 2023
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A.01

ISOLOGO CORPORATIVO

El isologo es el identificador de la marca
de uso comiin en todas las comunicaciones
de la empresa. Estd compuesto por un
simbolo y un logatipo.

[lustracion 39-4: 1sologo
Realizado por: Moya David, 2023

93

ASTERAWLI = MANLIAL Dif IDENTICWD

leeno

I
¥ i

3%

ASTERAWI

Logotipo




Versidin horizontal

Version vertlcsl

Ilustracién 40-4: Versiones de marca
Realizado por: Moya David, 2023



ASTERAWLI = MANLISL D IDETITWD

A.03

AREA DE SEGURIDAD ‘4"
{€}-ASTERAWE
Para asegurar la optima aplicacion y |
percepcién del iscloge en rtodes los
soportes y formatos, se ha determinado
un area de seguridad gue establece uma
distancia minima respecto a los textos y
elementos graficos equivalente a la lecra B
del logotipo.

Del mismo modo esta medida sirve para . ‘

fijar la proporciaon ¥ las distancias entre

simbolo y logotipo.

AST Ef?AWl

llustracion 41-4: Area de seguridad
Realizado por: Moya David, 2023
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A.04

CROMATICA CORPORATIVA

#420047

Las referencias cromiticas de Ascerawi se
basan en la flora de la especie de Asteracea,
en cuya cabezuela se encuentran tonos
purpuras, verdes y amarillos.

De tal forma que al extraer sus codigos : €35
cromaticos ¥  utilizarlos de  manera R: 186 r
especifica para el disefio de sus mensajes . M: 4
se obtiene una aplicacion consiente de los v ¥ 80
cromas seleccionados a continuacion. :
B: 79
K: 0
5 ANVLI - BANUIRL Dk J0ER TR

I lustracion 42-4: Gama cromética
Realizado por: Moya David, 2023
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A.05

TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La tpografia corporativa principal es la
familia Gill 5ans Nova, fue seleccionada
debido a su gran legibifidad y que cuenta
con dieciseis variantes de la misma, a pesar
de ello =& recomienda un uso clisico de
texto primario con bold, texte secundario
con regulan, textos terclarios con light.

No obstante, también se puede considerar
el uso de diferentes grosores de la tipografia
dependiendo del caso y la necesidad
compositiva, asi como el soporte y el
formato.

ASTERAWLI = MANLIAL Dif IDENTICWD

Gill Sans Nova

LIGHT:
ABCDEFGHIKLMMNOPORSTUNWXYZ

abcdefehiklmnopgrstuvaegs
1234567890 (#5814 @)

REGULAR:
ABCDEFGHIJKLMMNOPQRSTUVWXYZ

abedefghijldmnopgrstuvwxyz
1234567830 (#%&;1*"@)

BOLD:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijlklmnopgrstuvwxyz
1234567890 (#%E& 1= @)

[lustracion 43-4: Tipografia principal
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 44-4: Tipografia secundaria
Realizado por: Moya David, 2023
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NORMAS DEL USO CORRECTO

DE LA MARCA

Fara evitar resultados no deseados en la puesta en
practica de la marca Asterawi se tiene gue seguir una serie
de lineamientos. El valor de la marca esta influenciado en
gran medida por |a disciplina de su aplicacion.

Con el objetivo de no dehilitar las comunicaciones de la
empresaesfundamentalevitarlos efectoscontraproducentes
en su aplicacion. Un uso desordenado de |a identidad visual
crea confusion y repercute negativamente en la percepcion
ante el plblico.

Ordenar y aplicar de forma correcta el isologo es garantia
de que transmitird perfectamente la jerarquia dentro del
canjunta de la imagen corporativa.

Ilustracioén 45-4: Seccion B del manual

Realizado por: Moya David, 2023
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Ilustracioén 46-4: Uso correcto de |las versiones de marca
Realizado por: Moya David, 2023
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B.02

APLICACIONES
CORRECTAS

Visibilidad, legibilidad ¥
contraste son cualidades
que tiznen que ascgurarse
en todas las aplicaclones.

5i el isologo tiene que
aplicarse sobre fondos no
corporativos o fotografias,
debe aplicarse en blanco
y negro, en funcion de la
cantidad de luz del fondo.

Fondo de celor ne
corperativo oscura

ASTERALI - MARLIAL T ITESTIDAD

Fondo de ealor no
corperative claro

“i,
e 3t
-
ASTEREW ASTERAW
Fondo fetogrifico oscura

|

Fondo fotografico clare

[lustracion 47-4: Aplicacion correctade lamarca
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 48-4: Aplicacion incorrectade lamarca
Realizado por: Moya David, 2023
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ASTERAWLI = MANLIAL Dif IDENTICWD

B.04

EXPRESION TEXTUAL

DE LA MARCA Escritura correcta
Ejemplo de cdmo se escribe la marca Asterawi
Cuande la marca Asterawi este Escritiea incorrecta

mecanografiada se escribird tal y como
se muestra en el ejemplo.

Ejemplo de comeo no se escribe la marca ASTERAWI

Escritura incorrecta

Ejemplo de como no se escribe la marca asterahul

13

[lustracion 49-4: Expresion textual delamarca
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 50-4: Seccion C del manual de identidad
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 51-4: Indumentaria corporativa-polos
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 52-4: Indumentaria corporativa
Realizado por: Moya David, 2023
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ASTERANVLI - MASILIAL TN I TILRA

HOJA TIPO OFICIO, CARPETA, SOBRE,
c S 2 _ FAPELERIA CORPORATIVA _ TARJETA DE PRESENTACION

17

Ilustracién 53-4: Papeleria corporativa bésica
Realizado por: Moya David, 2023
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[ lustracion 54-4: Papeleria corporativa— bolsa de compras
Realizado por: Moya David, 2023
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AGTERANLI - PARLI

PAPELERIA CORFORATIVA

[lustracion 55-4: Papeleria corporativa— sello
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 56-4: Papeleria corporativa— caja
Realizado por: Moya David, 2023

110



[lustracion 57-4: Souvenirs, taza-patron Barnadesia arborea flor
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 58-4: Souvenirs, taza-patron Barnadesia arborea hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 59-4: Souvenirs, taza-patron Barnadesia arborea planta
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 60-4: Souvenirs, taza-patron Bidens pilosa flor
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 61-4: Souvenirs, taza-patron Bidens pilosa planta

Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 62-4: Souvenirs, taza-patron Bidens pilosa hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 63-4: Souvenirs, taza-patron Smallanthus fruticosus flor
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 64-4: Souvenirs, taza-patrén Smallanthus fruticosus hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 65-4: Souvenirs, taza-patron Smallanthus fruticosus planta
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 66-4: Souvenirs, tote bag-patrén Barnadesia arborea flor
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 67-4: Souvenirs, tote bag-patrén Barnadesia arborea hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 68-4: Souvenirs, tote bag-patrén Barnadesia arborea planta
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 69-4: Souvenirs, tote bag-patrén Bidens pilosa flor
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 70-4: Souvenirs, tote bag-patrén Bidens pilosa hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 71-4: Souvenirs, tote bag-patrén Bidens pilosa planta
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 72-4: Souvenirs, tote bag-patrén Smallanthus fruticosus flor
Realizado por: Moya David, 2023
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ASTERALI - MARLIAL T ITENTIDAD

TOTE BAG

c_3 ——  SOUVERNIRS
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[lustracion 73-4: Souvenirs, tote bag-patrén Smallanthus fruticosus hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 74-4: Souvenirs, tote bag-patrén Smallanthus fruticosus planta
Realizado por: Moya David, 2023
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ASTERALI - MARLIAL T ITENTIDAD

C . 3 m—  SOUVERNIRS c— TOMATODO

9

[lustracion 75-4: Souvenirs, tomatodo-patron Barnadesia arborea flor
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 76-4: Souvenirs, tomatodo-patron Bar nadesia arborea hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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ASTERALI - MARLIAL T ITENTIDAD

c . 3 ——  SOUVERNIRS — TOMATODO

41

[lustracion 77-4: Souvenirs, tomatodo-patron Bar nadesia arborea planta
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 78-4: Souvenirs, tomatodo-patrén Bidens pilosa flor
Realizado por: Moya David, 2023
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ASTERALI - MARLIAL T ITENTIDAD

C . 3 m—  SOUVERNIRS c— TOMATODO

43

[lustracion 79-4: Souvenirs, tomatodo-patrén Bidens pilosa hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 80-4: Souvenirs, tomatodo-patrén Bidens pilosa planta
Realizado por: Moya David, 2023
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C‘3 m—  SOUVERNIRS — TOMATODO

45

Ilustracién 81-4: Souvenirs, tomatodo-patrén Smallanthus fruticosus flor
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 82-4: Souvenirs, tomatodo-patrén Smallanthus fruticosus hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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C‘3 m—  SOUVERNIRS J— TOMATODO
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[lustracién 83-4: Souvenirs, tomatodo-patrén Smallanthus fruticosus planta
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 84-4: Merchandising, buf-patron Barnadesia arborea flor
Realizado por: Moya David, 2023
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c _4 m—— MERCHANDISING e BUFF

4%

[lustracion 85-4: Merchandising, buf-patron Barnadesia arborea hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 86-4: Merchandising, buf-patron Barnadesia arborea planta
Realizado por: Moya David, 2023
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C.4 —  ercHanDSNG — BUFF

1

[lustracion 87-4: Merchandising, buf-patron Bidens pilosa flor
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 88-4: Merchandising, buf-patron Bidens pilosa hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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C.4 — rercHANDSNG  —

a3

[lustracion 89-4: Merchandising, buf-patrén Bidens pilosa planta
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 90-4: Merchandising, buf-patron Smallanthus fruticosus flor
Realizado por: Moya David, 2023
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C_4 m—— MERCHANDISING e BUFF

a5

[lustracion 91-4: Merchandising, buf-patron Smallanthus fruticosus hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 92-4: Merchandising, buf-patron Smallanthus fruticosus planta
Realizado por: Moya David, 2023
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C ‘4 m—  MERCHANDISING e

57

llustracion 93-4: Merchandising, gorra-patron Barnadesia arborea flor
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 94-4: Merchandising, gorra-patron Barnadesia arborea hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 95-4: Merchandising, gorra-patron Barnadesia arborea planta
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 96-4: Merchandising, gorra-patron Bidens pilosa flor
Realizado por: Moya David, 2023
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c '4 m—  MERCHANDISING

&1

llustracion 97-4: Merchandising, gorra-patron Bidens pilosa hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 98-4: Merchandising, gorra-patron Bidens pilosa planta
Realizado por: Moya David, 2023
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C.4 —  vercHanDsng — GORRAS

[lustracion 99-4: Merchandising, gorra-patron Smallanthus fruticosus flor
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 100-4: Merchandising, gorra-patrén Smallanthus fruticosus hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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C _4 m— MERCHANDISING e GORRAS

llustracion 101-4: Merchandising, gorra-patrén Smallanthus fruticosus planta
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 102-4: Merchandising, hoodie-patron Barnadesia arborea flor
Realizado por: Moya David, 2023
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c_4 m— MERCHANDISING e HOODIE - CAPUCHA

&7

Ilustracion 103-4: Merchandising, hoodie-patron Barnadesia arborea hoja
Realizado por: Moya David, 2023
157
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C_4 w—  MERCHANDISING e HOODIE - CAPUCHA

Ilustracion 104-4: Merchandising, hoodie-patron Barnadesia arborea planta
Realizado por: Moya David, 2023
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HOODIE - CAPUCHA
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Ilustracion 105-4: Merchandising, hoodie-patron Bidens pilosa flor
Realizado por: Moya David, 2023
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C.4 — vercHanDsNG  — HOODIE - CAPUCHA

T

Ilustracion 106-4: Merchandising, hoodie-patron Bidens pilosa hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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A0 TERANVLI - PIARILIAL [

HOODIE - CAPUCHA
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[lustracion 107-4: Merchandising, hoodie-patron Bidens pilosa planta
Realizado por: Moya David, 2023
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AGTERAWLI - MARLIN, D ITERTITSD

C_4 w—  MERCHANDISING e HOODIE - CAPUCHA

Ilustracion 108-4: Merchandising, hoodie-patron Smallanthus fruticosus flor
Realizado por: Moya David, 2023
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HOODIE - CAPUCHA
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llustracion 109-4: Merchandising, hoodie-patron Smallanthus fruticosus hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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c_4 w—  MERCHANDISING e HOODIE - CAPUCHA

74

[lustracion 110-4: Merchandising, hoodie-patron Smallanthus fruti cosus planta
Realizado por: Moya David, 2023
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C.4 — MERCHANDSING = CHAQUETA-BOMBER JACKET

75

llustracion 111-4: Merchandising, bomber jacket-patron Barnadesia arborea flor
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 112-4: Merchandising, bomber jacket-patron Barnadesia arborea planta
Realizado por: Moya David, 2023
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c ‘4 e MERCHANDISING — CHAQUETA-BOMBER JACKET

7

llustracion 113-4: Merchandising, bomber jacket-patron Barnadesia arborea hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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AGTERAWLI - MARLIN, D ITERTITSD

c s 4 — MERCHANDISING e CHAQUETA-BOMBER JACKET

llustracion 114-4: Merchandising, bomber jacket-patron Bidens pilosa flor
Realizado por: Moya David, 2023
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C.4 — VERCHANDSING == CHAQUETA-BOMBER JACKET

[lustracion 115-4: Merchandising, bomber jacket-patrén Bidens pilosa planta
Realizado por: Moya David, 2023
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AGTERAWLI - MARLIN, D ITERTITSD

C_4 =  MERCHANDISING == CHAQUETA-BOMBER JACKET

llustracion 116-4: Merchandising, bomber jacket-patron Bidens pilosa hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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[lustracion 117-4: Merchandising, bomber jacket-patron Smallanthus fruticosus flor
Realizado por: Moya David, 2023
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C_4 w—  MERCHANDISING e CHAQUETA-BOMBER JACKET

[lustracion 118-4: Merchandising, bomber jacket-patron Smallanthus fruticosus hoja
Realizado por: Moya David, 2023
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C.4 — MERCHANDSING = CHAQUETA-BOMBER JACKET

83

Ilustracion 119-4: Merchandising, bomber jacket-patron Smallanthus fruticosus planta
Realizado por: Moya David, 2023
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CAPITULOV

5. MARCO DE CONCLUSIONESY RECOMENDACIONES

5.1 Conclusones

1. Traslainvestigacion readlizaday |ainformaci 6n recopilada de maneradocumental se establecen
las familias de flora que se puede encontrar en €l canton Rumifiahui, y también se determina
cuales son las especies més representativas, y que problemas son |0s que afronta actualmente para
su desarrollo. La familia que cuenta con mayor nimero de especies representativas son las
Asteréceas, su principal amenaza es la contaminacion por desechos sélidos. Y debido a poco
conocimiento o desconocimiento sobre las especies nativas por parte de la poblacién joven del
canton, se concluye necesariamente aumentar la difusion de ciertas especies para trascender su
identidad.

2. Después de redizar una salida de campo son registradas nueve especies de las trece registradas
en otrainvestigacion. De éstas nueve, son seleccionas tres especies (Barnadesia arborea, Bidens
pilosa, Smallanthus fruticosus) paratrabajar con laflor, hojay el tallo de cada una. En su mayoria
esta familia de plantas es de tipo herbéceas, presentan en su inflorescencia una cabezuela con
flores amarillas dispuestas de forma radial, su nombre viene de la asociacion con el sol o las
estrellas por su semejanza a desprender luz. Presentan una amplia gama cromética que pasa por
los amarillos, verdes hasta e purpura. De cada especie en general se puede obtener rasgos

significativos paratrabagjar en la creacion de patrones.

3. Al aplicar los métodos e instrumentos de investigacion, se concluye eficazmente con
informacion relevante paratrabajar. Un posterior andlisis de cada el emento (flor, hoja, tallo) por
separado permite la seleccidn de cualidades o rasgos caracteristicos como formas y cromatica,
gue después a utilizarlos con los fundamentos de disefio como € ritmo, movimiento,
desplazamiento o rotacién y la aplicacion de color; se generan formas y patrones abstractos, bien

estructurados reticularmente. Estos patrones ayudan a describir lalinea gréafica de lamarca.
4. Lacreacién de lapropuestaidentitaria basada en lafamilia Asteraceae resulta eficaz por 1o que

se concluye que, las caracteristicas graficas de la flora sirven como fuente de inspiracién parala

generacion de proyectos deidentidad, alavez que puede enriquecer culturalmente el tejido social.
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5.2 Recomendaciones

1. Se recomienda ampliar la investigacion de especies nativas a especies endémicas también,
debido a que su poblacién es menor en relacidn con los otros tipos de flora. Otro &mbito que se
recomiendainvestigar eslafaunadelazona, debido alacarenciade el ementos gréficosinspirados

en este tipo de fenébmenos.

2. Investigar sobre €l lugar a cual se piensa movilizar factores como € clima pueden influir
negativamente, tener en cuenta horarios de atencion, servicios que disponen y reservar atiempo
por eemplo para contratar un guia. Se recomienda hacer las salidas de campo con ayudante

porque facilitay agilitael proceso del registro fotogréfico.

3.Redlizar secuencialmente los pasos de extraccion modular en todas las especies y después la
aplicacion cromética iguamente en todas. De este modo ya se cuenta con todos los elementos
para componer. El manejo adecuado de software resulta estrictamente necesario para optimizar
recursos de la méaguina en que se trabaje. Ademas de agilizar procesos de trabgjo paralacreacion

de patrones y aplicacion de estos.
4. Serecomienda contar con todos |0s el ementos para crear composi ciones en |os mockups. Tanto
la marca como |os patrones para conseguir la uniformidad y armonizar correctamente los dos en

los productos o aplicaciones planteadas.

5.Tambien se plantea ampliar la linea de investigacion para la creacion de una marca cantén

inspirada en alguna de las familias de flora de la zona.
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