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RESUMEN

El presente trabajo de integracion curricular tiene como objetivo producir material audiovisual
gue genere interés y reconocimiento de los productos cultivados y comercializados en la
parroquia Licto. La metodologia utilizada fue cuali-cuantitativa en donde se recopilé la
informacion para conocer € problema actual del sector, posteriormente con |os datos obtenidos
se desarroll6 el material audiovisual enfocado en la solucién del problema, los métodos
inductivo, deductivo, salida de campo, documentacién fotografica y bibliografica permitieron
conocer més de cerca las caracteristicas identitarias de la parroquia Licto, con € testimonio de
los agricultores sobre la produccion y su experiencia en el campo se identifico las principales
labores que se plasmaron en e arte; mediante la metodol ogia de disefio de Bruce Archer en sus
fases andlitica, creativay gecutiva, empleando las técnicas, equipos de grabacion y areas de
disefio, se logro la creacidn del material audiovisual, en € cual se documenta las vivencias de
cada uno de dlos, para generar interés en e publico objetivo. Se reaizd una investigacion a
fondo para identificar la produccion de productos y actividades agricolas, posteriormente se
realizaron las piezas audiovisuales por medio de una planificacion y postproduccion para luego
ser difundidas por medio de las redes sociales. Se recomienda a las autoridades pertinentes de la
parroquia seguir difundiendo y promocionando la actividad agricola por medio de medios de
comunicacion BTL como son las redes sociales, paraasi fortalecer el estado econémico y socia

de laparroquia Licto.

Palabras clave: <PRODUCCION AUDIOVISUAL>, <DISENO AUDIOVISUAL>,
<PRODUCCION AGRICOLA>, <DOCUMENTAL PROMOCIONAL>, <REACTIVACION
ECONOMICA Y SOCIAL>, <VIDEO PUBLICITARIO>, <LICTO (PARROQUIA)>.
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SUMMARY

Thecurricular integration work objective wasto produce audiovisual material to generateinterest
and recognition of the products grown and marketed in Licto parish. Themethodology used was
qualitative-quantitative, where the information was collected to know the current problem of the
sector; with the data obtained, the audiovisua material focused on solving the problem; the
inductive, deductive, field trip, photographic, and bibliographica documentation methods,
alowed to know more closely the identity characteristics of Licto parish, with the testimony of
the farmers about the production andtheir experience in the field, the main tasks were identified
and captured in the art; with Bruce Archer's design methodology inits analytical, creative, and
executive phases, usingthe techniques, recording equipment, and design areas, the audiovisua
material was achieved, where the experiences of the farmers are documented and in this way
generateinterest to the target audience. It concluded that a deep investigation was carried out to
identify the production of agricultural products and activities; the audiovisual pieces weremade
through planning and post-production to broadcast through social networks. It is recommended
that the parish authorities continue to disseminate and promote agriculturalactivity through the
use of the advertising technique under the line (BTL), such as socia networks, to strengthen the
economic and socia status of Licto parish.

KEY WORDS: <AUDIOVISUAL DESIGN>, <AUDIOVISUAL PRODUCTION>,

<ECONOMIC ~ AND  SOCIAL  REACTIVATION>, ~ <PROMOTIONAL
DOCUMENTARY>, <ADVERTISING VIDEO>, <AGRICULTURAL PRODUCTION>,
<LICTO (PARISH)>.
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INTRODUCCION

El Ecuador es uno de los paises mas exportadores a nivel latinoamericano y por ende uno de los
mas agricultores, conocido por productos como el cacao, banano, entre otros. Su economia se
basa en esta exportacion y asi mismo se basa también en los productos como las legumbres que
generalmente se las cosecha en la sierra ecuatoriana. Chimborazo es una de las provincias en las
gque més sobresale la agricultura, las legumbres no solo son consumidas en la en la Sierra sino

también en |as Costa ecuatoriana.

En Chimborazo resalta Riobamba como una de las ciudades con parroquias dedicadas a la
agricultura, en donde sus tierras son una de las mas fértiles, los agricultores se esmeran diaadia
para mantener la cosecha en buen estado, pero no todo es positivo en estas parroquias, unade dla
eslaparroquialLicto que presenta problemaen su economiay sociedad, llevandolaa una carencia

de comunicacion y desval oracion de sus productos.

Por ello el presente proyecto de integracion curricular se detalla el proceso que se utiliza parala
realizacion del mismo, empezando por € lugar en donde se ubicael problema. La parroquia Licto
se ubica en € territorio geografico del cantén Riobamba en la Provincia de Chimborazo. Dicha
parroquia se la caracteriza por ser un sitio magico, pero no conocido por su ardua labor en la

agricultura.

El principal objetivo de este proyecto es la difusion de piezas audiovisual es para la reactivacion
socio econdémica de la parroquia Licto, partiendo de la metodologia de Bruce Archer, la cua es
una metodol ogia de disefio que sirve de apoyo para la obtencion de informacion rel evante parael
desarrollo de las piezas audiovisuales. Este materia se enfoca en aspectos importante de la
agricultura, tales como la produccion y la cosecha de ciertos productos, asi mismo el esfuerzo que
los agricultores ponen dentro de su labor diaria. Asi, incluso, dar conocer esos detalles quenadie

vey asi dar més vaor a este tipo de trabajo que se realiza dentro de la parroquia Licto.

El estudio es dirigido alos agricultores de la zona, asi de estaforma se obtienen datos acercadela
situacion econdémica y social dentro de la parroquia de Licto. De la misma manera a los
consumidores, la cual son personas gque obtienen el producto al por mayor dentro del “Mercado
Mayorista”. De agui se obtiene informacion acerca de los canales digitales de comunicacién, la

cual son relevantes para saber cudl medio es més factible su uso.



CAPITULO

1. PROBLEMATICA

1.1. Antecedentes

A través de laagricultura, €l Ecuador ha podido exportar hacia distintos territorios sus productos.
Particularmente, en las provincias de la zona centro conformada por, Cotopaxi, Tungurahua,
Chimborazo y Pastaza se cuenta con el cultivo de ciertos productos | os cual es se estdn exportando
a Europa o EEUU, tales como la quinua, hierbas medicinales, y acohol orgénico, ademés de la
produccion de productos de consumo local como: €l arroz, trigo y maiz, mismos que por las

condiciones climaticas y atura se dan de mejor maneraen estas provincias (ChaflaBaguero y Cujano
Reyes, 2019, p. 1).

De tal maneraque € Ecuador es considerado un pais con vocacion agropecuariay para Burbano
(2019) existen claras demostraciones de los diversos microclimas y regiones productivas que posee
el pais, sin embargo, predomina una agricultura de supervivencia, esto es debido alainadecuada
infraestructura productiva, €l débil sistema de comercializacién, la de innovacién en el sector
agropecuario por lafata de politicas estatales en las zonas ruraes por lo que los agentes de la
cadena de valor necesitan profesionalizarse e innovarse para alcanzar un modelo de agricultura

competitiva.

Segun Cruz y Pérez (2023, p. 93), la provincia de Chimborazo es uno de los mas reconocidos en la
agriculturaanivel nacional, puesto que su variedad de climasy suelos permiten ladiversificacion
de productos agricolas, de los cual es se puede mencionar: papa, haba, frejol, lechuga, zanahoria,
entre otros. Pese atener buenas condiciones para el cultivo, no se ha percibido un incremento de
laproductividad del lugar ni una correcta explotacion de latierra, debido aque losingresos de los

comuneros no suficientes pararealizarlo.

Riobamba se divide en cinco parroquias urbanas y once parroquias rurales con una poblacién de
225.741. Se considera que € 46% de la poblacion se mantiene en total pobreza por necesidades
basicas insatisfechas (NBI), ademas e 18% vive en pobreza extrema por necesidades bésicas
insatisfechas (NBI). Los cultivos nacionales son: papa, maiz, frijol, hortalizas, para uso propioy

comercializacion en el mercado mayoristadel canton de Riobamba (ica, 2023, p. 11).

La parroquia de Licto ubicada a 18 Km de la cabecera cantonal cuenta con una poblacion

aproximadade 7807 habitantes, siendo esta considerada unadelas Parroquias mas antiguas, por |o

que es rica en tradiciones, cultura, atractivos turisticos naturales y culturales; sin embargo, esta

parroquia como muchas otras, se havisto afectada por lamigracion de sus pobladores y abandono

de las viviendas, que con el pasar del tiempo se han ido deteriorando. En la actuaidad |la mayor
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parte de la poblacién es de la tercera edad y anhelan ver oportunidades para las nuevas
generaciones que permitan que sus hijosy nietos ya no salgan de la parroquia sino encuentren en

ella una oportunidad de crecer y desarrollarse como familia (Santos Calrderdn, 2018, pp. 6-7).

Asi mismo la parroguia en mencion es considerada una de las mas importantes de la ciudad de
Riobamba con un aporte forestal del 5,22%, que es solo la sexta de la provincia, mientras que la
agricultura, ganaderia con un aporte del 4,92% es la sexta, como ya mencionado. El cultivo de
cereales y granos recibidos también esta fuertemente asociado con Chimborazo, que representa
e 0,62% del PIB de la provincia, y € cultivo de banano, café y cacao en Chimborazo, que
representael 0,05% del PIB. (Mayanquer Dias, 2019, p. 4).

La parroquia Licto, es considerada una de las parroquias mas pobres de la provincia de
Chimborazo, su poblacién hatomado como una medida de generacion de recursos paralafamilia
lamigracion por 1o que cadavez el nimero de habitantes se reduce, de ahi la preocupacion de los
lideres parroquiaes paralograr su reactivacion proponiendo laimplementacion del proyecto con
el fin de lograr una reactivacion socioecondmica mediante la insercién de estudiantes

universitarios en dicha parroquia.

Asi mismo estas areas donde se abarco €l proyecto son de competencia de la ESPOCH debido a
lamultidisiplinariedad con la que aportalainstitucién mediante su contingente académico, es por
ello que la gecucién de los diversos proyectos que propone € GAD parroquia de Licto a la
ESPOCH se realiz6 en diferentes etapas hasta el 2023, en donde cada Facultad apoy6 con su

granito de arena segun su disponibilidad de recursos econémicos y docentes.

La etapa uno y dos del proyecto de vinculacion realizé un estudio socioecondmico tanto de la
parrogquia como de su poblacion, asi mismo una valoracién exacta del lugar donde se centrd €l
trabgjo, el lugar se encuentra en la estacion de Tunshi-ESPOCH a cinco minutos de la cabecera

parroquial.

Teniendo en cuenta se tomd consideracion del Municipio de Guayaquil que gestiond un proyecto a
través de EPICO: Guayaquil que permite entrar para promover la revitalizacion de la economia
multisectorial de Guayaquil paracrear unaciudad innovadoray |lenade oportunidades, unavision
de ciudad sostenible, incluyente que prioriza el bienestar de los sus ciudadanos y visibiliza las

empresas locaesy las profesiones creativas (Epico, 2022).

Epico (2022), menciona que en este proyecto se han desarrollado una serie de actividades entre
instituciones publicas, privadas y academia con €l fin de fortalecer y promover la marca de la
ciudad de Guayaquil, asi como crear un espacio de uso y beneficio para los guayaquilefios. Por
gemplo, junio fue declarado recientemente como € mesde lalndustria Lainiciativa audiovisua

de EPICO, junto con muchos otros aiados de la academia y la industria, para reunir todo un
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programa de capacitaciones, charlas, salas de conferencias o de reunionesy networking para que

emprendedores e innovadores resuel van problemas, y den rienda suelta a su talento einnovacion.

En este periodo también estuvo el Mercado Guayaco, con 15 empresas del Centro de Negocios
de Guayaquil, administrado por EPICO, comercializando sus productos y promoviendo € talento
y €l abastecimiento local. En su paginade Facebook, |os contratistas urbanos seguiran publicando
videos cortos de su crecimiento, mostrando el trabgjo diario que realizan por la nueva ciudad,

fortaleciendo lamarcaeidentidad GY E paratodos|os guayaquilefios. (Epico, 2022).

De esta manera e material audiovisua publicitario solventara la crisis socioeconémica que
atraviesa la parroquia Licto, dando a conocer tanto los productos y €l trabajo que se realiza para
lograr su produccion, de manera amplia 'y rapida a sectores de comercializacion. Meorando la
calidad de vida de la poblacién y evitando que muchos pobladores migren hacia otras ciudades,

provincias he incluso a otros paises.

1.2. Planteamiento del problema

Lafalta de conocimientos por parte de personas no pertenecientes ala parroquia Licto acerca de
productos que se cultivan en aquellas tierras, ha hecho que dicha parroquia vaya en un declive
socioecondmico, tanto asi que los agricultores de la zona han llegado a perder sus cultivos, de
esta manera queda claro que carecen de un buen manegjo de comunicacién visual para poder dar
un posicionamiento al producto, puesto que mostrar el producto es totalmente necesario para

poder llegar areactivar la parroquia.

Ademés, setiene en cuentaque las personas dan un valor minimo al esfuerzo de los agricultores
provocando que el trabajo que realizan muchas se vea menos importante, cuando debe ser todol o
contrario, y dar mas valor a este trabajo, puesto que, si no se produce en e campo, las demas

personas quedan sin alimentos.

¢Lacreacion del materia audiovisua servirdparaladifusiéntanto delos productos como el arduo

trabajo de las personas en la parroquia de Licto?



1.3. Arbol de problema

D

Wlala pestitm pine parts dal o
Hieipin

Earenivn e pondcnrneilos oo
Falza de Iferds por parte relacmifn A 1o erminierion
die los consamidoros atidiensiznal

Baja piociceion apncoka
d i

FFECTOS

Dizclive socioecondmico
dentro de la parroquia Licto

PROBLEMATICA

Ceds dde v errias ep el
seetor

Ticsmntrracion Tor parte de

s productoes

Productos sin posi-
CITHIAMIETIT

Wigmridn de pohladomrs
de la parrsguia Tt

Faiw A fmbaja en ol
sEpfor

llustracion 1-1: Arbol de problemas
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1.4. Preguntas deindagacion
e ¢Como se podriadar solucién al problema socioeconémico de la parroquiade Licto?
o ¢Qué conacimientos se deberian tener claros parael desarrollo de la propuesta?
»  ¢Quétipo de metodologia serdla més factible para encontrar la solucion a problema?
*  ¢Quémedio dered socia serael mésfactible para su uso?
1.5. Diagnostico
Problema Directo:
Declive socioecondmico dentro de la parroquia Licto
Causas:
Caida de ventas en €l sector
Faltadetrabgjo en el sector
Productos sin posicionamiento
Desmotivacion por parte de los productores
Consecuencias:
Mala gestion por parte del municipio
Carencia de conocimientos en relacion ala comunicacion visua
Baja produccion agricola
Faltadeinterés por parte de los consumidores

Migracion de pobladores de la parroquia Licto

1.6. Andlisisdela situacion

A nivel Nacional en e caso de Ecuador es considerado un pais con vocacion agropecuaria, sin
embargo, predomina una agricultura de supervivencia, esto es debido a la inadecuada
infraestructura productiva, el débil sistema de comerciaizacion, y la ausencia de innovacion
publicitario en los sectores rurales, generando una carencia de conocimientos en relacion a a

comunicacion visual (Espin, 2022, p. 19).

En caso delaProvincia de Chimborazo, particularmente € sector rural, enfrenta grandes desafios
como, es €l acceso alatierra, aguay semillas, ademéas del deterioro de los sistemas de cultivosha

provocado la falta de trabajo en los sectores rurales del cantdn, problemas comoestos motivan a
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gue las personas migren de la parroquia hacia otros lugares del Ecuador o fuera de éste. (Tenesaca,
2016, pp. 39-40).

En la parroquia Licto lafata de agua para consumo y riego, 10s escasos recursos de la tierrayel
desgaste del suelo hacen que los agricultores de la parroquia de Licto se desmotiven y que no
estén dispuestos a seguir trabajando en los campos'y promoviendo sus cultivos, y esto llevaa una

falta de interés o conocimiento por parte de los consumidores.

Licto presenta una economia que esta fuertemente dirigida por la actividad agricola de los
pobladores, pero presenta condiciones dificiles que conducen a una situacion socioeconémica
precaria, en gran parte esto sucede debido que & Gad parroquial de Licto carece de conocimientos
de marketing, sobre todo de la capacidad de ayudar, de resolver dudas y de asesorar a los
agricultores de cdmo dar a conocer sus productos, provocando la existencia de productos sin
posi ci onamiento ni reconoci miento por parte delosconsumidores, causando que el Gad parroquial

de Licto genere una mala gestién en manejo de sus recursos comunicacionales.

Cabe destacar que las comunidades de la parroquia Licto dependen de la produccion de maiz,
cebada, trigo, haba, papay legumbres entre otros, los suelos son de baja fertilidad, endurecidos
(cangahuosos), sin mencionar que el mercado mayorista de la ciudad de Riobamba comprar sus
productos aun precio sumamente bajo en donde no representael esfuerzo del agricultor, lasventas
atenido un declive considerable, por ello 1o poco que cultivan se dirige especiamente a auto-

consumo, esto provoca una baja produccién agricola.

1.7. Prognosis

Mediante e desconocimiento de los productos cultivados y comerciaizados que tienen los
compradores en un futuro no muy lejano la economia de la parrogquia seguird empeorando y la
vida de sus habitantes |legard a un grado de declive que muchos de sus habitantes serén forzadosa
abandonar la parroquiaen busca de un lugar con mejor economiay comercializacion, araiz dela
falta informacion sobre los productos cultivados y comercializados de la parroquia mediante
recursos graficos o visuales en donde se puedan exhibir todos los recursos y habilidades agricolas

que posee la parroquia Licto.

Asi mismo € disefio grafico y la produccion audiovisual su enfogue es mayor no solo reconocer

los productos, sino que alargo plazo se posicionardn y mejoraralaeconomiadel sector.

1.8. Justificacion

LaparroquiaLictotieneun decliveenloecondmicoy socia, esto nace desde laagricultura puesto

gue los productos cosechados en dicha parroquia no sea el auge en varias partes del pais,esto se

debe a que carecen de una buena comunicacién visual, de acuerdo a esto setomd lainiciativade

producir material audiovisual publicitario en donde no solo setomarael trabajo delos agricultores
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y se pondra ahi, sino que podratrabajar partiendo de un concepto, uno que seaclaro, precisoy de
estaforma poder lograr que el producto se conozcay asi mismo se vaya quedando en lamemoria

de los consumidores.

Razdn por o cual es de sumaimportanciala creacion de videos publicitarios de las actividades y
de los productos cultivados y comerciaizados, mostrando a su vez las habilidades de sus
agricultores y su esfuerzo, todo mediante una presentacion de material audiovisua gque a su vez

permitalainclusién detodapoblacion delaparroquialicto paradar aconocer su riquezaagricola.

Por lo que e material audiovisual a disefiar debera ser creativo e innovador, permitiendo una
mejor atraccion visua a los consumidores que no son de la parroguia, se llegara a dichos
consumidores enfocandose especificamente en ellos a través de “hashtag”, “etiquetas”, etc. De
esta forma se logra llegar a publico a cud estd enfocado. Ademés, con actividades nuevasdel
agricultor a momento de cultivar sus productos, generando un beneficio alaeconomialocal, y a
lacreacion de empleos. Asi ofertando un producto de calidad con el apoyo de los distintos niveles

de gobierno de la parroquia Licto para su elaboracion.

De ta manera que € propdsito del material audiovisua publicitario ser& promocionar |os
productos que cultivan y comercializan los agricultores de la parroquia Licto, mostrando cada
proceso de produccion y cultivo, para que los consumidores que no son del lugar tengan
conacimiento de los productos que oferta esta parroquia, y a su vez generar un aumento de su

economia.

El trabgjo realizado serd de referencia para futuros proyectos audiovisuales y asi mismo, puesto
gue no solo selo realizard asi nadamas, sino que se usaran técnicas para el desarrollo del material

audiovisua publicitario, y estrategias de como lograr captar la atencidn del publico.

Asi mismo serdunareferenciabasey directa para estudiantes inmersos en un estudio audiovisual,
tener algo claro sirve como base paratener un desarrollo amplio, por ello el presentetrabajo consta
una investigacion a fondo y con trabajo préctico. Cabe mencionar también que el disefio
audiovisua podria ser aln més vaorado puesto que se lo redizarq de forma correcta y
manteniendo siempre lalineade trabgjo, por en esto conllevaatrabajar con técnicas que el mismo

disefio audiovisual nos proporciona.
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1.9. Objetivos
1.9.1. Objetivo General

Producir material audiovisual que genere interésy reconocimiento de los productos cultivados y
comercializados en la parroquia Licto.

1.9.2. Objetivos Especificos

* Andizar lasituacién econdmicay socia delaparroquiaLicto, através de una metodologia

de investigacién paralaidentificacion de las caracteristicas principales.

» ldentificar la produccién de productos y actividades agricolas de la parroquia Licto
mediante salidas de campo, documentacion fotogréficay bibliogréfica parala creacion de
videos publicitarios.

* Redlizar dos videos publicitarios, mediante la planificacion y post-produccion audiovisua

parael reconocimiento y reactivacion econdmica - social de la parroquia Licto.

e Difundir las piezas audiovisual es mediante redes sociales como, Instagramy Tik Tok, para

dar aconocer la parroquia.
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CAPITULO I

2. MARCO CONCEPTUAL

2.1. Parroquialicto

Se fundé en 1588 por Juan Clavijo e comisionado delaRead Audienciade Quito, esta divididaen
27 comunidades, se ubicadaa 22 km de Riobambay esunade susparroquiasrurales. Laparroquiade
Licto es considerada como un sitio mégico detenida en el tiempo llena de tradiciones, con banda
musical y famosa por sus bizcochos tradicional es que con su sabor conquista el paladar de quienes

visitanlazona. (Riobambadelo mejor, 2023, p. 1).

En & momento de llegar a Licto, encontramos amplias areas verdes, cuidadas con carifio por sus
habitantes para desarrollar productos traidos a las ciudades, asi como festivales decomercio
agricola.

Segun Diaz (2019), menciona que la Parroquia Licto presenta los suelos historicos, ecosistemas
fragiles y proteccion, lluvia, temperatura, recursos hidricos seguin su composicionbiofisica con
mapeo relevante del territorio parroquial.

[lustracion 2-2: ParroquiaLicto

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022
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Seguin GAD Licto (2021), existen varias teorias sobre lafundacion de laparroquiade Licto, laméas
notable es que la fundacion fue fundada por e espafiol Juan Clavijo en 1588 a pedido de una

audienciarea en Quito.

La parroquia de Licto también se caracteriza por poseer una gran composicion étnica tanto
mestiza como indigena, y gracias a esto sus habitantes son bilinguies tanto en habla hispana como
en kichwa. Poseen un sistema de seguridad por alarmas y brigadas de seguridad comunitaria,
siendo de tal forma a cuidarse entre vecinos y de quienes llegan a visitar alguna comunidad en

especifico.

2.1.1. Localizacion

La presente investigacién se efectla en la parroquia Licto, la cua estd dividida en 27
comunidades, se ubica en e é&rea geopolitica del estado de Riobamba, en la provincia de
Chimborazo, a una distancia de 18 kilébmetros. La siguiente informacion se confirma desde la

capita del pais en direccion suroeste. (Gobierno parroquial Licto, 2023, p. 1).

MAPA POLITICO
- Parroguis Lichs -
: | bk}
| (1
| s &' | <
|
l ! |
\ b - "
.-- e

[lustracion 3-2: Localizacion de la Parroquia Licto
Fuente: Gad parroquial de Licto. 2022
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2.1.2. Ubicacién Geografica

Coordenadas proyectadas UTM, Zona 17 sur, WGS 84

X: 769500
y: 9805000

z: 2.840 m.s.n.m

2.1.3. LaculturadelLicto

Licto es rica en tradiciones y cultura, répidamente se hace presente la alegria en diferentes
festividades como € afio nuevo donde la familia se retine, e incluso las comunidades hacen un
festin pararecordar y presentar 10s planes que se tiene para e nuevo afio, acompariado de musica
popular y gastronomia tipica como € bizcocho, colada morada, caldo de gallina criollao € cuy
asado (GAD Riobamba, sf.).

[lustracion 4-2: Culturade Licto
Fuente: GAD Riobamba, 2021.
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Tablal-2: Fiestasde Licto

Fiesta

Descripcion

Foto

Fiestas de Aifio

nuevo

Se lleva a cabo
desde el 01 d 06
de enero. Bale
popular y musica
en ¢ paque
centra de la
parroquia, quema
de los
tradicionales afios
vigos y
acompafiamiento

de bandas de

pueblo. (GAD
Riobamba, s.f.)

Fiesta de Carnaval

Sellevaacabo en
el mes de febrero
0 marzo.
Comparsas de
disfrazados con la
entrada del Taita
carnava por las
principales calles
de la parroquia,
juegos populares
y coplas
carnavaeras con
los instrumentos
tradicionales

como  guitarras,
flautas, tambores,
bombos, tapas de

las ollas u otro
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objeto que puedan

tocar para cantar.

Juego tradicional
con agua, harinay
huevos. (GAD
Riobamba, s.f.)

Semana Santa

Selleva a cabo en
el mes de abril. El
viernes santo por
la mafiana, Se
realiza una
viacrucis desde
barrio
Chimbacalle,
haciendo e
recorrido hasta la
Iglesia San Pedro
deLicto, todoslos
feligreses
acomparian,
caminando y
rezando con €
representativo
cuadro vivo de

Jesucristo.  (GAD
Riobamba, s.f.)

Fiestas de
Virgen Dolorosa

la

Se lo lleva a cabo
las dos primeras
semanas del mes
de mayo. Novenas
en

conmemoracion a
la festividad de la
Virgen, la misma

que desfila por la
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parroquia en
procesion;
redizan la misa
principal,
comparsas y otras
actividades como
bailes populares,
juegos
tradicionales en
los que participan
los nifios. (GAD
Riobamba, s.f.)

Fiestas de
parroquializacion

Se lalleva a cabo
e 5 de junio. Se
desarrollan
actividades como
la sesion solemne,
desfile civico y
actividades
culturales como
CONCUrsos de
bandas de pueblo
y baile genera en
la plaza centra de
la parroquia. (GAD
Riobamba, s.f.)

Fiestas de San
Pedro de Licto

Se lalleva a cabo
e 28 dejunio. Se
celebra a San
Pedro, patrono de
la parroquia de
Licto con bandas
de pueblo, danzas

y pregones con

juegos
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pirotécnicos.
(GAD Riobamba, s.f.)

Fiesa de Santa
Anade Guagiiag

Se lalleva a cabo
todo e mes de
julio. Se presentan
grupos musicales
y de danza
organizados por la
gente de las
comunidades, por
gestion de los
priostes. Los
nifios participan
con juegos
populares como
las ollas
encantadas; e
realizan también
bailes populares
hasta altas horas

de la noche. (GAD
Riobamba, s.f.)
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Fiestas del Padre

de Gueseche

Se lleva a cabo €
27y 28 de agosto.
Se oficiaunamisa
campa en la que
e padre predica
en cadélano y
kichwa; los
feligreses

organizan una
romeria desde €
centro parroquia

hasta la
comunidad de
Gueseche,

Ilevando en

brazos la imagen
del santo patrono.
También e
realizan
actividades
deportivas  como
campeonatos de
futbol; durante
toda la fiesta las
tradicionales
bandas de pueblo
acompafian a la

gente. (GAD
Riobamba, s.f.)
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Fiestadela Virgen
delaMerced

Se lalleva a cabo
la primera semana
del mes de
septiembre.  La
festividad inicia
con la novena,
para luego
continuar con la
procesion hasta la
iglesia principal;
la imagen sae
acompafiada de
bandas de pueblo

y danzas. (GAD
Riobamba, s.f.)

Finados

Se lo lleva a cabo
d 01 y 02 de
noviembre. El 1
de noviembre se
recuerda €l dia de
todos los santos y
el 2 de noviembre
el dia de los
difuntos con la
elaboracion de la
tipica colada
morada, guaguas
de pan, ademaés
entre las
tradiciones e
encuentra el tema
de llevar comida
preparada a

cementerio y
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brindar con €

difunto. (GAD
Riobamba, s.f.)

Fuente: GoRaymi, 2021; Desdeaquimismo, 2014; GAD Parroquia Rural Licto Administracion
2019-2023, 2022; Diario € comercio, 2022; Gad Parroquid Licto, sf.; Lopez, Xavier, sf.; Diario

Digital Centro, s.f.; Diario los andes, sf.

2.1.4. Produccion agricola

La produccién agricola en Licto esimportante paralos locales, debido a que su economia giraen
torno a dicha actividad ademés de su alimentacion, por esta razon las comunidades de Lictose
relinen para desarrollar talleres informativos, reuniones y mingas que ayuden a obtener unabuena
producciény relacion tanto paralos grandesy pequefios agricultores. Ladidcesi s cuentacon varios

productos que se pueden considerar tradicionales, como el maiz, lacebada, €l trigo,lapapa, €l frijol
(Naula, 2019, p. 131).

Las habas, que se cultivan principalmente en diciembre y se recolectan en junio, son uno de los
productos que se cultivan en las zonas dltas, al igual que la papa, que se cultiva en casi todas las

comunidades. en la parroquiay de mayo a diciembre, cosecha de diciembre ajunio (Naula, 2019, p.
131).

El maiz es uno de los cultivos mas tradicional es de |os Estados Unidos, cultivado encomuni dades
a2.600 m.s.n.m. hastalos 3000 m., normalmente de octubre a noviembre y recol ectada en junio.
julio y agosto (Naula, 2019, p. 131). La cebada y €l trigo se siembran en hileras bajas 0 medias,
principalmente en octubre y noviembre, cabe mencionar que € trigo es € ingrediente principal
paraelaborar 10s bizcochosde | ecto, que se caracterizan por que son hechos amano y en horno de
|efia (Naula, 2019, p. 132)
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[lustracion 5-2: Produccién agricola en Licto

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022

En produccién agricola son importantes la presencia de los pequefios canales de riego que se
extienden por los terrenos de los agricultores, estos canales son la fuente de agua durante €

verano, secierran durante el invierno, previniendo asi que estos|leguen adestruir los sembrios.

2.2. Disefio Gréfico

El Disefio Gréfico como elemento constitutivo de la comunicacion visua, integraa hombre con
el entorno y establece una relacion entre e productor y € consumidor dentro de los procesos
comunicativos. Como se puede constatar en su vasto recorrido y desarrollo histérico,se erige hoy
en dia como una actividad moderna que se congtituye en una certera demanda dela cuarta
revolucién industrial (Coloma, Jaramillo y Michay,2022, p.9).

El disefio gré&fico no mantiene en composiciones visuales estéticas, sino que también incluye
recursos audiovisuaes e incluso tridimensionales. Conjunto de elementos de apoyo de una
disciplina que ayudan a concebir, organizar, disefiar y ejecutar una comunicacion visua u pieza
gréfica. (Martinez, 2021).

Por ende, se puede deducir que es unaramadéd disefio que comunica visua mente mensgjes claros
y directos en donde €l receptor tiene ideas de acuerdo como lo interpreta. El emisor es aquel
encargado de componer € material que se vaa presentar, asi mismo debe tener claro el concepto

puesto que si no esta claro e mensaje no acanzaria su objetivo.
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2.2.1. Disefio audiovisual

El disefio grafico audiovisual se define como & desarrollo, programacién, proyecciony gecucion
de comunicacion audiovisual de caracter grafico, sonoro y conmovedor, generalmente redizada
por medios técnicos, con el objetivo de transmitir un mensgje especifico a un grupo especifico de

medi os audiovisuales (Moreno Orellana, 2019, p. 27).

El disefio audiovisual es una herramienta fundamental tanto para la publicidad y € marketing
como para las campafias de promocion y concientizacion social. Nos referimos a técnicas y
estrategias que se utilizan cotidianamente en la puesta en juego de productos y servicios en €
contexto de las relaciones de mercado. Estas mismas técnicas pueden ser tenidas en cuenta a la
hora de pensar en una comunicaciéon orientada a problematicas sociales e intervenciones
institucionalestendientes alaconcientizacion, divulgacion y solucion de dichas problematicas,ya

sea desde el ambito gubernamental como de organi zaciones no gubernamental es (Cunioli, 2010).

Realizar un material audiovisua es mas eficaz puesto que hay interaccion con el publico y 1o
mantiene sumergido en laidea que se esta presentando, de estaformael consumidor sabré acatar
laideade unaformageneral, todo | o que se estdmostrando queda plasmadaen sumente,y asi saber

si se manifiesta o no con que se esta presentando en la pieza audiovisual.

2.2.1.1. Fases de la Produccién Audiovisual

El producto audiovisual, al ser un procedimiento aseguir, requiere definitivamente una cuidadosa
planificacion para lograr resultados positivos y un desempefio Optimo en todas las etapas. Hay
tres pasos 0 pasos que intervienen en la produccion de una obra audiovisual, que se pueden ver a
continuacion, pero hay un paso previo o cero queimplicael desarrollo del proceso en si y produce

unaobra de calidad (CorreaMacas, 2022, p. 47).

Crear una obra audiovisual es unatarea compleja que requiere una cuidadosa planificacién para
lograr lamejor gjecucion posible en cada etapa. Larealizacion de una pelicula, serie, concurso o

anuncio es un proceso que pasa por diferentes etapas e incluye elementos de distinta naturaleza.
(Ortiz, 2018, p. 6).

2.2.1.2. Fase previa “Desarrollo del Proyecto™

También conocida como fase de inicio o fase cero, esta fase implica la planificacion desde el
guion, enfatizando la adquisicion de derechos y latransferencia alos productores establ ecidos.Su
papel también esimportante como via para encontrar patrocinadores u obtener un presupuesto de

produccion. (Correa Macas, 2022, p. 47).
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De lamismaforma, se esta considerando quién sera €l equipo, los profesional es responsabl esde
la fotografia, € disefio de vestuario, € equipo de edicién y e elenco principal. Ademas, se
delinearon las siguientes fases, que es e camino a través de la fase de pregrabacion y

posprocesamiento. (Correa Macas, 2022, p. 47).

Generdmente esta fase es mas bien para tener una coordinacién precisa y asi no tener
inconvenientes a momento de poner en marchael proyecto como tal, puestener un orden haceque
e proyecto sea més eficaz de redlizarlo, sin embargo, suele haber inconvenientes, pero sontan

minimos que se pueden lograr arreglar a instante.

2.2.1.3. Pre-produccién audiovisual

Estafase comienza unavez finalizado e desarrollo, es decir, unavez se halogrado un adecuado
desafio y una correcta planificacion del proyecto o, o gque es 1o mismo, unavez se ha asegurado
su viabilidad (en la medida en gque es posible hacerlo). En sentido estricto, la pre-produccién
consiste en lapreparaci 6n inmediata de la produccién (rodaje, grabacion, €jecucion). Se organiza,
por tanto, como una «cuenta atras», unavez fijadala fecha de inicio.Aunque normamente la pre-
produccién sucede a desarrollo sin solucion de continuidad, no es infrecuente que un proyecto

correctamente desarrollado demore un tiempo su gjecuci én pordistintas razones (Pardo, 2014, p. 64).

En la pre-produccion audiovisual es donde se realiza una investigacion de campo, revision del
eguipo técnico, locaciones o escenarios de filmacién, guion técnico junto con € mensgje quese
quieredar atransmitir, y cronogramade fil macion, también se debe tener en cuentael presupuesto

de filmacion.

2.2.1.4. Produccién audiovisual

La produccidn o gjecucién (rodaje, grabacidn, proceso de animacion 3D), constituye en si lafase
central del proceso de produccion, no solo por estar situada en € medio, sino porque de ella
depende € resultado final. La materia prima con la que trabajaremos luego se obtiene en este
momento (imégenesy sonidos en bruto, que luego seintegrardn en laobraaudiovisual resultante).

Lo gque sefilme, grabe o registre y como se haga es |0 que queda (Pardo, 2014, p. 65).

Una vez redizada la investigacion de campo y de locaciones se empieza con la produccion de
video que quiere decir empezar la grabacion. Durante la grabacion se capturara las imagenes y
sonidos hecesarios segunlorijael guion técnicoy el horario de filmacion final paraluego pasarlo

alaetapa de postproduccion.
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2.2.1.5. Posproduccién audiovisual

La post-produccién (finalizacion o acabado) consiste en la integracién de todos aquellos
elementos visuales y sonoros que componen e producto audiovisual (composicién). Dentro del
proceso de post-produccion se distinguen tres areas. montaje o edicion (orden y ritmo de planos
con intencion narrativa), los efectos visuales (tratamiento digital de imagen y otros elementos
anadidos) y la sonorizacion (efectos sonoros y musica). A elo habria que afiadir |osprocesos

técni cos (Pardo, 2014, p. 66).

Consiste en que €l material de lafase de produccién sea ordenado, editado y se afiade el sonido,
mientras se vatratando de respetar € guion técnico, con el fin de presentar una historiaentendible

para el pablico, parafinalmente renderizar y difundir mediante lared social.

2.2.2. Disefio audiovisual Publicitario

La RAE define la publicidad como “Difusion o divulgacion de informacion, ideas u opinionesde
carécter politico, religioso, comercial, etc., con la intencién de que alguien actle de una

determinada manera, piense segln unas ideas 0 adquiera un determinado producto” (RAE, sf.).

El disefio audiovisual también se puede utilizar con unafinalidad persuasiva, buscando larelacion
emotivacon e espectador. Rel acionada con estafuncién estarialade simbolizacién,es decir, crear

imagenes o simbolos de los productos con |0s que nos relacionamaos (Gemma, 2011, p. 12).

El contenido audiovisual en las redes sociales ayuda a proporcionar mayor visibilidad de las
actividades que seredlizade formacas inmediata, obteniendo mayor interésy el posicionamiento
del producto o servicio, cabe mencionar que €l dicho producto esfacil de compartir y difundir. El
contenido audiovisual en las redes sociales genera un compromiso conlos usuarios, debido a que
se interactla con los mismos generando reacciones, ademés de obtener comentarios y opiniones
de ellos clientes o interesados. El contenido gréafico proporcionaun cierto grado de transparencia

paralosinternautas.

2.2.2.1. Caracteristicas

Ortiz (2018, p.15), menciona que la mayoria de las obras audiovisuales son € resultado de una
combinacion de necesidades comerciales, culturales o artisticas, la produccién publicitaria esun

producto comercial, sus caracteristicas son:

Segun Ortiz (2018, p.15), rel ataque es una producci én por encargo, mientrasqueen ciney television

se realizan producciones por iniciativa de un autor.

Ortiz (2018, p.15), menciona que unade sus caracteristicas €l elevado costo de la misma.
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Ortiz (2018, p.15), menciona que una escena es graba varias veces para obtener la mejor
combinacion de todas las variables que componen € plano. Una misma toma desde un avién

puede repetirse hasta 50 veces, algo impensable en otro tipo de producciones.

Ortiz (2018, p.15), afirma que mas corta seala duracion de las tomas, mejor. En otrasproducciones
audiovisuales no se considera la duracion de cada cuadro porgue es importante gue la historia se
entienda y se cuente. Por otro lado, en la produccion de anuncios, € tiempo es un factor

importante. Muy a menudo hay veinte marcos diferentes en el vigésimo segundo anuncio.

Ortiz (2018, p.15), enfatizaen buscar siempre lamayor calidad posible.

2.2.3. Equipo de produccion

Seguin Ortiz (2018, p.8), declara que los equipos de produccion varian en tamafio y funciones
asignadas segun € tipo de obra audiovisual y e presupuesto. Ningun documental, ningun
largometraje, ningun largometraje europeo como una superproduccién norteamericana puede

tener los mismos actores.

Ortiz (2018, p.8), menciona que un equi po de produccidn se vuel ve mas complicado a medidague el
negocio crece. Independientemente del tamafio de la empresa de fabricacion, hay dos personas
clave: el productor y el productor gjecutivo, la clave para entender al equipo de produccion ese
qué y e como, de lo que es responsable € productor/fabricante, @ decide qué productos

audiovisuales producir.

2.2.4. Localizaciones

Seguin Ortiz (2018, p.12), los sitios naturales pueden ser interiores o exterioresy tienen ventgjasy
desventgjas sobre un paisge. En general, la ventaja de los decorados prefabricadoses que tienen
en cuenta las necesidades de produccién, como la ubicacion de las cdmaras o lasrgjillas de
iluminacién. La desventgja es que los kits son muy caros de fabricar y, a veces, no pueden
reemplazar a origina. Las ventgjas de las ubicaciones naturales son e menor costo, la
confiabilidad y € espectaculo, mientras que las desventgjas son la necesidad de obtener permisos

y ladificultad de controlar laluz y el sonido.
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[lustracién 6-2: Arado en Licto

Fuente: Gobierno Parroquia Licto, s.f.

Con todo lo dicho anteriormente en el momento de utilizar cualquier locaizacion se debe ver

a gunos aspectos cuales se deben considerar estas son:

L egales. Como menciona Ortiz (2018, p.12), en algunos sitios hay que pedir permisos

parafilmar, como en recintos publicos o parges naturales.

Econdmicos. Ortiz (2018, p.12), menciona que en algunos lugares hay que pagar para
filmar. Se pueden discutir temas no financieros, como aparecer en los créditos u
obtener una copiade lapeliculaoriginal.

Pré&cticos. Ortiz (2018, p.12), considera que se debe evaluar s laaccesibilidad es buena,
si hay tomas de electricidad y agua cerca, espacio suficiente y s se puede usarun

automovil. trabajar en su tiempo libre.

2.2.5. Plan detrabajo

De acuerdo con Ortiz (2018, p.13), después de |a blsqueda de una ubicacién, se elabora un plan de
trabaj o, esto sirve como punto de referencia para la produccién y también es un factorimportante
para determinar |os costos, el horario de trabajo determinael orden en que se filmanlos episodios,

ya que rara vez se filma de forma consecutiva, es decir, en el orden del guion, la filmacion
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intermitente es una préctica comun en la industria, ya que la historia no puede contar
cronol 6gicamente las necesidades de produccion. Un plan de trabajo se crea agrupandosecuencias
organizadas de tal manera que el tiempo, €l persona y los recursos se utilicen de la manera mas

conveniente.
Criterios paralarealizacién de un plan de trabgjo:

Situaciones inamovibles. Dicho con palabras de Ortiz (2018, p.13), para un plan €
trabajo, debemos tener en cuenta situaciones en las que no tenemos influencia, por
ejemplo, un actor en particular solo esta disponible en ciertos dias 0 un permiso tiene

una fechafijaen una ubicacion especifica.

Agrupar localizaciones. Segun Ortiz (2018, p.13), € objetivo es terminar de filmar
todos | os episodios en el mismo lugar antes de pasar alasiguientetemporada. No tiene

sentido ir de un lugar aotro y luego volver a primero porque todos |os movimientos

grupal es toman tiempo.

Agrupar actores. Ortiz (2018, p.13), destaca que | 0s actores pueden ser contratados por
un dia, una semana o una pelicula completa. Conveniente para agrupar las fechasde
rodaje de un actor o grupo de actores. Por otro lado, debes tener en cuenta que los
actores juveniles no pueden trabgjar tantas horas como los adultos. Produccion y

distribucion en medios audiovisuales.

Agrupar exteriores. Como expresa Ortiz (2018, p.14), €S Una buena idea empezar a
filmar a arelibrey planificar locaciones en interiores en caso de que las condiciones
climéticas no sean las adecuadas, es conveniente tener en cuentala épocadel afio, ya

que la cantidad de luz varia segun la estacion.

Agrupar losrodajesnocturnos. Segln Ortiz (2018, p.14), €S conveni ente agrupar todas
las actividades nocturnas a aire libre en cadalugar porgue lamayor parte del interior

nocturno se puede fotografiar durante € dia.

Agrupar las secuencias por continuidad narrativa. Ortiz (2018, p.14), sugiere
siempre que sea posible, grabar |as escenas deben con cierta continuidad para que €l
director y los actores puedan seguir € flujo draméatico con naturalidad, comenzar a
final de unasecuenciay terminar a principio seradificil y desafiante emocionalmente

si hay cambios importantes en el desarrollo del personaje.

Agrupar las secuencias por continuidad de iluminacién. De acuerdo con Ortiz
(2018, p.14), es conveniente filmar todos los fotogramas en sucesion con lamismaluz,

porgue lleva mucho tiempo preparar las luces.
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2.2.6. Puesto en escena

Ortiz (2018, p.44), menciona que antes de enumerar los elementos de la puesta en escena, es
importante recordar que es importante examinar las interacciones de todos ellos, € escenario,la
situacién narrativay el conjunto de estrategias que € director dirige. debe haber coherenciaen €
uso de un elemento en particular para que se considere importante, como un tema recurrente,
también debe haber unarelacion entre formay contenido para que los elementos de la puestaen

escenainteractlien y creen un significado particular.

2.2.6.1. Posicion dela camara

Seguin Ortiz (2018, p.44), la posicién de la camara determina cdmo el espectador entiende la escena
y afecta cOmo percibe la actuacién, decidir qué persongje sigue la cdmara afecta la relacion, €
angulo también puede actuar como un comentario sobre €l sujeto o afectar e significado

emocional delaimagen.

Posicion frontal

Desde el punto de vista de Ortiz (2018, p.45), la posicion frontal esla més privilegiada para €
espectador, ya que permite una visiéon sin vigilancia, revelando los defectos de lafigura, aveces,
cuando el personaje reconoce la presenciadel espectador hablando a la cdmara, la sensacion de

intimidad se acentUiay € espectador se convierte en su complicey confidente.
Posicionesde un cuarto

Ortiz (2018, p.45), menciona las posiciones de un cuarto son las més transparentes. Ofrece un ato

grado de intimidad, pero implica menos emociones que la posicion frontal.
Posicion de perfil

Segun Ortiz (2018, p.45), laposicion de perfil protege a héroe, que amenudo parece perdido en sus

propios pensamientos.
Posicion detres cuartos

Segun Ortiz (2018, p.45), la posicion de tres cuartos a menudo se combina con la posicion de un

cuarto.
Posicion de espaldas

Ortiz (2018, p.45), afirma que la posicion de espal das suel e generar curiosidad, yaque el espectador

quiere ver més.
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2.2.6.2. Color

De acuerdo con Ortiz (2018, p.47), muchos estudios han demostrado una relacion cinética entre €
color y latemperatura asi, el amarillo y sobre todo € naranja'y € rojo aportan sensaciones de
calidez, energiay fuerza, mientras que el verde azulado, azul y violeta-azul dan una sensacién de

frioy distancia.

Ortiz (2018, p.47), da a conocer que diferentes culturas tienen ideas similares sobre €l color. Por
gemplo, los colores oscuros y saturados se consideran fuertes y 1os colores claros se consideran
débiles. Sin embargo, no solo € color sino también los niveles de brillo o saturacion asocian un
color con unaemocion particular; por lo tanto, el amarillo asociado conlaféicidad es el arquetipo

del amarillo brillantey saturado, pero este no es el caso del amarillobeige, oscuro y apagado.

2.2.6.3. Encuadre

Seguin Ortiz (2018, p.51), €l encuadre como recurso expresivo seleccionay delimitael objeto,elimina
lo innecesario y nos presenta una parte de larealidad, por 10 que € marco es un recursogue nos
permite prestar especia atencion aaquellas cosas que debemos considerar, hay dos zonas: espacio
positivo y espacio negativo, el espacio negativo o espacio en blanco es el &reaque rodea a objeto

principal o espacio positivo.

Citando aOrtiz (2018, p.51), cada parte del encuadre tiene un significado diferente, laparte superior
del marco puede sugerir poder y autoridad. Si unaformaesta en la parte superior, parece amenazar
aotras formas en € encuadre que son relativamente del mismo tamafio 0 maspeguefias. La parte

inferior sugiere sumisioén, vulnerabilidad, impotencia.

Dicho con palabras de Bedoya (2021, p.30), un encuadre es unavista o punto de vistadelaobraque
envuelve la figura de la composicidn con su entorno, el plano tiene comofinalidad registrar €l

espacio en & que se giraal encuadrar. Hay diferentes tipos de encuadres:
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e -
llustracion 7-2: Gran plano general
Fuente: Historiadel cine, 2023.

[lustracion 8-2: Plano entero

Fuente: Historiadel cine, 2023.
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llustracién 9-2: Plano Americano
Fuente: Historiadel cine, 2023.

[lustracién 10-2: Plano medio

Fuente: Historiadel cine, 2023.
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[lustracion 11-2: Plano medio corto
Fuente: Historiadel cine, 2023.

llustracion 12-2: Primer plano
Fuente: Historiadel cine, 2023.
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Ilustracién 13-2: Primerisimo primer plano
Fuente: Historiadel cine, 2023.

!

[lustracién 14-2: Plano detalle
Fuente: Higtoriadel cine, 2023.



2.2.6.4. Composicion

Seguin Ortiz (2018, p.53), con lacomposi cidn, |os elementos de unaimagen se organizan y clasifican
para transmitir significado, a estructura binaria enfatiza €l paralelismo, aunque estaestructura a

veces se parodia. Laestructuratriangular amenudo sugiere unarelacion dinamicao inestable.

Como afirma Ortiz (2018, pp.53-54), €l principio de composicién méas famoso es la regla de los
tercios, que divide el cuadro en nueve partes, los elementos méas importantes se colocan ensus
lineas o intersecciones, otro principio compositivo esel sistemade cuadrantes, que divideel cuadro

en cuatro partesy los elementos de la composi ¢idn se encuentran en cada uno de estos cuadrantes.

[lustracién 15-2: Enfoque diferencial
Fuente: Aprende Fotografia Desde Cero, 20209.
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llustracion 16-2: Lareglade lostercios
Fuente: Beatriz, 2019.

[lustracién 17-2: Tonoy profundidad

Fuente: Foto Nostra, s.f.

2.2.6.5. Angulos

Urgilés (2021, p.23), manifiesta que Ia narracion y expresividad del angulo esté relacionada con la

posicion de la camara en relacion a lo que sera filmado; En este sentido, e significadocambia

segun o que se quieratransmitir sobre el personaje u objeto. Para ello, existen diferentes tipos de
36



angul os de camara, cada uno de ellos capaz de transmitir unaidea basada en lainterpretacién que

hace € espectador de |os hechos vistos en pantallay utilizados segiinlo requieralahistoria.

Cenital

Ficado ?
&/”’

[
Marmal t ! - Ill,":
(
LN
€.
Contrapicado *

Madir

llustracion 18-2: Angulos de camara
Fuente: Reporg, 2018.

Plano cenital

Seguin Urgilés (2021, p.24), €l plano cenital se filma desde arriba de un objeto o figura, y lacémara

se coloca noventagrados paralelaal suelo paraquelaimagen se oriente de arriba haciaabajo.

[lustracion 19-2: Plano cenital

Fuente: Illescas, 2021

Plano Nadir

Urgilés (2021, p.25), menciona que la camara se ubica por debgjo de los sujetosy paralelad cielo.
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[lustracién 20-2: Plano nadir

Fuente: Illescas, 2021

Plano picado

Segun Urgilés (2021, p.26) la camara se coloca ligeramente por encimadel sujeto, perpendicular al

suelo e inclinada hacia abajo.

[lustracion 21-2: Plano picado
Fuente: lllescas, 2021

Contra picado

Urgilés (2021, p.26) declara que la camara esté debajo del campo de visidn del personaje principal,

ligeramente inclinada hacia arriba, como si estuviera semi perpendicular a cielo.
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[lustracion 22-2: Contra picado
Fuente: Illescas, 2021

Plano normal
De acuerdo con Urgilés (2021, p.27), la camara esta a la atura de los ojos del persongje, es una

perspectiva descriptiva que te permite centrarte en la persona fotografiada, en o que hacey dice,
en lugar de asumir un estado interior particular.

[lustracién 23-2: Plano normal
Fuente: lllescas, 2021
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2.2.7. Movimientos de camara

Tabla 2 - 2: Movimientos de lacamara

Movimiento Concepto
Lacamaragira sobre su propio e un angul o determinado por las
Pan necesidades de la toma. Puede ser horizontal o vertical, tiene
€0

varias funciones, como seguir a un persongje 0 mostrar un

entorno, etc.
es la forma de referirse a aguellos movimientos en los que se
Travelling desplaza € €je de camara, existe un trayecto desde e punto A

hasta el punto B

Avante o avance

Lacémara va hacia adelante, se acercaa un punto.

Retro o retroceso

Lacamaravahaciaatras, alejandose de un punto. En ambos casos

el desplazamiento se realiza sobre un gje horizontal .

Lateral

La camara se desplaza en paralelo a persongje u objeto,
pensemos en la camara que sigue a un personagje mientras corre a

través de un bosque.

Circular o en arco

La cémara describe un circul o alrededor del sujeto u objeto.

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.

2.2.8. Formatos de videos

Actuamente, encontramos una infinidad de formatos de video. Dependiendo de la calidad que

busques, d video se exportara de una forma u otra. En este articulo, o ayudaré a distinguir y

comprender cada formato y codec para que pueda usarlos en sus proyectos de edicion. (Ortega,

2022).

Ortega (2022), acota que se puede encontrar diferentes formatos para péginas web y videos en

YouTube o Vimeo, asi como para proyectar en calidad de pelicula o verlos en un dispositivo

movil o tableta. Sin diferentes formatos de video, estariamos muy limitados para hacer cualquier

tipo de produccion de video porque ocuparian infinitos megas y todos ellos serian de dtisima

calidad, lo que dificultariael desarrollo de proyectos para producciones exclusivas.
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2.2.8.1. Formato AVI

Seguin Ortega (2022), e formato AVI es ampliamente conocido y utilizado por la mayoria dela
sociedad, principalmente como base parael almacenamiento de peliculas, seriesy otros materiaes
de video similares, lanzado en 1992, este es probablemente €l mejor archivo de exportacion de

video, ya que es totalmente compatible con varios sistemas operativos.

Ortega (2022), menciona que es uno de los formatos estandar utilizados actuamente en €l sistema
operativo Windows. Pero no todo es tan bueno, s hablando de los contras cuenta conuna gran

memoria para almacenar informacion de audio y video. Sin embargo, el archivo comprimido es

un poco pesado.

Ortega (2022), afirma que una de las desventgas del formato es la duplicacién porque es un
formato antiguo, en la actualidad se ha actualizado con el cddec para que los reproductores

antiguos ya no puedan leer los formatos recientes.

2.2.8.2. Formato MPG

Segun Ortega (2022), es un formato de video compatible a nivel mundial con una pérdida minima
decalidad al comprimir audioy video, lo quefacilitaladescargade estosarchivos delnternet. Con

|o mencionado anteriormente € formato M PG se dividen en:

Tabla 3 -2: Formato MPG

Formatos M PG Concepto

MPG-1
resol ucién de 352x240.

Calidad comparada con e formato VHS de antafio ya obsoleto,

formato fue e responsable del éxito del DVD Video.

Dotada de unacaidad un poco més ata pudiendo compararse con la
MPG-2 de la television analdgica. Su resolucion es de 720x486. Este

MPG-3

archivo conocido de audio llamado M P3.

Fue un intento o propuesta para dar cdidad de Television de ata
resolucion olo que eslo mismo, paraHDTV, pero se descarté dando
prioridad a MPG-2, posteriormente el MPG-3 se convertira en €
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MPG-4

Basado en el formato de Quicktime e idéntico a formato .MOV
mejorala eficiencia de compresién del MPG-2 utilizado por defecto
en maquinas AppleMPG-4 y MP4 es exactamente 10 mismo,

digamos que esla extension oficia paraestos archivos. Si hablamos

de alta definicion, hablamos sin duda de M P4,

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.

2.2.8.3. Formato WMV

Como expresa Ortega (2022), Microsoft posee este formato y parareproducir este archivo devideo,
tenemos Windows Media Player o un reproductor VLC similar. Unas de las caracteristicas de
este formato es que admite la gestion de derechos digitales, |o que ayuda aevitar que |os usuarios
copien informacion, lo cual es una caracteristicainteresante paralos minoristas que se dedican a

medio digital en linea.
2.2.8.4. Formato .MOV

Segun Ortega (2022), Si no tiene acceso a una Mac, probablemente haya encontrado este archivo

en algn momento. Pero como es dificil de reproducir, lo tiraste y ahora todo ha cambiado.

Ortega (2022), argumenta que este formato es operado por Apple y proporciona transmision y
reproduccion de contenido visual de alta calidad a través de Internet en los sistemas operativos
Appley Windows, tiene un reproductor incorporado y, desde su Ultima actualizacion es € Ultimo

reproductor que reconoce archivos de video.
2.2.8.5. Formato .H264

Desde d punto de vista de Ortega (2022), el formato de edicion de video es uno de los més nuevos
hasta |a fecha. Fundada en 2003, fue desarrollada para crear videos de ata calidad manteniendo
unatasa de bits bagja, un disefio simple y un formato flexible para uso masivo. H.264 es un cddec

que debe almacenarse en un formato de contenedor.
2.2.8.6. Formato MKV (Matroska)

Segun Ortega (2022), este formato se usa més comunmente para peliculas, series de televisiony
contenido 3D. Este formato se utiliza porque le permite almacenar grandes cantidades de datos

en un solo archivo. Incluso incluye una pista en varios idiomas.
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Ortega (2022), mencionaque el formato se encuentra princi palmente en ordenadores, pero también
en otros dispositivos como televisores con conexién USB. Funciona de manera muy similar a

MP4 y generalmente hace uso del codec H.264.
2.2.8.7. Formato DIVX

Seguin Ortega (2022), Cuenta con € primer codec de video utilizado en las primeras peliculasen

formato DV D Video, lo quele permite reducir € tamarfio y grabar este contenido en un CD.

Ortega (2022), afirma que e formato DIV X es un formato de compresion que produce imagenes
de calidad similar alade un DV D, pero requiere menos espacio. Para ver videos endivx, necesita
instalar un cédec o cédec que casi siempre funciona con un complemento o gecutable que ya

contiene estos codecs.
2.2.8.8. Formato XVID

Citando a Ortega (2022), Cuando el formato Divx cay0 en desgracia, su reemplazado inmediato
fue el formato XviD, que sobresalié en calidad y se hizo conocido por sercompatible con muchos

reproductores de DVD.
2.2.8.9. Formato FLV

Ortega (2022), menciona que tuviste que haberte encontrado con €l caso cuando navegabas por
internet, aparecié una ventana en tu navegador pidiéndote que actualices € famoso Flash Player,
antes conocido como Macromedia Flash Player, se utiliza principa mente para transmitir videos

através de Internet.
2.3. Publicidad

Giraldo (2019), menciona que lapublicidad como estrategia de marketing directo tiene como tarea
principal presentar productos y asi estimular a publico para que ésta lo consuma, demostrando
un mensaje ya sea positivo 0 negativo y asi de esta forma fortalecer el posicionamiento de una

marca dentro del mercado.

Cabe mencionar que también es considerada como uno estrategia de mercadotecnia que envuelve
la comprade un espacio en medios para divulgar un producto, servicio 0 marca, conel objetivo de
alcanzar el publico objetivo de la empresa e incentivarlo a comprar. No obstante, esa es una

definicién limitada de la publicidad, que envuelve mucho més que la compra de unproducto.

(Lemark, sf.).
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Es en si hacer la presentacién de un producto o servicio hacia € publico, esto no quiere decir que
lo que se esta presentando vaya a hacer consumido puesto gue de eso se trata la publicidad,pues
solo dar a conocer, a diferencia del marketing que si asegura un que € consumidor adquiera el

producto o servicio.

2.3.1. Publicidad Digital

Como se menciono la publicidad digital se presenta en diversos medios digitales o también las
[lamadas plataformas. Mismas en las que la informacion se puede crear, leer, transformar y
conservar enlos dispositivos como celulares, laptops, etc., usados frecuentemente por la sociedad.
Es por ello por 1o que ahorabusca provocar emocionesy experiencias entrelosinvolucrados, pero
sobretodo crear un vinculo entre ellosy el producto o servicio. Paraquelapublicidad se acerque a
su obj etivo depende delacreatividad o innovaci 6n en su presentaci on.Sumado a esto laadaptacion
de esta alas normas de cada plataformay sus exigencias (Canales, 2020, p. 2).

Entonces, este tipo de publicidad se ve englobado en lo que se conoce como social media
marketing. A diferencia del marketing se considera una estrategia de este que se desarrolla enlas

redes sociales (Larreay Chaglla, 2022, p. 34).

2.3.1.1. Tipos de publicidad digital

Landa menciona que los canales digitales son los medios de comunicacién y tipologia en los
cualesseveimplicado € internet mismoy lapublicidad. Callasacay Garciamencionan que (2019,

p.8) segun e-marketing las publicidades digita es se dividen en:

2.3.1.2. Publicidad en movil

Hoy en diala presencia de un teléfono celular esta presente a diario en la vida de las personas,se
ha vuelto una herramienta indispensable. A parte de sus funciones especificas sirve como una
forma de entretenimiento dentro de su interfaz y las aplicaciones o socia media en la cua
interactUa. Esto, hadespertado el interés delas de las empresas que optan por adaptar sus anuncios

a medio que mayor crecimiento esta experimentando. (Calasacay Garcia, 2019).



[lustracién 24-2: Publicidad en movil

Fuente: Garcimartin, 2019.

Anuncios en redes sociales

Esvisto que las redes sociaes son plataformas de interaccidn entre varios usuarios por lo cuadia
a dia incrementan las personas que se sumergen en este mundo virtual. Al tener esto clarolas
empresas han optado por insertar su publicidad en estas plataformas. Esto porque las redessociales
tienen politicas o normas que ofrecen promocionar |0s mensajes o contenidos que lasempresas o
usuarios individuales que suben a ella. Asi, es posible promocionar un post en Facebook,
Instagram o un reel en Tik Tok. Ya que através de estos mensajes las promocionesllegan a més

publico y logran posicionarse amas ato y tienen méas opciones de conseguir un resultado exitoso
(Cdlasacay Garcia, 2019).

Ilustracion 25-2: Anuncios en redes sociales

Fuente: Garcimartin, 2019.
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Las redes socides se destacan como un medio que brinda varios beneficios en la publicidad,
obteniendo un coste menor gue los medios tradiciona es. Esto significa que pueden ser utilizados
por précticamente cualquier empresa o individuo, ya sea pequefio o grande. Esta esuna de las
mejores formas de hacer publicidad sin romper € banco, 1o que le permite tener ungran impacto

en su audiencia con muy pocainversion. (Code, 2019).

Email Marketing

La publicidad online via email marketing es una publicidad personalizada que es utilizado porla

megatienda online, ya que conocen e potencia de un buen email para vender sus productos.
(Cdlasacay Garcia, 2019).

EMAIL

Marketing

[lustracion 26-2: Email Marketing

Fuente: Internet Ya, s.f.

El éxito de una campafia de E-mail marketing no se da por si solo, sigue los siguientes puntos:
definir e objetivo de lacamparia, definir |a estrategia, seleccionar la herramienta adecuada, crear
un calendario de enviosy finalmente medicion einformes. (internet ya, 2019.)
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Publicidad en video

En este tipo se incluyen los videos 0 anuncios publicitarios de YouTube y Dailymotion lo cual
presenta la posibilidad de saltar o reproducir € video. Pero esta forma de publicidad online no
gueda ahi, puesto que incluye anuncios de banners 0 anuncios insertados en sitio web que tienen
forma de video, por lo cual logra captar mejor atencion de los visitantes que un anunciocomun.

Esta es una ventagja puesto que YouTube eslaprincipal plataforma de video del mundo(Callasacay
Garcia, 2019).

[lustracién 27-2: Publicidad en video
Fuente: edium multimedia, 2023

Seinvestiga, segmentay unifica una base de datos del publico objetivo, dichos datosse obtienen
desde la plataforma de Y outube. Donde |os videos serén vistos por |os usuariosdelaplataforma
mismadurantelos videos que se encuentren viendo. (Calasacay Garcia, 2019)

Publicidad en blogs

En la actualidad la publicidad en blogs ya no tiene acance como en e pasado, aungue sigue
siendo parteimportante delapublicidad eninternet. Lamayoriadelapublicidad enblog seredliza
mediante la técnica del storytelling por lo cual existen formas de anunciar mediante contenido
patrocinado por bloggers que deciden promocionar productos, marcas, etc. que lasempresas les

ofrecen anunciar (Callasacay Garcia, 2019).
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[lustracion 28-2: Publicidad en blogs
Fuente: Coobis, 2019.

Pop Ups

Es laforma de publicidad mas incémoda ya que se trata de una ventana emergente que apareceal
abrir un sitio web y a veces ocasionando dificultad para su cierre. Pop-up solicita € email para
ponerse en contacto con €l usuario, ya que es unamaneramas facil de hacer base de datosy lanzar
después tus productos de forma menos invasiva (Callasacay Garcia, 2019).
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[lustracion 29-2: Publicidad en pop ups
Fuente: Espinosa Astudillo, 2012
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2.3.1.3. Estrategias de publicidad

Laestrategia publicitaria tiene dos piezas principales. Crear mensajes publicitarios y seleccionar
e medio de comunicacion. Afios atras esto no eraconsiderado por las empresas porque se pensaba
gue lo més importante era dar un buen mensgje. Los creativosy los encargados de elegir €l medio
solian estar en desacuerdo yaque el primero se encargaba de crear un buenanuncioy el otro elegia

el medio de transmision del anuncio (Arébalo, Chavez, 2017,p. 45).

2.3.2. Estrategia de publicidad transmedia

La narrativa transmedia se constituye en contar una historia del producto o servicio mediante el
uso de multimedia ya sea videos, cortometragjes, realidad virtual, entre otros; por medio del
storytelling. Esta herramienta hace uso de las emoci ones creadas en sus clientes como parte deuna

estrategia. Esto sellevaacabo por redes sociales, plataformas digitales, etc (Pardo, 2021, pp.26-28).

Mediante esta narrativa se puede llegar a los clientes de forma mas répida, eficaz y a su vez les
aproxima a producto o marca que se esté publicitando. Lo que resulta en una experiencia

participativa por parte de los usuarios sintiéndose parte de la historia presentada hacia el os.

Puesto que se pueden redizar fragmentos de historias que Ileven una secuencia de emocionesal
espectador y se visualicen en distintos medios online. Esta estrategia se tornacomo unaevolucién

en laformade contar historias en los medios digitales (Sidorenko, Calvoy Cantero, 2018,p. 8).

2.3.3. Redes Sociales

Las redes sociales se han convertido no solo en un medio de interaccion entre sus usuarios sino
también en un medio de comunicacién y un espacio publicitario. A partir de ello se puede
considerar como una herramienta de trabajo por la cua es posible impulsar un negocio. Dentrode
estas redes se pueden mencionar Facebook, Tik Tok, Instagram, entre otros. Mismas que albergan
millones de usuarios a los cuales se puede acceder de forma inmediata tomando en cuenta las
necesidades y preferencias de los usuarios o clientes. Estas plataformas debido a sucapacidad de
a cance han sustituido en cierto modo alos medios tradi cional es mejorando la comuni cacion entre
las marcas 'y sus consumidores (Lépez et dl., 2018, p. 3).

También se considera que los usuarios se sienten méas cerca de la marca o producto debido ala
interconexion gque se presenta por lasocia media, reaccionan de forma positiva hacia este tipo de
publicidad. Cabe mencionar que |os costos se minimizan en comparacion con la publicidad en
medios tradicionales. Sin embargo, es vital tener cuidado con lainformacion que se presentay la

constancia en la que se presenta. Puesto que el usuario se puede sentir invadido por la diversidad
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de anuncios exteriores al producto delaempresa o por el mismo anuncio. Dicho esto, losobjetivos
delamarcase pueden conseguir con méasrapidez si seaplicade formacorrectalapublicidad online.
Esto resulta mas efectivo por la familiaridad que los usuarios sienten en las redes que usan

diariamente y a su vez se encuentran mas comodos y receptivos a la informacion (Rebollo-Bueno,
2019, p. 4).

2.3.4. Soportes publicitarios

Al hablar de soporte hace referencia a lugar o ubicacion en e gue va ubicado e anuncio
publicitario, en lasocial mediaesigual alas plataformas que albergan la publicidad. Es decir,los
soportes publicitarios son los diferentes formatos en los que se puede elaborar 0 contienen
publicidad. Siendo esto como los méas conocidos los medios de comunicacién, la radio, la
television, € internet, entre otros. Sin embargo, en este caso € soporte que serd de utilidad y €
que es usado con mayor frecuencia por las empresas grandes y emprendimientos es la internet
(Herndndez, 2022, p. 12). Por lo cual existe una categorizacidén para estos soportes que sonlos

siguientes:

ATL: Son los medios tradicionales o convencionales como la television, radio,
teléfono, vallas, etc. Son considerados de tipo masivo puesto que son vistos por varias
personas que incluyen una segmentacion grande entre ellos: nifios, jovenes, adultos,
mayores. Se usan generalmente para posicionar una marca, creacion de imagen. Sus

resultados serén alargo plazo (Hernandez, 2022, p. 12).

BTL: Por otra parte, estos soportes no se consideran masivos como los anteriores y
estan segmentados de una forma més especifica. En este tipo se segmenta el publico
en un grupo especifico. Los costos de produccién son menores pero lacreatividad ala
hora de su creacion debe perpetrar € anuncio. Al ser ubicado en lugares especificosy

tener un grupo de clientes segmentados es importante la innovacion en la publicidad
(Hernandez, 2022, p. 12).

2.3.5. Formatos publicitarios en las redes sociales

Dentro delasocia medialainformacion o € contenido se presenta en distintos tipos de formatos
de los cuales unos son més recomendables que otros debido a la visualizacién preferencia por
parte de los usuarios. Es conocido que los usuarios dentro de las redes tienenla necesidad de

consumir contenido breve pero que les impresione 0 conecte que cause emociones (Rebollo-Bueno,
2019, p. 7).
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CAPITULO 111
3. MARCO METODOLOGICO

El presente Marco Metodol 6gico consta de una investigaci én especifica que ayuda a desarrollo
del trabgjo investigativo para la produccion audiovisual. En donde se emplea la investigacion
Cuali-cuantitativo parael andlisis socioecondémico delaparroquiaLicto. Los métodosinductivos,
deductivo, salidade campo, documentaci 6n fotogréficay documentacionbibliografica permitieron
realizar € estudio afondo del lugar y de los productos. Asi mismo se hizo uso de técnicas tales
como la entrevistay la encuesta las cuales permitieron obtener datos que sean medibles y tener

un acercamiento mas afondo con |os agricultores y consumidores.

3.1. Tipodeinvestigacién

3.1.1. Cuali- cuantitativo

Enfoque que conjuntamente estudia la situacién de fendmenos sociales y econémicos dentro de
la parroguia Licto, a través de métodos y técnicas, mismas que solventan la obtencién de una
informacidn mas “panordmica” delo que se estainvestigando, y asi tener diferentes puntosde vista

delasituacion. En si algo méas detalado y claro.

3.1.1.1. Investigacion cualitativa

Aqui se obtiene informacion en donde resaltan més la cualidades y caracteristicas de la parroquia
Licto, para ello se hace uso de métodos que den como resultados ciertos datos especificos como
lasituacién socia y econdmica del lugar ya antes mencionado. Como por ejemplo saber cud fue

el detonante de su caida socioeconémica

3.1.1.2. Investigacion cuantitativa

Para la obtencion de informacion medible de los agricultores y consumidores, la investigacion
cuantitativaeslaadecuada, puesto que ayudaasaber ciertos aspectos dentro delaagricultura,y asi
mismo, datos rel evantes de los agricultores. Por otro lado, también para recabar datos especificos

acerca de los consumidores, mismos que se encuentran en el “Mercado Mayorista”.

3.1.2. Métodos
3.1.2.1. Salida de campo

Se concibe la salida de campo como una actividad cientifica asimilable metodol égicamente a
cualquier tipo de investigacion, como lo afirma Delgado (1999); por tanto, en ella, serediza la

adquisicion sistematica de datos nuevos de un area previamente delimitada. El contacto directo
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con €l territorio permite alcanzar un mayor conocimiento de la problematica existentey las

posibles soluciones gréaficas (Pérez de Sanchez, Pizzinato, 2006, p. 3).

Tener un contacto directo con €l lugar en donde se encuentra el problema, la cua esla parroquia
Licto, es lo que principalmente se hizo de acuerdo a método de salida de campo, esto ayuda a
conacer, ver y papar la situacion en la que se encuentra dicho lugar. Conocer a sus agricultores,
entender lasituacion en laque ellos se encuentran, es parte delo que serealiza con este método de
investigacion. Asi mismo saber € proceso de ciertos cultivos es o que realmente se necesita para

el proceso de investigacién paralaresolucién del problema.

3.1.2.2. Documentacién fotogr afica

La documentacion fotografica utilidad multidisciplinar y su alcance expresivo, comunicativo y
estético, la documentacion fotogréfica sigue siendo considerada un registro secundario, un dato
secundario o un complemento ilustrativo de |os registros textuales. Algunos indicios de esto son
los desacuerdos sobre € niimero o porcentaje de fotografias que deben incluirse en los informes

de investigacion. (Augustowsky, 2017, p. 3)

Esta documentaci én fotogréafica facilita la obtencién de un registro fijo de la situacion del lugar,
tanto de los diferentes productos que se cosechan en € lugar como latierra en que estosmismos
son cultivados. La evidencia es necesaria puesto que de esta manera se entiende un poco méasdel

problemay asi mismo concebir ideas parael desarrollo del material audiovisual.
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[lustracion 30-3: Documentaci 6n fotogréfica de la parroquia Licto
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.

3.1.2.3. Documentacion bibliografica

Una documentacion bibliografica es la fuente a partir de la cual haces tu trabajo, como son los

libros, revistas, Internet, entre otros. teniendo précticamente la oportunidad de anotar 0 apuntar

los datos y las citas que se van obteniendo durante la investigacion, como parte del escrito de
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requiere un registro que apoye los resultados. (Fonseca, 2016, p. 39).

Este método se usa para llevar un registro escrito de la parroguia Licto. Asi mismo para tener
caracteristicas de los productos, teniendo como punto de partidael problema, se procede aindagar
aln més sobre problemas que aguejan aeste lugar. Tener informacion acerca de ciertoscultivos y
relacionarlos con aguellos que se realizan en la parroquia, es de sumaimportancia,puesto que, se

puede saber qué proceso es mejor para el desarrollo de trabajo de la presente investigacion.

3.1.2.4. Inductivo

El método inductivo se basaen la evidencia sacada por €l investigado, el investigador seinvadeen
preguntas, andlisis, pensamiento o idea, por |o cua es necesario paraformular teorias o hipétesis,
es decir que e método inductivo es vista como los principales principios epistemol 6gico-
filosoficos que permiten la integracion de las ciencias inductivas, para la ciencia inductiva,

aclararlaes un paso haciala elucidacion completa de su perfil cognitivo (Heinrich, 2007, p. 13).

Tener un conocimiento exacto de acuerdo a problema dentro de la parroquia de Licto eslo que
el método inductivo ayuda a obtener, estos conocimientos se desglosan en diferentes puntos,
mismos que permiten tener una vision més ampliay completa de la situacién. Llegar aunaidea
delo minimo alo méximo para el desarrollo del material audiovisual eslo que se requiere parael

material funcioney exprese en concepto o idea que se quiere dar acomunicar.

3.1.2.5. Deductivo

El método deductivo parte de categorias generales para hacer afirmaciones sobre casos
particulares. La conclusion debe poder derivarse necesariamente de las premisas, aplicando
agunareglade inferencia. Utiliza verdades en su proceso, por lo que las conclusiones obtenidas

tendrén unamayor solidez (Puebla, 2010, p. 3).

La hipdtesis que se logra obtener es s € declive socioecondmico es el causante de la situacion
actual delaparroquiaLicto, pues bien, dado esto se procede a desarrollar ideas que confirmenque
esto es cierto, por 1o tanto, se forma una serie de conocimientos respecto al problema en donde
dar solucion se da por medio del desarrollo del material audiovisual. Pues lograr la culminacién

del materia audiovisual dalaresolucion de la hipétesis.



3.1.3. Técnicas
3.1.3.1. Entrevista

A través de un conjunto de preguntas se logra una comunicacion més directa con varios
comuneros de la parroquia, que tienen conocimientos acerca de las tierras, cultivos, productos
propios de la parroquia. De esta forma ayudan con datos importantes y a su vez determinar la

informacion paralaejecucién de la pieza audiovisual.

\ 777

NEQLICTO

VamopZen L oy Led

2]

Entrevista 2 agricuitores de B parrogula Licto

Dhjetive
_a presente entrevistz dinigida a lz Sra. Ana Morales Gomez tiene como proodsito aumentar

nformacian recoplzca, acerca de la slivackdn actual de la parrequia Licto, asilograr la obzen-
Jian deinfonmausrn

Fecha de realizacidn: & de dicemkre de 2022 Hocs: 13:00 prm

e progrermguos

1. Cuénteras un pooo 2cerca de su vida en lz parequia Licto?

2, jCesde cuarmdo ustzd radica =n g perroguia Liclo?

3, pCue Tuncion des=mpe g usbed en la parroguia Licto?

4. ;Cudes son |&s caractersricas mds Mmoo Tantes de la oarrogu la Licto vy gue s lomas
eprescntative de la misra?

5. JCua es son las carecreristicas de los agricalores de la carogula Ucto?

&, Cud es son los productosque se cosechan en |a parrogura Lickod

7. fCud esel process de cultive de oroductos en la pamoguia Licta?
3, ;Cudes son las fechas de f=stividades mas Importentezs de a parogula de Licto?

F fEnddnue mayurmenibe wenden sus producios?
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[lustracion 31-3: Entrevista
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.

3.1.3.2. Encuesta

Se redliza una encuesta dirigida a personas de distintas ocupaciones dentro del Mercado
“Mayorista”, con preguntas de opcién mditiple. El instrumento se aplica a 18 personas que
cumplen con las caracteristicas del publico objetivo y son |os representantes de cada agrupacion

que hay dentro del mercado.

= -

el NEQLIGTO

S bk Lol Tt

Encuastas a los corsmidorzs del merncada M avorista

Ohbjctivo

La presente encuesta 25ta dingidazl consumidor la Zuales el plblizo sbyetve, lacual permitira
obtenerinfarmacién que ayudari ala realizacién dd produs toaudiovisual publicitanis, comer
cializan,

Facha de rezlizacidn: 8 de diciembre de 2022 Hora: 09500 am
[terns programados

1. Usted conoue la Paroguia Liclo?

2 Chee tan famiiarnizaco esta con k& Pamrodguialico?

3. Con que carscterlstica reconoce a laPerroguia de Licko?

4. jForgue canales oe comunlicadon recibe informacion sobre Iz Pamoguia de Licio?
5. JLoncoezlguna rase que catacterioe z fa Farroquia de Licko!

G, (Que red social vaitan 2 menuds?

£ Qe rediog 1KE pamwer ndena?

8. JOué horaro gencralmentc wo redss socdalos?
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[lustracion 32-3: Encuesta
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.

3.1.4. Metodologia de Disefio
3.1.4.1. Metodologia de Bruce Archer

La metodol ogia de Bruce Archer, publicada en los afios 1963 y 1964 en larevista Design y que
cuenta con propositos de disefio en la que el creador “Archer propone seleccionar los materiales
correctosy darlesformacon el objetivo de satisfacer |as necesidades de funcion y estéticasdentro

de un grupo de limitaciones delos medios de producci6n posibles (Diaz, 2022,p. 49).

Su metodol ogia como tal se divine en 3 etapas:
Primera etapa: Etapa analitica

En esta etapa, se resalta cada aspecto de recopilacion de datosy los andlisis que al ser evaluados
sirve como base de las siguientes subetapas (Diaz, 2022, p. 50).

En la presente etapa de desarrollo, la investigacién de campo ayuda a tener informacion para el
proceso del trabajo, estainformacion selaobtiene por medio de técnicasy métodos tales como la
entrevista, encuesta, ficha de observacion. Dichas técnicas y métodos facilitan informacion
diferente de acuerdo con o que se estd buscando. La entrevista ayuda a saber la situacion de los
agricultoresy como se ha estado Ilevando todo el proceso, asi mismo saber lasituacion de Licto.

[lustracion 33-3: Etapa Analitica
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.
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L as encuestas proporcionan informacion acerca de los consumidores, asi de estaforma se obtiene
datos de como ellos hacen uso delastecnol ogiasy alln masdelasredes socia es. Dichainformacion

esdetal relevanciaparad posterior uso y difusion de las piezas visuales.
Segunda etapa: Etapa creativa

En cuanto alaetapa creativa, en este se realizan |os procesos de formulacion deideas, eleccionde
laideaque seformalizay asi mismo, laverificacion tomando en cuentadesi el objetivo cumpliese

su propdsito comunicacional. (Diaz, 2022, p. 50)

[lustracion 34-3: Subetapas de |a etapa creativa
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.

Unavez yaobtenidalainformacion, serealizaunalluviadeideas en donde se puedeir conectando
lo necesarioy lo que més podriallamar laatencion dentro de material audiovisual .Después de estas
ideas se procede a llevar un orden, dicho orden es plasmado dentro del guionde cada materia

audiovisua en donde van de unaforma mas especificay detallada.

Cabe acotar que € guion es un documento escrito en donde se detallan |as acciones que se vana

realizar. Este es en esencia el punto de partida para larealizacién de los material esaudiovisuales.
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Terceraetapa: Etapa gjecutiva

Por Ultimo, en esta etapa se tomaen cuentaya el producto final como tal, realizando los gjusteso
cambios que surgieron durante las etapas anteriores y desarrollando la materializacion de laidea
final como serialos material es audiovisuales (Diaz, 2022, p. 50).

[lustracion 35-3: Subetapas de la etapa gjecutiva
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.

Una vez estudiados |os medios de difusién, la cuales son las redes sociaes, se procede alanzarel
material audiovisual y asi de esta manera dar aconocer |0 que un principio se planted.
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CAPITULO IV

4. MARCO DE RESULTADOS

En e presente capitulo se observo los resultados en base a andlisis de fuentes de informacion
bibliogréficas con la experimentaci on personal, con ladebida utilizacion de métodos y técnicasde
investigacion explicados en el capitulo anterior, como lo es la encuesta, la cual ayudo a obtener
informacion de acuerdo a lo que se desea obtener. Asi mismo la entrevista ayudd a laobtencion
de datos relevantes sobre las actividades dentro de la parroquia Licto. Una vez obtenidos estos

datos se supo que concepto poder aplicar parael producto final.

A través ddl producto audiovisual, se pretendié que e consumidor se enfoque de una forma
inmediata con objeto principal, las cuales son los productos que cosechan dentro de la parroquia

Licto, asi mismo lalabor dura que seredliza dentro de estas tierras.

4.1. Etapaanalitica
4.1.1. Resultado delasentrevistas

A continuacion, se detall6 las respuestas sintetizadas de las entrevistas que se realizaron a las
personas agricultoras de la parroquia de Licto, asi de esta forma se obtuvieron datos para €

desarrollo del material audiovisual.

4.1.1.1. Analisis de resultados

De acuerdo con lo que se trat6 con todas | as personas agricultoras se pudo saber sus necesidades,
sus carencias, las ganas que tienen de salir adelante y que su trabajo sea totalmente valorado,
puesto que se esfuerzan tanto diatras dia, desde muy temprano, y pues a momento de vender sus
productos | os compradores en e mercado suelen querer pagarles muypoco, poniendo precios que

alos agricultores no les favorece en naday desvalorizando su arduo trabgjo.

Y aobtenida parte de lainformacién de la agriculturadentro dela parroquia Licto selogré analizar
ciertos puntos paradar pie alarealizacion del material audiovisual. Cabe recalcar quees un inicio

puesto que no todos los datos se obtendran de las entrevistas redizadas.
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4.1.2. Verificacion

En la presente pregunta, se detall6 la interpretacion de las encuestas realizadas en el mercado
Mayorista, y asi obtuvo toda informacion la cual ayudé a conocer que medio usan mas para ver

video. A continuacién, se muestran |las tabul aciones de cada preguntay su respectivo andlisis.

1. ¢Usted conocelaparroquiaLicto?

= N

@

\. i
[lustracion 36-4: Tabulacion de lapregunta 1
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.

De acuerdo a resultado de porcentaje del 75% se pudo tener como informacion que la mayoria

de personas encuestadas tienen desconocimiento de Licto, esto da a entender que urge hacer
conocer esta parroquia.
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2. ¢Quétan familiarizado esta con la parroquia Licto?

r N

.Hada 12
-Fucu 4
C Medio 2

Mucho 0

@

==

N

[lustracion 37-4: Tabulacion de la pregunta 2
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.

La presente pregunta dio un porcentaje del 75% como resultados, que hay personas que no estén
familiarizadas con esta parroquia, por ende, se deduce que € desconocimiento por parte de estas
personas se da a que no se habla mucho de ella provocando que se conozca por ciertos productos

y més no por €l esfuerzo de los agricultores.

3. ¢Con qué caracteristica conoce a la parroquia Licto?

4 i

. Turizma g
@ Prouctos agricolas 18
I!' Gastroncmia a

S 4

[lustracion 38-4: Tabulacion de lapregunta 3
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.
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Segun esta pregunta con el porcentagje del 100% generalmente se conoce a la parroquia Licto por
sus productos mas no por otros detalles. Estos detall es se ven tan pequefios, pero son muy grandes

puesto que setrata del esfuerzo de lagente, lacua no seledael valor que se merecen.

4. ¢Por qué canales de comunicacion recibe informacion?

i = N

B Teevision 1

& PRadio a

| 0 Redes Socialas 17

95%

\ = =,

[lustracion 39-4: Tabulacion de la pregunta 4
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.

Con un porcentgje del 95%, el resultado fue favorable puesto que si la mayoria de personas usan
redes sociales, lafactibilidad de presentar el material audiovisual por dichas redes es relevante,
asi mismo se dara a conocer, no solo a los productos de la parroquia Licto, sino a esfuerzo y

empefio que ponen los agricultores a momento de cosechar.

5. ¢Conoce alguna frase caracteristica dela parroquia Licto?

4 N

®s o
& Mo 18
4
. ==y

[lustracion 40-4: Tabulacion de lapregunta 5

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.
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La presente pregunta proporcion6 un porcentaje del 100%, resultado general sobre €
desconocimiento de algunafrase, pues bien, de acuerdo con esto se podriaformular unafrase que
sirve como un agregado para € materia audiovisual. Asi de esta manera tanto el consumidor

como €l agricultor se sentiran identificados.

6. ¢Quéred social visita mas seguido?

4 A

@ Facebook
45% . Instagram
TikTiak
ouTuks

= W O o

WEGLIETO
\ et
[lustracion 41-4: Tabulacion de la pregunta 6

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.

En la presente pregunta se tuvo un porcentaje del 50% de lared socia Facebook y un 45% de la
red socia Tik Tok, pero cabe destacar que este resultado es de beneficio puesto que es por estos
medios con mas rel evancia donde se puede publicar el material audiovisual, la cuestion es que €
material Ilegue directamente a los consumidores, asi mismo puede llegar indirectamente a

personas que no tengan conocimiento acercadel producto.



7. ¢Quémediosusa paraver videos?

4 N

B Tekvisicn 1
@ Redessociales 17

P
.

[lustracion 42-4. Tabulacion de la pregunta 7
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.

Los resultados que se obtuvieron en la presente pregunta fue totalmente notable puesto que se
obtuvo un 95% en que a redes sociales se trata, por ende, las personas por 1o genera a diario
hacen uso delas redes sociales, incluso yano usan tan amenudo a otros medios de comuni cacion.
De acuerdo con esto seriafactible usar como medio de comunicacion alas redes socialesy asi de
estaformadar a conocer a publico el contenido del material audiovisual.

8. ¢Enquéhorario generalmente ve redes sociales?

@ sam-10am
0 12zpm-1pm
.ﬁ Apm-4pm

th'.‘lmﬂ

[lustracion 43-4: Tabulacion de lapregunta 8
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.

El horario que las personas estan mas tiempo en redes sociales, seguin informé esta pregunta con
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un 75%, demuestra que es en hora de descanso 0 en hora de ingerir los alimentos es donde méas
dan uso asus aparatos electronicosy por ende alas redes sociaes. Asi se pudo saber qué momento

es favorable publicar el material audiovisual, para asi poder llegar a mas usuarios.

4.1.3. Andlisis General

La entrevista fue una técnica fundamental para saber la situacion en la que se encontraban 1os
agricultoresy por ende saber lasituacion dela parroquiaLicto. Con preguntas especificasse logrd
tener respuestas satisfactorias para € desarrollo del proyecto. Tanto asi que se pudoenfocar en

momentos especificos paralograr tomas que impacten al publico consumidor.

Se podria destacar que los agricultores estuvieron prestos para responder las preguntas que
estaban formuladas para ellos, pues no se sintieron incomodos, sino todo lo contrario, estaban

ansiosos de contar sus vivencias dentro de su labor en la parroquia Licto.

Por otro lado, |as encuestas fueron aguella herramienta indispensable paralo que se logré, eluso
de éstas dio resultados acordes alo que lainvestigacion necesitaba con una. Partir con preguntas
especificasy dirigidas a un publico que en la actualidad esta sumergido dentro delatecnologiay
gue seinformaatravés delas redes sociales, eratan esencid paraque aguellainformacion obtenida
diera paso para € material audiovisual y asi mismo facilitar su difusiona través de las redes

sociaes.

Laencuesta en si dio solucién aquella necesidad de identificar e interpretar € nivel de consumo
de las redes sociaes de una forma metddica, dado por cumplido el proposito que se planted a

inicio.
4.2. Etapa creativa

En estafase semostré el proceso que sellevd acabo para creacion de material audiovisua,conla
ayuda de los datos que se obtuvieron de los agricultores y comuneros de la parroquialicto, dio
facilidad paracrear un mensaje en concreto y directo anuestro publico objetivosobrelos productos
cosechadosy comercializadosdeigual maneramostrar €l arduo trabajoque realizanlos agricultores
delaparroquia, dentro del video documental se mostraron susconocimientos, sus experiencias, la
parte emocional y € trabgjo de los agricultores, por otro lado, el material audiovisual se puede

observar €l esfuerzoy trabgjo del agricultor.

La investigacién utilizada facilitd informacién para la redizacion del tema a tratar en €l video
documental, también con la investigacion realizada se pudo difundir a nuestro publico objetivo

sobre € esfuerzo del agricultor, resaltando los productos cosechados y comercializados de la

66



parroquia Licto.

Con los conocimientos e informacion adquiridos durante la investigacién, se mangjo un estilo
cinematogréfico, aprovechando cada una de las locaciones ambientales y lugares deproduccién
agricola, captando la atencion del receptor y mostrar la importancia de valorarel esfuerzo del

agricultor y sus productos cultivados y comercializados.

4.2.1. Guion dela produccion audiovisual

Se analiz6 laidea creativa que permito generar € guion y se parte de lamisma para lasdiferentes
tomas en donde solo va a generar variaciones con diferentes pardmetros de edicién los cua

pertenece dentro de | os formatos estdndares de Instagram y Tik Tok.

4.2.1.1. Guion creativo

GUION CREATIVG

Erilos mateiales audicwisLales s mostrard ol valor, o esfuerze que tienan los acricultores, o belle de
sus paisajes v la riqueza de sus tierras, medianto una seric dotonas de sus torrenes, sUs cultivas, of can
sancio dal agricultarn, los productas cosachados v complementadalas con una entrevista vealizada a ur
cemunaro de la parroguia gererando interes on el pablice objetivo.

[lustracion 44-4: Guion creativo
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.

4.2.1.2. Guion técnico

A continuacién, se presentalatablaen el cual seexponeel guion técnico parala produccionde los
tresmaterial es audiovisuales, cabe mencionar que el guion puede sufrir pequefios cambios, debido

alos percances o laambientacion en cadalocacion.
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Tabla 4 - 2: Guion técnico

-:E_:E'E'Eﬂﬂ 1-

Escena 2

=)
|

‘Escena 3

-....

i
0 ©

po

Descripcion:

de la parroquia Licto

Tractor arando el terreno

Descripcion:

Toma del tractor de la
parte lateral 1zquierda o
derecha

Descripcion:

Brazo del
botando la tierra

agricultor,

Plano: Plano general

Plano: Plano americano

Angulo: Normal

| Angulo: Normal

Angulo: Contra Picado

MhMovimiento de camara:

MhMovimiento de camara:

Movimiento de caimara:

Estatico Estatico Estatico

FX: | FX: FX:

Somdo mstramental Somido mstmumental Sonido mstrumental
(sin comyright) (sin copyvright) (sin copyright)
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"facenn 4_

e

E .S{‘ eni "5_

_E-'ECED:I. &

L 4
\

=

Descripcion:

Toma de las pternas del
agncultor cormendo por el

lerreno

Descripcion:

Toma de las manos del

agnicultor

azadon

agarrando el

Descripcion:

Agricultor arando la

tierra

Plano: Plano medio

Plano: Plano medio

Plano: Plano general

Angulo: Normal Angulo: Normal Angulo: Normal
Movimiento de camara: Movimiento de camara: MMovimiento de
camara:
Travel n Estatico
Estatico
| FX: FX: TFX:
Somido mnstrumental Somdo 1nstrumental Somdo mstrumental
(sin copvright) (sin copyright) (sin copyright)
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Escena 7 Escena 8 Escena 0
|
!
Descripcion: Descripcion: Descripcion:
Agncultor secandose el | Rostro del agncultor | Recoleccion de papas en
sudor mestrando cansancio un costal
Plano: Pnimer plano Plano: Pnmerisimo | Plano: Plano amenicano
primer plano
Angulo: Normal Angulo: Normal Angulo: Picado
‘Movimiento de camara: | Movimiento de | Movimiento de camara:
camara:
Estatico Estatico
Travel n
FX: FX: | ¥
Somdo mnstrumental sonido nstrumental Somdo instrumental
(sin capyright) (sin copyright) (sin capyright)
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Escena 10

Escena 11

Escena 12

e,

EL o,

>

Descripcion: Descripeion: Descripcion:
Manos del agncultor | El agnicultor muestra | Toma del cielo
recolectando habas las habas

Plano: Plano detalle Plano: Plano | Plano: Plano general

AMErCcano
" Angulo: Normal Angulo: Picado Angulo: Contra Picado

Movimiento de camara: Movimiento de | Movimiento de camara:
camara:

Estatico Estatico
Travel in

FX: FX: FX:

Sonido instrumental Somido instrumental Sonido instrumental

{(sin copyright) {sin copyright) (sin copyright)
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Escena 13 Escena 14 Escena 15
>
Descripcion: Descripcion: Descripcion:
Tomas de los cultivos de | Agricultor arando el | Manos  del  agnicultor
Licto maiz desojando un maiz

Plano: Plano general

Plano: Plano amencano

Plano: Plano detalle

" Angulo: Picado Anguloe: Contra picade | Angulo: Normal
Movimiento de | Movimiento de | Movimiento de camara:
CAMAra: cAmara:

Estatico
Travel left Estatico
FX: FX: FX:
Sonido instrumetital Sonido mstrumental Sonido instrumental
{sm copyright) (sin copyright) (sin copyright)
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Descripeion: ‘ Descripcion: 1 Descripcion:

Entrevista a un | Agricultor desenterrando | Agricultor desenterrando
COmUNero de la | una zanahoria una lechuga

parrogoia Licto

Plano: Plano americano | Plano: Plano detalle . Plano: Plano detalle

Angulo: Normal Angulo: Normal | Angulo: Contra Picado
Movimiento de | Movimiento de cimara: | Movimiento de camara:
CAINATA:
Estatico Estatico
Estatico
FX: FX: ' FX:
Voz en offf Enfrevista | Sonide instnunental Sonido mstrumental

sobre su wvida, cultivos,

economia dentro de la

(st copyright) (sin copyright)

parroguia Licto

Realizado por: Moreira, Joaoy Pilaguano, Edgar, 2023.
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4.2.2. Produccion del video 1

4.2.2.1. Grabacion

Lagrabacion del material audiovisual selo realiz6 con solo 2 personas que cubrimos las areas de

luces, camaras, logistica, sonido y fotografia dado que el presupuesto era demasiado bajo como
para adquirir equipos de grabacion.

[lustracion 45-4: Proceso de grabacion
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracion 46-4: Proceso de grabacion campos de maiz

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracion 47-4: Preparacion del equipo de grabacion

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracion 48-4: Proceso de desherbar el maiz
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

[lustracion 49-4: Recoleccion de habas
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracion 50-4: Cosecha de habas
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

[lustracion 51-4: Recoleccion de habas para su comerciaizacion

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracion 53-4: Trabajadora de laterceraedad
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracion 54-4: Comunidad trabajando en la recol eccién de habas
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

[lustracion 55-4: Comunidad organizada para el trabajo
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracion 55-4: Limpieza de la séquia
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

[lustracion 56-4: Direccionando el agua hacia € cultivo

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracion 57-4: Direccionando €l agua

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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Ilustracién 58-4: Tomas dd cultivo

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracion 59-4: Tomas del maiz
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.



[lustracion 60-4: Grabacioén de la organizacion de la comunidad

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracion 61-4: Grabacién de la organizacion de la comunidad 2
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracion 62-4: Grabacién del testimonio de un comunero de la parroquia Licto
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

4.2.2.2. Direccion de fotografia

El escenario de grabacion se superviso, para que esté listo para grabar. De mutuo acuerdo con €
director, las tomas se coordinan y editan para que luzcan estéticamente agradables. Con cada
cambio de cuadro, la cmaray la configuracion de medicion parametro de la camara se gjustan

para mantener un estilo de imagen consistente.

[lustracion 63-4: Descanso de la comunidad después del trabajo
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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4.2.2.3. Audio en off einstrumental

La implementacién del audio en off fue obtenida con la entrevista realizada al presidente de
Tunsghi GrandedelaparroquiaLicto, end cual sehabl6 desusvivenciasy € problemaeconémico

que presentan.

[lustracion 64-4: Grabacién del testimonio del presidente de lacomunidad
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

Paralaimplementacion de lamusica de fondo se implementd de unamusicainstrumental para el
presente material audiovisual, fue obtenida de un repositorio gratuito y posteriormente editada,
con €l lamusica (SnapSave.io - FearlessMotivation - | Refuseto Surrender - Song Mix), obtenida
de https://www.fiftysounds.com/es/
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Mdusica sin Copyright Gratis
para Videos

Descirgn Milsica sin Copmyiight
Eruta A uso comerial

[lustracion 65-4: Sitio web del repositorio de masica
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

4.2.2.4. Posproducion del Video 1

a. Edicion deVideo: Enlaedicion del video documental setratade seguir a pie delaletra
el guion técnico previamente presentado, tratando de combinar iméagenes, videos y
sonido, todo con el fin de crear una historia clara para nuestro publico objetivo y difundir
de manera correcta el material audiovisual.

w

NEOLICTD

[lustracién 66-4: Proceso de edicion documental

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracion 67-4: Proceso de edicion documental -Colerizacion
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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Ilustracién 68-4: Proceso de edicion documental -I mplementacion de audio
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracion 69-4: Proceso de edicion documental -Temperatura de color
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

[lustracién 70-4: Proceso de edicién documental-Mascaras

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

90



|
Ba=iE s Al o

[lustracion 71-4: Proceso de edicion documental-Tomas aéreas
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

[lustracion 72-4: Proceso de edicion documental -Grafismo
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

c. Edicion deaudio: Enlaedicion de audio se enfoca en eliminar todo €l ruido que puede

exigtir en el momentode la capturade lavoz ddl entrevistado.
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[lustracién 73-4: Proceso de edicion de audio

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

[lustracion 74-4: Proceso de audio- Ecudizacion

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracion 75-4: Proceso de edicion documental-Niveles
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

d. Render: En e proceso del renderizado se elige e formato de salidaen € que se mostrara
nuestro material audiovisua obteniendo unaméaxima calidad, sin problemasy compatible

con las redes sociales.

[lustracion 76-4: Proceso de renderizacion-Documentad

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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4.2.3. Produccion ddl video 2
4.2.3.1. Grabacion

La grabacion del video 2 se lo realizd respetando o més posible € guion técnico, y con los
siguientes pardmetros, tamafio de imagen de 1080x1920 pixeles, a 8 bit de color, perfil
logaritmico HSL 3, salidade audio 5.1 envolvente y un formato de salida de mp4, se uso técnicas
y herramientas aplicadas en € proceso de grabacion del video, los cuales son unacamara
profesional (sony a6600) y un estabilizador

4.2.3.2. Postproduccion del Video

a. Edicion deVideo: Enlaedicion del video 2 se trata de seguir al pie delaletrae guion
técnico, tratando de combinar movimientos de camara, transiciones, iméagenes, videos y

sonido, todo con € finde crear una historiallamativa, Unicay clara para nuestro publico.

[lustracién 77-4: Proceso de edicion video 2

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracion 78-4: Proceso de edicion video 2-Colorizacion
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

[lustracion 79-4: Proceso de edicion video 2-Audio

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracion 80-4: Capturas de video
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

b. Mdusica de fondo: La implementacion de una misica instrumenta para € presente
material audiovisual, fue obtenida de un repositorio gratuito y posteriormente editada,
con lamusica (SnapSave.io -Fearless Motivation - | Refuse to Surrender - Song Mix),
obtenida de https.//www.fiftysounds.com/es/

[lustracion 81-4: Sitio web-Repositorio de misica

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

c. Render: End proceso dd renderizado del video 2, seeliged formato desalidaen el que
se mostraranuestro material audiovisual obteniendo una maxima calidad, sin problemas

y compatible con las redes sociales.

96



[lustracién 82-4: Proceso de renderizacion video 2

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2022.

4.2.4. Produccion ddl video 3
4.2.4.1. Grabaciéon

La grabacién del video 3 se lo realizd con los siguientes pardmetros, tamafio de imagen de
1080x1920 pixeles, a8 bit de color, perfil logaritmico HSL 3, salida de audio 5.1 envolventey un
formato de salida de mp4, se usd técnicas y herramientas aplicadas en el proceso, loscuales son
unacémara profesiona (sony a6600), un estabilizador.

4.2.4.2. Postproduccion del Video 3

a. Edicion deVideo: Enlaedicion del video se trata de respetar € guion técnico, tratando
de acortar tomas y audio del video 2 con € programa de Adobe Premier, con € cual se
cred una historia entendible para nuestro publico objetivo y una correcta difusion del
contenido.
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[lustracion 86-4: Proceso de edicion-video 3
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracién 87-4: Proceso de edicién del video 3-Colorizsacion
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracion 88-4: Proceso de edicion del video 3-Ajuste de temperatura
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

b. Mdsica de fondo: La implementacion de una musica instrumental para e presente
materia audiovisual fue obtenidade un repositorio gratuito y posteriormente editada, con
la misica (SnapSave.io -Fearless Motivation - | Refuse to Surrender - Song Mix),
obtenida de https.//www.fiftysounds.com/es/

Musica sin derechos de autor
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[lustracién 89-4: Sitio web-Repositorio de musica

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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c. Render: End proceso dd renderizado del video 3, sedliged formato desalidaen e que
semostraranuestro material audiovisual obteniendo una méxima calidad, sin problemas

y compatible con las redes sociales.

[lustracién 90-4: Proceso de renderizacion del video 3

Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

4.3. Etapa Ejecutiva
4.3.1. Transmision del material audio visual

En cana de difusion, el material audiovisua se proyectd a través de redes sociales como son
Instagram y tik tok, con una calidad de altadefinicién en 1080 x 1920y de 1920 x 1080 tamario
deimagen. Tendrén una duracién de 16, 30 sgrisy 4 minutos, €l cual pertenecen dentro de los
formatos estandares de las redes sociaes anteriormente mencionadas, todo esto con €l fin de

difundir correctamente alaparroquia Licto delaciudad de Riobamba.
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[lustracion 91-4: Localizacion del video 3 en tik tok
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

Tedavia no hay comentarios.

[lustracion 92-4: Difusion del video 3 en tik tok
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.
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[lustracién 93-4: Difusién del video 3 mascara en tj—ik tok
Realizado por: Moreira, Joao y Pilaguano, Edgar, 2023.

Links:

Instagram https.//www.instagram.com/neolicto/

Tik Tok https://www.tiktok.com/@neolicto?is from webapp=1& sender device=pc
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CONCLUSIONES

1. La parroquia Licto presenta un declive socio econémico debido ala falta de difusion de sus
productos, proceso de cultivo y € trabagjo de los comuneros del sector. Esto se debe a la
carencia de una comunicacion visual adecuada por falta de conocimientos. Siendo este €
principal motivo y por ende no consuman los productos organicos gque son resultado de su
arduo trabgj o generando un desinterés en laagriculturadel sector y posteriormente los cultivos

se pierdan.

2. Licto esunadelas parroguias con més diversidad de productos en donde € proceso de cultivo
esadiario y de mucho esfuerzo. Dentro de lainvestigacion € publico objetivo manifiesta que
Licto tiene un desconocimiento del 75% y en su gran mayoriaes reconocida por su produccion
agricola. Mediante las salidas de campo se identificaron los productos cultivados por los
comuneros, a su vez la documentacion fotografica ayudo a determinar las caracteristicas del
trabajo y el proceso de cultivo, entre estos productos se destacan papas, cebolla, lechuga,
zanahorias y maiz. A partir de esto se da comienzo a proceso creativo del guion para €l
material audiovisua y asi destacar cualidades que busca establ ecer una comercializacion justa
en el “Mercado Mayorista” de la ciudad de Riobambay por qué no comercializarlos a nivel

nacional.

3. Por medio de los equipos especiaizados de grabacion se logra obtener diferentes tomas en
donde se muestra el proceso de cultivo y ademas la expresién ora de ciertos agricultores en
donde relatan susvivenciasy carencias, dando aentender que no es un trabajo facil y queellos
por lo general sufren dentro de esta labor. Todo esto sirve paraasi obtener las piezas
audiovisuales paraposteriormente ser difundidas através delas herramientasderedessocial es.
Seguin el 95% del publico objetivo se informan através de dichos medios; y gue tienen un
mayor alcance considerando que son los medios masivos de comunicacion més utilizados en
laactualidad.

4. Ladifusiéon del material audiovisua através delared socia Tik-Tok esfactible, pues seguin
el estudio, € 45% del publico objetivo hace uso de esta red social, asi mismo de Facebook
con una cantidad del 50%. Su gran popularidad hace que se use a diario por diferentes tipos
de personas, entre ellos se encuentra el publico objetivo que es aprovechado para tener un
mayor alcance por medio hashtags. Por otro lado, la red socia Instagram nos da una ayuda
mas lineal puesto que mostrar un video de cdidad llama la atencion a empresa grandes. De
esta forma se difunde e contenido que se quiere mostrar y por ende cumplir con la difusion

de los productos y esfuerzo laboral y asi mismo el conocimiento de la parroquia Licto.
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RECOMENDACIONES

El desarrollo e incremento de materiales y espacios de difusion sobre los productos cultivados de
la parroquia Licto, Generar mejor apreciacion por parte de los diferentes consumidores que se
puede encontrar no solo en el mercado mayorista de la ciudad de Riobambasi no aun nivel mas

grande como €l Pais.

La produccién y cultivo de productos agricolas, se establece como un papel fundamental en €
aumento econdémico de la parroquia Licto, es por eso que se debe producir y mejorar con el diaa
dialarealizacidn de técnicas, procesos e innovaciones para asi tener una cadena de alto valor en

sus productos.

La produccién de material audiovisual se establece como un papel fundamenta en ladifusion de
los productos cultivados, cosechados y comercializados de la parroquia Licto, es por eso que se
debe megjorar las técnicas, procesos e innovaciones y de igual manera estar en constante
aprendizaje en el manejo de softwares de edicion y produccion audiovisua para asi tener una

cadena de valor relacionada con la agricultura.

A lolargo del tiempo se debe desarrollar campafias de difusién donde | os medi os de comunicacion
sean estos publicos o privados ayuden a promocionar los productos agricolas, los canaes de
difusion pueden ser muy variadosy précticos|os cuales pueden ser usados 0 mejorados parallegar

a nuevos obj etivos en este ambito.

Con e objetivo de dar continuidad a reconocimiento de los productos cultivados y
comercializados de la parroquia Licto, se sugiere que permanezca el compromiso de las
autoridades competentes con la difusién de los materiales audiovisuales, alcanzando a un publico

mayor.
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GLOSARIO

Consumidor . Personaque adquiere productos de consumo o utilizaciertosservicio s (RAE, 2023).

Comuner os. - Persona que participa en una comunidad de bienes o derechos, pueblos quetienen
comunidad de pastos (RAE, 2023).

Cosecha. - Conjunto de frutos, generalmente de un cultivo, que se recogen de la tierra allegar a

la sazdn. Producto gue se obtiene de los frutos de una cosecha mediante el tratamiento adecuado
(RAE, 2023).

Hashtag. - Conjunto de caracteres precedidos por unaal mohadilla(#) quefuncionacomo etiqueta

temética en varias redes sociales. (NEOMA, 2011)

MediosBTL. - Creecanalesinnovadores paratransmitir el mensaje deseado utilizando formatos
de comunicacion no masivos que se dirijan a segmentos de mercado especificos utilizando la

creatividad, lasorpresay e sentido de la oportunidad como recursos principal es (Sefiorcrativo, sf.).

Red social. - Son sitios digitales formadas que sirven para la interaccion dediferentes tipos de

personas alrededor del mundo, ademés donde se puede redizar diferentes tipos de actividades.
(Concepto, 2013)
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ANEXOS

Encuestas

P
V4
— NEDLICTO

P s ke g s

Encuestas a los consmidores del mercado Mayorista

Objetivo

Lz presente encuesta esta dirigida al consumider la cual es el poblico objetive, la cual pemitirs
obtener informacion que ayudard a la realizacién del producto audiovisual publicitario. comer-
cializan.

Fecha de realizacién: 9 de diciembre de 2022 Hora: 05000 am
[temis programados

1. jUsted conoce la Parroquia Licto?
5i

2. j0ué tan familiarizado estd con |z Parroquia Licto?

' Paco Medio Mucho

3. jCon qué caracteristica reconoce a la Parroquia de Licta?

Turisma ‘ Gastronomia-

4. jPor qué canales de comunicacian recibe informadon sobre'la Parroquia de Licto?

Televisidn Radio '

5. jConoce alguna frase mq#ﬁracterite ala Pamoquia de Licta?

(@

&, j0ue red social visitan @ menudo?

Facebook Instagram m YouTube

7.30ué medios usa para ver videos?

Televisisn ms

8. ;Qué horario generalmente ve redes sociales?

Sam-10am m Aprm-d pm Gpm-Fpm



Entrevistas

= 5

N4

s NEQLICTO

Syt Exrdrogs ¢ s,

Entrevistaa agricultcres de la parroqula Licto

Objetiva
La presente entrevista dirigidz al 5r. Mariano Bufiay Pilatax, tiene como propasito aumentar (3

informaridin rernpilada, arerca de la situacidn actual cela peermouia lictn astlograr & obten-
cidr de infomnacidn.

Fecha de realizmcén: B de diciembre de 2022 Hora: 1300 pm

[terns programados

1 pCuenlenues ur pui acencs de su vide en o parogaia Liclo?

Bl sefor detalla quedesde nifo trabja en el campo gue no 2 visto un @mbio siinfiativa
2. pDesde cudndo usted radica en e parrogaia Licka?

Lz serorradica desde hace 2 angs.

3. :0ué funcidn desermpefia usted en la parroquiz |icta?

Toda 5 viga w sido agricuttor

4. ;Cudles son |as ceractetisticas mas importantes dz la carroquia Licto ¥ que es lo mas
reprasentativo da la misma?

Le agiiiudluray an bajo poicenlap enelluis e,

5. iCudles son a5 caracter/sticas de los egricultares de la paroguia Licto?
Ser personas que con su efuero cosechan diaadia

6. ;Cudles son los productos que secosechan en la parroquaa Licto?
Flssfar et ln general cocarha ceballag, 206 y maie

7.¢Cudl es el proceso de cutivades Sroductos e a paroquia Licto?

Asi mismro tambign depende del agua para pode tener una cosecha seguida caso contTario no e
I pnd ealira-

8. pCudles son las fechas de fest vidades mas imoortantes de la parroquia de Licka?
Mes de julio, a ce ebracionde 5an Pedro de Lido
9. :En ddnde mayomnante venden sus productos?

Mayun i be e el imeicadn Meayciizla de la deded Je Riobainba
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