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RESUMEN

El presente trabaj o de titulacion tuvo como objetivo la creacién de un catélogo fotografico digital,
con la finalidad de difundir las artesanias que se elaboran dentro de la ciudad de Riobamba,
provinciade Chimborazo. Parallevar acabo este proyecto serealiz6 unainvestigacion descriptiva
en la que se utilizé la metodologia cualitativa para la recoleccion y andlisis de la informacion
obtenida, mediante entrevistas realizadas a los artesanos gque residen dentro de la ciudad, con €
fin de obtener informacion de las dos o tres artesanias que con mayor frecuencia elaboran.
Posteriormente se procedié con las fotografias en plano general y plano de detalle de cada una de
las artesanias, para continuar con €l disefio ddl catdlogo fotogréfico digital, |as herramientas que
se utilizé fueron softwares gréficos como Adobe InDesign para la realizacién de la maquetacion
del catdlogo y, Adobe Photoshop para la edicion de las fotografias tomadas anteriormente. En
conclusion, gracias a la informacién obtenida la poblacién de la ciudad de Riobamba podra
observar varias de las artesanias que se elaboran dentro de la ciudad, por medio de un catdlogo
fotogréfico digital, € cual consta de seis secciones, en donde se dividié de acuerdo a material y
formadelas artesanias. Se recomiendarealizar un seguimiento periodico alostalleres artesanales
para fotografiar las artesanias y obtener un banco fotogréfico, para posteriormente afiadir a

catélogo.

Palabras clave: <DISENO GRAFICO>, <CULTURA POPULAR>, <CHIMBORAZO
(PROVINCIA)>, <RIOBAMBA (CANTON)>, <ARTESANIAS>, <FOTOGRAFIA>,
<CATALOGO>.
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SUMMARY

The objective of this titling work was the creation of a digital photographic brochure to
disseminate handicrafts made in Riobamba city, Chimborazo province. To carry out this
project, a descriptive investigation was used in which qualitative methodology helped to
collect and analyze the information obtmined through interviews with artisans from the city
got information about two or three most common handicrafis. Afterward, it proceeded with
the photographs in general plan and detail plan of each one of the crafts to continue with
the design of the digital photographic brochure, Some tools used graphic software Adobe
InDesign to carry out the layout, and. Adobe Photoshop to edit previously taken photos. In
conclusion, thanks to the information obtained. people will be able to observe several
handicrafts made in the city through a digital photographic brochure, which consists of six
sections divided according to the material and shape of the crafts, It is recommended to
carry out a periodic follow-up to the artisan workshops to take pictures of those new crafis

and obtain a photographic bank, later add to the brochure.

KEY  WORDS: <=GRAPHIC  DESIGN=, <POPULAR CULTURE=,
<CHIMBORAZO (PROVINCE)>, <RIOBAMBA (TOWN)> <CRAFTS>,
<PHOTOGRAPHY=, <BROCHURE=.,

= MARITZA LUCIA
S /53 LARREA VEJAR
Lic. Maritza Larrea Mg.
0603370784

DOCENTE
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INTRODUCCION

Dentro de las manifestaciones culturales de cadaregion del pais, | as artesanias son fundamentales
debido que ahi se puede observar una parte de | os rastros historicos que perduran con el pasar de
los afios y van de generacién en generacion. En la culturaindigenade lasierray en laidentidad
riobambefia | as artesanias forman parte de su cultura. Las artesanias son un trabajo detalistay
meti cul 0so, debido que cada pieza es Unicay |os artesanos debe darle unaatencion especial acada
una. En laciudad de Riobamba cada artesano realiza las artesanias poniendo en préctica diversas

técnicas manuales que aprendieron alo largo del tiempo.

En laciudad de Riobamba se elaboran diferentes clases de artesanias, |las cuales se dividen por su
forma, material y técnica que cada artesano emplea, muchas de estas artesanias no son difundidas
dentro de la ciudad, es por ese motivo que se a creado un caté ogo fotografico digital en donde

las personas podrén observar cada una de las artesanias que mas se el aboran dentro de Riobamba.

El documento se encuentraestructurado en | os siguientes cuatro capitulos: Capitulo I. Diagnéstico
del problema, en el cual se expone laprobleméticaaresolver, lajustificaciény el objetivo general
y los objetivos especificos a alcanzar con €l proyecto técnico. Capitulo Il. Fundamentacion
tedrica, en este se enuncialos conceptos basi cos correspondiente alas areas de cultura, fotografia,
disefio grafico necesarios para € entendimiento y desarrollo del proyecto. Capitulo 111. Marco
metodol dgico, en este capitulo se especifica cuales fueron los métodos, técnicas e instrumentos
utilizados para llevar a cabo la investigacion. Capitulo 1V. Marco de resultados, en €l cua se
expone € resultado de la parte de investigacion y la elaboracién del prototipo final junto con sus

respectivas conclusiones y recomendaciones.



CAPITULO |

1. DIAGNOSTICO DEL PROBLEMA

1.1. Antecedentes

La provincia de Chimborazo se encuentra ubicada en € centro del pais, es un pueblo rico en
tradiciones, musica, folclor, danza, creencias y medicina. Ademés presenta un paisgje
privilegiado, es custodiada por tres nevados majestuosos, de los cuaes sobresale e Chimborazo,
el cual es considerado €l punto mas cercano al sol.

Chimborazo estaformado por 10 cantones: Alausi, Colta, Cumanda, Chambo, Chunchi, Guamote,
Guano, Pdllatanga, Penipey Riobamba.

El cantdén Riobamba es la capital de la provincia de Chimborazo, se encuentra ubicada a 2.754

metros sobre €l nivel de mar y su temperatura promedio es de 14°C.

L as artesanias forman parte de |as manifestaciones de la identidad riobambefiay también de las
culturas indigenas de lasierra.

Las manifestaciones culturales forman parte fundamental de cada regién o pueblos del pais,
debido que ahi se puede observar |0s rastros histéricos que perduran con €l pasar de |os afios van
de generacién en generacion.

En Ecuador |as artesanias son parte de las manifestaciones culturales y de la historiadel pais, de
acuerdo a Instituto de Investigaciones socioecondmicas del Ecuador, “el 60% del total de la
poblacion, entre 12 y 64 afios, se dedica a la labor artesanal tanto patrimonia como de otros

oficios no artesanales”. (Campos. E. & Séanchez. E., 2016)

L a artesania ecuatoriana sea producido desde |a época prehispani ca, debido que se utilizaban para
satisfacer las necesidades de | os habitantes, ya que eran utilizados muchas vecesen lavidadiaria,
ademés se utilizaban en ceremonias religiosas, pero también estas artesanias eran vendidas o
intercambiadas en los mercados por otros productos dependiendo la necesidad de cada pueblo,
inclusos se utilizaban para el pago de sus atributos.

Dentro de | as principal es artesanias que el aboraban desde esos tiempos esta una gran variedad de
instrumentos sonoros 0 musicales hechos en base a huesos, conchas de caracol, madera o
calabazas. Tenian instrumentos para la guerra como lanzas, flechas, piedras y hondas. También
elaboraban tgidos en telares de cintura los cudes se utilizaban en ese tiempo, pero que
actualmente también las personas indigenas las utilizan como parte de su vestimenta diaria. A

maés de eso elaboraban cerdmica utilitaria para su diario vivir y también cerédmica ceremonial.



En base alo mencionado anteriormente la artesania es tan antigua como lahumanidad, al principio
laartesaniafueron el aboradas con € fin de ser utilitarios, sin embargo hoy en dia se busca elaborar
objetos estéticamente agradables para que sirvan de adorno para el hogar y a su vez también sea

un recuerdo de algun lugar especifico que han visitado.

En Riobambalaartesania es considerada como un trabgjo detallistay meticul 0so, debido que cada
objeto es unapieza Unicay el artesano debe darle una atencion especial .

Cada artesano riobambefio pone en préctica cada una de las diversas técnicas manuales que
aprendieron alo largo del tiempo. Los artesanos empiezan atrabajar desde |as ocho de la mariana
y su hora de finalizacién va dependiendo de la culminacion de cada uno de los productos, |os
artesanos se toman el tiempo necesario para que cada producto tenga la mejor calidad para asi
poner en venta dentro o fuera de la ciudad. Muchas veces € trabgjo de los artesanos no son
valorados por todas | as personas, es por eso que en Riobambalos productos artesanales serealizan

bajo pedido.

En el trabajo de titulacion “EL PROCESO HISTORICO DE LOS OFICIOS ARTESANALES Y
SU INCIDENCIA EN LA ECONOMIA DE LOS HABITANTES DE LA CIUDAD DE
RIOBAMBA EN LOS ANOS 2012-2015, los autores mencion que la problemética actual en
Riobamba sobre |as artesanias esta enfocada a la desval orizacion de |as actividades artesanales a
través de laintervencién de la tecnologia ha generado una disminucién en la elaboracion de los
productos artesanal es procedentes de la manufactura.

Las artesanias que se redlizan en la ciudad de Riobamba provincia de Chimborazo como una
evidencia indiscutible de que aln sobreviven muchos artesanos que plasman su ingenio e

identidad cultural en cada uno de sus producto. (Campos. A. & Sanchez. E., 2016).

Los catdlogos impresos, en términos generales, son aguellos donde las empresas ubican toda la
informacion del producto de manerafisica sobre un papel € cual pude ser de distinto material, en
este catal ogo se puede observar las caracteristicas, material con € que esta elaborado € producto
entre otros elementos, mientras que los catalogos virtuales actlan de forma diferente a los
tradicionales debido que esta dirigido a un publico més digitalizado, es por eso que este tipo de

catél ogo tiene mucha demanday aceptacion en la poblacién actual.

En la Universidad Técnica de Cotopaxi los autores del proyecto de investigacion “DISENO DE
CATALOGO INTERACTIVO DE LAS PRINCIPALES PIEZAS ARQUEOLOGICAS
EXISTENTES EN LA CASA DE LA CULTURA “BENJAMIN CARRION” NUCLEO DE

COTOPAXI” mencionan gque un catalogo interactivo es una herramienta que buscadar a conocer



lainformacion de unamaneraégil y oportuna, asi como, contribuir a enriquecimiento cultural de
la poblacion. Conforme los avances tecnol égicos y las actualizaciones en comunicacién digita
varios museos del Ecuador cuentan con trabajos similares que permiten informar e interactuar de
manera directa con los usuarios, considerando que la multimedia es uno de los recursos mas
versatiles para transmitir informacion la estrategia de catalogo digital interactivo promueve ala
comunicacion. (Ayala. G. & Mullo. G., 2018)

12 Planteamiento del problema

En la ciudad de Riobamba existen varias artesanias que se elaboran y se comercializan en
diferentes mercados o plazas de dicha ciudad, pero no existe la difusion de los productos, es por
eso que el problema se basa que dichas artesanias no son conocidas por las personas residentes

en Riobamba eincluso no valoran €l trabajo que cada artesano invierte en cada una de sus obras.

1.3. Justificacion

Ecuador es un pais pequefio de Sudamérica, pero con una culturainteresante, como muestrade la
riqueza histérica y cultural que existe en nuestro pais, se puede encontrar una amplia gama de

artesanias que son elaboradas por artesanos y artesanas de cada region del pais.

En € cantén Riobamba existe la habilidad de la cultura Puruha junto a las técnicas artesanales
que llegaron de Espafia, es por eso que en este cantdn se genera una amplia gama de artesanias
que alin se mantienen viva, gracias alos artesanos del canton.

En el canton Riobamba existe varios artesanos que dia tras dia trabajan con mucho esfuerzo para

elaborar cada piezay satisfacer asi alos clientes.

A pesar de que existen una amplia gama de artesanias en el cantdn Riobamba algunas personas
residentes de este cantén no conocen las artesanias que se elaboran en dicha ciudad. Es por esa
razon que se desea disefiar un Catalogo Fotografico Digital con lafinalidad de que los habitantes
de la ciudad de Riobambay turistas puedan conocer la diversidad de artesanias que se elaboran
en € cantén Riobamba, perteneciente a la provincia de Chimborazo, para que asi se pueda

difundir y valorar € trabago y tiempo que cada artesano invierte en las piezas artesanales.



1.4.

14.1.

14.2.

Objetivos

Objetivo general

Difundir las artesanias de la cultura popular de la provincia de Chimborazo mediante e

disefio de un catd ogo fotogréfico digital.

Objetivos especificos

Identificar las artesanias y lugares donde se elaboran dichas artesanias dentro del cantén

Riobamba, con € fin de aplicalos en € Catdlogo Fotografico Digital.

Clasificar por lostiposy materialeslas artesanias que se elaboran en el canton Riobamba.

Realizar un repositorio de fotografias de las artesanias que se elaboran en € canton

Riobamba.

Disefiar un catdlogo fotogréfico digital interactivo que se adapte a diferentes pantallas
paraladifusion delasartesanias delaculturapopular de cantdn Riobamba pertenecientes

alaprovincia de Chimborazo, con el uso de softwares especializados de disefio grafico.



CAPITULO 11

2. FUNDAMENTACION TEORICA

2.1. Cultura

En el libro “Qué es cultura”, Sadl Sibirsky, nos menciona que la cultura esta presente desde la
antigliedad, desde que el hombre empez6 a crear sus primeros instrumentos y comenzé a crear
los signos parala comunicacion, en base aesto é dice: “una cultura es entendida como un circulo
en € que toda creacion humana, todo fendmeno que no pertenezca a mundo de la naturaleza, o
sea puramente animal, pertenece a la trama rica y complga que llamamos
cultura”(Sibirisky,1966,p.12).

Esta afirmacion es muy acertada, debido que la cultura existe desde €l inicio de los tiempos; en
la antigliedad las personas también tenian costumbres, tradiciones, creencias, etc., las cuales les

caracterizaban y les identificaban con ese modo de vida. (Garcia, G., 2011).

En el afio de 1998 la UNESCO, define la cultura de la siguiente forma:
“es el conjunto de los rasgos distintivos, espirituales, materiales y afectivos que caracterizan
una sociedad o grupo socid. Ellaengloba, ademés de las artesy lasletras, los modos de vida,

los derechos fundamentales del ser humano, |os sistemas de valores, creencias y tradiciones”
(Rosas. M., & Soto. E., 2010).

21.1. Culturapopular

La cultura popular se fundamenta en la tradicién que valora los aportes de quienes nos
antecedieron en el tiempo y mantiene buena parte de sus pautas de conducta.
El término popular, al igual que cultura, se caracteriza por laampliavariedad de sentidos en que

se usa, lo que torna dificil la conceptualizacion de cultura popular. (Malo. C., 2012).

Sin embargo € diccionario de la Real Academia Espafioladefine culturapopular de lasiguiente
manera

“Conjunto de las manifestaciones en que se expresa lavidatradicional de un pueblo.”  (Red
Academia Espafiola. 23.2 ed)

La cultura popular se denomina el conjunto de manifestaciones artisticas y folkloricas que

emanadirectamente del sistemade creencias, valoresy tradiciones de un pueblo. (Significados)



2.1.2. Manifestaciones Culturales

Manifestacion culturd .- préctica socia y representaciones que un grupo social estima proviene
del pasado por transmision intergeneracional, (aun si es de reciente creacion) a través de las
cuales imprimen su identidad particular dentro de una sociedad mas grande. Estas

manifestaciones cultural es frecuentemente son comercializadas o difundidas. (INPC, 2010: 173).

Las manifestaciones culturales no son académicas, més bien se relacionan con las disciplinas
sociaesy hacen referenciaala descripcidn de unaforma particular de vida, en ella se muestran
varios significados enfocados no solo al arte y educacion, sino también ala conducta ordinaria
delos habitantes de un punto geografico especifico, esdecir unaculturaen particular. Son objeto
deinvestigacion constante debido a su flexibilidad, y a su vez hace que constantemente se altere

su definicion. (Cevallos. A, 2020)

2.1.2.1 Clasificacién de las manifestaciones culturales

Tabla 1-2: Taxonomiajerarquizada de las Manifestaciones

Culturales Populares
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2.2. Artesania

En una publicacion de la UNESCO, Craft Trust se refiere a las Artesanias como: “Productos
artesanales que son producidos por los artesanos, ya sea totalmente a mano o con ayuda de
herramientas manuales o incluso de medios mecanicos, siempre que la contribucion manual
directadd artesano sigasiendo el componente méasimportante del producto acabado. Se producen
sin limitacion por lo que se refiere a la cantidad y utilizando materias primas procedentes de
recursos sostenibles. La naturaleza especial de los productos artesanales se basa en sus
caracteristicas distintivas, que pueden ser utilitarias, estéticas, artisticas, creativas, vinculadas a
la cultura, decorativas, funcionales, tradicionaes, simbodlicas y significativas religiosa y
socialmente. (UNESCO, 2008: 1).”

En relacién, podemos decir que & ser humano es un ser inteligente, capaz de crear y elaborar
productos artesanales utilizando todo 1o que esta a su arededor ya que estos productos son
elaborados por la capacidad manual, calidad y con diversas caracteristicas que el hombre se
imagina para hacerlos. Estos productos artesana es forman parte del desarrollo de laeconomia de
las familias de los artesanos y para e progreso del Ecuador, estas obras manufacturadas
constituyen un pedazo de la cultura e identidad propia del ser humano que se transmite de

generacion en generacion. (Campos, E., & Sanchez, E., 2016).

2.1.1. Artesanias de la ciudad de Riobamba

La habilidad de la cultura Puruha junto a las técnicas artesanales que llegaron de Espafia,
interactuaron en Riobamba para generar una amplia gama de artesanias, que aln se mantienen
vivas, gracias a empuje de los artesanos de la ciudad bonita.

2.1.2. Clasificacion de las artesanias de Riobamba

Laclasificacion delasartesanias de la ciudad de Riobamba se divide dela siguiente manera sobres
las actividades artesanal es partiendo de tres criterios: técnicas, materialesy formaya que con esto
sellevaacabo aun estudio sencillo delo que es &l universo artesanal.

2.1.2.1. Por latécnica

2.1.2.1.1. Tejeduria

Laelaboracion detextilesy tejidos en el Ecuador es una de las actividades artesanal es mas



antiguas, su elaboracién tenia gran importancia en la cultura Inca, pues servia para denotar la
situacién social-econémica entre sus habitantes. Geogréficamente se realizaba cerca de los

pueblos indigenas y centros urbanos como Quito, Latacungay Riobamba. (Martinez, 2012: 67-123)

Al referirnos a la provincia de Chimborazo posee € 15.02% de la actividad textil artesanal, las
mayores concentraciones se encuentran en los cantones de Alausi, Chunchi, Colta, Guamote,
Guano, Penipe y Riobamba y es donde se elaboran ponchos, tefiidos con la técnica ancestral

“ikat”, las famosas alfombras de guano, fajas, cintas para envolver cabello, entre otros. (Martinez,
2012: 67-123)

2.1.2.2. Por € material

2.1.2.2.1. Hojalateria

Leonidas Chunalata “afirma que la hojalata es un material laminado compuesto por acero,
carbono y una capa de estario, con €l tiempo que dejo de utilizarse en nuestro pais solo se utiliza
en los productos enlatados y para la construccidn. Se afanade ser € artesano méas antiguo de esta

calley del barrio y comenta que ha visto su evolucién.” (Campos, E., & Sanchez, E., 2016)

2.1.2.2.2. Herreria

La herreria es uno de los oficios méas antiguos de la ciudad, actividad que se conjuga con la
arquitecturacolonial. Laforjadel hierro es unatécnicaque proviene de Espafiay que actualmente
estd amenazada con desaparecer de la ciudad de Riobamba La artesania en herreria es una
actividad organizativa que genera una dindmica cooperada y adecuada. Se puede afirmar que la
realizacién de productos de disefio interior, en donde nuevas vias de recuperacion de laidentidad
nacional, gracias alavaloracion de lamano de obra artesanal riobambefia, actividad que debe ser
intervenida por medio de una adecuada asesoria por profesionales del &rea, quién mejoraria los
distintos disefios que producen los artesanos locales, puesto que son pocas las personas que
utilizan este antiguo oficio los herreros trabgjan calentando las partes del hierro o del acero a

modelar con instrumentos como & martillo. (Campos, E., & Sanchez, E., 2016)

2.1.2.2.3. Bronce

El proceso de fabricacién de estas artesanias de bronce se ha mantenido sin cambios desde hace

mil afios. Muchos de | os artesanos fabrican sus piezas con una gran variedad de bronces, muchos



de éllos dorados o rojos.

Manifiesta don Pedro, que realiza mucha variedad en artesanias en bronce como: campanas,
pailas, candelabros, adornos, pesebres, entre otros. Los productos son comercializados en la
Costa, Sierray Oriente, fuera del pais como en los Estados Unidos, Italiay otros lugares de casi

toda Europa. (Campos, E., & Sanchez, E., 2016)

2.1.2.2.4. Tagua

La tagua, también conocida como nuez de marfil, el cade o corozo, es la semilla de la pama
Phytel ephas macrocarpa, que crece en los bosques himedos tropicaes de laregidn del Pacifico,
especiamente en Panama, Colombiay Ecuador. (Robles,2015: 20). Se utilizay se comerciaiza
internacionalmente, especialmente para hacer botones y también figuras artisticas o decorativas
y adornos. En el Ecuador, la especie utilizada para la obtencién de la tagua es Phitelephas
aequatorialis, que existe en la zona subtropical entre los Andes y la Costa especialmente en la
provincia de Manabi hasta una dtitud de aproximadamente 1.500 metros, sobre todo en la ciudad
de Montecristi donde muchos extranjeros y ecuatorianos pasean en busca de figuras bonitas y

baratas elaboradas con tagua. (Guerra, 2012).

Los productos que se elabora en tagua son bisuterias como anillos, collares cortos y largos,
gargantillas, colgantes (dijes), pulseras, aretes, pipas (llanas y taladas), piezas de gedrez,
botones, llaveros, adornos de hogar, etc. Los mismos que son vendidos dentro y fuera dela ciudad
como en e cantdn Bafios, provincia del Tungurahua, en la ciudad de Guayaquil, Atacames,
Playas, también son exportadas a paises como EEUU, Espaiia e Itdia por citar entre las mas

importantes que desarrollan esta actividad artesanal. (Campos, E., & Sénchez, E., 2016).

2.1.2.2.5. Madera

La artesania en madera es una actividad ampliamente reconfortante para e espiritu humano, las
personas que son capaces de redlizar trabagjos artesanales en madera quedan ampliamente
satisfechas consigo mismas. Objetos de artesania en madera son 10s recuerdos que la mayoria de
los vigjeros que llegan a Riobamba y Ecuador llevan a casa. Se cuenta con una lista larga de
productosy contiene por ejemplo, pgjaros col oridos de madera, menage mesa, cucharas, llaveros,
pulseras, aretes, bandejas porta vasos, floreros, porta llaves, damas chinas, trompos, bateas,

esferos, chuspas hecho de maderay liencillo, pulseras de mano, collares, artesanias hechas a
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manos, lamayoria de las tiendas de artesania en madera se encuentran arededor del mercado de
Santa Rosa.

La madera puede ser trabagjada para obtener multiples formas, pero para ello se requiere la
aplicacion de procedimientos, técnicasy materia es para un eficiente proceso de produccion de la
madera.

La artesania en madera puede lograrse utilizando con los siguientes materiales que son muy

sencillos como pueden ser: unahojade cortar, navaja, gubia, machete, torno manual, formon, etc.
(Campos, E., & Sanchez, E., 2016).

2.1.2.2.5. Marmol

Marmol es unaroca caliza metamorfica, de estructura cristalina formada por granos de calcita de
color blanco cuando es puro y a veces contiene piedras de cuarzo, silicatos, hierro o grafito, que
le dan varias tonalidades, manchas o vetas |os mismos que esos componentes son considerados
impurezas, los que dan gran variedad de colores y definen sus caracteristicas fisicas en los
marmoles, tras un proceso de pulido por abrasiéon; € marmol alcanza un ato nivel de brillo

natural, es decir que no se utiliza ceras ni componentes quimicos para su limpieza. (Campos, E., &
Sanchez, E., 2016).

2.1.2.3. Por la Forma

2.1.2.3.1. Lalmagineria

Laimagineria es una especialidad del arte de la escultura, dedicada a la representacion plégtica
de temas religiosos, 10s seres humanos buscan diferentes maneras de acercarse alas divinidades
y de sacralizar e mundo que les rodea, y con la finalidad devocional, litargica, procesional o

catequética en este sentido laimagineriareligiosa se ubica de pleno en e mundo de lo sagrado.

“En la ciudad de Riobamba contamos con los artesanos Teresa y Alejandro Robalino hijos de don
Algjandro Robalino restaurador de santos'y de hombres nos cuenta, que, a pocos dias de celebrar
la Navidad, |os talleres artesanal es dedicados a este oficio, sin horarios a la restauracion de las
figurasdel pesebre estan llenos. Lasimégenesreligiosas que representan a Nifio Jestis, alosreyes

magos, San José y la Virgen Maria aparecen descoloridas.” (Campos, E., & Sanchez, E., 2016).
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2.1.2.3.2. La Sombrereria

La sombrereria una de las imposiciones europeas en la indumentaria del hombre andino es €l
sombrero, pues primitivamente no se usaba, es tal € uso de este implemento que se puede
reconocer € pueblo de quien lo porta, por su forma, color y por los aditamentos con que se le
adorna.

Los sombreros tradicionales son los de pafio que son utilizados principalmente por mujeres y
hombres indigenas del canton Riobamba, Guamote y Alauis. Lo emplean para protegerse de los
rayos del sol en sus largas jornadas de trabajo 0 como atuendo estético, muchos de los indigenas

compran més de un sombrero prefiriendo |os colores café, negro o verde. (Campos, E., & Sanchez, E.,
2016).

2.3. Mediosdigitales

Medios digitales es todo aguel contenido de audio, video e imégenes que se ha comprimido
digitalmente. Una vez comprimido € medio digital, se puede manipular, distribuir y representar

(reproducir) féacilmente en otros equipos, asi como transmitir a través de redes informéticas.
(Windows, 2011).

2.4.Fotografia

Segun Langford, M. (2009), dice que: “La Fotografia es un procedimiento, que se consiguen
mediante imagenes permanentes y se sobresale la sensibilidad por medio delaaccion delaluz o
de otras formas de energia radiante”. (pag. 5) mientas que por otro lado, Langford, M. (2012),
menciona que: “La Fotografia es una técnica de grabar imégenes fijas sobre una superficie de
material sensible alaluz basandose en el principio de la camara oscura, en la cua se proyectar
unaimagen captaday genera €l aumento de nitidez”. (pag. 7). Lo indicado anteriormente por el
autor Langford sobre la fotografia nos dice que es una técnica utilizada para proyectar imégenes
mediante varias formas al momento de captarlas. (Bautista. D. & Freire. S,, 2016).

La fotografia, es €l proceso de capturar imégenes y luego almacenarlas en un medio material
sensiblealaluz, que se basaen € principio delacamaraoscura, con € cual se consigue proyectar
unaimagen captada a partir de un pequefio agujero sobre una superficie, de modo que € tamarfio
de la imagen quedara reducido pero aumentard la nitidez de la misma. Para amacenar las
imagenes, las camaras mas vigjas utilizan peliculas sensibles, mientras que en la actualidad estas
han quedado practicamente obsoletas ante la impronta que ha logrado la fotografia digital que

utiliza memorias digitales. (Boza. 0., 2017).
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2.4.1. Tiposde Fotografia

2.4.1.1. Fotografia Publicitaria o Comercial

“La fotografia se ha utilizado para inspirar e influir opiniones politicas o sociales, desde ladécada
de 1920 se ha hecho uso de ella paraimpulsar y dirigir el consumo, y como un componente més
de la publicidad. Los fotografos comerciales realizan fotos que se utilizan en anuncios o como
ilustraciones en libros, revistas tras publicaciones. Con € fin de que sus imégenes resulten
atractivas utilizan una amplia gama de sofisticadas técnicas. Esta clase de imagenes hatenido un

fuerte impacto cultural.” (Castro, 2011)

El vinculo entre publicidad y fotografia es inherente a su esencia: s €l objetivo de la primera es
seducir y vender, la fotografia se transformé en la herramienta por excelencia para responder a
estos intereses comerciales.

Lafotografiapublicitariano intentareproducir larealidad delas cosas, no estd comprometidacon
larealidad como lo esta, por ejempl o, lafotografiadocumental (o de prensa). Aungue lafotografia
publicitaria muchas veces se inspira en la realidad, 10 que representa por medio de sus imagenes

es mas bien unarealidad construida. (Guifiez, 2015).

Dentro delafotografia publicitaria o comercia se englobatanto alafotografia de producto como
alafotografia de moda, pues ésta no deja de ser un medio para promocionar un producto como

enlaropay otros articulos relacionados con €lla.

Figura 1-2: Fotografia publicitaria

Fuente: FOTONOSTRA, 2019.
https://www.fotonostra.com/fotografia/fotopublicitaria.htm

2.4.1.2. Fotografia de productos
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Lafotografiade producto eslarepresentacion de un objeto de laformamésfidedigna posible. Lo
que persigue la fotografia de producto es dar a conocer un producto con € fin de venderlo o
comercidizarlo.

Lafotografiade producto juegaun papel muy importante en el mundo delapublicidad, entiéndase
publicidad como la forma de dar a conocer un producto y generar en €l espectador las ganas de
comprarlo.

Cuando hablamos de fotografia de producto, podemos incluir cualquier producto: alimentos,

joyas, bebidas, ropa, accesorios, medicamentos, etc.

Figura 2-2: Fotografia publicitaria

Fuente: ntreperiodistas.com/como-hacer-fotografia-de-producto/

2.4.2. Elementos delafotografia

2.4.2.1. Encuadre

Es el espacio de captura de unaimagen que se fijamediante e objetivo de unacdmara. Por medio
del encuadre decidimos qué objetos van a aparecer y cudles desecharemos en nuestratoma. Asi,
intentamos orientar la atencion del espectador hacia un punto u otro, 0 generar sensaciones
puntuales. El encuadre puede ser horizonta (foto apaisada) o vertica (foto alargada), segin la

forma en que se cologque la cdmara. (Guifiez, 2015).

2.4.2.2. Composicion

Eslaformaen queel fotografo disponelos objetosy sujetos dentro de un encuadre. Estaoperacion
implica elegir, distribuir y organizar cada elemento que situemos dentro del espacio visual de
nuestra fotografia para poder comunicar de la mejor manera posible nuestra vision de lo que

queremos capturar. Para componer una fotografia es necesario, en primer lugar, tener en cuenta
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la dimension espacio-temporal de larealidad que involucra este acto. Fotografiar es fragmentar
lareaidad; no es posible registrar todo lo que vemos y, a medida que € tiempo transcurre, las
circunstancias cambian, por 1o que, segun € instante que escogemos, podemos captar la realidad

de distinta forma. (Guifiez, 2015).

2.4.2.3. Qujeto principal

Es el objeto, animal, persona, grupo o situacion central que nos interesa fotografiar. Ocupa una
posicion estratégica dentro de lacomposicion y el encuadre, y entorno aél se ordenan los demés
elementos. Puede, por gemplo, llenar & encuadre completo o por e contrario representar solo un
pequefio porcentge de la superficie del encuadre, pero en ambos casos es € protagonista de la
foto. Al acercarnos o aejarnos del sujeto principa varia nuestro punto de vistay podemosincluir

0 excluir de laimagen otros elementos. (Guifiez, 2015).

2.4.2.4. Fondo

Es e espacio visua que esta detrds o que acompafia a sujeto principa fotografiado. Esta
intimamente relacionado con la profundidad de campo que generara distintos planos dentro de la
imagen. El sujeto fotografiado puede ser real zado o disminuido por el fondo, por lo quelaeleccién

de un fondo adecuado puede fortalecer o debilitar unaimagen. (Guifiez, 2015).

2.4.2.5. Planos

El plano se refiere alaproporcidn del motivo retratado en relacion con e encuadre y depende de
la distancia focal y del enfoque. La mayoria de las clasificaciones refieren a la fotografia de
personas, aunque sus principios pueden utilizarse también para la fotografia de animales u otros
objetos. Los tipos de planos que se distinguen cominmente son |os siguientes:

Plano general: usualmente para mostrar grandes escenarios, como paisajes o multitudes, debido
aque proporciona un mayor angulo de vision.

Plano general corto: se sigue utilizando un angulo de visién amplio, pero se centra en un sujeto
especifico, restando importanciaa entorno.

Plano general medio: se reduce alin més e campo de visién; cuando € sujeto principal son
personas, capta sus figuras compl etas.

Plano entero: € sujeto principa aparece completo en el encuadre, gjustado a los bordes. Plano

medio: el encuadre recortaa sujeto alaalturadelacintura.
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Plano americano: se caracteriza por recortar a personaje entre larodillay la cintura. Tiene su
origen en las pdiculas de vagueros de Estados Unidos, en las que € corte se haciaala altura de

los revélveres para que estos se vieran.

Plano medio corto: recoge el cuerpo desde la cabeza hastala mitad del pecho.

Primer plano: se concentra en el rostro y disminuye € conjunto de la escena, eliminando la
importancia del fondo.

Primerisimo primer plano: el rostro u objeto retratado ocupatodo el cuadro y permite reparar en

detalles que, de lo contrario, pasan desapercibidos. (Guifiez, 2015).

2.4.2.6. lluminaciony color

Laluz y € color estén interrelacionados y mediante su mangjo se pueden acentuar 0 atenuar
ciertos rasgos expresivos. El(la) fotografo(a) puede intentar captarlos de la manera mas red
posible 0 modificarlos mediante técnicas de exposicion fotogréfica o0 maquetacion de la escena.
No podemos olvidar que la fotografia, a pesar de registrar de manera bastante fiel la realidad,
puede captarla de muchas otras formas, de las que las fotos en blanco y negro son un gemplo
clarificador. Lailuminacion puede ser natura (el sol) o artificia (flash, ampolletas, velas) y puede
provenir de distintos angulos. Lailuminacion frontal (cuando lafuente de luz esta en o detras de
la camara) es Util parafijar detalesy parafotografiar grupos numerosos. La iluminacién latera
produce sombras que pueden producir efectos draméticosy misteriosos. Lailuminacion posterior
o contraluz (la fuente de luz esté detras del objeto afotografiar) es Util para mostrar los detalles
de temas trand Ucidos, como lasflores, o para delinear siluetas del objeto fotografiado, que puede
gquedar en penumbra. La iluminacion cenital (cuando laluz estd sobre € sujeto) se suele utilizar

para planos generales y aporta dramatismo ala escena. (Guifiez, 2015).

2.5.Disefio Multimedia

El disefio multimedia es una combinacion de fotografias, textos, videos, sonido y animacion, los
MisSmOos se proyectan en un soporte digital.

Behocaray (2004), manifiesta que “el disefio multimedia es una herramienta y un sistema
tecnologico, que se combina con el disefio gréafico para de esta manera transmitir informacion”.
(p.48), por otra parte Garcia (2013) menciona que “el disefio multimedia conjugado con el disefio
grafico se encargade ordenar informaci 6n de maneraestéticay legible parade esta manera captar
la atencion.” (p.19). El disefio multimedia se dice que es la combinacién de diferentes soportes

de comunicacién digitales creando un vincul o participativo con €l usuario, en donde se debe tener
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en cuenta el objetivo principal que es comunicar el mensaje, por eso es importante considerar la

diagramacion adecuada. (Ayaa G. & Mullo. G., 2018).

25.1. Catalogo

Segun Martinez de Sousa, (2012), define que: “Catélogo es el conjunto de descripciones, de
acuerdo con las normas, de los asientos bibliograficos de los libros y documentos de una
biblioteca, este comunica por medio de su forma y grafismos publicitarios, con diferentes
caracteristicas de productos o servicios, ya sean informativas, descriptivas o valorativas, asu vez
que llama la atencion de los usuarios, por medio de su estética formal y grafica publicitaria”, ya
gue por otro lado menciona Buonocore, (2012), dice que: “El interactuar con las iméagenes es un
grave problema para muchos disefiadores, ya que los resultados de una integracion entre tipo e
imagen se clasifican y tienen diferencias respecto alatipografiala némina ordenada de las obras
existentes de una biblioteca publica, privada o libreria, con la indicacion, mediante una clave o
simbolo puede ser hallado en este medio de comunicacion”. Por lo expuesto anteriormente, se

puede decir que por medio del catdogo se puede dar a conocer informacion textual y grafica
(Bautista. D. & Freire. S., 2016)

Eslaelaboracion de un producto de disefio gréfico en el que se presentan |os productos o servicios
de unaempresa a sus clientes reales o potenciaes. En el que se establece armonia entre el texto,
imégenes y colores. Dentro de este se describen las caracteristicas generales de productos o

servicios gque se ofrecen, este puede ser personalizado especificamente para cada organizacion,
(Empiezapori, 2020).

2.5.2. Catélogo digital

Con el pasar del tiempo los catdl ogos de productos se han ido modernizando y adaptando ala
evolucién del mercado y de nuestros habitos de compra. Por este motivo, hoy en dia existen los
catalogos en formato digital.

El catdlogo digital cumple con las mismas funciones que el catdlogo fisico, pero supone una
opcion muy préctica, tanto para empresas como para clientes, ya que resulta mucho mas

comodo y manejable. (Proyectada, 2021)

2.5.2.1. Ventajas de un catalogo digital

Los catélogos digitales presentan varias ventgjas.
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Interactividad: Permite atus clientes explorar |os diversos productos de tu negocio e informarse
sobre | as caracteristicas especificas de ellos, ademas de que podran filtrar la blsgueda por tipo de
producto, marcas, etc.

Presentacion: Al tener un catdogo en Internet se tiene la posibilidad de darle un disefio
personalizado que se adapte més a negocio provocando tener un mayor impacto y mejorar la
imagen del negocio.

Elementos multimedia: Gracias a Internet podemos incluir varios e ementos multimedia que en
un catédlogo fisico no seria posible. Por gemplo, videos del producto, comentarios de los clientes
del producto, puntuaciones, galerias de imagenes con zoom, imagenes del producto en 360°, etc.

Actualizacion: Una de las mayores ventgjas de un catélogo virtual es la actuaizacion, ya que, si

se desea agregar més productos a catalogo, quitarle productos, imégenes, etc. se tendria que re-
imprimir el catalogo fisico, en cambio con un catdogo virtual su actualizacidn es mas sencilla de
realizar y los cambios se reflgjan de inmediato.

Costos. Los catdlogos virtuales son més econémicos que un catélogo fisico, debido a como se
menciond en el punto anterior No es necesario re-imprimir un catdogo s se quieren redizar
cambios o solo re-imprimir el catdl ogo cuando se empiezan aterminar.

Visibilidad en los motores de busgueda de los navegadores. Una de | as ventajas méas importantes

eslavisibilidad de tu negocio en los motores de blsqueda en los navegadores.

25.3. Maguetacién

La maquetacion es un aspecto importante al momento de disefiar y estructurar la informacién
teniendo en cuentael publico al cua sedirige dichapublicacién. Atrayendo laatenciony logrando
la aceptacion de los beneficiados logrando asi € conocimiento del producto y su marca.

La maquetacién es la relacion con los principios del disefio: composicion, color y conceptos
tipogréficos mezclados de manera arménica. Compositivamente hablando, |a referencia directa
del concepto maquetacidn esté ligado alas proporciones de los elementos de la pégina, €l orden
gue se le da a los pesos visuales, la jerarquia con la que se ubican los elementos primero, o

después, adelante o atrés, arriba o abajo, full color, blanco y negro, claro, oscuro o resaltado, etc.

Esla que se encarga de la organizacion de | os espacios dentro de |os material es escritos, visuales
0 audiovisuales de medios impresos o digitales, como lo son periédicos, libros, catdlogos, diarios
orevistas. Laslineas editorial es paramaguetar incluyen jerarquizacién, legibilidad, incorporacion
balanceada y que no obstruya los elementos graficos como imagenes, textos y anuncios

publicitarios. (Martin, 2020).
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25.4. Elementosgraficos

L os disefiadores utilizan varios elementos para trabgjar |os catdlogos digitales entre los cuaes

podemos mencionar, tablas, ilustraciones, iconos, mapas, tipografias, imégenes, etc.

2.5.4.1. Tipografia

Es considerada como fundamental dentro del disefio. Se conoce como aptitud, oficio, laeleccidn
y €l uso de los diversos tipos de letras que estan disefiadas con mecanismo de estilo para poder
desarrollar unalabor de edicion. Ademas, setrata de un trabajo que se encargadetodo lo relativo

alos simbolos, los nimerosy las letras que se pueden imprimir en soporte fisico o digital.

Originariamente, latipografia sereferiaa arte deimprimir textos con letrasmoviles, losllamados
“tipos”. Desde el punto de vista historico este término estd intimamente ligado al desarrollo de la
escrituray su reproduccion técnicamediante laimprenta. Con el paso del tiempo, la definicion se
haido ampliando y, a grosso modo, hoy en dia se entiende como tipografia el disefio de fuentes
y su aplicacion, aunque también e de fuentes digitales usadas en paginas web o en programas

informati cos.

En el amplio campo de latipografia suelen diferenciarse dos grandes areas, la microtipografiay
la macrotipografia. En la primera se incluye la configuracién de los tipos de letra en si y los
espacios entre caracteres y palabras. Lamacrotipografia englobatodos |os aspectos del disefio de
una péginadigital o impresa: formato, justificacion, tamafio deletra, interlineado, y el tamafio, la

amplitud y la colocacion de otros elementos gréficos como las imégenes.

El término “font” —que se usa por egemplo en los archivos HTML - designa un caréacter digital, es
decir, a una determinada fuente informatica. El disefio de fuentes para documentos de texto
digitalesy paralaweb se denomina tipografia web. Esta se basa principalmente en la tipografia
clésica, pues su legibilidad depende agui también del tamarfio de la fuente, de la longitud de las
lineasy del interlineado. Otros aspectos que se tienen que tener en cuentaen el caso de las fuentes

paraInternet son e formato de los archivos y latécnica con que se visualizan las fuentes. (2020)

El término fuente hace referencia a una gran cantidad de caracteres creados y disefiados bajo un
mismo concepto. Los diferentes tipos de una misma fuente son conocidos como familia
tipografica y retinen principalmente variedades diferenciadas por la anchura o la separacién de
las lineas. Asi, las fuentes Segoe Ul, Segoe Light y Segoe Semibold forman parte de una misma
familiatipogréfica
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L as fuentes web también se diferencian dependiendo de sus efectos en los usuarios. La siguiente
tabla ofrece una vision genera de cdmo se pueden implementar y cua es el impacto que tienen
sobre |os |ectores.

Tabla 2-2: Clasificacién de fuentes web

il

Fuente fuente Fuente

F % Con serfla - TP caligrafica
3 4 igrific

Caracteristicas Pequefios remates &4 sus enremod S dan la

Eemplo (tipos de fuente) Tirmes New R

Aplicacidin Textos karg =t s -
Efecto

Fuente: https://perio.unlp.edu.ar/catedras/iddi/wp-content/upl oads/sites/125/2020/04/L a tipograf %C3%A Da-en-los-medi os-
digitales-y-en-Internet.pdf

2.4.1.2. Texto

Son mensgjes linguisticos codificados mediante signos procedentes de distintos sistemas de
escritura, a pesar de ser uno de los medios de comunicacion mas clésicos y tradicionales, sobre
ellos descansa la estructura conceptual y argumental bésica de buena parte de los productos

multimedia
2.5.5. Disefio Centrado en €l Usuario

El disefio centrado en €l usuario (DCU1) es, como su hombre indica, una aproximacion a disefio
de productos y aplicaciones que sitda al usuario en € centro de todo € proceso. Asi, podemos
entender e DCU como unafilosofia cuya premisa es que, para garantizar el éxito de un producto,
hay que tener en cuenta al usuario en todas las fases del disefio. Ademas, también podemos
entender el DCU como una metodol ogia de desarrollo: una forma de planificar los proyectos y

un conjunto de métodos que se pueden utilizar en cada una de las principal es fases. (Garreta. M. &
Mor. E.)

El disefio centrado en el usuario (DCU) se basa en € estudio de las etapas del desarrollo de un
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producto, teniendo en cuenta como principal objeto de estudio a usuario desde la identificacion

de la problemaética hasta la consecucion del las metas planteadas y su evaluacion. (Aucapifia. M.,
2016)

2.5.6. Experienciade Usuario

La Experiencia de Usuario es la forma en como se siente € usuario respecto a uso de cierto
producto, sistema o servicio. La Experiencia de Usuario es subjetiva, porque se trata de los
sentimientos y pensamientos del usuario acerca del sistema; es dindmica, porque cambiatodo €

tiempo conforme a las circunstancias. (Macedo, 2011).

2.5.7. Etapasdelaexperiencia de Usuario

I nvestigacion: en la que se obtiene todalainformacion posible del proyecto, usuariosy producto
a disefiar. Durante esta etapa se trata de obtener la mayor cantidad de informacién posible y

necesaria para € proyecto a redizar, tanto acerca del cliente como de los usuarios.
(NoSoloUsabilidad, 2013)

Organizacion: en la que se procesa toda lainformacion para convertirla en un producto. Esta es
la etapa que més se relaciona con laexpresion artistica. Es cuando el disefiador usatanto criterios
cientifico-técnicos como culturales para organizar toda la informacion obtenida durante la etapa

anterior. (NoSoloUsabilidad, 2013)

Disefio: en laque se plasmael disefio del producto a partir delo organizado. Eslaetapaen laque
se plasman | os resultados de |a etapa anterior, ahora con todos |os requeri mientos técnicos con €

fin de que sean comprendidos por usuarios, cliente y € resto de equipo de trabgjo.
(NoSoloUsabilidad, 2013)

Prueba: en la que se comprueba la calidad del disefio propuesta. Es la etapa en la que se
comprueban las propuestas de disefio. Las pruebas se redizan tanto con clientes como con
usuarios. Con los clientes con e objetivo de saber si se han logrado 1os objetivos y demandas

planteadas. Y con los usuarios, con € objetivo de saber resueltas las necesidades identificadas.
(NoSoloUsabilidad, 2013)
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Figura 3-2. Etapas del disefio de experiencia de usuario

Fuente: http://www.nosol ousabilidad.com/articulos/uxd.htm

2.5.8. Interactividad

Lainteractividad es considera como una herramienta para generar comunicacion, dinamismo en
€l proceso comunicativo, mediante el intercambio de informacién de manera eficaz y flexible,
entre personas 0 mediante los diferentes medios tecnoldgicos. Arenas (2009) afirma, la
interactividad “es considerada la capacidad para receptar y controlar un mensaje, el cual nos
permite el intercambio de informacion.” (p.129), al respecto Blasco (2011), con relacion a la
interactividad considera que “es un proceso comunicativo reciproco, es una comunicacion de
doble via, puede ser fisica 0 mental en la cual intervienen personas o medios tecnoldgicos.” (p.20).
La interactividad nos permite el intercambio de informacién, mediante la interaccion entre

personas como a su vez, usuario computador mediante una serie de aplicaciones. (Ayaa. G. & Mullo.
G., 2018)

2.5.9. Usabilidad

Un punto muy importante en la elaboraci én de un producto multimedia esla usabilidad, que seguin
Pintos Fernandez, se trata de la pauta inicial para que un sistema sea usable y beneficiar la
facilidad de aprendizaje. Ademés de estos aspectos la usabilidad de un contenido es acceder de
formamés facil y fluida posible alainformacion presentaday s estos aspectos se consiguen, se

puede decir que €l sistema es usable 0 amigable. (Pintos Fernandez, 2014).
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Lausabilidad es un concepto utilizado en diferentes éreas del disefio de herramientas e interfaces,
pero este término también se adaptd a dmbito informatico por & desarrollo de nuevas tecnologias

y €l desarrollo de lainteraccion entre personasy ordenadores. (Aucapifia, 2016)

2.5.10. Navegacion

L os mapas de navegacion estan inmersos de unaformano visible parael usuario, y se desarrollan
conjuntamente con todo e contenido de un sistema multimedia, incluso antes de plantear alguna

gréfica.

2.5.11. Software parala creacion del catalogo digital

2511.1. Adobe InDesign

Eslaaplicacion nimero uno anivel mundia paradisefio editorial. Con estaaplicacion que es casi
el estandar de laindustria podemos realizar desde proyectos sencillos como puede ser un flayer a
color, blanco y negro, con texto, imégenes etc., hasta creaciones més complejas tales como
revistas, libros convencionaes y electronicos, periddicos entre otras muchas publicaciones.

Adobe InDesign presenta una interfaz comoda y accesible, y sus herramientas son fécilmente
reconocibles para los usuarios que ya estan familiarizados con otras aplicaciones del paguete de

disefio de Adobe. (Toapanta, 2016)
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CAPITULO I

3. MARCO METODOLOGICO

3.1. Metodologia de la investigacion

La metodologia de la investigacion permite recopilar informacién mediante métodos y técnicas

pararesolver un problema de investigacion.

3.1.1. Tipodelnvestigacion

3.1.1.1. Investigacion descriptiva

Parallevar acabo este proyecto se reaizara unainvestigacion descriptivaen €l que se utilizarala
metodologia cualitativa para la recoleccion y para € andlisis de la informacion, mediante

entrevistas y encuestas realizadas a una muestra de la pobl acion.

Lainvestigacion descriptiva se encarga de puntuaizar las caracteristicas, situaciones, costumbre,
objetos, procesos, personas, grupos o comunidades con € fin que sean analizados. Segliin Méndez,
C. (2001) dice que: “El estudio descriptivo identifica caracteristicas del universo de investigacion,
sefida formas de conducta y actitudes, establece comportamientos concretos, descubre,

comprueba la verificacion de la investigacion” (pag. 137).

Este tipo de investigacion permite alcanzar € objetivo, debido que nos ayuda a obtener la
informacion necesaria, clara 'y precisa relaciona al problema de la investigacion, con € fin de

obtener la suficiente informacién parala elaboracion del catalogo fotografico digital.

3.1.2. Métodos

3.1.2.1 Método inductivo

El método inductivo va de lo particular a lo general, consta de cuatro pasos empezando por la
observacion, andlisis, contraste y por ultimo la clasificacion de lainformacion, 1a aplicacion de
este método se establece en el desarrollo del andlisis bibliogréfico de fuentes fiables, las mismas
gue permiten identificar de forma particular las caracteristicas y la clasificacion de las artesanias

de laciudad de Riobamba segiin su material de elaboracion.
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3.1.3. Técnicas einstrumentos
3.1.3.1 Encuesta

Para € desarrollo del proyecto técnico se utilizaran la técnica de investigacion, que seran la
encuestas la cual constaran de preguntas cerradas y abiertas con un maximo de 8 preguntas las
cuales aporten con la investigacion.

La Encuesta: Segun Herrera, L, Medina, F y Naranjo, L (2010), dice que: “Es una técnica de
recoleccion de informacién para la cual los informantes responden por escrito a preguntas
entregadas en cuestionarios estructurados. Las mismas que serén tabuladas, anaizadas y

permitirdn obtener informacion que aporta al desarrollo de la investigacion”.
3.1.3.1 Entrevista

Para e desarrollo del proyecto técnico se utilizaran la técnica de investigacion, que serén la
encuestas la cual constaran de preguntas cerradas y abiertas con un maximo de 8 preguntas las
cuales aporten con lainvestigacion.

La Encuesta: Segun Herrera, L, Medina, F y Naranjo, L (2010), dice que: “Es una técnica de
recoleccion de informacion para la cua los informantes responden por escrito a preguntas
entregadas en cuestionarios estructurados. Las mismas que seran tabuladas, analizadas y

permitiran obtener informacion que aporta al desarrollo de la investigacién”.

Guiadela Encuesta
Titulo: Artesanias que més producen en la ciudad de Riobamba
Grupo objetivo: Fabricantes de artesanias de |a ciudad de Riobamba
Encuestador: Génesis Naufiay
1. Sexo
[] Hombre
] Mujer
2. Edad

21-25 afios

26 — 30 afios
31 - 35 afios
36 — 40 afios

oo o
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3. Lugar dondereside

4. Mencionetresartesanias que conoce dela ciudad de Riobamba

5. Le gustaria que exista un catdlogo digital de las artesanias que se producen en
Riobamba.
S [0 NO [

Porque

GuiadelaEntrevista
Titulo: Artesanias que més producen en la ciudad de Riobamba
Grupo objetivo: Fabricantes de artesanias de la ciudad de Riobamba
Encuestador: Génesis Naufiay
1. Nombredel artesano
2. ¢Cuantotiempollevaen la produccion de artesanias?
Mencione 3 artesanias que mas produce en su taller
cCuanto tiempo setarda en elaborar cada artesania?
¢cCual eslamateria prima que utiliza parala elaboracién de las artesanias?

¢cQuétécnica aplica en la elaboracion de sus artesanias?

N o g M w

¢Las artesanias que produce aqui las vende dentro de la ciudad de Riobamba o la

distribuye a nivel nacional?

3.2.Paoblacion y muestra

3.2.1.. Poblacién I: Clasificacién de los productos artesanales segin el material de elaboracion

A partir de la recopilacion de informacién de fuentes secundarias viables como: tesis, papersy
paginas web se andiza una clasificacion de los productos artesanales segin el materia de
elaboracion, con e fin de definir de meor forma los productos artesanales que serén
fotografiados.
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3.2.2. Habitantes de |a ciudad de Riobamba

El siguiente catdlogo esta dirigido a nivel cantonal para que residentes que puedan observar las
diferentes artesanias de la ciudad de Riobamba.

Se espera que € catdogo de los productos contribuyan con la difusion de las artesanias que se
elaboran en la ciudad.

Mediante una tabla se mostrard a mas detalle el publico objetivo:

Tabla 3-3: Publico objetivo

' Rango de edad Nivel educativo
20 a 40 afos Basico, bachiller, tercer nivel
Sexo Idioma
Hombre/ Mujer Espariol

Nivel econdmico
Medio

Realizado por: Naufiay, G. 2022

3.2.3. Muestra

3.2. Metodologia de disefio

Para el presente trabajo de titulacion se usalametodol ogia de Gui Bonsiepe, ya que esunade las
mas comunes para realizar proyectos debido a que se complementa muy bien con el disefiador,
en laproyeccién, planificaciony jerarquizacion del problema, paraque larealizacion seaobjetiva.
“Todo disefio se basa en la busqueda de informacion atil para encontrar la solucion a los
problemas.” Gui Bonsiepe

Esta metodol ogia consta de 3 etapas. Estructuracion del problema, disefio y realizacion

3.2.1. Egtructuracién del problema

Se determinaadetalle e proceso paradeterminar €l problemay la solucion mas adecuada para el
desarrollo del proyecto.
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3.2.1.1. Descubrimiento de la necesidad

Lafdtade elemnetos graficos donde | as personas puedan observar |as artesanias que se efiaboran

dentro de la ciudad de Riobamba.

3.2.1.2. Valoracion de la necesidad

Lafaltade unarepresentacion gréfica que ayude avisualizar de maneraclara, objetivay ordenada

los artesanias que elaboran dentro de la ciudad.

3.2.1.3. Formulacion del problema
Cada artesano elabora un producto diferente donde invierte tiempo es por eso que necesita un

catédlogo digital en el cudl pueda observar cadauno de |as artesanias que e aboran debendiendo la

clasificacion mencionadaen el capitulo .

3.2.1.4. Fraccionamiento del problema

Respecto alaformulacion del problemay asu andlisis se fraccionara de la siguiente manera:
Catdlogo digital: redizar una entrevista alos propietarios de los talleres artesanales de la ciudad
de Riobamba los cuales nos dara informacion de las artesanias que mas elaboran, como las

materias primas que utilizan para cada una de élas, gracias a esta informacion obtenida se

clasificardy se ordenara en €l catd ogo.

3.2.1.5. Jerarquizacion del problema

De acuerdo alo establecido y alo ya especificado se gecutard un breve proceso de |os productos

digitales a crear.

Tabla 4-3: Tabla de organizacion de lainformacion de los productos a desarrollar

Organizacion de lainformacion

Catalogo
Especificaciones parala diagramacion del catdlogo digital
Sel eccion de fotografias
Edicion de las fotografias
Diagramacion
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Presentacion del catalogo digital

Realizado por: Naufiay. G, 2022

3.2.1.6. Solucion del problema

Como solucién se determind la creaciéon de un catdlogo digita donde se pueda apreciar las

artesanias con fotografias en plano general y de detalle.

3.2.1.7. Proyeccién del problema

Determinado € problemay lasolucion arealizar, se procede alaproyeccion del problemael cua

serd detallado paso a paso.

3.2.1.8. Desarrollo de alternativas

Se opta por obtener informacion a través los artesanos, por medio de las entrevistas realizadas

parael desarrollo del catdogo digital.

3.2.1.9. Desarrollo de seleccion de alternativas

Paralareaizacion del catélogo se realizard una propuesta con lamaquetacion, estilo y disefio del

catdlogo para su desarrollo.

3.2.1.10. Fabricacion final

Se redliza la maquetacion para el catdlogo digital para la difusion de las artesanias de la ciudad

de Riobamba.
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CAPITULO IV

4. MARCO DE RESULTADOS

En base a la problematica planteada en € Capitulo |, se analizé lainformacion recopilada de la
poblacion seleccionada para determinar y seleccionar las artesanias que mas se elaboran en la
ciudad de Riobamba, de acuerdo ala clasificacidn segin su material, formay técnica

Los datos e informacion obteni dos se aplico alos propietarios delos diferentestalles de artesanias
de la ciudad de Riobamba, mediante las cuales, permitié seleccionar las artesanias para €l
siguiente catalogo digital.

4.1.Resultados de las entrevista
Deacurdo con losresultados de las entrevistas realizadas, se haobtenido |os siguientes resultados
en los cuales se detallan los productos artesanal es que deberiaincluir en @ catélogo, es por ello

gue al recabar lainformacién se procede arealizar la propuesta gréfica.

Tabla 5-4: Tabulacion de entrevistaa Sr. Pedro Robalino

Sr. Pedro Robalino

“Tiempo llevaen laproduccion de artesanfas 30 afios
Mencione 3 artesanias que mas produce en su - Campanas

taller Tqros

Pailas
Cuénto tiempo se tarda en elaborar cada Depende del producto, me podra tardar
artesania entre 3 a5 dias

Cud eslamateria primaque utilizaparala El bronce

elaboracion de las artesanias

Qué técnica aplica en la elaboracién de sus Lafundicién del bronce
artesanias

Realizado por: Naufiay. G. 2022
4.1.1. Conclusion del resultados de las entrevista
En las 6 entrevistas redizadas a los artesanos se puede determinar la necesidad de crear un

catalogo digital paradar a conocer 2 0 3 productos que ellos elaboran dentro y fuera de la ciudad
de Riobamba
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4.2.Realizacion del catalogo digital
4.2.1. Contenido del catdlogo
Parala creacién del catdlogo se dividira en tres secciones, por ello a continuacién se detalla las
artesanias que estaran incluidas en e catalogo distribuidas por secciones como:
Por material
Por forma
Tabla 6-4: Artesanias por materia

Artesanias por material |

Hojalateria Careta Diablo de Lata
Segundo Leonidas Brasero
Chanalata Cayo
Bronce Campana
Pedro Robalino Toro
Tagua Nacimiento de Jestis
Monica Flores Tren
P4jaritos
Escaladores

Madera Cuadro de Oswaldo Guayasamin

Jorge Chiluiza (Lé&grimas Negras)
Guitarrista
Marmol Virgen LaDolorosa

Patricia Ramos
Realizado por: Naufiay. G. 2022

Tabla 7-4: Artesanias por laforma

Artesanias por laforma ‘

Sombrereria

Carlos Colcha Sombrero de pafio

Realizado por: Naufiay. G. 2022
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4.2.2. Seleccion delasfotografias
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Figura 4-4: Fotografias
Realizado por: Genesis Naufiay, 2022

4.2.3. Edicion delasfotografias

Figura 5-4: Corte de fotografias
Realizado por: Genesis Naufiay, 2022
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Figura 6-4: Edicion de fotografias
Realizado por: Genesis Naufiay, 2022

4.2.4. Diagramacion
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Figura 7-4: Diagramacion paginas internas

Realizado por: Genesis Naufiay, 2022
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Texto
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Figura 8-4: Mapade recorrido
Realizado por: Genesis Naufiay, 2022

4.3. Realizacion del proyecto
4.3.1. Artefinal

CATALOGO
4

Figura 9-4: Portada
Realizado por: Genesis Naufiay, 2022
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Figura 10-4: Paginas internas
Realizado por: Genesis Naufiay, 2022

ARTESANIAS EN CARETA DIABLO
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Figura 11-4: Paginas internas
Realizado por: Genesis Naufiay, 2022
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Figura 12-4: Contraportada

Realizado por: Genesis Naufiay, 2022
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CONCLUSIONES

A partir de fuentes secundarias se determing la clasificacion de las artesanias por € tipo
de material y forma de elaboracién de cada uno de los productos artesanal es de la ciudad
de Riobamba. Por su material encontramos la siguiente clasificacion: madera, tagua,

bronce, hojalata, marmol y por su forma: sombrereria.

A partir de las fotografias realizadas se pudo obtener un pequefio repositorio de 2 0 3
artesanias se elaboran dentro de la ciudad de Riobamba, de acuerdo a la clasificacion

obtenida anteriormente.

Para € desarrollo del catdogo fotogréfico digital se determinan herramientas como:
camara fotogréfica, flash para realizar las respectivas fotografias con base en la
clasificacion especifica de las artesanias que se elaboran dentro de la ciudad de

Riobamba.

Finalmente, con base en la informacion recolectada se realiz6 el catdlogo fotografico
digital interactivo, mediante software disefio como Adobe InDesing que se utilizé parala
maquetacion del catdlogo y Adobe Photoshop que se utilizo para la edicion y recortes
fotograficos.

37



RECOMENDACIONES

Es necesario que lainformacion de laclasificacion de las artesanias sean actualizadas con
informacion vigente hasta el dia de hoy en la ciudad de Riobamba, con la finalidad de
mantener actudizado los datos y de que esa forma sea de ayuda para otras

investigaciones.

Realizar periddicamente una visita por cada taller artesana de la ciudad de Riobamba
paratener un registro fotogréfico de |as artesanias que se contintan elaborando y poder
realizar un repositorio de dichas fotografias para que posteriormente se aumenten a

catélogo fotogréfico digital.
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ANEXOS

ANEXO A: ARTESANIASEN MADERA - PAGINAS INTERNAS
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ANEXO B: ARTESANIASEN TAGUA - PAGINAS INTERNAS
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ANEXO C: ARTESANIAS EN BRONCE - PAGINAS INTERNAS
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ANEXO D: ARTESANIAS EN HOJALATA - PAGINAS INTERNAS
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ANEXO E: ARTESANIASEN MARMOL - PAGINASINTERNAS
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