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RESUMEN

El presente proyecto técnico tiene como objetivo realizar una campafia publicitariailustrada para
redes sociales, que evidencie los principales mitosy leyendas en torno al volcan Chimborazo con
el fin de impulsar e turismo literario. La metodologia utilizada para la recoleccion de
informacion, es una investigacion de tipo exploratoria, donde gracias a las técnicas e
instrumentos, se € ecutd una recopilacién bibliografica de fuentes secundarias tales como: libros,
paginas web, blogs cientificos, tesis, entre otros; para realizar una lectura critica y detenida
cerniendo la informacion requerida, para reflgjarlas en fichas de registro, desarrolladas para
determinar € perfil de la poblacién de mitosy leyendas 'y € del publico objetivo, identificando
tres leyendas en torno a volcan Chimborazo sin autor conocido pues son transmitidas de
generacion en generacion entre los habitantes; en cuanto a la metodologia de disefio fueron
realizados por separado para mejores resultados; lailustracion se desarroll6 con una metodologia
creativa que partio de una lluvia de ideas para identificar conceptos, seguida de recopilacion y
andlisis delasreferencias visuales que sirvieron parala creacion de personajesy escenarios, para
realizar bocetos simples caracterizados de una manera adecuada con rasgos fisicos y de
personalidad definidos, para continuar con la ilustracion en técnicas manual- mixta, y digital, y
finalmente para la campafia publicitaria se desarrollé un brief publicitario donde se destact
aspectos como € objetivo publicitario, €l publico objetivo, € presupuesto, y € cronograma,
ademas se identificd que @ perfil del pablico objetivo son los jovenes de 18 a 25 afios, para en
funcion de esto disefiar una campafia para la red social destinada “Instagram”. Finalmente se
concluyd que fueron logrados los objetivos propuestos y se recomienda incentivar €l turismo
literario con la creacién de programas publicitarios que permitan dar a conocer las

manifestaciones narrativas de la provincia.

Palabras clave: <CAMPANA PUBLICITARIA> <ILUSTRACION> <LEYENDAS>
<VOLCAN CHIMBORAZO> <TURISMO LITERARIO> <REDES SOCIALES>.
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Abstract

The aim of this research was to develop an illustrated advertising campaign for social networks,
which evidences the main myths and legends surrounding the Chimborazo volcano in order to
promote literary tourism. The methodology used for the collection of information is an
exploratory type of research, where we carried out a bibliographic compilation of secondary
sources such as books, web pages, scientific blogs, theses, among others. In order to make a
critical and careful reading and reflect them in record cards, developed to determine the profile
of the population and the objective audience, identifying three legends around the Chimborazo
volcano with no known author, as they are transmitted from generation to generation among the
inhabitants. Regarding the design methodology, they were made separately for better results. The
illustration was developed with a creative methodology that started with a brainstorming to
identify concepts, followed by collection and analysis of visual references that served for the
creation of characters and scenarios, to make simple sketches characterized in an appropriate
manner with physical and persondity traits defined to continue with the illustration in
manualmixed and digital techniques. Finally, an advertising brief was developed for the
advertising campaign, highlighting aspects such as the advertising objective, the objective
audiences, the budget and the schedule. It was also identified that the profile of the objective
audiences are young people between 18 and 25 years old, to design a campaign for the social
network Instagram. The proposed objectives were achieved, so it is recommended to encourage
literary tourism with the creation of advertising programsto promote the narrative expressions of

the province.

KEYWORDS:

ADVERTISING CAMPAIGN / ILLUSTRATION / LEGENDS/ CHIMBORAZO VOLCANO/
LITERARY TOURISM / SOCIAL NETWORKS.
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INTRODUCCION

Ecuador es un paraiso ubicado en el centro ded mundo, donde se encuentra situado €l volcan
Chimborazo que da nombre a la provincia en la zona central, se eleva a 6 384.4 kilémetros de
distancia del centro de latierra con unos 2 kildmetros mas alejado del centro de latierra que e
Monte Everest; por o que sus habitantes gracias a su imponencia y misticismo han creado
multiplesmitosy leyendas, por o que en el siguiente proyecto técnico se hizo uso detresleyendas
en torno al volcan Chimborazo “L a historiadeamor del Chimborazoy lamama Tungurahua,
La Ciudad Ocultadel Chimborazoy EIl Tesoro que guarda d Chimborazo”, mismas que se
aprovecharan como impulsor turistico y por la necesidad de recuperar, salvaguardar y fortalecer
laculturadelos principales mitosy leyendas en torno al volcan Chimborazo; graciasalacreacion
de una campafia publicitaria ilustrada para redes sociales que tiene como fin ir destacando la
importancia que tiene lamemorialiterariade laprovinciay unaadecuadadivulgacion, puesto que
los atractivos turisticos culturales, religiosos y gastrondmicos son |os principales incentivadores
del turismo, sin embargo el turismo literario no tiene el conocimiento suficiente, como impulsor
socioecondémico por |o que se busca una debida divulgacién y preservacién como un registro
biblico ilustrado.

Por lo tanto, el siguiente proyecto técnico se concentra en la creacion de una “CAMPARNA
PUBLICITARIA TOPANDO EL SOL: MANIFESTACIONES CULTUERALES DE
CHIMBORAZOQO”, pensado paraladivulgacién organicaen lared socia Instagram entre jovenes
de la provincia de Chimborazo, los mitos y leyendas originarios del volcan de mismo nombre,

despertando la curiosidad y por consecuenciaincentivando el turismo literario.



CAPITULO

1. MARCO REFERENCIAL

1.1. Diagnostico ddl problema

1.1.1. Antecedentes.

Ecuador es un paraiso ubicado en el centro del mundo, el cual ocupa € tercer lugar entre los 10
destinos que mas han crecido afio tras afio, esto en cuanto a las reservas de hoteles y
establ ecimientos de al ojamiento con un incremento del 84% en lademandade visitantes, superado
anicamente en esta lista por Australiay China, en cuanto a la inversién de turismo del pais se
destaca més de 600 millones de ddlares de incremento colocandolo en el puesto 8 de la lista

mundial; asi como destacar por ser el més popular en Sudamérica.(Turismo - KML El Ciudadano)

Esta claro que € turismo es una de las principales actividades econdmicas que se realizan en
Ecuador; incrementando y empleando estrategias de comunicacion que han dado resultado en los
principales sitios turisticos del pais; en € que se sitGa la provincia de Chimborazo en la zona
central de la Region Interandina rodeada de las cumbres mas el evadas del pais, como son € caso
del Chimborazo, Carihuairazo, € Altar, Tungurahua, Sangay, entre otros, algunas de las cuales

comparte con otras provincias.

En la cordillera occidental se encuentra e volcadn Chimborazo, que da nombre a la provincia e
mismo que pertenece a la Reserva de Produccion de Fauna Chimborazo, por o que esta rodeado
por miles de hectéreas donde habitan variadas especies como achupallas y vicufias que dan vida
a impresionante pai sgj e andino asi mismo como suimpresionantey variadaflora, y con unaaltura
de 6.310 msnm, se constituye como la mayor elevacion del pais, y € punto de la Tierra méas
cercano a sol por encima del Monte Everest ubicado en la cordillera de Himalaya con 8.848
Metros, (Notimérica, 2017) puesto que en la nuevaexpedicion del Instituto Geogréfico Militar (IGM)
del paisy del Ingtituto Francés de Investigacion para el Desarrollo (IRD), y con ayuda de la
medicion de un GPS (Sistema Global de Posicionamiento) colocado por e expedicionario francés
Juan Sebastidn Rodriguez en la cumbre del Chimborazo para redizar la medicién, se confirmé
que € Chimborazo, en el centro de Ecuador, se eleva 6.384,4 kildbmetros de distancia del centro
delaTierra con unos 2 kildmetros més alejada del centro de la Tierra que el Monte Everest
(BBC Mundo, 2016); esta formaci én geol 6gica es mitad montafia y mitad volcan, ya que se trata de

un gigante dormido, un volcan inactivo; dando origen a mltiples mitos y leyendas en torno a su
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presencia; pues ha tenido algunas erupciones histéricas que han dado vida a las singulares

leyendas conde se cuenta sobre larivalidad con el Cotopaxi.

El turismo literario es una modalidad de turismo cultura realizado en lugares que, por los
acontecimientos relatados en los textos de ficcion y lavida de |os autores, proporciona una of erta
turisticaen las ciudades del mundo, requiriendo solamente un relato y una mente inquisitiva para

dar vida a nuevo turismo cultural de ficcién del mundo real.

Laatraccién y fascinacion por 10s espaci os geogréaficos rel acionados con |os escritos que paralos
lectores representa lugares de proxima visita fabricandose e turismo literario a medida de su
imaginacion. Laimportancia de laliteratura fundamentaday clara para poder aumentar e ilustrar

alasociedad. (Magadan, M. & Rivas, J. 2012)

En latesisde laUniversidad degli Studi di Bolognade turismo literario de la ciudad de México a
través de Los Detectives Salvajes de Roberto Bolano; define a turismo literario como una parte
del turismo cultural que tiene que ver con la culturaliterariade un paisregion o ciudad, surgiendo
cuando €l &reageogréficaesta asociada con los lugares més significativos de un autor o a espacios

reales que han servido de inspiracion para cuentos.

Como se evidencia en la tesis de Pérez, L. (2017) de turismo literario, ambientes histéricos y
“santandereanidad”: representaciones narrativas sobre el territorio santandereano de la
Universidad Nacional de Colombia, la literatura y los espacios simbdlicos han sido esenciales
paralaconformacion y consolidacion de los proyectos de nacion de | os estados en formacion, asi
como parala reafirmacion de los sentimientos de patria e identidad territorial; expresando que la
literaturaesun vigjealugaresy épocas remotas cuyos vestigios siguen impactando nuestro tiempo

tomado de Magadan, M. & Rivas, J. (2012)

Tal es e caso del libertador Simén Bolivar durante su estadia en Ecuador, definio su visita a
Chimborazo como un encuentro espiritual con los diosesy € tiempo, dando como resultado un

testimonio de dedumbramiento y un tesoro literario titulado “Mi Delirio por Chimborazo”
(Serrano, R. 2009).

Se encontrd unatesis (Bombdn, E. 2021. p.21) sobre fortalecimiento del turismo literario en la cuidad
de Ambato con lalatente culturaambatefia que havenido arrai gada de una pluma, poniendo como
gemplo a Juan Montalvo, personaje celebre que cambio ideasy creencias, teniendo un aforismo

gue cambio todo con “Mi pluma lo mato”.

Se encontrd en la tesis de Pérez, L. (2017) € turismo, literatura y paisgje: EI Chicamocha que
evidencia el turismo literario gracias a espacios imaginarios, que de forma recurrente vuelven
lectoresy autores para hacer unaarqueol ogialiteraria de susreferentes de origen, creando mundos

fantésticos, a igual que recrear las ciudades literarias lugares visitados o rememorados por cada
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autor, ofreciendo a otros lectores guias Utiles sobre la historia palitica, natural, sobrenatural y
accidental, partiendo de los problemas cartogréficos propios de ciudades imaginarias e

imaginadas por autores-lectores.

Al ser este proyecto técnico sustentado en e proyecto de investigacion de la Facultad de
Informética y Electronica, “Manifestaciones Culturales Populares de Chimborazo”, se puede
determinar que la manifestacion narrativa es basta en la provincia, de lo cual mucho se encuentra
sustentada en tesis, trabgjos de titulacion y paginas web, asi como libros que dardn la pauta

necesaria para a su vez desarrollar |a campafia publicitaria de incentivo turistico literario.

Por o que, teniendo en cuanta estas definiciones para considerar el turismo literario, dentro del
pais existe una gran rigqueza en cuanto a mitos y leyendas en torno a volcadn Chimborazo, se
aprovechara esto para reactivar e turismo de la provincia, con la ayuda de un material gréfico

ilustrado apropiado parala creacién de una campafa publicitaria para redes sociales.

1.1.2. Formulacién del problema

La construccién de los principales mitos y leyendas en torno al Chimborazo son importantes en
el fortalecimiento de la culturay e turismo en e reconocimiento de las tradiciones, donde el
deterioro de la literatura y desaprovechamiento de un relevante producto turistico constituye la
mayor problemética cuyo desconocimiento impide tener un registro biblico considerando que la
poblacion migra por diferentes razones tanto de salida a otras provincias como, de entrada;
perdiendo poco a poco la literatura identitaria por 1o que requiere un realce como fuente cultural

y turistica.



1.1.3. Arbol de problemas

Andlisis Critico: &bol de problemas
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Figural-1: Desconocimiento literario acercadelos mitosy leyendas entorno al volcan

Chimborazo
Realizado por: Flores, V. 2022

1.1.4. Andlisisdelasituacién

Es importante analizar la postura de los jovenes frente a la literatura y la
lectura, puesto que de aqui se parte para encontrar las principal es razones por
las que la culturase pierde con € pasar de los afios, analizando que provocaen
los jovenes e actual desinterés en la lectura; pues la primera problemética
analizada es laimposicién de lo que debe o no leer € joven desde que es un
nifio, lo que degjo unafalta de interés a sentirse obligado més frecuentemente
por el sistema educativo, provocando un rechazo hacialalectura que oscurece
laadmiracion merecidaen laliteratura; pues no estodo lo que hay por leer, sin
embargo; de aqui nace la segunda problematica frente a la mala escritura que
seencuentra, lo que muestraun peligro paraloslectores, pues existen escritores
con un escaso conocimiento literario lo que hace que planten cualquier escrito

como unico e irrepetible; causando un gran problema sobre lo que realmente



deben leer los jévenes; ademas, |a sociedad es un aspecto de andlisis, si bien
es cierto, existe un factor que interviene en e aprovecho de la buenalecturay
esladiscriminaci én que como sociedad hemosforjado, al considerar raro aguel

gue se enamora de esta arte de la literatura. (Sanz, 2016)

Considerando laversién universal de porqué losjévenes no leen, que determinaque latecnol ogia
es el principal obstéculo; ademaés, la tecnologia no es la culpable de la pérdida de interés en la
lectura, sino labasuravisual que existe d alcance haciendo creer que eslo mejor que encontraran,

descartando obras clasicas y muy buenas.

Es necesario mencionar también e desconocimiento de los mitosy leyendas que existe entre los
jovenes en la actualidad; porgque no es una actividad priorizada por € sistema educativo a pesar
de varios intentos de recuperacion cultural del pais por medio de los textos educativos que los

nifios y jovenes poseen para aprender.

La aculturacion se refiere a proceso por € cud e contacto continuo o intermitente entre dos o
mas grupos de culturas dif erente af ectamutuamente | as respuestas cultural es de cada uno de éstos;

adquiriendo y asimilando rasgos de la otra cultura. (Ruiz, p.1)

Losmitosy leyendastienen un valor muy importante parala sociedad puesto que contienen rasgos
de laidiosincrasia de los pueblos, es por ello que cuando se busca resaltar los mitos y leyendas
ancestrales que ocurrieron o que se narran en torno a volcadn Chimborazo existe un choque a
notar que no se logré dar e significado apropiado a estas narrativas, principa mente eclipsadas

por las leyendas de la provincia dejando de lado | os relatos misteriosos que posee €l volcén.

Culturamente laactividad lectoraes pocalo que debilitael turismo literario que puede representar
una gran riqueza para la provincia, lo que deja una gran brecha de desconocimiento y pérdida
literaria de narraciones propias, |lenas de cultura. Seguiin la UNESCO |la convencion de 2003 tiene

el objetivo de conservar este patrimonio, y asegurar su potencia para el desarrollo sostenible.

1.1.5. Prognosis

Dichos problemas tienen repercusiones en un futuro; como una pérdida de cultura donde
lamentablemente las tradiciones 0 en este caso la literatura cultural de mitos y leyendas
ancestrales, yano sean recordadas'y sin un registro apropiado se perderian para siempre; asi como
desaprovechar este un gran impulsor de turismo y una buena fuente de ingresos gracias a la

riqueza literariarepresentativa de la zona; siendo este un mal prondstico para un tesoro cultural.



1.1.6. Sistematizacién del problema

Por lo que a continuacién se formulan preguntas con € afan de dar respuesta a la problemética

presentada:

¢Quéimportanciatiene e turismo literario en la provincia de Chimborazo?

¢QUE caracteristicas importantes tienen | os atractivos turisticos de Chimborazo?

¢Cudles son losinstrumentos por utilizar paralarecoleccion de informacion del mitosy leyendas
de Chimborazo?

¢Queé productos comunicacional es captan la atencién del turismo alos jévenes?

¢Qué técnicas de ilustracion se emplearan parala campafia publicitaria?

¢Qué estrategias publicitarias se usan paraincentivar € turismo?

¢Qué metodol ogia se debe aplicar pararesolver la problemética del proyecto?

1.1.7. Justificacion

El estudio del presente proyecto de investigacién tiene mucha relevancia e interés puesto que
busca recuperar, salvaguardar y fortalecer la cultura de los principales mitos y leyendas en torno
a volcan Chimborazo, incentivando amantener lamemorialiterariadelaprovinciay preservarlos
con un registro biblico y una adecuada divulgacion de estos, con € fin de destacar y posicionar €l

turismo literario.

Se redlizara una campafia publicitaria focalizando la investigacion técnica a la recopilacion y
difusion delosmitosy leyendas dela provincia de Chimborazo, con el fin deincentivar €l turismo
de este. A pesar de sus varios atractivos turisticos culturales, religiosos y gastronémicos que

impulsan € turismo, no se considera el turismo literario, como impulsor socioecondmico.

Existen varias campafias ecol gicas que salvaguardan la natura eza existente en el Chimborazo y
sus drededores, sin embargo, después de un andisis encuentro que es necesario tomar accion
desde un giro literario para entrar en la mente del vigero y apoyar de forma significativa al

cuidado delafloray faunagracias alos principales mitos y leyendas de este.

Gracias a aporte que se generara discerniendo la literatura de mitosy leyendas e incentivando el
turismo literario existente en torno a Chimborazo con la creacion de una campafia publicitaria
ilustrada que enriquecera a la provincia, sera de mucha utilidad para un significativo aporte

académico e inspiracion para futuras investigaciones.



1.2. Objetivosde lainvestigacion

1.2.1. Objetivo general

Realizar una camparfia publicitaria ilustrada para redes sociales, que evidencie los principales

mitosy leyendas en torno a volcan Chimborazo como impulsor del turismo literario.

1.2.2. Objetivos especificos

Identificar las principales razones para incentivar € turismo literario en funcién del volcan
Chimborazo.

Determinar la base conceptual que guiara la campafia publicitaria de turismo literario ilustrado

“Topando el sol”.

Analizar los principales mitos y leyendas vinculados a volcan Chimborazo como patrimonio

cultural inmaterial.
[lustrar los principal es productos comunicacionales en torno al Chimborazo.

Disefiar una campafa publicitariailustrada para e incentivo y difusién de los principales mitosy

leyendas identitarias.



CAPITULOII

2. FUNDAMENTACION TEORICA

2.1.Cultura

La cultura es un sistema de significados, conocimientos, simbolos y experiencias que se
comparten y se expresan en los comportamientosy practicas de los miembros de grupo y que les

dan unadefinicion socia y un sentido de asociacion.

La cultura es un todo incluido que se aprende en la escuela, en rituales, escuchando historias, o

presenciando espectéculos; expresados y asentados en simbolos que ayudan a reforzarla. (Vergara
2019, p.6).

Entonces hablar de cultura significa ver y conocer la vida y costumbres de un determinado

conacimiento intelectual, afectivo, espiritual, artistico y social de una comunidad.

Actualmente, vivimos en una situacion donde todos utilizamos € mismo cazado, la misma
vestimenta, consumimos las mismas behidas, escuchamos la misma musica, entre muchas mas
actividades y productos que nos relacionan; todo gracias a la globalizacion y las modas existentes;
poniendo a prueba la cultura identitaria de las personas, provocando que diferentes colectivos se

cobijan en su identidad cultura y lafomentan con més fuerza (Amar, 2017, p.173).

Si nos remontamos a origen etimol 6gico, cultura proviene de la palabra en latin “colo” (de colere)
y significa ‘cultivo de la tierra’; mas adelante y en un sentido metaférico la palabra cultura paso a

significar € cultivo delamentey del espiritu (Juédrez “et a”. 2017, p.119).

2.1.1. Culturaecuatoriana

La diversidad étnica cultural del Ecuador abarca las riquezas de los grupos étnicos, las lenguas
nativas, culturas precolombinas, artesanias, juegos, leyendas, mitos y deportes tradicionales de cada

uno de los pueblos del pais.

En la Sierra, los descendientes de los incas conquistados alln mantienen sus tradiciones; en
especia las musicales que son interpretadas con instrumentos nativos como e siku, el gtiiro,
el rondador y la quena. (Vergara. 2019)

En €l Oriente, viven los indigenas amazonicos con culturasy lenguas propias. (Vergara. 2019)
En laregion de la Costa, actualmente se han producido diversos grados de mestizaje entre
descendientes de espafioles y de esclavos negros africanos, 1o que dio lugar a una peculiar

cultura afroecuatoriana. (Vergara. 2019)



La consideracién y entendimiento de estos al cances constituye € complemento para comprender y

conservar la diversidad biol6gica (Instituto Nacional de Patrimonio Cultural, 2008; citados en Vergara, H. 2019)

2.1.2. Patrimonio Cultural

El patrimonio cultura representa lo que tenemos derecho a heredar de nuestros predecesores y
supone la obligacion de conservarlo a su vez para las generaciones futuras. Principamente los
monumentos fueron considerados como patrimonio cultural, luego los sitios con valor historico,
estético, arqueol gico se sumaron; poco a poco se considerd patrimonio cultural alas categorias del
mundo natural: formaciones fisicas, bioldgicasy las zonas con valor excepcional, conservacion o de
labelleza natural y los hébitats de especies animales y vegetal es amenazados; recientemente, abarca
el conjunto de formas de culturatradicional y popular o folclérica, las cuales emanan de una cultura

y se basan en latradicidn. (Garcia 2011, p.32).

“El patrimonio inmaterial se basa en la elaboracidn de una serie de documentos que valoraron las
manifestaciones de la cultura tradicional y popular, la arquitectura vea y finalmente €l patrimonio

inmaterial”. (Garcia. 2011, pag. 72).

En la Ley Orgénica de Educacion Intercultura en su articulo 2, principios, habla de las |dentidades
culturales. - Se garantiza € derecho de las personas a una educacion que les permita construir y
desarrollar su propiaidentidad cultural, su libertad de el eccidn y adscripcién identitaria, proveyendo
alosy lasestudiantes €l espacio paralareflexion, visibilizacion, fortalecimiento y el robustecimiento

de su cultura

Seguin la definicion elaborada por la Conferencia Mundia de la UNESCO sobre e patrimonio
cultural, celebradaen Mégico en el afio 1982 el patrimonio cultural de un pueblo comprendelas obras
de sus artistas, arquitectos, musicos, escritores y sabios, asi como las creaciones andénimas, surgidas
del ama popular, y € conjunto de valores que dan sentido alavida, es decir, las obras materidesy
no materiales que expresan la creatividad de ese pueblo; lalengua, losritos, las creencias, loslugares

y monumentos histéricos, la literatura, las obras de arte y los archivos y bibliotecas. (Garcia, 2011;
citados en Guamanquispe, 2015).

2.1.3. Patrimonio Cultural |nmaterial

Segun laUNESCO la convencion de 2003 tiene € objetivo de conservar este patrimonio, y asegurar

su potencial para e desarrollo sostenible; brinda su apoyo en este &mbito a los Estados Miembros
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mediante la promocion de la cooperacion internacional parala salvaguardia, y estableciendo marcos

institucionales y profesionales favorables ala preservacion sostenible de este patrimonio vivo.

Se entiende por Patrimonio Cultural Inmateria a los usos, representaciones, expresiones,
conocimientosy técnicas junto con losinstrumentos, objetos, artefactos y espacios culturales que les
son inherentes a las comunidades, los grupos y en algunos casos |os individuos reconozcan como
parte integrante de su patrimonio cultural. Este patrimonio cultural inmaterial, que se transmite de
generacion en generacion, es recreado constantemente por |as comunidades y grupos en funcion de
su entorno, su interaccion con la naturaleza e historia, infundiéndoles un sentimiento de identidad y
continuidad y contribuyendo asi a promover el respeto de la diversidad cultural y la creatividad

humana. (UNESCO 2011, p. 5)

El Patrimonio Cultural Inmaterial se hace presente en los conocimientos ancestrales, en las técnicas
constructivas, en la gastronomia, en los rituales, en los oficios, en las tradiciones orales y en otros
ambitos delavida cotidiana. Lacomprension y valoracion de las manifestaciones culturalesimpulsa

el didlogo entre individuos y entre pueblos, a la vez que expresa su concepcion del mundo. (INPC
2014, p. 5)

2.2.Manifestaciones culturales

L as manifestaciones culturales estén presentes en lavida diaria de | as personas, éstas son €l simbolo

de los recuerdos que se transmiten de una generacién a otra.

Las manifestaciones culturales, son la carta de presentacion de un pueblo, las mismas que son
valoradas y mantenidas. Pues permiten que por medio de estas se de a conocer un pueblo y sacar

adelante a un barrio o ciudad, por cuanto la cultura es parte de una persona o grupo de personas.

Latinoamérica se ha caracterizado en e mundo por sus diferentes representaciones culturales,
considerado unos de los subcontinentes mas ricos en diversidad cultural. Se incluye la cultura
refinada como es el caso del arte y la literatura; elementos de la cultura popular: musica, folclor,

danzay elementos religiosos; asi como también sus costumbres y tradiciones. (Guamanquispe 2015. P.3)
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TAXOMNOMIA DE LAS MANIFESTACIONES CULTURALES POPULARES

Manifestacion Esferafcategoria
cultural

Familia

Parentesco

Aspriacion y grupos domeésticos
Trabajo

Fiesta

Misica

Danza

Teatro

Juegos

Indumentaria y accesorios

Gastronomia

Vivienda

Transporte

Artefactos (herramientas € instrumentos de
trabajo)

Arte

Artesanias
Instrumentos musicales
Adornos

Ereologicas esteticas

Religion

Creencias poputares
Magia

Medicina popular
Animismao

Mana

Fetichismo
Toteismo

Magicas

Lenguzfidioma (jerga, dialecto, calé)
Dicho (refran, aforismao, frase expresiva)
Apodo

Toponimias

Onomatopeya

Mimica

Linglisticas

Mito
Cuento
Fabula
Leyenda
Caso
Chiste

Cancion (contrapunto)
el Poema {romancero)
— -4 REﬁin
Adivinanza

Tablal-2: Taxonomiade las Manifestaciones Culturales Populares

Fuente: Grupo de investigacion karay |aboratorio creativo
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2.2.1. Manifestaciones narrativas

Las manifestaciones narrativas cuentan con una parte coherente comunicativa conocida como
texto; e mismo que juntamente con el acto de narrar o contar historias dan vida al texto narrativo
que rel ata acontecimientos reales o imaginarios, actual es o antiguos en lugares determinados; que
dan vida y significado a las composiciones, a través de multiples géneros tradicionales que

distingan los rasgos cultura es de determinadas regiones.

Estas manifestaciones poseen diversos subgéneros narrativos como el mito, laleyenda, € cuento,

lafdbula, € casoy €l chiste.

2.3.Mito

El mito es un relato tradiciona mediante un lenguaje simbdlico como epiteto, hipérbole,
metéforas, entre otros; generalmente de acontecimientos extraordinarios y memorables de seres

magicosy sobrenaturales.

El mito pose un contexto ritual, donde se enfoca en las compl gj as ceremonias de caracter religioso,
ademas en los mitos se narran los origenes y las ensefianzas de 10s seres sobrenaturales de los

diferentes pueblosy comunidades (Villa, E. 1989 p.93)

Un relato mitico es unanarracion constituida, acercade los origenes, de creacion de lahumanidad
y €l universo o lavidadelos dioses; respuestas atodo o existente; dando respuestaalas preguntas
existencidles del hombre, como de donde viene tal cosa 0 gque pasa después de la muerte.

Buscando explicacion acerca de su propia existenciay justificar su funcion en e mundo. (villa, E.
1989, p.93)

"Lafuncion principal del mito es lade 'establecer’ |os model os gjemplares de todos los ritos y de
todas | as actividades humanas: alimentacion, sexualidad, trabajo, socializacion”. (Eliade, 1967, p.66;
citados en Villa, E. 1989)

2.3.1. Origen delos mitos

El mito relata acontecimientos del comienzo de los tiempos como una historia sagrada; con la
intencion de revelar un misterio gracias a los personajes de la narrativa los cuales varian de
humanos a dioses o héroes civilizadores. (Eliade, 1967, p.64) estas narraciones miticas permiten
conocer la cosmovision de una comunidad o un pueblo especifico, marcando y destacando

elementos de su identidad cultural. (Tocarema, M. 2020. p. 33)
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2.3.2. Tiposde mitos

L os mitos teogonicos. - Para explicar €l origen de esos dioses y sus habilidades las primeras
civilizaciones | os representaban a cada uno con un @mbito de la vida social. (Cumplido, J. 2019).

Figural-2: El nacimiento de Afrodita
Fuente: https://es.wikipedia.org/wiki/El_nacimiento_de Venus_(Botticelli)

L os mitos cosmogonicos. - Trata de épocas anteriores buscando explicar € origen delavida. (Pérez.
2014, p.6)
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Figura2-2: Lacreacion del mundo seglin la cosmogonia china
Fuente: https://centrus.ibero.mx/noticias/informacion/cosmogonias-del -origen-del -universo/
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L os mitos etiolégicos. - La etiologia es €l estudio de la causay € origen de las cosas e intentan

explicar e nacimiento de estas desde un punto de vistafantastico y real. (Cumplido, J. 2019).

Figura3-2: El mito aztecadd Sol y laLuna
Fuente: https://anundis.com/profiles/blogs/leyenda-azteca-del-sol-y-la-luna

L os mitos antr opogoénicos. — Este tipo de mito buscadar una respuesta a como se cre6 el hombre.
(Pérez. 2014, p.6)

Figura4-2: AskyEmbla
Fuente: http://mitod eyendascriaturas.blogspot.com/2018/05/ask-y-embla.html
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Los mitos morales. - Explican los sentimientos, los valores, los comportamientos humanos y las

normas de conducta de una comunidad. (Cumplido, J. 2019).

Figura5-2: El mitode Narciso
Fuente: https://es.wikipedia.org/wiki/Narciso_(mitolog%C3%ADa)

2.4.Leyenda

La leyenda es una narraciéon de persongjes 0 hechos histéricos muy antiguos provenientes de
tradiciones oraes; lapalabraleyendasegun el “diccionario latin” proviene del verbo latino “legere”,
cuyo significado variaba entre escoger, recoger, cosechar, robar (acepcion de lague proviene elegir);

y poco apoco seledio € significado de ‘cosechar con los 0jos’ es decir leer.

En el latin medieval, se usd el gerundio de este verbo, legenda, con el significado de ‘algo para ser
leido’ y en esa época se aplicaba, sobre todo, a los libros sobre vidas de santos. (Soca, 2011)

El término leyenda (legende en francés, legenda en portugués, legend en inglésy legende en aleman)
se encuadra en una familia de palabras que cuando hace acto de presencia en las lenguas vulgares
occidentales durante la Edad Media se referia, en especial, a las hagiografias que escribian los
clérigos con finalidad moralizante y que tuvieron una gran definicion a partir sobre todo del siglo

X111, con la Leyenda Aurea de Jacoppo de laVorégine en Italia. (Morote, p. 392)

"Laliteraturaoral esago vivo que crece con €l nifio, reactivala memoria colectiva, forma parte del
patrimonio intangible de la humanidad y es un pequefio gran tesoro que depende de la voluntad de

todos para su permanenciaen el tiempo ". (Morote P)

La leyenda no tiene una ubicacién o tiempo definido son relatos con contextos sociales
informales, en reuniones, en noches junto al fuego, andando en caminos o dias de trabajo donde

se narraba oralmente con el propdsito de pasar |0s largos ratos. (Villa, E. 1989 p.93)

Las leyendas son diferentes alos mitos porque |os persongjes, seres sobrenaturales, dioses, etc.,
realizaron hazafias especiales, 0 son historias reales de personas que sobresalieron por sus
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acciones readlizadas, y aquellos persongjes miticos y fantésticos ayudan a reforzar

comportamientos aprobados por €l grupo social. (Villa, E. 1989 p.41)

24.1. Origen delasleyendas

En € articulo Ilamado Origen de las leyendas. Espantos animales, publicado en el museo Nacional
de Costa Rica; se habla de las leyendas como un universo misterioso, contenedor de fuerzas

espirituales; unavision propiadel chamanismo, que eralaformaen como concebian el mundo los
indigenas.

Las leyendas tuvieron origen en las primeras civilizaciones cuando comenzaron a mostrar la
necesidad de preservar su historia (su cultura); por ello comenzaron a narrar creando anécdotas de
héroe, hechos histdricos y de sus personajes narrando incluso agquello que no esta comprobado en su

totalidad como fendmenos desconocidos. (Cgal, A. 2017)

El ser humano busca explicar aquello que no entiende y le causa asombro, es por eso que crearon
leyendas de historias de las primeras luchas de los hombres en busca por desentrafiar ese misterio

quelerodeay le apasiona.

2.4.2. Clasificacién delasleyendas

Los narradores se caracterizaban por contar historias con un lenguaje expresivo y movimientos
corporales exagerados para darle vida a las leyendas. Generamente, estos narradores eran adultos

avanzados consi derados como |os mas sahios. (Cajal, A. 2017)

Las leyendas son un género diverso se clasifican segin su temética segun su origen, presente en la
mayoria de las culturas y su clasificacion depende del lugar donde se originan y de la temética que

abordan. (Vicente, Eva. 2021).

2.4.2.1. Seguin su lugar de origen

Leyendasrurales

Estas leyendas solian aparecer durante la época feudal cuando la gran mayoria de la poblacion
era rural. Aqui nos encontramos con relatos que estan muy vinculados a folklore y a las

tradiciones de un pueblo y se suelen situar en 1os campos 0 en espacios rurales. (Tabuenca, E. s. f.)
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Estas historias, tienen su contexto en los pueblos y sus extensos campos, en medios solitarios,

como bosgues y montes, y se encuadran en una épocalgjanaalanuestra. (Vicente, E. s. f.)

Las brujas de
Zugarramurdi

Hcntre Manco

Figura6-2: Lasbrujasde Zugarramurdi - Monco, Beatriz
Fuente: https.//www.4goat.net/2021/09/|as-brujas-de-zugarramurdi-monco-besatriz.html

Leyendas locales

Son leyendas que surgen dentro de un pueblo, unaregidn o unaprovinciay que se suelen enmarcar

en algun espacio propio delazonay contar con un héroe popular que fuera histérico y conocido.
(Tabuenca, E. s. f.)

Figura7-2: Laleyendade Cantufia

Fuente: http://tradicionoral-leyendas-de-ecuador.blogspot.com/2018/06/leyenda-de-
cantuna.html
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L eyendas urbanas

Son uno de los tipos de leyendas més conocidos en la actualidad y se generan en |los nucleos
urbanos, esdecir, enlas ciudades. L os rel atos son més modernos e industrializados, aunque siguen
contando con elementos propios de lafantasia o el ementos sobrenaturales. Hoy en dia existen una
gran cantidad de leyendas urbanas y, muchas de ellas, son historias de miedo relacionadas con

espiritus o con fantasmas. (Tabuenca, E. s. f.)

LA DAMA APADA
SiLE

Py

f !

Figura8-2: LaDamaTapada

Fuente: https://anchor.fm/johana-arroyo
2.4.2.2. Segin su temética

Leyendasinfantiles

Este tipo de leyendas esta dedicada a un publico muy especifico, los nifios, aportando leccionesy
moralgas para los mas peguefios de forma sencilla e interesante, que por lo general se distraen
con facilidad, asi quelamejor formade llamar su atencidn con unaleyenda es creando persongjes
generamente, através de persongjes divertidos y actos heroicos donde e principa protagonista

eslamagia. (Vicente E. s. f.; Lazaro, J. 2020, p.39)

Figura9-2: MariaAngula
Fuente: http://dibuji stico.blogspot.com/2012/10/maria-angul a-una-leyenda-del -ecuador.html
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L eyendas etiol6gicas
Estasleyendas son |l as que hacen referenciaal origen del mundo natural, es decir, de dénde surgen
losrios, los &boles, lalluvia, etc. Son un tipo de leyenda comun en pueblos indigenas que han

estado en contacto constante con la naturaleza y dan una explicacion literaria sobre su origen.
(Vicente E. s.f.)

[ | S
Figural0-2: Viracochay e mito delos origenes
Fuente: https://curios dades.fun/origen-del -mundo/mito-de-viracocha-wiracochal

Leyendas histéricas

Estos relatos nos cuentan situaciones gue han tenido lugar en la realidad y que, normalmente,
estan vinculadas con guerras o con batallas épicas. Aunque tengan unabasereadl, lo cierto es que
las historias se "maquillan” con elementos de lafantasia que ayudan a enfatizar el mensgje que se

quiere transmitir ala poblacion. (Vicente, E. s. f.)

Enfocan el relato en un acto histérico de relevancia, afadiendo actos heroicos de algun personaje
gue acance los limites de la ficcién o ssimplemente sefialando un acontecimiento con detalles

surrealistas (Lazaro, J. 2020, p.39)

Figurall-2: El Luterano
Fuente: https://guardianesdel anemoriasocial .family.blog/2020/08/05/€l -luterano/
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Leyendasréligiosas
Dentro del mundo de la religion también existen leyendas que se han construido en base a
persongjes que han existido en realidad. Estas historias hablan sobre santos o sobre personas que

son importantes parael corpus religioso. Cuentan con elementos real es y fantasticos que cumplen

el objetivo de transmitir las bases de lareligion. (Vicente, E. s. f.)

3

Figura12-2: El horrible Huifa Guilli
Fuente: https://bitacorachicaizaychel el eyendashi stori asetc.wordpress.com/2017/07/01/primera-
entrada-del-blog/

Leyendas morales

Son historias que of recen unaleccién sobre valoresy comportamiento através de un conflicto. El
protagonista encuentra dos posibles caminos a seguir y, generamente, escoge el correcto, €l
camino de lavirtud. Vuelve atriunfar €l bien sobre el mal, pero desde una perspectiva mas ética

quereligiosa. (Vicente, E. (s.f.)

Figural3-2: Cavernade Platon
Fuente: https://karen857166796.wordpress.com/2018/07/06/€ -punto-de-vista/
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L eyendas escatol 6gicas
Son los tipos de leyendas que hablan sobre la vida tras |a muerte o sobre € mas alla. Son relatos
gue tratan sobre la muerte y sobre €l inframundo que, en la gran mayoria de las culturas, es un

lugar delaTierraque existe y es a que nos dirigimos cuando fallecemos. (Vicente, E. s. 1.)

Figural4-2: LaDifuntaCorrea
Fuente: http://creencias-amigosdel mundovirtual .blogspot.com/2010/01/1a-difunta-correahtml

Leyendas marinas

Esta categoria surge ante la incertidumbre que genera el mar a los hombres, por su
extension, su comportamiento impredecible e indomable, los seres que puedan habitar sus

profundidades. (Vicente, E. (s. f.)

Figural5-2: Laleyendadelamadre del agua
Fuente: https://mitosyleyendasal rededordel mundo.wordpress.com/2016/10/06/a-1eyenda-de-
|la-madre-del-agua/
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Leyendasdeterror

Relatan hechos macabros, apariciones, fendmenos extrafios, sucesos trégicos que provocan una

muerte temprana o traumética alos protagonistas. (Vicente, E. s. f.)

Figural6-2: Laviudadel Tamarindo

Fuente: https://rodolfoperezpimentel.com/manabi-la-viuda-del -tamarindo-la-tunda-y-el -cuco/

2.4.3. LeyendasEcuatorianas

Actualmente se cree muy poco en las leyendas pues resulta curioso e inquietante; sin embargo, en la
antigliedad estas |eyendas eran capaces de logran un espanto en nuestros antepasados que realmente
creian en e mundo como un a berge de seres sobrenatural es donde se otorgaba cualidades y poderes
alos animales o sucesos inexplicables (fendmenos natural es); esta cosmovision de historias curiosas
con tintes de realidad, tienen origenes muy antiguos, algunos en las creencias de los primeros
pobladores indigenas y sus actuales descendientes, otros son una mezcla entre esas creencias y las

gue traian los espafioles a su llegada al continente (Museo Nacional de Costa Rica. 2018)

Laleyenda pertenece alatradicion y por ello corresponde ala més arraigada sabiduria de un puebl o,
expresa deseos, anhelos, temores, ideales y suefios que son parte de la vision global que tiene ese

pueblo de su propia historiay de sus relaciones con la naturaleza.

El origen delas|eyendas ecuatorianas en su mayoria data de |a época de |a conqui sta espariol a donde
nacen de anécdotas y experiencias de persongjes notorios de ese tiempo que, a ser transmitidos de
una persona a otra, €l ingenio popular va degjando sus huellas hasta convertirla en una historia en

parte real y ficticia

En Ecuador es parte importante de la cosmovisién, especiamente de respeto y admiracién a agunos

recursos naturales como: el sol, la luna, montafias, lagunas, rios, rboles y animales. “Sobresalen las
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leyendas de las lagunas encantadas, por gemplo, las lagunas de Arcos en Man, las lagunas que

curan como es el caso de las lagunas negras de Jimbura, laguna de Siriguifia.” (Vergara, H. 2019)

Ecuador es uno de los paises de Sudamérica més interesantes para visitar y conocer. Posee una

atractiva historia cultura y turistica, pero ademas de impactantes mitos y cuentos que valen la pena

indagar.

& B4 ® &

{ E-{Jﬂﬂtﬁlz&- Ecnalorianas

—evendz de Cantufa

-2 dara iopada

7 padie Alreida

-2 bela Aurorg

= gl e | certednd

—evendz del Churalorao

_eyendz de Mariz Angulo

0 Caid roncd

-0 capa del extudianie

= Histres Hudllh cdes Bidiwrar

Cuartam ¢! sopo

a1 v el clemoain lolo

unkul ¥ lo yoco

=l mure dz las lagimas de ka islo kacseks
_os hilas del pode CHmborcea

= miste-ic de lo Bocona del o MizahuclE
o1 by el Hore

Leyendas Ecuatorianas paro Niflos
I Tsdchila oue e comwirtic en 5ol
-2 Tocona

Figural7-2: Leyendas Ecuatorianas
Realizado por: Flores, V. 2022

2.4.4. Leyendas Chimboracenses

Leyendas ecuatorianas por Region
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El origen de las leyendas chimboracenses comienza gracias a la herencia de un pasado historico

glorioso de hace muchos afios atras, donde los pueblos y dinastias aborigenes, constituyeron

sefiorios, libres, independientes y valerosos los cuales poseen una tradicion ora rica en cuentos,

mitos y leyendas que son muy importantes para la colectividad permitiendo visualizar la

permanencia de la cultura milenaria andina. (Teran, I; Vaverde, V. 2014, p.33)
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2.4.5. Leyendasen torno al volcan Chimborazo

Las leyendas que corren en torno al gran “Taita Chimborazo” estan llenas de fantasia y misterio, que
los pobladores que habitan en las faldas del volcén cuentan con gran entusiasmo de generacion en
generacion; personificando a los gigantes como dioses protectores que habitan en ellos capaces de

sentir como nosotros.

Los cerros, aunque 1o parezca, no son solo cerros. son hombres o mujeres, son buenos o0 malos,

celosos 0 bandidos), jévenes o vigjos, sabios poderosos o divinidades menoresy mezquinas. (Mena, P.
“et al." 2009. 31p)

2.5.Cuento

El cuento es una narracion de una historiaimaginariaya seade maneraoral o escrita que setransmite
de generaciones, considerado un mito que perdié su misticismo y caracter religioso; puede estar

basado o no en hechos reales.

La palabra cuento tiene su origen del latin “computum” que significa calculo, computo y
enumeracion. Del calculoy laenumeracion pasd a significado de enumeracion de hechos o recuento
de accionesreaes o ficticias que tienen lafinalidad de la distraccion. Caracterizado por estar narrado
en primera, segunda o tercera persona de forma breve, smple y con pocos personges, ademas, en
prosacuya accion se desarrollada en cualquier tiempo y formada de subgéneros como cienciaficcion,
aventuras, fantasia, terror, poesia, entre otros. viéndose afectada principalmente por medios
geograficos idiométi cos (procesos de traduccion) y culturales. El cuento puede ser de tipo popular y

literario.

L os cuentos popular es. Narraciones que se transmiten de generaciones con ciertas variaciones y
en muchos de los casos, de autores desconocidos debido a que, |os cuentos eran narrados en forma

ora y sin registros

L os cuentosliterarios. Consisten en narraciones cuidadosamente elaboradasy con unaintencion
determinada.

2.6.Fabula

La fébula es conocida como una narracion de ficcién, con una composiciéon breve y de tipo
literario, contando con un valor tradicional y educativa que varia segin el contenido y los
personajes como personas, objetos animados, o animales que expresan la filosofia del autor; 1a

fabula es un subgénero de laliteratura narrativa el relato; donde se trata de comunicar un mensaje
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ético y moral mayormente hacia los nifios; puesto que cuenta con una funcionalidad pedagdgica
ilustrada, representando casos o circunstancias real es de una manera més digerible que se resume

a final del relato amanerade leccidn o ensefianza conocida como lamoralgja.

2.7.Caso

L os casos son tradicién oral que se transmiten voz avoz recreados y transformados por la persona

gue los interpreta, ademés, contienen un sentido gracioso en son de broma. (Riafio, 1019).

2.8.Chiste

El chiste es la estructura creada para provocar la risa. (Castro, 2011), dicho, historieta breve u
ocurrenciagraciosa; con € principal objetivo, lacomicidad, hay chistes con connotaciones politicas

y sociales que enmascaran una critica.
Tipos de chistes

Existen dos tipos de chistes|os inocentes y los tendencioso; uno que usa juego de palabrasy € otro

hostil, agresivo, obsceno o erdtico.

2.9.Turismo

El estudio del turismo ha sido una adicion rel ativamente reciente a las investigaciones académicas.
En los sesenta la investigacion comenzd a acelerarse con un crecimiento de publicaciones sobre
turismo; durante los setenta y principios de los ochenta, una considerable cantidad de textos y

monografias sobre turismo abastecieron laliteratura de investigacion (Hall & Page, 2006)

Fendémeno de la naturaleza complejo y concebido como un conjunto de actividades diversas, ha
congtituido y congtituye un factor de transformacién y un componente estructural de nuestra
sociedad. Su complegiidad y diversidad se concreta en distintas manifestaciones (sociales,
geograficas, econémicas y politicas) y por ello ha sido y es objeto de estudio por parte de las

digtintas disciplinas cientificas que han abordado su problematica. (CORS, Marti; GOMEZ, Belén; LOPEZ,

Francisco. p. 9).

Esimportante e desarrollo turistico de una zona involucrando un turismo sostenible y sustentable,
de esta manera se suscitara mejoras en € ambito econdmico, social y ambiental de un lugar.
Ademés, es transcendental, que este lugar de a conocer su patrimonio cultural, pero para que esta
temética progrese es necesario € apoyo y contribucion de los organismos regul adores del turismo,

debido aque sin su coyunturano existiriael avance ddl lugar que buscad acrecentamiento turistico.
(Guamanquispe. 2015. P.13)
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Debemos entender que el turismo es mas que un sector econdémico, es una actividad econémicaque

afecta a diversos sectores, actividades, serviciosy productos. (Cabarcos, 2006, pp. 1-2).

Segun PLANDETUR 2020 € turismo cultural del Ecuador es en extremo maravilloso, |os turistas
nacionales determinan como el segundo lugar a la visita de sitios arqueol 6gicos e histéricos; en
cuarto lugar, lavisitade comunidades; seguidamente | as estadisticas indican que en quinta posicion

se encuentralavisita a shamanes y curanderos.
Patrimonio cultural y e turismo

Principio 1: Acceso y comprension.

Principio 2: Fuentes de informacion.
Principio 3: Atencion a entornoy a contexto.
Principio 4: Preservacion de la autenticidad.
Principio 5: Plan de sostenibilidad.

Principio 6: Preocupacion por lainclusiény la participacion

© © N o g M w

Principio 7: Importancia de lainvestigacion, formacion y evaluacion

2.9.1. Turismo literario

El turismo literario ha sido descrito como la fascinacion por lugares asociados con escritores,
trayendo consigo la contemplacion de los sitios de su nifiez, para asi poder admirar aquello que

inspiré poemas o libros (Eagle & Carnell, 1977; en Herbert, 2001; citado en TERAN, Diego)

Se han construido un sin nimero de estudios, articul os, etc. dedicados a partir de la fascinacion por
vigar, movernos, por e dia a dia construir nuevas experiencias, siendo estas las bases o
motivaciones del turismo. Todo va generalmente orientado a andisis de estas motivaciones
humanas frente ala cantidad de ofertas, siendo estos productos turisticos de rentabilidad econémica

lo més segura posible.

La literatura es un tipo de turismo cultural que se hace visible en lugares que se relacionan con
sucesos y acontecimientos de |os textos de ficcidn o relatos de las vidas de autores reconocidos que

representan laidentidad de comunidades y pueblos. (ESPINOSA, Israel. 2016, p. 11)

El turismo literario funciona de esta manera; la literatura es percibida como un vigje imaginativo,
por sitios reaes a través de la mirada del autor, provocando que el lector en su proceso de lectura
sienta una motivacion inevitable cas insostenible de vigiar a dichos lugares encontrados en la

lectura. (ESPINOSA, Israel. 2016, p. 8)

Patrimonio Literario eslaideade patrimonio que pertenece a una acepcion mas descriptiva, esdecir

a conjunto organico de elementos, los cuales pueden ser espirituales, religiosos, artisticos y
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sociales, que una determinada colectividad acumula y pretende como objetivo mas o menos
consiente prolongar esto a futuras generaciones; y por otro lado esté laliteratura, que se relaciona
con la creacion de historias, narraciones y relatos de todo tipo, sean orales o escritas como parte
holisticade la estructura de un pueblo, nacién o sociedad. (ESPINOSA, Isradl. 2016, p. 15)

2.9.2. Turismo literario en Ecuador

La literatura ecuatoriana se desenvuelve en la vida del ciudadano comin y corriente; esta escrita
dentro de la Republica del Ecuador, asi como por ecuatorianos en paises extranjeros; alin que
Ecuador no cuenta con autores de fama mundial, por 10 gue no es muy conocida més ala de sus

fronteras.

No existen registros anteriores a la llegada de los espafioles debido a que los incas no tenian un
sistema de escritura establecido, por 1o que eran pasadas de generacion en generacion; En la época
colonia se hacen famosos textos como la Elegia a la muerte de Atahuapa, atribuida a Jacinto
Collahuazo nacido en las cercanias de la ciudad de Ibarra., y Eugenio Espejo (1747-1795), quien
fue e primer periodista ecuatoriano mestizo, impulsor de las clases y etnias; o las obras de la
generacion decapitada, ademas, en laliteratura de la cuidad de Ambato destaca Juan Montalvo “Mi
pluma lo mato” quien con su escritura dejo huellay abrid entrada a un gran producto de incentivo

turistico.

2.9.3. Turismo en Chimborazo

Provincia de Chimborazo, situada al centro sur del pais. Su capital esla ciudad de Riobamba. Es el
corazon del Ecuador, es un pueblo rico en tradiciones, folklor, misicay danza. y su turismo es una

de las principal es actividades econémicas.

2.10. llustracion

“Enlightenment para el mundo anglohablante (a menudo especificando la escocesa, irlandesa o
americanad), lumieres para €l francohablante, Atifklarung para el hablante de lengua alemana, lumi

para el italiano, "luces" para el castellanohablante” (MAYOS, Gongal. 2007 p.16)

La ilustracion es conceptualizada por el artista, conocido como € movimiento de renovacion
intelectual, cultural, ideolégica, Para e siguiente proyecto de investigacion se hard uso de las

técnicas de ilustracion tanto manual o tradicional como la digital.

2.10.1. Lailustracién digital
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Tieneciertasventgjasfrentealailustracion tradicional , una de ellas es que se puede editar lostrazos
las veces que quiera para definir de una megjor manera la ilustracion, sin que se eche a perder.
Ademas, ofrece una mayor precision, mayor nimero de opciones y herramientas autométicas para
realizar € trabajo de unamaneramas eficiente. Finalmente, lailustracion digital esdefécil traslado,
lo cual es sumamente importante para poder enviar los archivos digitales a cuaquier parte del
mundo en e menor tiempo. (Ramos, 2020)

2.10.2. llustracion tradicional

Es el tipo “cléasico” de ilustracion, en el que se dibuja y pinta a mano.

Ademas, se empleard el campo de lailustracion fantéstica para dar vida alos personajes misticos de

las leyendas en torno a volcan Chimborazo; asi como el uso de técnicas mixtas para su realizacion.

Técnicas deilustracion

TECNICAS DE LA ILUSTRAGION
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Figural8-2: Técnicasdelallustracion
Realizado por: Flores, V. 2022

2.11. Publicidad
La publicidad ocupa una parte de la vida pues es encontrada en todas partes en las calles, en casa, en

periédicos, en internet, en centros comerciaes, en las pequefias tiendas, etc., pues esta es una

estrategia de mercadotecnia que permite divulgar un producto o servicio o lamarca. (Giraldo, V. 2019)
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La publicidad es comunicacién mediante un patrocinador, publicista o disefiador, a través de
diferentes medios de comunicacion como impresos y digitales que permiten informar y
vender.(Cabrejos, 2002)

Actualmente la publicidad tiene gran beneficio gracias alos medios de comunicacion pues en todas
partes podemos observar publicidades de productos, servicios o marcas qué influencia a cliente a
efectuar una compra pues posee mucha fuerza de persuasion gracias a la variedad publicitaria que

explotamos hoy en dia. (BARREZUETA, Maria; IDROVO, Angie.2015)

LaPublicidad se utiliza para difundir y persuadir hacia algo en un Segmento de Mercado especifico,

paralo cual se utilizan los distintos M edios de Comunicacion. (Espinoza, M. 2020, p. 1)

Mode os publicitarios

Es un método estratégico de llegar alos consumidores con mensgjes publicitarios
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rehacion entrg las creencios v los acliludes 28 deci,
i | la relocion enire € oolelo vy d volor: por lo gue esfe
| modelo publicitario frola de motivar €l significado
E de compro bosodo en las creenclas el consumidor

Modeio Joannh
Este modelo se bara en lo mothocoion hoclendo gue

@ comprodar adquizra este porducto o senvcio por
la salisioccion gue este e proporciona

povnar Modele Reeves v Ogllvy
Reeves trola de trasmitir una sala ideo o un solo
argumenic; ¢l modelo Davd Ogilvu se ceniva 2n lo
‘ marca v o rdaciin de esto con o gue ofrece

N/

Figural1l9-2: Modeos Publicitarios
Realizado por: Flores, V. 2022

2.11.1. Campafias publicitarias

Una campafia publicitaria es un programa coordinado de publicidad qué comprende varios mensajes
publicitarios durante un tiempo determinado, es un conjunto de piezas creadas con €l objetivo de

difundir una marca, mas precisamente un producto o un servicio. (Giraldo, V. 2019)

La campafia es una parte critica del proceso creativo qué debe resaltar el mensgje centra 0 mensgje
promocional; paraque laacci 6n seacons derada una campariaesfundamental que existaunidad entre
las piezas. (Espinoza, M. 2020)
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Cada campafa publicitaria debe contar con un concepto determinado, asi como un tema
desarrollando estrategias siendo un conjunto de actividades comunicacionales mediante un proceso

con €l objetivo de promacionar y publicitar un producto servicio 0 unamarca. (Giraldo, V. 2019)

La Campafia Publicitaria debe dirigirse siempre a un Segmento de Mercado Especifico, a cual selo
conoce como PUBLICO OBJETIVO. (Espinoza, M. 2020)

Un plan publicitario tiene la siguiente estructura:

> Redlizar BRIEF PUBLICITARIO

El briefing es el informe abreviado que proporcionalainformacion més interesante sobre la que
trabajar en la estrategia publicitaria que se pretende poner en marcha.Determinar el objetivo
publicitario

» Publico objetivo
» Presupuesto

Elemplo: Brief para realizar lo Campafia Publicliare ce
Feganars.

Clienta: ng. Arcréas Lumuicgo
Maren: Raganers

Objetiva Publicitartie Opinitn del Canaumidas
Fortolezan Cebilidade:

Ineramantar la Prererencia |- —— iaice [Pecohis

Focla o morca en wn 2058 "ﬁ{:—: :VE iy il

£n & mercado Scuatcrane, | I

fosto e 31 de Diclemtors e

*q;]'*.l:;,l - - SR = | Yonedad de Poca

alai Fresen-cciora: | varedad de

soibscres.

Promesa:

Mantene su coenee Impio por dertro

Apeyo: Publiee Objetive
woniena:
Hembres v mujeres adulto: ce
Frobictizos sersandidad agrastva, su
Fitore roflvocidn ey Rocional, y
Lastobacive ot cuscan en el producto, gue
Culive oacts B512 St rrafone su sslermo
diciestive,

Posicionomienia:
Cuarpo Implo por deniro

Planificader: Ing. fdllton Esplinoza

Obzorvacionex

Figura20-2: Brief Publicitario
Realizado por: Espinosa, M. 2020
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Medios publicitarios

Los BTL son acciones publicitarias que se enfocan en un publico objetivo especifico, este posee un
ato nivel de creatividad pues debe ser original, ayudando a tener mas pregnancia en el mercado

ademas de que requieren de un menor uso de recursos econémicos
Tiposde BTL

Patrocinios

Publicidad en punto de venta
Marketing de guerrilla
Marketing Digital

ASERNEENEEN

2.11.2. Marketing Digital

El Marketing Viral se utiliza parallamar la atencion, y generar Interés hacia un producto o Servicio,
paralograrlo se utilizan contenidos muy atractivos, |os mismos que llevan mensajes que se expanden
como virus, es decir: de forma muy répida, y de persona a persona. para que éstos mensagjes se
expandan como virus, las personas comparten éstos contenidos (La Informacién) atravésdelasredes
sociales (El medio més utilizado es el Facebook), ya que utilizando éstos medios digitales se llega

con Rapidez, y Facilidad al Publico Objetivo (Espinoza, M. 2020)

El marketing de redes sociales se entiende como actividades que se realizan mediante las redes

sociales paraincrementar y generar negociosy sus oportunidades.

2.11.3. Publicidad digital “Instagram”

La publicidad digital es e método més utilizado y que ha surgido gracias a los avances
tecnol6gicos generando nuevas formas de comunicacion y negocios, presentadas en un
formato tipo banners como imagenes publicitarias gracias a estos nuevos espacios virtuales
interactuamos y construimos nuestra identidad; Instagram cuenta con una variedad de
herramientas que todos los usuarios pueden aprovechar, esta una marca comercial de una
aplicacion paracompartir fotosy videos en las redes social es mediante € uso de dispositivos

moviles. (DelaVega, N. 2018)
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CAPITULO 111
3. MARCO METODOLOGICO

3.1. Introduccion

El presente capitul o se expondralos métodos a seguir paralaobtencion de resultados para plasmarl os
en la creacién deilustraciones y en e desarrollo de la campariia publicitaria. Para ello es necesario

considerar un manegjo estratégico de lainformacidn con |os siguientes procesos (Espinoza, M. 2020)
* Sintetizar la informacién fuente en cuadros estadisticos, gréaficas, fichas o relaciones de datos.
* Analizar la informacién sintetizada de forma descriptiva, dindmica, de correlacion y de contenido.

« Realizar una sintesis general de los resultados

3.2.Tipo o enfogue de investigacién

El enfoque que se presenta en la siguiente investigacion es de tipo exploratoria.

Se redlizard una investigacion de tipo exploratoria “Segun € nivel de conocimientos adquiridos y
segun la estrategia™ con € propoésito de destacar 1os aspectos fundamentales de una problemética
determinaday encontrar |os procedi mientos adecuados para €l aborar 10s resultados de investigacion.
La investigacion de tipo exploratoria es una investigacion que se realiza sobre un tema que ha sido
poco estudiado 0 no se tiene muchos datos acerca del mismo, de sentido amplio que plantea la

busqueda de indagaci6n sobre algo nuevo. (Santillan, J. 2020)

Sera empleado este método porque es necesario recabar informacion sobre los mitosy leyendas en
torno a volcdn Chimborazo los mismos que seran utilizados en la campafia publicitaria,

seleccionando aquellos mitos originales y veridicos parad propdsito publicitario y turistico.

3.3.Método investigativo

En griego (métodos) y en latin (methodus), € método se refiere a un camino, figuradamente este se
lo puede entender como e sendero o la via que lleva aagun lugar. La definicion encontrada en el
“Diccionario de uso del espafiol” de Maria Moliner de 1996, es coherente con estas raices clasicas

definiendo al método como “la manera sistematica de hacer ciertas actividades”.
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3.3.1. Analitico

Segun santillan, J. 2020 “Material de clase” el método analitico hace referencia a la extraccion de las
partes de un todo, con la finalidad de estudiarlas y examinarlas por separado. Y comprende e

siguiente proceso a seguir:
Proceso

Observacion.

Descripcion de lo observado.
Examinar criticamente.
Segmentar e fenébmeno.

Enumerar |os componentes.

N N N

Ordenar y clasificar.

3.3.2. Deductivo

Estrategia de razonamiento empleada para deducir conclusiones l6gicas a partir de una serie de
premisas o principios. (Santillan, J. 2020)

Proceso

v' Definir la primera premisa.
v Definir la segunda premisa.

v Conclusion.

3.4.Poblacién

Poblacién 1. — Mitos y leyendas en torno al volcan Chimborazo

En esta poblacion se identificara | os principales mitos y leyendas vinculados al volcén
Chimborazo las mismas que serén obtenidas de fuentes bibliogréficas tales como tesis, libros,

articul os, paginas web, blogs cientificos, debidamente certificadas.
Poblacién 2. — Publico Objetivo

Para determinar |a poblacion nimero 2 se recabard | os datos del target mediante €l andlisis de
las caracteristicas sociodemograficas y psicogréficas las cuales se seran llevadas a cabo gracias

alacreacion de fichas del perfil de la poblacion.
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3.5. Técnicas deinvestigacion

Las técnicas de informacion nos permiten obtener datos mediante la aplicacion de recoleccién

constituyendo un camino correcto para encontrar |o requerido paralos proyectos de investigacion.
Andlisis documental o Recopilacién bibliogréfica. —

Esta técnica de recoleccion de datos es de andlisis documental de fuentes secundarias tales como:
libros, revistas, bol etines, folletos, periddicos, paginas web, blogs cientificos, tesis, entre otros, sobre
las variables de interés para detectar, obtener y consultar bibliografia y otros materiales de
informacion; existe unagran variedad de fuentes documental es: hemerografica, bibliogréfica, escrita,
audiogréfica, videografica, iconogréfica, cartografica y de objetos para la recuperacion, andisis,

critica e interpretacion de datos secundarios.

3.6.Instrumentos de investigacion

Los instrumentos de recoleccion de datos deben cumplir con las caracteristicas de confiabilidad,
validez y objetividad, para garantizar que la informacion obtenida sea veridica y de utilidad en la

investigacion.

3.6.1. Busqueda

De fuentes bibliogréaficas o documentales

3.6.2. Lecturayresumen

De los materiales obtenidos se realiza una lectura critica y detenida para proximamente crear una
sintesis o resumen cerniendo lainformacion Gtil y requerida.

3.6.3. Elaboracion defichas

Realizado delainformacion bibliogréfica, documental y hemerogréficareflejadaen fichas deregistro
y de trabagjo.

Disefio de fichas de Perfil de Poblacién

v’ El siguiente modelo de ficha de documentacién, se desarrollard con la finalidad de
determinar el perfil de la poblacién de mitos y leyendas entorno al volcan Chimborazo

obtenidas de fuentes bibliograficas o secundarias.
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Poblocitn |
\Hh‘w v keyendas en lomo d valedn Chimborazo )

Tablal-3: Modelo de fichade documentacion del perfil delapoblacion 1
Realizado por: Flores, V. 2022

v Este modelo de ficha de documentacién, es realizado con e objetivo de determinar e perfil
de la poblacion del publico objetivo especifico a que ira dirigida la campafia publicitaria

ilustrada para redes social es mitos.

Tabla2-3: Modeo de fichade documentacion del perfil de la poblacion 2

Realizado por: Flores, V. 2022
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3.7.Metodologias de disefio

La metodologia del disefio es altamente creativa y constituye en una guia para ordenar y
reflexionar sobre el proceso de creacion, considerando la secuencia de las acciones (cuando), €

contenido (qué), y os procedimientos especificos (cémo).

Se emplearalos métodos de investigacion pararealizar € proceso deilustracion 'y creacién dela

campafia publicitaria por separado para obtener mejores resultados

3.7.1. Proceso deilustracion

“La esencia de una ilustracion radica en el pensamiento —las ideas y los conceptos que forman la
columna vertebral de o que una imagen intenta comunicar—. La funcién del ilustrador consiste en
dar viday formavisual aun texto o mensgje.” (Zeegen, 2006, p. 17). Lailustracion como aternativapara
dar respuesta a problemas de comunicacién, mediante un proceso que articula la investigacion

(indagacion), € disefio y €l pensamiento creativo
v Recopilacion de informacion (mitos 'y leyendas en torno al volcan Chimborazo)

En esta primera fase se redlizara la investigacion documental y bibliogréafica necesaria para
identificar los mitosy leyendas provenientes del volcan Chimborazo.

v' Cajanegra-lluviadeideas

Métodos de Busguedas de Ideas - identificar los conceptos de la ilustracion con € fin de
comunicar 1o requerido mediante mensajes graficos que potencialicen el turismo literario en
Chimborazo

v Referencias Visuales

Esto esmuy importante parainiciar €l proceso de bocetaci dn puesto que necesitaremosreferencias
graficas para organizar €l tipo deilustracion necesario que realizaremos.

v Fase de bocetacion, con trazos simples y espontaneos

En esta fase debemos comenzar con rasgos rapidos y espontaneos de cdmo se veralailustracion
partiendo de latécnicaa utilizar, paracon ello no perder el enfoque ya conceptualizado. Estafase
trata de redlizar parte por parte las graficas necesarias tanto como paisgjesy persongjes.

v llustrar considerando la técnica (manual y digital)

En esta fase de la metodol ogia a seguir una vez realizados los bocetos y teniendo los conceptos
claros comenzamos arealizar lasilustraciones considerando | as técnicas mixtas que nos brindaran
unamejor representacion grafica.
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Figural-3: llustracion manua y digital
Fuente: https://www.al bertoal barran.com/2019/12/un-proceso-de-di seno-para-la-el aboraci on-de-un-libro-
ilustrado/

3.7.2. Planteamiento de la campafia publicitaria

Brif publicitario
v Definir € problema.

Conocer al publico que se espera acanzar es fundamental para saber € tonoy el mejor contenido del

mensgje.
v Definir objetivos.

Es importante definir los objetivos por los cuales se esta iniciando la comunicacion con € publico

objetivo. Estos deben ser claros, posibles de alcanzar y mensurable

v" Recogida de datos.

Consiste en la recoleccion de toda la informacidn necesaria, de acuerdo a las caracteristicas y
particularidades del proyecto, 1o que puede incluir desde investigaciones documental es, de opinion
y gréficas entre otras.

v" Presupuesto

Deben considerarse | as variabl es que impactan en e proyecto, buscando ajustarse a éstas, tales como
el presupuesto con e que se cuenta, las posibilidades tecnoldgicas disponibles, los materiales
disponibles, los recursos u otro a considerar.

v" Objetivo Publicitario
Objetivo que se quiere conseguir con la camparia.

v Creacion de la campafia (diagramacion)
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CAPITULO IV

4. MARCO DE RESULTADOS

4.1.Andlisisderesultados

En funcion a objetivo de realizar una campafia publicitaria ilustrada para redes sociales, que
evidencie los principales mitos y leyendas en torno a volcan Chimborazo como impulsor del
turismo literario y para e fortalecimiento identitario, asi también con la aplicacion de la
metodol ogia expuesta y disefiada €l capitulo anterior (I11), se obtuvo los siguientes resultados

mediante € disefio de fichas de perfil de poblacion.

Como principal punto de interés est4 la recopilacion de informacion bibliogréfica, con € apoyo
de fichas gréficas tanto para identificar las principales mitos y leyendas en torno a volcan
Chimborazo, como para determinar €l perfil del publico objetivo para en funciéon de este

establ ecer 1as condiciones gréficas aplicables.
Para la obtencion de lainformacion se hizo uso de diferentes fuentes secundarias, como tesis de

grado, videos y blog, donde la informacién tiene un tiempo mayor a 6 afios puesto que trata de

informacién histéricano cambiante.
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Mitosy Leyendas identificadas del volcan Chimborazo

Mitos y leyendas en fomo al voledn Chimborazo

N 7
(w1 M 100 | mscawo ] 2015)
TESIS DE CRADO
& ) WL S .
4 B
Mitos v leyzndas dez lagunas v monianas en los cantones de Jigches,
Titulo Mlavsi y Bofios de Agua Santa
N 2

i 5
Ml‘to o|leyenda | La historic de amer del Chimboraze, el Atar y la mama Tungurahua
L ),
[ivtor G| Minessc EDavia B [ Autor (il o levendal | Ebnocinienio Fopuka |
i e e

. N /
Cuenia la leyenda que los Apus dioses Incas espirtus de las \

7 montchias de coracteristica: mortdes; buencs o malos, celosos
o plcaros, [Gveres o vielos sablos v poderoso: o egolstas v
malvodos; a ellos s les agradece las buenas cosechas v la
fartuna, Apus comn el malestioss Chimborere v el Cotoposd
guienes sz dspularon en vna baldla la bella incieible, vestida
de color blanco inadiavte Mara Tungurahua, batalla en la
cual clio vicioroso el Tallo Chimborozo, sin emborgo ésta
historia no fue un cuznto de hadas ya que fralcione 2l aror
del Chimborazo con el mojestuosc Capak Uk mejor conoci-
do como "H Altar” que hace nuchizimo anos fue e voledan mas
alo del mundacon la ayuda del alcchuete Carihualrazo e
Miar v @ Tungurahua tenian sus amorics. Con el pasar de bs
afos lenos de engafos ¥ romonces ¢ escondidas el Chimbo-
razo cays €1 cuenc de la traicitn y se lend de rebic y des-
conirol que con golpe: v escombros encard al Altar en una
guera de poder, verganza y mojestuosidad, se dice quz pa-
saron ofios peleanda, hasta que finalmente en | 490, con una
devosladora erupcion, el Chimboraro deslrond al Allar y sin
Iimporiar la unién con los demés Apus vencld, remplazands o
Aliar como el volcan mas oo del Ecuador Del fruto anor gue
un dia se hwvigron el Chimboraze v la Tunguratua nacls &
Gucgua Pichincha, pera el Chimbotazo no queco satisfecho
después de o legada de su hiio ¥y mucha meno: por la -ral-
cion de w omor va que ¢l nunca pudo perdonar 250 erefino
ser solitario etemamene y que la Vizja se guedora wola v as
envid a su alo ¢ vivir leios de su madre: por elio g5 ¢l " Guagua
Pichincha™ pues vive en la provincia homénima. Dicen gue
cuondo oo el Cuogua In Mema le contesio

Tablal-4: Fichadedocumentacion del perfil 1
Realizado por: Flores, V. 2022
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s
v
o
(Hog) |Genesis Antuni Madnu ﬂ.l.mr (mito © keyenda)  Conocinienic Popula )
S Descripcién iy’ Una mistercse puerta abre ¢l canine hazia la ciudad dentrs del

cal Chimporazo Hacz muchos anos én €l tempo de s grandes
haciendas hania gente dedicada ol servicio de la casa y oz las
tlzmes. Los vogueras ean los hombres dedicados a cucar a los
taras de lidia que eron ciadns en los fokdos dal veledn Chinkera-
22 Jvan, une de les vagquerss se habia criade desde muy pequedc
en la hoclenda Recibid techo v brabaic, perc asi misna los nalira-
tos del mapordoms v del duefio; una mafiena que cumplia su laber,
ks om0 cesgpangcigron misterosamznte. Jan e deszmond
porque sabia cue el cadtige seria terrble, asi que vagd koras v
homgs por el flo paromo, peo no @ncontd © los torog totolmente
abalicis, se sentd junte @ una gran plecra negra y se 2che a lorar
incginance bos Iotiguzos gue recbina. De pronty, en medio de lo
soledod mds nereible del mendo, aparzeld un Fonbre muy alto v
bleneg, gue ke haold cor duzura diciendo que ¢l tenio kos taros y
que o siguiera para devolwrszlos por lo que Jeon se pusd de
pile dispuests a camirar, pera ¢l hombee sorriende fozé unlads gz
la plecra, v este s retind anfz sus 0los puzs aauella reca eoimen-
te zea la znbrada 2 una gran cueva, Shosaker realmense cdma,
Juan eshuna dz pronla en medio de wig harroso cludad escond-
da derhe de o nentafin Bl veouers mid construcciones que
brilictar come o estuvieran hechas de higke Lo gente era cegre
¥ disrutabia de la lidia de toros B hombe ot ke entead 19s anl-
maey ke do de coner nutas exquisitas, v como wna foma de com
pensacion le regald una mozorcas de moiz
De la msma marera exrafic en la que habia legade poato
estuvo en el pdremo, con los foos ¥ I mozorcos y ol legar o lo
hacienda tadas w2 bularan de ¢ por e que considenmban uno
Irflvencia del oleohol Decepcionud, pew o la vez hanguile por
haberse brada ce le paliza Juan fue & w0 2asay sacs les mazoe-
cOyx para W sorpresa ¢ran de oo macl:o Con este tesog <l
VIGLEID 52 SOMErd una haciendo propia v e cleid pare sempre
del ugar donde e habion maltatads tante, desde entonces las
campesincs v los turlstas traton dexesperodamente oz buicar ko

frnd:- a la civead dzl Chimborazo

Tabla2-4: Fichade documentacion del perfil 2

Redlizado por: Flores, V. 2022
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Mitos y leyendas en tomo al voican Chimborazo
N x
2

4
B Tzzoro aue guarda & CHIVBORATOD - Levendo LA MOYA Yo V cio|
i
Mito o|Levenda | Bl Tesao que guarda el CHIMBCRAZS

L
o,
3

= oL 5
R, r \
A

Un hombre que de o comunidad dz mova rzcolecicka v
wvenda hige dzl alta Chimboraze y fodos lod gonancios las
destinaba a ko avuda de la gerte corstuyendo fodo en
cLontg podo, sin emborge, la ervidic crecid er un meankro de
la conenidod guien deseaba sober cdao lograoo waolizo
estas lobores, asi que lo Intento, pero todo le salia mal, puesto
que carecia de o genereddad del primer hombre; un dia el
hombre noble e encaming nugvamente al Chimboraza paio al
s2r un dia muy nublado este se extravio junto a s buritc. o o
que e Tota Chimboroze ol comocer & corowdn de ogael
hombre lo acogis candcke entioco of Templo Machay, conside-
race el coraeén del voledn el cugl teria dos entradas en una
de estae pe encontraba una carvidod incertable de fesoos v
dionanies, aii que o Chimborczo e dio gue levara fodo
cLonto pudiera v que ayudora © mas genie de la comunidad,
y asl ko hlzo dl leger a la comunided cyudo con dimerto,
cosas, efe iin emborgo, el comunens envidiose e llenobo de
inceridumbre preguntandose de donde said tanto dinero ¥ al
escuchar la histaria que conts el primzr hombrz &l quiso conse-
guitla también, ol que ¢l se dirigid coming o Chimborazo 2rha-
viandaose o propcsito v en efecto el "aite Chimoorazo o acooe
dandole enfrado o lo cudod, 3in emboroo, conslderondo cue
esle se habio perdido por su propia volertad ke szimilid ngre-
san, per 25ta vez por lo segunda puerta donge no habia teag-
ea: n dlamantes ol notar el mngreso al segunds refugie quise
ingrzyar pero este tenio un guarddn que respuordcta dicha
ertiada pero este la engana v el comuneio indresa o templo v
comenzd o recolesior lo gue mas pudo, mentras descendio del
Chimborozo ¢l en vor olla decin gue con b que habia conse-
guide s¢ iria del pueblo siendo rico, ol legor a cosa empezd o
guardar su: cosar rapidarente cuonde & oniid w bolen
doncig tenia gl oo y este se halia cowertido en gronos en
descomposicion

Tabla3-4: Fichade documentacion del perfil 3

Realizado por: Flores, V. 2022
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Conclusiones parciales

En conclusion, después de la respectivaindagaci n se recopil 6 tres mitosy leyendas entre los més
relevantes y principaes de los cuaes son leyendas, las mismas que se desarrollan en torno a
volcan Chimborazo, ninguna pose autor conocido puesto que son transmitidas de generacion en
generacion entre |os habitantes de las comunidades.

Publico objetivo identificado

v 2y
L Piblico Obijetivo |
: . o
N N b
: 3
__ Carc:c’rarisﬁccs

Sociodemograficas

Ubicacion geografica: Chimborazo zona cento
Edaoc: |&-25 anos
Sexofgénerc: Fzmenno

Condicion sccioeconomica: Estrato rivel C

Nivel de estudios: Tercer nivel

Ocunncian: Estudiontes y Gracuados

A

Psicograficas

Personalidad: Soy una persona aventurgra y fracicional

Estios de vida: Me siento corodo siguigndo un cronograma para mavor
gflcacia

Inergses: Me siznto afrcida por conocer més lugares de una forme
diferenie

Custos: Mi red social fovorita es Instagrem

Conductuales

Leabad de marca: Como joven busco fidelizarme con alguna "marca”
de turlsmo gue facilde conccer lugares nuevos con las mayores ¢
omodidodes.

Benelicios buscados: Coslos baics, buen servicio, igueza cullurdl.
Nivel dz uso (heavy / ligth usersk: Ligth users

Tabla4-4: Fichade documentacion del publico objetivo
Realizado por: Flores, V. 2022
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4.2 Etapadeilustracion

4.2.1. Recopilacion deinformacion (mitosy leyendas en torno al volcan Chimborazo)

Después de larespectivarecopilacion de informacion seidentificéd tresleyendas en torno a volcan
Chimborazo cuentan con una amplia informacién, de las cuales se redlizara la campaiia
publicitaria

» Lahistoriade amor del Chimborazo y la mama Tungurahua
» LaCiudad Ocultadel Chimborazo
» El Tesoro que guarda el Chimborazo

4.2.2. Cajanegra-lluviadeideas

Brainstorming o Lluvia de ideas es un método basado en la participacion libre y donde la critica
esta excluida. Consiste, basicamente, aportando ideas u opiniones sobre €l tema o problemade
disefio. (NoraE. NACIF)

Primera Leyenda

Tabla5-4: Lluviadeideasdelaprimeraleyenda

Realizado por: Flores, V. 2022
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Segunda Leyenda

/

Tabla6-4: Lluviadeideas delasegundaleyenda

Realizado por: Flores, V. 2022

Tercera Leyenda

/

Tabla7-4: Lluviadeideasdelaterceraleyenda

Realizado por: Flores, V. 2022
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Conclusiones parciales

Considerando la necesidad para cada leyenda se realiz6 unalluvia de ideas que contenga los
aspectos a considerar parael momento de realizar |os primeros bocetos para de esta manera
establecer una guia conceptual parad disefio.

4.2.3. Referencias Visuales

A continuacién, se realizard una recopilacion, desfragmentacion y andlisis de las referencias
visuales para la creacion se persongjes y escenarios necesarios para montar la campafia
publicitaria.

Cahelonsrunn

= | @@

Mariz grande ¥
arqueada

Labios gruesos

Sombrero

Porn_ e

CEjES Negrasy
peblaczs

Semorero nego
i Ocsmsgadosy

negros

\\\ Martz argueada
~ | 3 \"‘--‘ Menton lorgo y

Luadiachs

Pranehn ren i
{ Tacciones marcadas

Figural-4: Referenciasvisualesrostros
Realizado por: Flores, V. 2022
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Figura2-4: Referencias visuales escenarios
Realizado por: Flores, V. 2022
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4.2.4. Faseboceto, con trazos simples y espontaneos

PRIMERA LEYENDA (Lahistoria de amor del Chimborazo y la mama Tungurahua)

Marie ampaeanda  grands
Oljcs rasgados
Oreias Grardes ———

Czhells sbecurn
Sembremnegm
Celas negras v Pobl'zdas
ojillas rojas
Rosto delgado
Mertdn cuadradn )

Poncha Fajo " —
Ty ‘A
Fuerta .
Carkmatico '
Cnamoradc [
Mombre Chimborzo Edad indzhnida
Lug_ar_de Pravincia de Chimboraze- Covador |Apode Teita Chimkorzzo
nacimienio
Génaro Apds- Maszuline Altura B.258 M

Tabla8-4: FichadePersongje 1
Realizado por: Flores, V. 2022

MCiHa DT PCRSCNAJC

Manz arguenacs v grands
Ojos rasgacos
Drejaz Crande:

westmenta Dlanca v decorados

Cabellocafe i
Lojas negres ¥ pabladas —
M| illas rojas e -
dcstra redondo |
Penton fine —

ulca -
Extrovertica \ i
rl'l.nml'rE Turgurabua Idad indenrida
Luggaar odet Warmna
Eorrel Frernncia ce Jungurahua- cuzdor | Apodo
LiEs o pATE= ] TI:II'IIjI Iﬂh 1A
[ Aous - Ferrening Altura ENZ0M

Tabla9-4: Fichade Persongje2

Realizado por: Flores, V. 2022

49




FICHA DE PERSONAIE

Manz arqazada y grande
Cijas rasgados
Orejas Grandes

Cabello café
Cejas meqras y poblades
Ml las Tojas
Ruslo delgado
wMentan cuadradn
Poncho narang

FLier e
Larsmatico
Exrovartida

Orgudllesa

Nombra =L Alwar Edad indefnida
Lugar de . ' "

s Previncia de Chimboraze Ecuader |Apodo Capac Urkuy
nacimieniv e
Generu Aptis- Masculing Alrura 5319 M

Tabla10-4: FichadePersonge3
Realizado por: Flores, V. 2022
Hariz arqueaca ygrande
C}oe rasgados
Orejas Grandes
Labello cafe
Caldy megrds ¥ pobidcds
rMejillas rajas
Rostro delgaco
Mentan cuzdrzdo
Poncho nz@nja
-
Alcahuzte
C3rE mAtics
Metiche
Hownlbn e fdr”ll]-—]l-r.-l..";] - Faleul inclelnitla
Luger de s - viento fuerte de
i Provendia ce Chimborszc- Ecuedor .hpadn- aliads:
Género Apnr - Macruling Aliura 5305 M

Tabla1l-4: FichadePersonge4

Realizado por: Flores, V. 2022
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SEGUNDO MITO (La Ciudad Oculta del Chimborazo)

FICHA L PERSUNAJE

Warls anueaday gramds
Ojoz rescados
Jrajas Grandes
Cabello obscuro s
Sombrers negro i
Cejas negras ¥ Polladas
Mejillas rojas 1 !
Reombie: delgadi \
Wentdr cuadrado N r' -
Pancho Rujo i R
A 3 .I
Eumilele
cencilly
Timildo
Hombre Vacguers Edad indefinida
Lugar de Previncia dz Chimberazs Ecuzdor |Apode Vaguers
nacimlento S poc que
Gémero B ase ulirac Alura promedio

Tabla12-4: Fichade Personge5

Realizado por: Flores, V. 2022

FICHA DE PERSCNAJE

Marz grande

Q)os rasgodos
Cr2jes Grerdes
Caballo obscuro b,
Cejasnegras v pobladas : s
il s roajas
#ostro delgado
Tunicaklanca

Chglew maju

Misteriose 1
Amabla |
|

A = |
Mombre Hombre Bl anoo Edkac incefinida
Lugar de : u _

o Provinda de Chimborezo- Bouador | Apodo Hombre blanco

nacimiento
Goncro Masculing Altura rdcfinida

Tabla13-4: Fichade Personage 6

Realizado por: Flores, V. 2022
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TERCERA LEYENDA (La Ciudad Ocultadel Chimborazo)

Cmuciueinas Fiucay
Manz arueads ¥ grande
Ofcs rasgadoes
Qe a5 Grandes
Caoelio obsoso
Snmbiren Ry
Celas nagras ¥ Peblads
M il resias
Restro delgado
Menttr cuadradn
Fontho Rojo
Humilde
Gene ks
Lk N8PA50

Hombre ' Hisketa uena

1 gar de T s
i Prowinca de Chimborize- Ecuacor |Apado Hidlero

Génars maccaling Alur promwdi;

Tabla14-4: Fichade Personge?

Realizado por: Flores, V. 2022

4.25. llustrar considerando la técnica (manual y digital)

En la siguiente fase de redlizo las ilustraciones de forma manual, con una técnica mixta de
acuarela y lapices de colores, ademés se redizd retoques de manera digital para terminar €l
proceso.

Figura3-4: Primerallustracion
Realizado por: Flores, V. 2022
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Figura4-4: Segundallustracion
Realizado por: Flores, V. 2022

Figura5-4: Tercerallustracion
Realizado por: Flores, V. 2022
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4.3.Campafia Publicitaria
BRIF PUBLICITARIO

CAMPANA PUBLICITARIA “TOPANDO EL SOL”
Objetivo Publicitario

Disefiar una campafia Fortalezas Debilidades
publicitaria ilustrada para € N _
- La campafia para redes - No pose muchas herramientas

incentivo y difusién de los
y sociales dependedeunbajo  difusion
rincipales mitos y leyendas
P P yliey presupuesto
identitarias en torno a . )
- Lasilustraciones llaman la
volcan Chimborazo ., -
atencion del publico

Promesa: Rescatar y difundir los mitos y leyendas de conocimiento popular en torno a volcéan

Contenido: La campafia se estructurara en tres partes, cada una perteneciente a cada mito o
leyendailustrado, iniciando con un post de apertura parala camparia en general donde se daraa
conocer el nombre de la campafia “Topando el Sol” y un post de portada para cada uno (total de
portadas tres); asi mismo e segundo post llevara lailustracion principal, € siguiente tendrala
historia resumida en dos posts 0 més, para finamente terminar con una frase perteneciente a
cadamito o leyenda; dando un total de 18 post.

Publico Objetivo: Jovenes de 18 a 25 afios de edad

Implementacion: Seredlizaralas publicaciones en lared social juvenil Instagram

Presupuesto: Bgo Modelo publicitario : AIDA
ABRIL 2022
(T | Paran | Marcoles | base= | Vesre - Saln :I'h-ulull
1 2 3

D& & & @ | 0
11.12-13 14 15.1'5 17
@ || 31 @ 2 24
@ | @ 7 & @ 30|

Tabla15-4: Cadendario

Realizado por: Flores, V. 2022
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v Creacion de la campafia (diagramacion)

Realizado en un formato de 1080 x 1080 px, € cua es apropiado para la red socia destinada
Instagram; asi como €l uso de una cromética en tonos de azul pararesatar |os elementos.

» Portada de la campafia resaltado €l titulo de lamisma

“TOPANDO EL

»

Figura6-4: Portadadela Campafia
Realizado por: Flores, V. 2022
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LA HISTORIA D AMOK
e CHIMBORAZO 9 LA

MAMA TURGGURAHUA




» Primera llustracion

“TOPANDO EL

Figura8-4: llustracion 1
Realizado por: Flores, V. 2022
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» Primera Leyenda

leyenda que los Apus dioses incas
rivs de las montafias de caracteristicas
umtr- uenos o malos, celosos o picarcs,
o viejos, sabios y poderosos o
s’r s v malvados; a ellos se les agradece
Ius L lenQs cosechas y la fortuna. Apus como
: estuoso Chimborazo vy el Cotopaxi
3 5e disputaron en una batalla la bella
? é{) , vestida de color blanco irradiante
M:::rnc: Tungurahug, batalla en la cual salid
wc’ronoso el Taita Chimborazo, sin zmburgo

que traiciono el amor del Chlmbc:
majestuoso Capak Urku mejor,conoe

Figura9-4: Leyendaprimeraparte
Realizado por: Flores, V. 2022

58



@i}i’l ﬁ pasar de los afios llenos de engarios y
3 i@ﬁ]lﬁﬁgﬁs a Escondidus el Chlmboruzc cayo en

— gimic el que con golpes y escombros encard
£ GEAlfﬁr en una guerra de poder, venganza y
m:gjeatunmdod se dice gue pasaron anos
pzb@pﬁfl&yﬁusm que finalmente en 1490, con una
dewﬂﬁtﬁ@ﬁ erupcion, el Chimborazo destrozé al
Altar f sin importar la unién con los demas Apus
vencio, remplazando al Altar como el volcén mas
alto del Ecuador Del fruto amor gue un dia se
tuvieron el Chimborazo vy la Tungurahug rlelerle el
Guagua Pichinchg, pero el Chnmb:::r:::io né quedo
satisfecho después de la llegada % hijo 5 o
mucho menos por le fraicion dessuamar
nunca pudo perdonar eso, preﬁriﬁ SET& iﬁﬁﬂ)@
eternamente y gue la Vieja se Qe |Gy, asi
envié a su hijo a vivir lejos de su mgﬁr:&é Por
es el “Guagua Pichincha” puesviva en lan
provincia homénima.  ©

Figural1l0-4: Leyendasegundaparte
Realizado por: Flores, V. 2022
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LA GIUDAD OGULIA

el CHINBURAZ)




» Segunda Ilustraciéon

“TOPANDO EL

St

Figura13-4: llustracién2
Realizado por: Flores, V. 2022
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» Segunda Leyenda

Una 'in_i@f:zriesa puerta abre el camino hacia la
_ ciwdaddentro del Chimborazo. Hace muchos
“ares, en.el tiempo de las grandes haciendas,
h:::bT@ ‘gente dedicada al servicio de la casa
y de las flerras. Los vaqueros eran los hombres
dfdlc;ﬁdos a cuidar a los toros de lidia que
Efﬂi} «criados en las faldas del volcan
l}tlbrﬁn r:ru::clo d@sde muy pegueno en la
hacienda. Recibié teche v trabaio, pero asi
mismo, los maltratos del mayordomo y del
dueio; ung moﬁanc que cumplfa sU [c:lbor 105
desesperd porque sabia que el ccﬁﬁg& ;s?zn@s
terrible, asi que vagd horas yheras por elfrio
pA&ramo, pero no encontrd a los fat@si» s
totalmente abatide, se sentd jonto @ ung @rqn
piedra negra y se echo a llorar, ima@m&mdo S
los latigazos que r:acﬁt?wu::

Figural4-4: Leyendaprimeraparte (2)
Realizado por: Flores, V. 2022
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'\ Deprento, en medio de la soledad mas
mCrz’ba’fe del mundo, aparecio un hombre muy
@h‘@ y blanco, que le hablé con dulzura
' di r:sigm:io que ¢l tenia los toros y que los
mguicarq para devolvérselos, por lo que Juan se
oUsO/ t:;ie pie dispuestc a caminar, pero el
horntaf@ senriendo toco un lado de la piedrq, y
IZSILCI $2) r%tlré ante sus ojos pues aquella roca
realmente era la entrada a una gran cueva. Sin
saber realmente como, Juan estuvo de pronto
en medio de una hermosa civdad escondida
dentro de la montaria. El vaquero irde
construcciones que krillaban como'si @“rwf@ran
hechas de hielo. La gentesera alegre yff
disfrutaba de la lidia de toros. El'hombie Cliodes.
entrego los animales, le dic de'comer fmtgs
exquisitas, y como una forma de c@ﬂmenfedén

le regald unas mazorcas de m{r;iz :

Figural5-4: Leyendasegundaparte (2)
Realizado por: Flores, V. 2022
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ws‘ manera extrafia en la que habia
| ronto estuvo en el paramo, con los
las mazorcas y al llegar a la hacienda
s se burlaron de ¢l por lo que
roban una influencia del alcohol.
- ado, pero a la vez tranquilo por
iberse librado de la paliza, Juan fue a su
casa y saco las mazorcas; para su sorpresa
eran de oro macizo. Con este tesoro, el
vaquero se comprd una hc::catzndr:: prom y se

maltratado tanto, desde can’ro
campesinos y los turistasrate |
desesperadamente de buscc:r |

ciudad del Chimbér

Figural6-4: Leyendaterceraparte (2)
Realizado por: Flores, V. 2022
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rL ESORD QUE GUAKDA

el CHMBORAZ




» Tercera llustracion

“TOPANDO EL

Figural19-4: llustracion 3
Realizado por: Flores, V. 2022
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» Terceraleyenda

ot - y vendia hielo del Taita Chimborazo y
as.ganancias las destinaba a la c:yudc: :::Ie

dia mu nublado este se extravio junto a su burrito,
por lo que el Taita Chimborazo al conocer ¢
corazon de aquel hombre o DC{]Qi ddﬂi@

mas gente de la comunidad, y 051 I-:::
la comunidad ayudo con alimentg, case

Figura20-4: Leyendaprimeraparte (3)
Realizado por: Flores, V. 2022
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.14 przgun’rundcsca de donde salid tanto
10 Y.akescuchar la historia que conto el primer
quiso conseguirlo también, asi que él se
. mino al Chimborazo extraviandose a
rc:sfrc y en efecto el T-::ﬂr::: Chlmbarczo lo

ntad le permitié ingresar, pero esta vez
'segunda puerta donde no habia tesoros ni

diamantes, al notar el ingreso al segundo refugio

qQuiso ingresar, pero este tenia un guardidn que
resguardaba dicha entrada, pero cash-a Ic

Ilcagc:r a casa empezd a gu -" J§ CQ:
rapidamente cuando &l abrié su bolsadol
el oro vy este se habia convertidoen gre
descomposicion.

Figura2l-4: Leyendasegundaparte (3)
Realizado por: Flores, V. 2022
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» Postfinal

.1 qustaria conocerlo?

Visita al Taita Chimborazo
y
tnete a |a aventura
para buscar sus tesoros

Pt =

|

Figura23-4: Post find
Realizado por: Flores, V. 2022
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CONCLUSIONES

Después de readlizado €l proceso, se concluye que fueron logrados |os objetivos propuestos en €

presente proyecto técnico y se ha establecido las siguientes conclusiones:

Fueron identificadas las principal es razones por las que es importante incentivar €l turismo
literario gracias a las manifestaciones narrativas pertenecientes a volcan Chimborazo,
considerando que este tipo de turismo nace por acontecimientos relatados en textos o
registros bibliogréficos, proporcionando una oferta turistica, requiriendo solamente un relato
gue siembra en sus lectores el afén de visitar estos lugares, 10 que presentarias un ventaj0so

medio econdmico paralaprovincia

Se determiné la base conceptua que guio la campafia publicitaria donde se redizd la
recopilacion, sistematizacion y exposicién de los conceptos fundamentales para el desarrollo

de unainvestigacion.

Se analizd los principales mitos y leyendas vinculados a volcan Chimborazo como
patrimonio cultural inmaterial identificando tres leyendas “La historia de amor del
Chimborazo y lamama Tungurahua”, “LaCiudad Ocultadel Chimborazo” y “El Tesoro que
guarda el Chimborazo”; gque se transmiten de generacion en generacion infundiendo un
sentimiento de identidad que se hace presente en los conocimientos ancestrales de las

tradiciones orales.

Fueron ilustradas los principales productos comunicacionales en torno a Chimborazo,
gracias a uso del método de busgueda conocido como lluvia de ideas identificando los
conceptos principal es de cada leyenda identificada anteriormente con el fin de comunicar lo
requerido mediante mensgjes gréficos que potencialicen el turismo literario en Chimborazo;
ademas se hizo uso de las técnicas de ilustracion manual- mixta de acuarela 'y colores, asi

como latécnicadigital pararealizar retoquesy correcciones.

Como ultimo aspecto se planificd, disefid, diagramd y programé la campafia publicitaria
ilustrada como incentivo y difusion de los principales mitos y leyendas; partiendo de la
presentacion individua de cada leyenda de forma gréfica continuando con la narrativade la
misma, con € fin de llamar la atencion del publico objetivo en su red social més utilizada

[lamada I nstagram.
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RECOMENDACIONES

Es recomendable tomar en cuenta que € incentivar el turismo literario en la provinciaes de
suma importancia puesto que este tipo de leyendas de conocimiento popular a ser
transmitidas de generacion en generacién corre e riesgo de perderse pues son de alto valor

cultural y de riqueza histérica.

Como recomendacion es necesario aprovechar |a lectura, mas especificamente los mitos y

leyendas que enriquecen nuestraidentidad paraevitar que con e pasar delos afios se pierdan.

Ademas, es necesario mencionar el desconocimiento delos mitosy leyendas que existe entre
los jévenes en la actualidad por € poco interés que estos tienen en la cultura, por lo que se
recomienda aprovechar los materiales tecnol 6gicos por los cuales se informan y navegan

paraincentivar larecuperacion y salvaguarda de las manifestaciones culturales- narrativas.

Plantear alternativas de solucion para contrarrestar |a pérdida de manifestaciones narrativas
en losjévenes de la provincia de Chimborazo
Es recomendable aplicar planes publicitarios para la difusion de las manifestaciones

narrativas con €l fin de incrementar e turismo literario en la provincia de Chimborazo.
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GLOSARIO

Caja Negra: Desde el punto de vista creativo, € disefiador tiene la funcionalidad de una caja
negra donde ocurre un salto creativo misterioso. (Soto, M. 2021)

Aculturacién: Proceso de recepcidn de otraculturay de adaptacion aella, en especial con pérdida
delaculturapropia. (Ruiz, S. sf.)

Taxonomia: Lataxonomiaeslacienciaque estudialaclasificaciony todo lo relacionado con ella

Cosmovisién: Manera de verse a si mismo o, al mundo y universo, de la ubicacion del ser
humano en ellos y de su accionar conjunto. (Restrepo, R. 1998)

Taita: Muchos habitantes de los Andes, quichuahablantes o hispanohablantes que sienten la
influencia de lalenguaindigena en el espafiol, piensan en la palabra “taita” como padre.

Shamanes. Un chamén es un brujo o hechicero: una persona que se supone que dispone de un
poder sobrenatural que le permite contactarse con espiritus, curar enfermedades y predecir €
futuro.

Premisas. Afirmacion o idea que se dacomo ciertay que sirve de base a un razonamiento o una
discusion.
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