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RESUMEN

El objetivo de esta investigacion fue la elaboracion de un producto turistico para la parroquia de
Sumaco, cantén Quijos provincia de Napo; lo cual se realizé mediante métodos analiticos,
descriptivos y de campo, recopilando informacion primaria y secundaria. La investigacion se
ejecutd mediante cinco etapas: en la primera etapa se determind la viabilidad comercial, donde se
analizé la demanda turistica, la segmentacién del mercado y la muestra; en la segunda etapa se
establecio la viabilidad técnica productiva en la cual se basé en los siguientes criterios, a) el
tamaiio y la localizacién del proyecto, b) la identificacion de atractivos de mayor relevancia y sus
caracteristicas, ¢) el disefio de flujogramas para las actividades turisticas, d) la identificacion de
los servicios necesarios para la operacion, y e) los requerimientos del drea productiva; en la tercera
etapa se realizo la determinacion de la viabilidad ambiental mediante la utilizacion de la matriz
de Lazaro Lagos, la cual se determina la linea base de las componentes ambientales; en la cuarta
etapa se determiné la viabilidad administrativa legal el cual se trabajara conjuntamente con los
involucrados de las comunidades mediante talleres participativos y finalmente la quinta etapa: se
estableci6 la viabilidad econémica financiera donde se procedera a determina el presupuesto de
inversion, las fuentes de financiamiento y la amortizacion de activos fijos. Se identificaron 7
atractivos turisticos, donde el producto fue econémicamente rentable teniendo una tasa interna de
retorno del 37%, Relacién de Beneficio/Costo de $2,29 el tiempo de recuperacion en el 5 aiio de
vida util, se concluye que el proyecto es factible, cuyo fin contribuya al desarrollo de la actividad
turistica en la parroquia de Sumaco y del Canton Quijos, recomendando la socializacion del
proyecto aprovechando las potencialidades turisticas que presenta la parroquia a su vez generando

empleo.

Palabras clave: <QUIJOS (CANTON)>, <PRODUCTO TURISTIC
TURISTICO>, <PAQUETE TURISTICO>, <TURISMO NA
<VIABILIDAD>, <POTENCIALIDAD TURISTICA>.
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ABSTRACT

This research aimed at the development of a tourism product for Sumaco village, Quijos canton, Napo
province; which was done through analytical, descriptive and field, methods, collecting primary and
secondary information. The research was carried out in five stages: in the first stage, commercial
viability was determined, where tourism demand, market segmentation and the sample were
analyzed, in the second stage, the technical productive viability was established based on the
following criteria: a) the size and location of the project. b) the identification of the most relevant
attractions and their charactenistics, ¢) the design of flow charts for tourism activities, d) the
identification of the services necessary for the operation, and e) the requirements of the productive
area; In the third stage, environmental feasibility was determined using the Lazaro Lagos matrix,
which determmes the baseline of the environmental components, in the fourth stage, legal
administrative feasibility was determmed, which will be worked on jointly with those involved in the
communities through participatory workshops, and finally, in the fifth stage, economic and financial
feasibility was established to determine the investment budget, sources of financing, and amortization
of fixed assets. In addition, seven tourist attractions were identified, where the product was
economically profitable having an internal rate of return of 37%, Benefit/Cost Ratio of $2.29 the
recovery time in the 5 year of useful life. To sum, the project 1s feasible, whose purpose contributes
to the development of tourism in Sumaco village and Quijos Canton, recommending the socialization
of the project taking advantage of the tourist potentialities that the village presents at the same time

generating employment.

Keywords: <QULIOS (CANTON)>, <TOURISTIC PRODUCT >, < TOURISTIC ATRACTIONS>,
< TOURISTIC PACKAGE>, <NATURAL AND CULTURAL TOURISM>, <VIABILITY>,
<TOURISTIC POTENTIALITY>.
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INTRODUCCION

El turismo en la década de los XX se consideraba como una actividad simbdlica, cabe destacar
que el turismo internacional ha venido creciendo constantemente a lo largo del tiempo (zZapata,
2016, p 33). La industria turistica se ha venido caracterizando por su gran complejidad en el sector
econdmico brindado un mayor crecimiento y evolucién mediante canales de promocion y
publicidad de atractivos turisticos en el mundo involucrando un gran desarrollo econémico a todos
los paises (Sancho, 2011, p 13). El turismo actividad que ha significado en los ultimos afios una
importante oportunidad de crecimiento econémico que ha permitido elevar la calidad y nivel de
vida de los habitantes en el mundo; en el 2018 se registr6 en todo el mundo 1.4 millones de
llegadas de turistas que equivale la sexta parte de la poblacién mundial. (Organizacién Mundial del

Turismo, 2019).

El turismo mundial experimento un incremento del 4% en el 2021, en comparacién con el 2020
(400 millones a 415 millones) sin embargo, la llegada de turistas internacionales se mantuvo en
un 72% por debajo del 2019, el peor afio segun las estimaciones de la OMT fue en el 2020 debido

a la pandemia que atravesé el mundo (Castro, 2020, p 42).

De acuerdo a la Subsecretaria de Turismo (SERNATUR 2018). La actividad turistica en América del sur
fue una de las regiones con mas afluencia de turistas con un porcentaje con +6,7% es decir que la
actividad ocupacional fue muy rentable y beneficiosa para incrementar ingresos econémicos en
la super estructura turistica, mientras que en América del Norte se obtuvo las menores variaciones

+1,6% en su variacion anual.

El turismo en el Ecuador alcanzo un importante lugar en el desarrollo econdmico siendo uno de
los principales sectores que genera riqueza en la economia ecuatoriana, posee una gran
biodiversidad biol6gica, una exuberante flora como las orquideas, plantas medicinales,
ornamentales etc., considerando también la fauna donde se destaca la danta, condor andino,
venados, 0so de anteojos, entre otros que se encuentran ubicados en cada una de las reservas y
parques nacionales del pais., otra de las principales caracteristicas que se encuentra ubicada
geogréficamente en América del Sur atravesada por la cordillera de los Andes favorecido con 4
regiones Costa , region Andina, Amazonia y Region Insular, que define un pais ideal para el
turismo apostando por el desarrollo de un turismo consciente, sostenible y social (Castillo, et al.,
2015). Del mismo modo, el MINTUR presenta sus ejes turisticos, la oportunidad de dinamizar la
economia del pais por medio del turismo. Ademas el plan nacional del buen vivir, ahora llamado
plan todo una vida 2020 establece que el turismo es uno de los sectores prioritarios para la

atraccion de inversion nacional y extranjera en concordancia con la constitucion de la repablica



del Ecuador y reconociendo los derechos de la naturaleza como bases para un desarrollo

sostenible (Loor y Aleman, 2018, p 21).

Napo, una provincia que se localiza en la region Amazonica Ecuatoriana, posee 5 cantones,
Quijos, Chaco. Archidona, Arosemena Tola, Tena, esta provincia es caracterizada por poseer una
alta diversidad biologica ademas cuenta con hermosos paisajes impresionantes para realizar
actividades turistas entre ellas turismo de aventura, deportes, salud, naturaleza, cultural etc., Napo
es una de las provincias conocidas por sus costumbres y tradiciones de los pueblos kichwas que

desarrollan el turismo comunitario y muestran a los turistas su forma de vida. (GAD Provincial de
Napo, 2013, p 26).

El canton Quijos se encuentra en la provincia de Napo; localizado en el flanco oriental de la
Cordillera de los Andes y el sector de la alta amazonia, constituido por las parroquias de Sumaco,
Cosanga, San francisco de Borja, Cuyuja, Papallacta y la cabecera cantonal la ciudad de Baeza,
cuenta con diversos atractivos turisticos naturales y culturales de jerarquia uno a tres una altitud

que oscila entre los 5758m.s.n.m y una superficie de 1601 km? (GAD Cantonal de Quijos, 2014, p 23).

La parroquia Sumaco alberga el 17% del patrimonio turistico de la provincia, el cual podria ser
aprovechado por lo que es necesario iniciar un proyecto que determine y ejecute las actividades
que se pueda realizar en cada uno de los atractivos de la parroquia para de esa manera

potencializar el turismo (GAD Parroquial de Sumaco, 2016, p 27).



CAPITULO I

1.  DIAGNOSTICO DEL PROBLEMA

1.1 Antecedentes

El acelerado proceso de globalizacion en sus multiples dimensiones y expresiones conduce a la
dependencia cada vez mas agresiva entre economia y sociedades del mundo, en este escenario el
turismo se rige como un modelo capitalista el cual garantice la maxima ganancia, convirtiéndose

en el transito de estas regiones para la inclusion en los circuitos globales (Pérez, 2018, p 97).

Los problemas del sector turistico persisten en Ecuador, a pesar que cuenta con una diversidad
natural, paisajistica y multiétnica, es muy dificil dinamizar los productos y atractivos turisticos
existentes en el pais (Lépez, 2017, p 29-39). Por este motivo, es necesario el planteamiento de
instrumentos y estrategias a nivel del pais que permitan fortalecer el conocimiento del destino y
posicionamiento en la industria y cliente final (Jiménez, 2006, p 33-14).

Jiménez (2006) afirma que en el cantén Quijos goza de la presencia de 5 parroquias, uno de ellos
es Sumaco, un lugar méagico y lleno de historia, posicionandose como un importante destino para
la practica del ecoturismo o turismo ecoldgico, sin embargo, ain no se ha aprovechado el
potencial de las diversas actividades que ofrece el lugar para aquellos que buscan estar en contacto
con la naturaleza no sélo admirandola, sino involucrandose con ella de forma mas activa, sin

afectarla; es decir, de manera sostenible.

1.2 Problema

En este contexto, Sumaco, es una parroquia rural mas pequefia del Ecuador y del cantén Quijos
gue alberga 17 % de atractivos naturales y culturales de la provincia de Napo, la cual no se aleja
de la realidad antes mencionada (Silva, 2015, p 71). Por otra parte, debido a su potencialidad podria
ser fuente de ingresos econdémicos para el sector, la cual no esté siendo aprovechada por muchos
factores: la falta de informacion de caracter técnico y cientifico de los atractivos tanto culturales
como naturales, la es cases de conocimientos en el &mbito turistico de los diferentes actores, la

falta de apoyo de OG’S a este sector, entre otras (Martinez, 2017, p 62).

Bajo esta perspectiva es preocupante por lo que no existe un verdadero desarrollo de la parroquia,

es por ello que surge la necesidad de elaborar un producto turistico para de esta manera



potencializar el turismo en la parroguia y tener una alternativa que permita dinamizar la economia
del sector.

1.3 Justificacion

En vista de la importancia del turismo para todo el mundo se hace hincapié en buscar las formas
de aprovecharlo de manera sustentable, que dé como resultado el progreso de sus habitantes y la
mejora de la calidad de vida.

La parroquia de Sumaco maneja el turismo de aventura y cultura, pero lo que se trata es de
diversificar el producto y aprovechar de manera sostenible cada uno de los recursos que este lugar

posee, ademas de promover la economia de la poblacion local (Silva, 2012, p 12).

Este proyecto técnico esta orientado a la implementacién de un paquete turistico, que tiene como
objetivo disefiar un producto turistico para la Parroquia Sumaco, cantdn Quijos, provincia de
Napo, asi de esa manera mejorar la calidad de vida de los pobladores, todo esto conlleva a tener

un estudio de partida que lleve una planificacion efectiva de la actividad en la parroquia Sumaco.

1.4 Delimitacion

El presente trabajo de investigacion se realiz6 en la parroguia de Sumaco provincia de Napo
canton Quijos, limita al Norte con la parroquia linares (Canton el Chaco), Sur con la parroquia
Cosanga (Canton Quijos), Este con la parroquia Baeza y San Francisco de Borja y al Oeste limitan

con la parroquia San José de Payamino (Cantén Loreto).
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llustracion 1-1: Mapa ubicacion de la parroquia de Sumaco

Fuente: GAD Parroquial de Sumaco



1.4.1 Ubicacién geogréafica

Longitud Oeste: 077°49.219°
Latitud Sur: 00°24.1562°
Altitud: 1576 msnm.

1.4.2 Caracteristicas climaticas

Temperatura entre 10y 19 °C

Precipitacion promedio de 3.300 mm en un rango comprendido entre 2.500 y 4.100 mm/afio

1.4.3 Clasificacion ecoldgica

Bosgue de montafia, o también bosque montano, es el bosque que se encuentra bajo la influencia

del clima de montafa debido a su altitud.

El Bosque Hiumedo Montano Bajo se halla entre los 1.800 y 2.000 m. En general esta zona es
muy productiva, sin embargo, en ella se han destruido los bosques protectores y las cuencas de

los rios presentan muchos problemas en la temporada seca

1.5 Objetivos

1.5.1 Objetivos General

Disefiar un producto turistico para la parroquia Sumaco, cantén Quijos, provincia de Napo.

1.5.2 Objetivo Especificos

»  Determinar la viabilidad comercial.

«  Establecer la viabilidad técnico productivo.

»  Determinar la viabilidad ambiental.

»  Determinar la viabilidad administrativa legal.

. Establecer la viabilidad econémica financiera.



CAPITULO II

2 REVISION DE LA LITERATURA

2.1 Turismo

Segun Biophere (2017) el turismo es el conjunto de acciones que una persona acabo mientras viaja
y pernocta en un sitio diferente al de su residencia habitual por un determinado tiempo inferior a
un afio. Jiménez (2006) sefiala que el turismo es el desplazamiento de las personas de manera
temporal de un lugar a otro o voluntario, dentro de este concepto deben de incluidos las relaciones
humanas que conllevan y la presentacién de servicios, si bien los motivos del turismo son

variados, suelen ser relacionados con el ocio.

2.2 Sistema turistico

Segin Bulloz (2004) es el conjunto de elementos conformado por la infraestructura,
superestructura, demanda, comunidad local, atractivos, planta turistica y producto turistico que
estan interrelacionados y brindan satisfacciéon a las necesidades de los turistas. Por otro lado,
Molina (2020) sefiala que es un conjunto de procedimientos relacionados e integrados por un

subconjunto de subsistemas que se encuentran en relacionan entre si.

SISTEMA TURITICO: VISION CONCEPTUAL OMT

TURISTAS: Consumudores de servicios de calidad

DEMANDA

SUPERESTRUCTURA: Organismos responsables de la
organizacion v buen funcionamiento del sistema turistico

* Ambito geografico: OMT, IATA, FENACAPTUR

* Participacion: MINTUR, MAE, Gobiemos locales

« Actividad: pablico, privado
PLANTA TURISTICA: Equipamiento turistico (Alojamiento,
alimentaciém, esparcimiento, otros servicios); Instalaciones turisticas
(de agua v playa, de montafias generales).

INFRAESTRUCTURA: Agua, samidad, energia, transporte

OFERTA

ATRACCIONES Y ACTIVIDADES: Sitios naturales, Museos v
manifestaciones culturales, Folklore, Realizaciones técnicas,
cientificas artisticas, Acontecimientos programados.

llustracion 2-2: Elementos del sistema turistico. Tierra (2012)

Fuente: Tierra, P, 2012.



2.3 Turismo sostenible

Segun Jiménez (2006) el turismo sostenible es un modelo de desarrollo enfocado en la economia
del turismo en recursos naturales y patrimonio cultural, siendo responsabilidad de la gente
receptora de turismo y del turista, las cuales son los pilares fundamentales para el desarrollo del
turismo. Plata (2015) afirma que el turismo ha priorizado la creacion de codigos de ética o
conducta, para cada actor involucrado, tomando en cuenta el interés en particular de cada uno, asi
como el segmento de mercado y condiciones del destino turistico al que se aplicard la

sostenibilidad.

2.4  Disefio de un producto turistico

Segun Ingri etal., (2018) es la formulacion de problemas e identificacion de necesidades que
permite generar alternativas de solucion de un determinado territorio tomando encuneta la

evaluacion de alternativas, documentacion y por Gltimo la comunicacion de los resultados.

2.5 Producto turistico

Nasimba y Cejas (2015) menciona que son el conjunto de bienes tangibles e intangibles, y
servicios, resultantes de un proceso productivo en el que se combinan los servicios y
equipamientos con el propdsito de ser ofrecido al mercado en blsqueda de satisfacer necesidades
de los visitantes, a cambio de un cierto precio. Segun Navarro (2015) determina la seleccién por
parte del turista el punto de destino de su viaje permitiendo generar una corriente turistica hacia
su localizacion de su destino apuntando asimismo el principal motivo para que el turista pueda
visitar y satisfacer las motivaciones primarias de viaje de los turistas permitiéndoles sentirse a

gusto.

2.6 Inventario de atractivos

Es un instrumento de informacion o de gestion renovada de manera constante, cuyo uso debe
proporcionar y facilitar la toma de decisiones de cada destino a visitar por lo que debe ser claro,
abierto y dindmico permitiendo la conservacion de los recursos turistico (Lemoine et al., 2018). De la
misma forma el MINTUR (2017), presenta un inventario de atractivos turisticos naturales, culturales,
permitiendo llevar un registro de si mismo y respaldar la informacion por medio de su ficha,

permitiendo aportar datos consistentes para planificar, ejecutar y evaluar el territorio turistico.



El inventario turistico es un registro de elementos tanto como naturales y culturales siendo una
herramienta de recursos para la planificacién turistica de un determinado lugar, es importante
tener en cuenta que un inventario debe ser mejorado constantemente el mismo que permitira tomar
decisiones en cuanto al turismo (Guaman, 2018, p 13). El inventario turistico es el conjunto de lugares,
bienes, costumbres y acontecimientos gque por sus caracteristicas propias atraen el interés del

visitante (Flores, 2018, p 32).

2.7 Clasificacién de atractivos

Instrumento que consiste en identificar la categoria, tipo y subtipo asi como la informacion
obtenida para su respectivo registro del atractivo, acorde a las tablas con sus respectivos
descriptores e indicaciones especificas que serviran para el procedimiento y validacion de los
atractivos (MINTUR, 2017).

2.8 Ponderacion de atractivos

La ponderacion y jerarquizacion de los atractivos turisticos levantados, permitiran determinar su
grado en relacion a los mejores condiciones que debe presentar para el desarrollo de atractivos
turisticos, por lo que esta fase es clave para la identificacion de los atractivos permitiendo el
mejoramiento para el desarrollo del producto, a la vez permitira identificar las falencias que

presentan los recursos para mejorar sus condiciones (MINTUR, 2017, p 17).

2.8.1  Criterio de evaluacion

Se ha definido un conjunto de criterios relacionados con los atractivos y oferta del atractivo lo
gue finalmente determinar una jerarquia, estos criterios tiene sustento en los indices de

competitividad turistica establecidos por la Organizacion Mundial de Turismo en el 2004

2.8.1.1 Criterios relacionados con el indice de competitividad turistica:

Accesibilidad y Conectividad

e Planta Turistica /Servicios

e Actividades que se practican (Opciones recreacionales)
e  Estado de conservacion e integracién atractivo / entorno
e Politicas y regulaciones

e Salud e higiene

Seguridad turistica



2.8.2 Ponderacion de criterios

Estos criterios estan relacionados con el indice de competitividad permitiendo darle un porcentaje

o valor al atractivo.

Se asigno un factor de ponderacién segun la importancia y de esta manera determinar la inclusion

y aprovechamiento del atractivo turistico (MINTUR, 2017).

Tabla 1-2: Ponderacién de criterios del atractivo

CRITERIOS DE

VALORACION
Accesibilidad y
conectividad

Planta turistica /
complementarios

Estado de conservacion e
integracion sitio / entorno

Higiene y seguridad
turistica

Politicas y regulaciones

Actividades que se
practican en el atractivo

Difusion, medios de
promocion y
comercializacién del
atractivo

Registro de visitantes y
afluencia

Recursos humanos

Total

Fuente: MINTUR (2017)

DESCRIPCION

Hace referencia a las condiciones de accesibilidad al
atractivo, ciudad o poblado mas cercano, ademas de
la existencia de vias de acceso, servicios de transporte
y sefializacion.

Hace referencia a la existencia de servicios de
alojamiento, alimentos y bebidas, agencias de viaje,
guia, transporte o movilizacion interna, facilidades
turisticas y servicios complementarios a la actividad
turistica.

Estimacion de la integridad de los atributos fisico-
ambientales y socioculturales, en particular de las
condiciones del atractivo y su entorno.

Hace referencia a la disponibilidad de servicios
bésicos, gestion ambiental, sefialética,
establecimientos de atencion ciudadana en temas de
salud, seguridad, comunicacién y amenazas naturales.
Consideracion del atractivo dentro de la planificacion
territorial turistica y cumplimiento de regulaciones
para las actividades que se realizan en el atractivo.
Actividades de agua, aire, tierra que se practican en
atractivos naturales y actividades que se practican en
atractivo culturales.

Hace referencia a la mencion del atractivo en
publicaciones en revistas especializadas nacionales o
internacionales, asi como péginas web, redes sociales,
prensa, television, entre otros.

Hace referencia al registro visitantes realizado por el
administrador del atractivo, temporalidad de visita,
procedencia del visitante, frecuencia de visitantes.
Hace referencia al nimero de personas y nivel de
instruccion académica del personal que labora en el
atractivo.

PONDERACION

18

18

14

14

10

100



2.8.3  Jerarquizacion de atractivos turisticos

Durante el levantamiento de informacion del atractivo se procedera a darle su respectiva su
respectivo valor numérico del 0-100 mismo que se enmarca en un nivel de jerarquia que ird en

una escala de recurso a IV (MINTUR, 2017).

Tabla 2-2: Ponderacién de rangos y jerarquia

RANGOS JERARRQUIA
86-100 v
61-85 i
36-60 I
11-35 I
0-10 Recurso

Fuente: MINTUR (2017).

2.8.4 Jerraquia Y descripcion

Las jerarquias corresponden a un proceso de cualificacion con base en la revision de la
Metodologia para Inventarios de Atractivos Turisticos (MINTUR, 2017). con criterios propuestos
por la OEA, que se ha adoptado en el pais como base para el levantamiento de atractivos turisticos,

conforme se resume a continuacion:

Tabla 3-2: Descripcion de jerarquias

JERARQUIA DESCRIPCION
Jerarquia IV Atractivo excepcional y de alta significacién para el mercado turistico internacional,
capaz por si solo de motivar una importante corriente de visitantes (actual o potencial).

Jerarquia Il Atractivo con rasgos excepcionales, capaz de motivar por si solo 0 en conjunto con
otros atractivos contiguos, una corriente actual o potencial de visitantes nacionales o
extranjeros.

Jerarquia Il Atractivo con algun rasgo llamativo, capaz de interesar a visitantes que hubiesen
llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar corrientes turisticas
nacionales.

Jerarquia | Atractivo sin mérito suficiente para considerarlo al nivel de las jerarquias anteriores,
pero que igualmente forman parte del Inventario de Atractivos Turisticos como
elementos que complementen a otros de mayor jerarquia.

Recurso Es un elemento natural o cultural que pueden motivar el desplazamiento, pero no se
encuentran todavia incorporados en la dindmica turistica, ni cuenta con ningun tipo de
infraestructura de apoyo.

Fuente: MINTUR (2017).
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2.9 Atractivo cultural

Carta del ICOMOS adoptada en Bruselas en (1976), citado en Salvador (2013), manifiestan que el
Turismo Cultural es aquella forma de Turismo que tiene por objeto, entre otros fines, el
conocimiento de monumentos y sitios historico-artisticos que ejerce un efecto realmente positivo
sobre éstos en tanto en cuanto contribuye —para satisfacer sus propios fines— a su mantenimiento
y proteccion. Moreira (2014) afirma que esta forma de Turismo justifica, de hecho, los esfuerzos
que tal mantenimiento y proteccion exigen de la comunidad humana, debido a los beneficios
socio-culturales y econdémicos que comporta para toda la poblacion implicada”. Tanto
SERNATUR (2014), citado en Carranza (2017), definen como las visitas a sitios y monumentos de
caracter histérico-arqueoldgico.

2.10 Atractivo natural

Se entiende a los elementos del medio ambiente que motivan al visitante a dejar su lugar de origen
con la finalidad de satisfacer la necesidad de recreacion y esparcimiento. Los cuales pueden ser:
montafias, planicies, desiertos, ambientes lacustres y marinos, rios, bosques, aguas subterraneas,
fendmenos espeleoldgicos, costas, tierras insulares, areas protegidas (Carranza, 2017, p 19). Para
Solis (2015) los atractivos naturales son todos los elementos con determinada atraccion natural o

cultural.

2.11 Recurso turistico

Son aquellos elementos que al provocar interés turistico (Arnandis, 2019, p 28). Mientras que para
Ramirez (2015), son sitios naturales y manifestaciones culturales que merezcan ser visitadas o
admiradas. Por su parte, Ibarben (2015) menciona que son todos los bienes y servicios que hacen

posible la actividad turistica y satisfacen las necesidades de la demanda.

2.12 Mercado turistico

El mercado turistico es el ambiente social donde se genera condiciones para intercambiar bienes
y/o servicios (Fernandez, 2016).Estos también incluyen elementos, medios, actividades y flujos de

interactuacion, disefiados para satisfacer las necesidades de los consumidores (Mrtinez, 2015, p 23);
(Cruz, 2016, p 24).
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2.13 Estudio ambiental

Segin Aleméan (2015) un estudio Ambiental podran ser ampliados mediante Estudios
Complementarios o Alcances al mismo, para dar agilidad a los procedimientos de andlisis,

aprobacidn, seguimiento y evaluacion

Su principal objetivo es controlar y analizar las transformaciones que alteran al medio ambiente ,
generando mayores perjuicios que beneficios a las personas que habitan en el lugar (Bembibre, 2011,
p 11).

2.14  Estudio del impacto ambiental

Es un conjunto de informacién necesario y suficiente para describir el proyecto y caracterizar el
area que podria sufrir deterioro con su ejecucion, permitiendo identificar, calificar, evaluar sus

impactos para establecer medidas de manejo ambiental (MINAMBIENTE, 2018); (FAO, 2012).

La Evaluacion de Impacto Ambiental (EIA) evalla el potencial ambiental de un proyecto y los
riesgos e impactos sociales en su zona de influencia, Organizacion de las Naciones Unidas para

la Agriculturay la Alimentacién (FAO, 2012).

Documento que describe las caracteristicas de una actividad o proyecto que se pretende realizar
0 modificar, el estudios de impacto ambiental (EIA), se encarga de determinar si la actividad o
proyecto se hace cargo de los efectos ambientales que genera, mediante la aplicacion de medidas

de mitigacion, reparacion y compensacion, Gestion de Recursos Naturales (GRN, 2018, p 22).

2.14.1 Matriz de Lazaro Lagos

La Matriz de Lazaro Lagos para la evaluacion de impactos ambientales se obtuvo gracias al
ingenio del cientifico Lazaro Lagos el cual modificé la mencionada matriz para transformarlo en

un método fécil, rapido y sencillo que permite al investigador generar informacion precisa (Vélez,
2016, p 38).
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En este contexto, los elementos para el estudio de impacto ambiental son:

Tabla 4-2: Elementos para el estudio de impacto ambiental

Elementos Impacto ambiental
Se determina a través de 3 rangos:

Magnitud
1. Baja intensidad: Cuando el area afectada es menor a 1 ha.
2. Moderada intensidad: Cuando el rea afectada esta entre 1 a 10 has
3. Altaintensidad: Cuando el area afectada es mayor a 10 has.

Importancia Se representa mediante cuatro rangos de evaluacion:
1. (0) Sin importancia
2. (1) Menor importancia
3. (2) Moderada importancia
4. (3) importante importancia
Certeza Se representa mediante tres rangos definidos con letras:
1. CSi el impacto ocurrira con una probabilidad del 75%
2. D Si el impacto ocurrira con una probabilidad de entre 50 a 75%
3. | Si se requiere de estudios especificos para evaluar la certeza del impacto.
Tipo Se define a través de:

1. (Pr) Primario: Si el impacto es consecuencia directa de la implementacion del
proyecto
2. (Sc) Secundario: Si el impacto es consecuencia indirecta de la

implementacion del proyecto

3. (Ac) Acumulativo: Si el impacto es consecuencia de impactos individuales
repetitivos

Reversibilidad Puede ser de dos tipos:

1. Reversible: Si el impacto es transformable por mecanismos naturales

2. lrreversible: Si el impacto no es transformable por mecanismos naturales

Duracion Se determina a través del tiempo en:

1. Corto plazo: Si el impacto permanece menos de 1 afio
2. Mediano plazo: Si el impacto permanece entre de 1 a 10 afios 14

3. largo plazo: Si el impacto permanece mas de 10 afios

Tiempo en Se determina por el tiempo, y se clasifica:
aparecer
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Elementos Impacto ambiental
1. (C) Corto plazo: Si el impacto aparece inmediatamente o dentro de los
primeros seis meses posteriores a la implementacion del proyecto.
2. (M) Mediano plazo: Si el impacto aparece entre 9 meses a 5 afios después de
la implementacion del proyecto.
3. (L) Largo plazo: Si el impacto aparece en 5 afios 0 mas a la implementacion
del proyecto.

Considerado en el = Se define por las alternativas:
proyecto

1. (S) Si: Si el impacto fue considerado en el proyecto.
2. (N) No: Si el impacto no fue considerado en el proyecto Posteriormente se
debe determinar el sistema de mitigacién mas adecuado dependiendo del

estado de conservacion y del medio ambiente en general.

Fuente: GAD Parroquial de Sumaco (2015).

2.15 Estudio de mercado

El estudio de mercado es el conjunto de acciones, permite saber la respuesta del mercado,
proveedores, competencia ante un producto o servicio, también se encarga en el analizar la oferta
y demanda. basicamente el objetivo del estudio de la demanda es tener una vision clara de las
caracteristicas del producto o servicio que sé que requiere introducir en el mercado (Rico, 2017).
Segun la (Secretaria de Mercado [sin fecha]) el estudio de mercado se refiere a dos ideas relativas de
mercado la primera parte se trata de un lugar fisico especializado en las actividades de vender y
comprar productos y en algunos casos servicios por segundo lado se refiere al lugar donde se

instalan distintos tipos de vendedores para ofrecer diversos productos o servicios.

2.16  Estudio administrativo y legal

El estudio administrativo y legal implica dos aspectos muy importantes, por un lado, como se
planearan y controlaran todos los recursos con los que dispondra la empresa (Serrano, 2012). Por su
parte, Alvarado (2015) Se encarga de determinar la organizacion que la empresa debera considerar
para su establecimiento, asi tendra presente la planificacion estratégica, estructura organizacional,
legalidad, fiscalidad, aspectos laborales, fuentes y métodos de reclutamiento, etc. Finalmente, Diaz
(2012) manifiesta que representa uno de los aspectos mas importantes dentro de un plan de
negocios, ya que si la estructura administrativa es efectiva las probabilidades de éxito son mayores
de la misma manera busca determinar la viabilidad de un proyecto, localizacion de productos,

subproductos y patentes.

14



CAPITULO Il

3 MARCO METODOLOGICO

Para el cumplimiento del presente trabajo de investigacion se articulé en 5 objetivos, que se
realiz6 mediante técnicas de revisidn bibliografica y de campo, a través de la recopilacién de
informaciéon por medio de fuentes primarias y secundarias. Se trabajé bajo la metodologia
de Mufioz (2017).

3.1 Determinar la viabilidad comercial

3.11 Andlisis de la demanda turistica

3.1.1.1 Segmentacion del mercado

Para realizar la demanda turistica se tomo en cuenta a los turistas nacionales y extranjeros que
llegaron al cantén Quijos durante el afio 2019 que son 41.266 los cuales 34.013 son turistas
nacionales y 7.253 son turistas internacionales (Molina et al, 2019).

3.1.1.2 Determinacién de la muestra

La estratificacion se definid en base a la proporcionalidad cuyo factor de estratificacion se mide

a través de la siguiente formula

_ n
f= N
_ 244
f= 41266
f =0,00591
Tabla 1-3: Estratificacion de la muestra
TIPO ESTRATO FACTOR DE ) ESTRATIFICACION
ESTRATIFICACION
Turistas extranjeros 7253 0,00591 43
Turistas nacionales 34013 0,00591 201
Total 41266 244

Realizado por: Boris Salazar 2021
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3.1.1.3 Aplicacion de técnicas e instrumentos

Una vez establecida la porcion de encuestas a ser levantadas de acuerdo a la estratificacion, la
técnica que se utilizé fue la de investigacion, la cual estaba conformada por un banco de preguntas
de distinta tipologia que se presentaran por medio de un cuestionario como instrumento de

levantamiento de informacion.

Para la elaboraciéon de la encuesta se tomd en cuenta las variables socio-demogréficas y
pictograficas las mismas que estan orientadas a identificar los gustos y preferencias de acuerdo a

los productos turisticos de la parroguia Sumaco.

3.1.1.4 Definicién del perfil del turista

Una vez que se aplico las encuetas a los turistas nacionales como internacionales se pudo
determinar cudles son los gustos y preferencias del turista, mediante a ellos se realiz6 el analisis
estadistico y tabulacion de los datos con su respectiva interpretacion de cada pregunta obteniendo

a si el perfil del turista nacional y extranjero.

3.1.1.5 Andlisis de la oferta

3.1.1.5.1 Inventario de los atractivos Naturales

Ya con la actualizacién obtenida del inventario de los atractivos turisticos por media de las fichas
técnicas, conjuntamente con el equipo técnico de turismo del Gad Parroquial de Sumaco y el
Departamento de Cultura, Turismo y Deportes del GAD Cantonal de Quijos, se procedio a la

actualizacion de la tabla de resumen de los tractivos de la parroquia.

3.1.1.5.2 Inventario de la oferta complementaria

Para poder conocer la oferta complementaria se basé en el catastro turistico de la parroquia
Sumaco Yy del canton Quijos, considerando a todos los prestadores de servicios turisticos que

existen en la zona.

3.1.1.5.3 Analisis de la competencia
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Para el andlisis de la competencia se determin6 aquellas empresas o competidores prestadores de
servicios de la parroguia Sumaco y del cantdn Quijos que presenten productos similares a nuestro
producto turistico: nimero de turistas con las que trabajan, datos que nos permitiran para calcular

la demanda insatisfecha y la demanda objetiva.

e Confrontacién de la oferta - demanda

Se aplico la formula del incremento compuesto; Co = Cn (1+i).

e Cn=demanda actual (turistas nacionales e internacionales)
e i=incremento de turistas nacionales e internacionales

e n=afio a proyectarse

De la misma manera se utilizo la tasa del indice de crecimiento poblacional que es el 2% como lo
establece el INEC (2010), también se realiz6 la proyeccion obteniendo la demanda insatisfecha y
objetiva. Se aplico la siguiente formula:

e Demanda potencial= Demanda total * % de aceptacion

¢ Demanda insatisfecha= Demanda potencial — Competencia

¢ Demanda objetiva= Demanda insatisfecha * porcentaje que se pretende captar

3.2 Establecer la viabilidad técnico productivo

Para elaborar la estructura técnica del producto se realizara las siguientes actividades: a) Se
determinara el tamafio del proyecto y la localizacion que son la base fundamental para el disefio
del producto turistico. Seguido, b) Se identificaran los atractivos de mayor relevancia y sus
caracteristicas. Esto permitira ¢) Disefiar los flujogramas para cada una de las actividades
turisticas que formaran parte de los paquetes. Luego, d) Se procedera a identificar los servicios
necesarios para la operacion. Adicionalmente, ) Se considerard los requerimientos del &rea

productiva.

3.3 Determinar la viabilidad ambiental

En el estudio del impacto ambiental se procedera a identificar y evaluar el grado de impacto
mediante: a) la utilizacion de la matriz de L&zaro Lagos, la cual determinard la linea base de las
componentes ambientales, causa y efecto, identificando las actividades y los impactos que estos

ocasionan, Luego, b) Se considerara el método de calificacion asignando valores cualitativos el
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cual permitird asignar un caracter ya sea positivo 0 negativo, estableciendo una respectiva

ponderacidn. Posteriormente, ¢) se disefiard un plan de manejo ambiental para el proyecto.

3.4 Determinar la viabilidad administrativo legal

En base al estudio legal administrativo se trabajard conjuntamente con los involucrados de las
comunidades de estudio el marco juridico turistico mediante talleres participativos donde se

analizara:

e Ley de turismo.
o Ley de Economia Popular y Solidaria.
e Reglamento general de actividades turisticas.

e Ley de compafiias.

Mediante esto se definira la condicion legal que sustente la operacion del producto turistico.
Posterior a ello, y en lo que concierne al &mbito administrativo se determinara el personal
necesario para el desarrollo del producto, el organigrama estructural y el manual de cargos y

funciones para el correcto funcionamiento de la empresa.

35 Establecer la viabilidad econémica financiera

Finalmente, para el analisis econdmico se tomard como base a los requerimientos de las areas

antes mencionados, donde se procedera a determinar:

Presupuesto de inversién

e  Fuentes de financiamiento

e  Amortizacion de activos fijos

e  Depreciacién de activos diferidos
e  Amortizacion de activos diferidos
e  Estructura de costos y gastos

e  Estructura de ingresos

e  Caélculo de flujo de caja

En la evaluacion financiera se determinard la viabilidad de la inversion en base al calculo de las
siguientes ratios: VAN, para tener la seguridad de que el proyecto generara un flujo de caja
suficiente para cubrir la inversion inicial. TIR, para identificar la rentabilidad del capital invertido.

RBC, para determinar la relacion de ganancias o pérdidas.
18



CAPITULO IV

4 MARCO DE ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

41 DETERMINAR LA VIABILIDAD COMERCIAL

411 Analisis de la demanda

4.1.1.1 Turistas nacionales

1.- ;Género?

Tabla 1-4: Género — Distribucion encuesta nacional

GENERO PORCENTAJE
Masculino 104 52%
Femenino 97 48%
TOTAL 201 100%
Fuente: Trabajo de campo, 2022
Realizado por: Salazar B, 2022
= Masculino
= Femenino

llustracion 3-4: Género - Distribucion de la demanda nacional

Realizado por: Salazar B, 2022.

El 52% de los turistas nacionales encuestados son hombres y finalmente el 48% son mujeres.
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2.- ¢ En cudl de los siguientes rangos de edad se encuentra usted?

Tabla 2-4: Edad — Distribucién encuesta nacional

EDAD

PORCENTAJE

15-20
21-25
26 - 30
31-35
36 - 40
4145
46 — 50

Mayor a 51

TOTAL

Fuente: Trabajo de campo, 2022
Realizado por: Salazar B, 2022
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30

2

o

=
o

0

llustracion 4-4: Edad - Distribucion del segmento nacional

37
48
26
20
23
17
14
16

201

15-20

21-25 26-30

Realizado por: Salazar B, 2022.

31-35

36 -40

41-45

46 - 50 Mayor a
51

18%
24%
13%
10%
11%
9%
7%
8%
100%

El 18% de los turistas nacionales encuestados son de 15 a 20 afios, seguido del 24% con un rango

de 21 a 25, y el 13% con un rango de 26 a 30 afios, posteriormente el 10% se encuentran de 31 a

35afos, seguidamente con un 11% de 36 a 40 afios mientras tanto el 9% en rango de 41 a 45 afios,

y el 7% corresponde a personas de 46 a 50 afios, finalmente el 8% son mayores de 51 afios.
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3.- ¢ Lugar de procedencia?

Tabla 1-4: Procedencia — Distribucion encuesta nacional

PROCEDENCIA PORCENTAJE
Riobamba 8 4%
Ambato 23 11%
Archidona 19 10%
Guayaquil 14 7%
Baeza 6 3%
Bafios de agua santa 22 11%
Chaco 16 8%
Quito 67 33%
Borja 10 5%
Tena 16 8%
TOTAL 201 100%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.
Realizado por: Salazar B, 2022.

80
70
60
50
40
30

20
10 23 19 22

67

llustracion 5-4: Procedencia - Distribucién del segmento nacional
Realizado por: Salazar B, 2022.

El 4% de los turistas nacionales encuestados son de la ciudad de Riobamba, 11% de Ambato, 10%

Archidona, 7% Guayaquil, 3% Baeza, 11% Bafios, 8% Chaco, 33% Quito, 5% Borja, y finalmente

el 8% de la ciudad del Tena.
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4.- ;Conoce usted o ha escuchado acerca de la parroquia de Sumaco en el cantén Quijos?

Tabla 2-4: Conocimiento de la parroguia de Sumaco — Distribucion encuesta nacional

CONOCIMIENTO DE LA
PARROQUIA DE SUMACO

PORCENTAJE

Si 96
No 105
TOTAL 201

Fuente: Trabajo de campo, 2022.
Realizado por: Salazar B, 2022.

52%
48%
100%

uSi

= No

llustracion 6-4: Conocimiento de la parroquia de Sumaco - Distribucion del segmento

nacional
Realizado por: Salazar B, 2022.

El 48% de los turistas nacionales encuestados si conocen la parroquia de Sumaco, y el 52% de

los turistas nacionales no conocen.
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5.- ¢ Le interesaria visitar la parroquia de Sumaco?

Tabla 3-4: Interés por conocer el producto turistico en la parroquia de Sumaco —

Distribucién encueta nacional

INTERES POR CONOCER PORCENTAJE
Si 131 65%
No 70 35%
TOTAL 201 100%

Fuente: Trabajo de campo 2022.
Realizado por: Salazar B, 2022.

uSj

mNo

llustracion 7-4: Interés por conocer la parroquia de Sumaco — Segmento nacional

Realizado por: Salazar B, 2022.

El 65% de los turistas nacionales encuestados estan interesados por conocer la parroquia de

Sumaco, mientras que el 35% no estan dispuestos a conocer.
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6.- ¢Qué tipos de servicios le gustaria utilizar en la parroquia de Sumaco?

Tabla 4-4: De servicios — Distribucion encuesta nacional

SERVICIOS

PORCENTAJE

Alimentacion
Hospedaje
Guianza
Otros
TOTAL

Fuente: Trabajo de campo, 2022.
Realizado por: Salazar B, 2022.

88
58
32
23

201

44%
29%
16%
11%
100%

® Alimentacion
m Hospedaje

= Guianza

m Otros

llustracion 8-4: Servicios que le gustaria utilizar — Segmento nacional

Realizado por: Salazar B, 2022.

El 44% de los turistas nacionales encuestados optaron por el servicio de alimentacion, 29%

hospedaje, 16% corresponde a guianza y finalmente el 11% a otros.
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7.- ¢ Qué tipo de actividades de gustaria realizar en la parroquia de Sumaco?

Tabla 5-4: Actividades de interés — Distribucion encueta nacional

ACTIVIDADES PORCENTAJE
Rafting 78 39%
Kayak 41 20%
Trekking 28 14%
Fotografia Turistica 7 4%
Agroturismo 9 4%
Turismo Cultural 5 3%
Turismo Comunitario 11 5%
Camping 22 11%
TOTAL 201 100%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.
Realizado por: Salazar B, 2022.

90
80
70
60
50

40 78
30
20 41

10 7 9 5 11

&

lHustracion 9-4: Actividades — Segmento nacional
Realizado por: Salazar B, 2022.
El 39% de los turistas nacionales encuestados optaron por el Rafting, el 20% Kayak, 14%

trekking, 4% fotografia, 4% agroturismo, 3% turismo cultural, 5% turismo comunitario y

finalmente el 11% camping.
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8.- ¢ Qué atractivos le gustaria conocer en la parroquia de Sumaco?

Tabla 6-4: Atractivos — Distribucion encuesta nacional

ATRACTIVOS PORCENTAJE
Cascada Chontayaku 47 23%
Parque Nacional Sumaco Napo Galeras 15 8%
Cascada del rio Britafio 41 20%
Rios Quijos 39 19%
Cascada Pakayaku 38 19%
Gruta de la virgen de Guadalupe 18 9%
Iglesia de Sumaco 3 2%
TOTAL 201 100%

Fuente: Trabajo de campo 2022.
Realizado por: Salazar B, 2022.

50
45
40

35
30
25
20
1
1
5
0 =

Cascada Parque Cascada delRios Quijos Cascada Grutadela Iglesiade

o o

Chontayaku Nacional rio Britafio Pakayaku virgende  Sumaco
Sumaco Guadalupe
Napo
Galeras

lustracion 10-4: Atractivos — Segmento nacional
Realizado por: Salazar B, 2022.

El 23% de los turistas nacionales encuestados optaron por conocer la Cascada de Chontayaku,
8% el Parque nacional Sumaco, 20% la Cascada del rio Britafio, 19% el rio Quijos, 19% la
Cascada Pakayaku, 9% Gruta de la virgen de Guadalupe, finalmente el 2% la Iglesia de Sumaco.
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9.- ¢ Qué tipo de alimentacion le gustaria degustar en la parroquia de Sumaco?

Tabla 7-4: Alimentacion — Distribucién encuesta nacionales

ALIMENTACION

PORCENTAJE

Tipica de la Zona
Vegetariana
Nacional
Internacional
TOTAL

Fuente: Trabajo de campo, 2022.
Realizado por: Salazar B, 2022.

87
71
34

201

43%
35%
17%
5%
100%

= Tipica de la Zona
= Vegetariana
= Nacional

® Internacional

lustracion 11-4: Alimentacion — Segmento nacional

Realizado por: Boris Salazar, 2022.

El 43% de los turistas nacionales encuestados estan dispuestos a consumir la comida tipica de la

zona, 35% Vegetariana, 17% Nacional y el 5% comida internacional.
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10.- ¢En qué temporada del afio usted viaja?

Tabla 8-4: Temporada del afio — Distribucién encuesta nacional

TEMPORADA PORCENTAJE
Enero — Marzo 52 26%
Abril — Junio 43 21%
Julio - Septiembre 73 36%
Octubre — Noviembre 33 17%
TOTAL 201 100%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.
Realizado por: Salazar B, 2022.

H Enero — Marzo
® Abril — Junio
= Julio - Septiembre

= QOctubre — Noviembre

lustracion 12-4: Temporada de viaje — Segmento nacional

Realizado por: Salazar B, 2022.

El 26% de los turistas nacionales encuestados viajan en el mes de enero - marzo, 21% Abril —

Junio, 36% Julio — Septiembre y el 17% en el mes de Octubre — Noviembre.
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11.- ;Cuando usted viaja, ¢cual es su promedio de estancia?

Tabla 9-4: Estancia — Distribucion encueta nacional

ESTANCIA PORCENTAJE
1 dia 48 24%
2 - 3dias 65 32%
3 -4 dias 38 19%
4 - 5 dias 22 11%
5 - 6 dias 17 8%
6 - 7 dias 11 6%
TOTAL 201 100%

Fuente: Trabajo de campo 2022.
Realizado por: Salazar B, 2022.
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lustracion 13-4: Estancia — Segmento nacional
Realizado por: Salazar B, 2022.

1 dia 2 - 3 dias

3 -4 dias

...

5 -6 dias 6 - 7 dias

El 24% de los turistas nacionales encuestados su estadia es de 1 dia, 32% 2 — 3 dias, 19% 3- 4

dias, 11% 4 — 5 dias finalmente el 8% 5— 6y el 6% de 6-7 dias.
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12.- ¢Con quién normalmente viaja usted?

Tabla 10-4: Normalmente viaja — Distribucidn encuesta nacional

NORMALMENTE VIAJA PORCENTAJE
Solo 48 24%
Familia 73 36%
En pareja 35 17%
Con amigos 29 14%
Tur contratado 11 6%
Guia privado 5 3%
TOTAL 201 100%

Fuente: trabajo de campo 2022.
Realizado por: Salazar B, 2022.
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Solo Familia Enpareja  Conamigos Tur contratado Guia privado

lustracion 14-4: Normalmente viaja — Segmento internacional
Realizado por: Salazar B, 2022.

El 24% de los turistas nacionales encuestados viajan solos, 36% familia, 17% en pareja, 14%

con amigos, 6% tur contratado y finalmente el 3% viajan con guias privados.
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13.- ¢ Cuéndo viaja generalmente cuanto gasta usted por dia?

Tabla 11-4: De gastos de viaje — Distribucion encueta nacional

GASTO PORCENTAJE
15-30 USD 48 24%
30-45USD 64 32%
45 - 65 USD 35 17%
65 -85 USD 29 14%
85—-100 USD 15 8%
Mas de 100 USD 10 5%
TOTAL 201 100%

Fuente: Trabajo de campo 2022.
Realizado por: Salazar B, 2022.

70
60
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40
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20
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15-30USD 30-45USD 45-65USD 65-85USD 85-100USD Mas de 100
usD

lustracion 15-4: Gasto de viaje — Segmento internacional
Realizado por: Salazar B, 2022.

El 24% de los turistas nacionales encuestados gastan de 15 — 30 USD, 32% 30 — 45 USD, 17%
USD, 14% USD, y el 8% de los turistas internacionales gastan de 85 — 100 USD, finalmente el
5% gastan ms de 100 USD.
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14.- ¢ Cudl es el medio que utiliza usted para realizar su viaje?

Tabla 12-4: Medio de viaje — Distribucién encuesta nacionales

MEDIO DE VIAJE PORCENTAJE
Con agencia 89 44%
Sin agencia 112 56%
TOTAL 201 100%

Fuente: Trabajo de campo 2022.
Realizado por: Salazar B, 2022.

m Con agencia

m Sin agencia

lustracion 16-4: Medio de viaje — Segmento internacional
Realizado por: Salazar B, 2022.

El 44% de los turistas nacionales encuestados viajan en agencia, y el 56% viajan sin agencia.
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15.- ¢ Por qué medio se informa acerca de la actividad turistica?

Tabla 13-4: Medios de informacion — Distribucion nacionales

Medios de informacion Porcentaje
Agencias de viaje / Operadoras de turismo 25 12%
Amigos / Familia 39 19%
Guias de turismo 19 9%
Libros / Revista 14 7%
Redes sociales 88 44%
Radio/ TV 11 6%
Otros 5 3%
Total 201 100%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.
Realizado por: Salazar B, 2022.

100
90
80
70
60
50
40
30

20II
0 L H .

Agencias de  Amigos/  Guias de Libros / Redes Radio/ TV  Otros
viaje / Familia turismo Revista sociales

Operadoras

de turismo

lustracion 17-4: Informacion de viajes — Segmento internacional
Realizado por: Salazar B, 2022.

El 12% de los turistas nacionales encuestados se informan por medio de agencias de viaje /
operadoras de turismo, 19% por medio de amigos / familiares, 9% guias de turismo, 7% libros,

44% redes sociales, finalmente el 6% por medio la Radio / TV y el 3% por medio de otros.

4.1.1.2 Turistas extranjeros
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1.- ;Género?

Tabla 14-4: Género - distribucion encuesta internacional

GENERO PORCENTAJE
Masculino 52 63%
Femenino 39 37%
TOTAL 43 100%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.
Realizado por: Salazar B, 20212.

® Masculino

= Femenino

lustraciéon 18-4: Género distribucién de la demanda internacional
Realizado por: Salazar B, 2022.

Analisis:

El 63% de los turistas internacionales encuestados son mujeres y finalmente el 37% son hombres.
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2.- ¢En cual de los siguientes rangos de edad se encuentra usted?

Tabla 15-4: Edad — Distribucion encuesta internacional

EDAD PORCENTAJE
15-20 7 16%
21-25 12 28%
26 - 30 9 21%
31-35 5 12%
36 —40 4 9%
41-45 2 5%
46 — 50 3 7%
Mayor a 51 1 2%
TOTAL 43 100%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.

Realizado por: Salazar B, 2022.
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llustracion 19-4: Edad - Segmento internacionales
Realizado por: Salazar B, 2022.

Analisis:

El 16% de los turistas internacionales encuestados estan son de 15 a 20 afios, seguido del 28%
con un rango de 21 a 25, y el 21% con un rango de 26 a 30 afios, posteriormente el 12% se
encuentran de 31 a 35afios, seguidamente con un 9% de 36 a 40 afios mientras tanto el 5% en
rango de 41 a 45 afios, y el 7% corresponde a personas de 46 a 50 afios, finalmente el 2% son

mayores de 51 afios.
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3.- ¢ Lugar de procedencia?

Tabla 16-4: Procedencia — Distribuciéon encuesta internacional

PROCEDENCIA PORCENTAJE
USA 12 28%
Alemania 17 39%
Francia 9 21%
Espafia 5 12%
TOTAL 43 100%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.

Realizado por: Salazar B, 2022.

= USA
= Alemania
® Francia

u Espafia

lustracion 20-4: Procedencia - Segmento internacional
Realizado por: Salazar B, 2022.

Analisis:

El 28% de los turistas internacionales encuestados son de USA, y el 39% de Alemania,
seguidamente de Francia con un 21% y finalmente 12% Espafia.
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4.- ¢ Conoce usted o ha escuchado acerca de la parroquia de Sumaco en el cantdn Quijos?

Tabla 17-4: Conocimiento de la parroquia de Sumaco — Distribucion encuesta internacional

CONOCIMIENTO DE LA PARROQUIA PORCENTAJE

DE SUMACO
Si 34 21%
No 9 79%
TOTAL 43 100%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.

Realizado por: Salazar B, 2022.

uSi

= No

lustracion 21-4: Conocimiento de la parroquia de Sumaco — Segmento internacional
Realizado por: Salazar B, 2022.

Analisis:

El 79% de los turistas internacionales encuestados si conocen la parroquia de Sumaco, y el 21%

de los turistas internacionales no conocen.
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5.- ¢ Le interesaria visitar la parroquia de Sumaco?

Tabla 18-4: Interés por conocer el producto turistico en la parroquia de Sumaco — Distribucion
encuesta internacional

Interés por conocer el producto

Porcentaje
Si 43 100%
No 0 0%
Total 43 100%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.

Realizado por: Salazar B, 2022.

mSj
m No

lustracion 22-4: Interés por conocer la parroguia de Sumaco — Segmento internacional
Realizado por: Salazar B, 2022.

Analisis:

El 100% de los turistas internacionales encuestados estan interesados por conocer la parroquia de
Sumaco.
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6.- ¢Qué tipos de servicios le gustaria utilizar en la parroquia de Sumaco?

Tabla 19-4: De servicios — Distribucion encuesta Internacional

SERVICIOS PORCENTAJE
Alimentacion 23 53%
Hospedaje 12 28%
Guianza 8 19%
Otros 0 0%
TOTAL 43 100%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.

Realizado por: Salazar B, 2022.

= Alimentacién
= Hospedaje
= Guianza

m Otros

llustracion 23-4: Servicios que le gustaria utilizar — Segmento internacional
Realizado por: Salazar B, 2022.

Analisis:

El 53% de los turistas internacionales encuestados optaron por el servicio de alimentacion, 28%

hospedaje y el 19% corresponde a guianza y finalmente el 0% a otros.
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7.- ¢ Qué tipo de actividades de gustaria realizar en la parroquia de Sumaco?

Tabla 20-4: Actividades de interés — Distribucién encueta internacional

ACTIVIDADES PORCENTAJE
Rafting 16 37%
Kayak 14 33%
Trekking 4 9%
Fotografia Turistica 1 3%
Agroturismo 3 7%
Turismo Cultural 1 2%
Turismo Comunitario 1 2%
Camping 3 7%
TOTAL 43 100%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.

Realizado por: Salazar B, 2022.
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llustracion 24-4: Actividades — Segmento internacional
Realizado por: Salazar B, 2022.

Analisis:

El 37% de los turistas internacionales encuestados optaron por la actividad de Rafting, el 33%
Kayak, 9% trekking, 3% fotografia, 7% agroturismo, 2% turismo cultural, 2% turismo

comunitario y finalmente el 7% camping.
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8.- ¢ Qué atractivos le gustaria conocer en la parroquia de Sumaco?

Tabla 21-4: Atractivos — Distribucién encuesta Internacional

ATRACTIVOS PORCENTAJE
Cascada Chontayaku 12 28%
Parque Nacional Sumaco Napo Galeras 8 19%
Cascada del rio Britafio 11 25%
Rios Quijos 7 16%
Cascada Pakayaku 3 7%
Gruta de la virgen de Guadalupe 2 5%
Iglesia de Sumaco 0 0%
TOTAL 43 100%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.

Realizado por: Boris Salazar B, 2022.
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Sumaco Guadalupe
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Galeras

lustracion 25-4: Atractivos — Segmento internacional
Realizado por: Boris Salazar 2022.

Analisis:

El 28% de los turistas internacionales encuestados optaron por conocer la cascada de Chontayaku,
19% Parque Nacional Sumaco 25% la cascada del rio Britafio, 16% el rio Quijos, 7% la Cascada

Pakayaku, 5% la Gruta de la Virgen de Guadalupe, finalmente el 0% la Iglesia de Sumaco.
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9.- ¢ Qué tipo de alimentacion le gustaria degustar en la parroquia de Sumaco?

Tabla 22-4: Alimentacion — Distribucion encuesta internacional

ALIMENTACION

PORCENTAJE

Tipica de la Zona 17
Vegetariana 14

Nacional 8
Internacional 4
TOTAL 43

Fuente: Trabajo de campo, 2022.

Realizado por: Salazar B, 2022.

39%
33%
19%
9%
100%

m Tipica de la Zona
m Vegetariana
= Nacional

® Internacional

lustracion 26-4: Alimentacion — Segmento internacional

Realizado por: Salazar B, 2022.

Analisis:

El 53% de los turistas internacionales encuestados optaron por consumir la comida tipica de la

zona, 21% Vegetariana, 17% Nacional y el 9% comida internacional.
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10.- ¢En qué temporada del afio usted viaja?

Tabla 23-4: Temporada del afio — Distribucion encuesta internacional

TEMPORADA PORCENTAJE
Enero — Marzo 12 28%
Abril — Junio 17 39%
Julio - Septiembre 6 14%
Octubre — Noviembre 8 19%
TOTAL 43 100%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.

Realizado por: Salazar B, 2022.

® Enero — Marzo
B Abril — Junio
u Julio - Septiembre

® Octubre — Noviembre

lustracion 27-4: Temporada de viaje — Segmento internacional
Realizado por: Salazar B, 2022.

Analisis:

El 28% de los turistas internacionales encuestados viajan en el mes de enero - marzo, 39% abril
— junio, 14% julio — septiembre y el 19% en el mes de octubre — noviembre.
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11.- ;Cuéndo usted viaja, ¢cudl es su promedio de estancia?

Tabla 24-4: Estancia — Distribucién encuesta internacional

ESTANCIA PORCENTAJE
1 dia 11 26%
2 - 3 dias 19 44%
3 -4 dias 8 19%
4 - 5 dias 4 9%
5 - 6 dias 1 2%
6 - 7 dias 0 0%
TOTAL 43 100%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.

Realizado por: Salazar B, 2022.
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llustracion 28-4: Estancia — Segmento internacional
Realizado por: Boris Salazar B, 2022.

Analisis:

El 26% de los turistas internacionales encuestados su estadia es de 1 dia, 44% 2 — 3 dias, 19% 3-
4 dias, 9% 4 — 5 dias, 2% 5-6 dias, y el 0% 6 — 7 dias.
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12.- ¢Con quién normalmente viaja usted?

Tabla 25-4: Normalmente viaja — Distribucidn encuesta internacional

NORMALMENTE VIAJA PORCENTAJE
Solo 9 21%
Familia 12 28%
En pareja 10 23%
Con amigos 8 18%
Tur contratado 2 5%
Guia privado 2 5%
TOTAL 43 100%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.

Realizado por: Salazar B, 2022.
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Solo Familia  Enpareja Con amigos Tur Guia privado
contratado

m Seriesl

lustracion 29-4: Normalmente viaja — Segmento internacional
Realizado por: Salazar B, 2022.

Analisis:

El 21% de los turistas internacionales encuestados viajan solos, 28% familia, 23% en pareja, 18%

con amigos, 5% tur contratado y finalmente el 5% viajan con guias privados.
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13.- ¢ Cuéndo viaja generalmente cuanto gasta usted por dia?

Tabla 26-4: De gastos de viaje — Distribucién encueta internacional

GASTO PORCENTAJE
15-30 USD 9 21%
30-45USD 17 39%
45 - 65 USD 6 14%
65 -85 USD 4 9%
85—-100 USD 5 12%
Mas de 100 USD 2 5%
TOTAL 43 100%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.

Realizado por: Salazar B, 2022.
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lustracion 30-4: Gasto de viaje — Segmento internacional

Realizado por: Salazar B, 2022.

Analisis:

El 21% de los turistas internacionales encuestados gastan de 15 — 30 USD, 39% 30 — 45 USD,
14% 45-65 USD, 9% 65-85 USD, y el 12% de los turistas internacionales gastan de 85 — 100
USD, finalmente el 5% gastan mas de 100 USD.
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14.- ¢ Cudl es el medio que utiliza usted para realizar su viaje?

Tabla 27-4: Medio de viaje — Distribucidn encuesta internacional

MEDIO DE VIAJE PORCENTAJE
Con agencia 14 33%
Sin agencia 19 67%
TOTAL 43 100%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.

Realizado por: Salazar B, 2022.

m Con agencia

m Sin agencia

llustracion 31-4: Medio de viaje — Segmento internacional

Realizado por: Salazar B, 2022.
Analisis
El 33% de turistas internacionales encuestados viajan por medio de agencias, y el 67% viajan sin

agencia.
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15.- ¢ Por qué medio se informa acerca de la actividad turistica?

Tabla 28-4: Medios de informacion — Distribucion internacional

MEDIOS DE INFORMACION PORCENTAJE
Agencias de viaje / Operadoras de turismo 8 19%
Amigos / Familia 9 21%
Guias de turismo 3 7%
Libros / Revista 2 5%
Redes sociales 16 37%
Radio / TV 1 2%
Otros 4 9%
TOTAL 43 100%
Fuente: Trabajo de campo, 2022.
Realizado por: Salazar B, 2022.
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lustracion 32-4: Informacion de viajes — Segmento internacional

Realizado por: Boris Salazar B, 2022.

Analisis:

El 19% de los turistas encuestados se informan por medio de agencias de viaje / operadoras de

turismo, 21% por medio de amigos / familiares, 7% guias de turismo, 5% libros, 37% redes

sociales, finalmente el 2% por medio la Radio / TV y el 9% por otros.
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41.1.3

4.1.1.3.1 Turistas de origen nacional

Tabla 29-4: Perfil del turista nacional

Género
Edad

Perfil del turista

VARIABLE

Procedencia

Conoce la parroquia de Sumaco

Interés por conocer el producto

turistico

Servicios

Actividades

Atractivos

Alimentacién

Temporada de viaje

Estancia

Normalmente viaja

Gasto de viaje

Medio de viaje

Informacién de actividades

Fuente: Trabajo de campo, 2022.

Realizado por: Salazar B, 2022.

Interpretacion:

CARACTERISTICA

Masculino
21-25 afos
Quito

Si

Si

Alimentacion
Rafting

Cascada Bretafia
Tipica de la zona
Julio-Septiembre
2-3 dias

Familia

30-45 USD

Sin agencia

Redes sociales

Porcentaje

52%
24%
33%
52%
73%

44%
39%
20%
43%
36%
32%
36%
32%
56%
44%

El (52%) de los turistas nacionales que fueron encuestados son de sexo masculino, en un rango

de edad de 21 a 25 afios (24%), procedentes de la ciudad del Quito (33%), conocen la parroquia

de Sumaco y el (52%) si estan interesados por conocer el producto turistico, (65%) optando por

un buen servicio de calidad en lo que es alimentacion y con actividades turisticas por realizar

como es el Rafting (44%), visitando la cascada gran Bretafia que es uno de los atractivos mas

relevantes de la parroquia Sumaco (39%), degustando la comida tipica de la zona (20%). La

temporada de viaje que lo realizan los turistas esta entre julio-septiembre (43%), con un tiempo

de estancia de 2-3 dias (32%), normalmente viajan en familia (36%), dispuestos a gastar de (30-

45) dolares (332%), su medio de viaje lo realizan sin agencia (56%), su medio informacidn es por

las redes sociales (44%).
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4.1.1.3.2 Turistas de origen internacional

Tabla 30-4: Perfil del turista internacional

VARIABLE CARACTERISTICA Porcentaje

Género Masculino 63%
Edad 21-25 afios 28%
Procedencia Alemania 39%
Conoce la parroquia de Sumaco No 79%
Interés por conocer el producto Si 100%
turistico

Servicios Alimentacion 53%
Actividades Rafting 37%
Atractivos Rio Quijos 28%
Alimentacion Tipica de la zona 39%
Temporada de viaje Abril-Junio 39%
Estancia 2-3 dias 44%
Normalmente viaja En familia 28%
Gasto de viaje 30-45USD 39%
Medio de viaje Sin agencia 67%
Informacion de actividades Redes Sociales 37%

Fuente: Trabajo de campo, 2022.

Realizado por: Salazar B, 2022.
Interpretacion:

El (63%) de los turistas extranjeros que fueron encuestados son de sexo masculino, en un rango
de edad de 21-25 afios (28%), procedentes del pais de Alemania (39%), no conocen la parroquia
de Sumaco el (79%), estan interesados por conocer el producto turistico (100%), optando por un
buen servicio de calidad en lo que es el Alimentacion (53%), actividades turisticas por realizar
como es el Rafting (37%), visitando el rio Quijos que es uno de los atractivos mas relevantes de
la parroquia Sumaco para la practica de deportes de agua (28%), con una alimentacion que
concierne en comida tipica de la zona (39%). La temporada de viaje que lo realizan los turistas
esta entre abril-junio (39%), con un tiempo de estancia de 3-4 dias (44%), normalmente viajan en
familia (28%), dispuestos a gastar de (30-45) ddlares, (39%) su medio de viaje lo realizan sin

agencia (67%), su medio de informacidn es por las redes sociales (37%).
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4.1.1.3.3 Proyeccion de la demanda

Para proceder hacer la proyeccion de la demanda se tomd en cuenta el nimero de turistas

nacionales e internacionales.

Tabla 31-4: Célculo de la demanda potencial-Turistas Nacionales y extranjeros

Segmento

Turistas Nacionales

Turistas Internacionales
Realizado por: Salazar B, 2022.

Demanda potencial % de aceptacion
34013 * 73% = 24,829.49
7253 * 100% = 7253

Una vez realizada la demanda potencial se utiliz6 la formula de crecimiento compuesto y el indice

de crecimiento poblacional del 2% de acuerdo a los datos otorgados por el Instituto Nacional de

Estadisticas y Censos (INEC, 2021) con una proyeccion de demanda para 5 afios.

Formula del crecimiento compuesto.

C=Co (1+i) n

Co= Demanda potencial turistas nacionales (24,829.49) turistas internacionales (7.253).
i= Incremento anual de crecimiento poblacional (2%).

n= Afio a proyectarse (1-5).

Tabla 32-4: Proyeccién de la demanda potencial

N° ANO

A WO NN - O

5

Realizado por: Salazar B, 2022.

2021
2022
2023
2024
2025
2026

TURISTAS
NACIONALES

24829
25823
26856
27930
29047
30209
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PROYECCION DE LA DEMANDA POTENCIAL

TURISTAS
EXTRANJEROS

7253
7543
7845
8159
8485
8824

DEMANDA
TOTAL

32082
33366
34700
36088
37532
39033



41.2 Anadlisis de la oferta

4.1.2.1 Inventario de los atractivos turisticos naturales y culturales

NOMBEDEL ALTURA CATEGORIA TIPO SUB CATEGORIA
ATRACTIVO TIPO
1 Cascada de 2065 Sitio natural Rio Cascada I
Chontayaku msnm
2 | Parque Nacional 2064 Sitio natural Bosque  Montano bajo I
Sumaco msnm
3 Cascada del rio 2065 Sitio natural Rio Cascada I
Britafio msnm
4  Rio quijos 2062 Sitio cultural Rio Rapido Il
msnm
5 Cascada de Pakayaku 2067 Sitio natural Rio Rio I
msnm
6 Grutadelavirgende 2062 Manifestaciones Acervo  Fiestas religiosas, Il
Guadalupe msnm cultural  tradicionesy
culturales y creencias

popular | populares

7 lglesia de Sumaco 2061 Sitio natural Histérico Arquitectura 1l
msnm religiosa

La parroquia de Sumaco cuenta con 7 diversos atractivos turisticos importantes para la actividad

turistica de la zona, a continuacion, se detalla cada uno de los elementos de la oferta turistica.

Tabla 33-4: Inventario de los atractivos turisticos de la parroquia de Sumaco

Realizado por: Salazar, B 2022.

De acuerdo a la valoracién y jerarquizacion de los atractivos de la parroguia Sumaco, se encontrd
7 atractivos de los cuales 5 son atractivos naturales de jerarquia Il Y 111, 2 atractivos culturales de

jerarquia I, (N° 2)

4.1.2.2 Inventario de la oferta complementaria

La parroquia de Sumaco no cuenta con servicios turisticos, los puntos mas cercanos que poseen

servicios de alojamiento, alimentacion y transporte es la parroquia de Borja y Baeza que queda a
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pocos minutos de la parroquia de Sumaco. Pero es considerada como la planta turistica de la

parroquia de Sumaco que puede ser incorporados como parte de la oferta del producto de la zona

4.1.2.3 Establecimientos de alimentos y bebidas

Debido a la falta de establecimiento de restauracion en la parroquia se tomé en cuenta los

restaurantes y bares mas cercanos a la parroquia de Borja.

Tabla 34-4: Establecimientos de alimentos y bebidas

PARRO NOMBRE CATE SERVICIOS DIRE CAPA
QUIA GORIA QUE OFERTA CCION CIDAD
Sumaco = Pizzeria 3 tenedores Variedad de pizzas, café, Av. internacional 20 pax
Anccor capuchinos Quito-Lago
Agrio
Borja Restaurant Dofia 4 tenedores Desayunos/Almuerzos Auv. Carlos 20 pax
Cleo Meriendas/Comidas Acosta, San
internacionales Francisco de
Borja
Borja Bar Cafeteria 2 tenedores Postre, pasteleria, cafés, Barrio el paraiso, 15 pax
Dulce Pecado capuchinos, comida rapida San Francisco de
Borja
Borja Pizzeria Eythan 2 tenedores Variedad de pizzas, café y San Francisco de = 15 pax
capuchinos Borja
Borja Restaurant Sabor 3 tenedores Desayunos, Almuerzos, San Francisco de 15 pax
Costefio meriendas y platos a la carta Borja

Realizado por: Salazar, B 2021

4.1.2.4 Establecimientos de alojamiento

En la parroquia de Sumaco no existe establecimientos de alojamiento por lo tanto se tomo en

cuenta los establecimientos de la parroquia de Sanfrancisco de Borja.
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Tabla 35-4: Establecimientos de alojamiento

PARRQUIA

Sumaco

Borja

Borja

PARROQUIA

Borja

Borja

NOMBRE

Cabanfias 3 rios

Hostal Luxor Plaza

Hostal Gatita

NOMBRE

Hostal Alexandra

Hostal dulce suefios

Realizado por: Salazar, B 2021

CATEGORIA

3 estrellas

4 estrellas

2 estrellas

CATEGORIA

2 estrellas

3 estrellas

SERVICIOS QUE
OFERTA

Hospedaje con
bafio privado, Wi-
fi, Tv cable,
espacios verdes y

parqueadero

Hospedaje con balo
privado,
alimentacion,
servicio de
odontologia,
parqueadero, bar
cafeteria, Tv cable,
Wi-fi, gimnasio,
sala de
entrenamiento,
servicio de
transporte,

desayuno gratuito.

Hospedaje con
bafio privado,
parqueadero

privado, Wi-fi

SERVICIOS QUE
OFERTA

Hospedaje con
bafio privado,
parqueadero

privado, Wi-fi.

Hospedaje con
bafio privado, Tv
cable, Wi-fi, Gyn

DIRECCION

Via Sumaco y San
Francisco de Borja

Carlos Acosta y
San Francisco de

Borja

Carlos Acosta y
San Francisco de

Borja

DIRECCION

San Francisco de

Borja

Auv. Carlos Acosta
y Montenegro-San

Francisco de Borja

CAP.

6 Pax

30

Pax

21

Pax

CAP.
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4.1.2.5 Transporte

Los moradores de la parroquia Sumaco no disponen del servicio de taxis, es por eso que requieren

el servicio de compafiia de la parroquia de San Francisco de Borja.

Tabla 36-4: Servicios de transporte

Cooperativa Establecimiento Ruta Recorrido Frecuencia
Cooperativa  Parroquia de Borja Canton Quijos Borja-Sumaco Disponible
de taxis la las 24
Borjefiita -Baeza-Chaco horas
Cooperativa = Parroquia de Borja Canton Quijos- Tena-Cosanga-Beaza- Horario
de transporte Chaco-Tena Borja-Cuyuja- definido
Quijos Papallacta-Quito
05:00H am
06:30H am
13:00H pm
18-00H pm
Cooperativa ~ Cantdn Chaco Chaco-Borja-Baeza Chaco-Sumaco-Borja- Disponible
de transporte Baeza las 24
Integracion horas

Realizado por: Salazar, B 2022.

4.1.3 Analisis de la competencia

4.1.3.1 Competencia

Se consider6 la posible competencia a través de un analisis de productos turisticos de
organizaciones privadas presenten similares servicios al proyecto propuesto, por lo tanto, se tomé

en cuenta como competencia a nivel cantonal.
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Tabla 37-4: Anélisis de la competencia

PARROQU NOMB CATEGOR

1A RE 1A
Baeza Casadel Operadora
Rodrigo
Baeza Ecuador  Operadora
autentico

Realizado por: Salazar, B 2022.

SERVICI
O QUE
OFERTA

Tour de
rafting,
kayak

Rafting,
kayak,
escuela de
kayak,
caminatas
ecoldgicas
y
birdwatchi

ng

DIREC CLIENTES
CION
ANUALES
NACION INT TOTA
ALES ER L
Calle 874 1.68
Batallén 4
Chimbor
azo N1
Jumand
y, Baeza
Av. 691 982
Baeza
los
Quijos
Manuel
Avila
1565 2,66 4,231
6

Una vez realizada la investigacion de mercado determinamos que la competencia capta un total

de 4.231 turistas distribuidas de la siguiente manera segun los registros de llegada a los siguientes

sitios.

Tabla 38-4: Distribucién de la competencia

SEGMEMTO
Turistas nacionales
Turistas internacionales

TOTAL

Realizado por: Salazar, B 2022.

4.1.3.2 Proyeccion de la competencia

REGISTRO DE LLEGA

1,565
2,666

4,231

Para la proyeccion de la competencia y de la demanda se realizé para los 5 afios.
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Tabla 39-4: Proyeccion de la competencia

PROYECCION DE LA COMPETENCIA

N° ANO TURISTAS TURISTAS COMPETENCIA TOTAL
NACIONALES EXTRANJEROS

0 2021 1,565 2,666 4,231
1 2022 1,628 2,773 4,400
2 2023 1,693 2,884 4,576
3 2024 1,760 2,999 4,759
4 2025 1,831 3,119 4,950
5 2026 1,904 3,244 5,148

Realizado por: Salazar, B 2022.

4.1.3.3 Confrontacion de la demanda — Competencia

Para la obtencion de la demanda insatisfecha se lo resto la proyeccion de la demanda potencial y

competencia.

Tabla 40-2: Calculo de la demanda insatisfecha

Demanda insatisfecha = Demanda potencial — Competencia
DI= 32,082-4,231
DI= 27,851

Realizado por: Salazar, B 2021

4.1.3.4 Proyeccion de la demanda insatisfecha

Tabla 41-4: Proyeccion de la demanda insatisfecha

N°  ANO DEMANDA COMPETENCIA DEMANDA
POTENCIAL INSATISFECHA

0 2021 32,082 4,231 27,851
1 2022 33,366 4,400 28,966
2 2023 34,700 4,576 30,124
3 2024 36,088 4,759 31,329
4 2025 37,532 4,950 32,582
5 2026 39,033 5,148 33,886

Realizado por: Salazar, B 2022.
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4.1.3.5 Demanda objetiva

Al confrontar la demanda potencial con la competencia se puede definir la demanda insatisfecha.
Por lo que se preve para el 2022 una demanda insatisfecha de 27.851 turistas sin embargo para la
operacion se captara Unicamente el 13%. Por motivos del receso6 de actividades turisticas a nivel
mundial y por razones de calculo para la operacion del proyecto se considerd Unicamente captar
el 13% de los turistas.

4.1.3.6  Proyeccion de la demanda objetiva

Tabla 42-4: Demanda objetiva

PROYECCION DE LA DEMANDA OBJETIVA

N° ANO DEMANDA DEMANDA OBJETIVA 13%
INSATISFECHA

0 2021 27,851 3,621
1 2022 28,966 3,766
2 2023 30,124 3,916
3 2024 31,329 4,073
4 2025 32,582 4,236
5 2026 33,886 4,405

Realizado por: Salazar, B 2022.

414 Plan mercadotécnico para el producto

4.1.4.1 Estrategias de promocion y comercializacién

Para la estrategia de promocion y comercializacion del producto se combinardn las 4C del

marketing (consumidor, comunicacion, costo y conveniencia).

4.1.4.2 Consumidor o cliente
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Estrategia 1. Disefio de imagen del producto

Es importante tener un producto innovador y cautivador en el mercado, es por eso que a través
del disefio (logotipo y slogan) que permita generar una conexion inmediata con el producto y por

ende motive al consumidor hacer uso del mismo en repetidas ocasiones.

Re—
PAISAIE AVENTURA Y ENCANTO

llustracion 33-4: Logotipo del producto 2022
Realizado por: Salazar, B 2022.

4.1.4.3 Gama cromatica

La gama cromatica es la agrupacion de varios colores, cuya funcién utilizar la diversidad de
colores que no permitira identificar el paisaje, aventura y encanto que tiene nuestro logotipo de la

parroquia de Sumaco.

4.1.4.4 Descripcion del logotipo

. Azul: El color azul representan la tranquilidad le frescura, inteligencia, honestidad,

confianza, orden fidelidad y por ende amistad y simpatia (Sabater, 2019, p 18).

o Verde claro: Se asocia con la naturaleza, asi como frescura, ademas, el verde refleja el

color de la esperanza (Bazan, 2018, p 8).

o Verde oscuro: Afirma que es un color sereno y tranquilizador. Evoca la naturaleza, el

permiso la tranquilidad y las seguridad (Hidalgo, 2018, p26).
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4145

41.4.6

Blanco: El color blanco unos de los colores que representa la pureza, paz, felicidad,
libertad que permite dejar atrés las emociones por lo cual es uno de los colores menos

agresivos en cuanto a los otros (Okdiario, 2018, p 17).

Figuras

Rio: Simboliza la fuerza de los habitantes de la parroquia, asi mismo las aguas

caudalosas del rio quijos para la practica de los deportes extremos

Cascada: Simboliza la riqueza y pureza de los hermosos paisajes que cuenta la
parroquia rodeada de gente humilde y trabajadora.

Volcan Sumaco: Simboliza la lealtad, firmeza de los paisajes que se encuentra rodeada

de una maravillosa flora y fauna a las faldas del volcan.

Slogan

“Paisajes aventura y encanto” Mismo con el que se identificara el producto turistico

de la parroquia de Sumaco.

Estrategia 2: Exclusividad del producto

El producto turistico se ha disefiado en base al perfil del turista nacional e internacional, con el

fin de que se sientan atraidos con las diferentes actividades ofertada en el paquete asi mismo

puedan convivir, compartir experiencias Unicas con los habitantes de la parroquia asi el producto.

A\

Disfrutar y aprovechar armdnicamente los atractivos turisticos con los turistas nacionales
y extranjeros

Prestar un servicio de calidad hacia los turistas.

Brindar una buena interpretacion de los atractivos tanto naturales como culturales.
Mostrar a la parroquia de Sumaco como un destino turistico nacional e internacional con
una buena calidad de servicios de presentacion hacia el turista.

Hacerle vivir una experiencia Unica al turista en cada actividad que realice.
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Estrategia 3: Evaluacion permanente del proceso de operacién del producto

> Con el fin d garantizar una buena calidad de servicios mediante la oferta del producto y
mantener recomendaciones positivas y sugerencias por parte de los turistas nacionales e
internacionales que visitan la parroquia que han hecho uso de los servicios propone lo

siguiente:

Tabla 43-4: Evaluacion del proceso de calificacion

PROCESO CRITERIO DE HERRAMIENTA DE RESPONSABLES
DE EVALUACION EVALUACION
OPRECION
Guianza Técnico de Guiar Hoja de evaluacion Guia
Manejo de grupo para el visitante
Dominio de
interpretacion
Nivel de
conocimientos
Calidad de Satisfaccion de los Hoja de evaluacion para el Coordinador
servicio turistas al financiar el = visitante Guia
recorrido
Lugares de Cordialidad Fichas de evaluacion del &rea  Guia
visita Explicacion claray Interpretador
concisa

Realizado por: Salazar, B 2022.

41.4.7 Costo

Estrategia 1. Promocién y venta

Con la finalidad de que los turistas acceden a los diferentes atractivos turisticos se propone la

creacion de incentivos a través de:

o Promocidn de precios grupo més de 15 packs gratis dos personas.

o Descuento del 15% de estudiantes tanto de escuelas, colegios y Universidad.

Tabla 44-4: Tarifas establecidas por el paquete

PAQUETE PRECIO INCLUYE
Adventure lpax 2pax 5pax 15 pax e Transporte
and $154 $110  $83 $59 e Alquiler de botes de (Rafting y
culture Kayak)
e Alquiler de indumentaria para
kayak y rafting

61



e Desayuno

e Almuerzo
e Box lunch
e Cenas

e Hospedaje

Realizado por: Salazar, B 2022.

Estrategia 2: Actualizacion de costos

Los precios visionados en los paquetes se actualizaran anualmente tomando encuentra los costos

de produccién y promocion de la competencia

4.1.4.8 Plan de comercializacion

El plan de comercializacion de los paquetes se lo realizara de manera directa e indirecta. La directa
del productor al consumidor y la indirecta se realizara lo que es la promociono y publicidad de
los paquetes turisticos.

Tabla 45-4: Plan de comunicacién

Obijetivo: Brindar la informacién adecuada de los paquetes turisticos a ofertar a los turistas
nacionales e internacionales

Tipo de Detalle Politica de Target
promocion funcionamiento
MEDIOS
Pagina web Disefio de la pagina -Actualizacion de la
web que contenga pagina web
informacion de la trimestralmente

parroquia, atractivos

turfsticos y los paquetes - contacto con el cliente a
través de la pagina web

a oferta 9
- creacion de un correo
electrénico
Cuenta de Creacion de la cuenta -Revision diaria Turistas nacionales
Facebook de Facebook e internacionales
-Contacto con el cliente a
través de la cuenta de
Facebook
Spots radiales Cufias periddicas -Anuncio publicitario Poblacién nacional

explicito claro y
conciso trimestralmente
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PAPELERIA

Tarjeta de Impresiones con su -Distribucién en Visitante que llega a
presentacion respectiva informacion  instituciones publicasy la parroquia de
tripticos en papel couche privadas Sumaco

postales

Realizado por: Salazar, B 2022.

41.49 Disefio de medios

. Anuncid por la radio

Se contratard a la radio Silva 97.1 de la ciudad de Baeza para dar a conocer lo que se va a afectar
mediante el disefio de un producto turistico para la parroquia de Sumaco con este pequefio

anuncio.

Venga a visitarnos y conozco una de las parroquias mas pequefias del Ecuador rodeada de unos
maravillosos paisajes cascadas, rios donde podra ser participes de diferentes deportes de aventura

como: Kayak, rafting, camping, caminatas, fotografia, canyoning etc.

o Pagina WEB

El sitio WEB, permite fomentar la ventana de los paquetes en idioma espafiol e inglés, nos brinda

mas informacion como ofertas, dudas, descuentos y conocer mas acerca de los servicios que posee

el producto.

INICIO

llustracion 34-4: Disefio de la pagina Web 2022
Realizado por: Salazar, B 2022.
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. Red social Facebook

Es la red més usada en el mundo mismo que permite crear vinculos que direccione directamente
a la pégina web, y a que permite una serie de funciones entre las mas usual y realizar ventas
online. Ademas, hace que los usuarios puedan vivir una experiencia digital Gnica y la interaccién
donde los usuarios puedan leer y conocer las opciones que fueron participes en adquirir el

servicio.

0 Q Buscar en Facebook A é.& Buscaramigos + @ & e

@ Editar foto de portada |

Sumaco Quijos
Unas de las parroquias mas pequefias del Ecuador ven visitanos te esperamos
Editar

Publicaciones Informacion Amigos Fotos Mas v @ Agregar a historia #° Editar perfil

Personas que quiza conozcas

llustracion 35-4: Disefio de la red social Facebook 2022
Realizado por: Salazar, B 2022.

o Tarjeta de presentacion

SUMACO PAISAJE AVENTURA Y ENCANTO

JOSE EDGAR CATAGNA LLULLUNA

PRESIDENTE DEL GAD PARROQUIAL DE LA PARROQUIA DE SUMACO

L < 0939878439 [N] sumacoquijos@gmail.com n sumaco18091997@hotmail.es

llustracion 36-4: Disefio de la tarjeta de presentacion 2022
Realizado por: Salazar, B 2022.
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. Triptico

lustracion 37-4: Disefio de la tarjeta de presentacion 2022
Realizado por: Salazar, B 2022.

. Postal

AVEMNTURA Y ENCANTO PAISA)E

lustracion 38-4: Disefio de los postales 2022
Realizado por: Salazar, B 2022.
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415

Requerimiento para el &rea comercial

4,151 Talento humano

Tabla 46-4: Talento humano

DENOMI
NACION
Promotor

de ventas

Realizado por Salazar, B 2022.

4.1.5.2 Activos fijos

CANTIDAD RMU

APORTE

APORTE COSTO

COSTO

PATRONAL AL IECE MENSUAL AULA

1 $33325

Tabla 47-4: Activos fijos

DENOMINACION

Maquinas y equipos
Teléfono celular
Calculadora

DENOMINACION

Flash Memory

Reloj

Dispensador de agua
Equipo de computo
Impresora

Laptop

Proyector

SUBTOTAL

Realizado por Salazar, B 2022.

CANTIDAD UNIDAD

1 Unidad
3 Unidad

CANTIDAD | UNIDAD

3 Unidad
1 Unidad
1 Unidad
1 Unidad
1 Unidad
1 Unidad

66

$37,16

$0,37

GASTO
UNITARIO

$ 100.00
$ 25.00

GASTO
UNITARIO

$ 16.00
$ 15.00
$50.00

$200.00
$900.00
$ 250.00

$370,78

TOTAL

$ 5,160

$ 5,160

GASTO TOTAL

$ 318.00
$ 100.00
$ 75.00
GASTO TOTAL

$ 48.00

$ 45.00
$50.00

$ 1.350
$200.00
$900.00
$ 250.00
$ 1.668,00



4.1.5.3 Mueblesy enseres

Tabla 48-4: Muebles y enseres

DENOMINACION

Muebles y enseres
Archivadores
Sillas de oficina
Escritorio

Mueble mostrador
Cuadro

Plantas

SUBTOTAL

Realizado por Salazar, B 2022.

CANTIDAD UNIDAD

w W w

4.15.4 Materiales e insumos

Tabla 49-4: Materiales e insumos

DENOMINACION

Esferos

Marcadores

DENOMINACION

Léapiz

Carpetas

Tablero

Clips

Corrector liquido
Tinta para impresora
Sello

Getafe

Bloc de notas

CANTIDAD

12
12

CANTIDAD

12
100
10
12

100
12

Unidad
Unidad
Unidad
Unidad
Unidad
Unidad

UNIDAD

Caja
Caja

UNIDAD

Caja
Unidad
Unidad

Caja

Caja
Unidad
Unidad
Unidad
Unidad
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GASTO GASTO TOTAL

UNITARIO

$ 120,00
$ 50,00
$ 150,00
$ 150,00
$ 12,00
$ 8,00

GASTO
UNITARIO

$4,00
$5,00

GASTO
UNITARIO

$3,00
$0,75
$15
$2,00
$6,00
$15,00
$8,00
$0,50
$1,5

$ 300,00
$ 150,00
$ 450,00
$ 300,00
$ 39,00

$ 16,00

$ 1,255.00

GASTO
TOTAL

$ 48,00
$ 60,00

GASTO
TOTAL

$ 36.00
$ 75.00
$ 15,00
$ 24,00
$ 30,00
$ 120,00
$ 24,00
$ 50,00
$18,5



Papel bond 12 Resmas
Regla 10 Unidad
Tijera 5 Unidad
Estilete 5 Unidad
Grapas 5 Caja
SUBTOTAL

Realizado por Salazar, B 2022.

4.1.5.5 Inversion en activos diferidos

Tabla 50-4: Inversion en activos diferidos

DENOMINACION CANTIDAD
Capacitador 1
Publicidad (Antes del funcionamiento)
Stop Radiales 30
Disefio e impreso de material publicitario
Tarjetas de presentacion 1000
Tripticos 1000
Postales 1000
DENOMINACION CANTIDAD

Publicidad via internet
Disefio de la pagina web 1 (afio)
Disefio de la red social (Facebook) 1(afio)

SUBTOTAL

Realizado por Salazar, B 2022.
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$4,00
$0,5
$0,5
$1,5
$2,00

GASTO
UNITARIO

$ 1,200.00

$2.00

$0,25
$ 1,00
$0,50

GASTO
UNITARIO

$1,200.00

$ 48,00
$5,00
$2,50
$7,50

$ 10,00

$ 462,00

GASTO
TOTAL
$ 1,200.00

$600.00

$250.00

$ 100.00
$500.00

GASTO TOTAL

$1,200.00

$ 3,850,00



4.15.6 Gastos promocién y publicidad

Tabla 51-4: Gasto promocion y publicidad

DENOMINACION

Tarjetas de
presentacién

Tripticos
Postales

Mantenimiento de la
pagina web

TOTAL

Realizado por Salazar, B 2022.

CANTIDAD

GASTO UNITARIO GASTO TOTAL

1000

1000
1000
12

4.2 VIANILIDAD TECNICA PRODUCTIVA

421

Tamanfo del proyecto

4.2.1.1 Demanda objetiva por clientes

Tabla 52-4: Demanda objetiva de clientes nacionales

ANO DEMANDA
POTENCIAL
0 24829
2022 25823
2023 26856
ANO DEMANDA
POTENCIAL
2024 27930
2025 29047
2026 30209

Realizado por Salazar, B 2022.

COMPETENCIA

1565
1628
1693
COMPETENCIA

1760
1831
1904
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$0,25

$1,00
$0,50
$ 50,00

D
INSATISFECHA

23264
24195
25163

D
INSATISFECHA

26169
27216
28305

$ 250,00

$ 1000,00
$ 500,00
$ 600,00

$2,350.00

D.
OBJETIVA
13%

3024
3145
3271

D.
OBJETIVA
13%

3402
3538
3680



Tabla 53-4: Demanda objetiva de clientes internacionales

ANO DEMANDA COMPETENCIA D INSATISFECHA D.
POTENCIAL OBJETIVA
13%

0 7253 2666 4587 596
2022 7543 2773 4770 620
2023 7845 2884 4961 645
2024 8159 2999 5160 671
2025 8485 3119 5366 698
2026 8824 3244 5581 726

Realizado por Salazar, B 2022.
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4.2.1.2 Demanda objetiva por actividades

4.2.1.2.1 Demanda objetiva de turistas nacionales por actividades

Tabla 54-4: Demanda objetiva de turistas nacionales por actividades

NO

4

5

Afio

2021
2022
2023
2024
2025
2026

Demanda
objetiva

3024
3145
3271
3402
3538
3680

Realizado por Salazar, B 2022.

Rafting
39%

1180
1227
1276
1327
1380

1435

INDICE

Trekking Fotografia

14%
423
440
458
476
495

915

4%
121
126
131
136
142

147

71

Turismo
cultural 3%

91
94
98
102
106

110

Camping
11%

333
346
360
374
389
405

Kayak
20%

605
629
654
680
708
736

Agroturismo
4%

121
126
131
136
142

147

Turismo
comunitario 5%

151
157
164
170
177

184



4.2.1.2.2 Demanda objetiva de turistas extranjeros por actividades

Tabla 55-4: Demanda objetiva de turistas internacionales por actividades

NO

4
5

ARfo

2021
2022
2023
2024
2025
2026

Demanda
objetiva

596
620
645
671
698
726

Realizado por Salazar, B 2022.

Rafting
37%

221
229
239
248
258
268

Trekking
9%

54
56
58
60
63
65

INDICE

Fotografia
3%

18
19
19
21
21
22

Turismo

cultural 2%

72

12
12
13
13
14
15

Camping
7%

42
43
45
47
49
51

Kayak
33%

197
205
213
221
230
239

Agroturismo
7%

42
43
45
47
49
51

Turismo
comunitario 2%

12
12
13
13
14
15



4.2.2 Localizacion del proyecto

4.2.2.1 Macro localizacién

La ejecucion del proyecto técnico disefié un producto turistico se lo realizé en la parroquia de
Sumaco, cantdn Quijos provincia de Napo.

ECUADOR

ESCALA 1:50000 PARROQUIA SUMACO - MAPA BASE 1

e a0 L i e 13p0

i

apcs
ol

lustracion 39-4: Localizacion 2022
Realizado por: Boris Salazar 2022.

4.2.3 Disefio del producto

4.2.3.1 Concepto de la ruta

Suma copa de los parques mas pequefios del Ecuador ubicada en el cantdn quijos provincia de
Napo, cuenta con una belleza paisajistica con atractivos turisticos tanto naturales como culturales
donde se puede realizar diferentes actividades turisticas; caminatas, fotografia, visita a las
casadas, rafting, kayak entre otras actividades.

4.2.3.2 Obijetivo de la ruta

Mediante el disefio del producto turistico en la parroquia, fomentar el desarrollo de la actividad
turistica promoviendo la visita de los turistas nacionales e internacionales a los lugares turisticos

de la zona.
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4.2.3.3 Actividades
El producto turistico para la parroquia Sumaco interacciona con diferentes actividades turisticas
con cada una de los atractivos ofreciendo experiencias nuevas, considerando las actividades de

acuerdo al perfil del turista nacional e internacional.

Tabla 56-4: Actividades principales y complementarias

ACTIVIDADES PRINCIPALES ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS
Rafting Fotografia turistica
Visita a la iglesia de Sumaco y a la Observacion de flora y fauna

gruta de la virgen de Guadalupe

Visita hacia las cascadas Degustacién de la comida tipica

Realizado por Salazar, B 2022.

4.2.3.4 Requerimiento de la ruta

o Realizar programa de capacitacion para los prestadores de servicios turisticos.
o Programa de capacitacion para guias locales.

o Mejoramiento de los senderos hacia los atractivos.

o Gestionar proyectos turisticos tanto naturales como culturales.

4.2.3.5 Disefio del paquete turistico

Calculo del precio por pax.

El célculo del precio del paquete N°1 “Aventure and Culture” se desglosa de la siguiente manera.
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Paquete N°1. Aventure and Culture

Tabla 57-4: Calculo del precio por pax.

COSTO GENERALES

Transporte por dos dias
Guia por dos dias

TOTAL C.G.

COSTO INDIVIDUAL

Desayuno

Box Lunch

Almuerzo

Rafting

Kayak

Cena

hospedaje

Entrada /hacienda agropecuaria

TOTAL

C. IDVIDUAL
C.T POR PERSONA

T.C GENERALES

T.C INDIVIDUALES
TOTAL, DE COSTOS
Gasto administrativo (10%)
Gasto de venta (10%o)
PRECIO NETO

Unidad 10%

SUB TOTAL

PRECIO DE VENTA FINAL

Realizado por Salazar, B 2022.

CANT

PRECIO
UNITARIO

75

1
5
7

12

13

10

42

12

42

54
9,2
54
68,6
6,86
75,46

$75

10

15

12

12

41

15

41

56
5,6
5,6
67,2
6,72
73,92

$74

RANGO PAX
5 10

8 10

8 4

16 14

3 3
1,5 15
3 3

12 10
10 8

3 3

8 7

1 1
40 36,5
14 14
40 36,5
54 50,5
5,4 5,05
54 5,05
64,8 60,6
6,48 6,06
71,28 66,66
$71 $67

15

10

12

15

10

32,5

12
325
44,5
4,45
4,45
53,4
5,34

58,74

$59



e Mapa tematico del recorrido dia.

¢ Gruta de Ia irgen de Guadalupe

23 B

RUTA DIA 2
RO QuIjoS ADVENTURE AND CULTURE

&y i 8
L . Lo e’ O Parroquia de Sumaco
Punto 3: Inicio del recorrido del / L @ Inicio del recorrido / Izlesia de Sumaco
" R frino/Kavak 4 i Gruta de la Virgen de Guadalupe

N, v T 4 4 Rio Quijos / Inicio del Rafting / Kayak
ESCALA 1:200 000
§ 8 1.0

1 ¢4 174 61 81 L1

llustracion 40-4: Mapa tematico del recorrido
Realizado por: Salazar,B 2022
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Mapa tematico del corrido dia 2.

MAPA DEL RECORRIDO “ADVENTURE AND CULTURE” DIA 2

14

> 4
Parroqula de Sumaco

Inicio del Recorrido /\ ¢ Cascada Pakayaku

13

11

10

® : : : , ¢© Cascada Chontayaku

RUTADiA 1

4

ADVENTURE AND CULTURE

® punto 1: Parroquia de Sumaco/ inicio del recorrido
Punto 2: Cascada Pakayaku

@ Punto 3: Cascada Chontayaku

@ Punto 4: Cascada Gran Bretafia
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lustracion 41-4: Mapa temético del recorrido
Realizado por: Salazar,B 2022
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Paquete N°1 Aventure and Culture

Tabla 58-4: Calculo del precio por pax

Denominacion

Adventure and Culture

PAISAIE AVENTURA Y ENCANTY
Cddigo: Coo1
Modalidad: Adventure and Culture
Dificultad: Alto y bajo
Duracién: 1 Dia Tiempo de las actividades: 08h00am: 20h00pm
Recorrido: La gruta de la virgen de Guadalupe — Iglesia de Sumaco y Rio Quijos
DIA 1
ITINERARIO
HORA ACTIVIDADES
07h30am Arribo a la parroquia de Sumaco
07h45am Bienvenida e informacidn por parte de guia
08h00am Desayuno
09h00am Inicio del recorrido

Visita a la iglesia de Sumaco
Recorrido por la Iglesia

Interpretacion histérica cultural

09h30am Salida con la iglesia con direccion hacia la gruta de la virgen de
Guadalupe
10h30am Llegada hacia la gruta de la virgen

Interpretacion cultural

Charla técnica

11h00am Box Lunch

11h30am Salida de la gruta de la virgen hacia la hacienda la Pradera
12h10pm Almuerzo en la hacienda la Pradera

13h00pm Retorna hacia la parroguia de Sumaco
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13h30pm
14h00pm
14h10pm

15h00pm

15h15pm

16h30pm

19h00pm

08h30am

09h30am

10h00am

10h30am
11h00am

11h20am

12h00am
13h00pm

14h45pm

Llegada hacia la parroquia y descanso
Salida en el vehiculo hacia el puente del rio Borja
Arribo al punto de salida del rio
Preparacion de los botes de Rafting y Kayak
Inicio de la actividad de Rafting y Kayak
Charla técnica de orientacion, seguridad y comandos en el rio
Colocacidn del implemento de seguridad
Empieza el Rafting y Kayak
Fin del Rafting y Kayak
Arribo a la parroguia
Descanso
Cena
DIA 2
Desayuno
Indicaciones por parte del guia
Inicio del recorrido hacia la cascada de Pakayaku
Observacion de la flora y fauna
Interpretacion del lugar
Fotografia
Box lunch
Salida d la cascada Pakayaku en carro hacia la hacienda la Pradera
Recorrido por la haciendo
Interpretacion / Historia de la hacienda
Almuerza
Salida hacia la cascada Pakayaku
Observacion de la flora y fauna
Interpretacion del lugar
Fotografia
Llegada a la cascada
Observacion de la flora y fauna

Interpretacion del lugar
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Fotografia
15h0025pm Salida en carro hacia la cascada Gran Bretafia
16h00pm Observacion de la flora y fauna
Interpretacion del lugar

Fotografia

DESCRIPCION DEL PAQUETE

En la mafana se recibira a los turistas en la parroquia de Sumaco con un cordial saludo de

bienvenida, seguidamente de un rico desayuno, posterior a ello se iniciara con el recorrido hacia

DESCRIPCION DEL PAQUETE

la gruta de la Virgen de Guadalupe que queda a 25 minutos desde la parroquia, se les dara una
interpretacion historica, luego se les trasladara hacia la hacienda la Pradera donde van a deleitar
de un almuerzo tipico de la zona, retorno a la parroquia, visita a la iglesia de Sumaco
terminando con el recorrido se tomaran un descanso de 3 horas para luego retornara con la
actividades donde van hacer participes en los juegos populares y en la danza al culminar se iran
a descansar para continuar con las actividades del dia 2. el desayuno va ser a las 08h30, partimos
desde la parroquia por medio de transporte hacia el puente del rio Borja, arribamos al punto de
salida, recibiran una charla técnica Charla técnica de orientacion, seguridad y comandos en el
rio, se les dara los implementos de seguridad, casco, chaleco, silbato, remo ya que estén todos
listos empezara la travesia el recorrido duraré 45 minutos, al culminar la travesia se les retornara

hacia la parroquia.

Incluye

Hospedaje

Transporte

Desayuno, almuerzo, cena y box lunch
No incluye

Comidas y bebidas extras

Propinas

Costo del paquete

Paquete turistico: $ 75

Realizado por: Salazar,B 2022.

80



INICTO
[ |
Bienvenida por parte
del mesero hacia el
cliente
|
El mesero le ubica en la
mesa v le entrega la
carta al cliente

Idesero coge el pedido

‘l' El chef selecciona la materia
> prima para preparar el meni

Entrepa del pedido por parte

del meszero al Chef

Che prepara el memi

!

El mesero entrega el
. pedida

Cliente se sirve el pedido

Cliente cancela el pedido

Chente se retira del
restanrant

llustracion 42-4: Flujograma de procesos de servicio de alimentacion
Realizado por Salazar, B 2022
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Flujo grama de guianza

INICIO

Saludo v blenvenidz a los turistas por parte del
guia

Presentacion del guia

|
Indicacionss por parte
del suia

|
Informacion sobre la
rata

| Inicic del recomide |
|

| Wizitz a los atractivos |
|

Interpretacion de los
atractivos

|
Ejecucion de
actividades
plenificadas

Preguntas o mquietndes

Eetome al punte de
partida v dezpedida

¥

FIM

llustracion 43-4: Flujograma de guianza
Realizado por: Salazar, B 2022.
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4.2.4 Requerimiento para el area productiva

4.2.41 Talento humano

e Mano de obra directa

Tabla 59-4: Mano de obra directa
DENOMI CANTI RMU APORTE APORTE COSTO COSTO

NACION DAD PATRONAL AL IECE MENSUAL ANUAL
Guias 2 $673,40 $ 75,08 $0,70 $749,23  $20,160.00
especializados
TOTAL $20,160.00

Realizado por: Salazar, B 2022.

42411 Materiales e insumos

Tabla 60-4: Materiales e insumos

DENOMINACION CANTIDAD VALOR UNITARIO COSTO
ANUAL
Desayunos 3621 $ 1,50 $5.432
Almuerzo 3621 $2,00 $7.242
Meriendas 3621 $2,00 $7.242
Box lunch 3621 $ 1,00 $3.621
Transporte 360 $ 10,00 $ 3.600
Hospedaje 3621 $7,00 $ 25.347
SUBTOTAL $ 52,484

Realizado por: Salazar, B 2022.
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42412

Inversiones en activos fijos

Tabla 61-4: Inversiones en activos fijos

DENOMINACION
Equipos para rafting,
kayak
Casco de seguridad
Chaleco
Bote para Rafting
Cuerda de tiro / Rescate
Remos para Kayak
Casco de Kayak
Kayak
Botas de caucho
Silbato
Zapatilla venus
Encauchado

SUBTOTAL

Realizado por: Salazar, B 2022.

42413

Tabla 64-4: Inversiones de activos diferidos

DENOMINACION

Adecuaciones de
bodega (m2)

SUBTOTAL

Realizado por: Salazar, B 2021

CANTIDAD

17
17

15

17

17

Inversiones de activos diferidos

50 m2

VALOR
UNITARIO

$ 110,00
$ 90,00
$ 500,00
$ 100

$ 80,00
$ 75,00
$ 1,200.00
$ 15,00
$5,00
$10

$ 50,00

CANTIDAD = VALOR UNITARIO

$70
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INVERSION

$ 187.00
$1,530.00
$ 1,000.00

$ 300,00

$ 480,00
$1,125.00
$4,800.00

$ 255,00

$ 30,00

$ 170

$ 250,00

$ 14,740.00

INVERSION

$ 3,500

$ 3,500



4.3 VIABILIDAD SOCIA AMBIETAL

Para realizar el estudio socio ambiental se utilizé la matriz de Lazaro Lagos.

43.1 Lineabase

4.3.1.1 Andlisis ambiental para el disefio y la ejecucion del producto turistico

Toda la actividad crea un impacto negativo y positivo, es decir el presente proyecto al disefiar y
crear senderos y sefialética turisticas para el sector Sumaco, el presente proyecto tiene como
finalidad optimizar las actividades turisticas, sin embargo, es susceptible a los siguientes impactos

en el medio ambiental.

e  Fase de construccién

Tomando en cuenta todos los requerimientos necesarios para el disefio del producto turistico de
la parroquia Sumaco, se considera que ellas actividades que producen cierto grado de impacto, se

detalla a continuacién:

Implementacion de sefialética: en base a su implementaciéon de la sefialética informativa, es
necesario e importante remover parte del suelo y la vegetacion a pesar de toda la remodelacion
de letrero, se considera un impacto minimo, ya que se toma en cuenta que los materiales son
propios de la zona siendo amigables con el medio ambiente, favoreciendo el desplazamiento de

los turistas de manera rapida, comoda y segura.

Camping: al realizar el camping en la zona puede llegar a producir un impacto negativo, por la
cantidad de turistas y el ruido originado, impactara a la fauna dando como resultado el abandono
de la zona, pero sin embargo provocara el fortalecimiento de la identidad y el intercambio cultural

del turista y el ambiente.

4.3.1.2 Factores ambientales que provocan dafio con la operacion del producto

e Aire

El aire es uno de los factores que se puede contaminar con facilidad por la falta de un sistema de
manejo de los desechos organicos e inorganicos, también por el mal manejo de productos

quimicos en los cultivos que afectan a la calidad de ambiente y a los habitantes.
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e Suelo

El, suelo elemento que, afectado con la deforestacion, sobrepastoreo, expansion de la frontera
agricola, mono cultivo y por el inadecuado manejo de las maquinarias, uso limitado de pesticidas,
fertilizantes quimicos en los cultivos, realizacion de trekking, caminatas, ciclismo durante la

operacion conlleva a la erosion del suelo.

e Agua

El agua un elemento que suele ser contaminado por causa de las aguas hervidas, desechos
organicos e inorganicos que son arrojados hacia los rios, elementos quimicos como el pesticida,
fungicidas que son utilizados por los habitantes en la agricultura y ganaderia. Durante la operacion
del producto por medio de las actividades como las caminatas, el rafting y el kayak sobre el rio

quijos puede ocasionar contaminacion por la basura y quimicos arrojados por los turistas.

e Floray fauna

La parroquia de Sumaco cuenta con biodiversidad muy variada ya que posee maravillosos
recursos, que por el momento estan siendo mal utilizados por el debido avance de la frontera
agricola por lo que implica la destruccion de la biodiversidad y la emigracion de las especies
nativas del lugar, y por aquellas actividades que se realizan durante la operacidn turistica, las
actividades atr6ficas como el ruido de los turistas, las fotografias con las flash, la atraccion de las

especies de su habitad.

Por eso es importante incentivar a la comunidad y a los turistas al cuidado y proteccion de la

biodiversidad del lugar.

e  Socio-econdmico

La parroquia cuenta con un potencial turistico tanto en lo natural y cultural por ese motivo se ha
considerado que el producto turistico sea parte del fortalecimiento econémico y social, generando
empleos, haciendo el buen uso adecuado de los atractivos ya que los principales actores del

producto seran de los moradores de la zona.
o Paisaje
Uno de los elementos importantes para el desarrollo turistico es el interés que despierta a visitar,

cualquier parte del mundo, siempre y cuando se encuentre conservado ya que cuenta con una

belleza paisajistica. Permitiéndole al turista conocer y disfrutar de los atractivos.
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A continuacién, se detalla la matriz de impacto ambiental relacionado a los componentes y
factores ambientales con cada actividad propia del producto, identificando los posibles impactos

positivos y negativos.
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Matriz de L&zaro Lagos para la evaluacion de impactos ambientales de la operacion del producto.

Tabla 62-4: Matriz de lazaro lagos

COMPONEN

TES

AMBIENTA

LES

AIRE

SUELO

AGUA

FLORAY
FAUNA

Visita a la iglesia de

Sumaco

Visita a la gruta de la
virgen de Guadalupe

> Camping

> Senderismo
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-Presentacién de solidos en suspension
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especies
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PAISAJE X

Realizado por: Salazar, B 2022.

-Migracién de la fauna
-Recoleccion de especie de flora
-Proteccion a especie de flora y fauna

-Aumento de turistas en la parroquita
durante el afio

-Generacion de empleo
-Ingresos econémicos

- Intercambio cultural

- Satisfaccion de los turistas

- Alteracion del paisaje
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4.3.2 Matriz de cuantificacion

Tabla 63-4: Matriz de cuantificacion

COMPONENTES
AMBIENTALES
3
.
2
=)
a)
(@]
s S
z &
S @
A. AIRE
B. SUELO
C. AGUA
D.D. FLORAY
FAUNA
E. SOC,IO +7+9
ECONOMICO
F. PAISAJE +9
TOTAL (+) 25
TOTAL() | ——-
TOTAL 25

Realizado por: Salazar, B 2022.

Visita a la gruta de

la virgen de
Guadalupe

+7+9

Y

Camping

1
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1
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TOTAL (+)
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30
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67
36
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4.3.3 Interpretacion de la matriz de Lazaro Lagos

Una vez realizado la matriz de evolucion de Lazaro Lagos el disefio de producto turistico de la
parroquia Sumaco, ha permitido arrojar los siguientes resultados de acuerdos de actividades que

se van a realizar y respecto a los componentes ambientales.

Ya evaluado los posibles impactos de acuerdo a las actividades que se van a realizar en este
proyecto se puede determinar que, misma que ha alcanzado un total de 397 puntos, dando 210

puntos en los impactos positivos 187 puntos en los impactos negativos.

El componente que logré mayor puntaje positivo fue socio-econémico con 123 puntos debido a
que este proyecto se va a generar fuentes de trabajo, convivencia con la cultura y logrando crecer

el turismo en la parroquia.

El incremento del turismo en la zona ayudara no solo a los involucrados, todos aquellos individuos
que brinden servicios complementarios al mismo, sin embargo, eso también puede causar
dificultades en el intercambio cultural es por ello que el encuentro entre el turista y los pobladores
locales debe existir el respeto con cada una de las culturas. Con esto tendriamos una experiencia

positiva.

En cuanto a los aspectos negativos, con 67 puntos fue afectado el componente del suelo, por las

respectivas caminatas a realizarse las actividades mencionadas.
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4.3.4 Medidas de mitigacion

Tabla 64-4: Medidas de mitigacion

COMPONE

NTES
AIRE

SUELO

IMPACTOS

Emisioén de ruido

Emision de gases
contaminantes

Alteracion de
cobertura vegetal

MEDIDAS

-Controlar que no ingresen al recorrido
con equipos que produzcan ruido como:
Silbatos, parlantes portatiles.

-Realizar charlas de educacién ambiental
a si los turistas.

- Colocacién de letreros con indicaciones
cuyo mensaje sea la concientizacion
ambiental cuyo fin oriente a la poblacion
y a los turistas sobre las buenas précticas
ambientales.

-Realizar charlas de educacién ambiental
antes de cada salida con los turistas para
concientizar a la no contaminacion del
aire.

-Implementacion letreros para evitar la
contaminacion del aire, prohibido fumar y
prohibido la quema de los recursos
naturales.

-Ejecucion de programas de reforestacion
con plantas nativas de zona en lugares que
han sido afectadas.

92

FRECUENCIA

En cada actividad a
realizarse

Anualmente

En cada actividad a
realizarse

Anualmente

Anualmente

RESPONSABLES

Coordinadores de la
guianza

GAD cantonal y
parroquial

Coordinadores de la
guianza

GAD cantonal y
parroquial

GAD cantonal y
parroquial

COSTOS

$ 400

$ 400

$ 800



COMPONE

NTES

AGUA

IMPACTOS

Compactacion

Contaminacion
por desechos
solidos

Alteracion de la
calidad de agua

Recoleccion de
especie de flora

MEDIDAS

-Realizar charlas de capacitacién sobre el
buen manejo de maquinarias y el uso de
pesticidas y

fertilizantes quimicos en los cultivos.

- Adecuacion de los senderos con
materiales de la misma zona amigables al
medio ambiente.

-Colocacion de recolectores de basura con
el fin que se pueda clasificar y al mismo
tiempo reciclar.

-Brindar charlas técnicas de normas de
conducta a los turistas durante los
recorridos por las cascadas el rio,
considerando el respeto a si la naturaleza.
- Entregar una bolsa reutilizable a cada
turista para que puedan guardar los
desechos durante la actividad turistica y
asi evitar la contaminacion del agua.
-Charla con los turistas que no se puede
extraer especies nativas durante el
recorrido.
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FRECUENCIA

Anualmente

Anualmente

Anualmente

En cada actividad a
realizarse

Encada actividad a
realizarse

En cada actividad a
realizarse

RESPONSABLE

GAD Parroquial,
personas capacitadas
sobre el tema.

GAD cantonal y
parroquial, personal
capacitado

GAD cantonal y
parroquial, personal
capacitado

Personal capacitado
Guia del recorrido

Guia del recorrido

Personal capacitado
Guia del recorrido

COSTOS

$ 1,000

$ 800

$ 500

$ 500



FLORAY
FAUNA

SOCIO -
ECONOMI

CO

PAISAJE

Proteccion a
especie de fauna

-Aumento de
turistas en la
parroquita durante
el afio
-Generacion de
empleo
-Ingresos
econémicos

- Intercambio
cultural

- Satisfaccion de
los turistas

- Alteracion del
paisaje

TOTAL

Realizado por: Salazar, B 2022.

-Explicar a los turistas que no hay que
molestar y evitar el contacto fisico con los
animales que se observa en la zona
durante el recorrido.

-Realizar taller de concientizacion a la
poblacién sobre la importancia de las
especies de flora y fauna.

-Realizar un encuentro de actividades
culturales

-Promocionar a los visitantes y sobre la
importancia de las actividades de turismo.
-Invitar a la comunidad a realizar juegos
deportivos realizando turismo sostenible.

-Mantenimiento y adecuacion de areas
verdes
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En cada recorrido

al realizarse

Anualmente

GAD Cantonal y
parroquial

GAD Cantonal y
parroquial,

Promocion y publicidad
Materiales e
informacion necesaria
Volantes

Guias nativos y
especializados
Sefalética

$ 1,000

$ 2,000

$ 800

$ 8,200



Requerimientos para las medidas de mitigacion.

43.4.1 Materiales e insumos

Tabla 65-4: Materiales e insumos

DENOMINACION CANTIDAD VALOR
UNITARIO
Letreros 10 $ 80
Recolectores de 20 $25
basura
Plantas 1600 $ 0,50
Bolsas reutilizables 500 $1
TOTAL
Realizado por: Salazar, B 2022.
4.3.4.2 Activos diferidos
Tabla 66-4: Activos diferidos
DENOMINACION CANTIDAD VALOR
UNITARIO
Adecuacion de 1 $ 800
senderos
Adecuacion de areas 1 $ 800
verdes
Encuentro cultural y 1 $2.000
deportivo
Capacitacion 1 $1.000
Taller de 1 $ 1.000

concientizacion

TOTAL
Realizado por: Salazar, B 2022.
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GASTO ANUAL

$

INVERSION

$ 800
$ 500

$ 800
$ 500
2.600

$ 800

$ 800

$2.000

$1.000

$1.000

$5.600



4.4 Viabilidad administrativa legal

Para la realizacion del estudio administrativo legal se reviso fuentes secundarias

44.1 Estudio legal

4411 Marco constitucional

Segun la Asamblea Constituyente del Ecuador (2008), en el Art. 283 se menciona que el sistema
econdémico puede integrarse en diferentes formas de organizacion como: publica, privada, mixta,
popular y solidaria, ademas el Art. 319, reconoce las diversas formas de organizacién, como las
comunitarias, cooperativas, empresariales publicas o privadas, asociativas, familiares,
domeésticas, autbnomas y mixtas, en las que el Estado alentara que satisfaga la demanda interna y

garantice una activa participacion del Ecuador en el contexto internacional.

También el Art. 321 sefiala que el Estado reconoce y garantiza el derecho a la propiedad en sus
formas publica, privada, comunitaria, estatal, asociativa, cooperativa, mixta, y que debera cumplir

su funcion social y ambiental.

4.4.1.2 Ley Organica de Economia Popular y Solidaria

La Ley Organica de Economia Popular y Solidaria para asociaciones, Seccién 2 en sus articulos:
18, 19, 20: Define a las asociaciones como formas de organizacion constituidas por personas
naturales con actividades econdmicas productivas similares o complementarias, con el objetivo
de producir, comercializar bienes o servicios licitos y socialmente necesarios ademas de auto
abastecerse de materia prima, insumos 0 equipos, etc. y comercializar su produccion en forma
solidaria y auto gestionada; en cuanto a la forma de gobierno y administracién menciona que se
establecerd un 6rgano de gobierno, u 6rgano directivo, de control y administrador que tendra la
representacion legal ademé&s acerca del capital social que estard constituido por cuotas
establecidas para la admision de los socios con carécter de no reembolsables y en el caso de que
existan bienes inmuebles que se hayan obtenido mediante donacion estos no podran ser repartidos

en caso de disolucion.

4.4.1.3 Leyde Turismo

El Art. 8 de la Ley de Turismo indica que para el ejercicio de actividades turisticas se requiere

obtener el registro de turismo y la licencia anual de funcionamiento, que acredite la idoneidad del
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servicio que ofrece y se sujeten a las normas técnicas de calidad vigentes. Ademas, el Art. 12

sefiala que las organizaciones capacitadas que deseen prestar servicios turisticos, recibiran del

Ministerio de Turismo o sus delegados, en igualdad de condiciones todas las facilidades

necesarias para el desarrollo de estas actividades, las que no tendran exclusividad de operacion

en el lugar en el que presten sus servicios y se sujetaran a lo dispuesto en ésta ley y a los

reglamentos respectivos (MINTUR, 2014).

4.4.1.4 Andlisis del tipo de empresa a crearse segln la Ley de Economia Popular y Solidaria.

Tabla 67-4: Ventajas y desventajas de las formas de asociacion

TIPO ART

Comunitario Art.
15
16

17

Asociativo Art.
18

19
20

VENTAJAS

-El tipo de organizacion esta
vinculada por relaciones de
territorio.

-Permite un relacion de trabajo
conjunto, tienen por objeto la
produccién, comercializacion,
distribucion

de bienes o servicios licitos y
socialmente necesarios, en forma
solidaria.

-Auto gestionada

-Esta constituido por un conjunto

de personas naturales con
actividades econdmicas
productivas similares 0

complementarias.

-Su estructura Interna: permite
una forma de gobierno vy
administracion correcta la
existencia de un drgano de
gobierno, como maxima
autoridad; un 6rgano directivo;
uno de control interno y un
administrador.

Todos son elegidos por mayoria
absoluta, y sujetos a rendicion de
cuentas, alternabilidad y
revocatoria del mandato.
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DESVENTAJAS

-Requiere un fondo social
para el cumplimiento de sus
objetivos.

-Se requiere del aporte de los

miembros en trabajo o
bienes, debidamente
avaluados por su
maximo  6rgano de
gobierno.

-Requerimiento de capital
social: el capital social de
estas organizaciones, estara
constituido por las cuotas de
admision de sus asociados,

las ordinarias y
extraordinarias, que tienen el
caracter de no

reembolsables,
excedentes  del
econémico.

y por los
gjercicio



Cooperativo Art.

21
22
23
31

Unidades Art
Econdmicas
Populares 73

75

Realizado por: Salazar, B 2021

-Grupo de personas que se unen
en forma voluntaria para
satisfacer necesidades
econémicas,  mediante  una
empresa de propiedad conjunta y
de gestion democratica, con
personalidad juridica.

-El gerente es el representante
legal, judicial y extrajudicial de la
cooperativa, siendo de libre
designacién y remocién.

-Facilita los emprendimientos
unipersonales, y domésticos de
personas que realizan actividades
econébmicas de  produccion,
comercializacion de bienes o
prestacion de servicios en
pequefia escala.

Fomenta la asociacion y la
solidaridad.

4415 Creacion de una asociacion turistica

-El objeto social principal de
las cooperativas, sera
concreto y constara en su
estatuto social y deberad
referirse a una sola actividad
economica.

-En los segmentos de las
Cooperativas de Ahorro vy
Crédito determinados por la
Superintendencia, sera
requisito la calificacion de su
Gerente por parte de esta
altima.

-Existe un reembolso de
haberes: los socios que
hayan dejado de tener esa
calidad y los herederos,
tendran derecho al
reembolso de sus haberes,
previa liquidacion de los
mismos, en la que se
incluirdn las aportaciones
para el capital, los ahorros de
cualquier naturaleza.

-Se puede disolver por
trabajadores auténomos o
pequefios nucleos familiares,
organizadas como
sociedades de hecho con el
objeto de satisfacer
necesidades personales a
partir de la generacion de
ingresos e intercambio de
bienes y servicios. Para ello
generan trabajo y empleo
entre sus integrantes.

Una vez realizada el anélisis de las respectivas leyes y determinado las ventajas y desventajas de

cada una de las formas de asociacion y con el objetivo de producir, comercializar bienes y

servicios licitos y socialmente necesarios, auto abasteciéndose de materia prima, insumos,

herramientas, tecnologia, equipos y otros bienes, se ha determinado que, para identificar el tipo

de razon social para la operacion se conforme una asociacion “Asociacion Turistica Sumaco”
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como se ampara en la LOEPS dentro del sector asociativo como la mas conveniente y apropiada

para la administracion y direccionamiento del presente proyecto en la parroquia.

4.4.1.6 Requerimiento para la creacion

Segun la ley de economia Popular y Solidaria, se presentaran los siguientes documentos:

e Solicitud de constitucién.

e Acta constitutiva, personeria juridica.

o Lista de fundadores, incluyendo, nombres, apellidos, ocupacion, numero de cedula, aporte

inicial y firma.
e RUC.
¢ Registro Unico de turismo.
e Licencia anual de funcionamiento

e Permiso del bombero.

4.4.1.7 Requerimiento para constitucion

Tabla 68-4: Gastos de constitucion
REQUISITOS
Solicitud Acta constitutiva

Documento de constitucion
Juridica

Registro MINTUR
Permiso de LUAF

Copia certificada del RUC
Permiso de bomberos

TOTAL

Realizado por: Salazar, B 2022.
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INVERSION
$ 160.00
$60.00

$20.00
$ 10.00
$20.00
$ 40.00
$ 310.00



4.4.1.8 Flujo grama estructural administrativo

Nivel Organizativo
GERENCIA Ejecutivo
AREA AREA - AREA — Nivel operativo
ADMINISTRATIVA COMERCIAL PRODUCTIVA
Nivel Organizativo
GERENCIA - Ejecutivo
ARES AREA | AREA | Nivel operativo
ADMINISTRATIVA COMERCIAL PRODUCTIVA

llustracion 44-4: Flujograma de estructura organizativa
Realizado por: Salazar, B 2022.
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4419 Flujograma estructura funcional

GAD PARROQUIAL
AREA . AREA . AREA
ADMINISTRATIVA . COMERCIAL Y
PRODUCTIVA VENTAS
s Gerente
®  Secretaria ¢ Guia ¢ Promotor de ventas
s Contador -
+  Abogado ®  Alimentacion
o Transporte

lustracion 45-4: Flujograma de estructura funcional
Realizado por: Salazar, B 2022.

4.4.1.10 Manual de funciones y responsabilidades

Tabla 69-4: Manual de funciones y responsabilidades
DATOS DE IDENTIFICACION
Cargo: Gerente

Funciones: Gestionar, planificar, organizar, supervisar, dar apertura y cierre en sesiones

PERFIL REQUERIDO

Formacién académica Requerimientos adicionales

Estudios de segundo o tercer  Ser elegido por el pueblo

nivel en cualquier &rea de Poseer conocimiento con respecto al area de trabajo

estudio. Tiempo necesario para realizar sus actividades
DATOS DE IDENTIFICACION

Experiencia Idioma

Experiencia minima de 2 afios = Espafiol

en trabajos similares
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Responsabilidades a cumplir >

Realizado por: Salazar, B 2022.

Expedir acuerdos, resoluciones y normativa reglamentaria
en las materias de competencia del gobierno auténomo
descentralizado parroquial rural conforme este Cédigo;
Aprobar u observar el presupuesto del gobierno
autonomo descentralizado parroquial rural, que debera
guardar concordancia con el plan parroquial de desarrollo
y con el de ordenamiento territorial

Promover y coordinar la colaboracion de los moradores
de la parroquia en mingas o cualquier otra formé de
participacion social para la realizacion de obras de interés
comunitario

Designar, cuando corresponda, sus delegados en

entidades, empresas u organismos colegiados.

Tabla 70-4: Manual de funciones y responsabilidades de la secretaria /o

DATOS DE IDENTIFICACION

Cargo: secretaria/o

Funciones: Recibir y redactar la correspondencia de un superior jerarquico, llevar adelante la

agenda de éste y custodiar y ordenar los documentos de una oficina.

El cargo que ocupa una secretaria suele conocerse como auxiliar administrativo.

PERFIL REQUERIDO

Formacion académica

Valores

Estudios de tercer nivel en contabilidad y Eficiente

auditoria o secretariado.

Experiencia
Experiencia en el &rea a desempefiar,

minimo2 afio de experiencia.

Tolerante responsable
Creativa/o

Idioma

Espafiol

Ingles
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DATOS DE IDENTIFICACION
Responsabilidades a cumplir » Recibir documentos;
Atender llamadas telefonicas;
Atender visitas;
Acompaiia a todos lados.
Archivar documentos;

Realizar calculos elementales;

V V V V VYV V

Informar todo lo relativo al departamento
del que depende y

> estar al pendiente de la tramitacion de
expedientes

Realizado por: Salazar, B 2022.

Tabla 71-4: Manual de funciones y responsabilidades del contador/a

DATOS DE IDENTIFICACION
Cargo: contador/a
Funciones: Mantener los registros contables permanentes de la empresa.
DATOS PERSONALES DEL PERFIL REQUERIDO

Formacion académica Valores
Eficiente
Estudios de tercer Tolerante

Nivel en contabilidad o en cualquier = Responsable

area de especializacion Creativa
Honesto

Experiencia Idioma

Experienciaen el area a Espafiol

desempenfiar, minimo 2 afio de
experiencia.
Responsabilidades a cumplir > Desenvolvimiento en temas de contabilidad y
administracion.
> Ser elegido por la mayoria de los miembros de la
asociacion.
> tener experiencia en el uso de facturas, saber
ingles basico.

Realizado por: Salazar, B 2022.
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Tabla 72-4: Manual de funciones y responsabilidades del Guia
DATOS DE IDENTIFICACION
Cargo: Guia

Funciones: Coordinar con la agencia el tipo de servicio a ofrecer y la duracion del mismo, para
disefiar y organizar la visita turistica, elaborando la informacion necesaria, de acuerdo al
requerimiento del programa turistico, variando el circuito s6lo en casos de seguridad o
imposibilidad de acceso.

Para los tours de interés especial, 0 que se requiera realizar un circuito predeterminado con
tiempos limites y caracteristicas especiales en los lugares de visitas, el Guia de Turismo debe
cumplir los detalles del circuito que el tour operador entrega por escrito.

Establecer los tiempos de tolerancia en la espera de los turistas para iniciar el desplazamiento y
los criterios para decidir la salida, segun las caracteristicas del grupo y la disponibilidad del
tiempo.

Antes del inicio del tour se debe explicar el circuito, lugares de visitas incluidos y el tiempo de
duracion del mismo.

PERFIL REQUERIDO

Formacién académica Valores
Eficiente
Estudios de tercer nivel en turismo Tolerante
Licencia de guia nativo o nacional Responsable
Creativa
Honesto
Experiencia Idioma
Experiencia en el area a desempefiar, minimo2 afio de Espafiol
experiencia.
Ingles

Francés (opcional)

Realizado por: Salazar, B 2022.
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Tabla 73-4: Manual de funciones y responsabilidades del agente de ventas

Cargo: Agentes de venta

DATOS DE IDENTIFICACION

Funciones: Realizar visitas a los clientes para presentar y promocionar los productos o servicios.

Elaborar propuestas comerciales.

Trabajar para garantizar que las negociaciones salgan bien y conduzcan a la compra del producto

0 servicios en cuestion.

Proporcionar soporte postventa.

Mantener el contacto con los clientes con el fin de fidelizarlos y asegurar mas ventas.

Prospeccidn de nuevos clientes.

DATOS DE IDENTIFICACION PERFIL REQUERIDO

Formacion académica

Estudios de tercer nivel en economia, contabilidad

y auditoria, administracion de empresas, ingeniero

en ecoturismo

Experiencia

Experiencia en el area a desempefiar, minimo 2 afio

de experiencia.
Habilidades

Realizado por: Salazar, B 2022.

4.4.1.11 Requerimiento del area administrativo legal

Talento humano

105

Valores
Eficiente
Tolerante
Responsable
Creativa
Honesto
Idioma

Espafiol

Son capaces de hablar de una manera
amistosa a los clientes y clientes
potenciales, escuchar lo que necesitan y
ayudar a comunicar las opciones que
pueden ser de beneficio para ellos y su
situacion.

Deben describir a los clientes las diferentes
caracteristicas de un producto, responder a
cualquier pregunta que puedan tener y
comunicar por qué tener el producto seria

beneficioso para ellos.



Tabla 74-4: Talento humano

DENOMINACION CANTIDAD

Secretario/a
Tesorero/a

Asesor legal

Realizado por: Salazar, B 2022.

¢ Inversidn en activos fijos

Tabla 75-4: Inversion en activos fijos

DENOMINACION

Terreno

Construcciones y
edificaciones

Maquinas y equipos
Teléfoco fijo
Calculadora
Perforadora
Engrapadora
Equipo de computo
Computadora
Impresora

Muebles y enseres
Archivadores

Sillas

Sillas secretarial
Escritorio

Cuadro

Alfombra

TOTAL

Realizado por: Salazar, B 2022.

CANTIDAD

30
30

GASTO GASTO ANUAL
MENSUAL
$ 675,45 $8.105,36
$ 461,02 $5.532,24
$ 500,00
UNIDAD VALOR TOTAL
UNITARIO

m2 $40 $ 1200
m2 $ 200 $6.000
$ 120,00
Equipo $ 60,00 $ 80,00
Equipo $12,00 $ 20,00
Equipo $2,50 $ 10,00
Equipo $2,60 $ 10,00
$ 1.250,00
Equipo $ 900,00 $ 900,00
Equipo $ 350,00 $ 350,00
$ 510,00
Unidad $ 120,00 $ 240,00
Unidad $ 10,00 $ 40,00
Unidad $ 50,00 $ 50,00
Unidad $ 120,00 $ 120,00
Unidad $ 10,00 $ 10,00
Unidad $ 50,00 $ 50,00
$9,080.00
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e  Materiales e insumos

Tabla 76-4: Materiales e insumos

INSUMOS CANTIDAD UNIDAD VALOR TOTAL
UNITARIO

Denominacion

Materiales de 1 Unidad $ 400,00 $ 400,00
oficina

Cartuchos 4 Unidad $80.00 $ 320,00
TOTAL $ 720,00

Realizado por: Salazar, B 2022.

e Activos diferidos

Tabla 77-4: Inversidn de activos diferidos

DENOMINACION CANTIDAD VALOR GASTO ANUAL
UNITARIO

Capacitacion al 2 $ 550, 00 $1.100,00

personal

Proceso de 1 $1000,00 $1.000,00

seleccion

SUB TOTAL $2.100,00

Realizado por: Salazar, B 2022.

e Licenciay permisos

Tabla 78-4: Licencia y permisos de funcionamiento

DENOMINACION CANTIDAD UNIDAD VALOR GASTO ANUAL
UNITARIO

Permiso de 1 Persona $ 40,00 $ 40,00

funcionamiento

Licencia Gnica anual 1 Unidad $ 40,00 $ 40,00

Permiso de 1 Unidad $ 3,00 $ 3,00

bomberos

Permiso salud 1 fanpage $ 35,00 $ 35,00

SUB TOTAL $ 118,00

Realizado por: Salazar, B 2022.
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4.5 VIABILIDAD ECONOMICA FINANCIERA

45.1 Evaluacion econdmica

4.5.1.1 Inversiones del proyecto

Se tomd en cuenta los requerimientos del area comercial, productiva y administrativa del proyecto

para identificar nuestra inversion.

Tabla 79-4: Inversidn del proyecto

DENOMINACION TOTAL
ACTIVOS FIJOS $26.743
Terrenos $1.200
Construcciones y edificaciones $6.000
Maquinaria y equipo $15.178
Muebles y enseres $1.765
ACTIVOS DIFERIDOS $23.219
Promocién y publicidad $ 2,650
Capacitaciones $3.300
Seleccion del personal $ 1.000
Gastos de constitucion $310
Adecuaciones $5.100
Encuentro cultural y deportivo $2.00
Permisos $118
Gastos financieros $7.741
CAPITAL DE TRABAJO $50.308
Sueldos y salarios $9.700
Mano de obra directa $10.080
Materiales e insumos $29.308
Servicios basicos $720
Contingencias $ 500
TOTAL $100.270

Realizado por: Salazar, B 2022.
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Tabla 80-4: Usos y fuentes

DENOMINACION

ACTIVOS FIJOS
Terrenos

Construcciones y
edificaciones

Maquinaria y equipo
Equipo de computo
Muebles y enseres
ACTIVOS DIFERIDOS
Promocién y publicidad
Capacitaciones

Seleccion de personal

Gastos de constitucion

Talleres de concientizacién

Adecuaciones

Encuentro cultural y
deportivo

Permisos

Gastos financieros

CAPITAL DE TRABAJO

Sueldos y salarios
Mano

Materiales e insumos
Servicios basicos
Contingencias

TOTAL

Realizado por: Salazar, B 2022.

TOTAL

$26.743
$1.200
$ 6.000

$15.178
$ 2.600
$1.765
$23.219
$ 2.650
$ 3.300
$ 1.000
$310

$ 1.000
$5.100
$ 2.000

$ 118
$7.741
$50.308
$9.700

$ 10.080
$29.308
$720

$ 500

$ 100.270
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RECURSOS
PROPIOS

$1.200

$3.300
$ 1.000

$1.000

$2.000

$ 118
$7.741

$ 10.080
$ 360
$ 500
$29.899

PRESTAMO

$6.000

$15.178

$1.765

$2.650

$ 310

$5.100

$9.700

$29.308
$ 360

$70.371



Tabla 81-4: Pago de la deuda

CAPITAL C= 70.371
Tiempo en afio t= 5
Tasa nominal unitario j= 11 %
Periodos de capacitacion m= 12
Tasa efectiva i= 0,009
NUmero de periodos de pago n= 60
Realizado por: Salazar, B 2022.
Tabla 82-4: Calculo de la deuda
ANO PRESTAMO CAPITALA INTERESAL CUOTA SALDO
CAPITAL PAGARSE 11%
1 $70.371 $14.074 $7.741 $21.815 $ 56.297
2 $ 56.297 $14.074 $6.193 $ 20.267 $42.223
3 $42.223 $14.074 $4.644 $18.719 $28.148
4 $28.148 $14.074 $ 3.096 $17.171 $14.074
5 $14.074 $14.074 $1.548 $15.622 -
TOTAL $70.371 $23.222 $93.593
Realizado por: Salazar, B 2022.
Tabla 83-4: Depreciacion de activos fijos
DENOMI VALOR DEPRECIA DEPRECIA DEPRECIACION VALOR DE
. BIEN CION CION EN EL SALVAMENTO
NACION ANUAL PROYECTO
POR LEY
Terrenos $ 1.200
Construccio $ 6.000 20 $ 300 $ 1.500 $4.500
nesy
edificaciones
Maquinaria $15.178 10 $1.518 $ 7.589 $7.589
y equipo
Equipo de $2.600 3 $ 867 $4.333 -
computo
Muebles y $1.765 10 $ 177 $ 883 $ 883
enseres
TOTAL $26.743 $2.861 $14. 305 $12.972

Realizado por: Salazar, B 2022.
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Tabla 84-4: Amortizacion de activos diferidos

ACTIVIDADES RUBRO ANO1 ANO2 ANO3
DIFERIDOS
TOTAL $23.219 $4.644 4644 $4.644
Realizado por: Salazar, B 2022.
Tabla 85-4: Estructura de costos y gastos
DENOMINACION ANO
2022 2023 2024

COSTOS DE $ 75.244 $78.931 $82.798

PRODUCCION

Mano de obra directa $20.160 $21.148 $22.184

Materiales e insumos $55.084 $57.783 $60.614

GASTOS $ 27.352 $28.552 $29.810

ADMINITRATIVOS

Sueldos y salarios $19.401 $20.351 $21.348

Servicios basicos $ 1,440 $1.511 $1.585

Materiales insumos $3.532 $3.705 $3.887

Permisos $118 $ 124 $ 130

Depreciaciones $2.861 $2.861 $2.861

GASTOS EN $2.350 $ 2.465 $ 2.586

VENTA

Promocion y $2.350 $2.465 $2.586

publicidad (Durante)

GASTOS $6.193 $4.644 $3.096

FINANCIEROS

Interés $6.193 $ 4.664 $3.096
TOTAL, $111.138 $114592 $118.291

ENGRESOS

Realizado por: Salazar, B 2022.
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ANO 4

$ 4.644

2025
$ 86.855

$23.271
$63.584
$31.131

$22.395
$ 1.662
$4.077
$ 136
$2.861
$2.713

$2.713

$1.548

$1.548

$ 122.247

ANO 5

$4.644

2026
$91.111

$24.412
$ 66.700
$32.516

$23.492
$1.744
$4.277
$ 143
$2.861
$ 2.846

$2.846

$126.473



Tabla 86-4: Estructura de ingresos

DENOMINACI
ON

Clientes
(demanda)
Precio paquete

TOTAL

Realizado por: Salazar, B 2022.

2022
3766

$75

$ 165.683

Tabla 87-4: Estado de resultado

DENOMINACION

Ingresos
Costo de produccion

UTILIDAD
BRUTA

Gastos de
administracion

Gastos ventas

UTILIDAD
OPERATIVA

Gastos financieros

UTILIDAD ANTES
DE IMPUESTOS Y
REPARTICION
DE BIENES

Impuestos 25 %

UTILIDAD ANTES
DE
REPARTICION
DE BIENES

Reparticion de
utilidades 15 %

UNIDAD NETA

Realizado por: Salazar, B 2021

2022

$ 165.683
$75.244
$90.439

$27.352

$ 2.350
$60.738

$6.193
$ 54.545

$13.636
$ 40.909

$6.136

$34.773

2023
3916

$75

ANO
2024
4073

$75

$172.310 $179.203

2023
$172.310
$78.931
$93.380

$ 28.552

$ 2.465
$62.363

$ 4.644

$57.718

$14.430
$43.289

$6.493

$ 36.796
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ANO

2024
$179.203
$82.798
$ 96.405

$29.810

$2.586
$64.008

$ 3.096
$60.912

$15.228
$ 45.684

$6.853

$38.831

2025
4236

$75
$186.371

2025
$186.371

$ 86.855

$99.516

$31.131

$2.713
$65.672

$1.548
$64.124

$16.031
$48.093

$7.214

$40.879

2026
4405

$75
$193.826

2026
$ 193.826
$91.111
$102.714

$32.516

$2.846
$67.353

$67.353

$16.838
$50.515

$7.577

$42.937



Tabla 88-4: Flujo de caja

DENOMINA
CION } ) }
ANO 0 ANO1 ANO2
Inversiones $100.270

Valor de
salvamento

Capital de
trabajo

Unidad neta $34.773  $36.796
Depreciacion $2.861 $2.861

Flujode caja  -100.270  $37.633  $39.659

Factor de 1,00 0,95 0,91
actualizacion

Flujo de caja $- $35841 $35.970
actualizado 100.270

SUMATORI 71.811
AS

Realizado por: Salazar, B 2021

452 Evaluacidn financiera

Tabla 89-4: Evaluacion financiera
DEPRECIACION
RBC (Relacion beneficio y costo)
VAN (Valor actual neto)
TIR (Tasa interna de retorno)

PRC (Periodo de recuperacion)

Realizado por: Salazar, B 2021
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ANO 3

$38.831
$2.861
$41.692

0,86

$ 36.015

107.826

ANO4 ANOS5

12.972

50.308

$40.879 $42.937

$2.861 $2.861

$ 43.740 $ 109.078

0,82 0,78

$ 35.985 $ 85.465

143.811 229.277
VALOR

$2.29

$114.801,00

37 %

SE RECUPERRA AL QUINTO ANO



45.2.1 Relacién beneficio costo de la actividad turistica

La relacién beneficio costo es de $ 2,29 ctv. Es decir que por cada ddlar invertido se recupera el
dolar y se gana $ 1.29 ctv.
4,5.2.2 Valor actual neto

El valor actual neto es de $ 114.801,00 positivo, esta cantidad muestra la seguridad de la inversion

y la cantidad que podria generar al ejecutar el proyecto.

45.2.3 Tasa interna de retorno

La tasa interna de retorno la inversion es de 37% siendo mayor al 6% de interés que se genera en
el banco como costo de oportunidad del dinero.

4.5.2.4 Periodo de recuperacion del capital

El periodo de recuperacion del capital se dara en el quinto afio de funcionamiento, considerado

oportuno ya que se encuentra dentro de los limites del tiempo proyectando.
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CONCLUSIONES

La viabilidad comercial permitié conocer los gustos, preferencias y necesidades de los turistas
nacionales y como extranjeros con un porcentaje del 73 % y 100 % de aceptacion, permitiéndonos
determinar el perfil del turista, tanto en sus necesidades y gustos captando una demanda objetiva
de 3716 turistas, informacion que se considerd indispensable para el disefio del paquete turistico.

El disefio técnico del producto turistico denominado Sumaco jPaisaje Aventura y Encanto! Va
enfocado en la potencializacion de los atractivos naturales y culturales, por lo que se elaboré un
paquete turistico denominado: - Adventure and Culture, permitiendo que el paquete sea viable y
sustentable para el desarrollo de la parroquia, integrando la oferta local a lo existente y a si

alcanzar una demanda planificada a corto y mediano plazo.

La evaluacién ambiental mediante la matriz de Lazaro Lagos nos permitié conocer los impactos
ambientales que genera al ejecutar la operacion turistica en la parroquia, obteniendo un total de
397 puntos, dando 210 puntos en los impactos positivos, 187 puntos en los impactos negativos

por lo que se puede decir que el proyecto es ambientalmente viable.

Mediante el estudio legal administrativo se estableci6 la creacién de una asociacién de turismo

comunitario legalmente constituida bajo las leyes del Ministerio de Turismo.
El estudio financiero determina que el producto turistico es econémico y financieramente

rentable, alcanza una TIR de 37 %, un VAN de $ 114.801 y RBC de $2,29 ctv. Es decir que por

cada dolar que se invierte se ganara $1,29 ctv.
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RECOMENDACIONES

Tomando en cuenta que el disefio del paguete turistico tiene la aceptacion en el mercado, es
importante socializar el proyecto con todos los actores involucrados en la actividad turistica, por
ende, es importante gestionar la implementacion de la propuesta ante el GAD municipal y los
GAD parroquiales con la finalidad de hacerles participes en el producto, aprovechando las

potencialidades turisticas que presenta la parroquia a su vez generando empleo.

Actualizar constantemente los, medios de difusidn, generar nuevas estrategias publicitarias de la
parroquia de acuerdo a la demanda nacional e internacional, convirtiéndole a su vez un producto

satisfactorio para el cliente.

Tomando en cuenta la falta de implementacion de articulos para la practica de los deportes
extremos y entre otras actividades se ha considerado la adquisicion de los equipos necesarios, por
lo que se recomienda realizar gestiones de presupuesto necesario a las entidades competentes
GADM DE QUIJOS y al MINTUR, ya que las actividades turistas son una aceptacion en el

mercado turistico.
Implementar programas de capacitacion para los prestadores de servicio turistico a nivel

cantonal y parroquial ayudandoles a tener un conocimiento actualizado hacia el turismo

mediante a través de la calidad de sus servicios.
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ANEXOS

ANEXO A: Encueta dirigida para los turistas nacionales y extranjeros

FACULTAD DE RECURS0S NATURALES ESCUELA DE

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO “_/;T __l>
INGENIERIA EN ECOTURISMO

El motivo de esta encuesta tiene como objetive obtener informacidn de las preferencias
turisticas para el desarrollo de un producto turistico en la parroquia de Sumaco, Cantén Quijos
Provincia de Wapo, sus datos seran tratados de manera confidencial v con fines estadisticos.

A, INFORMACION GENERAL

1. i Género?

a. Masculino |:| h. Femenino I:I

2. iEn cual de los siguientes rangos de edad se encuentra usted?

a. 15 - 20 afios |:| c. 26- 30 afios |:|
b. 21 - 25 afios [ ] d. 31 - 35 afios ]
. 36 - 40 afios I:I E. 46 - 50 afios |:|
f. 41 - 45 afios I:I h. Mayor a 50 afios |:|

3. ;Lugar de procedencia? .......................
4. ;Conoce usted o ha escuchado acerca de la parroguia de Sumaco en el canton Quijos?

Si I:I Ncl:l

5. ;¢ Le interesaria visitar la parroquia de Sumaco?
st [] No [ ]
6. ;Queé tipos de servicios le gustaria utilizar en la parroquia de Sumaco?
a. Alimentacion |:| c. Hospedaje |:|
b. Guianza [] d. otros []
7. ;Qué tipo de actividades de gustaria realizar en la parroquia de Sumaco?
a.Rafting ] d_Ciclismo []  HtrsmoCutural [ |
b. Kayak [] f Fotografia turistica [ | i Turismo comunitario ||

¢. Senderismo |:| g. Agroturismo |:| 1. Camping I:I



8. ;Qué atractivos le gustaria conocer en la parroquia de Sumaco?

a. Cascada de Chontayaku l:l d. Cascada de Pakayaku I:I
b. Pargue Wacional Sumaco |:| &. Gruta de 1a Virgen de Guadalupe |:|
¢. Cascada del rio Britafio I:I f Iglesia de Sumaco I:I
g. Rio Quijos I:l

9. ; Qué tipo de alimentacion le gustaria degustar en la parroguia de Sumaco?

2. Tipica de la zona I:I c. Nacional I:I

b. Vegetariana I:I d. Internacional I:I

10. ; En qué temporada del afio usted viaja?

a  Enero-Mazo [ | c Julio—Septimbre | |

b.  Abrl-Junio [ ] d Octubre-Noviembre [ |

11. ; Cuando usted viaja, ;cual es su promedio de estancia?

a. 1dia [] c.4-5dias [ |

b 2-3dias || d6-7dias [ |

12. ; Con quién normalmente viaja usted?

a. Solo I:I d. Amigos I:l

b. Familia |:| &. Tour contratado |:|

c Enpareja || £ Guia privado []

13. ; Cuindo viaja generalmente cuanto gasta usted por dia?
a. 15-30UsD I:I d. 65 - 85 UsD I:I
b.30-asusp || e 8-100UsD [ |
c. 45 - 65 USD [ ] 2. Mas de 100 [ ]

14. ;Cual es el medio que utiliza usted para realizar su viaje?

a. Por agencia I:l

b. Sin agencia [ ]

15. ;Por gué medio se informa acerca de la actividad turistica?

a Agencias de viajes / Tour Operadoras I:l €. Redes sociales I:I
b. Amigos / Familiares [ ] fRadio/TV []
c. Guias turisticos I:l Otros ..o

d. Libros / Revistas |:|



ANEXO B: Inventario de los atractivos turisticos — Naturales y Culturales

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 5 0 7 5 6 A N 0 4 0 4 0 2 0 0 1
Cadigo del
atractivo: Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
CASCADA CHONTAYAKU
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES RIOS CASCADA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
NAPO QuUIJOS SUMACO
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
PARROQUIA DE SUMACO
) ) ; ] g T 3
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (gra&os decg‘nales)g g@k 2.10 Altura (msnm)
a k5 (7] 4
7z i
775738 002552 2063 msnm
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de b. Nombre de la Institucion:
Administrador:
c. Nombre del d. Cargo que ocupa:
Administrador:
El )
e. Teléfono / f. Correo Electrénico:
Celular:
Observaciones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
]
a. TEMPLADO b. Temperatura(°C): 12a20°C c. Precipitacion Pluviométrica (mm):
Clima:
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
= —
a. Cultura _ b. Naturaleza c. Aventura _
o
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. _ b. Primitivo c. Rustico Natural _ d. Rural = e. Urbano _
Pris
tino - A - J
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de "
Ingreso Ingreso Salida Todos los dias Fmesfdg semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 8:30 1 texto 3
Restringido 0:00 0:00 texto
Pagado 0:00 0:00 texto
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo Dinero Deposito Tarjeta de Débito
. ) . f. Forma de - Electrénico - Bancario I
Pago:
= Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito | Transferencia Bancaria Cheque
Precio
L Durante todo el afio se encuentra habierto pero lo mas recomendables es en las fiestas de la parroquia sumaco en el mes de
g. Meses recomendables de visita: diciembre
Observaci Mejoramiento de sefialetica
ones:
= =
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL SI NO _ Sl |
ATRACTIVO -
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Parroquia de sumaco
b. Distancia desde la c.  Tiempo estimado de . . d. Coordenadas (grados . R . e
ciudad o poblado mas 3 km desplazamiento en auto: 0:20:0 h/min decimales): Lat.: 175738 Long.: 002852
cercano:
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado



https://maps.google.com/?q=775738002552

Hotel N 0 0 0 Hotel [ 5 0 0
Hostal N 0 0 0 Hostal ] 0 0 0
o C ) § C C
Hosteria N ) 0 C Hosteria L D 0 D
Hacienda 0 0 0 Hacienda Turistica L 0 0 0
Turistica |
-
Lodge Ny 0 0 0 Lodge L 0 0 0
Resort 0 0 [¢] Resort 0 0 0
N ]
Refugio 0 0 0 Refugio 0 0 0
g ) g l
Campamen 0 0 [¢] Campamento Turistico L 0 0 0
to Turistico | _|
Casa de 0 0 0 Casa de Huéspedes L 0 0 0
Huéspedes | _|
Observaciones: Observaciones:
Al Establecimientos Namero de Numero de Alimentos y Establecimientos NUmero de Namero de Plazas
i registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas
m
e
nt
o
s
y
b
e
bi
d
a
s
Restaurant 0 0 0 Restaurantes 5 0 0
e
Cafeterias 0 0 [¢] Cafeterias 0 0 0
Bares 0 0 0 Bares 0 0 0
Fuentes de 0 0 [¢] Fuentes de soda 0 0 0
soda
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Viaje
Mayoristas 0 Mayoristas 0
Internacionales 0 Internacionales [¢]
Operadoras 0 Operadoras 0
Observaciones: Observaciones:
7 Nacional o . Nacional
L 0 L
Local Nacional Especializado Cultura Guia Local Nacional Especializado Cultura
0 0 0 Aventura 0 _ 0o 0 0 Aventura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
) ) . Accesibilidad Estado (U)
Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador universal B R

Punto de Informacién 0 0 texto |
I-Tur o o texto

_

" |Centro de interpretacion 0 0 texto 3

Centro de facilitacién turistica 0 [} texto |

Centro de recepcion de visitantes 0 0 texto N

|

|

J

, |




Garitas de guardiania

texto

Miradores 0 o} texto
Torres de avistamiento de aves 0 0 texto
Torres de vigilancia para o o texto
salvavidas

Senderos 0 0 texto
Estaciones de sombra y descanso 0 0 texto
Areas de acampar 0 0 texto

Refugio de alta montafia

Baterias sanitarias

texto

Estacionamientos

texto

texto




Observaciones:

| =
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias ymerchandising
especializado merchandising especializado
Casa Casa de cambio J Cajero automatico e Otro
d
c:mbl - Cajero automatico | Otro
o
| _
Esp texto Especifique:  texio |
ecifi
que: |
Observaciones:
E _
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / Sl NO s
ENTORNO
6.1 Atractivo (U)
a. b. Alterado c. En proceso de deterioro _ d. Deteriorado _
Conse
rvado
Observaciones: 4 - - -
6.1.1 Factores de alteracion y det‘érioro (M) - - -
6.1.1.1 Naturales (W J6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (V\/r)J -
a. Erosion 3 a Actividades agricolas y jb Actividades forestales jc. Actividades extractivas / mineria 3
ganaderas
b. Humedad - d. Actividades industriales Je. Negligencia / abandono Jf Huaquearia -
c. Desastres naturales - g. Conflicto de tenencia h. Con}d»l?lones deusoy i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansion urbana
e. Clima =l m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
Otro - Especifique: =
Observaciones:
6.2 Entorno (V)
a. b. Alterado c. En proceso de deterioro _ d. Deteriorado _
Conse
rvado :l :l |
Observaciones:
!
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
| | |
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)
! ! !
a. Erosion a Actividades agricolas y b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
ganaderas ) )
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
1
¢. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia h. Condiciones de usoy i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansion urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
Otro Especifique:
Observaciones:
‘| 1 !
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
|
a. Declarante: b. Denominacion: b. Fecha de c. Alcance:
L declaracion: |
Observaciones:
|
7. HIGIENE Y SEGURIDAD Sl NO s

TURISTICA

7.1 Servicios Bésicos
|

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Agua: Agua | Potable
|
Especifique: Especifique:
Energia eléctrica: Energia eléctrica _ Red eléctrica de servicio publico
Especifique: Especifique:

Saneamiento:

Saneamiento: _ Red publica




|

Especifique:

Especifique:

Disposicion de desechos

Disposicién de desechos ]

Carro Recolector

Especifique:

Especifique:

Observaciones:

7.2 Sefialética en el atractivo

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
TPk 7.2.2. Tipo
ﬁ*{:ble a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto - -
Pictograma de atractivos culturales 0 0 [¢] texto - -
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto - -
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 [¢] texto - -
E
W .| -
4 |Pictogramas de restriccion 0 (o] 0 texto
r
€ |Tétems de atractivos turisticos [¢] 0 0 texto - -
a
s
u |Tétems de sitio [¢] 0 [¢] texto
F = =
b . | -
Etems direccionales [¢] 0 0 texto
a |
n
a .| -
s
Pictograma de atractivos naturales o] 0 [¢] texto - -
Pictograma de atractivos culturales 0 0 o] texto
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto - -
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 o] texto
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto
;‘Lﬁales turisticas de aproximacion 0 0 o] texto
En
are . . . . - -
as |Paneles de direccionamiento hacia atractivos o] 0 (o] texto
nat
urallbanel informativo de atractivos 0 0 0 texto
es
Panlel informativo de direccionamiento hacia o o o texto - -
atractivos, servicios y actividades B
Mesas interpretativas 0 0 0 texto
Tétem de sitio 0 (o] 0 texto
Tétem de direccionamiento [¢] 0 [¢] texto
L . » -
etr |De informacién boténica [¢] 0 [¢] texto O O
er
0S  |Normativos de concienciacion 0 0 0 texto
inf
or
ma
tiv
os
S
e |
i |Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto
a
| =
é
t | |
i
c
a a =
i
n _ |
t
e
r a 3
n
a i
d
e
s
e
]
u |
r
i |
d
a
d _
Otros texto
Observaciones:

7.3 Salud (mas cercano) (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano




Hospital o Clinica 0 Hospital o Clinica 0

Puesto / Centro de salud 0 Puesto / Centro de salud 1
8

Dispensario médico = 0 Dispensario médico 0
]

Botiquin de o o Botiquin de primeros o

primeros auxilios

auxilios

Otros 0 Otros 0

Observaciones:

7.4 Seguridad (M)

a. Privada

texto

b. Policia nacional

falle

texto




De

c. Policia metropolitana / Municipal

fauna

d. Otra texto
|
Observaciones:
1 |
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) Conexion a internet (M) jelefom’a (M) Conexion a internet (M)
Fija Linea telefénica Fibra optica Ffi'la Linea telefénica Fibra 6ptica
| | |
Moévil Satélite Redes inalambricas Moévil Satélite Redes inalambricas
Satelital _ Telefonia movil Satelital Telefonia movil
Observaci Seria importante colocar una line a de telefono con internet
ones: |
Radio portatil (U)
De uso exclusivo para el ] _ De uso exclusivo para comunicacion interna De uso exclusivo en caso de emergencia
visitante 3
Observaciones:
3 3
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves | Sismos ] Erupciones volcénicas Incendios forestales
S | Inundaciones | Aguajes Tsunami
e
q
u
i = | |
a
¢Existe un plan de contingencia Institucién que elaboré el Nombre del ] Afio de
A 1 texto | texto L 0
en caso de catéstrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones: - -
8. POLITICAS Y S| NO S/l
REGULACIONES
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s = NO Afio de elaboraci6n: 2016
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? S| NO Especifique:
| ]
No se encuentra por falta de iinformacién
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el Sl NO Especifique:
atractivo?
Si existen pero no son aprovadas por falta de gestior
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el Si NO Especifique:
atractivo?
=T
i g
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE Sl NO S/
PRACTICAN (U)
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
—T —T —T —T
a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surl
f. Kite surf g. Rafting h. Snorkel i. Tubing j. Regata
= n. Paseo en motc
k. Paseo en |. Paseo en bote m. Paseo en lancha a‘cué!ica 0. Parasailing
anga
|panga -} .
p. Esqui q. Banana flotante r. Boya s. Pesa deportiva Otro _] texto
acuatico
Observaciones:
o}
9.1.2 En el Aire (M)
— = 1
1 i) -,
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente _ d Otro _ texto
= = = =
Observaciones:
| ] — -
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo b. Escalada c. Senderismo .| d. Cicloturismo e. Canyoning ]
Actividad =
f. Exploracion g‘ecf;‘al:\vaases h. Cabalgata i. Caminata j. Camping _
de cuevas
k. Picnic I Observacion de flora y m. Observacion de astros n. Otro texto

Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)




9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos | b. Recorrido autoguiados ] c. Visita a talleres artisticos | _
guiados | | |
h. Participacion en talleres d. Visita a talleres artesanales i. Participacion en talleres artesanales

artisticos | | _

e. Exposiciones tematicas permanentes,

temporales y eventuales Triginales.

f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc.,

iﬁ\clividades vivenciales y/o ludicas

g. Presentaciones o representaciones en

_h. Muestras audiovisuales
vivo !

ngotograﬂa

j. Degustaci6n de platos
tradicionales

I. Participacién de la celebracion

m. Compra de artesanias

n. 0. Medicina ancestral Otro _ texto
Convive |
ncia
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL SI ] NO Ssh
ATRACTIVO
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica SI i NO - Especifique:
cantonal?
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan ag promocién turistico S | NO |
cantonal?
Medio Promocional :v Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB :VURL: http://gadprsumaco.gob.ec/napo, Trimestral
b. Red Social ?Nombre: facebook Trimestral
c. Revistas Especializadas ?Nombre:
d. Material POP ﬁNombre:
e. Oficina de Informacién Turistica ?Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) “JNombre:
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre:
h. Otro Nombre:
Observaciones:
" N . _ _
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete s | NO ] Especifique: texto
turistico)
Observaciones: -
11. REGISTRO DE VISITANTES Y Sl NO S/
AFLUENCIA (M)
11.1. Frecuencia de visita segiin datos estadisticos
a. ¢Posee un sistema de registro de s | NO Tipo: Digital _| Papel _]| Afios de registro 0
visitantes?
—
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al SI NO T Frecuencia de los reportes: sual
atractivo?
=
c. Temporalidad de visita al atractivo
o o
Alta (meses) = texto ° 3 0
& 2=
g S G 8
Eiy 8 — §5
Baja (meses) @ por falta de promocién =5 8
d. Llegada de turistas
Turista Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
nacional
Quito 5 60 uuss 5 60
Ciudades de Tena 7 84 Paises de origen Alemania 3 36
origen
 —
Chaco 10 120 texto 0 0
Observaci promocionar el atractivo mas amenudo por medio de las redes sociales
ones: — —
1 1
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
—
Nombre del Informante Contactos:
Clave:
Demanda segun dias de visita Demanda segun frecuencia de visita
Fines de o 4
Lunesa 0 semana 0 Dias feriados o] Permanente _ Estacional _ Esporéadica _ Inexistente
viernes

Observaciones:



http://gadprsumaco.gob.ec/napo/

12. RECURSO HUMANO SI NO Si

a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacion del o] d. Nimero de personas especializadas en turismo 0
atractivo

e. Nimero de personas con nivel de
instruccion (M):

f. Numero de personas capacitadas por temética (M) g. Nimero de personas que manejan algtin de Idiomas (M)

Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 3 Aleman 0
Tercer 1 Cuarto Nivel 0 Atencién al Cliente o] Guianza (] Francés 0 Italiano 0
Nivel
Sensibilizacion de .
Otro texto 0 Ootro texto Chino [o] Otro texto

discapacidades

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Atractivo ubicado a 3km de la Parroquia Sumaco, ademas, cuenta con un sendero en buen estado, la cascada
presenta una longitud de 8 metros de altura.

Las actividades que se puede realizar en el lugar son fotografia, observacion de flora y fauna.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréafico (dos) (HD)

Boris Salazar estudiante la ESPOCH/Margarita Tipantiza voca del GADP de Sumaco/ Juan Carlos Claudio coordinador de turismo
Fue
nte:del GADM de Quijos (2021)

c. Ubicacién gréfica del Atractivo

Fue3oole maps (2021)

nte:
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido BORIS SALAZAR Apeliido y Nombre Tecnologo Juan Carlos Clauidio | Apellido y Nombre Ing. Danny Daniel Castillo Vizuete
y
Nombre
Instituci GADP DE SUMACO Institucion GADP DE QUIJOS Institucion ESPOCH
6n
Docente la Escuela de Ingenieria en Ecoturis

Cargo TESISTA Cargo Coordinar de turismo Cargo ocente fa Escuela de Ingenleria en Ecoturismo
Correo aleboris1990@gmail.com Correo Electrénico Correo Electrénico
Electrénic
o
Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha



mailto:aleboris1990@gmail.com
mailto:eboris1990@gmail.com

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 5 0 7 5 6 A N 0 5 0 4 0 2 0 0
Cadigo del
atractivo: Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
PARQUE NACIONAL SUMACO NAPO GALERAS
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES BOSQUES MONTANO BAJO
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
N QuUIJOS SUMACO
A
P
[¢]
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
PARROQUIA DE SUMACO
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
0 77°53"52' 2.064
0
c
&
4
o

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de b. Nombre de la Institucién:

Administrador:

c. Nombre del
Administrador:

d. Cargo que ocupa:

e. Teléfono / f. Correo Electrénico:

Celular:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

=
a. templado b. Temperatura(°C): 10 a 25°C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 1000 a 6000
Clima:
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
=
a. Cultura _ b. Naturaleza | c. Aventura _
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
—
a. _ b. Primitivo c. Rustico Natural = d. Rural _ e. Urbano _
Pris 1
tino
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de =
7 " Fines de semana n - .
Ingreso Ingreso Salida Todos los dias ! feriados y Solo dias habiles Otro Especificar
Libre 7:00 16:00 =l - ] texto ]
ingi 0:00 0:00 >
Restringido 0:00 0:00 _ 1 N texto 1
Pagado 0:00 0:00 1 N N texto ]
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo Pinels Deposito Tarjeta de Débito
) ) . . Forma de - Eleetrénico - Bancario I
Pago:
e. Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito - Transferencia Bancaria Cheque
Precio
g. Meses recomendables de visita:
Observaci ! iN9reso al parque nacional Sumaco napo galeras es en la mafiana y se sale en la tarde cuatro imedia, es importante respetar el horario de entrada, pero mas que todo el de salida
ones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL SI | NO | Sl |
ATRACTIVO
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): BORJA
b. Distancia desde la c. Tiempo estimado de d. Coordenadas (grados
5 1 ! 5 i : 00°58"42 : 77°53"52
ciudad o poblado mas L km desplazamiento en auto: 0:15  h/min decimales): Lat.: . Long.: o
cercano:
Observaci se encuentra serca del poblado mas sercano que na
ones:

4.2 Vias de Acceso (M)

Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km)

Tipo de material Estado



https://maps.google.com/?q=00Â°58%2242%2777Â°53%2252%27

Hotel 0 0 0 Hotel 0 0
B
Hostal 0 0 0 Hostal N 0 0 0
Hosteria 0 0 0 Hosteria N 0 0 0
Hacienda Turistica 0 0 0 Hacienda Turistica N 0 0 0
Lodge 0 0 0 Lodge 0 0 0
_
Resort 0 0 0 Resort 0 0 0
_
Refugio 2 3 2 Refugio 2 0 0
- |
=
Campamento Turistico 0 0 0 Campamento Turistico 0 0 0
o
= <
Casa de Huéspedes (o] 0 0 Casa de Huéspedes o g 0 0
- I I Jad el I e &
Observaci cuenta con dos cabanas donde acampar Observaciones: ;ngﬂ‘;jm lad mas cercana del actractivo la parroquia de boerja que si cuenta con
ones: -
Alimentos y Establecimientos Namero de Namero de Alimentos y Establecimientos Namero de NUmero de Plazas
A registrados Mesas Pl i i
bebidas g azas bebidas registrados Mesas
Restaurantes J o] 0 0 Restaurantes =0 0 0
Cafeterias _ 0 0 0 Cafeterias =0 0 0
Bares _ 0 0 0 Bares =0 0 0
Fuentes de soda _ 0 0 0 Fuentes de soda 10 0 0
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Viaje Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas 0 Mayoristas 0
Internacionales 0 Internacionales 0
Operadoras 0 Operadoras _ _ _ 0
@ © ]
< g S
& £ 2 S
Observaciones: . Observaciones: 2 8 iz g
9 Nacional q Nacional
Nacional . ltur: 0 N | L
Local lacional Especializado Cultura Gufa Local acional Especializado Cultura 0
3 0 0 N Aventura 3 _ 0 0 0 N Aventura 0
Observaci la guiansa se lo hace con la ayuda de los guarda parques Observaciones:
ones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
q i : - Accesibilidad Estado (U)
Categoria Tipo (M, Cantidad Coordenada Administrador -
™) 9 po (M) S d Elatn universal B R M
Punto de Informacién 0 0 exto
=
I-Tur 0 0 exto
a.De apll;yo 2 |centro de interpretacion 0 0
gestio T 7 )
n Centro de facilitacion turistica 0 0 exto _
turistic |
a " . - ] —
Centro de recepcion de visitantes 0 0 exto N
3 4 - i
N |
] |
N |
—
Garitas de guardiania 0 0 _l exto - N _
—
Miradores 0 0 | texto N _
b. De _J
obse — .
rvaci Torres de avistamiento de aves 0 0 | exto 3 1
ony —
vigila Torres de vigilancia para 0 0 N texio |
ncia salvavidas - _ —
-
3 - |
9 |
| |
|
Senderos 0 0 - texto N _ -
] |
Estaciones de sombra y descanso 0 0 exto ] -
c. De |
rec R _ B
orri Areas de acampar 0 0 texto ] -
do -
) |
y Refugio de alta montafia 0 0 exto | -
des _
can
4 - i
S0 N _
N |
— - J —
—
Baterfas sanitarias 1o 0 texto m N _
d. De —t
SEVICI0 | Estacionamientos 0 0 xto N




Observa
ciones:

cuenta con garitas para los guarda parques

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)

a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias ymerchandising
especializado merchandising especializado
Casa Casa de cambio - Cajero automatico - Otro
de
cambi _ Cajero automético _I otro
o
L 1 L
Esp texto Especifique:  texio
ecifi
que e
Observaciones: B
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / SI NO S/
ENTORNO
6.1 Atractivo (U)
a. b. Alterado _ c. En proceso de deterioro _ d. Deteriorado
Conse
rvado Al il ;| |
Observa el parque nacional Sumaco napo galeras no se encuentra en un mal estado
ciones: | M| M| M|
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
_ _ _ _
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
| 1 1
a. Erosion a Actividades agricolas y b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
E ganaderas 1
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
|
" h. Condiciones de uso y . .
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia . i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansion urbana
|
e. Clima m. Conflicto politico /social n. Desarrollo industrial / comercial o. Vandalismo
4
Otro Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (V)
a. b. Alterado | c. En proceso de deterioro | d. Deteriorado
Conse _ 1
rvado
Observaciones: | J J |
6.2.1 Factores de alteracion y detérioro (M) _ _ _
6.2.1.1 Naturales (M) _16.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M) J
a. Erosion _ a Actividades agricolas y _lb. Actividades forestales _lc. Actividades extractivas / mineria _
ganaderas
b. Humedad | d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia n. Con‘d‘lgones deusoy i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente _ k. Generacion de residuos |. Expansion urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
Otro Especifique:
Observaciones: _ _ _
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociad_| al atractivo
. RESERVA DE b. Fecha de -
a. UNESCO b. Denomini_tién: o 22/6/1905 c. Alcance: 1
Declara BIOSFERA declaracion:
nte:
Observa A PARQUE NACIONA SUMACO NAPO GALERAS FUE CREADO EN EL ANO 1994, Y EN EL 2000 FUr DECLARADO POR LA UNESCO COMO RESERVA DE BISFERA
ciones:

7. HIGIENE Y SEGURIDAD
TURISTICA ]
-t

SI NO

S/

7.1 Servicios Bésicos

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Agua:

-t

Agua

Especifique:

Especifique:

Energia eléctrica:

Energia eléctrica

Especifique:

Especifique:

Saneamiento:

Saneamiento:




Especifique: - Especifique: -
Disposicion de desechos Disposicion de desechos
Especifique: Especifique:
Observaciones: -
7.2 Sefialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
TPk 7.2.2. Tipo
:gb'e a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto - -
Pictograma de atractivos culturales 0 0 o] - -
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto - -
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto - -
E
n
4 Pictogramas de restriccion 0 (o] 0 texto - -
r
€ |Tétems de atractivos turisticos [¢] 0 0 texto - -
a
s
u |Tétems de sitio [¢] 0 [¢] texto - -
r = =
: Tétems direccionales [¢] 0 0 - -
n
a - -
s
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto - -
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto - -
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto - -
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 o] texto - -
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto - -
| Befiales turisticas de aproximacion 0 0 o] texto - -
En
are | |
as |Paneles de direccionamiento hacia atractivos o (o] 0 texto
nat
urall panel informativo de atractivos 0 0 0 texto - -
es
Panel informativo de direccionamiento hacia - -
. : e 0 0 0 texto
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto - -
Totem de sitio 0 0 0 texto - -
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto - -
L . » -
etr |De informacién boténica [¢] 0 [¢] texto [m} O
er
95f Normativos de concienciacion 0 0 0 texto
int
or
ma
tiv
os u
S
e |
i |Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto
a -
I - |
é
t | 3
i
c
a a 3
i
n 1 _
t
e
r a |
n
a
d - 4
e
s
e
]
u |
r
| |
d
a
d _

e
3
8

texto

Observaciones:

7.3 Salud (mas cercano) (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano




Hospital o Clinica 0 Hospital o Clinica 0

Puesto / Centro de salud 0 Puesto / Centro de salud 0
8

Dispensario médico = 0 Dispensario médico 0
]

Botiquin de o o Botiquin de primeros o

primeros auxilios

auxilios

Otros 0 Otros 0

Observaciones:

7.4 Seguridad (M)

a. Privada

texto

b. Policia nacional

alle

texto




c. Policia metropolitana / Municipal

Del

texto

d. Otra seguridad por parte de los gurda parques
Observaci es inportante que los guardias esten capacitados
ones:

7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Telefonia (M)

Conexion a internet (M)

ie\efom’a (M)

Conexion a internet (M)

Fija Lﬂea telefénica FJ)ra optica FJF Lﬁ\ea telefénica Iin[)ra optica =
Movil télite Redes inalambri ovil télite Redes inalambri
vl % élite edes inalambricas Vﬁ;vl % élite edes inalambricas |
Satelital Telefonia movil Satelital Telefonia mévil
Observaciones:
Radio portatil (U)
De uso exclusivo para el | De uso exclusivo para comunicacion interna De uso exclusivo en caso de emergencia
visitante
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves | Sismos | Erupciones volcanicas Incendios forestales
—
s | Inundaciones | Aguajes Tsunami
e
q
u
i El
a
¢Existe un plan de que elaboré el ) Nombre del y Afio de
1 texto . texto o =0
en caso de catastrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y S| NO Sh
REGULACIONES
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s A NO Afio de elaboracion: 2016
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? SI NO Especifique:
a
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el SI NO Especifique:
atractivo?
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el Sl NO Especifique:
atractivo?
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE SI NO S/
PRACTICAN (V)
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre e d. Kayak de Rio e. Surf
f. Kite surf g. Rafting h. Snorkel | i. Tubing j. Regata
k. Paseo en I. Paseo en bote m. Paseuel’] lancha n Pfl‘?eo &1 mote o. Parasaﬂhllg m
anga acuatica
p. Esqui g. Banana flotante r. Boya 3 s. Pesa degoniva Otro :T‘l -
acuético
Observaciones: - - - -
9.1.2 En el Aire (M)
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente _ d Otro _ texto
Observaciones: -
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) - -
a. Montafiismo b. Escalada c. Senderismo =l d. Cicloturismo e. Canyoning |
f. Exploracion de % Acllv‘\FIades h. Cabalgata i. Caminata j. Camping |
cuevas ecreativas
. 6 ] 3 ]
k. Picnic . Observaci6n de flora y m. Observac%n de astros n. Otro texto
fauna
Observaci la reserva Sumaco es una lugar donde se puede realizar varios uyuvzmjz actividades pero siempre y cuando este con un guia que conozca el at
ones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)




9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados |

b. Recorrido autoguiados

J c. Visita a talleres artisticos

h. Participacion en talleres artisticos

d. Visita a talleres artesanales

i. Participacion en talleres artesanales

e. Exposiciones tematicas permanentes, temporales y
eventuales

f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc.,

originales.

i. Actividades vivenciales y/o ladicas

g. Pr iones o repr 1es en vivo

|
h. Muestras audiovisuales

g. Fotografia

j. Degustacion de platos tradicionales

I. Participacion de la celebracion

m. Compra de artesanias

| | =
n. Convivencia 0. Medicina ancestral Otro _ texto
= =
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s NO S/l
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
— —
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? SI i NO | Especifique:
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl | NO 1 J
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB URL: adprsumaco.gob.ec/napo, Anual
b. Red Social Nombre: facebook Mensual
c. Revistas Especializadas Nombre:
d. Material POP Nombre:
|
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre:
=
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) Nombre:
—
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre:
1
h. Otro Nombre:
—
Observaciones:
=
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl 4 NO 3 Especifique: texto
—
I
Observaciones:
|
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO S/l
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? Sl = NO Tipo: Digital _] Papel ] Afios de registro
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? sI NO Frecuencia de los reportes: Anual
c. Temporalidad de visita al atractivo
| -
Alta (meses) o @ 0
o
o8
. E®
Baja (meses) por el clima e 15
b
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
!
quito 25 r alemanes 10 120
}
Ciudades de origen ambto 15 180 Paises de origen uuss 8 92
texto 0 0 texto 0 0
| }
Observaciones: la afluencias de turistas na cionales es mas que de los extranjeros
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segun dias de visita Demanda segtn frecuencia de visita
. Fines de " : £
Lunes a viernes [¢] semana [¢] Dias feriados 0 Permanente _ Estacional _ Esporadica = Inexistente
]

Observaciones:

=



http://gadprsumaco.gob.ec/napo/

12. RECURSO HUMANO SI NO S/

a. Numero de personas a cargo de la administracién y operacion del atractivo 1 d. Namero de personas especializadas en turismo 0
e. Nimero de personas con nivel de instruccién . : . . Nimero de personas que manejan algiin de Idiomas (M
(M),p f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) 9 p q 1 9 )
Primaria (o] Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 1 Aleman 0
Tercer Nivel 4 Cuarto Nivel 0 Atencién al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0 N
Of texto Sensibilizacion * [¢] O texto Chino [¢] O texto
tro discapacidades ro ro

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

El Parque Nacional Sumaco se localiza en la Provincia de Napo, se crea el 2 de marzo de 1994.
Este presenta una extension de 794,071 ha, por otra parte el 11 de noviembre del 2000 fue declarada oficialmente Reserva de Biosfera de Sumaco.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréafico (dos) (HD)

Fuente: 3oris Salazar estudiante la ESPOCH/Margarita Tipantiza voca del GADP de Sumaco/ Juan Carlos Claudio coordinador de turismo del GADM de Quijos (2021)

c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente: 3oole maps (2021)
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:

Apellido y Nombre SALAZAR BORIS Apellido y Nombre Ma’ﬂ;;‘g:’gﬁ:i’sa del Apellido y Nombre Ing Danny Daniel Castillo Vizuete
Institucién GADP DE SUMACO Institucién GADP DE SUMACO Institucién ESPOCH
Cargo PASANTE Cargo Coordinadora de turismo Cargo Docente la Escuela de Ingenieria en Ecoturismo
Correo Electrénico aleboris 1990@gmail.com Correo Electrénico Correo Electrénico
Teléfono: 0989222615 Teléfono: Teléfono:
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha



mailto:1990@gmail.com

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 5 0 7 5 6 A N 0 4 0 4 0 1 0 0
Cadigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1= 1=
k=] =]

1. DATOS GENERALES g £
i} it}
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
CASCADA DEL RIO BRITANO
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES RIOS CASCADA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
NAPO QuUIJOS SUMACO
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
SUMACO
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
77°55"38" 0°25"52" 2063msnm
T ]
. A 8 > 5]
2.11 Informacién del administrador 3 2 i2
a ] e
i

a. Tipo de Administrador:

b. Nombre de la Institucion:

c. Nombre del Administrador: d. Cargo que ocupa:

e. Teléfono / Celular: f. Correo Electrénico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: templado b. Temperatura(°C): 15a22

C

c. Precipitacion Pluviométrica (mm):

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura _ b. Naturaleza | c. Aventura _
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino | b. Primitivo c. Rustico Natural | d. Rural B e. Urbano |
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atenci6n
a. Tipo de Ingreso "
Ingreso Salida Todos los dias IFIES de. semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
—T
Libre 7:30 16:30 texto
Restringido 0:00 0:00 texto
Pagado 0:00 0:00 texto
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo Dinero Deposito Tarjeta de Débito
. 18 un st vas: f. Forma de Vi - Electrénico - Bancario 1 '
Pago: E J J
e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito - Transferencia Bancaria Cheque
I
g. Meses recomendables de visita:
L N N
Observaciones:
L
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO SI | NO _ S/ _l
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):
b. Distancia desde la ciudad o k c.  Tiempo estimado de N b d. Coordenadas (grados Lat: 77°55'380 | . 0075752
poblado méas cercano: 7 KM desplazamiento en auto: 0:00 h/min decimales): at: R ong.: o
Observaciones: CEBILIDAD HACIA EL ATRACTIVO
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado

a. Primer orden
a. Terrestre (M)

‘ 0

‘ toxo



https://maps.google.com/?q=77Â°55%2238%2700Â°25%2252%27

Hotel 0 0 0 Hotel 0 0 0
_
Hostal o] 0 0 Hostal 0 0 0
|
Hosteria N 0 0 0 Hosteria 0 0 0
Hacienda Turistica N o] 0 0 Hacienda Turistica 0 0 0
I
Lodge 0 0 0 Lodge 0 0 0
_
|
Resort 0 0 0 Resort 0 0 0
_
|
Refugio o] 0 0 Refugio 0 0 0
|
. I
Campamento Turistico (o] 0 0 Campamento Turistico 0 0 0
_
) |
Casa de Huéspedes (o] 0 0 Casa de Huéspedes 0 0 0
_
. . -
Observaciones: Observaciones:
" . Establecimientos Namero de NUmero de Alimentos y Establecimientos Namero de NUmero de Plazas
Alimentos y bebidas - A -
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas
J
Restaurantes 0 0 0 Restaurantes 0 0 0
. - -
Cafeterias 0 0 0 Cafeterias 0 0 0
Bares 0 0 0 Bares 0 0 0
= .
Fuentes de soda (0] (0] 0 Fuentes de soda 0 0 0
| |
Observaciones: Observaciones:
| |
Agencias de Viaje Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
I I
Mayoristas 0 Mayoristas 0
] |
Internacionales 0 Internacionales 0
Operadoras 0 Operadoras 0
| |
Observaciones: Observaciones:
| |
Guia Local Nacional facond] Cultura 0 Gufa Local Nacional faciongl Cultura 0
oc2 Especializado oc2 Especializado
_ 0 0 0 Aventura 0 _ 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
i i i . Accesibilidad Estado (V)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador Universal B R M
Punto de Informacién 0 0 exto _ -
1-Tur 0 - exto N B
a. De apoyo a la gestion . . JJ 1
- Centro de interpretacién 0 C exto _
turistica
| Centro de facilitacion turistica 0 0o A exto N -
Centro de recepcion de visitantes 0 C - exto N -
Garitas de guardiania 0 0 . exto | -
Miradores 0 C - exto _ B
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves 0 0 - exto _ m
| Turres»de vigilancia para 0 0 _ ) ]
salvavidas
Senderos 0 0 3 | N
Estaciones de sombra y descanso [¢] [¢] - texto 1 -
c. De recorrido y
descanso
Areas de acampar 0 0 - xto ] N
- Refugio de alta montafia 0 0 - texto | -
Baterias sanitarias 0 0 J J J
d. De servicio
Estacionamientos 0 0 - texto | m
e. Otros 0 0 - texto _ B




Observaciones:

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)

a. En el Atractivo

b. En la ciudad o poblado cercano

Alquiler y venta de equipo especializado Venta de artesanias Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias ymerchandisihg
merchandising especializado
Casa de cambio Casa de cambio J Cajero automatico — Otro
_ Cajero automatico _ Otro
Especifique: texto Especifique:
] — |
Observaciones:
2k
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO S| NO s
= I
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro _ d. Deteriorado _
Observaciones: EL ATRACTVO SE ENCUENTRA EN BUEN ESTADO
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
—t —t —t —t
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
— idad ool = = =
a. Erosion a Actividades agricolas y b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
ganaderas
- = = =
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
= = =1 =1
= Jh Condiciones de uso y - -
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia N o i. Falta de mantenimiento
exposicién
— — — —
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansion urbana
—
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial o. Vandalismo
Otro Especifique:
-t
Observaciones:
-} i}
6.2 Entorno (V)
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro _ d. Deteriorado _
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
-\ 1 1 1
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
I I
. a. Actividades agricolas y o - . .
a. Erosion b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
ganaderas | | |
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
I ! !
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia h. CUI’?G»I(,:IOHE!S deusoy i. Falta de mantenimiento
exposicion | |
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansién urbana
=
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial o. Vandalismo
Otro Especifique:
-}
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
| . b. Fecha de |
a. Declarante; b. Denominacién: R : ¢. Alcance:
Observaciones:
<}
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO s

7.1 Servicios Bésicos

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Agua: Agua | Potable
Especifique: Especifique:

Energia eléctrica: Energia eléctrica B Red eléctrica de servicio publico
Especifique: Especifique:

Saneamiento:

Saneamiento: =

Red pablica




Especifique: Especifique:
Disposicién de desechos o Recolector
Especifique: Especifique:
. =
Observaciones:
7.2 Sefialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto - -
Pictograma de atractivos culturales 0 0 texto - -
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto - -
_{Pictograma de servicios de apoyo 0 0 texto - -
En areas
urbanas _l _l
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto
Toétems de atractivos turisticos [¢] 0 0 texto - -
Tétems de sitio 0 0 0 texto - -
Tétems direccionales [¢] 0 0 texto - -
Pictograma de atractivos naturales 0 o] 0 texto - -
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto - -
Pictograma de actividades turisticas 0 o] 0 texto - -
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto - -
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto - -
|pefiales turisticas de aproximacion 1 o] 0 texto - -
En areas
naturales i i X X _ _
Paneles de direccionamiento hacia atractivos (o] 0 (o] texto
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto - -
Panel informativo de direccionamiento hacia o o o texto — —
atractivos, servicios y actividades :
Mesas interpretativas 0 0 0 texto - -
Tétem de sitio 0 0 0 texto - -
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto - -
Letreros ]D X » ) , .
. X C y
informativos e informacion botanica 0 0 0 texto
Normativos de concienciacion [¢] 0 [¢] texto
\ O ]
Senalética _
interna de
seguridad PJrotecciOn de los elementos del atractivo o] 0 o] texto
Otros texto

Observaciones:

7.3 Salud (mas cercano) (M)

En el atractivo

o

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica

Hospital o Clinica

Puesto / Centro de salud

Puesto / Centro de salud

Dispensario médico

Dispensario médico

Botiquin de primeros

auxilios

Cantidad

Botiquin de primeros
auxilios

Otros

Otros

Observaciones:

7.4 Seguridad (M)

a. Privada

texto

b. Policia nacional

texto

alle




c. Policia metropolitana / Municipal

De

texto

d. Otra texto
Observaciones: E
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
=
Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telefonia (M) Conexion a internet (M)
Fija . Linea telefénica N Fibra éptica . Fija e Linea telefénica N Fibra éptica a
Movil 3 Satélite Redes inalambricas 3 Movil 3 Satélite Redes inalambricas |
Satelital Telefonia movil Satelital Telefonia movil

Observaciones:

Radio portatil (U)

De uso exclusivo para el visitante _ De uso exclusivo para comunicacion interna De uso exclusivo en caso de emergencia
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves 3 Sismos | Erupciones volcanicas Incendios forestales
—
Sequia a1 Inundaciones 1 Aguajes a1 Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso de Institucion que elabor6 el ot Nombre del Afio de 0
catastrofes? ' documento. " documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES SI NO S/
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Sl NO Afio de elaboracion: 2015
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? Sl NO Especifique:
_ _
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI NO Especifique:
|
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI NO Especifique:
—
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) SI NO S/
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio ] e. Surf | |
f. Kite surf g. Rafting h. Snorkel i. Tubing j. Regata
k. Paseo en panga ~\. Paseo en bote m. Paseo en lancha n P?§eo en moto o. Parasailing
acuatica
p. Esqui acuatico g. Banana flotante r. Boya s. Pesa deportiva otro
— — — —
Observaciones:
= = = =
9.1.2 En el Aire (M)
= —T —T —T
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente ] d Otro |
| a a a
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
-}
a. Montafismo b. Escalada c. Senderismo | d. Cicloturismo e. Canyoning 1
dad - -
. g. Actividades
f. Exploracion de cuevas Recreativas h. Cabalgata i. Caminata j. Camping _
k. Picnic I. Observacién de flora y m. Observacion de astros n. Otro
fauna N
Observaciones:
1 1 ]
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (V)
=
| | 1 a




9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados |

b. Recorrido autoguiados

J c. Visita a talleres artisticos

h. Participacion en talleres
artisticos

d. Visita a talleres artesanales

i. Participacién en talleres artesanales

e. EXPOS\C\OHSS tematicas permanentes,
temporales y eventuales

f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc.,
originales.

i. Actividades vivenciales y/o ludicas

g. Presentaciones o representaciones en vivo

.
h. Muestras audiovisuales

g. Fotografia

j. Degustacién de platos tradicionales

I. Participacién de la celebracion

m. Compra de artesanias

I
n. Convivencia 0. Medicina ancestral Otro _
=
=
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL s 1 NO sh
ATRACTIVO
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
= —
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? SI | NO El Especifique:
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico SI | NO |
cantonal?
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB URL:
b. Red Social Nombre:
c. Revistas Especializadas Nombre:
d. Material POP Nombre:
-
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre:
1
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) Nombre:
-
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre:
1
h. Otro Nombre:
-
Observaciones:
1
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete sl | NO | Especifique: texio
turistico) 1
Observaciones:
|
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s | NO S/l
11.1. Frecuencia de visita segiin datos estadisticos
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? SI 1 NO Tipo: Digital _| Papel | Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al SI NO 1 Frecuencia de los reportes:
atractivo?
c. Temporalidad de visita al atractivo —
o o
Alta (meses) 2 g 0
(meses) g J ot
] g2
Baja (meses) u.}.']‘ texto . 5 2 o
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales To!]al anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
|
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
| |
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segtn informantes clave
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segUn dias de visita Demanda segtn frecuencia de visita
Lunes a [¢] Fines de [¢] Dias feriados [¢] Permanente _ Estacional _ Esporadica _ Inexistente
viernes semana :l ?

Observaciones:




12. RECURSO HUMANO

SI NO S/

a. Numero de personas a cargo de la administracién y operacion del atractivo 0 d. Namero de personas especializadas en turismo 0

e. Nimero de personas con nivel de
instruccion (M):

f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M)

g. Nimero de personas que manejan algtin de Idiomas (M)

discapacidades

Primaria (o] Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel o] Cuarto Nivel 0 Atencién al Cliente o] Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de .
Otro texto o] Otro texto Chino [¢] Otro texto

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

LA CASCADA DEL RIO BRETANA SE ENCUENTRA EN LA PARROQUIA DE SUMACO A 7 KM DEL POBLADO.
SE ENCUENTRA CERCA AL PARQUE NACIONAL SUMACO. PRESENTA AGUAS MUY LIMPIAS.
ACTIVIDADES QUE SE PUEDE REALIZAR ES LA FOTOGRAFIA., ENTRE OTRAS.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréafico (dos) (HD)

Fuente: 3oris Salazar estudiante la ESPOCH/Margarita Tipantiza voca del GADP de Sumaco/ Juan Carlos Claudio coordinador de turismo del GADM de Quijos (2021)

c. Ubicacién gréafica del Atractivo

Fuente: 300GLE MAPS (2021)

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Margarita Tipantiza vocal del

Apellido y SALAZAR BORIS Apeliido y Nombre GADP de Sumaco Apeliido y Nombre In Danny Daniel Castillo Vizuete
Nombre

Institucién ESPOCH Institucion GADP DE SUMCO Institucion GADP DE SUMACO
Cargo TESISTA Cargo COORDINADORA DE TURISMO |Cargo DOCENTE

Correo aleboris1990@gmail.com Correo Electrénico Correo Electrénico

Electrénico

Teléfono: 0989222615

Teléfono: 0994788648

Teléfono:

Firma

Firma

Firma



mailto:aleboris1990@gmail.com
mailto:eboris1990@gmail.com

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 5 0 7 5 6 A N 0 4 0 3 0 2 0 0
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
RIO QUIJOS
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES RIOS RAPIDO
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
NAPO QuUIJOS SUMACO
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
SECTOR SUMACO AVENIDA PRINCIPAL
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

77°82"0
7

04°00"36'

1418 msnm

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador:

b. Nombre de la Institucion:

c. Nombre del Administrador:

d. Cargo que ocupa:

e. Teléfono / Celular:

f. Correo Electrénico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Templado b. Temperatura(°C): 12a19°C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 1418 msnm
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura ] b. Naturaleza 1 c. Aventura =
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino  _] b. Primitivo c. Rustico Natural _ d. Rural | e.Ubano  _|
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atenci6n
a. Tipo de Ingreso =
7 " Fines de semana n - .
Ingreso Salida Todos los dias ! N y Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 8:30 16:30 texto
_ 1
Restringido 0:00 (ipo texto
Pagado 0:00 0:00 texto
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo Dinero Deposito Tarjeta de Débito
. ) . f. Forma de - Electrénico - Bancario 1
i Pago: i . . u
e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito - Transferencia Bancaria Cheque
|

g. Meses recomendables de visita:

Meses de abril, julio noviembre, diciembre

i i

Observaciones:

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO SI | NO _ S/ _
a. Nombre de la ciudad o poblado més cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): BORJA
b. Distancia desde la ciudad } c.  Tiempo estimado de o . d. Coordenadas (grados Lat: 77982707 L . 04°00"36
o0 poblado mas cercano: L kM Gesplazamiento en auto: 0:05  h/min decimales): at: rreer ong.: eee
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado

a. Primer orden
a. Terrestre (M)

‘ 0

texto



https://maps.google.com/?q=77Â°82%2207%2704Â°00%2236%27

| )
Hotel _ 0 0_| 0 Hotel - 5 0 0
Hostal N 0 0 0 Hostal - o 0 0
Hosteria N 0 0 0 Hosteria -4 o 0 o 0
k=) 3
I g
7 o
’ i ] it}
Hacienda Turistica ] 0 [¢] 0 Hacienda Turistica 0 0 0
Lodge N 0 0 0 Lodge J o 0 0
Resort 3 0 0 0 Resort J o 0 0
Refugio N 0 0 0 Refugio 1 o 0 0
Campamento Turistico N o] 0 0 Campamento Turistico .| 0 0 0
Casa de Huéspedes == 0 0 0 Casa de Huéspedes . 0 0 0
Observaciones: | Observaciones: |
N Establecimientos Namero de NUmero de Alimentos y Establecimientos Namero de NUmero de Plazas
Alimentos y registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas
bebidas
Restaurantes J 0 0 0 Restaurantes | 5 0 0
Cafeterias | 0 0 0 Cafeterias J 0 0 0
Bares 0 0 0 Bares 2 0 0
Fuentes de soda 0 _ 0 O Fgentes dgsoda § 0 =l 0 0
4= 3 2
) a S s 2
Observaciones: 1 o Obse®vacionas: 1
Agencias de Viaje Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas | [¢] Mayoristas | 0
Internacionales [¢] Internacionales 0
Operadoras 0 Operadoras 2
Observaciones: Observaciones:
Gui Local Nacional iacionsl Cultura [¢] Gui Local Nacional flacionel Cultura 0
uia oca Especializado ula oca Especializado
_ o] 0 0 Aventura 0 = 3 0 o] Aventura 3
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
) ) ; L Accesibilidad Estado (U)
ria (M Ti M, nti rden: Administrador P
Categoria (M) po (M) Cantidad Coordenadas d stradol Universal B R M
Punto de Informacién 0 0 exto
| _ | | |
I-Tur 0 0 exto
| _ _ | |
a. De apoyo a la . ”
0 0 exto
gestion Centro de interpretacion N to N N N N
turistica
Centro de facilitacion turistica 0 0
| _ _ | _ _
Centro de recepci6n de visitantes 0 0 exto
P 4 4 B
Garitas de guardiania m 0 0 exto - N m m
Miradores m C 0 exto — 3 3d 3d
b. De
observacion
y vigilancia Torres de avistamiento de aves - 0 0 - B - -
Torres de vigilancia para | o o « _ | | |
| salvavidas 0 c
Senderos - 0 0 - - - -
Estaciones de sombra y descanso - 0 0 texto - B - -
c. De
recorrido y i
descanso Areas de acampar - 0 0 Xto - - - -
- Refugio de alta montafia - 0 0 texto - - m m
Baterias sanitarias 0 0 | _ _ _
d. De servicio
Estacionamientos 0 0 texto
e. Otros 0 0 xto




Observaciones:

|
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias y Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias ymerchandising
especializado merchandising especializado
Casa de Casa de cambio | Cajero automatico = Otro
cambio
- Cajero automatico | Otro
Especifiqu  texto Especifique:  texio H| 1
e
Observaciones: |
6. ESTADO DE CONSERVAC DN E INTEGRACION ATRACTIVO / ETORNO SI NO s
6.1 Atractivo (U)
a. b. Alterado c. En proceso de deterioro 1 d. Deteriorado |
Conservado
Observaciones  Tomar acciones en la mineria ara evitar la alteracion del rio
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro{M) | | E|
6.1.1.1 Naturales (M) - _l.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)l _
a. Erosion - a Actividades agricolas y _b. Actividades forestales L. Actividades extractivas / mineria _
ganaderas
b. Humedad a d. Actividades industriales . Negligencia / abandono k. Huaquearia |
c. Desastres naturales = g. Conflicto de tenencia _P Cur?dblf:lones deusoy _li. Falta de mantenimiento J
exposicion
d. Flora/Fauna - j. Contaminacién del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansién urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial o. Vandalismo
Otro | Especifique:
Observaciones  tomar accJnes con la empresas que se encuentran er-h actividad de la mineria ene el rio quijos
6.2 Entorno (V)
a. b. Alterado c. En proceso de deterioro _ d. Deteriorado _
Conservado
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y detenom‘fM) - - -
| _ - - J
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (|
a. Erosion - a Actividades agricolas y Jb Actividades forestales Jc. Actividades extractivas / mineria -
ganaderas
b. Humedad - d. Actividades industriales Je. Negligencia / abandono Jf Huaquearia -
c. Desastres naturales E g. Conflicto de tenencia —h. CUI’?G»I(,:IOHE!S deusoy Ji. Falta de mantenimiento -
exposicion
d. Flora/Fauna 3 j. Contaminacién del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansién urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial o. Vandalismo
Otro Especifique: -
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
. L b. Fecha de | .
a. Declarante: b. Denominacién: s c. Alcance: ]
Observaciones: e
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA - SI NO & 1 s
7.1 Servicios Bésicos -
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: B Agua | Potable
Especifique: Especifique:
Energia eléctrica: Energia eléctrica | Red e ica de servicio publico
Especifique: Especifique:
Saneamiento: Saneamiento: = Red publica




Especifique: Especifique:
Disposicién de desechos Disposicion de desechos =] 0 Recolector
Especifique: Especifique:
. =
Observaciones:
7.2 Sefialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.21 7.2.2. Tipo
Ambiente a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B
Pictograma de atractivos naturales 0 0 1 pancartas
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
En
areas,
s Pictogramas de restriccion 0 (o] 0
as
Toétems de atractivos turisticos [¢] 0 [¢] texto
Tétems de sitio [¢] 0 [¢] texto
Tétems direccionales [¢] 0 [¢] texto
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 to
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 pancartas
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto
Sefiales turisticas de aproximacién 0 0 o]
En areas
naturales i i i i
Paneles de direccionamiento hacia atractivos (o] 0 (o]
Panel informativo de atractivos [¢] 0 [¢] texto
Panel informativo de direccionamiento hacia o o o
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 o]
Tétem de sitio 0 0 0
Tétem de direccionamiento [¢] 0 0
Letrero X . J
s De informacién botéanica 0 0 0
informativ
0= Normativos de concienciacion 0 0 0
Sefialét
ica
inleﬂa Proteccion de los elementos del atractivo [¢] 0 0
de
segurid
ad |
Otros
.

Observaciones:

7.3 Salud (mas cercano) (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica

Hospital o Clinica

Puesto / Centro de salud

Puesto / Centro de salud

Dispensario médico

Dispensario médico

Cantidad

Botiquin de 0 Botiquin de primeros 0
primeros auxilios v auxilios v
Otros 0 Otros 0
|
Observaciones:
1

7.4 Seguridad (M)

a. Privada

texto

b. Policia nacional

texto

jalle




Del

c. Policia metropolitana / Municipal texto

d. Otra texto

Observaciones:

7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telefonia (M) Conexion a internet (M)
Fija _¢| |Linea telefénica _ Fibra 6ptica Fijg Line4 telefénica Fibra éptica

Movil ] |Satélite Redes inalambricas Napil Saf€lite Redes inalambricas
Satelital Telefonia movil Satelital Telefonia movil

Observaciones:

Radio portatil (U)

De uso exclusivo para el visitante 1 De uso exclusivo para comunicacion interna De uso exclusivo en caso de emergencia
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves 1 Sismos | Erupciones volcanicas Incendios forestales =l
=]
Sequ a Inundaciones | Aguajes Tsunami |
ia
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucion que elabor6 el Nombre del {exto Afio de |
de catéstrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
_
8. POLITICAS Y REGULACIONES S| NO S/
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s J NO Afio de elaboracion: 2015
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? Sl NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el SI NO Especifique:
atractivo?
=
J .
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el Sl NO Especifique:
atractivo?
— —
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (V) Sl NO S
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surf
-
=
f. Kite surf g.[Rafting h. Snorkel i. Tubing j. Regata
—
k. Paseo en panga [Paseo en bote m. Paseo en lancha n Pta\‘seo en moto 0. Parasailing |
. acuatica
p. Esqui acuético g.JBanana flotante r. Boya s. Pesa deportiva otro
= = = =
Observaciones:
] e ] -1
9.1.2 En el Aire (M)
— — — =
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente _ d Otro _
1 1 1 1
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
]
a. Montafiismo b. Escalada c. Senderismo =) d. Cicloturismo e. Canyoning |
1 |
f. Exploracion de gR Act\v:dades h. Cabalgata i. Caminata j. Camping |
cuevas ecreativas
I. 6 fl
k. Picnic f Observacién de floray m. Observacion de astros n. Otro | |
auna
Observaciones: | |
1 1 1

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)




}9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos 1
guiados

b. Recorrido autoguiados

| c. Visita a talleres artisticos

h. Participacion en talleres artisticos d. Visita a

talleres artesanales

i. Participacion en talleres artesanales

e. Exposiciones tematicas permanentes,

temporales y eventuales originales.

f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc.,

i. Actividades vivenciales y/o lidicas

g. Presentaciones o representaciones en vivo

I

h. Muestras audiovisuales

g. Fotografia

j. Degustacion de platos tradicionales

|. Participacion de la celebracion

m. Compra de artesanias

J |
n. 0. Medicina ancestral Otro 1 texto
Convivencia - -
= =
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL | NO S/l
ATRACTIVO
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
= —
¢Existe un plan de promocidn turistica cantonal? SI E NO N Especifique:
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocioén turistico SI | NO a
cantonal?
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB URL: http://gadprsumaco.gob.ec/napo; Trimestral
b. Red Social Nombre: facebook Trimestral
c. Revistas Especializadas Nombre:
d. Material POP Nombre:
1
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: casa del rodrigue Mensual
|
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) Nombre:
1
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre:
-
h. Otro Nombre:
1
Observaciones:
-
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete Sl 4 NO | Especifique: texio
turistico) 1
Observacione serioa importante crear una operadora turistica para poder ofertar el tractivo
s:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA Sl NO S/l
L(M)
11.1. Frecuencia de visita seglin datos estadisticos
a. ¢Posee un sistema de registro de s ] NO Tipo: Digital _] Papel _| Afios de registro 0
: 5
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al s NO O Frecuencia de los reportes: -
atractivo?
c. Temporalidad de visita al atractivo
® o
Alta (meses; = texto ° g 1t
(meses £ - o £ ’
S Sl
» g £o ,
aja (meses) @ 3 35 0
d. Llegada de turistas
Turista Llegadas mensuales Total aj]ual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
nacional
Quito 8 96 | uuss 12 144
Ciudades de Tena 5 60 Paises de origen Alemania 10 120
origen
texto Fancia
- 0 0 6 72
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segtin informantes clave
Nombre del Informante rodgrigo morales Contactos: _l
Clave:
Demanda segUn dias de visita Demanda segun frecuencia de visita
Lunes a Fines de Dias feriados 15 Permanente Estacional Esporadica Inexistente
viernes ‘ semana 0 : B mE| P _ |

Observaciones:

|



http://gadprsumaco.gob.ec/napo/

12. RECURSO HUMANO SI NO S/

a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del 1 d. Namero de personas especializadas en turismo 1
atractivo

e. Numero de personas con nivel de
instruccion (M):

f. Numero de personas capacitadas por temética (M) g. Nimero de personas que manejan algtin de Idiomas (M)

Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 3 Hospitalidad 0 Inglés 1 Aleman 0
Tercer Nivel 3 Cuarto Nivel 0 Atencién al Cliente 0 Guianza [¢] Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de .
Otro texto [¢] Otro texto Chino 0 Otro texto

discapacidades

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

El rio quijos es uno de los atractivos mas apetecidos por los turistas tanto nacionales y extranjeros el caudal permite realizar deportes extremos como
Rafting y kayak deportes.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuent 3oris Salazar estudiante la ESPOCH/Margarita Tipantiza voca del GADP de Sumaco/ Juan Carlos Claudio coordinador de turismo del GADM de Quijos (2021)
=

c. Ubicacion gréafica del Atractivo

@ Cabecera Parroquial
&% De Sumaco

omercial Nifio Jesus &

Fuent 3oogle maps (2021)

e:
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Boris Salazar Apellido y Nombre Margarita Tipantiza vocal. del Apellido y Nombre Ing Danny Daniel astillo Vizuete
GADP de Sumaco
Nombre
Institucién GADP DE SUMACO Institucion GADP DE SUMACO Institucion ESPOCH
Ccargo TESISTA Cargo COORDINADOR DE TURISMO |Cargo Docente de la Escual de Ingenieria en Ecoturismo
Correo aleboris1990@gmail.com Correo Electrénico Correo Electrénico
Electrénico
Teléfono: 0988222615 Teléfono: 0994788648 Teléfono: 0
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha



mailto:aleboris1990@gmail.com
mailto:eboris1990@gmail.com

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 5 0 7 5 6 A N 0 4 0 4 0 2 0 0 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categ%ﬂ’a Tipo Subtipo Jerarquia A%activo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
CASCADA PAKAYAKU
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES RIOS CASCADA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
N QuIJoSs SUMACO
A
P
[e]
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
PARROQUIA DE SUMACO
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales)_ %_1( 2.10 Altura (msnm)
o
© 1 =1
8 2 S
77 082552 [} S 2063 msnm
. 4 i}
57
38
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: b. Nombre de la Institucion:
c. Nombre del d. Cargo que ocupa:
Administrador:
e. Teléfono / | f. Correo Electrénico:
Celular:
Observaciones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatoldgicas
a. Clima: TEMPLADO —b. Temperatura(°C): 12a20°C c. Precipitacion Pluviométrica (mm):
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura JJ b. Naturaleza | c. Aventura _
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. b. Primitivo c. Rustico Natural ] d. Rural | e. Urbano 1
Pristino
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencién
a. Tipo de =
Ingreso Ingreso Salida Todos los dias IFi=s 6o SRRy Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre =) 8:30 16:30 B texto m
Restringido - 0:00 0:00 - texto -
Pagado | 0:00 0:00 texto
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo Dinero Depdsito Tarjeta de Débito
: 1 : f. Forma de - Electrénico Bancario I
Pago:
e. Precio:|Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito - Transferencia Bancaria Cheque
), (ESES ERTTETEHES Gl v Durante todo el afio se encuentra habierto pero lo mas m‘\ly‘:’mﬂ!n\ es en las fiestas de la parroquia sumaco en el mes de
Observacione Mejoramiento de sefialetica
s:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL SI | NO _ Sl _
ATRACTIVO
|
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Parroquia de sumaco
b. Distancia desde la N c.  Tiempo estimado de oo d. Coordenadas (grados Lat:
ciudad o poblado méas S kM gesplazamiento en auto: 0:20:0 h/min decimales): at: Long
cercano:
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden 1 o] 0 0 texto
a. Terrestre (M) .



https://maps.google.com/?q=775738002552

Hotel 1 0 0 0 Hotel o 5 0 0

Hostal 1 0 0 0 Hostal 1 0 0 0

Hosteria 0 0 0 [¢] Hosteria 0 0 0 0

Hacienda Turistica N o] [¢] [¢] Hacienda Turistica N 0 [¢] 0

Lodge ] 0 0 0 Lodge N 0 0 0

Resort N 0 0 0 Resort N 0 0 0

Refugio 0 0 [¢] Refugio 0 0 0
9 3 o 3

Campamento Turistico 0 0 0 0 Campamento Turislii? 0 0 0

Casa de Huéspedes N o] [¢] [¢] Casa de HuéspedesJ 0 0 0
Observaciones: Observaciones:

Alimentos y Establecimientos NUmero de NUmero de Alimentos y Establecimientos NUmero de Namero de Plazas

bebidas registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas

Restaurantes - 0 0 0 Restaurantes 0 0

Cafeterias | o] [¢] [¢] Cafeterias [¢] [¢]

Bares | 0 0 0 Bares 0 0

]

Fuentes de soda _ 0 0 0 Fuentes de soda 0 0

Observaciones: | Observaciones:

Agencias de Viaje

Establecimientos registrados

Agencias de Viaje

Establecimientos registrados

Mayoristas 0 Mayoristas 0
Internacionales (o] Internacionales (o]
= =
Operadoras 0 Operadoras 0
= =
Observaciones: Observaciones:
G | Nacional aciongl Cultura [¢] Gui | Nacional acional Cultura
© Local Especializado 0E Local Especializado 0
a
_ (o] 0 0 Aventura 0 _ 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
' i q . Accesibilidad Estado (U)
ri Ti nti rden: Administrador <
E:“i)tego a po (M) Cantidad Coordenadas d strado universal B R M
Punto de Informacién 0 0 _
1-Tur 0 0 ] exto J
a De apoyo ‘a' a Centro de interpretacién 0 0 . -
gestion
turistica _
Centro de facilitacion turistica 0 0 ] exto |
3
» . . . 1 |
Centro de recepcion de visitantes 0 0 N
L |
7 —
Garitas de guardiania 0 0
J - '
Miradores 0 0 exto
b. De . |
observa | —
ciony Torres de avistamiento de aves 0 0
vigilanci — — |
a Torres de vigilancia para o o texio
salvavidas -
3 44
= |
]
Senderos 0 0 _ —
Estaciones de sombra y descanso 0 0 texto -
c. De
recorri i - - N 1 ] |
doy Areas de acampar 0 0
descan o —
so Refugio de alta montafia 0 0 - texto -
J g 4 -
Baterfas sanitarias 0 0 N _
] ,
d. De servicio;
Estacionamientos 0 0 texto _
_
e. Otros 0 [ _
|




Observaciones:

5.3 Complementarios ala actividad turistica (M)

a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias ymerchandisihg
especializado merchandising especializado
Casa de Casa de cambio m Cajero automatico = Otro
cambio . i
| Cajero automatico | otro
Especif _texto Especifique: s
ique: f I
| U . — |
Observaciones:
L}
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl NO s
i} -
6.1 Atractivo (U)
a. b. Alterado c. En proceso de deterioro _ d. Deteriorado
Conserva
do
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterlg(o (M) N N N
6.1.1.1 Naturales (M) N _P.l.l.z Antrépicos / Antropogénicos (M)J N
a. Erosion a Actividades agricolas y Actividades forestales Actividades extractivas / mineria
- _ ganaderas _F _r _
b. Humedad 5 d. Actividades industriales je Negligencia / abandono jf. Huaquearia |
. . h. Condiciones de usoy .
c. Desastres naturales N g. Conflicto de tenencia _lexposicion J' Falta de mantenimiento 1
d. Flora/Fauna 1 j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansion urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
Otro . Especifique:
Observaciones: N F
6.2 Entorno (U)
a. b. Alterado c. En proceso de deterioro _ d. Deteriorado
Conserva
do
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deteriro (M) i N N
6.2.1.1 Naturales (M) - J(;‘o.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)J -
a. Erosion - a Actividades agricolas y Jb. Actividades forestales Jc. Actividades extractivas / mineria -
ganaderas
b. Humedad B d. Actividades industriales Je. Negligencia / abandono Jf. Huaquearia B
c. Desastres naturales B g. Conflicto de tenencia . CUI’?G»I(,:IOHE!S deusoy J\. Falta de mantenimiento -
exposicion
d. Flora/Fauna 3 j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansion urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
Otro Especifique: B
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a. Declarante: b. Denominacién: . Fecha_ de £ c. Alcance: .
declaracién:
=
Observaciones: - -
7. HIGIENE Y SEGURIDR‘D TURISTICA SI NO S/

7.1 Servicios Basicos

B a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Agua | Potable
Especifique: B Especifique:
Energia eléctrica: Energia eléctrica _ Red eléctrica de servicio publico

Especifique:

Especifique:

Saneamiento:

Saneamiento: 1 Red publica




Especifique:

Especifique:

Disposicion de desechos

Disposicion de desechos 7]

Carro Recolector

Especifique:

Especifique:

Observaciones:

7.2 Sefialética en el atractivo

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
Tl 7.2.2. Tipo
Al a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto -
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto -
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto -
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto -
En
ar
ea —|Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto -
s
t’ Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto -
a
na
s Tétems de sitio 0 0 0 texto -
Tétems direccionales [¢] 0 0 texto -
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto -
Pictograma de atractivos culturales 0 0 o] texto ‘ -
T
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto -
|
. I _
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 o] texto ‘
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto ‘ -
Sefiales turisticas de aproximacién 0 0 o] texto =
En I
areas i i i i 1
natural|Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 (o] 0 texto
es
Panel informativo de atractivos [¢] 0 0 texto -
Panel informativo de direccionamiento hacia o o o texto |
atractivos, servicios y actividades :
Mesas interpretativas 0 o] 0 texto -
Tétem de sitio 0 0 0 texto -
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto -
Letr . . _
. - . .
eros De informacién botéanica [¢] 0 [¢] texto
inform
atvos | Normativos de concienciacion 0 0 0 texto o
Sefi
aléti
ca Proteccion de los elementos del atractivo 0 (o] 0 texto
-
inte
ma
de [
seg
urid
ad |
Otros texto
| |
Observaciones:
| |
7.3 Salud (més cercano) (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica 0 Hospital o Clinica 0
Puesto / Centro de salud (Y] Puesto / Centro de salud 1
E
Dispensario médico 2 0 Dispensario médico 0
c
<
Botiquin de S} o Botiquin de primeros o
primeros _ auxilios -
auxilios
Otros | 0 Otros 0
Observaciones: -

7.4 Seguridad (M)

a. Privada

b. Policia nacional

jalle

texto




c. Policia metropolitana / Municipal

De

texto

d. Otra

Observaciones:

7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telgfonia (M) Conexion a internet (M)
Fija [ Uinea telefonica Fibra dptica Fija_| Linea tglefonica Fibra 6ptipa
Moévil [Satélite Redes inalambricas MoviT] Satélife] Redes inalambricas
Satelital Telefonia movil Satelital Telefonia mévil

Observacione
s

Seria importante colocar una line a de telefono

internet

Radio portatil (U)

De uso exclusivo para el visitante _|

De uso exclusivo para comunicacion interna

De uso exclusivo en caso de emergencia

Observaciones:

7.6 Multiamenzazas (M)

Deslaves | Sismos _ Erupciones volcénicas Incendios forestales
—
S | Inundaciones J Aguajes Tsunami
e
q
uf
a .
¢Existe un plan de contingencia en Institucion que elabor6 el y Nombre del y Afio de
” texto texto . 0
caso de catastrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y S| NO S/l
REGULACIONES
a. ¢EI GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s 1 NO Afio de elaboraci6n: 2016
¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? Sl NO Especifique:
No se encuentra por falta de iinformacié
1
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el Sl NO Especifique:
atractivo?
Si existen pero no son aprovadas por falta de gestion 3
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el Si NO Especifique:
atractivo?
Observaciones:
|
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN Sl NO S/
)
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surl i
f. Kite surf g. Rafting h. Snorkel 3 i. Tubing | j. Regata |
n. Paseo en motc -
k. Paseo en panga |. Paseo en bote m. Pasjo en lancha acuaticy o. Parajanmg
p. Esqui acuético q. Banana flotante r. Boy; s. Pesadeportiva otro—1 texto
| 2f a -
Observaciones: |
| | |
9.1.2 En el Aire (M)
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente _ d Otro _ texto
Observaciones:
|
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) .
a. Montaflismo b. Escalada - c. Senderismo =l d. Cicloturismo e. Canyoning a
=
. j g. Actividades . . .
f. Exploracion de Recreativas 1 h. Cabalgata i. Caminata j. Camping _ |
cuevas
|. Observacién de flora y i )
k. Picnic fauna m. Observacion de astros 7] n. Otro | texto a
Observaciones: 3 _
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) |




9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos J
guiados

b. Recorrido autoguiados

| c. Visita a talleres artisticos

h. Participacion en talleres artisticos

d. Visita a talleres artesanales

i. Participacion en talleres artesanales

e. Exposiciones tematicas permanentes,

temporales y eventuales originales.

f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc.,

i. Actividades vivenciales y/o ludicas

g. Presentaciones o representaciones en vivo

h. Muestras audiovisuales

g. Fotografia

j. Degustacion de platos tradicionales I. Participacién

de la celebracion

m. Compra de artesanias

| J
n. 0. Medicina ancestral Otro 1 texto _
Convivencia
= =
Observaciones: a
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL s 1 NO Ssh
ATRACTIVO
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
= —
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? SI E NO - Especifique:
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico S a NO 3
cantonal?
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB URL: http://gadprsumaco.gob.ec/napo, Trimestra)
b. Red Social Nombre: facebook 3 Trimestra—]
c. Revistas Especializadas Nombre: a
d. Material POP Nombre: |
e. Oficina de Informacion Turistica Nombre: 9
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre: |
h. Otro Nombre: |
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete | s | NO | Especifique: texto
turistico)
Observaciones: |
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA S NO Sh
(M)
11.1. Frecuencia de visita seglin datos estadisticos
a. ¢Posee un sistema de registro de s NO Tipo: Digital _| Papel _| Afios de registro 0
- 5
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al SI NO 1 Frecuencia de los reportes: _ Mensual _
atractivo?
c. Temporalidad de visita al atractivo —
®
Alta (meses) = texto 8 2 0
= =l (=S
S S8
; a EG
Baja (meses) 73 por falta de promocién S-S 8
i} z
d. Llegada de turistas
¢ e
Turista Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
nacional _l
Quito 5 uuss 5 60
Ciudades de Tena 7 Paises de origen Alemania 3 36
origen
Chaco 10 120 texto 0 0
Observacione promocionar el atractivo mas amenudo por medio de las redes sociales
s:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Contactos: -
Clave:
Demanda segun dias de visita Demanda segun frecuencia de visita
Fines de " . : £ :
Lunes a (o] 0 Dias feriados o] Permanente | Estacional 1 Esporadica _ Inexistente |
p semana |
viernes
Observaciones: a



http://gadprsumaco.gob.ec/napo/

12. RECURSO HUMANO Sl NO Sh .|

a. Namero de personas a cargo de la administracion y operacion del o] d. Namero de personas especializadas en turismo 0
atractivo

e. Numero de personas con nivel de
instruccion (M):

f. Numero de personas capacitadas por temética (M) g. Nimero de personas que manejan algtin de Idiomas (M)

Primaria (o] Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 3 Aleméan 0
Tercer Nivel 1 Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente o] Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de .
Otro texto 0 Otro texto Chino 0 Otro texto

discapacidades

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Se encuentra ubicado a unos 3km desde la parroquia Sumaco, presenta un sendero en buen estado, su cascada
tiene una longitud de 8 metros de altura.

Actividades que se puede realizar: fotografia, observacion de flora y fauna.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

|
| | | = |
Fuent Boris Salazar estudiante la ESPGQCH/Margarita Tipantiza vocal del GADP de Sumaco/ Juan Carlos Claudio coordinador de turismo
e del GADde Quijos (2021)
c. Ubicacion gréfica del Atractivo
- _
|
Fuent Zoole maps (2021)
e:
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y BORIS SALAZAR Apellido y Nombre Margarita Tipantiza vocal Apellido y Nombre Ing. Danny Daniel Castillo Vizuete
Nombre - del GADP de Sumaco
Institucion GADP DE SUMACO Institucién GADP DE Sumaco Institucién ESPOCH
Cargo TESISTA Cargo Coordinar de turismo Cargo Docente la Escuela de Ingenieria en Ecoturismo
Correo aleboris1990@gmail.com Correo Electrénico Correo Electrénico
Electrénico
Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha



mailto:aleboris1990@gmail.com
mailto:eboris1990@gmail.com

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

GRUTA DE LA VIRGEN DE GUADALUPE

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

R—— N S N
MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR FIESTAS RELIGIOSAS, TRADICIONES Y CREENCIAS POPULARES

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
N QuUIIOS SUMACO
A
P
[¢]
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Niamero 2.7 Transversal

FINCA LA PRADERA

2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: b. Nombre de la Institucion:
c. Nombre del Administrador: d. Cargo que ocupa:
e. Teléfono / Celular: f. Correo Electrénico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatoldgicas

a. Clima: TEMPLADO b. Temperatura(°C): 10 A 20°C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 0a 6000

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura b. Naturaleza c. Aventura

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristino b. Primitivo c. Rustico Natural d. Rural e. Urbano

3.4 Ingreso al atractivo (U)

b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de - — — — —
Ingreso Ingreso Salida Todos los dias Fines de semana y Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 8:30 16:30 texto
Restringido 0:00 0:00 texto
Pagado 0:00 0:00 texto
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo Dinero Deposito Tarjeta de Débito Electrénico
f. Forma de Bancario
- Pago: . o ’ .

e. Precio: [Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito - Transferencia Bancaria Cheque

g. Meses recomendables de visita:

Observaciones: LA GRUTA DE LA VIRGEN DE GUADALUPE SE ENCUENTRA ABIERTO TODOS LOS DIAS
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO SI NO Ssh
BORJA
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):
b. Distancia desde laciudad o 4 G Tiempo estimado  de 65 G d. Coordenadas Lat: N Long.: N
(grados poblado més cercano: ™ desplazamiento en auto: > h/min decimales): - Y g.: v
Observaciones: LA GRUTA DE LA VIRGEN DE GUADALUPE SE ENCUENTRA EN LA FINCA LA PRADERA A UN KILOMETRO DEL PUEBLO DE SU
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado

a. Primer orden N 0 0 0 texto
a. Terrestre (M) |



https://maps.google.com/?q

_ el
Hotel 0 0 0 Hotel 0 0 0
- |
Hostal 0 0 0 Hostal 0 0 0
- ]
Hosteria 0 0 0 Hosteria 0 0 0
- 8 - 2
3 3
Hacienda Turistica 0 0 0 HEcienda Turistica 0 0 ¥ 0
| |
Lodge 0 0 0 Lodge 0 0 0
- 1
Resort 0 0 0 Resort 0 0 0
| -1
Refugio 0 0 0 Refugio 0 0 0
| |
Campamento Turistico 0 0 0 Campamento Turistico 0 0 0
| |
Casa de Huéspedes 0 0 0 Casa de Huéspedes 0 0 0
Observaciones: | Observaciones:
. Establecimientos Namero de NUmero de Alimentos y Establecimientos Namero de NUmero de Plazas
AlmEnes 57 registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas
bebidas J Y
Restaurantes 0 0 0 Restaurantes 0 0
_
Cafeterias 0 [¢] 0 Cafeterfas 0 0
_
Bares 0 0 0 Bares 0 0
Fuentes de soda (o) (] 0 Fuentes de soda _ 0 0
u s |[E T % -
= s 2
) a S s 2
Observaciones: 1 o Obse®vacionas: 1
Establecimientos registrados Establecimientos registrados
Agencias de Viaje Agencias de Viaje
Mayoristas 0 Mayoristas 0
| |
Internacionales 0 Internacionales 0
Operadoras 0 Operadoras 0
Observaciones: Observaciones:
Nacional Nacional Cultura 0 ) Nacional Nacional Cultura
LGLI Local Especializado Guia Local Especializado 0
a
0 0 Aventura 0 ) 0 Aventura
= 1 =l 1 0
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
' i : - Accesibilidad Estado (U)
i Ti M, nti rden: Administrador P
E:“i)tego a po (M) Cantidad Coordenadas d stradol Universal B R M
Punto de Informacion ] | | J |
0 0
I-Tur | 1 ] | |
0 0 exto
a. Deapoyoala |Centro de interpretacion 1 5 5 - _l | 1 1
gestion J 0 exto
turistica  [Centro de facilitacion turistica 1 , , . il ] 1 1
|
Centro de recepcion de visitantes 1 _ 1 1
0 0 exto -
| | | |
Garitas de guardiania
0 0
1 - ] 1 1
Miradores
0 0 exto
b. De | | |
observa Torres de avistamiento de aves
ciony 0 0 exto
vigilanci | 1 1
a Torres de vigilancia para o o texto
salvavidas -
| _ | | |
|
Senderos — | | — |
0 0 xto
Estaciones de sombra y descanso | — | | |
0 0 texto
c. De
recekri Areas de acampar = il — = I
doy 0 0 xto
descan
Refugio de alta montaia — — — —
so 0 0 texto
Baterfas sanitarias
0 0 xto
d. De servicio; -
Estacionamientos
0 0 MARINO VINUEZA
e. Otros
0 0 texto




Observaciones:

5.3 Complementarios ala actividad turistica (M)

a. En el Atractivo

b. En la ciudad o poblado cercano

Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias ymerchandisihg
especializado merchandising especializado
Casa de Casa de cambio m Cajero automatico — Otro
cambio . 5
| Cajero automatico _ Otro
Especif texio Especifique:  BANCO DEL BARRIO GUAYAQUIL MI VECINO
ique:
i} .
Observaciones:
| =
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO SI NO s/
.|
6.1 Atractivo (U)
a. b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Conserva | |
do
Observacio A PESAR DE SER PEQUENA LA GRUTA DE LA VIRGEN DE GUADALUPE LO TIENE BIEN CONSERVADA

nes:

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
i

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
| |

. Erosion a. Actividades agricolas y

b. Actividades forestales

c. Actividades extractivas / minerfa

ganaderas | | |
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
1 1 1 1
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia h. Condiciones de uso y i. Falta de mantenimiento
Iexpcsicién | |
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansion urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
Otro Especifique:
1
Observaciones:
|
6.2 Entorno (U)
a. b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Conserva | |
do
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
| i | |
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
_ | |

a. Erosion a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
4 ganaderas ] N N
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
- - - - — -
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia h. Condiciones de uso y i. Falta de mantenimiento
N __xposicion N
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansion urbana
1
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial o. Vandalismo
Otro Especifique:
|
Observacio EL ATRACTIVO SE ENCUENTRA CERCA DE UN RIACHUEL POR LO QUE CORRE UN POCO DE PELIGRO POR ALGUNA CRECIENTE QUE PUEDA TENER EL RIACHUELO
nes:

6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo

a. b. Denominaci6n: b. Fecha de c. Alcance:
Declarante: declaracion: = N
Observaciones:
_
=
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA SI NO S/

7.1 Servicios Bésicos

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Agua: Agua Potable
N |
Especifique: Especifique:
Energia eléctrica: Energia eléctrica Red eléctrica de servicio publico
3 |

Especifique:

Especifique:

Saneamiento:

Saneamiento:

Red publica




Especifique: 1

Especifique:

Disposicién de desechos

Disposicién de desechos

Carro Recolector

Especifique: Especifique:
Observacio  EL POBLADO MAS CERCANO ES LA PARROQUIA DE BORJA QUE CUENTA CON TODOS LOS SRVICIOS BASICOS
nes:

7.2 Sefialética en el atractivo

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
Tl 7.2.2. Tipo — =
Ambiente P a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique
R
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto 1
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 1l
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto _
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto 1
En
ar Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto _
ea -
s
o Totems de atractivos turisticos 0 0 0 texto _
ba
na
s Tétems de sitio 0 0 0 texto -
Toétems direccionales 0 0 0 texto ]
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto _l
Pictograma de atractivos culturales (Y] (Y] [ texto _
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto 1
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 1
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto _
Senales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto _
En
areas |Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto i
natural
es - -
Panel informativo de atractivos 1 1 0 texto _
Panel informativo de direccionamiento hacia 0 0 0 texto _
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 _
Toétem de sitio 0 0 0 _
Toétem de direccionamiento 0 0 0 texto _
Letr |De informacién botanica 0 0 0 |
eros
|nform Normativos de concienciacion [ [ [
ativos
]
Sefi
aléti
ca N Proteccion de los elementos del atractivo (o] (o] 0
inte
ma
de [
seg
urid
ad |
Otros texto
J J
Observaciones:
|
7.3 Salud (més cercano) (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica 0 Hospital o Clinica 1
Puesto / Centro de salud 0 Puesto / Centro de salud 0
Dispensario médico E 0 Dispensario médico 0
g
<
Botiquin de S} 0 Botiquin de primeros 0
primeros = auxilios
auxilios
Otros a (Y] Otros 0
Observaciones: -

7.4 Seguridad (M)

a. Privada

POR PARTE DEL PROPIETARIO DE LA HACIENDA LA PRADERA

b. Policia nacional

alle




texto

De

c. Policia metropolitana / Municipal

texto
d. Otra |

LA SEGURIDAD QUE BRINDA EL DUERNO DE LA HACIENDA ES 2 VECES A LA SEMANA

Observacione |
S
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) Conexién a internet (M) Telefonia (M) Conexi6n a internet (M)
Fija Lilﬁa telefénica Fibra optica Fija Linea lelet_é_rica Fibra optica
|
Movil Satélite Redes inalambricas Movil Satélite Redes inalambricas
Satelital Telefonia movil Satelital Telefonia mévil
i EL ATRACTIVO SI CUENTA CON COBERTUTA PARA TELEFONO MOVIL
Observacione
s: | |
Radio portatil (U)
De uso exclusivo para el visitante _| 7 De uso exclusivo para comunicacion interna De uso exclusivo en caso de emergencia
Observaciones: | |
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves Sismos Erupciones volcanicas Incendios forestales
a a
S Inundaciones Aguajes Tsunami
e a |
q
uf
a | l |
¢Existe un plan de contingencia en Institucion que elabor6 el exto Nombre del Afio de 0
caso de catastrofes? - documento. documento: i elaboracion:
Observaciones:
|
8. POLITICAS Y SI NO S/
REGULACIONES
a. (EI GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Afo de elaboracion:
si NO 2015
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? Especifique:
SI NO
EL TRACTIVO NO SE EN CUENTRA , POR FALTA DE GESTION
_ |
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el Especifique:
atractivo? SI NO
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO Especifique:
_
Observaciones:
|
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN SI NO S/
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surf
a | 3 3
f. Kite surf g. Rafting h. Snorkel i. Tubing j. Regata
k. Paseo en panga I Paseo en bote m. Paseo en lancha n. Paseo en motc o. Parasailing
.| acudtica
p. Esqui acuatico g. Banana flotante r. Boya s. Pesa deportiva texto
oo
_ _
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M
™ -
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d Otro
| | - - 2
Observaciones:
_ _ |
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafismo b. Escalada c. Senderismo d. Cicloturismo e. Canyoning
| |
f. Exploracion de g. Actividades h. Cabalgata i. Caminata J. Camping .
cuevas Recreativas _
k. Picnic I- Observacién de flora y m. Observacion de astros n. Otro FIESTA DE LA VIRGEN DE GUADALUPE

fauna

Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)




.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos

b. Recorrido autoguiados

c. Visita a talleres artisticos

guiados a | a
h. Participacion en talleres artisticos d. Visita a talleres artesanales i. Participacion en talleres artesanales
e. Exposiciones tematicas permanentes, f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc., i. Actividades vivenciales y/o ludicas -
temporales y eventuales originales. -
g. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales g. Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales I Participacion de la celebracion m. Compra de artesanias —
| _
n. 0. Medicina ancestral texto
Convivencia Otro _
| 3
Observaciones:
| _
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL = | NO Ssh
ATRACTIVO
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl | NO El Especifique: FALTA DE CONOCIMIENTO 3
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico S . NO |
cantonal? |
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB URL:
b. Red Social Nombre:
c. Revistas Especializadas Nombre:
d. Material POP Nombre:
a
e. Oficina de Informacion Turistica Nombre:
|
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) Nombre:
a
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre:
|
h. Otro Nombre:
a
Observaciones: a
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete S | NO | Especifique: FALTA DE CONOCIMIENTON
turistico)
Observaciones: |
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA Sl NO sh
L(M)
11.1. Frecuencia de visita seglin datos estadisticos
a. ¢ Posee un sistema de registro de Afios de registro 0
visitantes? sl ] NO Tipo: Digital _]| Papel _|
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al SI NO I Frecuencia de los reportes:
atractivo?
c. Temporalidad de visita al atractivo .|
Alta (meses) 0
(meses) g Al 38
= o £ =
- S — — 5 8
Baja (meses) 2 POR FALTA DE PROMCION TURISTICA £Z 4
@ | S 2 N
i} z
d. Llegada de turistas
Turista Llegadas mensuales Total _hual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
nacional
7 84 0 0
QuITO
Ciudades de CHACO 4 48 Paises de origen texto 0 0
origen
5 60 0 0
BAEZA | texto
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Contactos:
Clave:
Demanda segUn dias de visita Demanda segun frecuencia de visita
Lunes a Fines de Dias feriados Permanente Estacional Esporadica Inexistente
viernes 0 semana 0 E

Observaciones: ]




12. RECURSO HUMANO SI NO S/
a. Namero de personas a cargo de la administracion y operacion del d. Namero de personas especializadas en turismo 0
atractivo
e. Namero de personas con nivel de f. Numero de personas capacitadas por tematica (M) g. NGmero de personas que manejan algan de Idiomas (M)
instruccién (M):
Primaria Secundaria Primeros Auxilios Hospitalidad 2 Inglés Aleman 0
2
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencién al Cliente Guianza 0 Francés Italiano 0
0 0
o texto Sensibilizacién de o o texto Chino o o texto
tro discapacidades ro ro

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

LA GRUTA DE LA VIRGEN DE GUADALUPE UBICADA EN LA PARROQUIA SUMACO EXACTAMENTE EN LA FINCA LA PRADERA A 1KM IMEDIO DEL|
PUEBLO

SE ENCUENTRA ABIERTO AL PUBLICO LOS 365 DIAS DEL ANO A PESAR QUE SE ENCUENTRA EN UNA FINCA PRIVADA LAS PUERTAS DEL ATRACTIVO
SE ENCUENTRAN ABIERTAS PARA LA VISITA.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

GRUTA DE LA VIRGEN DE

- GUADALUPE

#
B

'
ke

Soris Salazar estudiante la ESPOCH/Margarita Tipantiza voca del GADP de Sumaco/ Juan Carlos Claudio coordinador de turismo del GADM de Quijos (2021)

Fuent

e

c. Ubicacion gréfica del Atractivo

SANTUARIO DE LA VIEGEN
DE GUADALUPE

S00GLE MAPS (2021)

Fuent
e:
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:

Apellido y BORIS SALAZAR Apellido y Nombre Margarita Tipantiza voca del Apellido y Nombre Ing. Danny Daniel Castillo Vizuete
Nombre GADP de Sumaco
Institucion ESPOCH Institucién GADP DE SUMACO Institucién GADP DE USMACO
Cargo TESISTA Cargo Coordinador de turismo Cargo
Correo Correo Electrénico Correo Electrénico
Electrénico aleboris1990@gmail.com

Teléfono: 0989222615

Teléfono: 0994788648

Teléfono: 0994788648

Firma

Firma

Firma

Fecha

Fecha

Fecha



mailto:aleboris1990@gmail.com
mailto:eboris1990@gmail.com

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:

M C 0

Provincia Cantén

Parroquia Categoria

Tipo

Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

Estadq

Estadq

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

IGLESIA DE SUMACO

1.2 Categoria

1.3 Tipo

1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES

ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR

FIESTAS RELIGIOSAS, TRADICIONES Y CREENCIAS POPULARES

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.11 Informacién del administrador

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
N QuUIIOS SUMACO
A
P
[¢]
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Niamero 2.7 Transversal
BARRIO CENTRAL ABDON ESCOBAR SALVADOR TENA
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
s ® § %
5 £ g 5
= ] = i

a. Tipo de Administrador:

b. Nombre de la Institucién:

c. Nombre del Administrador:

d. Cargo que ocupa:

e. Teléfono / Celular:

f. Correo Electrénico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatoldgicas

a. Terrestre (M)

a. Clima: CALIDO HUMEDO b. Temperatura(°C): 10y 19°C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 2500y 4100
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza = c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino b. Primitivo c. Rustico Natural d. Rural,;| e. Urbano
|
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencién
;;E:Ode Ingreso Salida Todos los dias Fines de semana y Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 7:30 8:30 ] Toxto
Restringido 0:00 0:00 texto
Pagado 0:00 0:00 texto
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo Dinero | Deposito - Tarjeta de Débito Elechrénlco -
f. Forma de Bancario
. Pago: . " P | |
e. Precio: |Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito - Transferencia Bancaria C'Leque
. 12 DE DICIEMBRE POR LAS FIESTAS DE YA VIRGEN DE GUADALUPE ] 1
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones: - - -
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO SI NO Ssh
BORJA
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): .
Lat.: 0 Long.: 0 N
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) N
Bl
Tipo de via Coordenada de inicio ~ Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden o = 0
|



https://maps.google.com/?q

Hotel 0 0 0 Hotel 0 0 0
Hostal 0 0 0 Hostal 0 0 0
Hosteria 0 0 0 Hosteria 0 0 0
Hacienda Turistica 0 [¢] [¢] Hacienda Turistica 0 0 0
Lodge 0 0 0 Lodge 0 0 0
Resort 0 0 0 Resort 0 0 0
Refugio 0 0 0 Refugio 0 0 0
Campamento Turistico | (o] 0 0 Campamento Turistict 0 0 0
Casa de Huéspedes ‘ 0 0 0 Casa de Huéspedes | 0 0 0
Observaciones: Observaciones:
" Establecimientos Namero de NUmero de Alimentos y Establecimientos Namero de NUmero de Plazas
AMETES 57 registrados Mesas Plazas bebid registrados Mesas
bebidas Y ebidas Y
Restaurantes 0 0 0 Restaurantes 0 0 0
_
Cafeterias 0 (] 0 Cafeterias 0 0 0
_
-
Bares _ 0 0 0 Bares 0 0 0
Fuentes de soda 0 [ [ Fuentes de soda 2 1
_
Observaciones: | Observaciones: |
Establecimientos registrados Establecimientos registrados
Agencias de Viaje Agencias de Viaje
Mayoristas 0 Mayoristas 0
_ _
Internacionales 0 Internacionales 0
_ _
Operadoras 0 Operadoras 0
Observaciones: Observaciones:
Nacional Nacional Cultura 0 ) Nacional Nacional Cultura
S’I Local Especializado SUe Local Especializado 0
a
0 0 Aventura 0 0 Aventura
- 0 | 0 0
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
' i : - Accesibilidad Estado (U)
ri Ti M, nti rden: Administrador P
E:“i)tego a po (M) Cantidad Coordenadas d stradol Universal B R M
Punto de Informacién
0 0 exto
I-Tur
0 C J exto
Centro de interpretacién |
a. De apoyo ‘a' la p o o N
gestion
turistica [Centro de facilitacion turistica T
0 C N exto _
3
Centro de recepcion de visitantes I
0 0 N exto _
_
Garitas de guardiania _ —
0 0 exto
_
Miradores - -
0 0 exto
b. De |
observa  [Torres de avistamiento de aves _ —
" 0 0
ciény ) )
vigilanci E —
a Torres de vigilancia para 0 0 - texio
salvavidas - |
N |
| |
Senderos
Estaciones de sombra y descanso 1
0 0 ] texto .
c. De
recorri Areas de acampar
ty 0 0 J -
descan Refugio de alt tan
so efugio de alta montafia ) ) O o ]
|
, i -
Baterias sanitarias
0 0 exto J
N _
d. De servicio;
Estacionamientos _
0 0 texto
F |
e. Otros
0 0 exto -
=) | -




Observaciones:

5.3 Complementarios ala actividad turistica (M)

a. En el Atractivo

b. En la ciudad o poblado cercano

Alquiler y de equipo Venta de artesanias Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias y
venta merchandising - especializado merchandising
especializado
_ Cajero automatico _I otro _ |casa de cambio —I cajero automatico
Casa de cambio
_ J Otro
Especifique: texto Especifique:
Observaciones: E|
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / SI NO sn
ENTORNO
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
| | | |

Observaciones:

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antropicos / Antr(ﬂ)ogénicos (M)

_

a. Erosion

a. Actividades agricolas y
-Janaderas

b. Actividades forestales

c. Actividades extractivas / mineria

b. Humedad

d. Actividades industriales

e. Negligencia / abandono

f. Huaquearia

c. Desastres naturales

g. Conflicto de tenencia

h. Condiciones de uso y
exposicion

i. Falta de mantenimiento

d. Flora/Fauna

j. Contaminacién del ambiente

k. Generacion de residuos

I. Expansion urbana

| |
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial o. Vandalismo
= _
Otro Especifique:
| _
Observaciones:
| |
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
|
_
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M) F
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antrrﬂ)ogéjnicos (M) N
a. Erosion B a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales _ c. Actividades extractivas / mineria B
ganaderas
b. Humedad N d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono _ f. Huaquearia B 0
c. Desastres naturales N g. Conflicto de tenencia h. Condiciones de uso y 1 i. Falta de mantenimiento B
exposicion
d. Flora/Fauna P j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos _ |. Expansion urbana B
e. Clima N m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial o. Vandalismo N
Otro Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a. b. Denominacién: b. Fecha de c. Alcance:
peclarante declaracion:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA 8! NO sn
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Potable Agua Potable
|
Especifique: Especifiqj:
Energia Red eléctrica de servicio pablico Energia eléctrica Red eléctrica de servicio publico
eléctrica: Eil =
Especifique: Especifique: =l F

Saneamiento:

Red publica

Saneamiento:

Red publica

=l




Especifique: 3 Especifique:
Disposicion de desechos Carro Recolector Disposicion de desechos Carro Recolector
Especifique: Especifique:
Observaciones: _
7.2 Sefialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
Tl 7.2.2. Tipo — =
Ambiente P a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique
B R
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
En
ar Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto
ea |
s
o Totems de atractivos turisticos 0 0 0 texto
ba
na
s Tétems de sitio 0 0 0 texto
Toétems direccionales o] 0 0 texto
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto
Sefales turisticas de aproximacién 0 0 0 texto
En
éareas |Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto
natural
es - -
Panel informativo de atractivos 0 0 [ texto
Panel informativo de direccionamiento hacia o 0 o texto
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto
Toétem de sitio 0 0 0 texto
Tétem de direccionamiento 0 [ 0 texto
Letr |De informacion botanica 0 0 0 texto
eros
|nform Normativos de concienciacion 0 [ 0 texto
ativos
Sefi
aléti
ca Proteccion de los elementos del atractivo 0 (o] 0 texto
inte_|
ma
de
seg
urid
ad _
Otros texto
J J
Observaciones:
| 3
7.3 Salud (més cercano) (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica 0 Hospital o Clinica 0
Puesto / Centro de salud 0 Puesto / Centro de salud 1
Dispensario médico E 0 Dispensario médico 0
g
<
Botiquin de S} 0 Botiquin de primeros 0
primeros = auxilios
auxilios
Otros 0 Otros 0
|
Observaciones: El

7.4 Seguridad (M)

a. Privada

texto

b. Policia nacional

alle

RECORRIDO POR PARTE DE LA POLICIA NACIONAL




texto

De

c. Policia metropolitana / Municipal

texto
d. Otra |

Observaciones: | |

7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)

a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telefonfa (M) Conexion a internet (M)
Fija Linea telefénica Fibra éptica Fija Linea telefénica Fibra optica
Moévil Satélite Redes inalambricas Movil Satélite Redes inalambricas
Satelital Telefonia movil Satelital Telefonia mévil

Observaciones:

_ |
Radio portatil (U)
De uso exclusivo para el visitante _| 3 De uso exclusivo para comunicacion interna De uso exclusivo en caso de emergencia
Observaciones:
| |
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves Sismos Erupciones volcanicas Incendios forestales
| |
S Inundaciones Aguajes Tsunami
e | |
q
uf
a
3 . : I - exto e T —
¢Existe un plan de contingencia en Institucién que elaboré el Nombre del texto Afio de 0
caso de catastrofes? documento. documento: elaboracion:
=
Observaciones:
8. POLITICAS Y SI NO S/l
REGULACIONES
a. (EI GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Afo de elaboracion:
si NO 2015
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? Especifique:
S| NO
NO SE ENCUENTRA POR FALTA LEVANTAMIENTO DE INFORMACION
I
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el Especifique:
atractivo? S| NO
NO EXISTES NORMATIVAS POR FALTA DE GESTION
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el Especifique:
atractivo? S| NO
NO EXISTES NORMATIVAS POR FALTA DE GESTION = -
!
Observaciones:
-
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN SI NO S/
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surf
1 1
f. Kite surf g. Rafting h. Snorkel i. Tubing j. Regata
k. Paseo en panga I Paseo en bote m. Paseo en lancha n. Paseo en motc o. Parasailing
1 acuatica
p. Esqui acuatico g. Banana flotante r. Boya s. Pesa deportiva texto
otro
| |
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M)
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d Otro
| |
| | |
Observaciones:
_ _ |
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafismo b. Escalada c. Senderismo d. Cicloturismo e. Canyoning
| |
f. Exploracién de g. Actividades h. Cabalgata i. Caminata J. Camping N
cuevas Recreativas
k. Picnic I: Observacion de flora y m. Observacion de astros n. Otro texto

fauna

Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)




9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos

b. Recorrido autoguiados

c. Visita a talleres artisticos

guiados a | _ —
| 1
h. Participacion en talleres d. Visita a talleres artesanales i. Participacion en talleres artesanales
artisticos
_ _ |
e. Exposiciones tematicas permanentes, f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc., i. Actividades vivenciales y/o ludicas
temporales y eventuales gpglnales‘ | =
g. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales g. Fotografia
| |
j. Degustacion de platos tradicionales I. Participacion de la celebracion m. Compra de artesanias
n. 0. Medicina ancestral texto
Convivencia Otro _
| |
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL sl NO Ssh
ATRACTIVO
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
. . - N - NO SE ENCUENTRA REGISTRADO EN PDOT DE LA PARRUIA Y DEL
¢Existe un plan de promocidn turistica cantonal? SI NO Especifique: CANTON
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de Eomocién turistico S NO |
cantonal?
Medio Promocional $ Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB URL:
b. Red Social ﬁNombre
c. Revistas Especializadas ANumbre
d. Material POP ﬁNombre:
e. Oficina de Informacion Turistica ANumbre
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) ANombre
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre:
h. Otro Nombre:
Observaciones:
. A e POR FALTA DE INTERES DE LA PARROQUIA
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete Sl NO | Especifique: 4 ] 2
turistico)
Observaciones: 3
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA s | NO S/
(M)
11.1. Frecuencia de visita seglin datos estadisticos
a. ¢ Posee un sistema de registro de Afios de registro 0
visitantes? SI _ NO Tipo: Digital Papel _|
b. ¢Se genera reporte de esta_sticas de visita al SI NO I Frecuencia de los reportes:
atractivo?
c. Temporalidad de visita al at_ktivo
Alta (meses; text 0
( ) 3 exto 3y
£ oz
<
Baja (meses) §_ texto N g el 0
J a =5
w z
d. Llegada de turistas
Turista Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
nacional
0 0 0 0
texto
Ciudades de texto 0 0 Paises de origen 0 0
origen
0 0 0 0
texto ] texto
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segtin informantes clave | |
Nombre del Informante Contactos:
Clave: |
Demanda segn dias de visita Demanda segtn frecuencia de visita
Lunes a Eines de Dias feriados Permanente Estacional Esporadica Inexistente
viernes 0 semana 0 |

Observaciones:




12. RECURSO HUMANO

SI NO S/

a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo

d. Nimero de personas especializadas en turismo

e. Namero de personas con nivel de instruccion f. Numero de personas capacitadas por tematica (M) g. NGmero de personas que manejan algan de Idiomas (M)
(M):
Primaria Secundaria Primeros Auxilios Hospitalidad 0 Inglés Aleman 0
0 3 1
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencion al Cliente Guianza 0 Francés Italiano 0
10 0 0 0
o texto Sensibilizacién de o o texto Chino o o texto

tro discapacidades ro ro

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

NINO JESUS Y LA VIRGENSITA DE GUADALUPE.

LA IGLESIA DE SUMACO SE ENCUENTRA UBICADA EN EL BARRIO CENTRAL DE LA PARROQUIA SUMACO. CUENTA CON DOS SANTOS RELIGIOSOS DE LOS CUALES UNO DE ELLOS ES EL DIVINO

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréafico (dos) (HD)

Fuente:

Boris Salazar estudiante la ESPOCH/Margarita Tipantiza voca del GADP de Sumaco/ Juan Carlos Claudio coordinador de turismo del GADP DE SUMACO (2021)

c. Ubicacion grafica del Atractivo

Cabecera Parroquial
De Sumaco

Google maps (2021)
Fuente:

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre BORIS SALAZAR Apellido y Nombre

Margarita Tipantiza voca del

GADP de Sumaco

Apellido y Nombre Ing. Danny Daniel Castillo Vizuete

Institucion GADP DE SUMACO Institucion

GAP DE SUMACO

Institucién ESPOCH

Cargo TESISTA Cargo

Coordinador de turismo

Cargo Docente de la Escual de Ingenieria en Ecoturismo

Correo Electrénico Correo Electrénico

aleboris1990@gmail.com

Correo Electrénico

Teléfono: 0988222615

Teléfono: 0994788648

Teléfono: 0990550072

Firma Firma

Firma

Fecha Fecha

Fecha



mailto:aleboris1990@gmail.com
mailto:eboris1990@gmail.com

ANEXO C: Fotografias visita a los atractivos y recopilacion de datos
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Fecha de entrega: 22 /03 /2023

INFORMACION DEL AUTOR/A (S)

Nombres — Apellidos: Boris Alexander Salazar Vega

INFORMACION INSTITUCIONAL

Facultad: Recursos Naturales

Carrera: Turismo

Titulo a optar: Licenciado en Turismo
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