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RESUMEN

El presente trabajo tuvo como objetivo la elaboracion de un estudio de factibilidad, mediante
investigacion de campo, para la implementacion de una finca agroturistica en la comunidad
Altamira como aporte para el desarrollo turistico del cantén Loreto, provincia de Orellana. El
enfoque fue cuali-cuantitativo. La investigacion fue de campo y documental, puesto que se obtuvo
informacion dentro de la finca y se realiz6 revision bibliografica. Se identificé el area de estudio,
se realizd la evaluacion de los recursos naturales de la finca con ayuda de las fichas de inventario
propuestas por el Ministerio de Turismo (MINTUR). Ademas, se revisd informacion acerca de
estudios previos realizados dentro de la provincia. Una vez recopilados los datos necesarios, se
aplicd encuestas para realizar el estudio de mercado considerando caracteristicas que permitan
conocer el perfil del turista, con lo que se realizé el estudio econémico-financiero. Como resultado
se conocio que el proyecto necesitara una inversion de $312.250,00 y se vera resultados a lo largo
de 5 afios. Se concluye que el proyecto si es viable y factible para su implementacion. Se
recomienda actualizar la informacién y fortalecer el agroturismo para crear nuevas oportunidades

laborales, dinamizar la economia local y mejorar la calidad de vida de la poblacion en general.

Palabras clave: <DESARROLLO TURISTICO>, <POTENCIAL TURISTICO>, <RECURSOS
NATURALES>,  <AGROTURISMO>, <ESTUDIO DE MERCADO>, <FINCA
AGROTURISTICA>, <CALIDAD DE VIDA>.

Ing. Leonardo Fabio Medina Nuste MSc. 1760-DBRA-UTP-2022
1757773294

Xiv



ABSTRACT

The present research was aimed to elaborate a feasibility study, through field research for the
implementation of an agro-tourism farm in Altamira community as a contribution to the tourism
development in Loreto canton, province of Orellana. The approach was quali-quantitative; the
research was field and documentary, the information was obtained on the farm and a bibliographic
review. The study area was identified, and the natural resources of the farm were evaluated with
the help of the inventory sheets proposed by the Ministry of Tourism (MOT). In addition,
information about previous studies carried out in the province. Once the necessary data were
collected, surveys were applied to carry out the market study considering characteristics that would
allow the tourist profile to be known, and economic and financial study too. As a result, it was
determined that the project will require an investment of $312,250.00 and the results will be seen
over 5 years. It is concluded that project is viable and feasible for implementation. It is
recommended to update the information and strengthen agrotourism to create new job

opportunities, boost local economy and improve quality life of population in general.
Keywords: <TOURIST DEVELOPMENT>, <TOURIST POTENTIAL> <NATURAL

RESOURCES>, <AGROTOURISM>, <MARKET STUDY>, <AGROTOURISM FARM>,
<QUALITY OF LIFE>.

Translated by:

Lic. Zoila Victoria Herrera Andrade Mgs.
DOCENTE-SEDE ORELLANA ESPOCH
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INTRODUCCION

El turismo a nivel mundial es una de las industrias con mayor crecimiento e importancia en el
ambito econdmico, ambiental y sociocultural. Esta importancia se evidencia en el alza en la
generacion de importantes ingresos para la mayoria de los paises que han intervenido de manera
responsable y sostenible sobre sus productos y atractivos turisticos (Ministerio de Turismo del Ecuador,
2015 p. 5). Ecuador es un pais con una extensa riqueza natural y cultural. La diversidad de sus
cuatro regiones ha dado lugar a cientos de miles de especies de flora y fauna. Particularmente la
region amazoénica abarca importantes lugares de interés turisticos representados por la belleza de
sus sitios naturales y la singularidad de sus manifestaciones culturales gque necesitan ser
comercializados y planificados dentro de rutas o lineas de interés turistico local y provincial
(Aguilar Campoverde, 2017 pp. 1,2).

La provincia de Orellana es conocida como el “Ultimo Paraiso” por su biodiversidad de flora,
fauna y su riqueza cultural que ha permitido que esta provincia vaya creciendo turisticamente. El
canton Loreto ha desarrollado turismo rural donde desarrollan actividades culturales para que los
turistas convivan con las costumbres y tradiciones de los pueblos indigenas y de esa manera
generar recursos y mejorar la calidad de vida de las comunas. En el cantén mencionado, existe
una gran diversidad de atractivos naturales, en fincas donde se puede aplicar el agroturismo para
de esa manera aprovechar mejor a los ecosistemas, con una agricultura sustentable y amigable
con el ambiente, evitando lo mas posible el uso de quimicos toxicos en los cultivos, y aplicando
las técnicas agricolas ancestrales, para brindar al turista los mejores servicios y productos de
calidad y saludables (Ministerio de Turismo, 2019).

El Agroturismo se lo considera como un segmento del turismo rural, otra modalidad de turismo
en areas rurales que incluye el alojamiento, la alimentacion y actividades agropecuarias que
ofrecen al turista productos naturales locales para su alimentacién. Ademas de otras actividades
culturales propias del campesinado, educativas, recreativas, deportivas hasta actividades
cientificas dentro de la propiedad del campesino. También se puede definir como un tipo o forma
de turismo, desarrollada en explotaciones agricolas, implementada y desarrollada por los
propietarios 0 grupos asociativos, cuya principal actividad econémica y fuente de ingresos
depende de la produccién agropecuaria ( Guevara Paz, 2017 p. 15).

La implementacion de fincas agroturisticas es importante porque ayudan a mejorar la economia
de las familias que optan desarrollar actividades turisticas dentro de sus fincas y asi como también
a todos los habitantes del sector ya que se generan plazas de trabajo; como por ejemplo la Finca
Agroturistica Majagua que estéa ubicada en el km 51/2 via a la parroquia tres de noviembre canton
Joya de los Sachas provincia de Orellana, que se extiende alrededor de 20 hectareas y le acompafia

el Rio Jivino Rojo. Es un lugar muy visitado por la biodiversidad y atractivos que tiene, cuenta



con una seguridad basica ya que cuenta con aproximadamente 14 personas, y busca mejorar la
calidad de vida de los visitantes a través de la actividad turistica en contacto con la naturaleza
ofrece confort, calidad y calidez en sus instalaciones y servicios, al llegar a Majagua se podra
disfrutar de un abanico de actividades para nifios, jovenes y adultos (Majagua, 2020).

El presente trabajo de investigacion tiene como finalidad realizar un estudio de factibilidad,
mediante la investigacion de campo, para la implementacion de una finca agroturistica en la
comunidad Altamira como aporte para el desarrollo turistico del canton Loreto, provincia de
Orellana, el mismo que esta estructurado de la siguiente manera:

Capitulo I.- Comprende el marco tedrico referencial donde se sustenta las definiciones y
conceptos que se van a utilizar en este trabajo de investigacion.

Capitulo 11.- Comprende el marco metodolégico en el que se explica de qué manera se obtuvo la
informacion y como se ha aplicado las diferentes técnicas y metodologias para la resolucion del
problema.

Capitulo I11.- Se plasma los resultados obtenidos de la investigacion y se conocera si el proyecto
tiene factibilidad.



OBJETIVOS

General

v' Elaborar un estudio de factibilidad, mediante la investigacién de campo, para la
implementacion de una finca agroturistica en la comunidad Altamira como aporte para el

desarrollo turistico del cantén Loreto, provincia de Orellana.

Especificos

v Evaluar los recursos naturales de la finca en la comunidad Altamira, mediante observacion
de campo en el lugar para determinar su potencial turistico.

v" Efectuar un estudio de mercado en la finca de la comunidad Altamira, a través de encuestas
para determinar el perfil del turista que visita el sector.

v’ Establecer un estudio econémico-financiero, para conocer la inversién inicial del proyecto y

si es viable y sustentable a través del tiempo.



CAPITULO I

1. MARCO TEORICO REFERENCIAL

1.1. Antecedentes

De acuerdo con Mariduefia Hidalgo (2015 p. 88) En su tesis de grado titulada “ANALISIS DE
FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA FINCA AGRO TURISTICA
EN EL RECINTO BARCELONA CANTON MILAGRO PROVINCIA DEL GUAYAS”
menciona que desarrollar agroturismo serd muy importante ya que este podra ser en uno de los
mayores ingresos econdémicos para sus habitantes, el crecimiento turistico de las pequefias fincas,
la creacion de nuevos lugares en el recinto con una buena promocidn turistica los potenciara a ser
uno de los sitios preferidos al momento de elegir donde ir. También menciona que en su mayoria
el 80% de las personas indicaron que, si desean visitar fincas agroturisticas, en base a esta
preferencia se analizara la implementacion de una, desarrollando preferencias y gustos por el
consumidor. Se planteara conocer cultivos, descansar y relajarse en un ambiente de menos ruido,
para la creacién se hara un plan de promocion turistica el cual estara desarrollandose por medio
del GAD Municipal de la ciudad y entidades de turismo de la provincia del Guayas.

En su conclusién menciona que la actividad productiva tradicional en el canton Milagro y en el
recinto Barcelona esta siendo diversificada a través de la inclusidn de actividades agroturisticas
como medio de generacion de riquezas y al mismo tiempo se aprovecha los recursos naturales de

la zona.

En su trabajo de grado titulado “ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA
IMPLEMENTACION DE UNA FINCA AGROTURISTICA EN LA COMUNA SAN
MIGUEL DEL CANTON NARANJAL PROVINCIA DEL GUAYAS” (saldafia Navarro, 2016
pp. 2,3,4) menciona que: EI Agroturismo se ha convertido en una nueva opcion para disfrutar del
turismo rural, pero a pesar de que el cantdn Naranjal tiene potencial agricola y ganadero no ha
sabido explotar estos recursos en la medida que se lo puede hacer, debido al poco aporte de parte
de las autoridades gubernamentales y municipales, y los bajos fondos para la promocién turistica
hacen de esta actividad una problematica que se acrecienta perjudicando a los pobladores, al
canton y al pais.

El agroturismo en América Latina ha generado ingentes recursos como aportes al turismo, por
cuanto dispone de condiciones naturales apropiadas para el desarrollo de esta actividad, y que ha
dado su aporte al desarrollo econémico a conservacion y proteccion del medio ambiente, la

interaccion de las personas propietarias de las tierras con los visitantes organizando



equilibradamente el desarrollo de los diferentes sectores de la regién. En Ecuador, no puede ser
la excepcion, por lo cual se hace imperante desarrollar la cultura del turismo comunitario, el
respeto al ecosistema en las distintas regiones y motivar a la solidaridad y reciprocidad con la
naturaleza. La vocacion agricola y turistica de sus habitantes, no se la puede desaprovechar y que
esta sea la que genere nuevos ingresos para las arcas de la poblacion por ende de la municipalidad.
La produccién de cacao, café, arroz, son productos de origen vegetal que a través del agroturismo
permitira a su vez que se desarrolle la cultura rural tanto en lo econémico como en lo social al
brindar diversas opciones de distraccién al habitante del lugar y a los turistas. El agroturismo, por
lo tanto, debe de transformarse en una fuente de turismo sostenido, en el cual la cultura rural
aproveche estos recursos brindando diversas opciones de distraccion y atraer turistas con la

naturaleza, con cultivos sanos y eficientes, rentables y competitivos.

Segln Carrera Barros (2016 pp. 2, 49, 128) en Su investigacion denominada “PROYECTO DE
FACTIBILIDAD AGROTURISTICO EN LA FINCA RANCHO TROJAPAMBA DE LA
PARROQUIA CALDERON, CANTON QUITO, PROVINCIA DE PICHINCHA” tiene la
finalidad de vincular el manejo agropecuario con el turismo como una alternativa rentable para la
reactivacién de la finca Rancho Trojapamba, ubicada en la parroquia rural Calderdn. La encuesta
mostro que la mayoria de las personas encuestadas con un 75% del total desconocen de lugares
en donde brinden actividades agroturisticas como servicios al publico, mientras que el 25% de los
encuestados respondid que conoce algin complejo o finca que realice estas actividades. Concluye
diciendo que existe una demanda de 21.621 para el afio 2015 con un incremento de 1.616
visitantes a los 5 afios y no existe oferta de servicios agros turisticos en el sector y por tanto las

cifras de demanda corresponden a la demanda insatisfecha.

En su trabajo de titulacion “ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA
IMPLEMENTACION DE UNA FINCA AGROTURISTICA EN LA COMUNIDAD 24 DE
JULIO, PARROQUIA SAN SEBASTIAN DEL COCA, CANTON JOYA DE LOS
SACHAS, PROVINCIA DE ORELLANA” (Ramirez Ramirez, 2017 p. 3) menciona que como una
modalidad del turismo, el agroturismo es una actividad que prospera cada dia y las personas que
estan involucradas, aprecian la oportunidad de completar sus actividades agricolas con servicios
tales como: tours, comidas, caminatas, artesanias, actividades culturales, deportivas, alojamiento,
etc., promoviendo la capacidad de organizacion a traves del esfuerzo de los agricultores y la
demostracion de sistemas productivos, conservacion del ambiente y cultura.

En la parroquia no existe un lugar donde se pueda realizar actividades agroturisticas y
encaminadas para diferentes tipos de gustos, personas y edades, debido a esta necesidad se ha

visto pertinente realizar un estudio de factibilidad para la creacién de una finca agroturistica en la



Comunidad 24 de Julio, en la misma se cuenta con una variedad de cultivos de la zona, flora,
fauna y hermosos paisajes que pueden ser explotados sosteniblemente. De esta manera ofertar las
distintas actividades que se puede realizar en la finca agroturistica. Este proyecto ayudara a
mejorar e impulsar el desarrollo turistico local. Este trabajo de investigacion es fundamental para

satisfacer las necesidades socioeconémicas y turisticas de la demanda.

1.2.  Marco Conceptual

1.2.1. Turismo

Segun la Organizacién Mundial del Turismo (OMT, 1994), “el turismo comprende las actividades que
realizan las personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos a su entorno habitual, por
un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio, con fines de ocio, por negocios y otros”. Por
otro lado, Escuela Universitaria de Turismo de Murcia. (EUTM, pp.2-3) dice que Turismo es el conjunto de
relaciones y fenémenos que se producen como consecuencia del desplazamiento y estancia
temporal de personas fuera de su lugar de residencia, siempre que no esté motivado por razones
lucrativas. Por lo expuesto se entiende que turismo son un conjunto de actividades que realizan
las personas cuando viajan a un lugar diferente a su habitual, y pernoctan menos de un afio, con

fines de ocio, laboral, entre otros.

1.2.1.1. Turismo Rural

Turismo rural es cualquier actividad turistica o de esparcimiento que se desarrolle en el medio
rural y areas naturales, compatibles con el desarrollo sostenible lo que implica permanencia y
aprovechamiento éptimo de los recursos, integracion de la poblacién local, preservacién y mejora
del entorno (Guevara Paz, 2017 p. 10). Turismo rural es una actividad turistica que se realiza en areas
rurales dentro de un entorno natural, donde se practica el desarrollo sostenible aprovechando los
recursos naturales de una manera amigable con el ambiente, en el cual se integra la poblacion

local para ayudar al mejoramiento y prevencion del ecosistema.

1.2.1.2. Turismo comunitario

SegUln Del Campo Tejedor, et al, (2009) “el turismo comunitario es toda actividad turistica solidaria
que permite la participacion de la comunidad desde un aspecto intercultural, manejo adecuado del
patrimonio natural y valoracién del patrimonio cultural, basados en un principio de equidad en la

distribucion de los beneficios locales”. Es decir, el turismo comunitario es una actividad turistica



basada en la participacion de una comunidad de manera equitativa, siempre respetando la

naturaleza y cuidando el patrimonio cultural, esto permite que mejore la economia local.

1.2.1.3. Turismo Vivencial

Segun (Rivera Mateos, 2013, pp. 1991-217) EI turismo vivencial es una actividad que se desglosa del
turismo alternativo, ya que busca diferenciarse del turismo tradicional su caracteristica
diferenciadora es que brinda una valoracién hacia la cultura y las costumbres creando una
conciencia organizativa y responsabilidad social y econémica, a través del turismo vivencial se
realizan actividades en donde reine el intercambio humano viviendo un encuentro cultural ya sea
desde la raiz o en el diario vivir. A lo que se entiende que turismo vivencial es una tendencia
destinada a viajes para experimentar un pais, ciudad o lugar, en el cual buscan una conexién a su
historia, poblacion y cultura. En ellos se comparte informacién predilecta sobre el area y como

manejan, su economia, su gastronomia, sus costumbres y tradiciones.

1.2.1.4. Agroturismo

Agroturismo es la practica desarrollada en el area rural de un territorio determinado, en la cual el
agricultor ofrece servicios de alojamiento y alimentacion, pudiendo estar complementado por
otras actividades. El visitante o turista puede participar activamente de las labores del campesino
o ser solo espectador. La expansion del agroturismo debe enmarcarse en tareas de sustentabilidad
y sostenibilidad en los ambitos de su alcance, responsabilidad que recae sobre el propietario del
lugar, visitantes y turistas ( Andrade Rios, et al, 2015 p. 1200). Por otro lado, (Freire Diaz, 2020) menciona
que “el agroturismo es una actividad en la que la cultura rural es aprovechada econémicamente
para brindar diversas opciones de distraccion y atraer turistas con la naturaleza, y
principalmente con paisajes cultivados”. En base a lo expuesto anteriormente se puede decir que
el agroturismo es una actividad turistica que se desarrolla dentro de un area rural, donde el
agricultor expone su produccion de agricultura, ganaderia, pesca deportiva entre otras actividades
de complementacion como alimentacion y hospedaje. En este tipo de turismo el visitante tiene la

oportunidad de participar en las actividades de realiza el campesino o solamente observar.
Beneficios del agroturismo
Agroturismo contribuye un alto valor en la construccion de relaciones méas equilibradas y

respetuosas, formadas a partir de la revalorizacion de practicas, costumbres y saberes

tradicionales del campo y propone una nueva dimension sostenible de la cultura en vista de la



pérdida de importancia de la agricultura en muchos paises; lo que ha llevado a los mercados

europeos a ser los maximos consumidores de esta modalidad turistica a nivel mundial (Guillermo
Rodriguez, 2019 p. 64).

Importancia del Agroturismo en Ecuador

El agroturismo en Ecuador se realiza en torno a productos con trascendencia en la historia y
cultura nacional, con sistemas productivos amigables con el ambiente y de comercio justo donde
los visitantes y/o turistas pueden recorrer cultivos, elaborar alimentos o degustar productos
gastrondmicos (MINTUR, 2019). El agroturismo aporta al desarrollo local por dinamizar la actividad
productiva no solo en términos de servicios turisticos, también en actividades agropecuarias como
esencia de la prestacion del servicio en si, esto sobrelleva al crecimiento de la oferta en todas sus
dimensiones, sin dejar de lado los servicios complementarios que innovan la actividad (Segura

Rodriguez, et al., 2021 p. 177).

1.2.2. Finca Agroturistica

De acuerdo con Blanco, (2010) citado por (Guillermo Rodriguez , 2019 p. 2) esta forma de turismo suele
llevarse a cabo en fincas de dimensiones pequefias 0 medianas, cuyos propietarios lo ejercen como
una forma de diversificar ingresos de su actividad vital en la cual se aprovecha la capacidad
situada en la propiedad y el saber hacer tradicional. Como servicios complementarios, surgen el
alojamiento, la alimentacién y venta de productos. Esto provee mayores oportunidades de empleo

para la propia familia y otras personas del sector donde se desarrolla dicha actividad.

1.2.2.1. Producto turistico

El producto turistico es ante todo un producto de servicio (donde se necesita aportar un valor
afladido), pero que se encuentra agrupado a componentes basicos. Se puede definir como el
conjunto de beneficios, tanto materiales como inmateriales, que se ofrecen al mercado con el

objetivo de satisfacer las expectativas de los turistas (Segura Rodriguez, et al., 2021 p. 178).
1.2.2.2. Producto agroturistico
Segln Barrera, (2006) menciona que el producto agroturistico es aprovechar el patrimonio

agropecuario y agroindustrial de un determinado lugar para ofrecer visitas que resultan de interés

para un cierto segmento de turistas. Para su disfrute, se ofrecen también servicios de alojamiento,



alimentacién y venta de productos frescos y procesados en las fincas o en las comunidades

aledafias y se crea la infraestructura necesaria para su acceso.

1.2.3. Estudio de mercado

El estudio de mercado busca probar que existe un nimero suficiente de consumidores, empresas
y otros entes que, en determinadas condiciones, presentan una demanda que justifican la inversion
en un programa de produccién de un bien durante cierto periodo de tiempo (Chicaiza Piedra, et al,
2015 pp. 19, 20). El estudio de mercado constituye la primera etapa de todo proyecto de inversion,
el cual consiste en una serie de técnicas y procedimientos Utiles para obtener y analizar la

informacion referente a la demanda, oferta, precios y comercializacion de un bien o servicio
(Gémez Alamilla, 2012, p. 3).

1.2.3.1. Oferta

“La oferta turistica es el conjunto de bienes y servicios, de recursos e infraestructuras ordenadas
y estructuradas de forma que estén disponibles en el mercado para ser usados o consumidos por

los turistas” (Gomez Alamilla, 2012, p. 6).

1.2.3.2. Demanda

La demanda de un bien o servicio es el nimero de veces en que se pueden vender a diferentes
precios alternativos por unidad de tiempo. El anélisis de la demanda es el proceso mediante el
cual se logran determinar las condiciones que afectan y determinan el consumo de un bien o

servicio en funcidn del tiempo (Gémez Alamilla, 2012, p. 10).

1.2.3.3. Mercado objetivo

Mercado objetivo es un grupo especifico de consumidores a los cuales se pretende vender
determinado producto o servicio de una empresa. Un buen conocimiento de los habitos de compra
y de gastos de los consumidores es esencial para elaborar buenas estrategias de ventas para el

mercado objetivo (Pesantes Angulo, 2012 p. 18).
1.2.3.4. Viabilidad del proyecto
La Viabilidad es la posibilidad que tiene un proyecto de lograr sus objetivos mediante la

superacién de las restricciones que le impone el entorno legal, tecnoldgico, politico, social,
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competitivo, y el cumplimiento de las condiciones que se derivan de su configuracion. (ARRIOLA,
et al, 2010). La viabilidad es un analisis que tiene por finalidad conocer la probabilidad que existe

de si el proyecto va a tener éxito o fracaso.

1.2.3.5. Evaluacién econémica

La evaluacion econdmica constituye la parte final de toda una secuencia de analisis de factibilidad
en los proyectos de inversion, en la cual, una vez concentrada toda la informacién generada en
los capitulos anteriores, se aplican métodos de evaluacion econémica que contemplan el valor del
dinero a traves del tiempo, con la finalidad de medir la eficiencia de la inversion total involucrada

y su probable rendimiento durante su vida Gtil (Gémez Alamilla, 2012 p. 120).

1.3. Marco legal

1.3.1. Leyde Turismo

1.3.1.1. Capitulo |

Art. 2.- Turismo es el ejercicio de todas las actividades asociadas con el desplazamiento de
personas hacia lugares distintos al de su residencia habitual; sin &nimo de radicarse
permanentemente en ellos. Art. 3.- Son principios de la actividad turistica, los siguientes:

a) La iniciativa privada como pilar fundamental del sector; con su contribucién mediante la
inversion directa, la generacion de empleo y promocién nacional e internacional;

b) La participacion de los gobiernos provincial y cantonal para impulsar y apoyar el desarrollo
turistico, dentro del marco de la descentralizacion;

c) El fomento de la infraestructura nacional y el mejoramiento de los servicios publicos basicos
para garantizar la adecuada satisfaccion de los turistas;

d) La conservacion permanente de los recursos naturales y culturales del pais; y,

e) Lainiciativa y participacién comunitaria indigena, campesina, montubia o afroecuatoriana, con
su cultura y tradiciones preservando su identidad, protegiendo su ecosistema y participando en la

prestacion de servicios turisticos, en los términos previstos en esta Ley y sus reglamentos
(Ministerio de Turismo del Ecuador, 2014, pp. 1-2).

1.3.1.2. Capitulo Il (De las actividades turisticas y de quienes las ejercen)

Art. 5.- Se consideran actividades turisticas las desarrolladas por personas naturales o juridicas
que se dediquen a la prestacion remunerada de modo habitual a una 0 mas de las siguientes
10



actividades: a. Alojamiento; b. Servicio de alimentos y bebidas; c. Transportacién, cuando se
dedica principalmente al turismo; inclusive el transporte aéreo, maritimo, fluvial, terrestre y el
alquiler de vehiculos para este propoésito; d. Operacién, cuando las agencias de viajes provean su
propio transporte, esa actividad se considerara parte del agenciamiento; e. La de intermediacion,
agencia de servicios turisticos y organizadoras de eventos congresos y convenciones; Y, f.

Casinos, salas de juego (bingo-mecéanicos) hipédromos y parques de atracciones estables
(Ministerio de Turismo del Ecuador, 2014, p. 2).

1.3.1.3. Capitulo V (De las categorias)

Art. 19.- EI Ministerio de Turismo establecera privativamente las categorias oficiales para cada
actividad vinculada al turismo. Estas categorias deberdn sujetarse a las normas de uso
internacional. Para este efecto expedirad las normas técnicas y de calidad generales para cada
actividad vinculada con el turismo y las especificas de cada categoria (Ministerio de Turismo del

Ecuador, 2014 pp. 3-4).
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CAPITULO II

2. MARCO METODOLOGICO

2.1.  Areade Estudio

En la provincia Orellana, cantdn Loreto, parroquia Nuestra Sra. de Loreto, comunidad Altamira.
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Figura 1- 2. Ubicacion geografica de la comunidad Altamira
Fuente: Google maps, 2022.

2.2.  Tipoy Disefio de Investigacion

El tipo de investigacion que se aplicd en este proyecto es de campo y documental porque que se
analizé el lugar de estudio y se revisé documentacién bibliogréafica, el enfoque es cuali-
cuantitativo porque se analiz6 las variables y sus causas. De esta manera se construye una base
de conocimientos con el propdsito de alcanzar generalidades cada vez acertadas a la realidad.
Los métodos que se utiliz6 son inductivo y deductivo puesto que se observd su fenémeno natural
de esta manera se generara una investigacion acorde a los resultados obtenidos a través de
instrumentos como fichas de inventario y encuestas.

De acuerdo con lo planteado se menciona que para este caso se considera realizar una
investigacion de campo, mediante la recoleccidn de datos de manera prospectiva y retrospectiva

para la obtencién de datos primarios y secundarios.
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2.3. Unidad de Analisis

Los principales involucrados para la investigacion son turistas nacionales y extranjeros que
ingresan al cantdn Loreto. Ademas, emprendimientos aledafios que serian la competencia turistica

ya que estas nos permiten analizar la oferta turistica local.

2.4.  Hipotesis

En el canton Loreto, comunidad Altamira no existen fincas agroturisticas por lo que la
implementacion de una finca agroturistica es factible y la misma tendrd una gran acogida de

turistas locales, nacionales e internacionales

2.3.1 Hipotesis Especificas

v Al evaluar los recursos naturales de la finca en lacomunidad Altamira, mediante observacion
de campo en el lugar permitird determinar su potencial turistico.

v El estudio de mercado en la finca de la comunidad Altamira, permitira determinar el perfil
del turista que visita el sector.

v El estudio econémico-financiero, ayudara a conocer la inversion inicial del proyecto y si es

viable y sustentable a través del tiempo.

2.3.2 ldentificacion de Variables

- Variable dependiente: Agroturismo
- Subvariable dependiente: Finca Agroturistica

- Variable independiente: Estudio de factibilidad

2.5. Poblacion de Estudio

Mediante una investigacion en fuentes oficiales como el Gobierno Autonomo Descentralizado
Provincial de Orellana (GADPO), se ha logrado identificar que Illegaron al cantén Loreto un total

de 6.276 turistas nacionales y extranjeros durante el afio 2020, dltima informacién actualizada
(GADPO, 2020).
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2.6. Tamafio de Muestra

Para determinar el tamafio muestra, se ha seleccionado al grupo de personas reducido entre una
poblacién mayor. Para el célculo de la muestra se ha aplicado la siguiente férmula para la
poblacion finita:

Z?pxq=N
- e?(N—1)+Z%2xp=xq

n

Donde;

n: tamafio de la muestra

N: universo de estudio (6.276)

e: margen de error 0.09 (9%)

Z: constante de correccién de error, nivel de confianza 91% (1,7)
p: probabilidad de ocurrencia del hecho o fenémeno (0,5)

g: probabilidad de no concurrencia (0,5)
Desarrollo:

~ (1,7)% (0,50)(0,50)(6.276 )
™= 10,092(6276 — 1) + (1,7)2(0,50)(0,50)

_ (2,89) (0,50)(0,50)(6.276)
= 0,0081)(6.275 ) + (2,89)(0,50)(0,50)

_ (2,89) (0,25)(6.276)
~ (0,0081)(6.275) + (2,89)(0,25)

B (4.534,41)
~ (50,8275) + (0,7225)

n

_ (4.534,41)
~ T (51,55)

n = 87,96

Muestra: 88
14



2.7. Seleccion de la Muestra

Para la seleccion de muestra se aplicé el método probabilistico ya que se segmenta a la poblacion
demanda turistica en el cantén Loreto durante el afio 2020, se utilizé el procedimiento aleatorio
debido a que todos los individuos de aquella poblacién tienen la misma probabilidad de ser
seleccionados para representarla y como resultado se obtuvo una muestra de 88 encuestas a ser

aplicadas.

2.8. Técnicas de Recoleccion de Datos

Para la recoleccion de datos se realiz6 encuestas, andlisis de documentacion y la observacion
directa.

El proceso de recoleccion de datos se realiz6 a los turistas nacionales e internacionales que visitan
el cantdn Loreto en base a la muestra adquirida.

Finalmente, luego de examinar el conjunto de datos, se pudo establecer conclusiones y con ello

determinar la factibilidad.
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CAPITULO 11l

3. MARCO DE RESULTADOS Y DISCUSION DE RESULTADOS

3.1. Ubicacion geogréfica de la finca

La finca se encuentra ubicada en la comunidad Altamira, zona suburbana marginal de la parroquia
Loreto, canton Loreto, provincia Orellana, para llegar a la finca se lo hace por la via de primer

orden asfaltada Coca — Loreto, luego a mano izquierda por carretera de segundo orden lastrada
(PDYTO LORETO, 2018, p. 176).

3.2. Inventario de los recursos naturales de la finca

La Finca tiene atractivos naturales como rio, cascada, gran vegetacion de bosque primario,
mediante el inventario conoci6 la potencialidad turistica y que jerarquia tiene cada uno de los
atractivos. Los recursos naturales se identificaron mediante la ficha propuesta por el MINTUR.
Obteniendo lo siguientes resultados:

Los recursos naturales con los que cuenta la finca tienen condiciones basicas que llaman la
atencion a los turistas, y logran cumplir con las expectativas, como el rio Suyuno que atraviesa la
finca y la cascada del Lagarto que se encuentran en jerarquia I. Ademas, tiene una variedad de

flora'y fauna.

3.2.1. Rio Suyuno

Tabla 1 - 3: Recurso natural que se puede aprovechas en el turismo
RIO SUYUNO

Categoria: Atractivo natural Tipos: Rios | Subtipo: Rio | Jerarquia: |

Ubicacion del atractivo

El rio Suyuno se encuentra ubicado en la provincia Orellana, canton Loreto, parroquia Loreto,
a la Ilegada de la finca en la comunidad Altamira, en la zona zona suburbana marginal, con un

clima mega térmico lluvioso con temperatura promedio de 22°C - 24°C.
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Descripcion del atractivo

El rio Suyuno pasa por la Finca, ademas es un lugar ideal para disfrutar con familias, amigos
y vecinos, y que los nifios se puedan divertir sin ningan peligro, los padres pueden relajarse y

disfrutar de la naturaleza, sin embargo, es un lugar que todavia no esta abierto al publico.

Resultado de la evaluacion técnica

La accesibilidad es buena porque cuenta con carretera de ingreso lastrada, por donde os turistas
podrén llegan en carro propio o taxi, la finca no cuenta ain con sefialética que la identifique,
sin embargo, es un ecosistema conservado debido que se encuentra en su estado natural, pero
en su entorno ha sido un poco alterado por la existencia de tala de ciertos arboles para el cultivo
de plantas frutales, ornamentales y para pasto para el ganado ovino y bovino con la que cuenta
la finca.

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022

3.2.2. Cascada del Lagarto

Tabla 2 — 3: Atractivo natural Cascada del Lagarto

CASCADA DEL LAGARTO

Categoria: Atractivo natural | Tipos: Cascada |Subtipo: Cascada |Jerarquia: |

Ubicacion del atractivo

La cascada del Lagarto se encuentra ubicada en la provincia Orellana, canton Loreto, parroquia
Loreto, en la finca, comunidad Altamira, en la zona zona suburbana marginal, con un clima

mega térmico lluvioso con temperatura promedio de 22°C - 24°C.

i = i
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Descripcidn del atractivo

La cascada el Lagarto se encuentra en la finca, donde se podré disfrutar de sus frescas agua y
de la naturaleza que tiene a su alrededor, con mucha precaucién debido a que en la laguna vive

un caiman.

Resultado de la evaluacion técnica

La accesibilidad es buena porgue cuenta con camino para llegar hasta la cascada, por donde los
turistas podran llegar, no cuenta ain con sefialética debido a que aun no estéa abierta al publico,
incluso la cascada esta de limpiar porque esta en un lugar que no ha sido intervenido por el

humano, es un ecosistema conservado y se encuentra en su estado natural.

Realizado por: Cérdenas, Alexandra, 2022

3.2.3. Bosque primario

Figura 2 - 2. Bosque primario

Realizado por: Cérdenas, Alexandra, 2022

Se considera como bosque primario porque no ha sufrido de alteraciones o no han influido las
actividades humanas en esta zona, ademas existe gran variedad de flora y fauna, es el habitat de
diferentes tipos de especies de flora y fauna como, por ejemplo: Laurel/ Laurus nobilis, Peine de
mono/ Apeiba membranacea, Ajo de monte/Allium sphaerocephalon, Venado/Cervidae y el

Armadillo/ Dasypus novemcinctus.
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3.2.4. Floray fauna de la finca

El Ecuador es un pais rico en biodiversidad por lo que se puede encontrar una gran variedad de
flora y fauna gracias a su ubicacion geogréfica, por tal motivo es Unico e inigualable por sus 4
regiones, una de ellas es la region Amazdénica, donde se recolecto informacién mediante la

observacion directa dentro de la finca.

3.25. Flora

Se identifico especie como plantas frutales, medicinales, ornamentales y maderables.

3.2.5.1. Plantas frutales

Dentro de las plantas frutales lo que mas resaltan son el chontaduro/ Bactris gasipaes, que son
frutas nativas de la zona, son utilizadas para hacer jugos, batidos, coladas e incluso chichas, estas
frutas poseen de vitaminas que son beneficiosas para nuestra salud, ademas se encontrd

guanabana/Annona muricata, guaba/lnga edulis, guayaba/ Psidium guajava.

Tabla 3 — 3: Plantas frutales
IMAGEN NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO

Guanébana Annona muricata

Limén mandarina Citrus x limonia

Theobroma cacao
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Guayaba Psidium guajava

Guaba bejuco Inga edulis

Naranja Citrus X sinensis

Chontaduro Bactris gasipaes

Platano Musa x paradisiaca

Fruta de pan Artocarpus altilis

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.
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3.2.5.2. Plantas medicinales

Son plantas que poseen propiedades curativas — medicinales que ayudan con el alivio de ciertas
enfermedades, entre las méas relevantes se menciona: sangre de drago /Croton lechleri, ortiga
/Urtica, hierbaluisa /Aloysia citrodora, etc.

Tabla 4 — 3: Plantas medicinales
IMAGEN NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO

Sangre de drago Croton lechleri
Ortiga Urtica

Hierbaluisa Aloysia citrodora
Culantro de monte Eryngium foetidum
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Santa Maria Tanacetum balsamita

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

3.2.5.3. Plantas ornamentales.

La finca posee plantas ornamentales endémicas como las heliconias, y plantas introducidas como
la quinceariera, entre otras.

Tabla 5 — 3: Plantas Ornamentales

IMAGEN NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO

Platanillos Heliconia
La avecilla Heliconia psittacorum
Helechos Polypodiophyta

22



Escalera de Mono Bauhinia ungulata

Platano Rosa Musa velutina
Platanillo Heliconia stricta
Ortegon Coccoloba rugosa
Quinceariera Aptenia

Realizado por: Cérdenas, Alexandra, 2022.
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3.2.5.4. Plantas maderables y no maderables

La finca cuenta con 2 hectareas de bosque virgen, donde se puede observar una variedad de
arboles maderables y no maderables entre el mas representativo esta el Laurel, el ceibo y no
maderables como pambil y la paja toquilla.

Tabla 6 — 3: Plantas maderables y no maderables
IMAGEN NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO

Coco Dalbergia retusa
Dormilon Pentaclethra macroloba
Arbol Lechero Euphorbia laurifolia
Mecha Variable Chimarrhis glabriflora
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Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

Paja toquilla

Chiparo

Balsa nativa

Pambil

Pambil patona
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Zygia longifolia

Ochroma pyramidale

Gualpe Iriartea deltoidea

Socratea exrrhiza



3.2.6. Fauna

En la finca no existe variedad de fauna debido a la alta tasa de caceria por parte de vecinos de las
comunidades aledafias, aun asi, se pudo localizar algunas especies como: aves, mamiferos,
insectos y animales domésticos como borregos y ganado vacuno.

3.2.6.1. Aves

Tabla 7 — 3: Aves

NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO
Pava de monte Penelope obscura
Garrapateros Crotophaga ani
Oropéndolas crestada Psarocolius decumanus
Pericos Melopsittacus undulatus

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

3.2.6.2. Mamiferos

Tabla 8 — 3: Mamiferos y reptiles

NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO
Guatusas Dasyprocta punctata
Mono ardilla Saimiri sciureus

Caiman Caiman

Serpiente equis Bothrops asper

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

3.2.6.3. Insectos

La existencia de insectos es por la vegetacion y las flores que existen en la finca donde se aprecia

la presencia de estas especies, porque el ambiente esta en un estado de conservacion.
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Tabla 9 — 3: Insectos

IMAGEN NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO

Polilla Crepuscular Urania leilus
Grillos Grylloidea
Cienpies Chilopoda
Conga Conga

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

3.2.6.4. Animales domésticos y de corral

Tabla 10 — 3: Animales domeésticos y de corral

IMAGEN NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO

Vacas Bos taurus

Borregos africanos Ovis orientalis aries
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Gallinas Gallus gallus domesticus

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

3.3. Estudio de mercado
3.3.1. Segmentacion del Mercado

Para la investigacion de mercado se identificaron dos segmentos de turistas, nacionales e

internacionales.

3.3.1.1. Mercado nacional e Internacional.

Para este caso se ha definido en un solo grupo el mercado nacional e internacional debido a que

en su publicacién estadistica del GADPO se detallaron datos totales que han visitado el canton

Loreto durante el afio 2020 que es la Gltima actualizacion oficial.

3.3.2. Universo

3.3.2.1. Demanda nacional e Internacional

Para el universo de estudio se consideraron los turistas nacionales e internacionales que han
visitado el canton Loreto durante el afio 2020, cuyo nimero se remonta a un total registrado de
6.276 personas, dato obtenido del GADPO 2021.

3.3.3. Andlisis de Resultados- Tabulacion de encuestas.
Se realiz6 las encuestas en el cantdn Loreto, de los lugares donde hay mas afluencia de turistas

como el Centro Turistico Comunitario Carachupa Pakcha, Emprendimiento de Turismo

Comunitario Ishpingo Pakcha, y se obtuvieron los siguientes resultados.
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Pregunta Procedencia del turista

Procedencia del turista

= Nacional
\ ' = Extrnajero

Grafico 1 — 3: Nacionalidad de los turistas encuestados
Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

Analisis e Interpretacion: La grafica nos da a conocer que al canton Loreto el mayor porcentaje

de turistas que visitan son nacionales.

Pregunta género

Género

0%

= Masculino
= Femenino
\ ’ = Otros

Grafico 2 — 3: Género de los turistas encuestados

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

Andlisis e Interpretacion: Los turistas que llegan al cantén Loreto en su mayoria son hombres 'y

en un menor porcentaje mujeres.
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Pregunta edad

Edad

14% ‘ = 18 - 25 afios
= 26 - 35 afios

= 36 - 45 afios

46 - 55 afios

= 56 - 65 afios

= més 65 afios

Gréfico 3 — 3: Rango de edad de los turistas encuestados

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

Analisis e Interpretacion: Se puede evidenciar en la grafica que con mayor porcentaje los
turistas encuestados han sido de 26 — 35 afios, seguido de los de 36 — 45 afios, esto se debe a que

en ese rango de edades las personas tienen mas estabilidad econémica.

Pregunta N° 1

¢Le gustaria que se implemente una Finca Agroturistica en el
canton Loreto?

= Si
\ ’ = No

Grafico 4 — 3: Aceptacion para que se implemente la finca agroturistica

Realizado por: Cérdenas, Alexandra, 2022.

Analisis e Interpretacion: En mayor porcentaje los turistas encuestados estan de acuerdo con
que se realice la implementaciéon de una finca agroturistica en el cantén Loreto, para que haya
mas lugares a visitar, ademas generar oportunidades laborales y ayudar a mejorar la economia

local.
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Pregunta N° 2

¢Considera necesario que se desarrolle el agroturismo en el
canton Loreto?

= Si
= No

Graéfico 5 — 3: Consideran necesario el desarrollo del agroturismo en el canton Loreto

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

Andlisis e Interpretacién: Como muestra la grafica los encuestados en mayor porcentaje
consideran necesario el desarrollo agroturistico en el cantdn Loreto, para que de esa manera dar
a conocer los productos que se cultivan dentro del cantén y de esa manera aumenten las visitas
de turistas nacionales e internacionales.

Pregunta N° 3

¢Ha realizado actividades relacionadas con el agroturismo?

= Si
" = No

Gréfico 6 — 3: Turistas que han realizado actividades de agroturismo

Realizado por: Cérdenas, Alexandra, 2022.

Analisis e Interpretacion: Segun la gréfica las personas encuestadas en su mayoria han realizado
actividades de agroturismo, por lo que se puede interpretar que las actividades agroturisticas
ayudarian a mejorar el turismo dentro del canton.
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Pregunta N° 4

Usted preferiria desarrollar actividades referentes a:

Camping [ 38
Senderismo e 62
Cascadasiio. [ 7S
Recorridos a sitios de interés turistico [ 66
Observacion en labores Pecuarias (Crianza de animales. . [ 61
Observacion en labores agricolas (Cultivos) I 58
Participacion en labores pecuarias (Crianza de animales. . [N 43
Participacion en labores agricolas (Cultivos) e o0

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Gréfico 7 — 3: Actividades preferidas por los turistas encuestados

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

Analisis e Interpretacion: Como podemos observar en la gréafica los turistas encuestados
prefieren realizar més actividades turisticas y observacion de actividades agricolas y pecuarias.

Pregunta N° 5

¢Qué servicios preferiria que disponga la finca Agroturistica?

I = Hospedaje
= Alimentacién
= Guianza
\ 11%

Transporte

Gréfico 8 — 3: Servicio turisticos preferidos

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

Analisis e Interpretacion: Como muestra la grafica los turistas encuestados en mayor porcentaje
prefieren que la finca cuente con todos los servicios como hospedaje, alimentacion, guianza y

transporte, lo que nos permite conocer que todos los servicios son importantes para los turistas.
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Pregunta N° 6

¢Qué tipo de alimentacion preferiria?

2%

\ = Tipica
= Nacional
= Internacional
Otras

Gréfico 9 — 3: Tipo de alimentacion preferida por los turistas

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

Andlisis e Interpretacion: La mayoria de los turistas prefieren la comida tipica y en un menor

porcentaje comida nacional. Esto debido a que los turistas desean probar algo diferente a lo
habitual.

Pregunta N° 7

¢Cudnto estaria dispuesto a pagar por persona para ingresar a
finca agroturistica?

= Tarifa Adultos $5,00; Tarifa
especial$2,50

= Tarifa Adultos $3,00; Tarifa
especial$1,50

= Tarifa Adultos $2,00; Tarifa
especial$1,00

Grafico 10 — 3: Valor a pagar por la entrada a la finca agroturistica

Realizado por: Cérdenas, Alexandra, 2022.

Andlisis e Interpretacion: En su mayoria los encuestados estan dispuestos a pagar $3,00 para

tarifa de adulto y $1,50 tarifa especial de nifios, adultos mayores y discapacidad, como valor de
entrada a la finca agroturistica.



Pregunta N° 8

Cuando viaja lo hace con:

9%
= Su pareja
= Amigos/as
= Familiares
Solo/a

Gréfico 11 — 3: Cuando viaja con quien lo hace

Realizado por: Cérdenas, Alexandra, 2022.
Analisis e Interpretacién: En mayor porcentaje los turistas encuestados mencionaron que viajan
en familia, seguido de con amigos/as. Dando asi a conocer que la finca agroturistica debera tener

en mayor parte actividades que se puedan realizar en familia.

Pregunta N° 9

¢Cuanto es el promedio de gasto diario cuando sale hacer
turismo con su familia?

12% « $50,00
« $75,00
« $100,00
$150,00
= $200,00
= Otros

Gréfico 12 — 3: Gasto diario cuando sale hacer turismo en familia

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

Andlisis e Interpretacion: En su mayoria los turistas han respondido que el promedio de gasto
diario al realizar turismo en familia es de $50,00, seguido de $100,00 y $75,00. Lo que ayuda a

conocer que el presupuesto aproximado que tienen las familias para gastar al realizar actividades
turisticas es de $75,00 diarios.



Pregunta N° 10

¢Por cuales medios usted se informa sobre ofertas turisticas?

= Internet
= Periédico

Radio

W

2%

Graéfico 13 — 3: Medios por los cuales se informa sobre ofertas turisticas

Realizado por: Cérdenas, Alexandra, 2022.

Analisis e Interpretacion: En su mayoria los turistas encuestados mencionan que se informan
por medio de internet, seguido de recomendacion de amigos y/o familiares. Esto se da debido a
que las redes sociales y el internet son las mejores aliadas en todo tipo de negocio, por lo que se

ha dejado de lado los medios convencionales.

3.3.4. Perfil del turista

Los turistas que visitan el cantén Loreto son en su mayoria nacionales (96%); con un rango de
edades que va desde los 26 — 35 afios en un (33%), seguido de los de 36 a 45 afios, con un (23%),
en su mayoria son varones con un (53%) y mujeres con un (47%).

El (95%) de los turistas estan de acuerdo en que se implemente una finca agroturistica en el cantén
Loreto y el (93%) estan de acuerdo en que es importante efectuar el agroturismo en el canton, de
los cuales el (52%) si ha realizado actividades agroturisticas.

De implementarse la finca agroturistica al (86%) les gustaria realizar las actividades como
disfrutar de las cascadas/rio, al (76%) recorridos a sitios de interés turistico, (70%) senderismo,
mientras que el (69%) observacion de actividades agricolas y pecuarias, ademas que cuente con
los servicios de hospedaje, guianza, transporte y alimentacion (63%) de gastronomia tipica (27 %)
nacional. La tarifa por ingreso a la finca que estan dispuestos a pagar en un (35%) es tarifa adultos
$3,00; tarifa especial nifios, adultos mayores y discapacidades $1,50.

Gastan un aproximado de $75,00 dolares diarios debido a que en un (47%) viaja con su familia,
y el (24%) con amigos/as, el (58%) se informa a través del internet, mientras que un (26%) lo

hace por medio de recomendacion de familiares y/o amigos/as.
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3.3.5. Analisis de la demanda y oferta

3.3.5.1. Demanda

De acuerdo con los informes facilitados por el GADPO se identificd que al cantdn Loreto han

llegado 6.276 turistas nacionales y extranjeros durante el afio 2020.

3.3.5.2. Oferta

La oferta existente en la provincia de Orellana es el siguiente:

e Finca Agroturistica Majagua

Esté4 ubicada en el canton Joya de los Sachas parroquia Enokanki, brinda servicios de:
Recorridos por los senderos.

Observacion de flora y fauna

Visita a los cultivos.

Ordefio de vacas lecheras.

Pesca deportiva.

Cabalgata.

Almuerzo gallina criolla, Maito de tilapia.

Fotografia de naturaleza.

AN N N O N RN

Disfrutar de las frescas aguas del rio Jivino Rojo (Majagua, 2020).

e Finca Agroturistica Aroma de Cacao

Esté ubicada en el cantdn Joya de los Sachas, comunidad Eugenio Espejo y ofrece los servicios
de:

Recorridos por los senderos.

Observacion de flora y fauna.

Observacion de aves.

Visita a la selva virgen, arboles gigantes.

Visita a los cultivos de arroz, platano, pifia, maiz.

Cosecha de cacao y frutas tropicales.

Elaboracion de guarapo en el trapiche.

N N N R N NN

Almuerzo tipico del campo, gallina criolla, maito de tilapia.
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Elaboracién de chocolate artesanal.
Fotografia de naturaleza.

Ordefio de vacas lecheras.

AR NEENEEN

Acampar (Aroma de Cacao Finca Agroturistica, 2022)

3.3.5.3. Analisis de la competencia

De acuerdo con el analisis de la competencia se identificd que en la provincia de Orellana no
existe una finca agroturistica que ofrezca servicio de hospedaje dentro de la misma, de acuerdo
con lo expuesto se expresa que no habra competencia en cuanto a los servicios que ofertara la
finca.

3.3.6. Demanda potencial

Para calcular la demanda potencial se tomaran en cuenta los datos de la encuesta realizada.

Tabla 11 — 3: Demanda potencial

Personas que han visitado el cantén Loreto el afio 2020 6.276
Rango de edad entre los 18 a 55 afios. 91%
Subtotal 2 5.711
Personas que les gustaria la implementacion de una finca agroturistica en el -
0
canton Loreto.
Subtotal 3 5.426
Personas que consideran necesario que se desarrolle el agroturismo en Loreto. 93%
Subtotal 4 5.046
Personas que han desarrollado actividades relacionadas con agroturismo 52%
Subtotal 5 2.624
Personas que estan dispuestas a pagar de entrada $3 por persona y 50% nifios, 90%
(o]
adultos mayores y discapacidad.
Subtotal 6 2.361
Total 2.361

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.
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3.3.7. Demanda insatisfecha

Tabla 12 — 3: Demanda insatisfecha

Demanda 2.361
Oferta “No existen fincas con hospedaje” 0
Demanda insatisfecha 2.361

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

Se identificd que existen una demanda insatisfecha de 2.361 debido a que en la provincia de
orellana no hay oferta de fincas agroturisticas con todos los servicios turisticos que requieren los
turistas, especialmente el hospedaje que es un servicio indispensable para turistas que nos visitan
de diferentes partes del pais y los turistas extranjeros.

3.4.  Evaluacion Economica

3.4.1. Balance

Tabla 13 — 3: Balance

INVERSION
CANT. CUENTA CcOSTO COSTO TOTAL
UNITARIO
ACTIVOS $ 182.000,00
1 Terreno $ 60.000,00 $ 60.000,00
EDIFICIOS $ 61.000,00
1 Edificio oficinas $ 5.000,00 $ 5.000,00
4 Edificio alojamiento (cabafias) $ 10.000,00 $ 40.000,00
3 Edificio chozas $ 2.000,00 $ 6.000,00
1 Edificio restaurante y bar $ 10.000,00 $ 10.000,00
MUEBLES DE OFICINA $ 57.140,00
2 Escritorio $ 400,00 $ 800,00
6 Sillas de oficina $ 70,00 $ 420,00
2 Archivadores $ 150,00 $ 300,00
10 Juego basico de muebles $ 400,00 $ 4.000,00
ENSERES $ 15.320,00
2 Refrigerador $ 800,00 $ 1.600,00
1 Barra de bar $ 300,00 $ 300,00
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12
26

16

N I e

Mesas de restaurant

Sillas de restaurant
Cafetera

Cocina industrial
Microondas

Licuadora

Vajillas completas 4p
Juego de cubierto (1 2piezas)
Lavadora

Secadora

Cajas amplificadas
Menaje de bar

Vitrinas

Menaje de cocina

Mesa de acero inoxidable
Dispensador de agua
Cortinas

DORMITORIO

Camas matrimoniales incluido
colchon

Camas individuales incluido colchon
Veladores

Mesas de habitaciones
Sillas de habitaciones
Television

Cdémodas

Menaje de habitaciones
EQUIPOS DE OFICINA
Proyector

Telefono

Computadora de escritorio
Laptop

Impresora

Generador de energia
VEHICULOS
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120,00
50,00
50,00
500,00
150,00
70,00
50,00
25,00
600,00
700,00
500,00
1.000,00

200,00
3.000,00
1.000,00

150,00
60,00

500,00

400,00
50,00
60,00
40,00

300,00

200,00
80,00

600,00
80,00
500,00
800,00
450,00
1.500,00
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1.200,00
2.500,00
50,00
500,00
150,00
140,00
500,00
50,00
600,00
700,00
1.000,00
1.000,00
400,00
3.000,00
1.000,00
150,00
480,00
14.180,00

2.000,00

4.800,00
1.300,00
480,00
320,00
2.400,00
1.600,00
1.280,00
2.430,00
600,00
80,00
500,00
800,00
450,00
1.500,00
35.000,00
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Buseta
TOTAL ACTIVOS FIJOS
Gastos Operativos (mejoramiento
al espacio fisico)
Senderos
Limpieza
Adecuacién del rio
Limpieza
Reforestacion
Sogas de proteccién
Identificacion de la flora
Identificacion de las especies
Elaboracion de rétulos
Limpieza de las especies
identificadas
Adecuacion de canchas
Maquinaria
Limpieza del terreno
Demarcacion de las canchas
Preparacion de las canchas
Balones
Redes para arcos y voleibol
Documentacion
TOTAL INVERSION

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.
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35.000,00

15,00

15,00
1,00
0,80

15,00

45,00
15,00
15,00
15,00
50,00
50,00
300,00
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35.000,00
306.070,00

6.180,00

450,00
300,00
500,00
40,00
1.000,00
500,00

150,00

900,00
450,00
30,00
60,00
300,00
300,00
1.200,00
312.250,00

Se conoci6 la situacion financiera del proyecto, en este caso se ha tomado en cuenta los activos

fijos y los gastos teniendo asi un total de inversion de $ 312.250,00 d6lares americanos.
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3.4.2. Rol de pagos

Tabla 14 - 3: Rol de pagos

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1) o} n o
o) 0 - < i 3
o S| 2 - |8 | & | & S 2
S18(e| 8 |5 |2 8 2|2 |49 ¢ |2 ¢
CARGOS |2 |& > = SRS & ? = i 8 o g 2023 2024 2025 2026 2027
312 |%| 5 g |2 | % o |'§ | 4w | T |E 8
S T w @) =) S 5 W =) < < -
=z . = n O wn o o L
T o : O w = o] < w 2
< T ) ox J e a > = ]
3 ¢ | £ |z |3 |z
n = Q 2 2 5
[ a < o
Gerente 30 8 4 $700,00 | $58,33| O $758,33 | $63,19 | $35,42 | $63,17 | $29,17 | $84,55 | $1.033,83 | $1.049,58 $1.065,56 | $1.081,79 | $1.098,27 | $1.115,00
Contador 30 | 8 4 | $500,00| $41,67| O | $541,67 | $4514 | $3542 | $45,12 | $20,83 | $60,40 $748,57 | $759,97 $771,55| $783,30| $79523| $807,34
Recepcionista | 30 8 4 $425,00 | $3542| O $460,42 | $38,37 | $35,42 | $51,34 | $17,71 | $51,34 $654,58 $664,55 $674,67 $684,95 $695,38 $705,97
Cocinero 30 8 4 $500,00 | $41,67| O $541,67 | $45,14 | $35,42 | $45,12 | $20,83 | $60,40 $748,57 $759,97 $771,55 $783,30 $795,23 $807,34
Camarero 30 8 4 $425,00 | $3542| O $460,42 | $38,37 | $35,42 | $51,34 | $17,71 | $51,34 $654,58 $664,55 $674,67 $684,95 $695,38 $705,97
Ayudante de
. 30 8 4 $425,00 | $3542| 0 $460,42 | $38,37 | $35,42 | $38,35| $17,71 | $51,34 $641,60 $651,37 $661,29 $671,36 $681,59 $691,97
CocCIna
Salonero 30 | 8 4 | $425,00| $3542| 0 | $460,42 | $38,37 | $35,42 | $51,34 | $17,71 | $51,34 $654,58 |  $664,55 $674,67 | $684,95| $695,38| $705,97
Guardia 30 8 4 $425,00 | $3542| O $460,42 | $38,37 | $35,42 | $38,35| $17,71 | $51,34 $641,60 $651,37 $661,29 $671,36 $681,59 $691,97
SUMAN
REMUNE- $3.825,00 $4.14375 | $34531 | $28333 | $384,13 | $159,38 | $462,03 | $5.777,92 |$70.391,07 | $71463,12 | $72.55151 |$73.65647 | $74.778,26
RACIONES

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

41



3.4.3. Depreciaciones activo para incorporarse

Tabla 15 — 3: Depreciaciones activos para incorporarse

ACTIV
OFIJO

Edificios
Muebles
de
Oficina
Enseres
Equipos
de
Oficina
Vehiculo
s

SUMAN

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

ACTIVO
EXISTENT
E

$61.000,00

$57.140,00

$29.500,00

$2.430,00

$35.000,00

$150.070,00

20

10

10

V.
SALVA-
MENTO

10%
DEL V.
DEL
ACTIVO
(3)
$6.100,00

$5.714,00

$2.950,00

$243,00

$3.500,00

$15.007,00

V. A

DEPRECI

AR = (1) -

®)

$54.900,00

$51.426,00

$26.550,00

$2.187,00

$31.500,00

$135.063,00

%

5%

10%

10%

33%

20%

DEPRECIACIONES

2023

$3.050,00

$5.714,00

$2.950,00

$ 810,00

$7.000,00

$19.524,00
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2024

$ 3.050,00

$5.714,00

$2.950,00

$ 810,00

$7.000,00

$19.524,00

2025

$ 3.050,00

$5.714,00

$2.950,00

$ 810,00

$7.000,00

$19.524,00

2026

$3.050,00

$5.714,00

$2.950,00

$7.000,00

$18.714,00

2027

$3.050,00

$5.714,00

$2.950,00

$7.000,00

$18.714,00

DEPREC. ACUMULADA

$15.250,00

$28.570,00

$14.750,00

$2.430,00

$35.000,00

$96.000,00

VALOR EN
LIBROS

$51.850,00

$34.284,00

$17.700,00

$ 243,00

$3.500,00

$107.577,00



Por medio de la depreciacion de activos fijos se conocio el valor que va perdiendo cada afio considerandolo como un gasto y al finalizar los cinco afios

se ha determinado gue se tiene un salvamento de $107.577,00 d6lares americanos.

3.4.4. Costos

Tabla 16 — 3: Costos

UNIDADES C. TOTAL

ARTICULO POR AR C.UNIDADES 2023 2024 2025 2026 2027
Sabanas 32 $ 12,00 $ 384,00 $ 391,49 $ 399,12 $ 406,90 $ 414,84
Shampoo sachet 7083 $ 0,60 $  4.249,80 $ 4.332,67 $ 4.417,16 $ 4.503,29 $ 459111
Almohadas 32 $ 10,00 $ 320,00 $ 326,24 $ 332,60 $ 339,09 $ 345,70
Colchones 16 $ 200,00 $ 3.200,00 $ 3.262,40 $ 3.326,02 $ 3.390,87 $ 3.457,00
Jabon 7083 $ 0,50 $ 3.541,50 $ 3.610,56 $ 3.680,97 $ 3.752,74 $ 3.82592
Papel higiénico grande 100 $ 350 % 350,00 % 356,83 % 363,78 % 370,88 % 378,11
Escoba 6 $ 2,50 $ 15,00 $ 15,29 $ 15,59 $ 15,89 $ 16,20
Pala 5 $ 2,00 $ 10,00 $ 10,20 $ 10,39 $ 10,60 $ 10,80
Plumoén de limpieza 6 $ 1,50 $ 9,00 $ 9,18 $ 9,35 $ 9,54 $ 9,72
Guantes x2 24 $ 1,50 $ 36,00 $ 36,70 $ 37,42 $ 38,15 $ 38,89
Fundas de basura paquete 70 $ 2,00 $ 140,00 $ 142,73 $ 145,51 $ 148,35 $ 151,24
Trapeador 10 $ 2,50 $ 25,00 $ 25,49 $ 25,98 $ 26,49 $ 27,01
Cloro 1 galén 24 $ 7,00 $ 168,00 $ 171,28 $ 174,62 $ 178,02 $ 181,49
Ambientadores pastilla 480 $ 100 $ 480,00 3 489,36 3 498,90 % 508,63 % 518,55
Suavizante 1 galén 24 $ 7,00 $ 168,00 $ 171,28 $ 174,62 $ 178,02 $ 181,49
Detergente 1 quintal 12 $ 35,00 $ 420,00 $ 428,19 $ 436,54 $ 445,05 $ 453,73
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Set de toallas cuerpo 38 $ 10,00 $ 380,00 $ 387,41 $ 394,96 $ 402,67 $ 410,52
Desayuno 7083 $ 3,50 $ 24.790,50 $ 25.273,91 $ 25.766,76 $ 26.269,21 $ 26.781,46
Cena 7083 $ 4,00 $ 28.332,00 $ 28.884,47 $ 29.447,72 $ 30.021,95 $ 30.607,38
Otros $ 1.000,00 $ 1.019,50 $ 1.039,38 $  1.059,65 $ 1.080,31
SUMAN $ 68.018,80 $ 69.345,17 $ 70.697,40 $ 72.076,00 $ 73.481,48
Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.
3.4.5. Rubros
Tabla 17 — 3: Rubros
RUBROS
ANOS
RUBROS

2023 2024 2025 2026 2027

1. Costo de Produccion $ 16345387 | $ 165959,93| $ 168.510,28 $ 170.295,72 | $ 172.937,05

Materia Prima $ 68.01880| $ 69.34517| $  70.697,40 $ 72.076,00| $ 73.481,48

Sueldos y Salarios personal administracion $ 70.391,07| $ 7146312 $ 7255151 $ 7365647 $ 74.778,26

Agua, Luz, Teléfono, Internet, TV $ 4.920,00| $ 5.01594 | $ 5.113,75 $ 521347 | $ 5.315,13

Suministros de Oficina $ 100,00 | $ 101,95| $ 10394 $ 105,96 | $ 108,03

Depreciacion $ 9.524,00| $ 19.524,00| $  19.524,00 $ 18.714,00| $ 18.714,00

Imprevistos $ 500,00 | $ 509,75 | $ 519,69 $ 529,82 | $ 540,16

3. Costo de Venta $ 1.410,00| $ 1.421,70| $ 1.433,63 $ 144579 | $ 1.458,19

Publicidad $ 810,00 | $ 810,00 $ 810,00 $ 810,00 | $ 810,00

Promocion $ 600,00 | $ 611,70 | $ 623,63 $ 635,79 | $ 648,19

TOTAL $ 164.86387| $ 167.38163| $ 169.943,91 $ 171.74151| $ 174.39524

Costo de Produccién sin salario ni depreciacion $ 7353880| $  7497281| $ 7643478 $ 77.92525| $  79.444:80

Realizado por: Cérdenas, Alexandra, 2022.
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Los costos son lo que el proyecto necesitara para brindar los servicios a los turistas, como articulos, costos de produccién y los costos de venta.

3.4.6. Estado de resultados

Tabla 18 — 3: Estado de resultados

ESTADO DE RESULTADOS
ANOS
CONCEPTOS
2023 2024 2025 2026 2027
(+) Ingresos venta de servicios $ 254.880,00 $267.624,00 $281.005,20 $ 295.055,46 $309.808,23
(-) Costo de Produc servicios $ 73.538,80 $ 7497281 | $ 76.434,78 $ 77.92525| $ 79.444,80
(-) Pago salarios $ 70.391,07 $ 7146312 $ 7255151| $ 73.656,47| $ 74.778,26
(-) Depreciacion $ 19.524,00 $ 1952400 $ 19.524,00 $ 18.714,00| $ 18.714,00
(-) Costo de Ventas $  1.410,00 $ 142170 $ 1.433,63 $ 144579 | $  1.458,19
(-) Publicidad $ 810,00 $ 810,00 | $ 810,00 $ 810,00 $ 810,00
(-) Promoci6n $ 600,00 $ 611,70 | $ 623,63 $ 635,79 $ 648,19
(=) Utilidad Bruta de Operacion $ 90.016,13 $ 100.242,37 | $ 111.061,29 $ 123.31395| $ 135.412,99
(-) Reparto Utilidades Trabajadores 15% $ 13.502,42 $ 15.036,36| $ 16.659,19| $ 18.497,09| $ 20.311,95
(=) Utilidad antes Impuestos $ 76.513,71 $ 85.206,01| $ 94.402,09| $ 104.816,86| $ 115.101,04
(-) Impuestos 25% $ 19.128,43 $ 21.30150| $ 23.600,52 $ 2620421 $ 28.775,26
(=) Utilidad o Pérdida del Ejercicio $ 57.385,28 $ 63.90451| $ 7080157| $ 78.612,64| $ 86.325,78

Realizado por: Cérdenas, Alexandra, 2022.

También conocido como estado de pérdidas y ganancias, siendo las ganancias los ingresos financieros y egresos los costes de personal como salarios,

costos de produccion, obteniendo la utilidad bruta para ser aplicada con los impuestos establecidos para definir el estado de 5 afios proyectados.
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3.4.7.

Balance General

Tabla 19 — 3: Balance general

ACTIVO ANO CERO 2023 2024 2025 2026 2027

FIJO EXISTE MAS AMPLIACIONES $241.210,00 $263.304,19 | $225.504,19 $263.304,19 $262.495,00 $228.895,00
Terrenos 60.000,00| $ 60.000,00| $ 60.000,00 $ 60.000,00f $ 60.000,00| $ 60.000,00
Edificios 57.140,00| $ 57.140,00| $ 57.140,00| $ 57.140,00| $ 57.140,00| $ 57.140,00
(-) Depreciacién Acumulada (5% anual) $ 2857000 $ 285700 $ 285700 $ 2.85700] $ 2.857,00
Vehiculo $ 35.00000| $ 3500000 $ 350000| $ 3500000 $ 3500000 $ 7.000,00
(-) Depreciacién Acumulada (20% anual) $ 7.000,00| $ 700,00 $ 7.00000| $ 7.000,00| $ 1.400,00
Muebles de oficina $ 57.14000| $ 57.140,00 $ 57.140,00| $ 57.140,00| $ 57.140,00| $ 57.140,00
(-) Depreciacion Acumulada (10% anual) $ 571400 $ 571400 $ 571400 $ 571400, $ 5.714,00
Enseres $ 2950000 $ 29.500,00| $ 29.500,00| $ 29.500,00| $ 29.500,00 $ 29.500,00
(-) Depreciacién Acumulada (10% anual) $ 571400 $ 571400| $ 571400 $ 571400 $ 5.714,00
Equipos de oficina $ 243000 $ 243000 $ 243000| $ 243000 $ 243000 $ 2.430,00
(-) Depreciacion Acumulada (33% anual) $ 809,19 | $ 809,19 | $ 809,19 | $ -1 8 -
TOTAL ACTIVO $241.210,00 $263.304,19 | $225.504,19 $263.304,19 $262.495,00 $228.895,00
Inversion $ 312.250,00

TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO $-71.040,00| $263.304,19| $225.504,19 $263.304,19 $ 262.495,00 $228.895,00

Realizado por: Céardenas, Alexandra, 2022.
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3.4.8. Flujo neto de caja proyectado

Tabla 20 - 3: Flujo de caja proyectada

FLUJO NETO DE CAJA PROYECTADO

en dolares
ANOS
RUBROS _
ANO O 2023 2024 2025 2026 2027
(+) Ingresos venta de servicios $254.880,00 | $267.624,00| $281.005,20| $295.055,46 $309.808,23
(+) Valor de Salvamento $107.577,00
(-) Costos de Produccion $73.538,80 $74.972,81 $76.434,78 $77.925,25 $79.444,80
(-) Costos de Administracion $70.391,07 $71.463,12 $72.551,51 $73.656,47 $74.778,26
(-) Costo de Ventas $1.410,00 $1.421,70 $1.433,63 $1.445,79 $1.458,19
(=) Utilidad antes Utilidad e Imp $109.540,13 | $119.766,37 | $130.585,29 | $142.027,95 $261.703,99
(-) Reparto de Utilidades 15% $16.431,02 $17.964,96 $19.587,79 $21.304,19 $39.255,60
(=) Utilidad antes de Impuestos $93.109,11| $101.801,41| $110.997,49| $120.723,76 $222.448,39
(-) Impuestos 25% $23.277,28 $25.450,35 $27.749,37 $30.180,94 $55.612,10
(=) Utilidad Pérd. neta ejercicio $69.831,83 $76.351,06 $83.248,12 $90.542,82 $166.836,30
(-) Inversion en Edificios $ -61.000,00
() Inversion en Muebles de oficina $ -57.140,00
(-) Enseres $ -29.500,00
(-) Equipos de oficina $ -2.430,00
(-) Imprevistos $ -2.599,42
(-) Vehiculo $ -35.000,00
FLUJO NETO DE CAJA $-126.669,42 $69.831,83 $76.351,06 $83.248,12 $90.542,82 $166.836,30

Realizado por: Cérdenas, Alexandra, 2022.
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El flujo neto de caja sirve identificar la liquidez del proyecto, siendo el primer valor negativo
porgue se tendréa inversion; los flujos netos de los 5 afios proyectados indican que existe
utilidad y no perdidas por lo que se refleja valores positivos.

3.4.9. Iindices financieros

Tabla 21 — 3: indices financieros

TIR 58% 5 afos
VAN $261.809,90 5 afios
PUNTO DE EQUILIBRIO 243 Mes
VENTAS POR DIA 8 Dia

Realizado por: Cardenas, Alexandra, 2022.

La tasa interna de retorno indica que se tendra un 58% de probabilidad de ganancias.

Segun los célculos el VAN equivale a $ 261.809,90, siendo el valor mayor a cero lo que indica
que el proyecto es factible y sustentable a través del tiempo.

El punto de equilibrio indica la cantidad de productos que se debe vender para no tener pérdidas
de acuerdo con el célculo el promedio es de 243 ventas al mes para no tener pedida, el equivalente
por dia son 8 ventas.

Para calcular el TIR se utilizé el afio cero también conocido como inversién y el flujo neto de
cajas desde el afio 1 hasta los 5 afios.

Para calcular el VAN se utiliz6 los flujos de caja neto a partir del afio 1 multiplicado por la tasa
de interés anual, restando a este resultado la inversién que seria del afio cero.

Para calcular el punto de equilibrio la formula es: costos fijos/precio-costos variables.
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CONCLUSIONES

Se evaluo los recursos naturales de la finca en la comunidad Altamira, mediante observacion de
campo en el lugar con la ayuda de la ficha de inventario propuesta por el MINTUR y se determind
gue posee un gran potencial turistico, por lo cual va a ser la precursora en introducir el agroturismo

al canton Loreto.

Se realiz6 el estudio de mercado utilizando la técnica de encuestas, donde se determing el perfil
del turista que visita el sector, se identificd la aceptacidn y los precios que los turistas estarian
dispuestos a pagar por los servicios que desean que ofrezca la finca agroturistica para fortalecer

el turismo local en el canton Loreto.

Se establecié el estudio econdmico-financiero, mediante el cual se conocidé que el monto de
inversion inicial del proyecto es de $312.250,00 y se determinG que el proyecto si es viable y
sustentable para su ejecucion con una proyeccion a 5 afios, y ademas permitird crear

oportunidades laborales y mejorar la economia local.
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RECOMENDACIONES

Actualizar la informacion recolectada en la investigacion, para mantener datos estadisticos y

tomar nuevas decisiones en beneficio del turismo y de la localidad.

Fortalecer el agroturismo para crear nuevas oportunidades laborales, asi activar la economia local

y de esa forma mejorar la calidad de vida de la poblacion en general.

Gestionar con las entidades publicas competentes para realizar alianzas estratégicas y potenciar

el desarrollo del agroturismo en el cantén Loreto.
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GLOSARIO

Actividades turisticas: Actividades que llevan a cabo los turistas durante el periodo que dura su
viaje en un lugar fuera de su espacio habitual, estas se realizan con fines de ocio, diversion,
descanso y otros motivos (Entorno Turistico, 2022, parr.1).

Agroturismo: EI agroturismo es una actividad turistica que se esta desarrollando en las areas
rurales y tiene como objetivo lograr nuevas vivencias en los turistas a través de su participacion
en las actividades cotidianas del campo como: el manejo de su huerta, crianza y observacion de
animales menores, comida tipica, bebidas propias, dulces tradicionales (Arévalo Toro, 2019, p.27).
Atractivo turistico: Es todo lugar, objeto o acontecimiento capaz de generar un desplazamiento
turistico (Torrején, 2014, p.15).

Atractivo Natural: Son aquellos creados por la naturaleza, cuyas caracteristicas propias hacen
viable que sean visitados por turistas. No pueden ser creados por el hombre pero si pueden ser
modificados (Entorno Turistico, 2022, parr.7).

Atractivo cultural: Son los elementos donde interviene o ha intervenido la mano del hombre en
el paso del tiempo. A diferencia de los naturales, estos son creados por el hombre y pueden ser
historicos o contemporaneas (Entorno Turistico, 2022, pérr.12).

Finca Agroturistica: Son aquellas fincas que ofrecen actividades agroturisticas para impulsar la
afluencia de visitantes a las areas rurales (Arévalo Toro, 2019, p.29).

Recursos turisticos: Son aquellos elementos que por si mismos 0 en combinacion con otros
pueden despertar el interés para visitar una determinada zona o regién (OMT, parr.4).

Potencial Turistico: Se refiere a la riqueza natural y/o cultural, que posee un determinado lugar
para realizar el turismo (Library, 2009).

Producto Turistico: Conjunto de multiples prestaciones tangibles e intangibles que se ofrecen a
los turistas dentro de un determinado territorio, con el objetivo de satisfacer una experiencia
turistica de acuerdo con sus necesidades (MINTUR, 2017, p.6).

Propuesta: Proyecto o idea que se presenta a una persona para que lo acepte y dé su conformidad
para realizarlo (Oxford Languages, p.52).

Tarifa: Precio final al que se vende al publico un producto o servicio. Puede ser la noche de
habitacion en un hotel, un vuelo o una atraccion turistica (Staff, 2016, parr. 44).

Turista: Visitante que pernocta en el destino al menos una noche (OMT).
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ANEXOS

ANEXO A: FICHA DE INVENTARIO DEL RiO SUYUNO

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

2 2 0 4 5 0 A N 0 4 0 1 0 1 0 0 1
Cédigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Rio Suyuno
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES RIOS RiO
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
ORELLANA LORETO LORETO
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
ALTAMIRA VIA LORETO SIN
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-0.4479322° -77.0219014° 320
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Propietario b. Nombre de la Institucion: S/l
c. Nombre del Administrador: Edison Chasi d. Cargo que ocupa: Administrador
e. Teléfono / Celular: 0997632618 f. Correo Electrénico:

Observaciones:

El administrador toma decisiones sobre su propiedad.

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas |
a. Clima: Mega térmico Lluvioso b. Temperatura(°C): 22°C - 24°C c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 4000 - 5000 mm
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) |

a. Cultura ] b. Naturaleza c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O

a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural O d. Rural e.Urbano [
3.4 Ingreso al atractivo (U) O
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso s 3
Ingreso Salida Todos los dias Fines BESEELY Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre O 0:00 0:00 O O [} ] texto
- Al momento la finca tiene
Restringido 0:00 0:00 ] [ 0 u ingreso restrigido.
Pagado O 0:00 0:00 ] ] O ] texto
. . . Dinero Depésito . A
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo O - O . O Tarjeta de Débito [}
f. Forma de Electrénico Bancario
. Pago: i - _ )

e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria O Cheque [}

g. Meses recomendables de visita:

Observaciones:

La finca aun no ofrece los servicios al publico, pero se esta proyectando para implementar una finca agroturistica




4. ACCESIBILIDAD Y

CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO

sI (m! NO (m! sn (m!
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Loreto
zag:l;z”r‘;‘izsdf:rdcear'zfi“dad ° 10 km g'espl;:"’:‘i’;ﬂm oloumade de 040 n/min g;ig:’;‘:cei:ifs’i Lat.: -0.4479 Long.: -77.0219014
Observaciones: 1 ciudad de Loreto se encuentra a 10 mn de la finca y ofrece todos los servicios necesarios, hoteles, restaurant, comisariatos, et
4.2 Vias de Acceso (M) LI
Coordenada de inicio  Coordenada de Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden 2] o o o texto
a. Terrestre (M) O
b. Segundo orden =1 o o o texto
c. Tercer orden — o o o texto
Observaciones: La via principal de pprimer orden se encuentra en condiciones regulares por falta de mantenimiento
Maritimo =) Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
de partida Llegada
b. Acuatico (U) I Lacustre O p“j:‘;ér"[’l'::"e texto % P”er‘a;g’\:“;‘:'e de texto %
Fluvial O Puerto / Muelle exto Puerto / Muelle de oo
de partida Llegada
Observaciones: s/N
c. Aéreo (U) i Nacional: O Internacional: [}
Observaciones: N/A
4.3 Servicio de transporte (M) il
a. Bus b. Buseta 0 e Transporte 4x4 O o Tax e. Moto taxi O f Teleférico [}
g. Lancha O h. Bote O i. Barco O j. Canoa O O I. Avioneta O
m. Helicoptero LI n.owo LI Especifique
Observaciones: El servicio de transporte publico buses de las cooperativas interprovinciales y urbanos , ademas taxis y carros particulares
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) [}
c. Frecuencia
?}e;‘(;r:?:rs:.c:a cooperativa o asociacion que( , poiacisn / terminal = < 3 = d. Detalle (Traslado origen / destino)
= 5= g ==
Ciudad del Coca Terminal Nuevo O [} O Coca - Loreto
Gran Sumaco Terminal Nuevo (2] () L () Coca Tena
Jumandy Terminal Nuevo (3] () L () Coca Tena
afios Terminal Nuevo O [} O Coca - Loreto - Quito
El Dorado Terminal Nuevo O [} O Coca - Loreto - Quito
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) !
a. Accesibilidad motriz — b. Accesibilidad visual m c. Accesibilidad auditiva — d. No es accesible m
Observaciones: N/A
4.5 senalizacion O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo [} Estado (U) Bueno L Regular L Malo L
Observaciones: Al momento no cuenta con sefalizacion
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS si O NO O sn O
5.1 Planta turistica (M) =
a. En el Atractivo [ b. En la ciudad o poblado cercano =1

Establecimientos

Namero de

Establecimiento

Namero de

AIRIETTEE® (o Plazas Alojamiento i s registrados Habitaciones. Nﬂ;r:zr;sde
Hotel ] o o o Hotel 10 100 200
Hostal ] o o o Hostal s 50 100
Hosteria [ o o o Hosteria [ o o o
Hacienda Turistica () o o o Hacienda Turistica L o o o
Lodge [ o o o Lodge [ o o o
Resort O o o o Resort O o o o
Refugio O o o o Refugio (=) o o o
Campamento Turistico O o o o Campamento Turistico | =} o o o
Casa de Huéspedes [ o o o Casa de Huéspedes [ o o o
Observaciones: Observaciones:
Ay s ] Establecimientos Namero de Numero de | Alimentos y = Establecimientos Namero de Namero de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes o ) o Restaurantes O 2 10 a0
Cafeterias O o o o Cafeterias = o o o
Bares m o o o Bares m o o o
Fuentes de soda m o o o Fuentes de soda 1 o o o
Observaciones: La finca aun no tiene infraestructura turistica Observad nes: Cerca de la localidad
Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje (| Establecimientos registrados
Mayoristas [ o Mayoristas [ o
Internacionales () o Internacionales [ ) o
Operadoras [ o Operadoras =) o
Observaciones: Ninguna Observaciones:
Guia Local Nacional Nacional Cultura o Guia Local Nacional Nacional Cultura o
Especializado Especializado
m o o o Aventura o m o o o Aventura o

Observaciones:

Observaciones:




5.2 Facilidades en el entorno al atractivo O
@ a q e Al ibili Estado (U,
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador cce_s bilidad L
universal B R M
Punto de Informacién O 0 o texto O ] O (]
-Tur O 0 o texto (] ] O ]
a. De apoyo a la gestion . -
turistica Centro de interpretacién O 0 0 texto O ] O (]
O Centro de facilitacién turistica O [} [} texto O [} O (]
Centro de recepci6n de visitantes [ 0 o texto O ] O ]
Garitas de guardiania m [o] [o] texto [l Iml m (]
Miradores O o o texto O ] O (]
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O o o texto O ] O (]
Torres de vigilancia  para N . o
B salvavidas B ¢ ’ e = = = s
Senderos 1 o texto O ] O (]
Estaciones de sombra y
O o o texto O O O ]
c. De recorrido y descanso
descanso -
Areas de acampar o 1 texto O ] O (]
= Refugio de alta montafia O o ] texto O ] O (]
Baterias sanitarias 1 o texto O ] O ]
d. De servicio
O Estacionamientos O o} o} texto O (] O (]
e.Otros [ o} o} texto O [} O (]
Observaciones: Aungue aun no es turistico, si cuenta con potencial turistico
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) O
a. En el Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano O
Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias y Alquiler 'y venta de equipo | Venta de artesanias
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio [} Cajero automatico O Otro Casa de cambio O Cajero automatico ] Otro
Especifique:  N/A Especifique:  En la ciudad de Loreto se encuentran servicios bancarios
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO SI NO O sn d
6.1 Atractivo (U) L
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones: Se encuentra conservado
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales O c »Al:lllvldades extractivas / =]
ganaderas mineria
b. Humedad d. Actividades industriales ] e. Negligencia / abandono [} f. Huaquearia
. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia h. Condiciones de uso y m i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente O k. Generacién de residuos O I. Expansién urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social O n. Desarrollo industrial / o. Vandalismo
comercial
Otro [ Especifique:
Observaciones: encuentra en un estado natural, poco alterado porque cuenta con sembrios agricolas y ganaderia
6.2 Entorno (U) O
a. Conservado O b. Alterado O c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones: Se encuentra poco conservado
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosién a. Actividades agricolas y = b. Actividades forestales O c. Actividades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad m d. Actividades industriales m e. Negligencia / abandono m f. Huaquearia m
. . h ndicion .
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O Condiciones de uso y O i. Falta de mantenimiento o
exposicion
d. Flora/Fauna O j. Contaminacién del ambiente O k. Generacién de residuos O I. Expansién urbana ]
. y . n. Desarrollo industrial / .
e. Clima [ m. Conflicto politico / social LJ comeraial [ 0. Vandalismo (]
Otro [} Especifique:

Observaciones: N/A

6.3. Declaratoria del espacio turistico

asociado al atractivo

a. Declarante:

b. Denominacion:

b. Fecha de
declaracion:

c. Alcance:

Observaciones: N/A




7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA SI (] NO sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo O b. En la ciudad o poblado mas cercano []
Agua: O Agua
Especifique: Especifique:
Energia eléctrica: Energia eléctrica
Especifique: Especifique:
Saneamiento: O Saneamiento: O
Especifique: Especifique:
Disposicion de desechos [] Disposicion de desechos []
Especifique: Especifique:
Observaciones:
7.2 Sefalética en el atractivo O
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R
Pictograma de atractivos naturales o] o] o] texto
Pictograma de atractivos culturales o] o] o] texto O O O
Pictograma de actividades turisticas (o] o] o] texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o] o] o] texto O O O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion 0 (o] o] texto M M [l
Totems de atractivos turisticos o [} [} texto O O O
Totems de sitio o o o texto O O O
Totems direccionales o 0 [¢] texto O O O
Pictograma de atractivos naturales (o] o] [o] texto O O O
Pictograma de atractivos culturales (o] (o] 0 texto O O O
Pictograma de actividades turisticas 0 o] o] texto [} [} O
Pictograma de servicios de apoyo o] o] o] texto O O O
Pictogramas de restriccion 0 o] o] texto [} [} O
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto O O O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos o o o texto O O O
O
Panel informativo de atractivos o o [¢] texto O ] ]
Panel informativo de direccionamiento hacia
X L L C C C >
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto B B B
Mesas interpretativas o] o] o] texto O O O
Tétem de sitio o o o] texto O O O
Totem de direccionamiento 0 0 [} texto O O O
Letreros
informativos | De informacién botanica o] o] [¢] texto O O O
] Normativos de concienciacién o o o texto O O O
Sefialética
interna de
seguridad  |Proteccién de los elementos del atractivo o o [¢] texto ] ] ]
O
Otros [ texto
Observaciones:
7.3 Salud (mas cercano) (M) O
a. En el atractivo O b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Hospital o Clinica O [¢] Hospital o Clinica O 0
Puesto / Centro de salud O o] Puesto / Centro de salud 1
k=1
g
Dispensario médico O = o Dispensario médico [c3) 1
<
N N © - N
Botiquin de primeros O o Botiquin de primeros =) o
auxilios auxilios
Otros O o Otros [} (o]
Observaciones: El la ciudad de Loreto




7.4 Seguridad (M) O

a. Privada O texto
b. Policia nacional o |[exo
g
c. Policia metropolitana / Municipal 8 |texto
d. Otra [} texto
Observaciones: Dnetro del casco urbano de la ciudad de Loreto
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M) O
a. En el atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Telefonia (M) O Conexion a internet (M) O Telefonia (M) [ Conexion a internet (M) O
Fija O Linea telefonica O Fibra 6ptica O Fija ] Linea telefénica [ Fibra 6ptica O
Movil O Satélite O Redes inalambricas O Movil ] Satélite O Redes inalambricas O
Satelital O Telefonia movil O Satelital O Telefonia mévil O
Observaciones: No hay cobertura solo para internet satelital
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacion interna [0  De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves O Sismos O Erupciones volcénicas O Incendios forestales O
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami O
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucién que elaboré el Nombre del Afio de
de catéstrofes? = documento. texto documento: fexo elaboracion: 0
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES S NO O sn O
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Sl NO O Afio de elaboracion: 2014
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? S O NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? sl O NO Especifique:
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si O NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (V) s O NO O sn 0
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [
9.1.1 En el Agua (M) O
a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf O
f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata O
k. Paseo en panga O |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O Z'C:;isf,: en moto O o. Parasailing O
p. Esqui acuético O . Banana flotante O r. Boya O s. Pesa deportiva O otro [1 texto

Observaciones: N/A




9.1.3 En Superficie Terrestre (M) |

a. Montafiismo b. Escalada ] c. Senderismo ] d. Cicloturismo O e. Canyoning ]
f. Exploracién de cuevas [ gR’ef:fs:t?vaad:s h. Cabalgata ] i. Caminata j. Camping ]
K. Picnic O If.afj):aservacién de floray = :S.ls)t;servacién de O . Otro O ‘exto
Observaciones: texto
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (V) O
9.2.1 Tangibles e intangibles [
a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados O  c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos d. Visita a talleres artesanales ] i. Participacion en talleres artesanales O
;.mporE;;z:s;cei?lre\ilsuale;eméticas permanentes, grigEi:};ilk;isc.ién de piezas, muestras, obras, etc., = i. Actividades vivenciales yfo ladicas =
g. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales ] g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales I. Participacion de la celebracion [} m. Compra de artesanias [}
n. Convivencia 0. Medicina ancestral O otro ] texto
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sI O NO O sn 0
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocién turistica cantonal? SI o NO o Especifique:
(El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? S O NO i
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB URL:
b. Red Social Nombre:
c. Revistas Especializadas Nombre:
d. Material POP Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre:
h. Otro Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO O Especifique: texto
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) SI NO O sn 0
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos |
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? ] NO O Tipo: Digital [ Papel [ Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st O NO Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) O é’- texto § 38 0
& g =
g gs
Baja (meses) ] § texto 2 2 0
d. Llegada de turistas
O Turista nacional Llegadas mensuales Total anual | Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 texto 0 0

Observaciones:

No cuenta con visitantes, debido a que no es aun un area turistica




11.2. Frecuencia de visita seglin informantes clave O
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segin dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
. Fines de N : " .
Lunes a viernes o) semana o) Dias feriados o] Permanente O Estacional O Esporadica O Inexistente O
Observaciones: N/A
12. RECURSO HUMANO s O NO O sn O
a. NL!mero de personas a cargo de la administracion y operacion del O 0 d. Nimero de personas especializadas en turismo O 0
atractivo
e. Numero de personas con nivel de . . - g. Numero de personas que manejan algin de
instruccion (M): O . Numero de personas capacitadas por tematica (M) O \diomas (M) O
Primaria o) Secundaria 0o Primeros Auxilios 1 Hospitalidad o Inglés 9] Aleman o)
Tercer Nivel 1 Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés (o] Italiano (o]
otro texto Sensibilizacion 45 owo texto Chino o oo texto
discapacidades
Observaciones: N/A

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

El rio Suyuno pasa por la Finca, ademas es un lugar ideal para disfrutar con familias, amigos y vecinos, y que los nifios se puedan divertir sin ningan peligro, los padres pueden
relajarse y disfrutar de la naturaleza, sin embargo, es un lugar que todavia no esta abierto al publico.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:

Cardenas, Alexandra, 2022

c. Ubicacion gréafica del Atractivo

Rio Suyuno

Fuente: Google, Maps, 2022
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ANEXO B: FICHA DE INVENTARIO DE LA CASCADA DEL LAGARTO

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

2 2 0 4 5 0 A N 0 4 0 4 0 1 0 0 1
Codigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Cascada del Lagarto
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES RiOS CASCADA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
ORELLANA LORETO LORETO
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
ALTAMIRA VIA LORETO S/N
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-0.630605° -77.268065° 320
2.11 Informacion del administrador
a. Tipo de Administrador: Propietario b. Nombre de la Institucion: S/
c. Nombre del Administrador:  Edison Chasi d. Cargo que ocupa: Administrador
e. Teléfono / Celular: 0997632618 f. Correo Electrénico:

Observaciones:

El administrador toma decisiones sobre su propiedad.

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

|

a. Clima: Mega térmico Lluvioso b. Temperatura(°C): 22°C - 24°C c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 4000 - 5000 mm
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) 0
a. Cultura O b. Naturaleza [ c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O
a. Pristino ] b. Primitivo ] c. Rustico Natural O d. Rural e.Ubano [
3.4 Ingreso al atractivo (U) O
b. Horario de Atencién c. Atencion
a. Tipo de Ingreso -
Ingreso Salida Todos los dias [RIES de, semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre O 0:00 0:00 O O O O texto
inai . Al momento la finca tiene
Restringido 0:00 0:00 m| a d O ingreso restrigido
Pagado O 0:00 0:00 O [} [} ) texto
) . . Diner Depdsif ) e
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo ) E’t ° O epoS t_o O Tarjeta de Débito O
f. Forma de Electrénico Bancario
] Pago: ) - . )
e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria O Cheque O

g. Meses recomendables de visita:

Observaciones:

La finca aun no ofrece los servicios al publico, pero se esta proyectando para implementar una finca agroturistica




4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO SI | NO ] S/l |
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Loreto
S'okg;séi"sgsd::iz;i:d”dad °© 10 «m Zésm;;rr‘:i’;im enezﬂ;z‘d" % 510 himin (Z}a(;::;g:ir;ilt; Lat:  -04479322° Long.. -77.0219014°
Observaciones: La ciudad de Loreto se encuentra a 10 mn de la finca y ofrece todos los servicios necesarios, hoteles, restaurant, comisariatos, etc.
4.2 Vias de Acceso (M) O
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden 0 0 0 texto
a. Terrestre (M) O
b. Segundo orden 0 0 0 texto
c. Tercer orden O 0 0 0 texto
Observaciones: La via principal de primer orden se encuentra en condiciones regulares por falta de mantenimiento.
Marftimo O Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
de partida Llegada
o o
b. Acudtico (U) [ Lacustre O P”sz’:);ms:"e texto % Puertgégl]\g:zlle de texto g
Fwial 0 |PUero/tuetel Pueriol Muele de |
Observaciones: SIN
c. Aéreo (U) | Nacional: [} Internacional: O
Observaciones: N/A
4.3 Servicio de transporte (M) O
a. Bus b. Buseta [0  c. Transporte 4x4 O dTaxi e. Moto taxi O  f. Teleférico O
g. Lancha 0 h.Bote O i Barco O . Canoa ] k. Avién O 1. Avioneta O
m. Helicéptero O n.otro [0  Especifique
Observaciones: El servicio de transporte publico buses de las cooperativas interprovinciales y urbanos , ademas taxis y carros particulares
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) 0
c. Frecuencia
& Niliie d.e_ [ GouEeiia © CSsuEEn gue b. Estacion / terminal c © 5 d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio .g S _ 2 =
Ciudad del Coca Terminal Nuevo O O O Coca - Loreto
Gran Sumaco Terminal Nuevo O O [} Coca - Tena
Jumandy Terminal Nuevo O O O Coca - Tena
Bafios Terminal Nuevo O O O Coca - Loreto - Quito
El Dorado Terminal Nuevo O O ] Coca - Loreto - Quito
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) 0
a. Accesibilidad motriz O b. Accesibilidad visual ] c. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible O
Observaciones: N/A
4.5 Sefializacion O
a. Sefalizacion de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones: Al momento no cuenta con sefializacién




5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS

S

NO

5.1 Planta turistica (M)

a. En el Atractivo

1

b. En la ciudad o poblado cercano

[v1

Establecimientos

Numero de

Numero de

Establecimiento

Numero de Numero de

glolamieno U registrados Habitaciones Plazas lolaiiento) U s registrados  Habitaciones Plazas
Hotel O o o o Hotel 10 100 200
Hostal O o o o Hostal 5 50 100
Hosteria m (o} o o Hosteria m o o o
Hacienda Turistica [} (o} o o Hacienda Turistica [} [o} o o
Lodge (] o [o] [o] Lodge O (o} [¢] [¢]
Resort [} o o o Resort [} o o o
Refugio O o o o Refugio ] o o o
Campamento Turistico [ o o o Campamento Turistico  [] o o o
Casa de Huéspedes O o o [o] Casa de Huéspedes (] (o} [¢] o]
Observaciones: Observaciones:
Alimentos y bebidas O Eslablgcimienlcs Numero de Numero de A|imelrlt0$ y O Establ}acimien[os Numero de Numero de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes (o} o o Restaurantes ] 2 10 40
Cafeterias o o o Cafeterias L o o o
Bares o o (o} Bares O o o o
Fuentes de soda o o o Fuentes de soda [ o (¢} o
Observaciones: La finca aun no tiene infraestructura turistica Observaciones: rca de la localidad
Agencias de Viaje L Establecimientos registrados. Agencias de Viaje (] Establecimientos registrados
Mayoristas O o Mayoristas ] o
Internacionales O o Internacionales ] o
Operadoras m o Operadoras Il o
Observaciones: Ninguna Observaciones:
Guia Local Nacional Es';‘:;i;:‘g - Cultura o Guia Local Nacional ES’;‘:;E‘;‘;: - Cultura 0
O 0 o o Aventura o ] o o o Aventura o
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo O
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador Acsrﬁsi:;is”g?d B Esta:o ) M
Punto de Informacién O o o texto O O ] (]
I-Tur O o o texto O O (] (]
2 De apoye a2 gestion | oo, de interpretacion o o o o o
] Centro de facilitacion turistica [} o o texto (] (] [} ]
Centro de recepcion de visitantes O o o texto O O [} 1
Garitas de guardiania (] o o texto O O [} [}
Miradores Il o o texto m [l m O
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves (] [¢] (o} texto (] (] (] [m]
o :;U:jldasde vigilancia  para o o oo o o o o
Senderos 1 o texto [} [} O [}
Estaciones  de  sombra y o o oo A A . o
c. De recorrido y descanso
descanso
Areas de acampar o texto O O (] O
= Refugio de alta montafia O o o texto O O ] (]
Baterfas sanitarias 1 o texto [} [} O [}
d. De servicio
O Estacionamientos O o o texto [} [} O [}
e.Otros [ o o texto O O ] ]
Observaciones: Aunque ain no i cuenta con potencial turistico
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) O
a. En el Atractivo [l b. En la ciudad o poblado cercano [
Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias y Alquiler 'y venta de equipo 4 Venta  de artesanias y
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio (] Cajero automatico (] Otro Casa de cambio O Cajero automatico (] Otro
Especifique:  N/A Especifique:  En la ciudad de Loreto se encuentran servicios bancarios

Observaciones:




6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO SI NO [O S/
6.1 Atractivo (U) [¥]
a. Conservado O b. Alterado [v] c. En proceso de deterioro d. Deteriorado O
Observaciones: Se encuentra conservado
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion :Aﬁgg\ggasdes agricolasy [ b. Actividades forestales O ;inAg:;\;idades exractivas /
b. Humedad d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia ) ngof;?gii((jzlijones deusoy O i. Falta de mantenimiento
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente O k. Generacioén de residuos O I. Expansion urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social O 2622?3;0”0 industial / ] 0. Vandalismo
Otro O Especifique:
Observaciones: Se encuentra en un estado natural, poco alterado porque cerca hay sembrios agricolas y ganaderia
6.2 Entorno (U) ()
a. Conservado O b. Alterado O c. En proceso de deterioro d. Deteriorado O
Observaciones: Se encuentra poco conservado
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion O Zé:gtc;\éigasdes agricolasy b. Actividades forestales O ;ix:;\:dades extractivas /
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O n. Cor?dvi,ciones deusoy O i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente O k. Generacion de residuos O I. Expansion urbana
e. Clima O m. Conflicto politico / social ) :622?;;0”0 industrial / O 0. Vandalismo
Otro O Especifique:
Observaciones: N/A
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a. Declarante: b. Denominacion: Sé;:;::: c. Alcance:
Observaciones: N/A
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA S O NO [J S/
7.1 Servicios Béasicos
a. En el atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Agua: O Agua
Especifique: Especifique:
Energia eléctrica: Energia eléctrica
Especifique: Especifique:
Saneamiento: O Saneamiento: O
Especifique: Especifique:

Disposicion de desechos []

Disposicién de desechos []

Especifique:

Especifique:

Observaciones:




7.2 Sefialética en el atractivo O

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto O O
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto [} O
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto O O
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto O O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto O O
Totems de atractivos turisticos 0 0 0 texto O O
Tétems de sitio 0 0 0 texto O O
Tétems direccionales 0 0 0 texto 0 O
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto O O
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto [} O
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto O O
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto O O
Pictogramas de restriccién 0 0 0 texto O O
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto [} O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto O O
O
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto O O
Panel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto O O
Mesas interpretativas 0 0 0 texto [} O
Tétem de sitio 0 0 0 texto O O
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto [} O
Letreros
informativos | De informacién botanica 0 0 0 texto O O
O Normativos de concienciacién 0 0 0 texto O O
Sefialética
interna de
seguridad | Proteccién de los elementos del atractivo 0 0 0 texto O O
O
Otros [ texto
Observaciones:
7.3 Salud (mas cercano) (M) 0
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Hospital o Clinica O Hospital o Clinica O
Puesto / Centro de salud [ Puesto / Centro de salud

Dispensario médico O

Cantidad

Dispensario médico

Botiquin de primeros

auxilios

Botiquin de primeros
auxilios

Otros

Otros

Observaciones: El la ciudad de Loreto




7.4 Seguridad (M)

a. Privada O texto
b. Policia nacional o |exo
&
c. Policia metropolitana / Municipal 8 liexto
d. Otra O texto
Observaciones: Dentro del casco urbano de la ciudad de Loreto
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M) O
a. En el atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Telefonia (M) O Conexion a internet (M) O Telefonia (M) 1 Conexién a internet (M) (]
Fija ) Linea telefonica ) Fibra 6ptica ) Fija O Linea telefénica [] Fibra 6ptica O
Mévil O Satélite O Redes inalambricas O Movil ] Satélite O Redes inalambricas O
Satelital O Telefonia movil O Satelital ] Telefonia movil O
Observaciones: No hay cobertura, solo para internet satelital
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacion interna [0  De uso exclusivo en caso de emergencia
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves O Sismos O Erupciones volcanicas O Incendios forestales
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucion que elabord el Nombre del Afio de
de catéastrofes? u documento. texto documento: texto elaboracion: 0
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES S NO O sn 4
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Sl NO O Afio de elaboracién: 2014
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? s O NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s O NO Especifique:
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? st O NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (V) S 0O NOo O sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [
9.1.1 En el Agua (M) O
a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf O
f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata O
k. Paseo en panga O |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O ;;j;isf: en moto O o. Parasailing O
p. Esqui acuatico O g. Banana flotante O r. Boya O s. Pesa deportiva O otro [ texto
Observaciones: N/A




9.1.2 En el Aire (M) O

a. Alas Delta a b. Canopy O c. Parapente a d Otro a texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) O
a. Montafiismo b. Escalada O c. Senderismo d. Cicloturismo O e. Canyoning O
f. Exploracion de cuevas [ geéfﬁliiziies [w] h. Cabalgata O i. Caminata ¥ j. Camping O
. Picnic o :.aﬁ):aservaclén de floray = :S."C;ts:servaclén de 0 . Otro o texto
Observaciones: texto
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) O
9.2.1 Tangibles e intangibles [}
a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos d. Visita a talleres artesanales O i. Participacién en talleres artesanales O
;ee.mposfzts)s;cej(\)ll;ifuale;emélicas permanentes, gri;:lgill;isc.ién de piezas, muestras, obras, etc., O i. Actividades vivenciales y/o Iddicas O
g. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales O g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales 1. Participacion de la celebracion O m. Compra de artesanias O
n. Convivencia 0. Medicina ancestral O Otro O texto
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s O NO O sn O
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? SI NO o Especifique:
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? S O NO
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB O URL:
b. Red Social O Nombre:
c. Revistas Especializadas O Nombre:
d. Material POP [} Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica O Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) O Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre:
h. Otro O Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO O Especifique: texto
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO O sn O
11.1. Frecuencia de visita segliin datos estadisticos O
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? O NO [ Tipo: Digital [ Papel [ Afios de registro o]
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl O NO Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) O é texto § g o]
3 g3
Baja (meses) O l% texto § g o]
d. Llegada de turistas
(| Turista nacional Llegadas mensuales Total anual O Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto [¢] texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 Paises de origen texto 0 0
texto (o] texto 0 0
Observaciones: No cuenta con visitantes, debido a que no es aun un area turistica




11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave O
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segun dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
N Fines de : : : :
Lunes a viernes 0 semana o) Dias feriados o] Permanente O Estacional O Esporadica O Inexistente O
Observaciones: N/A
12. RECURSO HUMANO s O NO [ sn O
a. NL!mero de personas a cargo de la administracion y operacion del O 0 d. Nimero de personas especializadas en turismo O 0
atractivo
e. Numero de personas con nivel de ~ . - g. Numero de personas que manejan algin de
instruccién (M): O . Numero de personas capacitadas por tematica (M) O Jdiomas (M) O
Primaria 0] Secundaria o Primeros Auxilios 1 Hospitalidad o) Inglés o Aleman o)
Tercer Nivel 1 Cuarto Nivel o] Atencion al Cliente o] Guianza [¢] Francés o] ltaliano o]
Otro texto Sensibilizacion de o] Otro texto Chino o] Otro texto
discapacidades

Observaciones:

N/A

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

La cascada del Lagarto se encuentra en la finca, ademas es un lugar ideal para disfrutar de la naturaleza con familia, amigos y vecinos, siempre hay que tener mucho cuidado con
los nifios especialmete, debido a que dentro de la posa de agua vive un caiman, que desde muchos afios ahi ha sido su habitat, es un lugar que todavia no esta abierto al publico.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente: Cardenas, Alexandra, 2022

c. Ubicacion grafica del Atractivo

®

Cascada del Lagarto

Fuente:

Google, Maps, 2022
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ANEXO C: ENCUESTA QUE SE APLICO A LOS TURISTAS

ESCUELA SUPERIOR

: SEDE - .
POLITECNICA @
DE CHiMmBoORAZO |ORELLANA e

ENCUESTA
ESTUDIC DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA FINCA
AGROTURISTICA EN EL CANTON LORETO PROVINCIA DE ORELLANA.
La presente encuesta tiene como finzlidad conecer =i loz turizstas que vistan la provineia de Orellana, lez
gustaria que al realizar wn recomido por el canton Loreto exista una Finca Agrotunistica donde puedan
realizar o spmplemante observar las actmidadas agricolas v al misme tempo disfutar de lz naturaleza,

Encuestadora: Alexandra Cardenzs

MNacionalidad:

Macional O Exfranmjero O

Genero:

Femening C} Masenline O Otros C}

Edad

18 — 25 afios O 25—353.6-:-30 36— 45 afias O 45 — 35 afies O
36-635adies () mds de 67 afios O

1. Temiendo en cuenrs gue una Finca Agreturistaca es un lugor ewve finalidad es mesorar v explicar
al rurista el procese de produccien en los establecimientos agropecuarios, se caracteriza ademdas
por la porocipacien de los mristas v viswantes en los proceses productives del campo y por &l
contacts con lo familio de lov agricultores. ;Le gunstaria gue 32 implemente una Finea

Agroturiztica en el canton Loreto?

si O e O

zConzidera necezario gue ze dezarrolle el agroturizmo en el canton Loreto?

si O e O Por qué?

3. ;Ha realizado actividades relacionadas con el agroturizmo?

si O e O

k2




4

En

1.

Usted preferiria desarrollar actividades referentes a:

Participarion de kzbores agricolas (caltivos) D Oibservacion de labores azricolas D
Participacion en labores pecuarias (crisnza de animales) D Obzervacion de labors: pecuariz: D
Fecomidos a sitios da interss taristce D Cascada' rio D

Senderismo D Camping D Oiras (Especifigue):

:0ne servicies preferiria que disponza la finca Asrotaristica?

Hozpedaje D Alimentacion D Cuanza D Transparts D Todas D
+0né tipo de alimentacion preferiria?

Tipica ) Wacional [_] Intemacional [ Otras (especitiquer ___
;Cuanto staria dizpuests a pagar por persona pars ingresar a una finca agroturistica?
Tarifaadultos: 3 Tarifamifies: % Tarifa Iraedadidiscapecidad: §
Cuando viaje lo hace con;

Su pareja D

Amipasias D

Familiares D

Zolo'a D

:Cuanto & & promedio de gasto diaric coande sale kacer tarizmo con su familia?

O w0 un un Q) o () Ot (especifigue)

:Por cuales medios wsted sz informa sobre ofertas turistices?

Intarnet |:| Perindico |:| Fadia |:| Television |:|

Fecomendacion de Amizos vo Familiares D

I@mﬁﬂﬁmﬁﬁmﬁﬁf



ANEXO D: APLICANDO ENCUESTAS

CENTROTURISTICO
COMUNITARI

 CARACHUPA
T~ PAKCHA




