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RESUMEN

El objetivo de esta investigacion fue disefiar una ruta turistica de trekking en la parroquia Cacha,
canton Riobamba, provincia de Chimborazo, se desarroll6 el analisis situacional del turismo de
la parroquia Cacha mediante el diagnostico cinco estrellas compilado por Tierra (2012), y a traves
de los elementos del sistema turistico propuesta por la OMT (1999), se realiz6 por medio de
entrevistas, revision bibliografica y salidas de campo a los atractivos turisticos, se registré cada
uno de los atractivos naturales, culturales y otros elementos de interés turistico de la parroguia,
para el disefio técnico de la ruta turistica se identificd las condiciones especificas de relieve,
pendientes, distancias, tiempo de recorrido y el trazado de la ruta como tal, se establecio el
presupuesto de inversion para la creacion de la ruta en funcion de los activos fijos como terrenos,
construcciones y edificaciones; maquinarias y equipos, muebles y enseres y otros elementos
necesarios, los resultados del estudio realizado demostr6 que dentro de la parroquia existen 15
atractivos naturales y culturales, de los cuales el 40 % corresponden a sitios naturales (6) y el
60 % pertenecen a los atractivos culturales (9) y un solo establecimiento que brinda servicios de
alimentacion, hospedaje, interpretacion ambiental y recreacion, las necesidades turisticas de la
ruta fue disefiar facilidades turisticas, tales como: sefialética turistica (orientacion e informativa),
facilidades (estaciones de sombra y descanso, area de picnic, y mirador). Concluyendo que la ruta
turistica de trekking se establecio para una tipologia de demanda de turistas motivados por el
turismo de aventura y de naturaleza, y que la inversidn total para la implementacién de la ruta es
de USD 14.513,80. Se recomienda incentivar en la comunidad el desarrollo del turismo de
aventura, naturaleza y cultura e involucrar para un mejoramiento de la calidad de vida de la

poblacién.

Palabras clave: <ECOTURISMO>, <RUTA DE TREKKING>, <DISENO TECNICO>,
<CACHA (PARROQUIA) >, <TURISMO DE AVENTURA>



ABSTRACT

This research aimed to design a tourist trekking route in the Cacha town, Riobamba city,
Chimborazo province. The situational analysis of tourism in the Cacha town was developed
through the five-star diagnosis compiled by Tierra (2012). Bibliographic review and field trips to
tourist attractions, each of the natural, cultural attractions was carried out through the elements of
the tourist system proposed by the UNWTO (1999), as well as other elements of tourist interest
of the town were recorded. For the technical design of the tourist route, the specific conditions of
relief, slopes, distances, travel time and the layout of the route were identified, the investment
budget for the creation of the route was established based on the assets fixed as land,
constructions, and buildings. Machinery and equipment, furniture and furnishings and other
necessary elements, the results of the study carried out showed that there are 15 natural and
cultural attractions within the town, of which, 40% correspond to natural sites (6) and 60% belong
to the cultural attractions (9) and a single establishment that provides food, lodging,
environmental interpretation, and recreation services. The tourist needs of the route were to design
tourist facilities, such as: tourist signage (orientation and information), facilities (shade stations
and rest, picnic area, and gazebo). It was concluded that the trekking tourist route was established
for a type of tourist demand motivated by adventure and nature tourism. The total investment for
the implementation of the route was USD 14,513.80. It is recommended to encourage the
development of adventure, nature, and culture tourism in the town and to involve it in improving

the quality of life of the population.

Keywords: <ECOTOURISM>, <TREKKING ROUTE>, <TECHNICAL DESIGN>, <CACHA
(TOWN)>, <ADVENTURE TOURISM>.

Riobamba, September 22, 2022



INTRODUCCION

Para Gambarota (2017) El turismo se ha convertido en un importante factor de desarrollo
socioecondmico de los paises, como consecuencia de que el desarrollo local, enddgeno y regional,
se considera entre las estrategias que permiten el progreso de un territorio, ya sea una localidad o
region.
Ecuador es un pais que tiene como una de las prioridades para su desarrollo el fortalecimiento del
turismo, debido a su variedad de recursos naturales y culturales con el fin de un sistema turistico
encaminado al desarrollo del turismo sostenible, de forma integral y pionera, a través de un proceso
gradual de inclusion de criterios de sostenibilidad en su practica, de esta manera contribuya a la
conservacion de su patrimonio cultural y natural, segin lo menciona el Gobierno Auténomo
Descentralizado de la parroquia Cacha (GADPR Cacha, 2015).

De acuerdo a lo mencionado por el GADPR (2015) Cacha es una parroquia que poseen atractivos
naturales y culturales que se requieren ser aprovechados turisticamente de manera sostenible, la
poblacion se dedica principalmente a actividades: agricolas, artesanales y culturales siendo estas
partes de su economia y fuente de sustento para algunas comunidades, el 5 % de la PEA se dedica

a la actividad turistica.

Segun el GADPR (2015) en la actualidad la parroquia Cacha esta vinculada al turismo comunitario
sostenible como medio del desarrollo poblacional, ofreciendo a sus visitantes diferentes
actividades relacionadas a su cultura, musica, danza, gastronomia, tradiciones y leyendas, entre
otras, sin embargo, los bienes patrimoniales en la parroquia Cacha, son poco valorados tanto de

la poblacion local como de sus visitantes.

En tal virtud es necesario entender al turismo como una alternativa de desarrollo local, por lo
tanto el presente trabajo técnico es un instrumento de aprovechamiento sustentable y promocién
turistica del patrimonio natural y cultural de la parroquia Cacha, creando asi en la poblacién local
conciencia de identidad y valoracién de dichos recursos. En la parroquia Cacha existe la
posibilidad de realizar varias actividades con fines turisticos como: trekking, visita a iglesias,
avistamiento de flora y fauna (Cerro Chuyug, Cerro Verde Pamba, Bosque Pacha Pakingre),
participacion en eventos culturales tales como fiestas populares y religiosas propias del territorio.
Segun la Organizacion Mundial del Turismo [OMT] (2005) el turismo sostenible reporta también
un alto grado de satisfaccidn a los turistas y representar para ellos una experiencia significativa,
gue los haga més conscientes de los problemas de la sostenibilidad y fomente en ellos unas

practicas turisticas sostenibles.



La ruta turistica como parte de la oferta turistica de un destino, contribuye con los objetivos de
distribuir la demanda a lo largo de todo el afio, por todo el territorio y responde a las necesidades
de los mercados emergentes, que basan sus exigencias en la necesidad de los viajeros, que buscan
enriquecimiento de su experiencia, flexibilidad, descubrimiento, aprendizaje y contacto con los
pueblos y tradiciones (OMT, 2004).



CAPITULO |

1. DIAGNOSTICO DEL PROBLEMA

Segun Lorda (2017) menciona que, para Kotler (1997) en los ultimos afios, el turismo se ha
convertido en un factor fundamental de desarrollo socioeconémico de los paises habiéndose
otorgado a escala mundial, mucha importancia al desarrollo de distintas actividades relacionadas
con el ocio y la recreacion, con miras a satisfacer las crecientes e innovadoras demandas de los

turistas.

Esta situacion se halla enmarcada en tendencias o pautas de consumo en que las personas se
encuentran inmersas, a causa de las nuevas tecnologias de comunicacion y a la creciente necesidad
de salir de la rutina que le producen sus actividades cotidianas. Por otro lado, este proceso
constituye una oportunidad de crecimiento y desarrollo para territorios que desarrollan nuevos
destinos o actividades turisticas, atrayendo, de esta manera, nuevas dindmicas a su territorio que
le permiten mayor diversificacion de la economia y mejor calidad de vida para la poblacion

residente de acuerdo a lo que menciona el (GADPR Cacha, 2015).

En la parroquia Cacha existen recursos naturales y culturales disponibles para ser aprovechados
turisticamente. Para atender a la peticion del GAD parroquial de la zona surge la necesidad de
realizar el disefio técnico de una ruta turistica para la actividad de trekking, con la finalidad de
fomentar el turismo comunitario sostenible dentro del territorio y ser una oportunidad de generar
ingresos para las comunidades locales. Ademas, los atractivos turisticos por donde se plantea
trazar la ruta presentan necesidades turisticas tales como: Mantenimiento y limpieza de los

alrededores del area natural, adecuacidn del sendero.

Frente a esta problemética el proyecto tiene como iniciativa disefiar una ruta turistica que se
encuentra dentro de la linea de producto Turismo de naturaleza y cultura, la ruta es apta para todo
publico (nifios — jovenes - adultos) con buenas condiciones fisicas. Los recorridos se desarrollaran
en zonas que aun no poseen sefalética turistica, por lo que se requiere su disefio con el objetivo
de ofrecer un servicio de calidad que genere seguridad al desplazarse en un espacio abierto,
facilitando la orientacion referente a la ubicacidn de los atractivos, sitios de interés y servicios
turisticos. En funcidn de las necesidades de la ruta, se propone realizar el disefio técnico de la ruta

para la actividad de trekking.



1.1. Obijetivos

1.1.1. Objetivo general

Disefiar una ruta turistica de trekking en la parroquia Cacha, canton Riobamba, provincia de

Chimborazo

1.1.2. Objetivos especificos

o Efectuar el analisis situacional del turismo de la parroguia Cacha
e Desarrollar el disefio técnico de la ruta turistica

o Establecer el presupuesto de inversién para la implementacion de la ruta turistica de trekking



CAPITULO II

2. REVISION DE LA LITERATURA

2.1. Creacion de la parroquia Cacha

De acuerdo al GADPR Cacha (2015) la parroquia fue declarada como parroquia rural el 13 de
noviembre de 1980 en el Registro Oficial 315 e inaugurada como parroquia civil el 25 de abril de
1981.

2.2. Constitucion de la parroquia

La parroquia Cacha, fue constituida legalmente en 1980 gracias al impulso de la Federacion de

Pueblos Indigenas de la Nacion Puruha Cacha (FECAIPAC) e inaugurada el 25 de Abril de 1981
(GADPR Cacha, 2015).

El nombre de la Parroquia se asocia al nacimiento del Shiry XV (1463-1487) en el palacio de
madera de la laguna “Capac Cocha”. Esta parroquia se constituyo en el asiento de los Reyes
Duchicela, siendo su residencia privada al ser una zona estratégica para la defensa, asi como por

gue se encontraba a cinco kilometros de la ciudad administrativa (Arrieta, 1984).

La parroquia tenia hermosas lagunas, las mismas que se fueron reduciendo o desaparecieron con
el paso de los afios. Juan de Velasco habla sobre las ruinas de un grandioso palacio de madera
construido en la mitad de la laguna de “Capac Cocha”. Durante la conquista Cacha estaba
conformado por un pueblo guerrero, la derrota del ejército de Rumifiahui en la laguna de Colta,

se asocia la erupcion del Tungurahua, al creer que su diosa se habia disgustado.

Congacha (2012) menciona que en la época republicana del Ecuador, el 18 de diciembre de 1871,
se genera una de las sublevaciones mas importantes, hasta entonces, liderada por Fernando
Daquilema, la cual mostraba su rechazo al diezmo y al trabajo subsidiario. El oficialismo inculp6
a Daquilema, como responsable de la sublevacion, y lo ejecutan el 8 de abril de 1872 en la plaza

de Yaruquies.

Parra (2020) afirma gque segun Congacha (2012) el 16 de septiembre de 1979 nace el proyecto de

parroquializacién dirigida por el Padre Modesto Arrieta, al cual asistieron las dirigentes de las



comunidades, educadores comunitarios, parroco, voluntarios italianos. Este proyecto es apoyado

por la mayoria de personas quienes decididos por la parroquializacién, formaron la FECAIPAC.

2.3. Turismo

Se denomina como un fenémeno social, cultural y econémico que origina el desplazamiento de
personas a paises o lugares fuera de su entorno habitual con fines personales o de
negocios/profesionales. Estas personas se denominan visitantes (que pueden ser o bien turistas o
excursionistas; residentes o no residentes) y el turismo abarca sus actividades, algunas de las cuales

suponen un gasto turistico (OMT, 2008).

De igual forma Gomes et al. (2010, 875-892, pp.) Sefiala que el turismo es un fenémeno humano y
una posibilidad de ocio caracterizado por el reconocimiento de un lugar extraordinario, en el cual
se establecen las mas variadas relaciones (sociales, econdémicas, historicas, politicas, ambientales,

culturales, afectivas, etc.) en determinado tiempo y espacio.

Es también el ejercicio de todas las actividades asociadas con el desplazamiento de personas hacia
lugares distintos al de su residencia habitual; sin &nimo de radicarse permanentemente en ellos

Ministerio de Turismo del Ecuador (MINTUR, 2014).

2.4. Turismo sostenible

Se define como aquel que atiende a las necesidades de los turistas actuales y de las zonas receptoras
y al mismo tiempo protege y fomenta las oportunidades para el futuro, como una via hacia la gestién
de todos los recursos de forma que puedan satisfacerse necesidades econdmicas, sociales y
estéticas, valorando la integridad cultural, los procesos ecoldgicos esenciales, la diversidad

bioldgica y los sistemas que sostienen la vida (OMT, 2012).
2.5. Destino turistico
Es un espacio fisico con o sin una delimitacion de caracter administrativo o analitico que agrupa

productos y servicios ademas permite realizar actividades y experiencias e incorpora a distintos

agentes que puede extender redes hasta formar destinos de mayor magnitud. (OMT, 2021).



2.6. Ecoturismo

Es una actividad turistica basado en la naturaleza en el que la motivacion esencial del visitante es
observar, aprender, descubrir, experimentar y apreciar la diversidad biol6gica y cultural, con una
actitud responsable, para proteger la integridad del ecosistema y fomentar el bienestar de la
comunidad local (OMT, 2021).

2.7. Turismo rural

El turismo rural es una tipologia de turismo en el que la experiencia del visitante esta relacionada
con un amplio espectro de productos vinculados por lo general con las actividades de naturaleza,
la agricultura, las formas de vida y las culturas rurales, la pesca con cafia y la visita a lugares de

interés que se encuentran en la localidad (OMT, 2021).

2.8. Turismo de aventura

El turismo de aventura tiene lugar en espacios com caracteristicas geogréficas y paisajes
especificos que tiende a asociarse con una actividad fisica, el intercambio cultural, la interaccion
y la cercania con la naturaleza, cuya experiencia puede implicar algin tipo de riesgo real o

percibido y puede requerir un esfuerzo fisico y mental significativo (OMT, 2021).

2.9. Turismo de salud

Tipo de turismo que tiene como motivacion primordial la contribucién a la salud fisica, mental y
y espiritual gracias a actividades médicas y de bienestar que incrementan la capacidad de las
personas para satisfacer sus propias necesidades y funcionar mejor como individuos en su entorno

y en la sociedad (OMT, 2021).

2.10. Turismo deportivo

El turismo deportivo es un tipo de actividad turistica que se refiere a la experiencia viajera del
turista que observa como espectador, 0 bien participa activamente, en un evento deportivo que
implica por lo general actividades comerciales y no comerciales de naturaleza competitiva (OMT,
2021)



2.11. Trekking

Es la actividad de recorrer o visitar un terreno de condiciones geogréaficas y meteoroldgicas
diversas, desde cero a cuatro mil trescientos metros sobre el nivel del mar y que puede requerir el

uso de equipo especializado de montafia (MINTUR, 2013).

Ademaés Corral (2020) menciona que el término trekking se entiende como una actividad fisica que
consiste en caminar por escenarios naturales, como montafias, bosques, selvas, cafiones o rios y que

requiere un mayor esfuerzo fisico, con ayuda de sefiales 0 caminos que facilita el recorrido.

2.12. Analisis situacional del turismo

2.12.1. Sistema turistico

El sistema turistico por su parte estd constituido por un conjunto de elementos interdependientes
que permiten su funcionamiento y que se encuentra en estrecha relacion con la vida de todos los
pueblos, ya sea que su involucramiento sea como turistas 0 como anfitriones y se estructura en
cuatro elementos sustanciales a saber: los atractivos y las consiguientes actividades que éstos
posibilitan, la infraestructura social, la planta turistica y la superestructura, estos elementos
configuran la oferta turistica y se sintetizan en los productos turisticos que se ofrecen a los
visitantes. (Quezada, 2005)

Se define también como conjunto de elementos que componen el turismo como un todo
interrelacionado y su referencia espacial en destinos concretos, permite describir los aspectos mas
relevantes de la oferta y demanda turistica, y lo que puede resultar mas relevante, la relacion de

estos subsistemas con el contexto (Nulan, 2013).

Para la OMT (1999, 35-39, pp.) los elementos que conforman el sistema turistico son los siguientes:

2.12.1.1. Atractivos y actividades

Elementos motivadores del turismo tales como: sitios naturales, museos y manifestaciones

culturales, folklore, realizaciones técnicas, cientificas artisticas y acontecimientos programados.

2.12.1.2. Infraestructura turistica

Son redes y servicios que mantienen el desarrollo productivo de un sitio: agua, sanidad, energia

eléctrica, transporte turistico entre otros.
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2.12.1.3.Planta turistica

Servicios a disposicién del turista como: equipamiento turistico (alojamiento, alimentacion,

esparcimiento); Instalaciones turisticas (de agua, y playa, de montafia generales).

2.12.1.4. Superestructura turistica

Comprende todos los organismos especializados, tanto publicos como de la actividad privada,
encargados de optimizar y modificar cuanto fuera necesario el funcionamiento de cada una de las

partes que conforman el sistema.

2.13. Estudio de mercado

Consiste en analizar y estudiar la viabilidad de un proyecto empresarial mediante una serie de
procesos, aqui la persona que tiene la idea de emprender, puede disefiar un buen plan de negocio

al que desea acogerse, ya sea para generar una idea o para ofertar un nuevo producto (Nufio, 2017).

De igual manera Rico (2017) sefiala que el estudio de mercado tiene una vision clara de las
caracteristicas del producto o servicio que se quiere introducir en el mercado, y un conocimiento
exhaustivo de los interlocutores del sector con todo el conocimiento necesario para una politica

de precios y de comercializacion.

2.14. Perfil del turista

Andrade (2016) menciona que, segun Calderon (2012) el perfil turistico se basa principalmente en
variables socioeconémicas y demogréficas de los turistas, que mediante el previo estudio de
ciertas variables se pueden conocer los gustos, preferencias, expectativas y necesidades de los

turistas, mejorando la oferta de productos especializados a turistas cada vez mas exigentes.
2.14.1. Andlisis de la oferta.

El analisis de la oferta permite evaluar fortalezas y debilidades e implementar estrategias para
mejorar la ventaja competitiva y determina la cantidad del bien que los productores, constituidos

en competencia, estan en capacidad de ofrecer al mercado, asi como las condiciones en las que

estarian dispuestos a hacer dicho ofrecimiento (Corvo, 2020).
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2.14.2. Analisis de la demanda.

La demanda es la cantidad de bienes y servicios que el mercado requiere o solicita para buscar
la satisfaccion de una necesidad especifica a un precio determinado, con el propdsito de
medir cudles son las fuerzas que afectan los requerimientos del mercado respecto a un bien o
servicio, asi como establecer la posibilidad de participacion del producto del proyecto en la

satisfaccion de dicha demanda (Martinez, 2016).

2.14.3. Andlisis de los precios.

Se define como la revision del precio propuesto por un proveedor, para asi poder evaluar si el

mismo es razonable o no y esto dependera del tipo de mercado donde esté operando el proveedor
(Hemult, 2020).

2.14.4. Andlisis de los canales de distribucion y comercializacion.

Los canales de distribucidn son el conjunto de medios que utiliza la empresa para hacer llegar el

producto desde el fabricante hasta el cliente final (Giner, 2019).

2.15. Georreferenciacion

La georreferenciacion es un proceso mediante el cual se puede determinar la posicion de un
elemento en un sistema de coordenadas espacial diferente al que se encuentra tanto en los dos
sistemas de coordenadas: el sistema origen y el sistema destino cuyo proceso se determina con una
relacion de posiciones entre elementos espaciales en ambos sistemas, de manera que, conociendo
la posicion en uno de los sistemas de coordenadas es posible obtener la posicién homologa en el

otro sistema. (Martinez y Camacho, 2012, p. 1)

2.16. Inversion

Segun Quiroga (2021) la inversion es una aplicacion de fondos que generan ingresos durante un

cierto periodo de tiempo con el fin de maximizar los beneficios de la empresa.

2.16.1. Activo fijo

Se define un conjunto de bienes tangibles que no son objeto de transacciones y que en la mayoria

de los casos no cambian de forma fisica a lo largo del ciclo productivo ya que son bienes duraderos
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indispensables por las empresas para producir bienes y servicios, generalmente sufren

depreciacion fisica.

2.17. Disefo técnico de la ruta

2.17.1. Localizacién de la zona

La localizacion de cualquier ruta incluye un estudio para determinar la manera en que se deben
satisfacer ciertos requisitos comerciales con el menor gasto, que incluyen no sélo el costo de
construccién, sino también el costo de mantenimiento y de operacion. Es, por lo tanto, un problema

de aplicacion de la economia a la ingenieria (Arghys, 2012).

2.17.2. Ruta turistica

Se denomina ruta turistica al camino o recorrido que se destaca por sus atractivos para el
desarrollo del turismo y pueden sobresalir por sus caracteristicas naturales o por permitir el acceso
a un patrimonio cultural o histérico de importancia con espacios que sobresalen por estar rodeada

de lugares que se consideran motivadores (Villasante, 2016).

Segun el Manual de generacién de rutas e itinerarios turisticos propuestos por el MINTUR (2017)

que para el disefio de la ruta turistica se toma en cuenta los siguientes elementos:

2.17.3. Ubicacion de la ruta

Corresponde a la identificacion del sitio en el que se plantea la ruta o producto, en este apartado

es necesario identificar la coordinacion zonal a la que pertenece, provincia, canton y lugar.

2.17.4. Tiempo de la ruta

Corresponde al tiempo estimado del recorrido, el mismo que debe estar planteado de manera

técnica, en funcion de las actividades y sitios a visitar.

2.17.5. Distancia de la ruta

Corresponde a la distancia que recorre el producto turistico, el cual seré determinado técnicamente
en funcion a las actividades y sitios a visitar, adicional a eso se puede emplear herramientas de

apoyo que permita determinar las distancias como Google Maps o Google Earth.
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2.17.6. Gobernanza de la ruta

Con la identificacion de los principales actores, es necesario integrar a un comité de gestion de la
ruta, con la participacién de representantes del sector publico, privado y comunidad, con su
respectivo reconocimiento legal, habilitdndolo para la toma de decisiones, con el objetivo de que
facilite la implementacion de acciones de desarrollo, que contribuya a la consolidacion de la ruta

turistica y asegure su permanencia en el tiempo (MINTUR, 2017).

2.18. Estructura /componentes

De acuerdo con el manual de generacion de rutas e itinerarios turisticos propuestos por el MINTUR

(2017) la ruta se muestra y comercializa como un todo (producto), para su estructura se considera

el conjunto de atractivos, productos y servicios que satisfagan las necesidades que demanda una

experiencia de viaje valorando los siguientes elementos:

e Accesibilidad

Compuesto por infraestructura, medios de comunicacion y transporte.

e Atractivos

Conjunto de lugares, bienes costumbres y acontecimientos que motivan el interés del visitante.

e Facilidades

Instalaciones que permiten poner en valor el recurso natural y cultural.

e Actividades

Dinémicas participativas que facilitan el disfrute y generan el valor agregado a la experiencia del

visitante respecto a los recursos naturales o culturales.

e Servicios

Prestaciones que satisfacen las necesidades basicas y complementarias de los turistas.
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e Productos

Oferta agrupada de servicios de transporte, alojamiento, alimentacion y mas complementarios,

que satisfacen las necesidades del visitante en el destino.
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CAPITULO Il

3. MARCO METODOLOGICO

3.1. Localizacion

El presente trabajo técnico se desarroll6 en la parroquia Cacha, canton Riobamba provincia de
Chimborazo.

3.2. Metodologia

Para la elaboracion del presente trabajo técnico se realiz6 de varias salidas técnicas en campo a
un nivel exploratorio, descriptivo, analitico y prospectivo. Ademas, el analisis de fuentes
primarias y secundarias.

3.2.1. Obijetivo 1: Desarrollar el analisis situacional del turismo de la parroquia Cacha

Para este objetivo se llevé a cabo mediante los ambitos que presenta el diagnostico cinco estrellas

compilado por Tierra (2012).

3.2.1.1. Ambito fisico-espacial

En este paso se desarrollé el reconocimiento del territorio intervenido en términos de delimitacion
y localizacidn. Para ello se realizaron dos salidas de campo con el apoyo de una persona de la
localidad. Luego se indic6 los limites del area comunal intervenida para registrar coordenadas
UTM con la ayuda de un GPS. Seguidamente, se validé la informacién geogréafica obtenida con

cartografia aportada anteriormente del area de estudio y se realiz6 un mapa de ubicacion y limites.
Para obtener la informacién referente a altitud, geomorfologia, hidrografia y clima, se empled
cartografia base obtenida del Ministerio de Ambiente del Ecuador (2017) y se validd dicha
informacién mediante la revisién del PDOT (2015).

3.2.1.2. Ambito ecoldgico- territorial

En este &mbito, se realizo la validacion de inventarios de flora y fauna previamente elaborados

por el equipo técnico que se encuentra en el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la
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parroquia. Ademas, se realizd el inventario de recursos naturales de la zona, utilizando como

instrumento las fichas de inventario de recursos naturales y culturales propuestas por el MINTUR.

3.2.1.3. Ambito socio-cultural

Para esta etapa referente a lo socio cultural, se procedi6 a revisar el PDOT (2015), mismo que

contiene informacidn relevante a aspectos de poblacion y vivienda, educacién, religion y vialidad.

Ademas, mediante la técnica de observacion directa y la entrevista a personas clave para la

obtencion de informacion especifica sobre temas de religiosidad y vialidad.

3.2.1.4. Ambito econémico-productivo

Para este componente econémico productivo, se revis6 el PDOT (2015), ademas de realizar
entrevistas a personas de la localidad.

3.2.1.5. Ambito politico-administrativo

Para definir este ambito analizé la informacion que se encuentra en el PDOT de Cacha (2015),

respecto a organizacion politica de la comunidad y modelo de organizacion.

3.2.1.6. Andlisis de la oferta turistica

e Atractivos y actividades
¢ Planta turistica
¢ Infraestructura turistica

e Superestructura turistica

Para el anélisis de la oferta turistica se emple6 la guia metodoldgica para la jerarquizacion de
atractivos y generacién de espacios turisticos del Ecuador propuesto por el MINTUR (2017)
considerando los siguientes elementos: trabajo en campo, recopilacion de informacién (mediante

la revision de fuentes confiables), clasificacion de los atractivos y jerarquizacion de atractivos.
El andlisis de atractivos y actividades se levantd la informacion en el territorio utilizando como

instrumento las fichas de inventario de atractivos naturales y culturales en base a la Guia

Metodologia de Atractivos Turisticos propuesto por el MINTUR (2017) detallandose los
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lineamientos técnicos necesarios conforme a sus atributos y condiciones para su valorizacién con

base a la jerarquia alcanzada.

En funcién a su evaluacion se determiné el rango jerarquico de los atractivos, presentados en la

siguiente tabla:

Tabla 1-3: Rangos de jerarquizacion

PUNTUACION N° JERARQUIA ‘
0-10 Recurso

11-35 Jerarquia |

36-60 Jerarquia Il

61-85 Jerarquia Il

86-100 Jerarquia IV

Fuente: MINTUR (2017)

Segun la metodologia del MINTUR (2017) los atractivos de acuerdo a la jerarquizacién
alcanzada, responden a la siguiente descripcion:

e Jerarquia IV: atractivo excepcional y de alta significacién para el mercado turistico
internacional, capaz por si solo de motivar una importante corriente de visitantes (actual o
potencial).

e Jerarquia IlI: atractivo con rasgos excepcionales, capaz de motivar por si solo 0 en conjunto
con otros atractivos contiguos, una corriente actual o potencial de visitantes nacionales o
extranjeros.

e Jerarquia Il: atractivo con algun rasgo llamativo, capaz de interesar a visitantes que hubiesen
llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar corrientes turisticas
nacionales.

e Jerarquia I: atractivo sin mérito suficiente para considerarlo al nivel de las jerarquias
anteriores, pero que igualmente forman parte del Inventario de Atractivos Turisticos como

elementos que complementen a otros de mayor jerarquia.
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3.2.1.7. Analisis de la demanda turistica

Para determinar la llegada de turistas hacia la parroguia se elabor6 el estudio de la demanda a
través de aplicacion de encuestas, se revisé los boletines turisticos de la llegada de los turistas a
la ciudad de Riobamba durante el afio 2018. Ademas del analisis de trabajos de titulacion con

informacidn previamente establecida a cerca del mismo.

Se realizd un estudio de demanda para la practica de trekking mediante los siguietes pasos:

e Universo de estudio

El universo de estudio esta conformado por el nimero de turistas nacionales y extranjeros que
llegaron a la parroguia Cacha en el afio 2018, sin embargo para este estudio solamente se hace
referencia a los turistas nacionales debido a la pandemia no se evidencia el ingreso actual de

turistas extrangeros.

Tabla 2-3: Llegada de turistas a la parroquia Cacha afio 2018

Nacionales Extranjeros

2018 2564 87 2651

Fuente: GADM Riobamba 2018

Tabla 3-3: Porcentaje representativo de turistas que llegaron a Cacha en 2018

Nacionales 97%
Extranjeros 3%
Total 100%

Realizado por: Armas Wilson (2021)

e Tamafo de la muestra

La muestra se determin6 mediante la aplicacién de la siguiente formula estadistica propuesta por

Cannavos (1998) para poblaciones finitas:

N (P*Q)

n=
e

-0+ 0
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En donde:

n: tamafio de la muestra

N: universo de estudio

e: margen de error

z: nivel de confianza

p: probabilidad de ocurrencia

qg: probabilidad de no ocurrencia

Tabla 4-3: Célculo de la muestra con la poblacion

N: universo de estudio 2564
e: margen de error 5%
z: nivel de confianza 95%
P: probabilidad de ocurrencia 0,5
Q: probabilidad de no ocurrencia 0,5

Realizado por: Armas Wilson (2021)

e Técnica

La técnica que se emple6 es la encuesta usando como instrumento el cuestionario (Anexo D), el
mismo estara disefiado con preguntas abiertas y cerradas para levantar informacion respecto a las
variables socioecondmicas y demogréaficas.

a) Variables socioeconémicas

Se considera variables como: profesion u ocupacién, composicion del grupo de viaje, forma de
adquirir un producto turistico, conocimiento del atractivo turistico, tiempo destinado para la
actividad turistica, interés en visitar el atractivo, servicios turisticos a consumir, medios de
comunicacion por la cual se informa, servicis a consumir, motivaciones para visitar el area,

permanencia en el area y gasto total durante su visita.

b) Variables demogréficas

Aqui se consideran variables como: edad, género, nivel de educacion formal, lugar de residencia
permanente.
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e Tabulacion

Se realiz6 a través de microsoft excel, los resultados se demostraron en tablas y graficos con su

respectivo analisis e interpretacion.

e Perfil de la demanda

Una vez tabulada la informacién se determing el perfil de la demanda a captar.

3.2.2. Obijetivo 2: Desarrollar el disefio técnico de la ruta turistica

De este objetivo se realiz6 el siguiente procedimiento:

3.2.2.1. Tamairio de la planta

Se determind la cantidad de clientes que se va a tener considerando la capacidad operativa de la
ruta de trekking.

3.2.2.2. Disefio de la ruta

Para el disefio de la ruta se hizo varias salidas técnicas hacia la zona de estudio y una revision del
manual de rutas e itinerarios turisticos propuestos por el MINTUR (2017). Se determind las
respectivas coordenadas geogréaficas mediante GoogleEarth, para la identificacion de condiciones
especificas de relieve, pendientes, distancias, tiempo de recorrido y el disefio de la ruta como tal

utilizé el sistema de informacion geogréfica ArcGIS.

3.2.3. Obijetivo 3: Establecer el presupuesto de inversion para la implementacion de la ruta

3.2.3.1. Inversion

Para establecer el presupuesto de inversion para la implemectacion de la ruta se determiné en

funcion a activos fijos:
e Activos fijos: se determind la inversion en bienes tangibles como: terrenos, construcciones y

edificaciones; maquinarias y equipos, muebles y enseres y otros elementos necesarios en esta

area.
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CAPITULO IV

4. RESULTADOS

4.1. Anadlisis situacional del turismo de la parroquia Cacha

4.1.1.1. Ambito fisico-espacial

Para este componente se obtuvo los siguientes resultados.

e Localizacién

La parroquia rural Cacha se encuentra en la provincia de Chimborazo a 11 km de la ciudad de

Riobamba y presenta una altitud de 3240 m.s.n.m y una temperatura promedio de 13° C.

e Ubicacion geogréfica

Se ubica la zona 17 sur, las coordenadas geograficas son:

—  Coordenadas geograficas: 78°38'54” Long -Occd. 1°42'37" Lat. Sur

— Altitud: 3240 m.s.n.m

Tiene una extensién: 2629 hectareas con una temperatura media anual de 12°C y una

precipitacion media anual de 390mm.
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Figura 1-4: Mapa de ubicacion de la parrogquia Cacha

Realizado por: Armas Wilson (2021)

e Limites

Segln el GADPR de Cacha (2015) los limites politicos administrativos de la parroquia son:

— Norte: Comunidad Chipate Alto

— Sur: Comunidades Pardo, San José, parroquia Santiago de Quito, comunas de Alabado
Grande, Monjas Alto.

— Este: Las comunidades de Tungurahuilla, Tzalarén y parroquia de San Luis.

— Qeste: Gatazo Chico, Murunguil, Curiquinga, Rinconada, Gatazo Zambrano, Alchabug y

Santo Domingo de Ugshapamba.

e Historia

De acuerdo como narra el GADPR de Cacha (2015) la historia de la creacion de parroguia se redacta

de la siguiente manera:
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El nombre de la parroquia nace justamente con el advenimiento del Shiry XV (1463-1487). El
rey de Cacha nacio en el palacio de madera del lago “Capac Cocha” del anejo Pucaré Palacio de
la actual parroquia. La importancia que tenia el pueblo de Cacha para los conguistadores hizo que
fuera constituido en la primera encomienda del Reino de Quito, entonces sus autoridades

encomendero y doctrinero, organizan la parroquia con caracter eminentemente eclesiastico.

Cacha se constituy6 en el asiento de los Reyes Duchicela, lugar de nacimiento de la tltima Reina
de Quito, Paccha Duchicela (1487-1525), fue residencia privada de los reyes Duchicela y
escogieron esta zona por ser un lugar estratégico para la defensa, asi como por que se encontraba
a cinco kilémetros de la ciudad administrativa de Liribamba. El Historiador Juan Francisco
Proafio habla de la existencia de un tinel de escape hacia el “Sitio de las Delicias”, en donde la

montafa tupida daba albergue a pajaros y animales de caceria.

Lo cierto que alli esta pucara-loma, la colina en donde se construy0 la fortaleza que habla el Padre
Juan de Velasco. Vista de lejos presenta el aspecto de hacinamiento de escombros, con muros
destruidos y dispersos en suelos de cangahuas que sin duda servia de reductos y parapetos; la
colina tiene acceso solo por un extremo y mide trescientos metros de largo en la cumbre por unos
cientos cincuenta metros de ancho de la base y esta situada cerca de la capilla de Cacha.

e Comunidades

Tabla 5-4: Comunidades de la parroquia Cacha

ASENTAMIENTO POR ZONAS(de ser el caso) SUPERFICIE (Has)
HUMANO

Amula Shihuiquis Alta 130,77
Amula Casa Loma Alta 262,30
Amula Grande Rayo Loma Alta 92,10
Cruzada Hualiquis Alta 145,14
Cacha Chuyug Alta 311,63
Obraje Baja 103,02
Caufag Baja 47,95
Cachaton San Francisco Media 190,02
Gaubug Alta 113,48
Huagshi Baja 159,37
Calguacha Lemapamba Alta 125,94
Machangara Media 128,16
Pucara Quinche Baja 43,76
San Miguel de Quera Alta 304,52
San Pedro Media 84,04
San Antonio de Muro Gallo Alta 74,36
San Antonio de Bashug Media 92,41
San Antonio de Shilpala Baja 139,06
Verde Pamba Alta 90,54

Fuente: GADPR de Cacha (2015)
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4.1.1.2. Ambito socio-cultural

e Demografiay género: De acuerdo a lo que menciona el GADPR (2015) se estima que en la
poblacién hay un total de 4736 habitantes de los cuales el 9,27% corresponde al porcentaje
de nifios, el 8,60% pertenece al porcentaje total de nifas, el 41,09% corresponde al porcentaje

total de mujeres y finalmente el 41,05% pertenece al porcentaje total de hombres.

o Edad: Segln el GADPR (2015) el (17,86%) pertenece al rango de edad desde O a 18 afios de
edad y un (82,14%) corresponde a un rango de edad desde los 18 afios en adelante. Del mismo
modo los rangos de edad que forma parte de la poblacién econdmicamente activa (PEA)
reflejan un total de 1185 habitantes, se demuestra que estan aptos para trabajar y para la

poblacién econdmicamente inactiva (PEI) se estima un total de 1508 habitantes.

e Migracion: La principal causa de migracion en los pobladores de la localidad, es la falta de
trabajo de ahi sobresale las caracteristicas fisico-quimicas del suelo, la escasa colaboracién
gubernamental en las actividades agricolas y pecuarias, las cuales limitan el ingreso de
recursos econdémicos reduciéndose las posibilidades de mejorar la calidad de vida de sus
habitantes. Guayaquil y Quito son dos de los principales destinos de quienes deciden migrar

en busca de empleo.

e Educacion: De acuerdo a lo que menciona el GADPR (2015) actualmente en la parroquia
existen 7 establecimientos educativos funcionando debido a dos razones, la primera por las
politicas publicas de educacion y la segunda debido a la migracion de la poblacién del campo
a la ciudad, varios centros de educacion se han quedado sin alumnos y han tenido que cerrar
sus puertas, existiendo mas oferta que demanda en cuanto a la dotacion de infraestructura
educativa. Existe una poblacion estudiantil en la parroquia que asistente a la escuelay colegio,
sin embargo, varios jovenes deciden por buscar cupos en instituciones del canton Riobamba

como Colegio Maldonado, Juan de Velasco y Carlos Cisneros.

e Salud: En las parroquias rurales, debido a una menor densidad poblacional GUnicamente
disponen de sub- centros y puestos de salud, con el inconveniente que de que la atencion
médica no es permanente las 24 horas del dia, los 7 dias de la semana; sino que cada parroquia
dispone de un solo médico general que rota en todas las comunidades con un horario de 8
horas diarias de lunes a viernes. Generando una transferencia del paciente en el caso de
requerir un especialista a la ciudad de Riobamba. Ademés de los centros, sub- centros y
puestos de salud publicos existentes en el cantdn, la poblacion también puede acceder a

hospitales, clinicas y consultorios médicos privados ubicados en el area urbana de Riobamba.
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4.1.1.3. Ambito ecoldgico-territorial

e Caracteristicas climaticas

La temperatura promedio anual varia entre los 10-15° C. durante el dia, mientras que en las noches
se experimenta hasta 5° C. En los meses de agosto, septiembre y diciembre se presentan heladas
que pueden ocasionar dafios a los cultivos de papa y maiz de la zona.

El GADPR de Cacha (2015) indica que, las comunidades de Cacha se encuentran en la parte alta
de la cuenca hidrogréfica del rio Pastaza, cuyo afluente principal es el rio Chambo.

Las precipitaciones son variables, distribuidas entre 410 hasta los 615mm de precipitacion anual.
La mayor cantidad de lluvias se distribuye entre los meses de noviembre a mayo (invierno),

mientras que los meses de julio a octubre se caracteriza por una escasa precipitacion (verano).

e Zonas ecoldgicas

Segun Parra (2020), menciona que Ledn (2012), basado en la clasificacion de Holdridge (1978) la
parroquia Cacha posee los siguientes pisos ecolégicos:

e Estepa Espinosa Montano Bajo

e Bosque Himedo Montano

¢ Bosgue Muy Himedo Montano

e Bosque Muy Himedo Montano Bajo

e Bosgue Seco Montano Bajo

Tabla 6-4: Caracteristicas pisos ecologicos

Tipo Temperatura Precipitacién Altitud
Bosque Hamedo Montano 6al2°C 500 — 1000 mm 2500 - 3000 m s.n.m.
Bosque Muy Hamedo Montano 6al2°C | 1000 - 2000 mm 2100 - 3600 m s.n.m.
Bosque Muy Hamedo Montano 12a18°C 2000 - 4000 mm 1600 - 2000 m s.n.m.
Bajo
Bosque Seco Montano Bajo 12a18°C 500 — 1000 mm 2000 - 3000 m s.n.m.
Estepa Espinosa Montano Bajo 12a18°C 250 — 500 mm 2000 - 3100 m s.n.m.

Fuente: Parra Maribel (2020)
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Tipos de suelos

La mayor parte de suelo de la parroquia Cacha es fragil con tendencia a depresiones centrales. Son
tierras arables que requieren un tratamiento especial en cuanto a las labores de maquinaria o
permiten un laboreo ocasional para evitar la erosion hidrica. Se restringe el establecimiento de
cultivos intensivos y admite cultivos siempre y cuando se realicen practicas de manejo y
conservacion (GADPR Cacha, 2015).

Cobertura del suelo

La cobertura del suelo de la parroquia presenta distorsion y deforestacion. No permite nuevos
asentamientos debido a su topografia, y la falta de un suelo productivo minimiza las
posibilidades de actividades productivas.

Los suelos estan cubiertos por cangahuas, sin capa negra en zona secay, en las partes altas, de las
comunidades de Chuyug y Rayo loma, con capa negra. Hay que recalcar que la zona se caracteriza
por poseer suelos secos, de mas de tres meses en el afio, con una capa arable de menos de 10 cm
de profundidad (GADPR Cacha, 2015).

Uso de suelo y conflictos de uso agrario

El suelo de la parroquia Cacha tiene diferentes usos, la parte que esta cubierta por la zona de vida
Bosgue seco montano bajo, es utilizada para agricultura de cereales, papas, maiz, legumbres,
frutilla, mora. La zona urbana es ocupada por los asentamientos humanos de las comunidades de

la parroquiay las otras &reas se encuentran sin uso o para recreacion, es decir para realizar turismo.

Tabla 7-4: Cobertura de suelos y principales usos

Cobertura Principales usos Observaciones
Zona: Bosque Seco Montano Agricultura para Tendencia a la erosion
Bajo €oNsumo
Zonas Urbanas Asentamiento Escaza infraestructura

parroquial
Otras areas Sin uso / recreacion Se puede realizar turismo

Fuente: Parra Maribel (2020)
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e Biodiversidad

Recursos Naturales

Flora: Segun Janeta (2016) en la parrogquia Cacha existen 24 especies de plantas, pertenecientes a
19 familias distribuidas de la siguiente manera:

Tabla 8-4: Especies representativas de flora en parroquia Cacha

A A OMBR O OMBR O
ASTERACEAE Baccharis latifolia Chilca
Franseria artemisoides Marco
Tenacetum balsamito Santa Maria
Taraxacum officinale Taraxaco
Matricaria chamomilla Manzanilla
POACEAE Pennisetum clandestimum Kikuyo
Cortaderia nitida Sigse
MYRTACEAE Eucaliptus citriodora Eucalipto
PINACEAE Pinus radiata Pino
ROSACEAE Prunus salicifolia Capuli
VERBENACEAE Verbena litoralis Verbena
AGAVACEAE Agave americana Cabuya
URTICACEAE Urtica dioica Ortiga
SCROPHULARIACEAE Buddleja incana Quishuar
FABACEAE Trifolium repens Trébol
BORAGINACEAE Borrago officinalis Borraja
LAMIACEAE Mentha rotundifolia Menta
CHENOPODIACEAE Chenopodium ambrosioides Paico

Fuente: Parra Maribel (2020)

Fauna: En la parroquia Cacha se identifican 14 especies de fauna representativa perteneciente a

12 familias distribuidas de la siguiente manera:
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Tabla 9-4: Especies representativas de fauna en parroguia Cacha

FAMILIA NOMBRE CIENTIFICO NOMBRE COMUN

Streptopelia turtur Tértola
CULUMBIDAE

Zenaida auriculata Paloma

Buteo magnirostris Gavilan
ACCIPITRIDAE

Geranoaetus melanoleucus Aguila

CARDINALIDAE

Pheucticus chrysopeplus

Pajaro amarillo

CANIDAE Cannis lupussignatus Lobos
BUFONIDAE Bufobufo Sapo
MEPHITIDAE Conepatus chinga Zorrillo
LEPORIDAE Oryctolagus cuniculus Conejo
TROPIDURIDAE Stenocercus guentheri Lagartija
TROCHILIDAE Trochilidae spp Quinde
DIDELPHIDAE Metachirus Nudicaudatus Raposa
FALCONIDAE Falco sparverius Guarro
MUSTELIDAE Mustela frenata Chucuri

Fuente: Parra Maribel (2020)

e Hidrologia

Anadlisis y situacion actual del recurso hidrico en la parroquia

Segun el GADPR de Cacha (2015), en la parroquia existen 222 fuentes hidricas, de las cuales el

82% son quebradas, el 36% son vertientes, y el 19% restante.
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Tabla 10-4: Fuentes hidricas de la parroquia Cacha.

NUMERO DE FUENTES HIDRICAS

N° Comunidad Vertientes Lagunas Humedales Rios Riachuelos Quebradas
1  Amula Casa Loma 1 0 0 0 0 16
Amula Grande 0 0 0 0 0 0
Rayo loma
3 | Amula Shihuiquis 0 0 0 0 0 0
4  Cacha Chuyug San 0 0 56
Pedro
5 | Cacha Huagshi 7 0 0 0 0 0
6 Cacha Obraje 5 0 0 1 1 32
7 | Cacha San Pedro 1 0 0 0 0 4
8 Cachat6n San 1 1 0 0 0 0
Francisco
9 | Calguacha 1 0 0 0 0 3
Lemapamba
10 Cauhag 1 0 0 0 0 4
11 | Cruzada Hualiquis 0 0 0 0 0 4
12  Gaubug 1 0 0 0 0 11
13 | Machangara 1 0 0 0 0 0
14 ' Muro gallo 1 0 0 0 0 1
15 | Pucara chinche 2 0 0 0 0 17
16 = San Antonio de 2 0 0 0 0 0
Bashug
17 | San Miguel de 1 1 0 0 0 28
Quera
18 ' Shilpala 9 0 0 0 0 6
19 | Verde pamba 0 0 0 0 0
TOTAL 36 2 0 1 1 182

Fuente: Parra Maribel (2020)

4

.1.1.4. Ambito econémico-productivo

Actividad econémica: En la parroquia la actividad agricola es la principal fuente de sustento
para muchas familias ya que se dedican al cultivo de quinua, cebada, maiz, papa, mora y
frutilla, sus limitantes siguen siendo el acceso a agua y falta de asistencia técnica para el
mejoramiento de los cultivos. Su mercado es interno y en algunos casos sus productos lo
venden en la ciudad de Riobamba. Un pequefio grupo se dedica a las artesanias, elaboracion
de ponchos, fajas, y produccién de miel de abeja, un grupo cerrado se dedica al turismo. Y

otro grupo minusculo son empleados publicos.

Condicién Econdmica: Debido a la falta de oportunidades en la parroquia la mayoria de

habitantes migran a la ciudad y por ende las actividades econdmicas productivas son basicas.
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La poblacion econémicamente activa corresponde el (65,75%) porcentaje para los hombres y
para las mujeres el (39,25%).

e Desarrollo actual del turismo en la zona: De acuerdo a la pagina oficial de Riobamba
(2020) Actualmente la parroquia apuesta al Turismo Comunitario sostenible con el fin de
mejorar las condiciones de vida e ingresos economicos de la localidad, ademas ofrece a sus
visitantes varias actividades turisticas entre las que se destaca el Centro cultural y turistico
Pucara Tambo lugar donde se celebran ceremonias tradicionales, convivencia comunitaria

para compartir su cultura, musica, danza, gastronomia, tradiciones y leyendas.
4.1.1.5. Ambito politico-administrativo
Organizacion de las comunidades
Organizaciones sociales/instituciones/ representantes del régimen dependiente en el nivel
parroquial. Ejm: Cabildos, Juntas de regantes, Organizaciones de mujeres, Gobierno Parroquial,

Tenencia politica, etc.

Modelo de Asamblea Participativa para conformacién del concejo de planificacion de la

Parroquia Cacha

Autoridades electas: presidente junta parroquia, primer vocal JP, segundo vocal JP, tercer vocal

JP y cuarto vocal JP.

Representantes régimen dependiente: Sector educacion, sector salud, sector ambiente y

secretaria de gestion de riesgos.

Representantes organizaciones sociales: (Federacién de Pueblos Indigenas de la Nacion
Puruhta Cacha) FECAIPAC, seguro social campesino, juntas de agua potable, liga deportiva

parroquial, iglesias y otros
Cabe recalcar que en la parroquia existe la FECAIPAC con fuerza organizativa, no existe

reeleccion en la tenencia politica y GAD parroquial, existe un sistema Gnico de gobernanza en el

pais.
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4.1.2. Analisis de la oferta
4.1.2.1. Andlisis de atractivos y actividades

Tabla 11-4: Sistematizacion del inventario de los atractivos turisticos naturales y culturales
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Tabla 12-4: Resumen de las caracteristicas del inventario de los atractivos turisticos.

CATEGORIZACION ATRACTIVOS CANTIDAD DE | PORCENTAJE
ATRACTIVOS (%)
Categoria Atractivos Naturales 6 40%
Manifestaciones 9 60%
culturales
TOTAL 15 100%
Tipo Bosque 1 7%
Montafas 2 13%
Fendmeno Espeleoldgico 1 7%
Ambientes Lacustres 1 7%
Aguas Subterraneas 1 7%
Realizaciones Técnicas y 1 7%
Cientificas
Acervo Cultural y 2 13%
Popular
Arquitectura 6 40%
TOTAL 15 100%
Subtipo Montano bajo 1 7%
Baja Montafia 1 7%
Media Montarfia 1 7%
Musica y danza 1 7%
Manantial de agua 1 7%
Mineral
Histérica / Vernacula 3 20%
Cueva o caverna 1 7%
Laguna 1 7%
Monumentos 2 13%
Infraestructura Cultural 1 7%
Centros Industriales 1 7%
Fiestas religiosas, 1 7%
tradiciones y fiestas
populares
Musica y Danza 1 7%
TOTAL 15 100%
Estado de Conservacion | Conservado 3 20%
del entorno Alterado 6 40%
En proceso de deterioro 5 33%
Deteriorado 1 7%
TOTAL 15 100%
Jerarquia I 5 33%
I 9 60%
i 1 7%
v 0 0%
TOTAL 15 100%

Realizado por: Armas Wilson (2021)

35




Tabla 13-4: Categoria de las potencialidades turisticas de la parroquia Cacha

Manifestaciones
culturales

CATEGORIA TIPO SUBTIPO DENOMINACION JERARQUIA
Bosque Montano Bajo Bosque Pacha Pakingre 1
Montafias Baja Montafa Cerro Verde Pamba Il
Media Montafia Cerro Chuyug I
Fendmeno Cueva o caverna Tunel Atin Aya I
Sitios naturales Espeleoldgico
Ambientes Laguna Laguna Capac Cocha 1
lacustres
Aguas Manantial de agua Pusuctus Vertiente Il
subterraneas mineral
Subtotal
Acervo cultural y | Fiestas religiosas, Pampamesa I
popular tradiciones y creencias
populares
Mousica y Danza Jaguay I

Arquitectura

Historica / Vernacula

Iglesia de Quera

Iglesia Cacha Machéngara

Iglesia Rosario de Cachatdn

Monumentos

Monumento Shyri Cacha

Monumento Fernando Daquilema

Infraestructura Cultural

Pucara Tambo (Centro de interpretacion)

Realizaciones
Técnicas y
Cientificas

Centros Industriales

Tejidos de fajas

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Luego de haber realizado el inventario de los atractivos turisticos naturales y culturales de la
parroquia Cacha, se determiné un total de 15 potenciales atractivos turisticos que presentan
condiciones a favor para la conformacion de productos turisticos en la zona. De los cuales
respecto a su categoria 6 forman parte a los atractivos naturales y los 9 restantes forman parte de

las manifestaciones culturales.

Para el estado de conservacion e integracion del sitio se define que el 20% de los atractivos
presentan condiciones favorables de conservacion al mantener la integridad del sitio con los
atractivos y el entorno; y un 40% restante se encuentra alterado y el 33% restante en proceso de

deterioro y un 7 % se asume que se encuentra deteriorado.

Lo que se refiere a la variable higiene y seguridad turistica, la cabecera parroquial cuenta con
cobertura de servicios basicos como el acceso a servicios de comunicacion de red telefonica. En
el aspecto salud existe un sub- centro de salud y la atencion médica no es permanente las 24 horas
del dia, los 7 dias de la semana; sino que cada parroquia dispone de un solo médico general que

rota en todas las comunidades con un horario de 8 horas diarias de lunes a viernes.

Para la seguridad el territorio cuenta con el constante patrullaje y resguardo de la policia nacional,
ademas esta a cargo del teniente politico del sector el Sr. Pedro Janeta el cual coordina con los
dirigentes de las comunidades para mantener una seguridad conjunta.; Estas caracteristicas
permiten considerar a dichos atractivos aptos para la actividad turistica, pese a que hay escasa

sefializacién en la mayoria de los atractivos.

En relacion a sus politicas y regulaciones, su nivel de ponderacion es insuficiente, debido a la
ausencia de una planificacion turistica establecida dentro de la parroquia que se responsabilice en
el sector turistico principalmente el control y vigilancia de la calidad de las actividades y el tipo

de establecimientos turisticos al GAD parroquial.

Respecto a las actividades que se practican en el atractivo, existe una notable concentracion de
actividades derivadas de 2 lineas de productos turisticos como: el turismo cultural y el turismo de
naturaleza o ecoturismo. El atractivo que mayor concentracion te visitantes posee es el centro
turistico Pucara Tambo ya que cuenta con servicios turisticos adecuados y disponibles y tiene una

jerarquia de 1lI.

En segunda instancia de la ponderacion de los atractivos turisticos relacionados a los criterios en
funcion a la demanda esté la difusion, medios de promocidn y comercializacion de los atractivos,

afirma una limitada organizacion por parte del GAD parroquial y otras organizaciones para
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impulsar el desarrollo del turismo en la parroguia. Cabe recalcar que para la promocion y difusién
del atractivo centro turistico Pucara Tambo esté ligada a la operadora de turismo KachaOptur.

En funcion al rango de jerarquizacion que presentan los atractivos, se registré que el 7%
corresponde a jerarquia 11, con condiciones propicias para atraer la visita con o sin la necesidad
de complementarse con otros atractivos cercanos; el 60% los atractivos de jerarquia Il, que
presentan singularidades turisticas capaces de motivar la visita de turistas y el 33% de jerarquia
| que se describe como atractivos sin mérito suficiente para considerarlo al nivel de las jerarquias
anteriores, pero que igualmente forman parte del Inventario de Atractivos Turisticos como

elementos que complementen a otros de mayor jerarquia.
Las lineas de productos turisticos en funcion de la potencialidad del territorio como establece el
Plan de Marketing Turistico del Ecuador PLANDETUR (2020) respecto al inventario de

atractivos en la parroquia Cacha se establecen de la siguiente manera:

Tabla 14-4: Lineas de productos turisticos en funcion de la potencialidad del territorio

VARIEDAD DE PRODUCTO

LINEA DE PRODUCTO . LUGAR / ATRACTIVO
ESPECIFICO
Turismo cultural e Turismo religioso ¢ Iglesia Cacha Machangara
o Fiestas populares o Iglesia de Quera

o Iglesia Rosario Cachaton

e Centro de interpretacion Pucara
Tambo

e Jahuay

e Pampamesa

e Tejido de fajas

e Monumento Rey Shiry Cacha

e Monumento Fernando
Daquilema
Ecoturismo y turismo de e  Modalidades turisticas de aventura | ¢ Bosque Pacha Pakingre
naturaleza de tierra (treeking). e Cerro Verdepamba

e  Observacion de floray faunade la | ¢ Cerro Chuyuk
zona. e Laguna Capac Cocha

e Pusuctus Vertiente

e Cueva Atun Aya

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Figura 2-4: Mapa de atractivos turisticos de la parrogquia Cacha
Realizado por: Armas Wilson (2021)

4.1.2.2. Andlisis de la infraestructura

Cacha cuenta con una infraestructura social basica disponible para complementar las actividades
ligadas al turismo, con el propdésito de brindar comodidad, seguridad y facilidades dentro de los

circuitos turisticos establecidos, priorizando el detalle de los siguientes servicios basicos:

e Energia eléctrica: Los barrios de la cabecera parroquial y las comunidades por las que se
pretende trazar la ruta, en su totalidad disponen del servicio de energia eléctrica provista por

el sistema interconectado nacional.

e Agua potable: La parroquia cuenta con servicio de agua potable, asi como también de agua
obtenida de vertiente en las comunidades mas lejanas, todas estas son aptas para el consumo

humano.

e Internety telefonia: A pesar que la parroquia cuenta con un espacio de antenas para la sefial
de telefonia mdvil, no ha podido abastecer a toda la poblacion puesto que la ubicacién
geografica de las comunidades por la presencia de elevaciones produce interrupciones en la

sefial. La cabecera parroquial dispone de un infocentro al servicio de las comunidades.
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Manejo de residuos y desechos: La recoleccidn de basura es cubierta por el servicio de carro
recolector que recorre toda la parroquia. La eliminacion de aguas residuales se realiza por
medio del sistema de alcantarillado y aun existe en varias comunidades la presencia de

letrinas.

Transporte: El servicio de transporte esta representado por la oferta de las cooperativas de
transporte Shiry Cacha y Rey Cacha, asi como otros servicios de transporte privado como

camionetas y taxis hasta la cabecera parroquial y comunidades.

Seguridad: En la parroquia no existe una Unidad de Policial Comunitaria UPC, sin embargo,
cuenta con el constante patrullaje y resguardo de la policia nacional. Ademas, la seguridad
estd a cargo del teniente politico del sector el Sr. Pedro Janeta el cual coordina con los

dirigentes de las comunidades para mantener una seguridad conjunta.

Salud: La parroquia cuentan con el Centro de Salud Cacha Machangara, correspondiente al
primer nivel de atencidon de salud perteneciente al Ministerio de Salud Publica, atiende 8 horas
al dia y se encuentra ubicado en la cabecera parroguial y puestos de salud en las comunidades
lejanas.

Vialidad: Para movilizarse hacia la parroquia Cacha se puede tomar el servicio de transporte
Mixto " Shiry Cacha" que tiene un costo varia desde los 5 USD y la cooperativa de transporte
Rey Cacha la cual realizan recorrido a las comunidades con un coto de 0.50 ctvs. a 1 USD.

Existen particularidades en cuanto a las vias de ingreso hacia algunos los atractivos.
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Tabla 15-4: Distancias en kilometros referente a la conectividad en entre los atractivos

Nombre | Cabecera | Iglesia Cacha | Monumento | Bosque | Centro de
del parroquial | Machangara | Rey Shyri Pacha interpretaci
tractivo Cacha Pakingre | 6n Pucara
Tambo
Distancia en km
Cabecera - 0,15 0,3 0,55 0,60
parroquial
Iglesia Cacha 0,15 - 0,51 0,76
Machangara
Monumento Rey 0,3 0,14 - 0,50 0,64
Shiry Cacha
Bosque Pacha 0,55 0,51 0,50 - 0,90
Pakingre
Centro de 0,60 0,76 0,64 0,90
interpretacion -
Pucara Tambo

Realizado por: Armas Wilson (2021)

4.1.2.3. Andlisis de la planta turistica

Segun la revision del Catastro turistico del cantén Riobamba, el territorio no cuenta con ningln
tipo de establecimientos de alojamiento, alimentacidn, transporte turistico y agencia de viajes que
se encuentren registrados dentro de la parroquia Cacha. Sin embargo, se identifica un
establecimiento privado el cual esta ubicado en centro de interpretacién "Pucard Tambo™ donde

los turistas pueden consumir servicios turisticos como: alimentacion, hospedaje y recreacion.

¢ Alojamiento: No existe establecimientos para prestar este tipo de servicios. Sin embargo,
Pucara Tambo tiene una capacidad de hospedaje para 36 personas en ocho cabafias,
distribuidas en habitaciones simples, dobles, triples, cuadruples y una habitacion familiar y

cada una de éstas tiene bafio privado, agua caliente y wi-fi.

e Alimentacion y bebidas: Mayor presencia dias feriados y fines de semana especialmente los
dias domingos por el movimiento que realizan las personas por las actividades comerciales
dentro de la parroquia; alli encontramos varios establecimientos de alimentacion y bebidas,
Ademas se ofrecen gastronomia tipica para quienes deseen probar algo nuevo. En Pucara
Tambo el restaurante Minka Wasi ofrece una variada gastronomia, constituida por productos
tipicos de la zona como las papas con cuy, sopa de gquinua, caldo de gallina acompariada de

chicha de joray platos a la carta.
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Guianza: Actualmente la Sra. Laura Beatriz Sucuy J. es la encargada del servicio de guianza
en el territorio, ya que domina el idioma espafiol e inglés para desempefarse en el servicio.
Sin embargo, se puede formar guias locales para facilitar la comprension y disfrute de los
visitantes durante el recorrido y visita al atractivo, ademas no se identifican prestadores de
servicios de recreacion y transporte turistico por lo que se cuenta Unicamente como medios
de transporte a cooperativas de buses de transporte publico y camionetas de cooperativas que

se encuentran cerca del atractivo.
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4.1.2.4. Andlisis de la superestructura turistica

Tabla 16-4: Analisis de involucrados entre institucion y las comunidades

INSTITUCION

OPERADORA DE
TURISMO
KACHAOPTUR

GOBIERNO
AUTONOMO
DESCENTRALIZADO

DE LA PROVINCIA DE

CHIMBORAZO

e Empresa Turistica con fines de lucro

Desarrollo de proyectos de manejo de
recurso naturales, sectores productivos,

salud, infraestructura, social y actividad

RECURSOS
R1: Econémicos
(generacion de

rentabilidad)

R2: Grupos  de
visitantes (estudiantes
médicos de EE. UU)
R3: Intervencion en
relacion con los sitios

y atractivos turisticos.

R1: Politico

R2: Econdmicos:
inversion

R3: Recursos
Humanos  (técnicos
para capacitaciones)
R4: Infraestructura
(instalacion fisica y
equipamiento)
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AMBITOS DE
INTERVENCION

Idea del supuesto
comunitario

o Estimacion de atractivos
e Capacitacion para la
utilizacion de recursos
turisticos

e Cacha Optur S.A se

encarga del manejo en el

turismo rural y
comunitario.
Financiamiento de

proyectos productivos en
beneficio de la poblacion.
* Recursos Naturales

* Dotaciéon de servicios
béasicos

* Infraestructura social y

turistica

INTERESES EN EL
TERRITORIO

e Alta difusion vy
comercializacion del
contenido de turismo
comunitario

e Dinamizacion de la
actividad turistica por
parte de conformacion de
actores de la operadora
turistica.

Facilitar infraestructura °
Mejoramiento vial

* Manejo sostenible de los
Recursos Naturales
(sistema de agua de riego,
reforestacion,
capacitacion)

¢ Disefio de nuevos
productos turisticos

* Fortalecer la cadena de
valor del turismo vy

asistencia técnica.

CONFLICTOS
POTENCIALES

e Tiene contenido comunitario,
pero no responde a los intereses
comunitarios.

e Falta de socializacion del

trabajo con las comunidades.

eLimitado presupuesto  del
estado.

 Tramite burocratico para el
financiamiento de proyectos.

« Débil coordinacion en el
cumplimiento correcto de las
acciones para el area de

turismo.



INSTITUCION

RECURSOS

AMBITOS DE

INTERESES EN EL

CONFLICTOS

GOBIERNO
AUTONOMO
DESCENTRALIZADO
CANTONAL DE
RIOBAMBA (GAD
CANTONAL DE
RIOBAMBA)

*Planificar, programar y direccionar obras
publicas.

*Mejorar los servicios publicos.

*Apoyo a la poblacion local en diferentes

proyectos de salud, educacion y turismo.

R1: Politico
R2: Recursos
humanos  (asistencia

técnica y capacitacion
en areas de turismo)
R3: econdémicos Ré4:
Ejecucion de planes de
desarrollo y
ordenamiento

territorial.
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INTERVENCION

* Obras publicas
* Servicios  publicos
(permisos Unicos

funcionamiento)
* Cultura

e Turismo

TERRITORIO
eInstalaciones fisicas y

equipamiento
construccion, capacitacion

y facilidades turisticas

. Elaboracion de
ordenanzas a favor del

turismo comunitario

. Mejorar la
infraestructura basica:
agua potable,

alcantarillado y sistemas

de comunicacion
alternativo.
. Mejorar la

infraestructura turistica. ©
Promocion y difusion de
actividades turisticas.

« Sefialética turistica en
junto al MINTUR.

» Catastro de servicios
turisticos  urbanos y

rurales.

POTENCIALES

Intereses institucionales

encaminados a un rol

protagénico del municipio
entorno al turismo
comunitario.

* Poco interés intercultural
. Débil

interinstirucional

coordinacion



INSTITUCION

SEGURO SOCIAL
CAMPESINO

EDUCACION
INTERCULTURAL
BILINGUE (EIB)

MINISTERIO DE
TURISMO (MINTUR
ZONAL 3)

GOBIERNO
AUTONOMO
DESCENTRALIZADO
PARROQUIAL RURAL
DE CACHA (GAD
CACHA)

ROLES

Protege a la poblacion que trabajan en el

area rural del pais.

e Educacion impartida con pertinencia

cultural y lingliistica MOSEIB (Modelo de

Sistema de Educacion

Bilingiie)

e Servicio de

regulacion,

Intercultural

control,

planificacion, gestion, promocién y difusién

para potencializar la oferta y demanda

turfstica.

*Desarrolla de proyectos para la creacion de

productos turisticos.

desarrollo de la parroquia

*Gestion para el

RECURSOS

R1: Humano.

R2: Econ6mico

R1: Humano

R1:

Humanos

Recursos

(técnicos

para capacitaciones y

asistencia técnica).

R2:  Administrativo:

oficinas,

equipamiento

de

oficinas y personal de

apoyo

R3: Presupuesto

R1:
obras

participacion de

poblacién

econémicos:
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con
la

AMBITOS DE
INTERVENCION
Atencion y control médico

« Jubilacion por vejez

* Capacitacion y talleres

* Educacion para los

pueblos y nacionalidades.

» Cumplimiento del Marco
legal

* Productos turisticos

« Capacitacion, formacion
de personal para guianza y
atencion al cliente al
cliente.

* Elaboracién de planes,

programas y proyectos
turisticos.
Mejorar el sistema de
viabilidad.

* Dotacion de cachas para
dinamizar el deporte en la
juventud.

INTERESES EN EL
TERRITORIO
¢ Atencion a los adultos

mayores y personas con
discapacidad.

* Garantizar que los nifios
y niflas de todas las
nacionalidades tengan el
nivel de conocimiento que
corresponda a cada nivel.
Mejorar la calidad de
servicios turisticos

* Potencializar el turismo

en todos los sectores para

mejorar y dinamizar la

economia. y  oferta
turistica
Cumplir con el Plan

Operativo Anual

e Hacer cumplir las
competencias que le
corresponde a  cada

funcionario.

CONFLICTOS
POTENCIALES

¢ Ninguno

¢ Ninguna

* Ninguna

* Ninguna



INSTITUCION ROLES RECURSOS

R1: Talento Humano
R2:

(gestion  de

FEDERACION DE
PUEBLO INDIGENADE | -
LA NACION PURUHA
CACHA (FECAIPAC)

* Organizar a las 23 comunidades.

Prestacion de locales para la Econdmico

administracion de la Junta Parroquial y agua

Tenencia Politica entubada y cobro de

servicio)

R3: Turismo: Centro

Turistico Cultural
Pucara Tambo.

FUNDACION R1: Econémico

CACHAMSI S.A.

e Velar por la formacion y capacitacion
lingiistica inglés, - espafiol

e Intercambio de experiencia de los
extranjeros.

e Servicio Social

e Apoyos a comunidades a fines

Fuente: Tenesaca M. (2019)
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AMBITOS DE
INTERVENCION
. Fortalecimiento

Organizativo

* Turismo

* Planificacion de trabajos
comunitarios.

* Manejo comunitario del

agua.

*Turismo
*Programa de Becas

*Apoyos logisticos

INTERESES EN EL
TERRITORIO
« Beneficios sociales

* Incremento de ingresos
econdémicos

* Gestion de proyecto
 Talleres y capacitacion

local.

Talleres de formacién e
informacion

e Motivacion e interés
para el mantenimiento de
la memoria histérica de la

parroquia Cacha

CONFLICTOS
POTENCIALES
*Desconocimiento en tramites

o diligencias en instituciones
publicas (de acuerdo al nivel de
educacion de los representantes
de la federacion). *Migracion
*Disminucioén de la poblacién

de jovenes.

¢ Beneficio muy reducido.

e La constitucion de la
fundacion no llena las
expectativas a las

comunidades de Cacha.



4.1.3. Andlisis del producto turistico

La parroquia Cacha no ofrece un producto turistico propiamente establecido que pueda incluir los
atractivos; sin embargo, la operadora de turismo KachaOptur oferta el centro de interpretacion
Pucarad Tambo ya que cuenta una planta turistica adecuada pese a no estar registrado en el catastro

turistico de la ciudad de Riobamba.

Segun Booking (2021) el establecimiento cuenta con restaurante, recepcion 24 horas, servicio de
habitaciones con un patio con vistas a la montafia, armario y bafio privado y Wi Fi gratuito. El
hotel ofrece aparcamiento privado gratuito y servicio de alquiler de coches. Todos los dias se esta
disponible de restaurante que ofrece un desayuno continental.

Las actividades turisticas que se realizan en Pucara Tambo son: caminata historica que se inicia
desde el centro cultural y turistico donde se conocera: el museo etnografico, la vivienda de la
dinastia Duchicela y la iglesia parroguial de Cacha con un recorrido de dos horas de duracion;
cruce de la cueva Antun Aya que consiste en avanzar hacia la comunidad Machangara,
observando los monumentos, iglesias, lugar de artesanias entre otros atractivos, hasta llegar a la
cueva, donde se cree que vivia el monstruo de la comunidad de Cacha el “Antun Aya”, la duracion
del recorrido es de 2 a 3 horas; la ruta Puruha Nan recorre la comunidad Pusilik, cruzando varias
comunidades y el camino a Convicalpa, recorriendo todo el afluente hasta llegar al histérico
balneario encantado de Hualcopo Duchicela con una duracién de 2 a 3 horas y la fogata ancestral
en la noche para conocer la historia en el centro cultural y turistico Pucara Tambo, donde se puede
compartir una convivencia comunitaria conociendo méas acerca de sus historias, leyendas,

costumbres y tradiciones ancestrales con tiempo estimado de 2 horas de duracion.

Cabe resaltar que en la actualidad la operacién turistica no incluye una oferta de alimentaciéon y
alojamiento en la zona rural con excepcion del Pucard Tambo, esto conlleva una operacion
informal por parte de terceras personas que operan en la actividad turistica, generando a una

competencia desleal con los alojamientos y restaurantes de las zonas rurales.

A pesar de enfrentar esta condicion, la poblacion mantiene iniciativas de emprendimientos
dirigidos al sector turistico, como una alternativa de garantizar su desarrollo econémico y
aprovechando la oportunidad de trabajar con varias instituciones de educacidn superior asimismo

su relacion con otras organizaciones que le brinda su apoyo con direccidn hacia actividad turistica.
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4.1.4. Analisis de la demanda turistica

e Tabulacion de datos

a) Edad

Tabla 17-4: Distribucion del nimero de visitantes de la parroquia Cacha segun la edad

Frecuencia Porcentaje
Edad
16-24 afios 202 60%
25-32 afos 84 25%
33-40 afios 34 10%
41-48 afnos 17 5%
Mayor a 49 afios 0 0%
Total 336 100%
Realizado por: Armas Wilson (2021)
70% 250
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60%
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30% 25% 100
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10% 50
10% 506
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0% ] .

16-24 afios 25-32 afios 33-40 afios 41-48 afios  Mayor a 49 afios

Gréfica 1-4: Distribucion del nimero de visitantes de la parrogquia Cacha segun la edad
Realizado por: Armas Wilson (2021)

La grafica 1-4 indica la distribucién porcentual del total de encuestas aplicadas a los visitantes de
la parroquia Cacha en funcién a la edad; el 60 % es el porcentaje mayor el cual corresponde al
rango de edad de 16 a 24 afios. Esto indica que la visita a la ruta turistica de trekking estara
conformada por turistas adolescentes y jovenes condicion que es tomada en cuenta para el disefio

de la ruta; el menor porcentaje es el 5 % que corresponde a las edades de entre 41-48 afios.
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b) Género

Tabla 18-4: Distribucion del nimero de visitantes de la parroquia Cacha segun el género

Género Frecuencia Porcentaje \
Masculino 202 60%
Femenino 134 40%
Total 336 100%

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Grafica 2-4: Distribucion del nimero de visitantes de la parroquia Cacha segun el género
Realizado por: Armas Wilson (2021)

La grafica 2-4 indica la distribucion porcentual del total de encuestas aplicadas a los visitantes de
la parroquia Cacha en funcion al género; el 60 % es el porcentaje mayor corresponde al género

masculino y un 40 % corresponde al género femenino.

c) Nivel de educacion formal

Tabla 19-4: Distribucion del nimero de visitantes segln los niveles de educacion formal

Nivel de educacion Frecuencia Porcentaje
Primaria 17 5%
Secundaria 118 35%
Superior 202 60%
Post Grado 0 0%
Total 336 100%

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Gréfica 3-4: Distribucion del namero de visitantes segun los niveles de educacion formal
Realizado por: Armas Wilson (2021)

La grafica 3-4 indica la distribucién porcentual del total de encuestas aplicadas a los visitantes de

la parroquia Cacha en funcion al nivel de educacion formal alcanzado; donde el 60 % corresponde

a visitantes que alcanzaron el nivel de educacion superior, seguido de un 35% de visitantes que

alcanzaron el nivel de educacion secundario, existe un porcentaje menor que representa el 5 %

que corresponde a visitantes que alcanzaron un nivel de educacion primaria.

d) Lugar de residencia permanente

Tabla 20-4: Distribucion del nimero de visitantes segun el lugar de procedencia

Riobamba
Ambato
Quito
Alausi
Total

Alternativas

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Gréfica 4-4: Distribucion del nimero de visitantes segun el lugar de procedencia.
Realizado por: Armas Wilson (2021)

La gréfica 4-4 indica la distribucién de los encuestados en funcion a 4 lugares de procedencia; la
misma que sefiala a las ciudades Riobamba, Quito, Ambato y Alausi; donde se aprecia que el 55%
corresponde a visitantes de la ciudad de Riobamba, seguido de un 20% que representa a visitantes

de la ciudad de Quito y un 10% a visitantes de la ciudad de Alausi.
e) Ocupacion

Tabla 21-4: Distribucion del niamero de visitantes segln la ocupacion

Alternativas Frecuencia Porcentaje \
Estudiante 252 75%
Empleado publico 67 20%
Empleado privado 17 5%
Empresario 0 0%
Comerciante 0 0%
Total 336 100%

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Grafica 5-4: Distribucion del nimero de visitantes de la parroquia Cacha segln la ocupacion

Realizado por: Armas Wilson (2021)

La gréafica 5-4 indica la distribucion de los encuestados en funcion a la Ocupacion; donde el
porcentaje mas alto es el 75% que corresponde a visitantes de ocupacion estudiantes, seguido de

un 20% que representa a visitantes de ocupacion empleados publicos.

f) Preferencia de viaje

Tabla 22-4: Distribucion del nimero de visitantes segun preferencia de viaje

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Sélo 17 5%
Amigo/as 151 45%
Pareja 34 10%
Familia 134 40%
Compafieros de trabajo/estudio 0 0%
Total 336 100%

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Gréfica 6-4: Distribucion del niumero de visitantes segun preferencia de viaje
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Realizado por: Wilson, 2021

La gréafica 6-4 indica la distribucion de los encuestados en funcidn a la preferencia de viaje; donde
el porcentaje mas alto corresponde al 45 % que representa a visitantes que viajaran con amigo/as,

seguido de un 40% que representa a visitantes que prefieren sus viajes en familia y un 5 % que

corresponde a visitantes que viajaran solos.

g) Forma de adquirir el producto turistico

Tabla 23-4: Forma de adquirir el producto turistico

Cuenta propia

Operadora de turismo

Total

Alternativas

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Gréfica 7-4: Distribucién del nimero de visitantes a segun la forma de adquirir el producto
Realizado por: Armas Wilson (2021)

La gréafica 9-4 indica la distribucion de los encuestados en funcion a la forma de adquirir el
producto turistico; el 90% pertenece a visitantes que para adquirir el producto acceden al sitio por
cuenta propia y un 10% que representa a visitantes que para adquirir el producto turistico lo

realizan a través de una operadora de turismo.

h) Conocimiento de una ruta turistica de trekking (caminata)

Tabla 24-4: Conocimiento de una ruta turistica de trekking (caminata)

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Si 286 85%
No 50 15%
Total 336 100%

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Gréfica 8-4: Conocimiento de una ruta turistica de trekking (caminata)
Realizado por: Armas Wilson (2021)

La figura 8-4 indica la distribucion de los encuestados en funcion al conocimiento de una ruta
turistica de trekking (caminata) donde; un 85% de los visitantes tienen conocimiento de la ruta y
un porcentaje de 15% que representa a visitantes que no tienen conocimiento a cerca de la ruta

turistica.
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i) Visita de turistas a la ruta de trekking (caminata)

Tabla 25-4: Visita de turistas a la ruta de trekking (caminata)

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Si 286 85%
No 50 15%
Total 336 100%

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Gréfica 9-4: Visita de turistas a la ruta de trekking (caminata)
Realizado por: Armas Wilson (2021)

La gréfica 9-4 indica la distribucién de los encuestados en funcion a realizar la visita a la ruta
turistica de trekking (caminata) donde; un 85% visitaran la ruta y un 15% representan a turistas

que no visitaran la ruta.

j) Tiempo destinado de visita a la ruta de trekking (caminata)

Tabla 26-4: Tiempo destinado de visita a la ruta de trekking (caminata)

INICIEES Frecuencia Porcentaje \
3 horas 218 65%
4 horas 101 30%
5 horas 17 5%
Mayor a 5 horas 0 0%
Total 336 100%

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Graéfica 10-4: Tiempo destinado de visita a la ruta de trekking (caminata)
Realizado por: Armas Wilson (2021)

En la gréfica 10-4, se identifica que el 65% de la demanda nacional esta dispuesto a destinar 3
horas para realizar el recorrido por la ruta, seguido del 30% que disponen un tiempo de 4 horas
para el recorrido por la ruta, mientras que el 5% destinaria 5 horas para dicha actividad.

k) Preferencia del turista antes de iniciar el recorrido

Tabla 27-4: Preferencia del turista antes de iniciar el recorrido

Alternativas Frecuencia Porcentaje \
Sélo 67 20%
En compafiia de un guia turistico 269 80%
Total 336 100%

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Gréfica 11-4: Preferencia del turista antes de iniciar el recorrido
Realizado por: Armas Wilson (2021)
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En la grafica 11-4, se afirma que el 80% de la demanda nacional esta dispuesto a realizar el
recorrido por la ruta acomparfiados de un guia turistico y un porcentaje de 20% que representa a

visitantes que prefieren realizar sélos el recorrido por la ruta.

1) Servicios a incluir

Tabla 28-4: Servicios a incluir durante el recorrido

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Alimentacion y bebidas 101 30%
Recreacion
Alquilar equipos
Alimentacion y bebidas 17 5%
Recreacion
Alimentacion y bebidas 67 20%
Alquilar equipos
Alimentacion y bebidas 118 35%
Recreacion 34 10%
Total 336 100%

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Gréfica 12-4: Servicios a incluir

Realizado por: Armas Wilson (2021)
En la gréfica 12-4, se indica que los servicios a incluir durante el recorrido por la ruta; donde el
35% representa a visitantes que dentro del recorrido se incluyan servicio de alimentacion y
bebidas, seguido de un 30% que corresponde a turistas que desean que el recorrido incluya el
servicio de alimentacion y bebidas, actividad recreativa y alquiler de equipos para la actividad,

mientras que un 20% de los visitantes prefieren el servicio de alimentacién y bebidas y alquiler
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de equipos y un 5% que representa a visitantes que desean que incluya en su recorrido Unicamente

el servicio de alimentacion y bebidas y recreacion.

m) Motivos visitar la ruta de trekking

Tabla 29-4: Motivos de visitar la ruta de trekking

Alternativas Frecuencia Porcentaje \
Ocio 0 0%
Recreacion 67 20%
Observacion de flora y fauna 84 25%
Turismo de Aventura 168 50%
Interpretacion ambiental 17 5%
Total 336 100%

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Grafica 13-4: Motivos de visitar la ruta de trekking
Realizado por: Armas Wilson (2021)

La gréafica 13-4, muestra que el 50% de la demanda nacional tiene el interés de visitar la ruta por
aventura, seguido de un 25% corresponde a los visitantes que tienen el interés de visitar la ruta
motivados por la observacion de flora y fauna, mientras que un 20% representa a los visitantes

que su motivacion de la visita es la recreacion.
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n) Costo del recorrido por la ruta

Tabla 30-4: Distribucion de visitantes segun el costo a cancelar por recorrido por la ruta

Alternativas Frecuencia Porcentaje
4-6$ 134 40%
7-10$ 101 30%
Mayor a 10 $ 101 30%
Total 336 100%
Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Gréfica 14-4: Distribucion de visitantes segln el costo a cancelar por recorrido por la ruta

Realizado por: Armas Wilson (2021)

En la figura 14-4 se observa que el 40% de la demanda nacional esta dispuesto a pagar de $4,00
a $6,00 por el recorrido por la ruta; el 30% esta dispuesto a cancelar de $7,00 a $10,00; mientras

que el 30% de los encuestados pagaria un valor de mas de $10,00.

0) Medios de informacion a cerca del producto turistico

Tabla 31-4: Medios de informacién acerca del producto turistico

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Radio 17 5%
Television 34 10%
Redes sociales 218 65%
Internet 34 10%
Prensa 0 0%
Guia turistica 34 10%
Total 336 100%

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Gréfica 15-4: Medios de informacion acerca del producto turistico

Realizado por: Armas Wilson (2021)

En la grafica 15-4 se identifica que el 65% de la demanda nacional se informara a cerca del

producto turistico a través de las redes sociales; el 10% de los visitantes se informaran a través de

los medios: televisidn, internet y guia turistica, mientras que un 5% se informaria por medio de la

radio.

Tabla 32-4: Variables analizadas con el mayor porcentaje

Variable Analizada
Edad
Género
Nivel de educacién
Procendencia
Ocupacion
Composicion de grupo de viaje
Forma de adquirir el producto turistico
Conocimiento y aceptacion
Interés por visitar el atractivo
Tiempo destinado para la actividad
Servicio de guianza
Servicios turisticos

Motivacion a visitar el area

Gasto dispuesto a pagar por la actividad

Medios de informacion del sitio

Realizado por: Armas Wilson (2021)

60

Porcentaje
60 % 16-24 afios
60% My 40 % F
60% educacion superior
55% Riobamba, Quito (20%), Ambato (15%)
75% estudiantes
45% grupo de amigos, familia (40%)
90% cuenta propia
85% conocen la actividad
85 % dispuesto a visitar
65% 3 horas
80% guia turistico, por si sélo (20%)
35% servicios de alimentacion y bebidas
50% turismo de aventura, observacion d eflora y
fauna (25%), recreacion (20%)
60% de7a10$, 4-6 $ (40%)

65% informa por redes sociales



4.15. Perfil de la demanda

Después de haber realizado el andlisis de cada una de las preguntas planteadas en las encuestas
se determina que las personas estan interesadas en conocer la ruta turistica de trekking en Cacha
85%, el 60% son de género masculino, mientras que el 40% representa al género femenino en un
rango de edad de entre 16-24 afios que representa el 60%, provienen de la ciudad de Riobamba
55%, visitantes con un nivel de educacion superior 60%, se afirma que el grupo de personas que
llegan a Cacha son estudiantes 75%, sus grupos estan conformados por amigo/as 45%, la razén
por el cual ellos se informan de la actividades de turismo es por medio de las redes sociales 65%,
tienen conocimiento de una ruta turistica de trekking el 85%, Ademas prefieren realizar el

recorrido por la ruta en compafiia de un guia turistico 80%.

El motivo que genera el desplazamiento de los turistas hacia Cacha es el turismo de aventura 55%,
seguido de quienes prefieren la observacion de flora y fauna 25% y otros que realizan sus viajes
por recreaciéon 20%, el 40% estan dispuestos a pagar por persona una cantidad de entre los 4-6
USD por un recorrido de 4 horas; el 30% esta dispuesto pagar una cantidad de entre 7-10 USD,
existe un grupo 30% gque paga una cantidad mayor a 10 USD por el consumo del producto, la
forma de adquirir el producto turistico es al momento de llegar al sitio 90%, el grupo de visitantes
dispone 3 horas 65% para realizar la actividad en el sitio, los servicios turisticos que se incluyen
dentro del producto es el servicio de alimentos y bebidas 35% y el alquiler de equipos necesarios

para realizar la actividad turistica 30%.

4.2. Desarrollar el disefio técnico de la ruta turistica

El disefio de la ruta turistica en la parroquia Cacha surge como una estrategia para identificar sus
potenciales atractivos integrando la oferta local existente, lo cual permite incrementar el flujo
turistico, adecuar infraestructura y planta turistica, fomentar el gasto turistico y obtener beneficios

para la reactivacion econémica de la zona.

Mediante el disefio de esta propuesta, en funcion a las motivaciones de la demanda objetiva, se
busca sensibilizar y concientizar a los visitantes, evitandose el abandono y destruccion de la zona
contribuyendo con el uso consciente de la ruta. La ruta turistica de trekking tiene tipologia
circular, vinculada con 4 atractivos validados en el inventario de atractivos turisticos que se

encuentran en la cabecera parroquial.
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4.2.1. Definicidn de los aspectos generales de la ruta

La ruta turistica se disefid dentro de los limites geograficos de la parroquia Cacha, bajo los
parametros de la tabla 11-4 de la distancia de conectividad entre los atractivos turisticos,

considerando tres atractivos culturales y uno natural aptos para las actividades turisticas.

4.2.2. ldentificacion de los atractivos turisticos

La identificacion de los atractivos turisticos en base a su valorizacién del inventario presenta 15
potenciales atractivos turisticos, comprendidos entre 6 atractivos naturales y 9 culturales, en
funcidn a su validacion el 7% de los atractivos son de jerarquia I, el 60% alcanzan la jerarquia
I1'y el 33% con jerarquia I; mismos que en la planificacion de especificidad de los circuito
turisticos tienen 3 tematicas que en funcién a su modalidad turistica presentan actividades
derivadas de 2 lineas de productos turisticos, como lo son: el turismo de naturaleza (6 atractivos),

el turismo cultural (9 atractivos) .

Los atractivos por donde pasa la ruta de trekking son: Iglesia Cacha Machangara, Monumento
Rey Shiry Cacha, Bosque Pacha Pakingre y el centro de interpretacion Pucara Tambo que permite
ofrecer al turista una nueva oferta acorde a sus motivaciones, lo cual se define de la siguiente

manera:
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Tabla 33-4: Identificacion de los atractivos turisticos

NOMBRE CE(N)TR
DE - LINEA

N | ATRACTIV Trli'g(ljs DE gAOE? TIPO I; VARIEDAD DE PRODUCTO
° O DE PRODU A 0 TURISTICO

TUR(I)STIC EXCUR CTO

SION
Iglesia Atracti
VoS Arquit

1| Cacha Cultural cultural | ectura . Turismo religioso

Machangara es

Monumento ngactl Arquit
2 | Rey Shiry Cabecer | Cultural 10 bl [ ectura | ' | o Cultura e historia

Cacha a es

parroqui

B al Atracti e Modalidad turistica de
; Posr(]que Natural VoS Bosqu | |, aventura de tierra (trekking)

Pgﬁir? re atura natural | e e Turismo de naturaleza

g es e Observacion de floray fauna
de la zona

Centro de Atracti B _
4 Interpre,tacm Cultural VOS Arquit nle Interpreta_cllon ambiental

n Pucara cultural | ectura e Observacion de flora

Tambo es e Recreacién

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Figura 3-4: Identificacion de atractivos turisticos de la ruta de trekking
Realizado por: Armas Wilson (2021)
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4.2.3. Definicidn del tipo de ruta

La ruta turistica disefiada esta sujeta al método de recorrido guiado o autoguiado con el fin de

establecer contacto directo del visitante mismo que realiza sus viajes de manera auténoma,

permitiendo la interaccidn del turista y ser parte misma de la construccion de su experiencia sobre

su visita a la parroguia.

Los atractivos contemplan la incorporacion de facilidades turisticas que permitan atraer el interés

de los visitantes asegurando el entendimiento y la satisfaccion de visita con los atractivos,

servicios turisticos y puntos de interés ofertados durante el recorrido. Se han disefiado
técnicamente una ruta turistica de trekking segun las condiciones geograficas y tipoldgicas, se

establece que tiene forma circular la cual parte y termina en la cabecera parroquial.

4.2.4. Recopilacion de informacion y reconocimiento de la ruta

4.2.4.1. Caracteristicas de la ruta turistica

Tabla 34-4: Caracteristicas de la ruta turistica

) MODALIDAD
DENOMINACION . TURISTICA .
DE LA RUTA TIPOLOGIA DE CARACTERISTICAS
AVENTURA

e Lineas de producto: Turismo de naturaleza y
Turismo Cultura

e  Tematica: “Camino milenario”

e  Accesibilidad: apto para todo pubico
(adolescentes — jovenes - adultos).

e Tipo de terreno: camino de tierra, irregular y
pedregoso.

e Tipo de vegetacion: herbécea y arbustiva

e  Tipo de relieve: muy escarpadas.

e Tipo de pendiente: moderadamente ondulado
con rangos de 11,4 a 43,5%. Pendiente maxima
38,2%-43,5% y pendiente media 13,2%-11,4%

) _ _ . _ Tierra . G.rado d_e dificultad: media
Camino Milenario” | Circular (Trekking) e Distancia: 4.75 km

e  Tiempo de duracidn del recorrido: 4 horas

e  Altitud: 3275 m.s.n.m.

e  Temperatura: promedio 12°C

e  Precipitacion: promedios 390 mm, la
temporada de verano en los meses de agosto a
febrero.

e  Técnicas del recorrido:

— Biomecanica de marcha: calentamiento y
coordinacion de las articulaciones a través de pasos
cortos facilitando el levantamiento de la rodilla.
Mantener coordinado el movimiento de la rodilla, el
tobillo, la cadera y los brazos para evitar la fatiga, el
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riesgo de lesiones y aumentar el equilibrio de la
marcha.

— Ritmo: la velocidad de la marcha debe ser
moderada en sincronizacion con la respiracion
(aerébica) controlando la frecuencia cardiaca,
obteniéndose a través de la resta de 220 pulsaciones
con la edad del visitante: IMC=220-edad. Definir las
paradas técnicas (maximo 5 minutos) y las paradas de
descanso (maximo 30 minutos).

— Avituallamiento e hidratacion: consumir
alimentos ligeros como frutos secos, barras
energéticas y mantenerse hidratado cada 15 minutos.
— Pautas generales: bajar con las rodillas
flexionadas, no comer en exceso durante la marcha,
no pisar los sembrios y respetar las propiedades
privadas, al descender reducir a velocidad, en la
inclinacion de la pendiente adoptar una posicion mas
0 menos encogida con las rodillas bien flexionadas,
procurar la visualizacion por fraccionamiento
permitiendo trazar pequefios objetivos para motivar y

procurar la integridad fisica del turista.

4.2.4.2. Actividades turisticas principales y complementarias

Tabla 35-4: Actividades turisticas principales y complementarias

CENTROS
DENOMINACION | TURISTICO ATRACTIVOS | ACTIVIDADES ég&gﬂgﬁgﬁﬁ_
DE LA RUTA DE TURISTICOS PRINCIPALES ARIAS
EXCURSION
Cabecera e Iglesia Cacha e Observacion e | o Fotografia
parroquial Machangara historia de la

Iglesia
e Monumento e Observaciondel | o Fotografia
Rey Shyri monumento
Cacha e Recreacion
e Bosque Pacha | e Avistamiento o Fotografia
Pakingre de floray fauna | e Interpretacion
e Turismo de ambiental
“Camino milenario” naturaleza
o Trekking
e Recreacion
o Interpretacion | ® Fotografia
* Centro de _ ambiental o Recreacion
interpretacion e Senderismo e Eventos
Pucara Tambo | | opservacion de culturales
flora e Caminata
e Visita a museo historica
e Cruce de 1la
cueva  Antun
Aya
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e Ruta Puruha
Nan

o Fogata
Ancestral

Realizado por: Armas Wilson (2021)

4.2.4.3. Infraestructura social disponible

De acuerdo al analisis situacional del turismo de la parroquia Cacha, se identificd la
infraestructura social basica disponible para complementar las actividades vinculadas al turismo,
con fin de brindar comodidad, seguridad y facilidades dentro dela ruta turistica establecida, la

misma gue cuenta con los siguientes servicios basicos:

e Energia eléctrica: la cabecera parroquial en su totalidad dispone del servicio de energia

eléctrica que proviene del sistema interconectado nacional.

e Agua potable: la parroquia tiene acceso al servicio de agua potable, asi como también de
agua obtenida de vertientes en algunas comunidades el agua que proviene de fuentes es

totalmente apta para el consumo humano.

e Internety telefonia: A pesar de que la parrogquia cuenta con un espacio de antenas para la
sefial de telefonia mavil, no ha podido abastecer a toda la poblacion puesto que la ubicacion
geogréfica de las comunidades por la presencia de elevaciones produce interrupciones en la

sefial. La cabecera parroquial dispone de un infocentro al servicio de las comunidades.

e Manejo de residuos y desechos: La recoleccion de basura es cubierta por el servicio de carro
recolector que recorre toda la parroquia. La eliminacion de aguas residuales se realiza por
medio del sistema de alcantarillado y aun existe en varias comunidades la presencia de

letrinas.
e Transporte: El servicio de transporte esta representado por la oferta de las cooperativas de

transporte Shiry Cacha y Rey Cacha, asi como otros servicios de transporte privado como

taxis y camionetas que recorre hasta la cabecera parroquial y otras comunidades.
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e Seguridad: En la parroquia no existe una Unidad de Policial Comunitaria UPC, sin embargo,
cuenta con el constante patrullaje y resguardo de la policia nacional cada al menos una vez

por semana.

e Salud: La parroquia tiene un centro de salud al servicio de la poblacion, el establecimiento
es de caracter publico regulado y controlado por el Ministerio de Salud Publica, su atencion
es 8 horas al dia y se encuentra ubicado en la cabecera parroquial y puestos de salud en las

comunidades lejanas.

4.2.4.4. Planta turistica disponible

Dentro de la ruta se incluye un atractivo mismo que dispone de servicios turisticos como:
alojamiento, alimentacién y de recreacion, los cuales se encuentran caracterizados en el analisis

de la planta turistica, resumidos de la siguiente manera:

Tabla 36-4: Planta turistica disponible

Tipo de servicio Cantidad de Capacidad instalada Plazas
turistico establecimientos totales
Alojamiento 8 cabarias 8 habitaciones 36
Alimentacion 1 8 mesas 36
Operacion turistica 1 - -
TOTAL 11 17 100

Realizado por: Armas Wilson (2021)

La parroquia Cacha cuenta Gnicamente con un establecimiento para la prestacion de servicios
turisticos el centro de interpretacion Pucara Tambo, pese a no estar registrado en el catastro, presta
servicios de hospedaje y alimentacion dispuestos en 8 cabafias compartidas y una (1) cabafia
destinada para servicio de alimentos y bebidas, ademas cuenta con otros espacios destinados a
diferentes funciones como: museo etnoldgico (manifestaciones culturales), parque boténico,
bosque polylepis (interpretacion ambiental) y una (1) cabafia adecuada para la venta de artesanias

(souvenirs).
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Tabla 37-4: Centro de interpretacion Pucard Tambo (Restaurante)

Machéangara

Categoria: Restaurante Ubicaciéon:  Cabecera

parroquial

Cacha

WhatsApp: 0997744752

e Pagina de Facebook: https://www.facebook.com/pucaratambo.cacha

e Correo electronico: angiehuilcarema@gmail.com

Servicios que o Horario de atencién: domingo a miércoles de 08:00 am hasta las 17:00 pm.
ofrece e Bajo reservacion se atiende todos los dias de la semana.

o Ofrece platos tipicos de la localidad.

e Bajo reservacion se realiza cualquier plato.

e Capacidad para 36 personas (8mesas)
Contactos ¢ Coordinadora: Angela Huilcarema.

Realizado por: Armas Wilson (2021)

Tabla 38-4: Centro Turistico Cultural Pucard Tambo (Alojamiento)

Machéngara

Categoria: Alojamiento Ubicacion:  Cabecera

parroquial

Cacha

Servicios que
ofrece
Ofrece servicio de alojamiento bajo reservacion.
Capacidad para 36 personas (8 habitaciones)

Horario de atencién: domingo a miércoles de 08:00 am hasta las 17:00 pm.
Bajo reservacion se atiende todos los dias de la semana.

Contactos Coordinadora: Angela Huilcarema.

WhatsApp: 0997744752

Pagina de Facebook: https://www.facebook.com/pucaratambo.cacha

Correo electronico: angiehuilcarema@gmail.com
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Tabla 39-4: Requerimientos de la ruta

RUTA TURISTICA CAMINATA “CAMINO MILENARIO”

Atractivos turisticos

Usos permitidos

Actividades turisticas

Necesidades turisticas

Iglesia Cacha Machangara

Recreacion
Fotografia
Religioso
Festividades

Cultura
Historia/arquitectura

Mantenimiento y limpieza de los alrededores
del area cultural.

Colocacién de sefiales orientativas.
Colocacion de una estacion de sombra y
descanso.

Monumento Shiry Cacha e Recreacion e Recreacion e Mantenimiento y limpieza del monumento

e Fotografia e Cultura e Colocacién de sefiales orientativas.
Bosque Pacha Pakingre e Recreacion e  Trekking e Mantenimiento del sendero.

o Fotografia e Observacion de flora y e Colocacién de una estacion de sombra y

fauna descanso.
e Interpretacion ambiental e Colocacion de sefiales orientativas.

Centro de interpretacion Pucara e Recreacion e Interpretacion ambiental e Ubicacion de sefiales orientativas en la
Tambo e Fotografia e Visita a museos cabecera parroquial

e Alimentacion e Recreacion e Sefiales normativas de concientizacion

e  Senderismo e  Promocion del atractivo

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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4.2.45. Propuesta técnica para cubrir las necesidades de la ruta turistica

El recorrido se realizard en un espacio que aln no posee sefialéticas turisticas de ningudn tipo, por
lo que se requiere su disefio con la finalidad de ofrecer un servicio de calidad y que genere
seguridad al desplazarse en un espacio abierto, permitiendo la orientacion referente a la ubicacion

de los atractivos, sitios de interés y servicios turisticos.

En funcidn de las necesidades turisticas de la ruta se propone el disefio de facilidades turisticas,
tales como: sefialética turistica (orientacion e informativa), facilidades (estaciones de sombra y

descanso, area de picnic, y mirador).

Para el disefio de las sefialéticas turisticas se basa en el manual de sefializacion para el Patrimonio
de Areas Naturales de Estado [PANE] (2013) y que a su vez cumpla con la normativa 439 y 440 del
INEN vy, lo complementando en el Manual de sefializacion turistica del Ministerio de Turismo
(2011) y la sefialética turistica en areas rurales [CONGOPE] (2013).

e Facilidades turisticas - sefialética

Tabla 40-4: Letreros informativos

Nombre de la sefialética: Letrero informativo de | Ficha N.° 01
inicio del sendero.

Funcién: Proporcionar informacion acerca de los | Ubicacion: En el lado derecho de la via debe
aspectos generales de los senderos turisticos, sus | estar visible desde el acceso, dispuesto en un
servicios y sitios de interés antes de realizar el | angulo de 45 grados respecto a cada sendero.

recorrido.
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Leyenda:

Nombre de la ruta

Croquis con los sitios de
interés

Distancia del recorrido
Lugar donde se encuentra el
visitante

Principales atractivos
turisticos

Pictogramas informativos y
normativos

Dimensiones:

Ancho: 2,50 metros

Altura: 3 metros (desde la base)

Tablero: 175 cm de ancho y 120 cm de alto

Techo de madera: 60 cm de largo por 100cm de ancho y 2 cm
de grosor

Parte inferior de los postes: 180 cm de altura

Bases de hormigon: 110 cm de altura x 60 cm de ancho (10 cm
de altura en la parte inferior y 10 cm de altura en la parte
superior del suelo)

Croquis: 55 cm x 40 cm

Pictogramas: 15 cm x 15 cm

Tipo y tamafio de letra:
Textos en espafiol se usara letra Arial Bold, color blanco puro

Textos en inglés se usara una tipografia Arial-Bold-Italic y las letras serdn de color beige o marfil
Letras de titulo 150 - 200 puntos
Letras de texto 120 - 150 puntos
Tamarfio de letra maxima 350 puntos
Tamafio de letra minima 100 puntos

Materiales / Requisitos:
Techo de madera secada al horno e inmunizada

Madera de teca (Tectona grandis) para los letreros

Poste de madera de eucalipto tratada

Pinturas esmalte (blanco, marfil, negro, amarillo, azul y rojo)
Pinturas de latex satinado para exteriores

Tintes liquidos (teca, cedro o café)
Aceites de linaza (para exteriores)

Diluyentes, cepillos, brochas, lijas #100-120 y tornillos
Impermeabilizacion: lamina de chova de color negro
Masilla automotriz mezclada con tinte color similar a la madera

Clavos galvanizados
Tirafondos

Pegamento resistete a exteriores / cola marina
Base de hormigdn ciclépeo 60 cm de ancho x 60 cm de largo y 110 cm de atura)
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Costos aproximados:

Detalle Costo total (USD)
Tablones de madera seca 20,00
Panel de madera de teca 1,50 x 2 m. 10,00
Postes de madera de eucalipto 2,50 m. de 15,00
altura
Estructura techo 10,00
6 pinturas esmalte 1 litro 24,00
Pintura latex 1 litro 8,00
Tintes liquidos 350 ml. 5,00
Aceite de linaza 1 litros 5,00
Clavos galvanizados, tirafondos y tornillos 8,00
Cepillo, brochas y lijas 5,00
Masilla automotriz 150 gr 5,00
Pegamento resistete a exteriores / cola marina 7,00
3mi
Diluyentes poliuretano para madera medio 4,00
litro
Impermeabilizante chova 2 metros 3,00
Base de hormigdn ciclopeo 142.56
Subtotal 271.56
Mano de obra (20%) 54.31
TOTAL 325.87

Mantenimiento: Anual o de acuerdo con el
deterioro.

Observaciones: Esta sefialética debera
ubicarse al inicio de la ruta turistica.

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Tabla 41-4: Letrero de orientacion peatonal

Nombre de la sefialética:

orientacion peatonal

Letrero | Ficha N.° 02

Funcién: Proporcionar informacién acerca | Ubicacién: Dentro de los senderos turisticos, puntos
de la direccion y distancia hasta las | de desvio durante el recorrido por la ruta.

facilidades turisticas o sitios de interés.

Leyenda:

e Nombre de la zona o sitio de
interés

e Flecha de direccién

¢ Distancia hasta llegar al sitio

e Texto en 2 idiomas

Dimensiones:

Tablero en flecha: 100 x 80 cm sus cifras varian de acuerdo
a la cantidad del texto

Parte inferior de los postes: 60 cm de altura

Panel de madera: 12 mm de grosor

Dimensidn de los postes: 10 x 10 x 250 cm

Bases de hormigon: 60 cm de altura x 30 cm de ancho (50 cm
de altura en la parte inferior y 10 cm de altura en la parte
superior del suelo)

Tipo y tamafio de letra:

Letras de titulo 200 puntos
Letras de texto 200 puntos

Textos en espafiol se usara letra Arial Bold, color blanco puro
Textos en inglés se usara una tipografia Arial-Bold-Italic y las letras seran de color beige o marfil

Tamafio de letra méxima 350 puntos
Tamafio de letra minima 200 puntos
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Materiales / Requisitos:

Lijas #100, 120 y 320
Sellador de madera

Pernos M10 x 120mm

Aceite de teca

e Poste 10 x 10 x 250 cm

Tablero de madera de teca (Tectona grandis) 80 x 100 cm
Diluyente poliuretano para madera 1 litro

Pegamento resistete a exteriores / cola marina

Piezas de madera de 4 x 4 cm
Base de hormigdn ciclopeo (30 cm de ancho x 30 cm de largo x 60 cm de alto)

Costos aproximados:

Detalle Costo total (USD)

Poste 10 x 10 x 250 cm 8,00
Tablero de madera de teca (Tectona grandis) 80 x 9,50
100 cm

Lijas #100, 120 y 320 2,00
Sellador de madera ¥ litro 5,00
Diluyente poliuretano para madera medio litro 4,00
Pernos M10 x 120mm 2,00
Pegamento resistete a exteriores / cola marina 1 ml 3,00
Aceite de teca % litro 2,00
Piezas de madera de 4 x 4 cm 0,50
Brochas y cepillos 3,50
Pinturas esmalte medio litro 7,00
Pintura latex medio litro 5,00
1 base de hormigén ciclépeo 10,00
Subtotal 61,50
Mano de obra (20%) 15,00
TOTAL 76.50

Mantenimiento: Anual o de acuerdo al Observaciones: Esta facilidad debe ser colocada en
deterioro. puntos donde existan desvios dentro de la ruta.

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Tabla 42-4: Letreros de informacion — pictogramas

informacion — pictogramas.

Nombre de la sefialética:

Letrero | Ficha N.° 03

Funcién: Proporcionar informacién acerca | Ubicacién: Dentro de los atractivos turisticos durante
del lugar de visita y/o actividades turisticas. | el recorrido.

Leyenda:

e Nombre de la zona o sitio de
interés

e Pictograma

e Texto en 3 idiomas

Dimensiones:

Tablero: 50 x 60 cm sus cifras varian de acuerdo a la cantidad
del texto

Parte inferior de los postes: 60 cm de altura

Panel de madera: 12 mm de grosor

Dimensién de los postes: 10 x 10 x 150 cm

Bases de hormigon: 60 cm de altura x 30 cm de ancho (50 cm
de altura en la parte inferior y 10 cm de altura en la parte
superior del suelo)

Tipo y tamafio de letra:

Letras de titulo 200 puntos
Letras de texto 200 puntos

Textos en espafiol se usara letra Arial Bold, color blanco puro
Textos en inglés se usara una tipografia Arial-Bold-Italic y las letras seran de color beige o marfil
Textos en quichua se usara letra Arial Bold, color oro con transparencia 60%.

Tamarfio de letra maxima 350 puntos
Tamafo de letra minima 200 puntos
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Materiales / Requisitos:
e Poste 10 x 10 x 250 cm
Tablero de madera de teca (Tectona grandis) 50 x 60 cm
Lijas #100, 120 y 320
Sellador de madera
Diluyente poliuretano para madera 1 litro
Pernos M10 x 120mm
Pegamento resistete a exteriores / cola marina
Aceite de teca
Piezas de madera de 4 x 4 cm
Base de hormigdn ciclopeo (30 cm de ancho x 60 cm de alto)

Costos aproximados:

Detalle Costo total (USD)

Poste 10 x 10 x 250 cm 8,00
Tablero de madera de teca (Tectona grandis) 50 x 60 9,00
cm

Lijas #100, 120y 320 2,00
Sellador de madera % litro 5,00
Diluyente poliuretano para madera medio litro 4,00
Pernos M10 x 120mm 2,00
Pegamento resistete a exteriores / cola marina 1 ml 3,00
Aceite de teca % litro 2,00
Piezas de maderade 4 x 4 cm 0,50
Brochas y cepillos 3,50
Pinturas esmalte medio litro 7,00
Pintura latex medio litro 5,00
1 base de hormigén ciclopeo 10,00
Subtotal 61,00
Mano de obra (20%) 12,3
TOTAL 73.30

Mantenimiento: Anual o de acuerdo con el | Observaciones: Esta facilidad debe ser ubicada en los
deterioro. atractivos durante el recorrido.

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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Facilidades turisticas — estacion de sombra y descanso

Tabla 43-4: Estacién de sombra y descanso

Nombre de la sefialética: Estacion de sombray Ficha N.° 04
descanso.

Dimensiones:

Estacion: 300 cm de alto x 250 cm de ancho

Parte inferior de poste: 1,80 metros de altura

Panel de madera: 12 mm de grosor

Dimensién del poste: 10 x 10 cm

2 bases de hormigén: 110 cm de altura x 60 cm de ancho x 60 cm de largo (100 cm de altura en la
parte inferior y 10 cm de altura en la parte superior del suelo)

Asiento: 75 x 60 cm

Techo de madera 2 aguas (60 % de inclinacién): 120 cm de largo * 250 cm de ancho

Materiales / Requisitos:

Piezas de madera contrachapada marina de 12 mm de grosor (para techo)

Lijas #100, 120 y 320

Sellador de madera

Diluyente poliuretano para madera 1 litro

Tornillos hundidos de 2 pulg.

Tornillos inoxidables de 1y 1 ¥ de pulg.

Piezas de madera de eucalipto preservado de 10 x 10 cm, para estructura de estacion de descanso y
sombra

Pegamento resistete a exteriores / cola marina

Aceite de teca

Masilla automotriz mezclada con tinte color similar a la madera

Piezas de madera de 4 x 4 cm

2 bases de metal para conexion entre poste de eucalipto de 10 cm * con hormigén cicl6peo
2 base de hormigén ciclépeo (60 cm * 60 cm *110 cm)
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Costos aproximados:

Detalle Costo total (USD)
Estructura de techo 30,00
Techo 40,00
Diluyente poliuretano para madera medio litro 4,00
Pegamento resistete a exteriores / cola marina 1 ml 3,00
Masilla automotriz 70 gr 2,00
Aceite de teca ¥4 litro 2,00
Sellador de madera ¥ litro 5,00
2 bases de metal para conexion de poste de eucalipto de 30,00
10 cm con hormigén ciclépeo

Madera de eucalipto preservado de 10 x 10 cm (2 postes 70,00

verticales alto 240 cm y 6 horizontales de ancho 200 cm
y 12 diagonales de 50 cm)

Brochas y cepillos 3,50
Tornillos y clavos de 2” 20,00
Pinturas esmalte medio litro 7,00
Pintura latex medio litro 5,00
2 bases de hormigon ciclépeo 142.56
1 asiento de 75 cm * 60 cm 40,00
Subtotal 404,06
Mano de obra (20%) 80,812
TOTAL 484,872
Mantenimiento: Anual o de acuerdo con el Observaciones: La facilidad debe ser ubicada en
deterioro. puntos especificos dentro de los senderos.

Realizado por: Armas Wilson (2021)

e Resumen de las facilidades de la ruta

Luego de haber realizado el respectivo diagnostico y el disefio de las facilidades turisticas para la
ruta de trekking, se determina que se requieren once (11) facilidades turisticas, siendo éstas: 1
sefial de inicio de sendero, 3 informativas — pictogramas, 4 de orientacion y 3 de zonas de

descanso y sombra, detalladas de la siguiente manera:

Tabla 44-4: Caracterizacion técnica de las sefialéticas turisticas

Tipos de Cantidad de Ubicacion Tamafios en cm
sefaléticas sefalética
Letrero 1 e En el lado derecho de la via cerca del 120Lx175W
informativo cementerio la cual debe estar visible para

los visitantes, dispuesto en un angulo de
45 grados respecto a la ruta.

e Cabecera parroquial

e Coordenadas:

- X=78%41"53.38 Oeste

-Y=1°42°16.49 Sur

- Z=3153 m s.n.m.
Informativas — 3 e Centro de Interpretacion Pucara Tambo 150 L x 60 W
pictogramas ¢ Coordenadas:

- X=78%°42°22.66 Oeste
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Tipos de Cantidad de Ubicacién Tamafios en cm
sefaléticas sefalética

-Y=1°213.78Sur
- Z=3245m s.n.m.

e Cerro Guizan 150 L x 60 W
e Coordenadas:

- X=178°4218.52 Oeste

-Y=1°41°40.81 Sur

-Z=3273 ms.n.m.

e Monumento Shiry Cacha(Redondel). 150 L x 60 W
e Coordenadas:

- X=78°42°04.49 Oeste

- Y=1°42°20.91 Sur

- Z=3197 m s.n.m.

De orientacién 4 e Junto a la via de segundo orden que llega 150 Lx 110 W
(Ruta_- a Cacha Machangara.
Trekking) e Coordenadas:

- X=178°42°27.54 Oeste
-Y=1°42"16.90 Sur
-Z=3218 m s.n.m.

e Desvio Tanjuan. 150 L x 110 W
¢ Coordenadas:

- X=78°42"14.67 Oeste

-Y=1°41°42.26 Sur

-Z=3158 ms.n.m

e Cruce a la via de primer orden 150 L x 110 W
Coordenadas:

- X=178°4214.75 Oeste

-Y=1°42°29.13 Sur

-Z=3118 m s.n.m.

o Cabecera parroquial cerca a la (entrada 150 Lx 110 W
Pucara Tambo)

e Coordenadas:

- X=78°4231.83 Oeste

-Y=1°42°08.13 Sur

- Z=3262 ms.n.m.
De sombray 3 e Bosque Pacha Pakingre. 300Lx110W
descanso e Coordenadas:

- X=78°4212.97 Oeste
-Y=1°41°57.19 Sur
-Z=3190 m s.n.m

¢ Desvio Tanjuan. 300 Lx 110 W
e Coordenadas:

- X=78°42’14.67 Oeste

-Y=1°41°42.26 Sur

-Z=3158 ms.n.m

¢ Junto a la Vertiente Canela Huayco 300Lx 110 W
e Coordenadas:

- X=78%226.71 Oeste

-Y=1°42°20.70 Sur

-Z=3178 ms.n.m

TOTAL 11

Realizado por: Armas Wilson (2021)
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e Presupuesto de los tipos de sefialéticas turisticas

Tabla 45-4: Presupuesto de los tipos de sefialéticas turisticas

Facilidades turisticas Cantidad Presupuesto unitario Presupuesto total

(USD) (USD)

De inicio del sendero 1 200,00 200,00
De orientacion 4 500,00 1500,00
De informacion - pictogramas 3 150,00 600,00
De estacién sombra y descanso 3 1200,00 3600,00
TOTAL 11 5900

Realizado por: Armas Wilson (2021)

e |ITINERARIO

La elaboracion del itinerario de la ruta se desarroll6 en funcién a las preferencias del nicho de
mercado, integrandose en el recorrido las actividades y servicios ofertados junto con los
potenciales atractivos naturales y culturales de la parroguia Cacha, para lo cual se hizo un
imaginario de una propuesta para elaborar un paquete turistico con las actividades y servicios

turisticos que se pueden ofrecer en el recorrido de la ruta denominada "Camino Milenario™.

Tabla 46-4: Itinerario técnico de la ruta “Camino Milenario”

PAQUETE
Denominacion: Trekking “Camino Milenario”
Cadigo: 001 Recorrido: Cacha Machéngara—  Estilo: Caminata/Trekking
Cacha Machéngara
Mercado Objetivo: Poblacién = Idioma de guianza: espafiol - Duracién: 1 dia
del cantén Riobamba y quienes & kichwa
practican este tipo de aventura
Itinerario
Carécter: Caminata — Interpretacion Grado de dificultad: Moderado
Segmento: (nifios, jovenes, adultos y adultos mayores)
Dia Hora Actividades
08H30 Concentracion y charla introductoria en la parroquia Cacha
(cementerio)
09H00 Alimento proteico y bienvenida para el inicio del recorrido.
09H30 Primera parada (bosque Pancha Pakingre)

Interpretacion ambiental
Relato de cuentos y leyendas.
10H10 Segunda parada (Cerro Guizan)
Box lunch (Torta de machica mas bebida)
Fotografias
Mirador
1 Recreacion
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10H30

12H00
12H30

13H00
Intinerario (descripcion):

Tercera parada (Pucara Tambo)

Visita de museos

Interpretacién ambiental

Senderismo

Jardin botanico

Bebida(energizante)

Almuerzo

Venta souvenirs

Fotografias

Retorno a la cabecera parroquial Cacha
Cuarta parada Iglesia Cacha Machangara - (Monumento Shyri Cacha)
Fotografia

Relato historia de Cacha.

Retorno a la ciudad de Riobamba

Al llegar a la parroquia se dard la bienvenida, las indicaciones antes de iniciar el recorrido y el kit de

alimentos para mantener nuestra energia. El primer atractivo por visitar es el “Bosque Pancha Pakingre”

donde realizaremos actividades como fotografia, interpretacién de los usos medicinales de las plantas

nativas y contaremos cuentos y leyendas propios del pueblo Cacha. Nuestra segunda parada al “Cerro

Guizan” guardian de la laguna donde descaremos para hidratarnos y retomar energia. Avanzando con el

recorrido llegaremos a “Pucara Tambo” donde se encontrara una maravillosa obra arquitectonica

cultural. Al finalizar la caminata llegaremos a la iglesia Cacha Machangaray monumento Shyri Cacha

donde se relatard la historia del pueblo Cacha y nos despediremos hasta nuestro préximo encuentro.

El paquete incluye

El paquete no incluye

Observaciones

Requerimiento

Normas de comportamiento

Prohibiciones para la visita

Alimentacion en la ruta
Guianza local

Comidas y bebidas extras

Equipos de escalada o rapel
Gastos personales

Lo no especificado en el programa

El paquete estd diseflado para turistas interesados en la
naturaleza, intercambio cultural, deporte y convivencia
comunitaria.

Documentos personales para el registro de clientes.

Ropa especializada para la caminata por la parroquia.
Protector solar.

Gafas, gorra.

Camara fotogréfica.

Otros que el cliente considere necesarios
Respeto a la naturaleza y los grupos sociales
No botar basura

No sustraerse la flora y fauna de la zona.
Joyas.

Objetos de valor que no se hayan registrado.
Armas de fuego.

Armas corto punzante.

Drogas.
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Bebidas alcohdlicas.
Cigarrillos.

Estime gastar en su visita $10,00

Mapa tematico

Figura 4-4: Atractivos turisticos por donde pasa la ruta

Realizado por: Armas Wilson (2021)

e Analisis de costos del paquete turistico

Tabla 47-4: Costos del paquete turistico “Camino milenario”

PAQUETE “CAMINO MILENARIO”

RANGOS PAX
COSTOS DEL TOUR 7] 5 | 8 | 10
Costos generales del tour
Guianza 25,00 25,00 25,00 25,00
Total, Costos generales (1) 25,00 25,00 25,00 25,00
Costos individuales x pax
Alimentos y bebidas 5,00 5,00 5,00 5,00
Total, Costos individuales x pax (2) 5,00 5,00 5,00 5,00
Totales
Costos generales (1) 10 5,00 3,13 2,50
Costos individuales x pax (2) 5,00 5,00 5,00 5,00
PRECIO NETO 15,00 10,00 8,00 6,00

Realizado por: Armas Wilson (2021)

Esta asignacion de precios guarda relacion con las preferencias de la demanda objetiva que al
momento de realizar sus viajes los ejecuta de manera autbnoma en base a su presupuesto,

disposicion de tiempo y de acuerdo con sus necesidades de recreacion.
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Por dichas razones, se estableci6é un andlisis de costos de los paquetes turisticos con un margen
de utilidad del 30%, que en medida de su intervencidn permita obtener un beneficio econdémico a

quien comercialice el paquete.
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4.3.  Presupuesto de inversion para la implementacion de la ruta turistica

Tabla 48-4: Activos fijos

Detalle Cantidad Unidad Precio unitario Precio total
Terreno 0 0 $0,00 $0,00
e : o som
Senaléticade Inicio de 1 Unidad $200,00 $200,00
Sefialética informativa 3 Unidad $500,00 $1500
Sefialética orientacion 4 Unidad $150,00 $600,00
S:Q;'g::f; estacion de 3 Unidad $1200,00 $3600,00
Escritorio 4 Unidad $200,00 $800,00
Sillas 6 Unidad $20,00 $120,00
Céamara fotogréafica 3 Unidad $300,00 $900,00
Binoculares 4 Unidad $200,00 $800,00
Caja resgistradora 1 Unidad $700,00 $700,00
GPS 2 Unidad $150,00 $300,00
pofluin de primeros 2 Unidad $20,00 $40,00
Flash memory USB 2 Unidad $12,00 $24,00
Calculadora 1 Unidad $20,00 $20,00
Perforadora 2 Unidad $8,00 $16,00
Carpetas 4 Unidad $0,50 $2,00
Esferos 6 Unidad $0,30 $1,80
Grapadora 2 Unidad $10,00 $20,00
Computadora 1 Unidad $800,00 $800,00
Impresora 1 Unidad $250,00 $250,00
Sillas de escritorio 6 Unidad $40,00 $240,00
Archivador 2 Unidad $120,00 $240,00
Basurero 2 Unidad $20,00 $40,00
Kit de limpieza 2 Unidad $30,00 $60,00
Servicios bésicos 1 Mensual $20,00 $20,00
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Detalle Cantidad Unidad Precio unitario Precio total
Cartuchos 6 Unidad $45,00 $270,00
Materiales de oficina 1 Unidad $200,00 $200,00
Mantenimiento equipos 10 Servicio $50 $500,00
Total $12.263,80

Realizado por: Armas Wilson (2022)

4.3.1. Inversion total

La inversion que se necesita para la implementacion de la ruta turistica de trekking en la parroquia

Cacha, canton Riobamba, provincia de Chimborazo se detalla en la siguiente tabla:

Tabla 49-4: Inversién total

Denominacion Inversion
Terrenos $0,00
Construcciones y edificaciones $0,00
Maquinarias y equipos $5.808,09
Equipos de computo $1.050,00
Muebles y enseres $2.569,80
Total $12.263,80

Realizado por: Armas Wilson (2022)

Finalmente el presupuesto de inversion para la implementacion de la ruta turistica de trekking en

la parroquia Cacha se de USD 12.263,80.
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CONCLUSIONES

o El disefio de la ruta turistica de trekking esta direccionada a la diversidad natural y cultural
de la parroquia con la finalidad de incentivar el desarrollo turistico y promover el aprendizaje,

la valoracion e interpretacion de los recursos de la parroquia Cacha.

e El potencial turistico presente en la zona de estudio es medio, ya que contiene atractivos en
su gran mayoria de jerarquia I y Il sin embargo el centro de interpretacién Pucard Tambo es
el atractivo mas representativo de la zona ya que cuenta con servicios turisticos y posee una
jerarquia 11 significa que el atractivo tiene con rasgos excepcionales, capaz de motivar por si
solo con otros atractivos contiguos, una corriente actual o potencial de visitantes nacionales

0 extranjeros.

e La planta turistica existente, es apta y se encuentra en excelentes condiciones para la
prestacion de servicios turisticos y que al mismo tiempo permite agrupar a zonas adyacentes
y facilita la integracion de la oferta como tal. Respecto al analisis de la demanda, se concluye

que existe demanda potencial que puede ser cubierta con la operacion del producto.

e La ruta turistica de trekking tiene un grado de dificultad medio, por lo tanto, la oferta se
estableci6 para una tipologia de demanda de turistas que practican senderismo motivados por

el turismo de aventura y de naturaleza.
e Las sefialéticas turisticas de distinto tipo se han disefiado para orientar e informar a los
visitantes, ya que una de las necesidades de la zona fueron la carencia de las facilidades

turisticas para lograr mayor comodidad y disfrute de los turistas.

e El analisis de costos determind que la inversion total para la implementacion d ela ruta de la
es de USD 12.263,80.
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RECOMENDACIONES

Incentivar en la comunidad el desarrollo del turismo de aventura, naturaleza y cultura e

involucrar para un mejoramiento de la calidad de vida de la poblacion.

Incentivar la preparacion académica en turismo y afines en la institucion educativa de la
comunidad 0 mas cercanas, para garantizar la existencia del talento humano necesario para
gestionar proyectos de este tipo y la permanencia de los jovenes en la comunidad por la

existencia de fuentes de trabajo reduciendo asi los altos indices migratorios.

Se recomienda desarrollar estrategias que estan establecidas en el plan de manejo ambiental
para evitar problemas ambientales en los ecosistemas por donde atraviesa la ruta turistica de

trekking.

Crear una base de datos actualizada con informacién de los ingresos de visitantes con fines
turisticos a la comunidad para llevar registros del incremento o decremento de la movilidad
turistica, lo que permitira la creacion de nuevas estrategias de promocién y publicidad si fueran

necesarias.

Dar a conocer la potencialidad del territorio y en un periodo considerable sea factible la

implementacion de la ruta turistica de trekking.
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GLOSARIO

Turismo sostenible: Se define como aquel que atiende a las necesidades de los turistas actuales
y de las zonas receptoras y al mismo tiempo protege y fomenta las oportunidades para el futuro,
como una via hacia la gestién de todos los recursos de forma que puedan satisfacerse necesidades
econdmicas, sociales y estéticas, valorando la integridad cultural, los procesos ecoldgicos

esenciales, la diversidad bioldgica y los sistemas que sostienen la vida (OMT, 2012).

Destino turistico: Es un espacio fisico con o sin una delimitacion de caracter administrativo o
analitico que agrupa productos y servicios ademas permite realizar actividades y experiencias e

incorpora a distintos agentes que puede extender redes hasta formar destinos de mayor magnitud.
(OMT, 2021).

Ecoturismo: Es una actividad turistica basado en la naturaleza en el que la motivacién esencial
del visitante es observar, aprender, descubrir, experimentar y apreciar la diversidad bioldgica y
cultural, con una actitud responsable, para proteger la integridad del ecosistema y fomentar el

bienestar de la comunidad local (OMT, 2021).

Turismo rural: El turismo rural es una tipologia de turismo en el que la experiencia del visitante
esta relacionada con un amplio espectro de productos vinculados por lo general con las
actividades de naturaleza, la agricultura, las formas de vida y las culturas rurales, la pesca con

cafia y la visita a lugares de interés que se encuentran en la localidad (OMT, 2021).

Trekking: Es la actividad de recorrer o visitar un terreno de condiciones geogréficas y
meteoroldgicas diversas, desde cero a cuatro mil trescientos metros sobre el nivel del mar y que

puede requerir el uso de equipo especializado de montafia (MINTUR, 2013).

Inversién: Segun Quiroga (2021) la inversion es una aplicacion de fondos que generan ingresos

durante un cierto periodo de tiempo con el fin de maximizar los beneficios de la empresa.

Activo fijo: Se define un conjunto de bienes tangibles que no son objeto de transacciones y que
en la mayoria de los casos no cambian de forma fisica a lo largo del ciclo productivo ya que son
bienes duraderos indispensables por las empresas para producir bienes y servicios, generalmente

sufren depreciacion fisica.

Accesibilidad: Compuesto por infraestructura, medios de comunicacion y transporte.



Ruta turistica: Se denomina ruta turistica al camino o recorrido que se destaca por sus atractivos
para el desarrollo del turismo y pueden sobresalir por sus caracteristicas naturales o por permitir
el acceso a un patrimonio cultural o histérico de importancia con espacios que sobresalen por

estar rodeada de lugares que se consideran motivadores (Villasante, 2016).

Atractivos: Conjunto de lugares, bienes costumbres y acontecimientos que motivan el interés del
visitante.

Facilidades: Instalaciones que permiten poner en valor el recurso natural y cultural.
Actividades: Dinamicas participativas que facilitan el disfrute y generan el valor agregado a la
experiencia del visitante respecto a los recursos naturales o culturales.

Servicios: Prestaciones gue satisfacen las necesidades basicas y complementarias de los turistas.

Productos: Oferta agrupada de servicios de transporte, alojamiento, alimentacion y mas

complementarios, que satisfacen las necesidades del visitante en el destino.
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ANEXO A: CUESTIONARIO

“ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZOQ”
FACULTAD DE RECURSOS NATURALES

LICENCIATURA EN ECOTURISMO

PROVINCIA DE CHIMBORAZO

DISENO DE UNA RUTA TURISTICA DE TREKKING EN LA PARROQUIA CACHA, CANTON RIOBAMBA,

Estimado sefior/a o sefiorita: el objetivo de la presente es conocer las preferencias y caracteristicas de los posibles
visitantes con la finalidad de disefiar una ruta turistica de Trekking (caminata) en la parroquia Cacha - Canton
Riobamba- Provincia de Chimborazo. Los datos obtenidos seran manejados de manera confidencial.

1. Edad
0 1.1, 16- 24 afios
0 1.2. 25-32 afos
[0 1.3. 33-40 afios
[J 1.4. 41-48 afios
[0 1.5. Mayor a 49 afios

2. Género
] 2.1. Masculino
0 2.2. Femenino

3. Nivel de Educacién formal
[J  3.1. Primaria
(1 3.2. Secundaria
[0 3.3. Superior
[l 3.4. Post Grado

4. ;Cudl es su lugar de residencia permanente?
Pais/ Provincia/ Ciudad

5.1. Estudiante

5.2. Empleado publico

5.3. Empleado privado

5.4. Empresario

5.5. Comerciante

I s Iy

5. Ocupacion
(1 5.1. Estudiante O 5.4. Empresario
(1 5.2. Empleado publico 0 5.5. Comerciante
(1 5.3. Empleado privado

6. Cuando viaja con fines recreativos ¢Con quién
realiza sus viajes? Elija una o varias opciones:

[ 6.1. Sélo

[0 6.2. Amigo/as

0 6.3. Pareja

(1 6.4. Familia

[0 6.5. Compafieros de trabajo/ estudio

7. Al momento de consumir un servicio o producto
turistico lo realiza a través de:

[0 7.1. Cuenta propia

[0 7.2. Operadora de turismo

8. Usted conoce que es una ruta turistica de trekking

(caminata).
0 81 Si
[0 8.2. No

9. Usted visitaria la ruta turistica de trekking
(caminata) en la Parroquia Cacha-Cantén Riobamba-
Provincia de Chimborazo.

0 9.1.Si

7 9.2.No

10. ¢Qué tiempo destinaria usted para hacer un
recorrido por la ruta turistica de trekking (caminata)?
71 10.1. 3 horas
10.2. 4 horas
10.3. 5 horas
10.4. Mayor a 5 horas

11. Durante el recorrido por la ruta de trekking
(caminata) usted prefiere realizar:
T 11.1. Sélo

(1 11.2. En compafiia de un guia turistico

12. ;Qué tipo de servicios turisticos considera usted

que sean necesarios incluir en el recorrido por la ruta?
01 12.1. Alimentaciény bebidas

12.2. Recreacion

12.3. Alquiler de equipos

13. ¢Cual seria su principal motivo que genere su
desplazamiento a visitar la ruta de trekking
(caminata)?

7 13.1. Ocio

71 13.2. Recreacion

) 13.3. Observacion de flora y fauna

71 13.4. Turismo de aventura

71 13.5. Interpretacion Ambiental

14. ;Cuanto estaria dispuesto a pagar por persona en

un recorrido de 4 horas de duracion que incluye

alimentacion, bebidas y guianza durante el recorrido?
0 141.4-6%

142. 7-10 $

14.3. Mayoral1l0$

15. Por medio de qué canal informativo le gustaria
informarse a cerca de la ruta de trekking (caminata).
Escoja una o varias opciones:

0 15.1. Radio 0 15.4. Internet
0 15.2. Television 0 15.5. Prensa
00 15.3. Redessociales [ 15.6. Guia

turistica




ANEXO B: BOLETINES DEL GADM DE LA CIUDAD DE RIOBAMBA









FICHAS PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE
ATRACTIVOS TURISTICOS

ANEXO C: FICHAS DE INVENTARIO, MINTUR

FICHA 1. BOSQUE PACHA PAKINGRE

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo:

Provincia Caitén Parroquia Categoria Tioo Su itipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre el Atra tivo Tu ‘istico
BOSQUE PACHAPAKINGRE
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES OosQU s MONTANO BAJO
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2Cant n 2.3 Parroquia
CHIMBORAZO RIOBAM A CAC 1A (CAB. EN MACHANGARA)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Pri icipal 2.6 N imero 2.7 Transversal
MACHANGARA SIN S'N SIN
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados d cimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.7102 -78.7119 3.139
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Pu)lico b. Nom ore de | . Institucion: Junta parroquial Cacha

c. Nombre del Administrador:

MA!CELO "‘OHABANDA

d. Carg o que o upa:

Presidente de | 1 junta parroquial

e. Teléfono / Celular:

(+593) 9 39783379

f. Corre 5 Electr inico:

gobiern parroqui ilcacha@hotmail.com

Observaciones:

No existe un administralor que maneje el atractivo sin e WJEU(JO

| GAD p arroquia' se enc wrga de u admi istracion

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatol6gicas

a. Clima:

Frio

b. Temperatur a(°C):

c. Precipitaci n Pluviométrica (mm):

390

3.2 Linea de producto al que pertenece el atr activo (L

%]
)
a. Cultura u] b. Naturaleza 7]
c. Aventura

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo t uristico a

u] ] c. Rustico N tural o d. ural ] e Uano O

a. Pristino b. Primitivo
3.4 Ingreso al atractivo (U) 2
b. Horario de Atencién c. At :ncién
a. Tipo de Ingreso Tresdeemaay
Ingreso Saida Todos los dias feriados Sol) dias ha)iles Otro Especificar

] 08:00 16:00 ] u] ] u]
Libre texto

] 0:00 0:00 u] u] m] u]
Restringido texto

] 0:00 0:00 u] u] m] o
Pagado texto

Di Dep6sito
;. - = Elect cario o . -

d. Maneja un de reservas: f. Forma de Tarjeta de Débito




e. Precio: Desde Hasta

Pago: Efectivo Ban
Tarjeta de o o o o o
Créd ancaria Cheque
ero
to ‘6nico

Transferencia B

g. Meses recomendables de visita:

Se recomiend 1 visitar e | Bosque en horas de lam fiana de)ido ala condiciones climaticas.

Observaciones: El atractivo requiere de un buen estado fisico y condiciones de salud  ara su vi sita.

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO 5]
=} No O s/ =}

a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minim as de s rvicios):

Cabec zra Parroquial Cacha Machangara

b. Distancia desde la ciudad o km ¢ Tiempo 1:30  h/min  d. Coordenadas (grados Lat.:
poblado méas cercano: estimado de decimales): -1,69958 Long.: -78.71470
) en auto:

Observaciones: El desplazamiento se lo puede realizar en caminatas y ciclismo para su mejor apreciacion

17}
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
=] -1.710244 -78.711956 1 Asfalto Bueno
=2 a. Primer orden
a. Temestre (M) 7] -1.717723 -78.701990 1 Tierra Regular
b. Segundo orden
0 0 0 texto
o

c. Tercer orden

Observaciones:

La via desde la cabecera parroquial cacha hacia el atractivo consta de dos tramos el primero es de facil acceso por lo que se puede transitar por diferentes medio de|
transporte y el segundo tramo se lo realiza por caminatas y ciclismo.

Puerto / Muelle texto 3 Puerto / Muelle de texto =
) o de partida ] Llegada ot
Maritimo h i
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
a o de partida Llegada
b. Acuético (U) Lacustre
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o de partida Llegada
Fluvial
Observaciones:
Nacional: o a
c. Aéreo (V) Internacional:
Observaciones:
texto
(]
4.3 Servicio de transporte (M)
e. Moto taxi f. Teleférico
] u] u] ] m] u]
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi » .
k. Avién I. Avioneta
u] u] u] u] m] u]
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa
m} u]
m. Helicéptero n. Otro Especifique
Observaciones: El turista puede realizar su recorrido hasta donde la via se encuentra e 1 buen estado por diferentes medios de tranporte.
]
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Fre :uencia
. - i 2
aiiNombreldellalcaonerativalolasgciacioniquielrestalel B = P ermina) = £ s g d. Detalle (Traslado origen / destino)
servicio 3 = o
Desde la ciudad de Riobamaba (Condamine) hasta Cacha (Estadio
Cooperativa de Transporte Rey Cacha Estacion =] n] a o Pucaraquinche)
Desde la ciudad de Riobamaba (Condamine) hasta Cacha (Como solicite]
Cooperativa de Transporte Shiri Cacha Estacion M o a a el cliente)
texto texto =] u] m] O |texto
texto texto m] u] m] O |texto
texto texto =] u] m] O |texto
]
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
Discapacidad Discapacidad
o o o o Dicapacidad d. No es o ]
GeneralDiscapacidad Intelectual o Psicosocial
FisicaVisualAuditivaaccesible
Observaciones: El atractivo es una espacio natural que no cuenta con seguridad para personas con capacidades diferentes
o
4.5 Sefializacion
o Estado (U) o o o
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo Bueno Regular Malo

Observaciones: No se evidencia nigun tipo de sefialética que indique la aproximacion del atractivo, por tanto se recomienda implementar sefialéticas en el territorio.




=} NOo O sn O
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI
o
5.1 Planta turistica (M)
=]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Establecimientos Nimero de Nimero de Establecimiento Nimero de Nimero de
Alojamiento o registrados Habitaciones ~ Plazas Alojamiento s registrados Habitaciones
Plazas
o 0 0 0 o 0 0 0
Hotel Hotel
o 0 0 0 o 0 0 0
Hostal Hostal
o 0 0 0 o 0 0 0
Hosteria Hosteria
o 0 0 0 o 0 0 0
Hacienda Turistica Hacienda Turistica
n} 0 0 0 n} 0 0 0
Lodge Lodge
o 0 0 0 o 0 0 0
Resort Resort
a 0 0 0 a 0 0 0
Refugio Refugio
o 0 0 0 o 0 0 0
Campamento Turistico Campamento Turistico
o 0 0 0 o 0 0 0
Casa de Huéspedes Casa de Huéspedes
Observaciones: texto Para visitar en atractivo se recomienda hospedarse en
Observaciones: PucaraTambo una entidad privada en la cabecera parriquial de Cachal
a 2km 30 minutos
Establecimientos Numero de Nimero de Alimentos y Establecimientos NOmero de Nimero de bebidas|
Alimentos y bebidas o registrados Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas
o 0 0 0 u] 0 0 0
Restaurantes Restaurantes
o 0 0 0 a 0 0 0
Cafeterias Cafeterias
o 0 0 0 u] 0 0 0
Bares Bares
o 0 0 0 a 0 0 0
Fuentes de soda Fuentes de soda
Observaciones: texto En la cabecera parroquial el turista puede encontrar varios
Observaciones: abastecimientos  de alimentos  y bebidas, en caso de
contratar un servicio existe PucaraTambo que cuenta con 8
o Establecimientos registrados o Establecimientos registrados
Agencias de Viaje Agencias de Viaje
o 0 o 0
Mayoristas Mayoristas
o 0 o 0
Internacionales Internacionales
o 0 ] 1
Operadoras Operadoras
Observaciones: texto .
Observaciones: Existe una operadora de viaje denominada Kacha Optur
Nacional Nacional 0
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializado Cultura
0
m] Aventura 0 "] Aventura
0 ] 0 0 1 0
Observaciones: texto El guia oriundo de Cacha se desenvuelve en tres
Observaciones: idiomas(kichwa, espafiol, ingles)
]
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
o 0 0 texto o o o o
Punto de Informacion
m] 0 0 texto o m] u] u]
a. De apoyo a la gestion | I-Tur
turistica
o 0 0 texto o o o o
o Centro de interpretacién
m] 0 0 texto o m] u] u]
Centro de facilitacién turistica
o 0 0 texto o o o o
Centro de recepcién de visitantes
m] 0 0 texto o m] u] u]
Garitas de guardiania
b. De observacion y
vigilancia o 0 0 texto o o o o
Miradores
o m] 0 0 texto o m] u] u]
Torres de avistamiento de aves
Torres  de vigilancia  para
salvavidas a 0 0 texto o [u] [n] [u]




m] 0 0 texto o a o
Senderos
c. De recorrido y descanso| o 0 0 texto o o o
Estaciones de sombra y descanso
]
m] 0 0 texto o a o
Areas de acampar
m] 0 0 texto o m] u]
Refugio de alta montafia
d. De servicio . - o 0 0 texto o o o
Baterfas sanitarias
o
m] 0 0 texto o m] u]
Estacionamientos
o 0 0 texto o m] u]
e. Otros
Observaciones: El atractivo no cuenta con una variedad de facilidades turisticas
™}
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
[w] ]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de Alquiler y venta
equipoVenta de u} artesanias y o de u} equipoVenta
especializadomerchandising de artesanias
y especializadomerchandising
o
Casa de cambio Cajero automético Otro o o Otro
» Casa de cambio Cajero automético
Especifique:
Especifique:
Observaciones: Existe un punto estratégico donde los turistas pueden adquirir artesanias a 1km del atractivo 30 minutos
B NO O S

6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO

Sl

6.1 Atractivo (U)

u]

a. Conservado b. Alterado

c. En proceso de deterioro

u]
d. Deteriorado

Observaciones:

El atractivo se encuentra alterado debido a la intervencion del hombre (agricultura, ganaderia y crecimiento de la poblacion)

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y

m] b. Actividades M forestalesc. Actividades [m]

a. Erosion extractivas / mineria ganaderas
w] a a

b. Humedad d. Actividades _industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia

h. Condiciones de uso y

a g. Conflicto de tenenciai. Falta o de mantenimiento o

c. D naturales exposicion
o o o

d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacién de residuos I. Expansién urbana
m] o o

e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
w]

Otro Especifique:  texto

Observaciones:

Debido a los medios de produccion de la parroquia el atractivo se puede ver afectado; el crecimiento de la poblacién es una amenaza para el atractivo.

6.2 Entorno (U)

a. Conservado

m] ] m] m]
b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado

Observaciones:

El entorno del atractivo se encuetra alterado debido a las actividades agricolas y ganaderas.

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y

u] b. Actividades ] forestalesc. Actividades [m]

a. Erosion extractivas / mineria ganaderas
w] a a

b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia

h. Condiciones de uso y

o g. Conflicto de tenenciai. Falta a de mantenimiento o

c. Desastres naturales exposicion
w] a a

d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansion urbana
m] o [m]

e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
o

Otro Especifique:

Observaciones: El entorno dl atractivo se ve afectado debido a la intervencion del hombre.




6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo

[m]

b. Fecha de
a. Declarante: texto b. Denominacién: texto declaracién: texto c. Alcance: texto
Observaciones: texto
’ K NOo O sn O
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl
B
7.1 Servicios Basicos
a ™|
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
a "]
Agua: Agua Potable
Especifique: Especifique:
] ]
Energia eléctrica: Energia eléctrica Red eléctrica de servicio publico
Especifique: Especifique:
] ]
Saneamiento: Saneamiento: Red publica
Especifique: Especifique:
a ]
Disposicién de desechos Disposicion de desechos Carro Recolector
Especifique: Especifique:
Observaciones: El atractivo no cuenta con servicios basicos para turistas
a
7.2 Sefalética en el atractivo
7.2.4. Estado
7.2.3. Materialidad
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo B R
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto [n] [n] [n]
En areas urbanas pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
o .
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto [n] [n] [n]
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto o o o
Tétems de sitio 0 0 0 texto o o o
Tétems direccionales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto [n] o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto [n] [n] [n]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
En areas Senales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto o o o
o
naturales Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto (] (] (]
Mesas interpretativas 0 0 0 texto o o o
Tétem de sitio 0 0 0 texto (] (] o
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto o o o
Letreros
informativos | De informacion botanica 0 0 0 texto o o o
o ’ N
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto o o o




Sefalética

interna de
seguridad | proteccion de los elementos del atractivo 0 0 texto o o
]
o texto
Otros
Observaciones: El atractivo no cuenta con sefialéticas turiticas de ningdn tipo.
]
7.3 Salud (més cercano) (M)
] ]
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
o o 0
Hospital o Clinica Hospital o Clinica
1
Puesto / Centro de salud Puesto / Centro de salud
e o
3 S
u] iz ] = 1
Dispensario médico 8 Dispensario médico S
Botiquin de primeros Botiquin de primeros
auxilios u] auxilios a 0
u] u] 0
Otros Otros

Observaciones:

En la cabecera parroquial Cacha Machangara existe un dispensario médico a 2km del atractivo para la seguridad del turista.

b. Policia nacional

ile

1~ ]
7.4 Seguridad (M)

o texto
a. Privada

a texto







9.2.1 Tangibles e intangibles O

a. Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados O  c Visita a talleres artisticos o
h. Participacion en talleres o d. Visita a talleres artesanales o if en talleres o
o feméticas p o me“"" de piezas, muesiras, obr@s, €C. & Actividades vivenciales ylo lidicas o
g. Pr o rep iones en vivo o h. Muestras audiovisuales O g Folografia o
J. Dy ion de platos o I. Participacion de la celebracidn o m. Compra de artesanias o
n. Convivencia o 0. Medicina ancestral O oto o texto

Observaciones: texto

10.1. Madios de Promocion del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocian turistica cantonal? 5l o NO & Especifique: texio
¢E| Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl o NO ~.]
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pégina WEB o URL: texto Ninguna
b. Red Social (=] Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas o Nombre: texto Ninguna
d. Material POP o Nombre: texio Ninguna
&. Oficina de Informacidn Turistica u] Nombre: texto Minguna
f. Medios de comunicacitn (radio, tv, prensa) o Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas (n] Nombre: texto Ninguna
h. Otro o texto Ninguna

Observaciones: texdo
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO B Especifique:

Observaciones: tesaio

11.1. Frecuencia de visita segan datos estadisticos o
a. ,Posee un sistema de registro de visitantes? st O no O Tipo: Digital O Papel O Afos de registro
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al tivo? s O No O Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) =] . texto 2 0
Baja (meses) o : texio g i 0
d Liegada de turistas
-] Turista nacional Liegadas mensuales Total anual B Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anusl
texto 0 0 texto 0 0
Cludades de crigen texto 0 ] Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0

Observaciones: T

11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave -]
Nombre ded Informante Clave: Maria Huilcarema Contactos: (+503) 9982628563
Demanda segun dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita o
Lunes aviemes 0 m 0 Dias feriados 200 Permanente a Estacional |~ ] Esporadica o Inexistente 00

Observaciones: No existe un registro de visistas a la manifestacion cultural.




o [n]
a. Numero de personas a cargo de la administracién y operacién del atractivo d. Nuimero de personas especializadas en turismo 0
e. Nimero de personas con nivel de g. Nimero de personas
instruccién (M): %] que
maneja
[m] n algin
f. Nimero de personas capacitadas por temética (M) de
Idiomas
M)
Primaria 0 Secundaria ¢ Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 0
P Aleman
. . 0 " . . Francés 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel Atencién al Cliente 0 Guianza 0 " 0
Italiano
Sensibilizacion de
Otro texto discapacidades 0 Otro texto Chino 0 Otrokichwa
Observaciones: Dentro de la Parroquia no existen guias especializados para los atarctivos del territorio, sin embar go, se puede

El Bosque Pancha Pakingre es una zona donde tiempos atras los pobladores lo tomaban como sitio de reunién para trata mingas por parte de toda lar temas agricolas por lo que las
comunidad. Hoy en dia el lugar donde hacian las reuniones se ha perdido y quedan solo vestigi

osechas se las realizaba en os.

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente: Wilson Armas (2020)

c. Ubicacion gréfica del Atractivo

Fuente: https://www.google / /pl.

/1%C2%B042'36.7%225+78%C2%B042'42.8%22W/@-1.700319,-78.7056217,
78.7119

453m/data=!3m1!1e3!4m5!3m4!1s0x0:0x0|

18m213d-1.7102!4d-
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Armas Wilson| Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion ESPOCH | Institucién Institucion
Cargo Estudiante| Cargo Cargo
Correo Electrénico wilson.armas@espoch.edu.ec| Correo Electrénico Correo Electrénico
Teléfono (+593) 984591964| Teléfono Teléfono



https://www.google.com/maps/place/1%C2%B042'36.7%22S+78%C2%B042'42.8%22W/@-1.700319,-78.7056217,453m/data=!3m1!1e3!4m5!3m4!1s0x0:0x0!8m2!3d-1.7102!4d-78.7119
https://www.google.com/maps/place/1%C2%B042'36.7%22S+78%C2%B042'42.8%22W/@-1.700319,-78.7056217,453m/data=!3m1!1e3!4m5!3m4!1s0x0:0x0!8m2!3d-1.7102!4d-78.7119

Firma Firma

Firma

Fecha 20/12/2020| Fecha

Fecha

FICHA 2. CENTRO DE INTERPRETACION PUCARA TAMBO

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo: Provincia Cantén Parroquia Categoria Tiso Su ttipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre el Atra tivo Tu ‘istico
CENTRO DE INTERP RETA ION P JCAR .TAM O
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES AR WITEC URA INF !AESTRUCTURA CULTURAL
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cant in =
CHIMBORAZO RIOBAM A CAC 1A (CAB. EN MACHANGARA)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Pri icipal 2.6 N imero 2.7 Transversal
CACHA MACHANGARA N/A N/A N/A
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados d cimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.4215 3.270
2.11 Inf+B16:V170ormacion del administrador
a. Tipo de Administrador: Pri 'ado b. Nomore de | . Institucién: Kacha iptur S. \

c. Nombre del Administrador: Anguie Huilcar ma

d. Cargo que 0 upa:

Coordi adora

e. Teléfono / Celular:

('593) 0997744752

f. Corred Electr nico:

texto

Observaciones:

La operadora de turism » Kacha Jptur se encuentra en la cabecera parroq Jial para brindar informa :ién y ayuda a los visitantes.

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatol6gicas

u]
a. Clima: Frio b. Temperatura(°C): 4 c. Precipitaci )n Pluviométrica (mm): 390
3.2 Linea de producto al que pertenece el atr activo (L o
)
a. Cultura ] b. Natraleza ]
c. Aventura

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo t Jristico a

u] ] c. Rustico N tural m] d. ural ] e.Ubano 0O

a. Pristino b. Primitivo
3.4 Ingreso al atractivo (U) 2
b. Horario de Atencion c. At :ncion
Zalinclaluuiesy Fines de sem anay
Ingreso Saida Todos los dias feriados Sol ) dias ha)iles Otro Especificar

u] 0:00 0:00 u] u] u] o
Libre texto

u] 0:00 0:00 u] u] u] o
Restringido texto

] 8:00 17:00 ] u] u] o
Pagado texto

Di Depbsito
! = Elect cario o ) N

d. Maneja un de reservas: f. Forma de Tarjeta de Débito




e. Precio: Desde 20,00 Hasta 20,00 Pago: Efectivo Ban
Tarjeta de ] = o o
Créd ancaria Cheque
ero
to ‘6nico
Transferencia B
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones: Para el ingreso al atractivo se debe para una tarifa
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S|
No O sn O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minim as de s ‘rvicios):
Yaruquies
b. Distancia desde la ciudad o 11 km ¢ Tiempo 0:00 h/min d. Coordenadas (grados Lat.:
poblado méas cercano: estimado de decimales): -1.67098 Long.: -78.64712
) en auto:
Observaciones: La ciudad més cercana que presenta condiciones minimas de servicios es la ciudad de Riobamba
17}
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
] -78.64712 -78.4221 11 Asfalto Bueno
o a. Primer orden
a. Terrestre (M) o 0 0 0 texio
b. Segundo orden
0 0 0 texto
o
c. Tercer orden
Observaciones:
texto
Puerto / Muelle texto 3 Puerto / Muelle de texto =
) o de partida ] Llegada ot
Maritimo h i
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o de partida Llegada
b. Acuético (U) Lacustre
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o de partida Llegada
Fluvial
Observaciones:
texto
Nacional: [m] m]
c. Aéreo (V) Internacional:
Observaciones:
texto
u]
4.3 Servicio de transporte (M)
e. Moto taxi f. Teleférico
] ] ] ] u] u]
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi B .
k. Avion I. Avioneta
u] u] u] u] u] u]
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa
m}
m. Helicéptero n. Otro Especifique

Observaciones: transporte Rey Cacha la cual realizan reccorrido a la comunidades con

Como servicio de transporte se cuenta con Compafia de Transporte Mixto " Shiry C acha" el costo varia desde los 5 usd hasta 8 usd y la coopertiva de tvs a 1
un coto de 0.50 ¢ Jsd.

a
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Fre :uencia
. - i =z

aiiNombreldellalcaonerativalolasgciacioniquielrestalel B = P ermina) = £ s g d. Detalle (Traslado origen / destino)
servicio 3 = I

La parada del transporte se encuentra ubicaado en las calles Carabobo
Cooperativa de transporte "Rey Cacha" Estacion la Condamine u] u] u] u] & Barén de Carondelet frente al supermercado "AHI ES "

siendo la primera parada Yaruquies, shilpala, cruzada y cacha

La parada del transporte se encuentra ubicaado en las calles Carabobo
Compafiia de transporte Mixto "Shiry Cacha " Estacion la Condamine m] u] m] u] & Barén de Carondelet frente a la panaderia "El Dorado" llevando

directamente al destino deseado
texto texto a o a o texto
texto texto a o a o texto
texto texto a o a o texto

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)

Discapacidad Discapacidad o

a ] o o Dicapacidad d. No es u]
GeneralDiscapacidad Intelectual o Psicosocial
FisicaVisualAuditivaaccesible
Observaciones: El atractivo tiene acceso para personas con discapacidad fisica.
[m]
4.5 Sefializacion
] ‘ Estado (U) ‘ o u]

a. Sefializacién de aproximacion al atractivo

Bueno Regular Malo




Observaciones:

El centro turistico Pucara Tambo se caracteriza por ser un atractivo destacado dentro de la Parroquia Cacha.

=} NOo O sn O
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI
o
5.1 Planta turistica (M)
™)
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Establecimientos Nimero de Nimero de Establecimiento Nimero de Nimero de
Alojamiento =] registrados Habitaciones ~ Plazas Alojamiento s registrados Habitaciones
Plazas
o 0 0 0 1] 2 40 8
Hotel Hotel
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Hostal Hostal
o 0 0 0 o 0 0 0
Hosteria Hosteria
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Hacienda Turistica Hacienda Turistica
n} 0 0 0 n} 0 0 0
Lodge Lodge
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Resort Resort
o 0 0 0 o 0 0 0
Refugio Refugio
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Campamento Turistico Campamento Turistico
o 0 0 0 o 0 0 0
Casa de Huéspedes Casa de Huéspedes
El establecimiento pucaratambo para lo cual se pueden contactar con Observaciones: texto
Observaciones: Anguie Huilcarema coordinadora del lugar al 0997744752 el lugar
tienen la capacidad para alojar a 36 personas con 8 cabafias con
Establecimientos Numero de Nimero de Alimentos y Establecimientos NOmero de Numero de bebidas|
Alimentos y bebidas registrados ™ Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas
u] 0 0 0 =] 4 50 4
Restaurantes Restaurantes
o 0 0 0 "] 6 25 4
Cafeterias Cafeterias
u] 0 0 0 =] 2 16 2
Bares Bares
o 0 0 0 a 0 0 0
Fuentes de soda Fuentes de soda
El restaurante Minka Wasi ofrece una variada gastronomia, Observaciones: texto
Observaciones: constituida por productos tipicos de la zona como las papas con cuy, sopa d
quinua, caldo de gallina acompafada de chicha de jora
] Establecimientos registrados o Establecimientos registrados
Agencias de Viaje Agencias de Viaje
u] 0 u] 0
Mayoristas Mayoristas
o 0 o 0
Internacionales Internacionales
=} 0 =} 0
Operadoras Operadoras
La operadora de turismo KachaOptur se encuentra en la cabecera Observaciones: texto
Observaciones: parroquial para brindar informacion y ayuda a los visitantes.
Nacional Nacional 0
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializado Cultura.
0
] Aventura 0 u] Aventura
1 ] 0 0 0 0
La persona que presta servicios de Guianza dentro del Pucard Tambo Observaciones: texto
Observaciones: sdlo esta disponible mediante aviso de llegada al (+593) 3 - 230 -
3050 para una atencion personalidaza ya gue no permanece en el sitio
]
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
Operadora de turismo
] 1 -78.4221 KachaOptur ] "] n] o
Punto de Informacion
m] 0 0 texto o m] u] u]
a. De apoyo a la gestion |I-Tur
turistica Operadora de turismo
] 1 -78.4221 KachaOptur ] "] n] o
o Centro de interpretacién
m] 0 0 texto o m] u] u]
Centro de facilitacién turistica
o 0 0 texto o o o o
Centro de recepcién de visitantes
” u] 0 0 texto o m] u] o
b. De observaciony | Garitas de guardiania
vigilancia
o 0 0 texto o o o o
[u] Miradores
m] 0 0 texto o m] u] u]
Torres de avistamiento de aves




Torres  de vigilancia  para

salvavidas o 0 0 texto o o o o
u] 0 0 texto o m] u] u]
Senderos
c. De recorrido y descanso| m] 0 0 texto o m] u] u]
Estaciones de sombra y descanso
m]
u] 0 0 texto o m] u] u]
Areas de acampar
m] 0 0 texto o m] o o

Refugio de alta montafia

Operadora de turismo
d. De servicio i - 7] 1 -78.4221 KachaOptur =] 7] o o
Baterfas sanitarias

]
m] 0 0 texto o o o o
Estacionamientos
u] 0 0 texto o m] o o
e. Otros
Observaciones: texto
a
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
o o
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de Alquiler y venta
equipoVenta de u] artesanias y "] de o equipoVenta u]
especializadomerchandising de artesanias y
especializadomerchandising
a
Casa de cambio Cajero automatico Otro ] o Otro o

Casa de cambio Cajero automatico

Especifique:  texto

Especifique:  texto

El centro artesanal Pucara Tambo expende artesanias como: fajas o chumbis, guantes y sacos de lana de alpaca, ponchos, bayetas, shigras de cabuya;
Observaciones: ademas miel de abeja natural.

NOo O sn 0O
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl
6.1 Atractivo (U)
] u] u] u]
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: El centro de Interpretacion actualmente se encuentra conservado.
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
o ganaderas [m] [m] a
a. Erosion b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
u] d. Actividades  industriales a a a
b. Humedad e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de usoy
u] g. Conflicto de tenencia o i. Falta de a mantenimiento a
c. Desastres naturales exposicién
%] j. Contaminacién del ambiente (] o o
d. Flora/Fauna k. Generacion de residuos I. Expansién urbana
u] m. Conflicto politico / social [m] [m] o
e. Clima n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
o Especifique:  texto
Otro
Observaciones: texto
]
6.2 Entorno (U)
| o c.Enpr o o
a. Conservado b. Alter do Jceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: texto

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y

u] ganaderas a m]
a. Erosion b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria

a d. Actividades industriales a a
b. Humedad e. Negligencia / abandono f. Huaquearia

h. Condiciones de usoy

u] g. Conflicto de tenencia i. Falta de [m] mantenimiento [m]
c. Desastres naturales exposicion

o j. Contaminacion del ambiente o
d. Flora/Fauna k. Generacion de residuos I. Expansion urbana

o m. Conflicto politico / social o o
e. Clima n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo

u]

Otro Especifique: _texto




Observaciones: texto

o
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
b. Fecha de t
a. Declarante: b. Denominacion: texto texto c. Alcance: texto
declaracién:
Observaciones: texto
. No O sn 0O
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA SI
]
7.1 Servicios Basicos
] m]
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
=] =]
Agua: Agua
Posee agua de riego que se reparte cada 11 dias a las familias y agua de
Especifique: consumo llevado desde vertientes mediante tuberias Especifique: Posee agua potable

Energia eléctrica:

Energia eléctrica

Especifique: Red de conexion eléctrica Especifique: Red de Conexion Eléctrica
=] =]
Saneamiento: Saneamiento:
Especifique:  texto Especifique:  texto
a a
Disposicion de desechos Disposicion de desechos
Especifique: ~ Carro Recolector Especifique:  texto
Observaciones: El carro recolector solo pasa los dias jueves en horario de 10 de la mafiana .
]
7.2 Sefalética en el atractivo
7.2.4. Estado
7.2.3. Materialidad
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo B R
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique
Pictograma de atractivos naturales 2 0 0 texto [~ o o
Pictograma de atractivos culturales 3 0 0 texto [~ ] o o
Pictograma de actividades turisticas 1 0 0 texto M [n] [n]
En areas urbanas pictograma de servicios de apoyo 1 0 0 texto B m] m]
=] . o
Pictogramas de restriccion 2 0 0 texto B o o
Tétems de atractivos turisticos 3 0 0 texto =] o o
Tétems de sitio 2 0 0 texto B o o
Tétems direccionales 0 0 0 texto a a a
Pictograma de atractivos naturales 2 0 0 texto o o (]
Pictograma de atractivos culturales 2 0 0 texto =] o o
Pictograma de actividades turisticas 2 0 0 texto M [n] [n]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
En areas Senales turisticas de aproximacion 2 0 0 texto a [~ a
™}
naturales Paneles de direccionamiento hacia atractivos 1 0 0 texto B o o
Panel informativo de atractivos 2 0 0 texto [~ a a
Panel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto o [n] [n]
Mesas interpretativas 4 0 0 texto M m] m]
Tétem de sitio 0 0 0 texto (] (] (]
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto a a a
Letreros
informativos | De informacion botanica 5 0 0 texto M o o
] ’ N
Normativos de concienciacion 2 0 0 texto [~ a a




Sefalética

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

interna de
seguridad | proteccion de los elementos del atractivo 0 texto o
]
m] texto

Otros

Observaciones: texto

1~ ]
7.3 Salud (més cercano) (M)
1~ ]

o ] 0
Hospital o Clinica Hospital o Clinica
0
Puesto / Centro de salud Puesto / Centro de salud
e o
3 S
u] = u] = 0
Dispensario médico 8 Dispensario médico S
Botiquin de primeros Botiquin de primeros
auxilios w] auxilios u] 0
u] u] 0
Otros Otros
Observaciones: texto

]
7.4 Seguridad (M)
]
a. Privada
m]
b. Policia nacional =










a. Numero de personas a cargo de la administracioén y operacién del atractivo

2 | d. Ndmero de personas especializadas en turismo

2
e. Nimero de personas con nivel de 'g. NGmero'sonas que
instruccion (M): =] de pe manejan o
. y . algin de
f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) Idiomas (M)
Primaria 1 Secundaria Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel Atencion al Cliente 1 Guianza 1 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de . Otro
Otro texto discapacidades 0 Otro texto Chino texto
Observaciones: texto

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

El Centro Cultural y Turistico Pucara Tambo, con una imponente vista panoramica de Riobamba, ofrece la oportunidad de gastronémicas y de aventura.| radiciones de los pueblos
turismo comunitario en Riobamba, tiene gran acogida entre turistas internacionales que bu indigenas del Ecuador.

ospedarte en su comunidad para
ivir experiencias culturales, scan|
onocer de cerca la cultura

Fuente: Wilson Armas, (2020)

b. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente: Google Earth

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Wilson Armas| Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion

ESPOCH

Institucién

Institucion

Cargo

ESTUDIANTE| Cargo

Cargo

Correo Electrénico

wilson.armas@espoch.edu.ec Correo Electronico

Correo Electrénico

Teléfono 0984591964 | Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 20/12/2020 |Fecha

Fecha




FICHA 3. CERRO CHUYUK

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractivo: — - - - - - - -
g Provincia Caton Parroquia Categoria Tioo Su itipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre el Atra tivo Tu ‘istico

CERRO CH JYUK

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

ATRACTIVOS_NATURALES MONTARN AS MEDIA MONTANA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cant in 2.3 Parroquia
CHIMBORAZO RIOBAM 3A CAC 1A (CAB. EN MACHANGARA)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Pri icipal 2.6 N imero 2.7 Transversal
CACHA CHUYUK N/A N/A N/A
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados d cimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.7112 -78.7256 3.662

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Pu lica b. Nombre de | | Institucion: Gobier 10 Auténomo Descentralizado de Cacha
c. Nombre del Administrador: ~ Marcelo Tohab nda d. Cargo que o :upa: Presidente Junta Parroquial Cacha
e. Teléfono / Celular: (+593) 9 39783379 f. Correo Electr inico:

gobiern parroqui lcacha@hotmail.com

Observaciones: Disponble de domingo | jueves de 9h00 a 16h00

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatol6gicas

]
a. Clima: Frio b. Temperatura(°C): 2 c. Precipitaci )n Pluviométrica (mm): 390
3.2 Linea de producto al que pertenece el atr activo (L a
)
a. Cultura u] b. Natsraleza %] a
c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo t Jristico a
u] u] c. Rustico N tural =] d. ural o e.Ubano O
a. Pristino b. Primitivo
3.4 Ingreso al atractivo (U) a
b. Horario de Atencién c. At :ncién
&, M0 62 gD Fines de semanay
Ingreso Salida Todos los dias feriados Sol) dias ha)iles Otro Especificar
] 8:00 16:00 ] u] u] o
Libre texto
] 0:00 0:00 u] u] m] o
Restringido texto
o 0:00 0:00 ] u] u] o
Pagado texto
Efectivo Di Depbsito
X . o Tarjeta de Elect o Bancario o X - o
d. Maneja un de reservas: f. Forma de Créd Tarjeta de Débito
e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Pago: o o ¢€° ancaria
‘Onico u] a
Cheque
to Transferencia B
g. Meses recomendables de visita:
todo los dias
Observaciones: No se debe visitar al atractivo en la noche ya que la comunida d esta at 2nta a qu e no transiten peronas aje 1as al siti 0.
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S|
B No O sn O

a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minim as de s ‘rvicios):
acha (Cab. en Machangara)




b. Distancia desde la ciudad o 8 km ¢ Tiempo 0:25  h/min  d. Coordenadas (grados Lat.:

poblado méas cercano: estimado de decimales): -1.7112 Long.: -78.7382
1to en auto:
Observaciones: Punto de referencia de la junta parroquial (cabecera parroquial) al atractivo
"}
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
] -1.7112;-78.72560 -1.7112;-78.7320 4 Asfaltado bueno

a. Primer orden

a. Terrestre (M
( ) ”] -1.7112;-78.7320 -1.7112;-78.7382 2 Ripio Regular
b. Segundo orden

-1.7112;-78.7382 -1.7125-78.7389 2 Tierra Malo
"]

c. Tercer orden

Observaciones: - i
Durante el trayecto existen escasas sefiales de transito por los que se recomienda ir a una velocidad moderada.

Puerto / Muelle texto = Puerto / Muelle de texto ]
a de partida 8 Llegada ol
Maritimo &G i
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
M o de partida Llegada
b. Acuético (U) Lacustre
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o de partida Llegada
Fluvial
Observaciones:
texto
o Nacional: o a
c. Aéreo (V) Internacional:
Observaciones:
texto
™|
4.3 Servicio de transporte (M)
e. Moto taxi f. Teleférico
] u] 1] u] m] u]
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi ) )
k. Avion 1. Avioneta
m] u] u] u] m] u]
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa
o u]
m. Helicoptero n. Otro Especifique

Existen dos transportes legalizados la busetas rey cacha y las camion tas shyry cacha. .a buseta llega ahasta un sierto punto, las camionetas les lleva hasta el
Observaciones: punto representativo se recomendaria visitar el lugar con carro privado

]
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Fre :uencia
a. Nombre de la cooperativa o asociacion que presta el| a / & £ 2 5 . .
servicio b. Estacion / terminal a 8 % & d. Detalle (Traslado origen / destino)
condaine hasta las comunidades de mayor poblacion poblacion obraje,|
rey cacha condamine M u] m] O  |pucaraquinche
se dirigen a las poblaciones que las personas necesiten el costo es|
shiry cacha condamine [~} o a o dependiendo del lugar a chuyuk 8 dolares el valor
texto texto o o a o texto
texto texto a o a o texto
texto texto o o a o texto
]
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
Discapacidad Discapacidad
u] u] u] u] Dicapacidad d. No es u] ]
GeneralDiscapacidad Intelectual o Psicosocial
FisicaVisualAuditivaaccesible
Observaciones: No cuenta con espacios de facil acceso para personas con discapacidad
o
4.5 Sefializacion
o Estado (U) o o o
a. Sefializacién de aproximacién al atractivo Bueno Regular Malo
Observaciones:
=] No O sn O
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI
a
5.1 Planta turistica (M)
(u] (u]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Establecimientos Nimero de Nimero de Establecimiento Nimero de Nimero de
Alojamiento o registrados Habitaciones ~ Plazas Alojamiento s o registrados Habitaciones
Plazas
a 0 0 0 a ‘ 0 0 0

Hotel

Hotel




o 0 0 0 o 0 0 0
Hostal Hostal
o 0 0 0 o 0 0 0
Hosteria Hosteria
o 0 0 0 o 0 0 0
Hacienda Turistica Hacienda Turistica
o 0 0 0 o 0 0 0
Lodge Lodge
o 0 0 0 o 0 0 0
Resort Resort
o 0 0 0 o 0 0 0
Refugio Refugio
o 0 0 0 o 0 0 0
Campamento Turistico Campamento Turistico
a 0 0 0 a 0 0 0
Casa de Huéspedes Casa de Huéspedes
Observaciones: texto Encontramos el establecimiento pucaratambo para lo cual se
Observaciones: pueden contactar con Anguie Huilcarema coordinadora del
lugar al 0997744752 el lugar tienen la capacidad para alojar
Establecimientos Namero de Namero de Alimentos y Establecimientos Numero de Numero de bebidas
Alimentos y bebidas registrados [m] Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas
o 0 0 0 u] 0 0 0
Restaurantes Restaurantes
a 0 0 0 a 0 0 0
Cafeterias Cafeterias
o 0 0 0 u] 0 0 0
Bares Bares
a 0 0 0 a 0 0 0
Fuentes de soda Fuentes de soda
Observaciones: texto Encontramos el establecimiento pucaratambo para lo cual se
Observaciones: pueden contactar con Anguie Huilcarema coordinadora del
lugar al 0997744752 el lugar tienen la capacidad para alojar
o Establecimientos registrados B Establecimientos registrados
Agencias de Viaje Agencias de Viaje
o 0 o 0
Mayoristas Mayoristas
o 0 o 0
Internacionales Internacionales
o 0 ] 1
Operadoras Operadoras
Observaciones: texto Se observa la operadora CachaOptur con puntos de
Observaciones: informacion en las avenidad Esmeraldas y Espejo en |
ciudad de Riobamba y en el CCTPucaratambo Y oficinas en
Nacional Nacional 0
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializado Cultura
0
m] Aventura 0 "] Aventura
0 ] 9] 0 1 0

Observaciones:

en el lugar se encuentran 3 personas que se dedican a resaltar las
caracteristicas del lugar e consideran guias nativo tlf 0998876545 sr

Manuel Huilcarema

Observaciones:

La guia solo esta disponible mediante aviso de llegada al
(+593) 3 - 230 - 3050 para una atencion personalidaza ya que
no permanece en el sitio frecuentemente

]
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Accesibilidad Estado (U)
Categorfa (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
Orden del GAD Parroquial
] -1.7344;-78.7382 Cacha =] u] ] ]
Punto de Informacién
m] 0 texto o m] u] u]
a. De apoyo a la gestion |I-Tur
turistica
m] 0 texto o m] u] u]
(n] Centro de interpretacién
m] 0 texto o m] u] u]
Centro de facilitacién turistica
m] 0 texto o m] u] u]
Centro de recepcién de visitantes
m] 0 o m] u] u]
Garitas de guardiania
b. De observacién y
vigilancia o 0 texto o m] n] n]
Miradores
a m] 0 texto o m] u] u]
Torres de avistamiento de aves
Torres de  vigilancia para
salvavidas =] 0 texto o o o [n]
m] 0 texto o m] u] u]
Senderos
c. De recorrido y descanso| o 0 texto o o o o
Estaciones de sombra y descanso
o
) m] 0 texto o m] u] u]
Areas de acampar
o 0 texto o o o o
Refugio de alta montafia
d. De servicio N - o 0 texto o o o o
o Baterias sanitarias
o 0 texto o o o o
Estacionamientos




e. Otros

0 texto ‘ o ‘ m] u] u]

Observaciones: suspendida

Existe una infraetructura sin culminar la cual se pretendia que sirva como refugio,cafeteria e implementacion de bafios sanitarios, pero la obra se encuentra

Especifique:  texto

]
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
o B
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de Alquiler y venta

equipoVenta de u} artesanias y =] de o equipoVenta =}

especializadomerchandising de artesanias y
especializadomerchandising
o

Casa de cambio Cajero automético Otro (m] Otro o

Casa de cambio Cajero automatico

Especifique:

Observaciones:

Enla cabecera parroquial exite local de venta de artesanias se puede comunicar al 0980905901 Sra Manuela Huilcarema.

. - = No O sn O
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO S|
6.1 Atractivo (U)
u] ] u] u]
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado

Observaciones: imagen.

Se encuentra en proceso de deterioro ya que no se culmina con una infraestructura ya iniciada y el cual ha causado un impacto en el sector

dandole mala|

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

a. Conservado b. Alter do

c. En prceso de deterioro

u] ganaderas ] ] a
a. Erosién b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
u] ] a a
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de usoy
o o i Falta de o mantenimiento M
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia exposicion
u] [m] o o
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansién urbana
u] o o o
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
o Especifique:  texto
Otro
Observaciones: La causa de su deterioro mas representativo es la deforestacion y el ¢ ‘ecimiento pobacional.
]
6.2 Entorno (U)
u] ] u] u]

d. Deteriorado

Observaciones:

El lugar se encuentra alterado por la implementacion de estructuras de

loza y la insertacion de sp botanicos no pertenecientes a la zona , como el eucalipto y

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

e. Clima m. Conflicto politico / social

u] ganaderas B B u}
a. Erosion b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria

u] ] a a
b. Humedad d. Actividades _industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia

h. Condiciones de usoy

u] [m] i. Falta de M mantenimiento o
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia exposicién

o o ]
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacién de residuos |. Expansién urbana

u] o o o

n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo

Otro Especifique: _ texto

Observaciones:

o
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
b. Fecha de
a. Declarante: texto b. Denominacién: texto texto ¢. Alcance: texto
declaracion:
Observaciones: texto
M NO O sn O
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA SI

7.1 Servicios Bésicos

]
a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano




Agua: Rio, vertiente, acequia o canal

Agua Rio, vertiente, acequia o canal

existe una llave de agua adaptaada para el lugar en el cual se puede avastecer
Especifique: de agua , la misma q son de vertientes .

Posee agua de riego que se reparte cada 11 dias a las familias y agua
Especifique: de consumo llevado desde vertientes mediante tuberias

Energia eléctrica: Red eléctrica de servicio pUblico

Energia eléctrica Red eléctrica de servicio plblico

Especifique: La empresa electrica abastece a toda la parroquia. Especifique: La empresa electrica abastece a toda la parroquia.
] ]
Saneamiento: Saneamiento: Pozo séptico
Especifique: Especifique:
o ]

Disposicion de desechos Basura enterrada

Disposicion de desechos Carro Recolector

La basura es incinerada como un acto facil de eliminar los desechos vy
Especifique: escombros cojido en el lugar

Especifique: el recolectos solo pasa los dias jueves en horario de 10 de la mafiana

En la cabecera parroquial , existen tachos de basura y botes recolectores de botellas para su recicleje y en la tienda del Sr Segundo Morocho Cel 0998262853

Observaciones: se puede acceder a llenar los botellones de agua mineral

o
7.2 Sefialética en el atractivo
7.2.4. Estado
7.2.3. Materialidad
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo B R M
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
En éreas urbanas pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto =] o o
o ! o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
Toétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto o o o
Tétems de sitio 0 0 0 texto o o o
Tétems direccionales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto [n] [n] o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
En areas Sefales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto o o o
naturales Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto ] ] ]
Panel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto o o o
Mesas interpretativas 0 0 0 texto ] ] ]
Tétem de sitio 0 0 0 texto o o o
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto ] ] ]
Letreros
informativos | De informacion botanica 0 0 0 texto o o o
o : .
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto ] ] ]
Sefalética
interna de
seguridad | proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto o o o
]
o texto
Otros
Observaciones: texto
]
7.3 Salud (més cercano) (M)
o o
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
[m] 0 [m] 0
Hospital o Clinica Hospital o Clinica




[m] 0 ] 1

Puesto / Centro de salud Puesto / Centro de salud
£ i

] = 1 o = 0
Dispensario médico 8 Dispensario médico 8
Botiquin de primeros Botiquin de primeros
auxilios =] 0 o 0

o 0 o 0
Otros Otros

El dipensario cacha chuyuk atiende de martes a jueves de 9 am a 16h00 , mientras que el subcentro de salud Cacha Machangara atiende de 9h00 a 16h00 de
Observaciones: martes a jueves en la cabecera parroquial frente a la junta parroquial , los demas dias los doctoress visitan a la personas de la parroquia en u domicilio

a
7.4 Seguridad (M)
[m] texto
a. Privada
o texto
b. Policia nacional







9.2.1 Tangibles e intangibles O

a. Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados O  c Visita a talleres artisticos o
h. Participacion en talleres o d. Visita a talleres artesanales o if en talleres o
;mm feméticas p o me“"" de piezas, muesiras, obr@s, €C. & Actividades vivenciales ylo lidicas o
g. Pr o rep iones en vivo o h. Muestras audiovisuales O g Folografia o
J. Dy ion de platos o I. Participacion de la celebracidn o m. Compra de artesanias o
n. Convivencia o 0. Medicina ancestral O oto o texto

Observaciones:

10.1. Madios de Promocion del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocian turistica cantonal? 5l o NO & Especifique:
¢E| Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl o NO ~.]
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pégina WEB o URL: o Ninguna
b. Red Social -] Nombire: hitos:/fwwew facebook.com/pucaratambo.cachal Mensual
c. Revistas Especializadas o Nombre: texto Ninguna
d. Material POP o Nombre: texio Ninguna
&. Oficina de Informacidn Turistica u] Nombre: texto Minguna
f. Medios de comunicacitn (radio, tv, prensa) o Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas (n] Nombre: texto Ninguna
h. Otro o texto Ninguna

Observaciones: texdo
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO B Especifique: (=00

11.1. Frecuencia de visita segan datos estadisticos =]
a. ,Posee un sistema de registro de visitantes? st O NOo B Tipo: Digital O Papel O Afos de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al tivo? s O NO B Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) o . texto 2 0
Baja (meses) o : texio g i 0
d Liegada de turistas
o Turista nacional Liegadas mensuales Total anual o Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anusl
texto 0 0 texto 0 0
Cludades de crigen texto 0 ] Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0

Observaciones: Wi

11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave o
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: {+593)
Demanda segun dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita o
Lunes aviemes 0 m 0 Dias feriados ] Permanente a Estacional a Esporadica o Inexistente 00

Observaciones: N/A




a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo 4 | d. Ndmero de personas especializadas en turismo 1

e. Nuimero de personas con nivel de

g.’sonas  que
instruccion (M): [~} o Numero manejan M
f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) de pe al_gl'm de
) Idiomas (M)
1
Primaria 3 Secundaria Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 1 Aleman 0
0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de . Otro
Otro texto discapacidades 0 Otro texto Chino Kichwa
Observaciones:

inocido como baja montafia,se cree|
gue es un volvan dormido ntcicipar|

su llegada al cel 0979800564 Pedro|
El cerro Chuyuk se encuentra a 3700 msnm A 25 min de la cabecera paroquial con vias accesibles al atractivo , cerro rec ya que se ha encontrado vertientesJaneta teneinte
de agua calientes que salen del lugar, la viita al lugar es libre pero se recomienda a politico..

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:
Wilson Armas, (2020)

b. Ubicacién grafica del Atractivo

https://www.google.c ps/place/Monte+Chuyuk/@-1.7330908,-
Fuente: 78.708693,446m/data=!3m1!1e3!14m13!1m7!3m6!1s0x91d30126a5a614f7:0x33c932433b28f62b! 2sMonte+Chuyuk 13b118m2!3d-1.7344046!4d-
78.7085078!3m4!150x91d30126a5a6147:0x33c932433b28f62b!8m2!3d-1.7344046!4d-78.7085078
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Armas Wilson| Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion ESPOCH | Institucion Institucion
Cargo Estudiante | Cargo Cargo

Correo Electrénico wilson.armas@espoch.edu.ec| Correo Electrénico Correo Electrénico

Teléfono 0984591964 | Teléfono Teléfono

Firma Firma Firma




Fecha 18/12/2020

Fecha

Fecha

FICHA 4. CERRO VERDE PAMBA

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:

Provincia Catén Parroquia Categoria Tiso Su ttipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre el Atra tivo Tu ‘istico
CERRO VERD : PAM 3A
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES MONTARN AS BAJA MONTANA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cant in 2.3 Parroquia
CHIMBORAZO RIOBAM 3A CAC 1A (CAB. EN MACHANGARA)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Pri icipal 2.6 N imero 2.7 Transversal
VERDE PAMBA N/A N/A N/A
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados d cimales ) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.7102 -78.7119 3.423
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: PU)lico b. Nombre de | | Institucion: Junta parroquial Cacha

c. Nombre del Administrador: MA :CELO 'OHABANDA d. Cargo que o0 :upa: Presidente de | 1 junta parroquial

e. Teléfono / Celular: (+593) 9 39783379 f. Correon Electr inico:

gobiern parroqui lcacha@hotmail.com

Observaciones: No existe un administra lor que naneje el atractivo sin e 1bargo ncuentr 1 administrado p or la junta parroquial de cacha.

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatol6gicas

a. Clima: Frio b. Temperatura(°C): 3 c. Precipitaci )n Pluviométrica (mm): 390
3.2 Linea de producto al que pertenece el atr activo (L a
)
a. Cultura [m] b. Natraleza ] o
c. Aventura

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo t iristico a

] ] c. Rustico N tural 73] d. ural ] e.Ubano O

a. Pristino b. Primitivo
3.4 Ingreso al atractivo (U) a
b. Horario de Atencion c. At :ncién
&L M Gl g Esw Fines de semanay
Ingreso Salida Todos los dias feriados Sol) dias ha)iles Otro Especificar

%] 0:00 0:00 ] u] m] o
Libre texto

] 0:00 0:00 u] u] m] o
Restringido texto

] 0:00 0:00 u] u] m] o
Pagado texto

Efectivo Di Depbsito
. o Tarjeta de Elect o Bancario u} . -
d. Maneja un de reservas: f. Forma de Créd Tarjeta de Débito
e. Precio: Desde Hasta Pago: o o ¢€° ancaria
‘Onico u] o
Cheque
to Transferencia B
g. Meses recomendables de visita:
Todos los dias Jel afio




Observaciones: Al momento de ingresar al atractivo es recomendable llevar r pa comoda y abri jada, zapatos de :alon baj ) para ca ninar

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl
B NO o S/ o

a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minim as de s ‘rvicios):
Cabecera Parroquial Cacha

b. Distancia desde la ciudad o 3 km ¢ Tiempo 15 h/min  d. Coordenadas (grados Lat.:
poblado méas cercano: estimado de decimales): -1.706152 Long.: -78.699812
iento en auto:
Observaciones:
7]
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
] -1.7062 0 3 Asfalto Bueno

B2 a. Primer orden

a. Terrestre (M) o 0 0 o

b. Segundo orden

0 0 0 texto
o
c. Tercer orden
Observaciones:
La via del poblado méas cercano al atractivo se encuentra en buen estado.
Puerto / Muelle texto g Puerto / Muelle de texto ]
o de partida 3 Llegada et
Maritimo &G 0
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o o de partida Llegada
b. Acuético (U) Lacustre
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
a de partida Llegada
Fluvial
Observaciones:
Nacional: o a
c. Aéreo (V) Internacional:
Observaciones:
texto
™|
4.3 Servicio de transporte (M)
e. Moto taxi f. Teleférico
u] u] u] 1] m] u]
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi » X
k. Avién I. Avioneta
u] u] u] u] m] u]
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa
o u]
m. Helicéptero n. Otro Especifique
Observaciones: Existen vias en buen estado, pero no existen muchos medios transp rte directo jesde a junta parroquial al atractivo.
]
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Fre wuencia
a0 asociac : § 3
a Npr_nbre Celaopeaivallsneaan e biss2ie) b. Estacion / terminal 3 aE, 5 — d. Detalle (Traslado origen / destino)
servicio » = s
=
o
>
i1}
Desde la ciudad de Riobamaba (Condamine) hasta Cacha la junta
Cooperativa de Transporte Rey Cacha Estacion =] n] a a parroquial
Cooperativa de Transporte Shiri Cacha Estacion M o m] o directo al atractivo
texto texto o o a a texto
texto texto a o a o texto
texto texto a a m] O |texto
]
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
Discapacidad Discapacidad
u] u] u] u] Dicapacidad d. No es u] ]
GeneralDiscapacidad Intelectual o Psicosocial
FisicaVisualAuditivaaccesible
Observaciones: El atractivo se encuentra en un espacio que no cuenta con accesibilidad para personas con capacidades especiales.
o
4.5 Sefializacién
o Estado (U) u] u] a
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo Bueno Regular Malo
Observaciones:
] No O sn O
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI
o

5.1 Planta turistica (M)

o
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano




Establecimientos Nimero de Nimero de Establecimiento Nimero de Nimero de
Alojamiento o registrados Habitaciones  Plazas Alojamiento s o registrados Habitaciones
Plazas
o 0 0 0 o 0 0 0
Hotel Hotel
o 0 0 0 o 0 0 0
Hostal Hostal
o 0 0 0 o 0 0 0
Hosteria Hosteria
o 0 0 0 o 0 0 0
Hacienda Turistica Hacienda Turistica
o 0 0 0 o 0 0 0
Lodge Lodge
o 0 0 0 o 0 0 0
Resort Resort
o 0 0 0 o 0 0 0
Refugio Refugio
o 0 0 0 o 0 0 0
Campamento Turistico Campamento Turistico
o 0 0 0 o 0 0 0
Casa de Huéspedes Casa de Huéspedes
Observaciones: texto Los turistas pueden adquirir los servicios de alojamiento en
Observaciones: Pucara Tambo, desde 25 hasta 45 dolares, debido a que es
una entidad privada.
Establecimientos Namero de Namero de Alimentos y Establecimientos Numero de Nimero de bebidas|
Alimentos y bebidas registrados Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas
o 0 0 0 u] 0 0 0
Restaurantes Restaurantes
a 0 0 0 a 0 0 0
Cafeterias Cafeterias
o 0 0 0 u] 0 0 0
Bares Bares
a 0 0 0 a 0 0 0
Fuentes de soda Fuentes de soda
Observaciones: texto El turista puede abasteceren la cabecera parroquial de
Observaciones: alimentos y bebida en pequefias tiendas para llevar durante
el recorrido de la visita.
o Establecimientos registrados B Establecimientos registrados
Agencias de Viaje Agencias de Viaje
o 0 o 0
Mayoristas Mayoristas
o 0 o 0
Internacionales Internacionales
o ] 1
Operadoras Operadoras
Observaciones: texto ]
Observaciones: existe una operarora turistica registrada KACHAOPTUR
Nacional Nacional 0
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializado Cultura
0
o Aventura 0 "] Aventura
0 ] 9] 0 1 0
Observaciones: texto El guia oriundo de Cacha se desenvuelve en tres
Observaciones: idiomas(kichwa, espariol, ingles)
]
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
M 1 -1.705602; -78.702492 Junta parroquial M o .} o
Punto de Informacion
m] 0 0 texto o m] u] u]
a. De apoyo a la gestion |I-Tur
turistica
o 0 0 texto o o o o
o Centro de interpretacién
m] 0 0 texto o m] u] u]
Centro de facilitacién turistica
o 0 0 texto o o o o
Centro de recepcion de visitantes
m] 0 0 texto o m] u] u]
Garitas de guardiania
b. De observacion y
vigilancia w] 0 0 texto a w] u] u]
Miradores
o m] 0 0 texto o m] u] u]
Torres de avistamiento de aves
Torres  de vigilancia  para
salvavidas a 0 0 texto a [u] [n] [u]
m] 0 0 texto o m] u] u]
. Senderos
c. De recorrido y
o o 0 0 texto o o o o
Estaciones de sombra y descanso
) m] 0 0 texto o m] u] u]
Areas de acampar




m] 0 0 texto o m] u] u]
Refugio de alta montafia
d. De servicio . - o 0 0 texto o o o o
Baterfas sanitarias
a
m] 0 0 texto o m] u] u]
Estacionamientos
[m] 0 0 texto m] a o o
e. Otros
Observaciones: El atractivo no cuenta con una variedad de facilidades turisticas
]
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
[w] ]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de Alquiler y venta
equipoVenta de u} artesanias y o de u} equipoVenta =}
especializadomerchandising de artesanias
y especializadomerchandising
o m] o
Casa de cambio Cajero automatico Otro o o Otro o

» Casa de cambio Cajero automético
Especifique:  texto

Especifique: _texto

En la cabecera parroquial existe ventas de artesanias como de recuerdos de la visita pero abren eventualmente pero en el CCT Pucatabo se puede acceder
Observaciones: tambien a ventas de artesanias.

. - = No O sn O
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl
6.1 Atractivo (U)
m] ] u] m]
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: El cerro se encuentra alterado por la agricultura y ganaderia.
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
m] b. Actividades M forestalesc. Actividades M o
a. Erosion extractivas / mineria ganaderas
o o ] o
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de uso y
a g. Conflicto de tenenciai. Falta o de mantenimiento o =}
c. D naturales exposicion
o o o o
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacién de residuos I. Expansién urbana
m] o o o
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
u]
Otro Especifique: _ texio
Observaciones: Debido al crecimiento de la agricultura y ganaderia el atractivo se afectado.
[~}
6.2 Entorno (U)
u] 73] u] u]
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: El entorno del atractivo se encuetra alterado debido a las actividades agricolas y ganaderas, que pueden afectar al atractivo
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
m] b. Actividades ] forestalesc. Actividades o o
a. Erosion extractivas / mineria ganaderas
w] a a a
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de uso y
a g. Conflicto de tenenciai. Falta o de mantenimiento o o
c. Desastres naturales exposicion
w] a "]
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansion urbana
m] o [m] o
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
o
Otro Especifique:
Observaciones: Las actividades agricolas y ganaderas realizadas por el hombre han alterado el entorno natural del atractivo.
o
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
b. Fecha de
a. Declarante: texto b. Denominacion: texto declaracion: texto c. Alcance: texto

Observaciones: texto




’ M No O sn 0O
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl
B
7.1 Servicios Basicos
a ™|
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
o ]
Agua: Agua Rio, vertiente, acequia o canal
Especifique: Especifique: Entubada- proviene de vertientes
] ]
Energia eléctrica: Energia eléctrica Red eléctrica de servicio publico
Especifique: Especifique:  Servicio Publico
] ]

Saneamiento:

Saneamiento:

Pozo séptico

Especifique:

Especifique:

las familias crean pozo septico

para la eliminacion del sanamiento

Disposicion de desechos

Disposicion de desechos

Carro Recolector

Especifique: Especifique: ~ Contenedores
Observaciones: En el atractivo no se puede encontra servicios basicos aptos para favorecer al turista
a
7.2 Sefalética en el atractivo
7.2.4. Estado
7.2.3. Materialidad
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo B R
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto [n] [n] [n]
En éreas urbanas pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
o . o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto o o o
Tétems de sitio 0 0 0 texto o o o
Tétems direccionales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto [n] o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto [n] [n] [n]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
En areas Senales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto o o o
o
naturales Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto (] (] (]
Mesas interpretativas 0 0 0 texto o o o
Tétem de sitio 0 0 0 texto (] (] (]
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto o o o
Letreros
informativos | De informacion botanica 0 0 0 texto o o o
o ’ N
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto o o o
Sefialética
interna de
seguridad | proteccién de los elementos del atractivo 0 0 0 texto (] (] (]
]
u] texto
Otros

Observaciones:

El atractivo no cuenta con sefialeticas turiticas de ningtin tipo




7.3 Salud (més cercano) (M)

b. Policia nacional

ille

a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
o 0 o 0
Hospital o Clinica Hospital o Clinica
u] 0 ] 1
Puesto / Centro de salud Puesto / Centro de salud
i £
u] = 0 u] = 0
Dispensario médico 8 Dispensario médico 8
Botiquin de primeros Botiquin de primeros
auxilios u] 0 auxilios u] 0
u] 0 u] 0
Otros Otros
Observaciones: ElI MSP Machangara se encuentra en la cabecera parroquial y junto a la junta parroquial.
]
7.4 Seguridad (M)
o texto
a. Privada
a texto







9.2.1 Tangibles e intangibles &

a. Recorridos guiados B2 b. Recorrido autoguiados O  c Visita a talleres artisticos o
h. Participacion en talleres o d. Visita a talleres artesanales o if en talleres o
:'mm tomdticss p o me“m de piezas, muestres, obres, €C. [ | Acyvidades vivenciales yio lidicas o
g. Pr o rep iones en vivo o h. Muestras audiovisuales O g Folografia ~]
J. Dy ion de platos o I. Participacion de la celebracidn o m. Compra de artesanias o
n. Convivencia o 0. Medicina ancestral O oto o texto

Observaciones:

10.1. Madios de Promocion del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocian turistica cantonal? 5l o NO & Especifique: texio
¢E| Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl o NO ~.]
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pégina WEB -] URL: texto Ninguna
b. Red Social 1~ Nombre: 1exto Ninguna
c. Revistas Especializadas o Nombre: texto Ninguna
d. Material POP o Nombre: texio Ninguna
&. Oficina de Informacidn Turistica u] Nombre: texto Minguna
f. Medios de comunicacitn (radio, tv, prensa) o Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas (n] Nombre: texto Ninguna
h. Otro o texto Ninguna

Observaciones: texdo
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO B Especifique:

Observaciones: tesaio

11.1. Frecuencia de visita segan datos estadisticos o
a. ,Posee un sistema de registro de visitantes? st O no O Tipo: Digital O Papel B Afos de registro
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al tivo? s O No O Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) o . texto 2 0
Baja (meses) o : texio g i 0
d Liegada de turistas
o Turista nacional Liegadas mensuales Total anual B Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anusl
texto 0 0 texto 0 0
Cludades de crigen texto 0 ] Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0

Observaciones: T

11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave -]
Nombre ded Informante Clave: Maria Huilcarema Contactos: (+503) 9982628563
Demanda segun dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita o
Lunes aviemes 0 m 0 Dias feriados 200 Permanente a Estacional |~ ] Esporadica o Inexistente 00

Observaciones: No existe un registro de visistas del atractivo,




a. Namero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo

d. Nimero de personas especializadas en turismo

camping,actividades recreativas con permiso de la comunidad.

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

0
e. Nuimero de personas con nivel de g. Nimero'sonas  que
instruccion (M): o de pe manejan o
. " . algin de
f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) Idiomas (M)
0
Primaria 0 Secundaria Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel Atencién al Cliente 0 Guianza 1 Francés 0 Italiano O
Sensibilizacion de . 0 Otro
Otro texto discapacidades 0 Otro texto Chino kichwa
Observaciones: La administracion es de la junta parroquial.

El cerro verde pamba es lugar habitado por personas que realizan actividades agricolas a 3300 msnm y es visitado por turi fauna del lugar, se puede hacer

stas en bicicletas y atraves de|
aminatas apreciando la flora y

Fuente: Wilson Armas

c. Ubicacion gréfica del Atractivo

Fuente: https://earth.google.com/web/search/cacha,
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Wilso Armas | Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion ESPOCH |Institucién Institucién
Cargo Estudiante |Cargo Cargo

Correo Electrénico wilson.armas@espoch.edu.ec Correo Electronico

Correo Electrénico

Teléfono 0984591964 | Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 20/12/2020 | Fecha

Fecha



https://earth.google.com/web/search/cacha/

FICHA 5. TUNEL ANTUN AYA

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractivo: Provincia Catén Parroquia Categoria Tiso Su ttipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre el Atra tivo Tu ‘istico
TUNEL DEL A TUNAYA
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES FENOMENO ._ESPE _.EOLO ;ICOS CUEVA O CAVERNA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cant in 2.3 Parroquia
CHIMBORAZO RIOBAM A CAC 1A (CAB. EN MACHANGARA)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Pri icipal 2.6 N imero 2.7 Transversal
cacha shilpala N/A N/A N/A
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados d cimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.7102 -78.7119 3.084
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: PU)lico b. Nomore de | . Institucién: Junta parroquial Cacha
c. Nombre del Administrador: MA !CELO 'OHABANDA d. Cargo que o upa: Presidente de | 1 junta parroquial

e. Teléfono / Celular: (+593) 9 39783379 f. Corred Electr inico:

gobiern parroqui lcacha@hotmail.com

Observaciones: No existe un administra lor que maneje el atractivo sin e 1bargo | GAD p arroquia es el e icargad ' del terr torio

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatol6gicas

=]
a. Clima: Frio b. Temperatura(°C): 12° c. Precipitaci )n Pluviométrica (mm): 390
3.2 Linea de producto al que pertenece el atr activo (L a
)
a. Cultura a b. Nat sraleza %] a
c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo t Jristico a
u] u] c. Rustico N tural u] d. ural ] e.Ubano O
a. Pristino b. Primitivo
3.4 Ingreso al atractivo (U) 2
b. Horario de Atencién c. At :ncién
&, M0 62 gD Fines de semanay
Ingreso Salida Todos los dias feriados Sol) dias ha)iles Otro Especificar
] 7:00 17:00 ] u] u] o
Libre texto
] 0:00 0:00 m] u] u] o
Restringido texto
o 0:00 0:00 m] u] u] o
Pagado texto
Efectivo Di Depbsito
X o Tarjeta de Elect o Bancario o X - o
d. Maneja un de reservas: f. Forma de Créd Tarjeta de Débito
e. Precio: Desde Hasta Pago: [m] o ¢o° ancaria
‘6nico u] a
Cheque
to Transferencia B
g. Meses recomendables de visita:
Se pu de visitar el atract ivo todos el afio
Observaciones: El ingreso es de libre acceso por tanto cualquer turista puede Visitar pi liendo a itorizacién a la co nunidad
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S|
B No O sn O

a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minim as de s 'rvicios):
Cabec 2ra Parroquial Cacha Machangara




b. Distancia desde la ciudad o 2 km ¢ Tiempo 0:10 h/min  d. Coordenadas (grados Lat.:
poblado méas cercano: estimado de decimales): -1.705602 Long.: -78.702492
1to en auto:

Observaciones: Se puede acceder al atractivo en vehiculos particulares por vias de primer orden o mediante caminatas que es lo mas recomendado para ir visualizando el paisaje.
"}
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
] -1.6731,; -78.656397 -1.7061; -78.6998 2 Asfalto Bueno
a. Primer orden
a. Terrestre (M) o 0 o o texio
b. Segundo orden
0 0 0 texto
o
c. Tercer orden
Observaciones:
La via hacia el atractivo es de buen estado por lo tanto todo tipo de vehiculos puede acceder al atractivo
Puerto / Muelle texto = Puerto / Muelle de texto ]
a de partida 8 Llegada ol
Maritimo &G i
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o o de partida Llegada
b. Acuético (U) Lacustre
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o de partida Llegada
Fluvial
Observaciones:
texto
o Nacional: o a
c. Aéreo (V) Internacional:
Observaciones:
texto
™|
4.3 Servicio de transporte (M)
e. Moto taxi f. Teleférico
] 1] u] 1] u]
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi ) )
k. Avién I. Avioneta
m] u] u] u] m] u]
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa
o ]
m. Helicoptero n. Otro Especifique vehiculos particulares

Observaciones: encuentra disponiobles los servicios de taxis y camionetas para transp

El precio del transporte en bus publico es de 0,75 USD de Riobamba (Condamine ) hasta la cabecera parroquial (Estadio Pucaraquinche), tambien se de|

Jrte turisticos pue :ontactar al (+593) 954783615

]
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Fre wuencia

. o i =
a Npr_nbre CelaopeaivallsneaanliEbiss 2] b. Estacion / terminal 3 aE, 5 g d. Detalle (Traslado origen / destino)
servicio » = i}
Cooperativa de Transporte Rey Cacha Estacion ”:] n] a n] Riobamaba (Condamine) - Cacha (Estadio Pucaraquinche)
Cooperativa de Transporte Shiri Cacha Estacion M o m] o Riobamaba (Condamine) - Cacha (Como solicite el cliente)
Cooperativa Reina del Valle Estacion =] n] a n] Riobamba - Cacha
texto texto a o a o texto
texto texto o o a o texto

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)

Discapacidad Discapacidad

u] u] u] u] Dicapacidad d. No es u] ]
GeneralDiscapacidad Intelectual o Psicosocial
FisicaVisualAuditivaaccesible
Observaciones: El atractivo se encuentra en un espacio que no cuenta con accesibilidad para personas con capacidades especiales
o
4.5 Sefializacion
o Estado (U) o o o
a. Sefializacién de aproximacién al atractivo Bueno Regular Malo
Observaciones: N/A
=] No O sn O
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI
a
5.1 Planta turistica (M)
(u] =]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Establecimientos Nimero de Nimero de Establecimiento Nimero de Nimero de
Alojamiento 7] registrados Habitaciones ~ Plazas Alojamiento s 7] registrados Habitaciones
Plazas
a 0 0 0 a 0 0 0
Hotel Hotel




o 0 0 0 o 0 0 0
Hostal Hostal
o 0 0 0 o 0 0 0
Hosteria Hosteria
o 0 0 0 o 0 0 0
Hacienda Turistica Hacienda Turistica
o 0 0 0 o 0 0 0
Lodge Lodge
o 0 0 0 o 0 0 0
Resort Resort
o 0 0 0 o 0 0 0
Refugio Refugio
o 0 0 0 o 0 0 0
Campamento Turistico Campamento Turistico
a 0 0 0 a 0 0 0
Casa de Huéspedes Casa de Huéspedes
Observaciones: N/A Los turistas pueden adquirir los servicios en Puicara Tambo,
Observaciones: se puede contactar a (+593) 99 774 4752 a un precio desde
25 hasta 45 dolares, debido a que es una entidad privada.
Establecimientos Namero de Namero de Alimentos y Establecimientos Numero de Nimero de bebidas|
Alimentos y bebidas registrados Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas
o 0 0 0 u] 0 0 0
Restaurantes Restaurantes
a 0 0 0 a 0 0 0
Cafeterias Cafeterias
o 0 0 0 u] 0 0 0
Bares Bares
a 0 0 0 a 0 0 0
Fuentes de soda Fuentes de soda
Observaciones: Existen 4 tiendas comunitarias se puden contatcra a (+593)
Observaciones: 945381923, tambien brindan servicios de alimentacion pero no se
encuentran catastrados
o Establecimientos registrados B Establecimientos registrados
Agencias de Viaje Agencias de Viaje
o 0 o 0
Mayoristas Mayoristas
o 0 o 0
Internacionales Internacionales
o 0 o 0
Operadoras Operadoras
Observaciones: texto Se puede adquirir los paquetes en la operadora Kacha Optur
Observaciones: S.A, se puede contactar a (+593) 98 731 9516, se encuentra ubicadol
en Plcara Tambo
Nacional Nacional 1
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializado Cultura
0
m] Aventura 0 "] Aventura
0 ] 9] 0 1 0
Observaciones: texto El guia oriundo de Cacha se desenvuelve en tres
Observaciones: idiomas(kichwa, espafiol, ingles)
]
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
a 1 -1.705602; -78.702492 Junta Parroquial ] [~ o n]
Punto de Informaci6n
m] 0 0 texto o m] u] u]
a. De apoyo a la gestion | I-Tur
turistica
o 0 0 texto o o o o
o Centro de interpretacién
m] 0 0 texto o m] u] u]
Centro de facilitacién turistica
o 0 0 texto o o o o
Centro de recepcion de visitantes
m] 0 0 texto o m] u] u]
Garitas de guardiania
b. De observacion y
vigilancia o 0 0 texto o o o o
Miradores
o m] 0 0 texto o m] u] u]
Torres de avistamiento de aves
Torres de  vigilancia para
salvavidas a 0 0 texto a [u] [n] [u]
m] 0 0 texto o m] u] u]
Senderos
c. De recorrido y descanso| o 0 0 texto o o o o
Estaciones de sombra y descanso
]
) m] 0 0 texto o m] u] u]
Areas de acampar
m] 0 0 texto o m] u] u]
Refugio de alta montafia
d. De servicio . - o 0 0 texto o o o o
o Baterias sanitarias
m] 0 0 texto o m] u] u]
Estacionamientos




‘ u] u] u]

texto
e. Otros

Observaciones: El atractivo no cuenta con una variedad de facilidades turisticas para la comodidad del turista

™}
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
(] ]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de Alquiler y venta
equipoVenta de u} artesanias y o de u} equipoVenta =}
especializadomerchandising de artesanias
y especializadomerchandising
o
Casa de cambio Cajero automético Otro (m] Otro o
» Casa de cambio Cajero automético
Especifique:
Especifique:
Observaciones: En la cabecera parroquial existe ventas de artesanias horario de atencién de 09:00 - 18:00 horas
. - = No O sn O
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl
6.1 Atractivo (U)
m] ] u] m]
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: La zona del tunel requiere matenimiento, porque existe malesa de hierba que esta tapando el atractivo
6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
M b. Actividades M forestalesc. Actividades o o
a. Erosion extractivas / mineria ganaderas
] a a a
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de uso y
a g. Conflicto de tenenciai. Falta o de mantenimiento o =}
c. Desastres naturales exposicion
] o o o
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansién urbana
m] o o o
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
w]
Otro Especifique: _ texio
Observaciones: Debido al crecimiento de la hierba y de la agricultura y ganaderia el atractivo se ve afectado
[~}
6.2 Entorno (U)
m] ] m] m]
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: El entorno se encuentra alterado debido a las actividades agricolas y el canal del agua que pasa por el tunel
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
] b. Actividades ] forestalesc. Actividades [m] [m]
a. Erosion extractivas / mineria ganaderas
w] a a a
b. Humedad d. Actividades _industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de uso y
m] g. Conflicto de tenenciai. Falta o de mantenimiento o [m]
c. Desastres naturales exposicion
w] o o %]
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansion urbana
m] o [m] o
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
m]
Otro Especifique:
Observaciones: En el entorno existe mucha produccién agripocuaria por tanto afecta al atractivo.
[m]
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
b. Fecha de
a. Declarante: texto b. Denominacién: texto declaracion: texto c. Alcance: texto
Observaciones:
) B4 NOo O sn O
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl
[~}
7.1 Servicios Bésicos
u] ]

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano




] ]
Agua: Agua Potable
Especifique: Especifique: Entubada- proviene de vertientes
o %]
Energia elé Energia eléctrica Red eléctrica de servicio publico
Especifique: Especifique:  Servicio Publico
a "]
Saneamiento: Saneamiento: Red publica
Especifique: Especifique: Red publica de alcantarillado
] ]

Disposicion de desechos

Disposicion de desechos

Carro Recolector

Especifique: Especifique: Contenedores que se recogen cada Miercoles y Sabado
Observaciones: El atractivo no cuenta con servicios basicos para turistas
o
7.2 Sefalética en el atractivo
7.2.4. Estado
7.2.3. Materialidad
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo B R
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
En éreas urbanas pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
o ! o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
Toétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto o o o
Tétems de sitio 0 0 0 texto o o o
Tétems direccionales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto [n] [n] o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
En areas Senales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto o o o
naturales Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto ] ] ]
Panel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto o o o
Mesas interpretativas 0 0 0 texto ] ] ]
Totem de sitio 0 0 0 texto o o o
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto ] ] ]
Letreros
informativos | De informacion botanica 0 0 0 texto o o o
o : .
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto ] ] ]
Sefalética
interna de
seguridad | proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto o o o
]
o texto
Otros
Observaciones: N/A
]
7.3 Salud (més cercano) (M)
o ]
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
o 0 o 0

Hospital o Clinica

Hospital o Clinica




0 1
Puesto / Centro de salud Puesto / Centro de salud
o °
g <
u] = 0 u] £ 0
Dispensario médico 8 Dispensario médico 8
Botiquin de primeros Botiquin de primeros
auxilios w] 0 o 0
o 0 o 0
Otros Otros
El MSP Machangara se encuentra ubicado junto a las oficinas de la junta parroquil, atiende de Lunes a Sabado en horario de 8:00 a 17:00.0 contactar a (+593;
Observaciones:
954784364
B
7.4 Seguridad (M)
m] texto
a. Privada
m] ° texto
b. Policia nacional =







9.2.1 Tangibles e intangibles O

a. Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados O  c Visita a talleres artisticos o
h. Participacion en talleres o d. Visita a talleres artesanales o if en talleres o
o feméticas p o me“"" de piezas, muesiras, obr@s, €C. & Actividades vivenciales ylo lidicas o
g. Pr o rep iones en vivo o h. Muestras audiovisuales O g Folografia o
J. Dy ion de platos o I. Participacion de la celebracidn o m. Compra de artesanias o
n. Convivencia o 0. Medicina ancestral O oto o texto

Observaciones: texto

10.1. Madios de Promocion del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocian turistica cantonal? 5l o NO & Especifique: texio
¢E| Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl o NO ~.]
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pégina WEB o URL: texto Ninguna
b. Red Social o Nombre: 1exto Ninguna
c. Revistas Especializadas o Nombre: texto Ninguna
d. Material POP o Nombre: texio Ninguna
&. Oficina de Informacidn Turistica u] Nombre: texto Minguna
f. Medios de comunicacitn (radio, tv, prensa) o Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas (n] Nombre: texto Ninguna
h. Otro o texto Ninguna

Observaciones: NiA
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) sl B NO O  Especifique:

Observaciones: El atractivo s& hace conocer a través de un paguets urfstico

11.1. Frecuencia de visita segan datos estadisticos o
a. ,Posee un sistema de registro de visitantes? st O no O Tipo: Digital O Papel O Afos de registro
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al tivo? s O No O Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) =] . texto 2 0
Baja (meses) o : texio g i 0
d Liegada de turistas
o Turista nacional Lingadas mensuales Total anual o Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anusl
texto 0 0 texto 0 0
Cludades de crigen texto 0 ] Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones: T
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave -]
Nombre ded Informante Clave: Maria Huilcarema Contactos: (+503) 9982628563
Demanda segun dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita -]
Lunes aviemes 0 m 0 Dias feriados ] Permanente a Estacional |~ ] Esporadica o Inexistente 00

Observaciones: No existe un registro de visistas a la manifestacion cultural.




]
a. Numero de personas a cargo de la administracioén y operacién del atractivo 0 d. Nuimero de personas especializadas en turismo 2
e. Nimero de personas con nivel de g. Nimero'sonas  que
instruccion (M): de pe manejan %]
. y . algin de
f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) Idiomas (M)
0
Primaria Secundaria Primeros Auxilios 2 Hospitalidad 0 Inglés 1 Aleman 0
0
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencion al Cliente 0 Guianza 1 Francés 0 Italiano q
Sensibilizacion de . 0 Otro 1
Otro texto discapacidades 0 Otro texto Chino kichwa
Observaciones: N/A

caminatas alrededor el atractivo.

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

La cueva del Antin Aya, se encuentra ubicado en Cacha Shilpala, es una formacion rocosa que se ha creado naturalmente ctividades como la exploracion
lugar existen vias de primer orden, en la trayectoria de la junta parroquial al recurso se pueden observar la floray fauna de | de cuevas, actividades recreativas,

por la presencia de agua que sale]
del lugar, para acceder al
localidad y se puede realizar

Fuente: Wilson Armas

c. Ubicacion gréfica del Atractivo

ELABORADO POR:

Fuente: https://www.google.com/maps/place/Shilpala/@-1.7066772,-78.6953796,245m/data=!3m1!1e3!4m5!3m4!1s0x91

VALIDADO POR:

d307237ca06ad1:0x95b3bb23848ab341
18m2!3d-1.7031282!4d-78.6

APROBADO POR:

Apellido y Nombre Wilson Armas Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion ESPOCH Institucién Institucion
Cargo Estudiante Cargo Cargo

Correo Electrénico

wilson.armas@espoch.edu.ec

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono (+593) 0984591964 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 20/12/2020 Fecha

Fecha




FICHA 6. IGLESIA CACHA MACHANGARA

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

localiza el atractivo t

Co

Cédigo del L : : . . .
atractivo: Provincia Cantd| Parroq| Categoria Tipo Sutipo Jerarqu| Atractivo
1 uia ia
1. DATOS GENERALES
1.1 Jel :tivo ristic
Nombre \tra Tu o}
IGLESIA CA 'HAM ACHA GARA
1.2 Categoria 1.3 1.4 Subtipo
Tipo
MANIFESTACIONES_CULT AR)UIT TURA {ISTORICA /
URALES :C /ERNACULA
2. UBICACION DEL
ATRACTIVO
2.1 Provincia 22 in 2.3 Parroquia
Cant
CHIMBORAZO RIOBA3A CA-A (CAB. EN
M C MACHANGARA)
2.4 Barrio, Sector o 2.5 Calleacipa 2. dmer 2.7 Transversal
Comuna Pri 6 >
N
CACHA N/A N/A N/A
MACHANGARA
2.8 Latitud (grados 2.9ados :cimal ) = 2.10 Altura
decimales) Longitudd 3S (msnm)
(gr
-1.7061 - 3.134
78.699
6
2.11 Informacién del
administrador
a. Tipo de Administrador: Puslica b. bredeh i6n: Gobiio omo
Nom nstitu er Auto Descentralizado de
: 1 Cacha
c. Nombre del Administrador: inda d. oqueo:upa: Presi nte a Parroquial Cacha
Marcelo Tohab Carg de Junt
e. Teléfono / Celular: ( +593) 39783379 f. o Electrinico: , , ,
9 Corre gobiern  parroqui 1lcacha@hotmail.com
Observaciones: Disponble de 1 de 9h00 a
domingo ueves 16h00
3. CARACTERISTICAS DEL
ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas -]
climatolégicas
a. Clima: Frio b. Temperatur  a(°C): 2 ¢. Precipitaci n Pluviométrica (mm): 390)
3.2 Linea de producto alactivo -]
gue pertenece el atr (U )
a. Cultura =] b. Nat iraleza o a
c. Aventura
3.3 Escenario donde seuristi 2

a. Pristino b. Primitivo

o c. Rastico N tural

e
d. ural Urbano




3.4 Ingreso al atractivo (U) a

mas cercano:

) b. Horario deion C. :ncion
a. Tipo de Atenc At
Ingreso Fines de sem anay
Ingreso Salida Todos los dias feriados Solrdiasha Hiles Otro Especificar|

)] 8:00 16:00 u] o B o
Libre texto

u] 0:00 0:00 o o o o
Restringido texto

u] 0:00 0:00 u] u] o o
Pagado texto
d. Maneja un sistema de Efectiv Di o Deposito o .

f. Forma : Tarjeta de
= 0 Elect Bancario
reservas: de Tarjeta 1€ro Débito ©
e. Precio: |Desdeocn Hasta o | Pago: de o O ronico  ancari
Créd Transfere 2 Cheque
ito ncia B
g X MeseS recomendables de se recomienda visitar el atractivo n h[)\all 0s dﬁ mis }i:pﬂi?;::g}if? obs am a?c\’/:[é‘::irh ;:ﬂ[]ﬂﬁ(ﬁ ;(;)‘LH[IJHJZHH Dnmmgn DEIW’HTF‘,EF
visita:
ObSEfV&CiOI"IeS. Los visitantes pueden comunicarse con presidente de la com nidad Ju  lio Cesar Morocho cel 099 262853  haracoor dinar visitas
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL SI = N O o
ATRACTIVO
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercanoas de srvicios
. . . CA HA (CAB. EN MACHANGARA)
(Que presente condiciones minim I
b. Distancia desde ° " ¢ iy 0:00 - imin d. Coordenadas Lat.:
Ia CiUdad 0 Oblado desplazamiento e?\eauto: grados decimales . o -1.7057 Long"
2 78.7024

ObservaCIones El atractivo se encuentra dentro de la cabecera parroquial

4.2 Vias de Acceso (M)

Tipo de via Coordenada de inicioCoordenada de fin

Distancia (km) Tipo de

material Estado
7] -1.7059;-78.695732 -1.7049;-78.7028 0.84 Asfaltado Bueno
E a. Primer orden
a. Terrestre (M) = ] i o - ]
-1.7049;-78.70280 -1.706197;-78.7000 0.31 Adoquinado Bueno
b. Segundo orden
o 0 0 texto
c. Tercer orden
Observaciones:
Maritimo Puerte e | texto £ Puerto / texto £
- Muelle de -

Llegada

b. AcUtico || scustre P aiaa | texto Puerto / texto
- Muelle de
(V) Llegada
Fluvial  © Puene e | texto Puerto / texto
uvia Muelle de

Llegada
Observaciones: va
c. Aéreo (U) o

Nacional: m]
a Internacional:
Observaciones:
a_.m a
4.3 Servicio de transporte (M)
a e. Moto taxi f. Teleférico o
=] [n] a
a.Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi




k. Avién I. Avioneta

o o ] [u] o [u]
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa

o o
m. Helicoptero n. Otro Especifique

e transporte se cuenta con Compafiia de Transporte Mixto " Shiry C acha" el costo varia desde los 5 usd hasta 8 usd y la coopertiva de tvs a 1 usd
un coto de 0.50 ¢

Como servicio d

ObSEfV&CiOﬂeS. transporte Rey Cacha la cual realizan reccorrido a la comunidades con
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo

(M) -

c. Fre uencia
g EOE
& Nombre 42 | GUAERE @ FETHRE G [EER 6 b. Estacién / terminal g g 5 d. Detalle (Traslado origen / destino)
servicio 32 s =
=]
5
>
]
La parada del transporte se encuentra ubicaado en las calles Carabobo & Baron|
cooperativa de transporte “Rey Cacha" Estacion la condamine ] a o a de Carondelet frente al supermercado "AHI ES "
siendo la primera parada Yaruquies, shilpala, cruzac cha
se enc ra ubicaado en | alles Carabobo & Baron
Compafiia de transporte Mixto "Shiry Cacha " Estacion la condamine %] a o a
deseado
texto texto o o o o texto
texto texto a =] o O fexo
texto texto o =] o O fexto
z o FERCTT g Znh g o
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con

discapacidad (M) @

o = o o Discapacidad a a
Discapacidad
Dicapacidad «.ne GeneralDiscapacidad Intelectual o Psicosocial
FisicavisualAuditivaaccesible

Observaciones:  exisen rampas para

onas paraliticas el cual facilita el acceso a la iglesia.

4.5 Sefalizacion

m] ’ Estado (U) ‘ o o o

a. Sefializacion de aproximacion al atractivo Bueno Regular Malo

Observaciones: si

5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS sl “ N ® s -

e ]
5.1 Planta turistica (M)
. b. En la ciudad o poblado cercano
a. En el Atractivo
o
= Establecimientos Nimero de Nimero de = Establecimiento Namero de Namero de
AI OJ amien t (0] registrados Habitaciones AI 0] amien tO s registrados
Plazas Habitaciones  Plazas
a 0 0 0 a 0 0 0
Hotel Hotel
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Hostal Hostal
a 0 0 0 a 0 0 0
Hosteria Hosteria
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Hacienda Turistica Hacienda Turistica
a 0 0 0 a 0 0 0
Lodge Lodge
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Resort Resort
a 0 0 0 a 0 0 0
Refugio Refugio
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Campamento Turistico Campamento Turistico
o 0 0 0 a 0 0 0
Casa de Hué Casadet
Existen una casa de alojamiento el cual cuenta con 3 cuartos con Encontramos el establecimiento pucaratambo para lo cual se
ObservaCIoneS bafio privado. Para mas informacion se puede comunicar con ObservaCIoneS pueden contactar con Anguie Huilcarema coordinadora del
Bethsayda Janeta al 0990084909 lugar al 0997744752 el lugar tienen la capacidad para alojar
Establecimientos Nimero de Nimero de s
2 [m] a Al imen tO S y Establecimientos Nimero de Nimero
Alimentos ;
a de b eb | d as registrados Mesas Plazas
y bebidas
registrados Mesas Plazas
u] 0 0 0 a 0 0 0
Restaurantes Restaurantes
a 0 0 0 a 0 0 0
Cafeterias Cafeterias




[m] 0 0 0 a 0 0 0
Bares Bares
a 0 0 0 0 0 0
Fuentes de soda Fuentes de soda
Se puede encontrar tiendas comunitarias y venta de arts Encontramos el establecimiento pucaratambo para lo cual se

ObSEfV&CIoneS. comunicarsal 0980905901 con Kerly Aucancela y al 0998262853 al sefior

Julio Morocho duefio de una tienda

Observaciones:

pueden contactar con Anguie Huilcarema coordinadora del

lugar al 0997744752 el lugar tienen la capacidad para alojar

™| Establecimientos registrados a Establecimientos registrados
Agencias de Viaje Agencias de Viaje
[m] 0 [m] 0
Mayoristas Mayoristas
a 0 a 0
Internacionales Internacionales
=] 1 [m] 0
Operadoras Operadoras
Se obserca la operadora CachaOptur con puntos de informacion en Ob H .
. SErvaclones:ixo
ObSGrV&CIOHES. las avenidad Esmeraldas y Espejo en | ciudad de Riobamba y en el
CCTPucaratambo Y oficinas en la cabecera parroquial. Tel
Nacional Nacional 0
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializado Cultura
0
™| Aventura 0 a Aventura
1 0 0 0 0 0
La guia solo esta disponible mediante aviso de llegada al (+593) 3 - Ob H .
. SErvaclones:ixo
ObSEI‘V&CIOﬂES 230 - 3050 para una atencion personalidaza ya que no permanece en

el sitio frecuentemente

5.2 Facilidades en el entorno al atractivo

Categoria (M) Tipo (M)

Accesibilidad Estado (U)

Cantidad Coordenadas Administrador

universal B R M
Orden del GAD Parroquial
a -1.7344;-78.7382 Cacha |~} a %} a
Punto de Informacién
o 0 texto =] o o ]
a. De apoyo a la gestion | I-Tur
turistica
o 0 texto o o a a
7] Centro de interpretacion
o 0 texto o [m] o o
Centro de facilitacion turistica
o 0 texto o o a a
Centro de recepcion de visitantes
o 0 texto o [m] o o
Garitas de guardiania
b. De observacion y
vigilancia _ o 0 texto =] o a a
Miradores
a o 0 texto o [m] o o
Torres de de aves
Torres  de  vigilancia  para
salvavidas o 0 texto [m] [u] o o
o 0 texto [u] o o ]
Senderos
c. De recorrido y descanso [m] 0 texto a [m] a a
Estaciones de sombra y descanso
a
i o 0 texto a o a a
Areas de acampar
o 0 texto o o a a
Refugio de alta montafia
orden de la junta parroquial
d. De servicio ) o ] -1.7062651 -78.7060 =] ] u] a
Baterias sanitarias
=] orden de la junta parroquial
] -1.7062651 -78.7060 ] a ] a
Estacionamientos
[m] 0 texto o o o o
e. Otros
Observaciones:
g . g o o
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M
.o b. En la ciudad o poblado cercano
a. En el Atractivo
o
Alguiler y venta de Alquiler y venta
equipoVenta de o artesanias y o de o equipoVenta o
especializadomerchandising de artesanias y
especializadomerchandising
[m] o [u]
Casa de cambio Cajero automatico Otro [m] [m] Otro [m]
Casa de cambio Cajero automatico

Especifique: texto

Especifique: texto

Observaciones: «xo




™} ND SD

6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO

Sl

6.1 Atractivo (U)

] u]

a. Conservado b. Alterado

c. En proceso de deterioro d. Deteriorado

Observaciones:

La iglesia fue construida mediante la aplicacion de la técnica de construccion arquitectura Vernacula.

6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

a. Conservado b. Alter do

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y ganaderas
u] [m] m]
a. Erosion b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / minerfa
u] d. Actividades industriales o o o
b. Humedad e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de usoy
u] g. Conflicto de tenencia o i Falta de a mantenimiento m]
c. Desastres naturales exposicion
u] j. Contaminaci6n del ambiente O u] u]
d. Flora/Fauna k. Generacién de residuos 1. Expansion urbana
a m. Conflicto politico / social a a a
e. Clima n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
o Especifique:  texto
Otro
Observaciones:
o
6.2 Entorno (U)
o | c.Enpr o o

)ceso de deterioro d. Deteriorado

Observaciones:

6.2.1 Factores de alteracion y
deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y ganaderas
u] [m] m]
a. Erosion b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
u] d. Actividades industriales u} u} o
b. Humedad e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de usoy
u] g. Conflicto de tenencia b i. Falta de o mantenimiento [m]
c. Desastres naturales exposicion
u] j. Contaminacion del ambiente u} ) )
d. Flora/Fauna k. Generacién de residuos 1. Expansi6n urbana
u] m. Conflicto politico / social ] [m] o
e. Clima n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
o
Otro Especifique: texto
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
b. Fecha de
a. Declarante: textob. Denominacion: texto texto ¢. Alcance: texto
declaracion:
Observaciones: exo
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA ss® NP sF
A z .2 ]
7.1 Servicios Basicos
. =] b. En la ciudad o poblado mas cercano
a. En el atractivo
u]
=] n]
Agua: Rio, vertiente, acequia o canal Agua
Posee agua de riego que se reparte cada 11 dias a las familias y agua de
Especifique: consumo llevado desde vertientes mediante tuberias Especifique: texto
=] [m]
Energia eléctrica: Red eléctrica de servicio publico Energia eléctrica
Especifique: la empresa electrica abastece a toda la parroquia. Especifique: texto
=] [m]
iento: Pozo séptico iento:
Especifique: texto Especifique: texto




[u]

o

Disposicién de desechos Carro Recolector Disposicién de desechos
Especifique: el recolectos solo pasa los dias jueves en horario de 10 de la mafiana Especifique: texto

En el sitio tambien existen tachos de basura y botes recolectores de botellas para su recicleje y en la tienda del Sr Segundo Morocho Cel 0998262853 se Observaciones: puede acceder|
allenar los botellones de agua mineral

7.2 Sefialética en el atractivo

7.2.4. Estado
7.2.3. Materialidad
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo B R M
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto [n] [n] [n]
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto a a a
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
En areas urbanas | pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto a a a
o . -
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto a a a
Tétems de sitio 0 0 0 texto o o o
Tétems direccionales 0 0 0 texto a a a
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o (]
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto a a a
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto a a a
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
En areas naturales | Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto m] m] m]
o
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto a a a
Panel  informativo de  direccionamiento  hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto o o o
Mesas interpretativas 0 0 0 texto [m] [m] [m]
Tétem de sitio 0 0 0 texto (] (] (]
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto a a a
Letreros
informativos | De informacién botanica 0 0 0 texto o o o
(=] ) L
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto [m] [m] [m]
Sefialética interna
de seguridad
Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto (] (] (]
]
u] texto
Otros
Observaciones:e.o
z ]
7.3 Salud (mas cercano) (M)
. o b. En la ciudad o poblado mas cercano
a. En el atractivo
[m]
o 0 0
Hospital o Clinica Hospital o Clinica
1 0
Puesto / Centro de salud Puesto / Centro de salud
oS oS
~ ~
g 0 = 0
Dispensario médico C Dispensario médico C
Botiquin de primeros Botiquin de primeros
auxilios 0 auxilios 0
0 0
Otros Otros
ObSGrV&CIOﬂES. El subcentro de salud Cacha Machangara atiende de 9h00 a 16h00 de martes a jueves.




7.4 Seguridad (M)

a. Privada

texto

b. Policia nacional

alle

texto







9.2.1 Tangibles e intangibles &

a. Recorridos guiados B2 b. Recorrido autoguiados O  c Visita a talleres artisticos o
h. Participacion en talleres ] d. Visita a talleres artesanales o if en talleres o
:'mm tomdticss p o me“m de piezas, muestres, obres, €C. [ | Acyvidades vivenciales yio lidicas o
g. Pr o rep iones en vivo =] h. Muestras audiovisuales O g Folografia o
J. Dy ion de platos o I. Participacion de la celebracidn o m. Compra de artesanias o
n. Convivencia -] 0. Medicina ancestral O oto o texto

Observaciones:

10.1. Madios de Promocion del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocian turistica cantonal? 5l o NO & Especifique:
¢E| Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl -] NO o
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pégina WEB o URL: o Ninguna
b. Red Social (=] Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas o Nombre: texto Ninguna
d. Material POP o Nombre: texio Ninguna
&. Oficina de Informacidn Turistica u] Nombre: texto Minguna
f. Medios de comunicacitn (radio, tv, prensa) o Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas (n] Nombre: texto Ninguna
h. Otro o texto Ninguna

Observaciones: texdo
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO B Especifique: (=00

11.1. Frecuencia de visita segan datos estadisticos =]
a. ,Posee un sistema de registro de visitantes? st O NOo B Tipo: Digital O Papel O Afos de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al tivo? s O NO B Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) o . texto 2 0
Baja (meses) o : texio g i 0
d Liegada de turistas
o Turista nacional Liegadas mensuales Total anual o Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anusl
texto 0 0 texto 0 0
Cludades de crigen texto 0 ] Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0

Observaciones: T

11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave o
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: {+593)
Demanda segun dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita o
Lunes aviemes 0 m 0 Dias feriados ] Permanente a Estacional a Esporadica o Inexistente 0

Observaciones: texto




a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

@a. Nmero de personas a cargo de la administracién y operacién del atractivo 5 . Ntmero de personas especializadas en turismo 0
e. Numero de personas con nivel de instruccion g.'sonas que
H B Niamero manejan algtin a
f. Ntimero de personas capacitadas por tematica (M) de pet(i:/l) Idiomas
0
Primaria 4 Secundaria Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0O Aleméan (
0
[Tercer Nivel 1 Cuarto Nivel Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano (
Sensibilizacién de 0 Otro
oo fexto discapacidades 0 Otro 1 ESPIRITUAL Chino
Observaciones:

stividades de convivencia con la
oersonas de la localidad, en bicada el
la cabecera parroquial a 2 minutos d

La Iglesia Cat6lica Machangara es la primera obra creada EN 1971 a base de cancagua en la parroquia donde se realiza a su interior se puede encontrar una imagen religiosa donde se puede apreciar su vestimentalas oficina de
que es propia de la localidad u la junta parroquial se puden comunicar al 0998262853 Sr Cesar Morocho presidente de la comunida para facilitar la visita

Fuente:

Wilson Armas

b. Ubicacidn grafica del Atractivo

Fuente:

https://www.google. / Jplace/

Shiry+Cacha/@-1.7057962,-

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

0x50f5¢c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965! 4d-78.7013152

APROBADO
POR:

|Apellido y Nombre Armas Wilson Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion ESPOCH Institucion Institucion

(Cargo Estudiante Cargo Cargo

Correo Electronico wilson.arm h.edu.ec Correo El Correo Electr6nico
[Teléfono 0980905901 Teléfono Teléfono

Firma Firma Firma

Fecha 18/12/2020 Fecha Fecha

FICHA 7. IGLESIA DE QUERA


https://www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha/@-1.7057962,-78.7020656,314m/data=!3m2!1e3!4b1!4m5!3m4!1s0x91d307274c43f8a3:0x50f5c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965!4d-78.7013152
https://www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha/@-1.7057962,-78.7020656,314m/data=!3m2!1e3!4b1!4m5!3m4!1s0x91d307274c43f8a3:0x50f5c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965!4d-78.7013152

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo: — - - - - - - -
o Provincia Caton Parroquia Categoria Tioo Su itipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre el Atra tivo Tu ‘istico

IGLESIA CACH A QUE RA

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES AR WUITEC URA ISTORICA / VERNACULA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cant in 2.3 Parroquia
CHIMBORAZO RIOBAM A CAC 1A (CAB. EN MACHANGARA)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Pri icipal 2.6 N imero 2.7 Transversal
CACHA QUERA N/A N/A N/A
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados d cimales) Click 2.10 Altura (msnm)

-1.7211 -78.7209 3.470

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Pu)lica b. Nomore de | . Institucién: Gobier 10 Auténomo Descentralizado de Cacha
c. Nombre del Administrador: Marcelo Tohab nda d. Cargo que 0 upa: Presidente Junta Parroquial Cacha
e. Teléfono / Celular: (-593) 939783379 f. Corred Electr nico:

gobiern parroqui lcacha@hotmail.com

Observaciones: El GAD parroquial es el encargado del atractivo para info macion esta dis yonble de domin jo a jue res de 9100 a 16h00

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatol6gicas

]
a. Clima: Frio b. Temperatura(°C): 12° c. Precipitaci )n Pluviométrica (mm): 390
3.2 Linea de producto al que pertenece el atr activo (L a
)
a. Cultura =] b. Natraleza a o
c. Aventura

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo t ristico a

u] u] c. Rustico N tural u] d. ural ] e.Ubano O

a. Pristino b. Primitivo
3.4 Ingreso al atractivo (U) 2
b. Horario de Atencion c. At :ncién
&L M Gl g Esw Fines de sem ana y
Ingreso Saida Todos los dias feriados Sol) dias ha)iles Otro Especificar

%] 8:00 16:00 u] u] 7] o
Libre texto

] 0:00 0:00 u] u] u] o
Restringido texto

] 0:00 0:00 u] u] u] o
Pagado texto

Efectivo Di Depbsito
. . o Tarjeta de Elect u] Bancario o . .
d. Maneja un de reservas: f. Forma de Créd Tarjeta de Débito
e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Pago: [m] o ¢o° ancaria
‘6nico u] o
Cheque
to Transferencia B
g. Meses recomendables de visita:
se recomienda vi itar el atractivo en horarios de misa para pod er obser rar la remodelacion interna
Observaciones: El atractivo es mas visitado en semana santa donde mucha g :nte relig osa acu e al lugar

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S|

=] No O s/ u]

a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minim as de s 'rvicios):
CA HA (CAB. EN MACHANGARA)




b. Distancia desde la ciudad o 22 km ¢ Tiempo 0:25  h/min  d. Coordenadas (grados Lat.:
poblado més cercano: estimado de decimales): -1.7057 Long.: -78.7024
desplazamiento en auto:
Observaciones: Se recomienda partir de la cabecera cantonal para una facil llegada.
"}
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
] -1.6731; -78.656397 -1.7061; -78.6998 10 adoquinado bueno
a. Primer orden
a. Terrestre (M
(@ ] -1.7061; -78.6998 -1.7061; -78.69980 12 Lastrado Bueno
b. Segundo orden
0 0 0 0
o
c. Tercer orden
Observaciones:
El atractivo se encuentra justo alado de la unidad educativa del sector y del monumento de fernando Daquilema
Puerto / Muelle texto = Puerto / Muelle de texto ]
a de partida 8 Llegada ol
Maritimo &G i
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o o de partida Llegada
b. Acuético (U) Lacustre
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o de partida Llegada
Fluvial
Observaciones:
texto
o Nacional: o a
c. Aéreo (V) Internacional:
Observaciones:
texto
™|
4.3 Servicio de transporte (M)
e. Moto taxi f. Teleférico
] u] u] 1] u]
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi ) )
k. Avién I. Avioneta
m] u] u] u] m] u]
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa
o u]
m. Helicoptero n. Otro Especifique
Observaciones: No existe transporte directo al atractivo
]
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Fre wuencia
a Ngr_nbre Celalcoperaivalolsne s e bies 2ie) b. Estacion / terminal g aE, 5 — d. Detalle (Traslado origen / destino)
servicio » = S
=
]
>
ir}
Cooperativa de Transporte Rey Cacha Estacion ”:] n] a o Riobamaba (Condamine) - Cacha (Estadio Pucaraquinche)
Cooperativa de Transporte Shiri Cacha Estacion =] o m] o Riobamaba (Condamine) - Cacha (Como solicite el cliente)
texto texto o o a a texto
texto texto a o a o texto
texto texto o o a a texto

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)

Discapacidad Discapacidad

u] u] u] u] Dicapacidad d. No es u] ]
GeneralDiscapacidad Intelectual o Psicosocial
FisicaVisualAuditivaaccesible
Observaciones: N/A
o
4.5 Sefializacion
o Estado (U) o o o

a. Sefializacién de aproximacién al atractivo Bueno Regular Malo

Observaciones: N/A

] No O sn O
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS S|
]
5.1 Planta turistica (M)
(u] =]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Establecimientos Nimero de Nimero de Establecimiento Nimero de Nimero de
Alojamiento o registrados Habitaciones ~ Plazas Alojamiento s 7] registrados Habitaciones
Plazas
a 0 0 0 a 0 0 0

Hotel Hotel




o 0 0 0 o 0 0 0
Hostal Hostal
o 0 0 0 o 0 0 0
Hosteria Hosteria
o 0 0 0 o 0 0 0
Hacienda Turistica Hacienda Turistica
o 0 0 0 o 0 0 0
Lodge Lodge
o 0 0 0 o 0 0 0
Resort Resort
o 0 0 0 o 0 0 0
Refugio Refugio
o 0 0 0 o 0 0 0
Campamento Turistico Campamento Turistico
0 0 0 a 0 0 0
Casa de Huéspedes Casa de Huéspedes
Observaciones: Los turistas pueden adquirir los servicios en Pucara Tambo,
Observaciones: se puede contactar a (+593) 99 774 4752 a un precio desde
25 hasta 45 dolares, debido a que es una entidad privada.
Establecimientos Namero de Namero de Alimentos y Establecimientos Numero de Numero de bebidas
Alimentos y bebidas [m] registrados Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas
o 0 0 0 u] 0 0 0
Restaurantes Restaurantes
a 0 0 0 a 0 0 0
Cafeterias Cafeterias
o 0 0 0 u] 0 0 0
Bares Bares
a 0 0 0 a 0 0 0
Fuentes de soda Fuentes de soda
Observaciones: Existen 4 tiendas comunitarias se puden contatcra a (+593)
Observaciones: 945381923, tambien brindan servicios de alimentacion pero no se
encuentran catastrados
B Establecimientos registrados o Establecimientos registrados
Agencias de Viaje Agencias de Viaje
o 0 o 0
Mayoristas Mayoristas
o 0 o 0
Internacionales Internacionales
o 0 ] 1
Operadoras Operadoras
Observaciones: Se puede adquirir los paquetes en la operadora Kacha Optur
Observaciones: S.A, se puede contactar a (+593) 98 731 9516, se encuentra ubicado|
en Plcara Tambo
Nacional Nacional 1
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializado Cultura
0
] Aventura 0 u] Aventura
0 1 9] 0 1 0
el guia se lo reserva con tiempo anticipado ya que no permanece en el El guia oriundo de Cacha se desenvuelve en tres
Observaciones: lugar Observaciones: idiomas(kichwa, espafiol, ingles)
]
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
[~ 1 -1.7344;-78.7382 Junta Parroquial ] a M n]
Punto de Informaci6n
m] 0 0 texto o m] u] u]
a. De apoyo a la gestion | I-Tur
turistica
o 0 0 texto o o o o
o Centro de interpretacién
m] 0 0 texto o m] u] u]
Centro de facilitacién turistica
o 0 0 texto o o o o
Centro de recepcion de visitantes
m] 0 0 texto o m] u] u]
Garitas de guardiania
b. De observacion y
vigilancia ) o 0 0 texto o o o o
Miradores
o m] 0 0 texto o m] u] u]
Torres de avistamiento de aves
Torres de  vigilancia para
salvavidas a 0 0 texto a [u] [n] [u]
m] 0 0 texto =} m] 1] u]
Senderos
c. De recorrido y descanso M 3 -1.7344;-78.7382 Junta Parroquial M M o n]
Estaciones de sombra y descanso
]
) m] 0 0 texto =} ] u] u]
Areas de acampar
m] 0 0 texto o m] u] u]
Refugio de alta montafia
d. De servicio i o 7] 1 -1.7344;-78.7382 Junta Parroquial =} m] 1] u]
g Baterias sanitarias
M 2 -1.7344;-78.7382 Junta Parroquial M M o n]
Estacionamientos




o 0 0 texto m] a o o
e. Otros
Observaciones: El atractivo no cuenta con una variedad de facilidades turisticas para la comodidad del turista
]
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
o B
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de Alquiler y venta
equipoVenta de u} artesanias y =] de o equipoVenta =}
especializadomerchandising de artesanias y
especializadomerchandising
o
Casa de cambio Cajero automético Otro (] (m] Otro o
» Casa de cambio Cajero automético
Especifique:  texto
Especifique:
Observaciones: En la cabecera parroquial existe ventas de artesanias horario de atencion de 09:00 - 18:00 horas
. - = No O sn O
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl
6.1 Atractivo (U)
u] u] ] u]
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: La falta de mantenimiento y la no asistencia , ha causado que el atractivo se vaya deteriorando
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
u] ganaderas ] o a
a. Erosién b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
] d. Actividades industriales a "] a
b. Humedad e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de usoy
u] g. Conflicto de tenencia o i Falta de o mantenimiento ||
c. Desastres naturales exposicion
u] j. Contaminacién del ambiente (] o o
d. Flora/Fauna k. Generacion de residuos I. Expansién urbana
u] m. Conflicto politico / social o o o
e. Clima n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
o Especifique:  texto
Otro
Observaciones: El atractivo se encuentra bandonado, por tal motivo se esta deteriora 1do.
]
6.2 Entorno (U)
a ] c. Enpr u] a
a. Conservado b. Alter do Jceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: El entorno se encuentra alterado debido a las actividades agricolas y g anaderas
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
] ganaderas B o u}
a. Erosion b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
] ] "] a
b. Humedad d. Actividades _industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de usoy
o [m] i. Falta de o mantenimiento M
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia exposicién
o ] o
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacién de residuos |. Expansién urbana
u] ] o o
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
o
Otro Especifique: _ texto
Observaciones: El entorno se ve afectado por la expansion de la agricultura y los conflictos politicos que existen en la parroquia
o
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
o b. Fecha de
a. Declarante: texto b. Denominacién: texto texto ¢. Alcance: texto
declaracién:
Observaciones: texto
M NO O sn O
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA SI

7.1 Servicios Bésicos

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano




Rio, vertiente, acequia o canal

=] =]
Agua: Rio, vertiente, acequia o canal Agua
Especifique: Entubada- proviene de vertientes Especifique: Entubada- proviene de vertientes

Energia eléctrica:

Red eléctrica de servicio plblico

]
Energia eléctrica

Red eléctrica de servicio publico

Especifique:

Servicio Publico

Especifique: ~ Servicio Plblico

Saneamiento:

Pozo séptico

]
Saneamiento:

Pozo séptico

Especifique:

Pozos de forma individual

Especifique:

Pozos de forma individual

Disposicion de desechos

Quema de basura

Disposicion de desechos

Carro Recolector

Especifique: Contenedores que se recogen cada Miercoles y Sabado Especifique: Contenedores que se recogen cada Miercoles y Sabado
Observaciones: Cuenta con servicios que pueden ser favorables para el turista.
o
7.2 Sefalética en el atractivo
7.2.4. Estado
7.2.3. Materialidad
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo B R M
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
En éreas urbanas pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
o ! o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
Toétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto o o o
Tétems de sitio 0 0 0 texto o o o
Tétems direccionales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto [n] [n] o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
En areas Sefales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto o o o
naturales Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto ] ] ]
Panel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto o o o
Mesas interpretativas 0 0 0 texto ] ] ]
Totem de sitio 0 0 0 texto o o o
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto ] ] ]
Letreros
informativos | De informacion botanica 0 0 0 texto o o o
(=] : S
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto ] ] ]
Sefalética
interna de
seguridad | proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto o o o
]
o texto
Otros
Observaciones: N/A
]
7.3 Salud (més cercano) (M)
] o
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
o 0 o 0

Hospital o Clinica

Hospital o Clinica




u] 0 "]
Puesto / Centro de salud Puesto / Centro de salud
£ i
u] = 0 u] =
Dispensario médico 8 Dispensario médico 8
Botiquin de primeros Botiquin de primeros
auxilios ] 1 o
u] 0 u]
Otros Otros
Observaciones: El MSP Machangara se encuentra ubicado junto a las oficinas de la junta parroquil, atiende de Lunes a Sabado en horario de 8:00 a 17:00.
]
7.4 Seguridad (M)
m] texto
a. Privada
m] texto
b. Policia nacional







9.2.1 Tangibles e intangibles &

a. Recorridos guiados B2 b. Recorrido autoguiados O  c Visita a talleres artisticos o
h. Participacion en talleres o d. Visita a talleres artesanales o if en talleres 2
:'mm tomdticss p B2 me“m de piezas, muestres, obres, €C. [ | Acyvidades vivenciales yio lidicas o
g. Pr o rep iones en vivo o h. Muestras audiovisuales O g Folografia ~]
J. Dy itn de platos tradi o I. Participacion de la celebracidn o m. Compra de artesanias o
n. Convivencia ~.] 0. Medicina ancestral O oto ~] Fotografias

Observaciones: Para reslizar las folografias se debe tener la autorizacion del parroco,

10.1. Madios de Promocion del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocian turistica cantonal? 5l o NO & Especifique:
¢E| Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl o NO ~.]
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pégina WEB o URL: o Ninguna
b. Red Social (=] Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas o Nombre: texto Ninguna
d. Material POP o Nombre: texio Ninguna
&. Oficina de Informacidn Turistica u] Nombre: texto Minguna
f. Medios de comunicacitn (radio, tv, prensa) o Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas (n] Nombre: texto Ninguna
h. Otro o texto Ninguna

Observaciones: texdo
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO B Especifique: (=00

11.1. Frecuencia de visita segan datos estadisticos =]
a. ,Posee un sistema de registro de visitantes? st O NOo B Tipo: Digital O Papel O Afos de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al tivo? s O NO B Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) o . texto 2 0
Baja (meses) o : texio g i 0
d Liegada de turistas
o Turista nacional Liegadas mensuales Total anual o Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anusl
texto 0 0 texto 0 0
Cludades de crigen texto 0 ] Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0

Observaciones: T

11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave -]
Nombre ded Informante Clave: Maria Huilcarema Contactos: (+503) 9982628563
Demanda segun dias de visita 1~ | Demanda segin frecuencia de visita o
Lunes a viemes 50 m 70 Dias feriados 250 Permanente a Estacional a Esporadica o Inexistente 00

Observaciones: En dfas de senama santa existen mayor flujo de turistas.




a. Numero de personas a cargo de la administracién y operacién del atractivo 0 | d. Ndmero de personas especializadas en turismo 0
e. Nuimero de personas con nivel de g. Nimero'sonas que
instruccion (M): de pe manejan o
" " At algin  de
f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) Idiomas (M)
0
Primaria 0 Secundaria Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman q
0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel Atencién al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano q
Sensibilizacién de 0 Otro
Otro texto Chino
discapacidades 0 Oto 0
Observaciones:

ue Grabiel Tiupul, Manuel Tiupul |
en el mes de noviembre iosal

. L . . PR . . donde se puede apreciar su
La Iglesia Catélica La iglesia de Quera estd ubicada en el sector Cacha Quera, fue creado en 1894, el primer OBISPO f celebran la conmemoraciényestimenta que es propia de

encontrandose a una altura de 3 400 msnm, en su interior se puede encontrar una imagen relig la localidad, se pueden realizar actividades de fotografia y
guianza.

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:
Wilson Armas, (2020)

b. Ubicacién grafica del Atractivo

Fuente: https://www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha/@-1.7057962,-
78.7020656,314m/data=!3m2!1e3!4b1!4m5!3m4!150x91d307274c43f8a3:0x50f5¢c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965!4d-78.7013152

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Wilson Armas| Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion ESPOCH | Institucion Institucion
Cargo ESTUDIANTE| Cargo Cargo
Correo Electrénico wilson.armas@espoch.edu.ec| Correo Electrénico Correo Electrénico
Teléfono 0984591964 | Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma



https://www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha/@-1.7057962,-78.7020656,314m/data=!3m2!1e3!4b1!4m5!3m4!1s0x91d307274c43f8a3:0x50f5c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965!4d-78.7013152
https://www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha/@-1.7057962,-78.7020656,314m/data=!3m2!1e3!4b1!4m5!3m4!1s0x91d307274c43f8a3:0x50f5c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965!4d-78.7013152

Fecha 20/12/2020 | Fecha Fecha

FICHA 8. IGLESIA ROSARIO CACHATON

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo: — - - - - - - -
0cigo def atractivo Provincia Caton Parroquia Categoria Tioo Su itipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre el Atra tivo Tu ‘istico

IGLESIA ROSARIO CACHATON

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES AR WUITEC URA ISTORICA / VERNACULA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cant in 2.3 Parroquia
CHIMBORAZO RIOBAM A CAC 1A (CAB. EN MACHANGARA)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Pri icipal 2.6 N imero 2.7 Transversal
CACHA CACHATON N/A N/A N/A
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados d cimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.7211 -78.7209 3.225

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Pl)lica b. Nomore de | . Institucién: Gobier 10 Auténomo Descentralizado de Cacha
c. Nombre del Administrador: Marcelo Tohab nda d. Cargo que 0 upa: Presidente Junta Parroquial Cacha
e. Teléfono / Celular: (-593) 939783379 f. Corred Electr inico:

gobiern parroqui lcacha@hotmail.com

Observaciones: El GAD parroquial es el encargado del atractivo para info macion esta dis yonble de domingjo a jue res de 9100 a 16h00

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatol6gicas

]
a. Clima: Frio b. Temperatura(°C): 12° c. Precipitaci )n Pluviométrica (mm): 390
3.2 Linea de producto al que pertenece el atr activo (L &
)
a. Cultura ] b. Natraleza o o
c. Aventura

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo t ristico a

u] u] c. Rustico N tural m] d. ural ] e.Ubano 0O

a. Pristino b. Primitivo
3.4 Ingreso al atractivo (U) 2
b. Horario de Atencion c. At :ncién
Zalinclaluuiesy Fines de sem anay
Ingreso Saida Todos los dias feriados Sol) dias ha)iles Otro Especificar

%] 8:00 16:00 u] u] 7] o
Libre texto

] 0:00 0:00 u] u] u] o
Restringido texto

] 0:00 0:00 u] u] u] o
Pagado texto

Efectivo Di Depbsito
. . o Tarjeta de Elect o Bancario u} . -
d. Maneja un de reservas: f. Forma de Créd Tarjeta de Débito
e. Precio: Desde 000 Hasta 0,00 Pago: u] ero ancaria
‘6nico u] o
Cheque
to Transferencia B
g. Meses recomendables de visita:
El atractivo se puede visitar t )dos los iias del ifio

Observaciones: El atractivo es mas visitado en semana santa donde mucha g :nte relig osa acu e al lugar




4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl
No O sn O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minim as de s 'rvicios):
CA HA (CAB. EN MACHANGARA)
b. Distancia desde la ciudad o 16 km ¢ Tiempo 0:20  h/min  d. Coordenadas (grados Lat.:
poblado més cercano: _ estimado de decimales): -1.7057 Long.: -78.7024
desplazamiento en auto:
Observaciones: Se recomienda visitar el atractivo en horarios del dia y en carro privado
"}
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
[~ ] -1.6731; -78.656397 -1.7061; -78.6998 14 Adoquinado Bueno
a. Primer orden
&, IEIESE (M) [~ ] -1.7061; -78.6998 -1.7061; -78.69980 2 Lastrado Bueno
b. Segundo orden
0 0 0 0
o
c. Tercer orden
Observaciones:
El atractivo se encuentra en un lugar accesible en camioneta propio o privado
Puerto / Muelle texto = Puerto / Muelle de texto g
o de partida S Llegada £
Maritimo i 0
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o de partida Llegada
b. Acuético (U) Lacustre
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o de partida Llegada
Fluvial
Observaciones:
texto
o Nacional: o a
c. Aéreo (V) Internacional:
Observaciones:
texto
™|
4.3 Servicio de transporte (M)
e. Moto taxi f. Teleférico
u] u] u] 1] u]
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi )
k. Avion I. Avioneta
m] u] u] u] m] u]
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa
u] u]
m. Helicoptero n. Otro Especifique
Observaciones: No existe transporte directo al atractivo
]
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Fre :uencia
a Ngr_nbre Celalcoperaivalolsne s e bies 2ie) b. Estacion / terminal g E & — d. Detalle (Traslado origen / destino)
servicio & = T
=
o
>
it}
Cooperativa de Transporte Rey Cacha Estacion 7] o o o Riobamaba (Condamine) - Cacha (Estadio Pucaraquinche)
Cooperativa de Transporte Shiri Cacha Estacion ™| n] m] o Riobamaba (Condamine) - Cacha (Como solicite el cliente)
texto texto o o a a texto
texto texto o o o o texto
texto texto o o a a texto

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)

Discapacidad Discapacidad

u] u] u] u] Dicapacidad d. No es u] ]
GeneralDiscapacidad Intelectual o Psicosocial
FisicaVisualAuditivaaccesible
Observaciones: N/A
o
4.5 Sefializacion
a ‘ Estado (U) ‘ o o o
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo Bueno Regular Malo
Observaciones: N/A
(=] NO O sn O
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS S|
]
5.1 Planta turistica (M)
o =]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Establecimientos Nimero de Nimero de Establecimiento Nimero de Nimero de
Alojamiento o registrados Habitaciones  Plazas Alojamiento s (] registrados Habitaciones
Plazas




o 0 0 0 o 0 0 0
Hotel Hotel
o 0 0 0 o 0 0 0
Hostal Hostal
o 0 0 0 o 0 0 0
Hosterfa Hosterfa
o 0 0 0 o 0 0 0
Hacienda Turistica Hacienda Turistica
o 0 0 0 o 0 0 0
Lodge Lodge
o 0 0 0 o 0 0 0
Resort Resort
o 0 0 0 o 0 0 0
Refugio Refugio
o 0 0 0 o 0 0 0
Campamento Turistico Campamento Turistico
o 0 0 0 o 0 0 0
Casa de Huéspedes Casa de Huéspedes
Observaciones: Los turistas pueden adquirir los servicios en Plicara Tambo,
Observaciones: se puede contactar a (+593) 99 774 4752 a un precio desde
25 hasta 45 dolares, debido a que es una entidad privada.
Establecimientos Namero de Namero de Alimentos y Establecimientos Numero de Nimero de bebidas|
Alimentos y bebidas =] registrados Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas
u} 0 0 0 u] 0 0 0
Restaurantes Restaurantes
o 0 0 0 o 0 0 0
Cafeterias Cafeterias
u} 0 0 0 u] 0 0 0
Bares Bares
o 0 0 0 o 0 0 0
Fuentes de soda Fuentes de soda
Observaciones: Existen 4 tiendas comunitarias se puden contatcra a (+593)
Observaciones: 945381923, tambien brindan servicios de alimentacion pero no se
encuentran catastrados
[~} Establecimientos registrados o Establecimientos registrados
Agencias de Viaje Agencias de Viaje
o 0 o 0
Mayoristas Mayoristas
a 0 a 0
Internacionales Internacionales
o 0 ] 1
Operadoras Operadoras
Observaciones: Se puede adquirir los paquetes en la operadora Kacha Optur
Observaciones: S.A, se puede contactar a (+593) 98 731 9516, se encuentra ubicadol
en Plcara Tambo
Nacional Nacional 1
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializado Cultura
0
o Aventura 0 "] Aventura
0 ] 9] 0 1 0
Observaciones: El guia oriundo de Cacha se desenvuelve en tres
Observaciones: idiomas(kichwa, espariol, ingles)
]
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
M 1 -1.7344;-78.7382 Junta Parroquial M o .} o
Punto de Informacion
m] 0 0 texto o m] u] u]
a. De apoyo a la gestion |I-Tur
turistica
o 0 0 texto o o o o
o Centro de interpretacién
m] 0 0 texto o m] u] u]
Centro de facilitacién turistica
o 0 0 texto o o o o
Centro de recepcion de visitantes
m] 0 0 texto o m] u] u]
Garitas de guardiania
b. De observacion y
vigilancia w] 0 0 texto a w] u] u]
Miradores
o m] 0 0 texto o m] u] u]
Torres de avistamiento de aves
Torres  de vigilancia  para
salvavidas a 0 0 texto a [u] [n] [u]
] 1 -1.7344;-78.7382 Junta Parroquial ] a | o
Senderos
c. De recorrido y descanso| ] 4 -1.7344;-78.7382 Junta Parroquial M M o o
Estaciones de sombra y descanso
]
) m] 0 0 texto M ] u] u]
Areas de acampar
o 0 0 texto o o o o
Refugio de alta montafia




7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

SI

d. De servicio . - o 0 0 texto o o o o
Baterias sanitarias
%]
[~ 2 -1.7344;-78.7382 Junta Parroquial ] [~ n] n]
Estacionamientos
o 0 0 texto m] a o o
e. Otros
Observaciones: El atractivo no cuenta con una variedad de facilidades turisticas para la comodidad del turista
]
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
B
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de Alquiler y venta
equipoVenta de u} artesanias =] de o equipoVenta =}
especializadomerchandising de artesanias y
especializadomerchandising
o o o
Casa de cambio Cajero automético Otro (] (m] Otro o
» Casa de cambio Cajero automético
Especifique:  texto
Especifique:
Observaciones: En la cabecera parroquial existe ventas de artesanias horario de atencion de 09:00 - 18:00 horas
. - = No O sn O
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl
6.1 Atractivo (U)
u] u] ] u]
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: La falta de mantenimiento y la no asistencia , ha causado que el atractivo se vaya deteriorando
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
u] ganaderas o o a
a. Erosion b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
] d. Actividades  industriales a "] a
b. Humedad e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de usoy
o g. Conflicto de tenencia o i. Falta de mantenimiento =]
c. Desastres naturales exposicion
u] j. Contaminacién del ambiente (] o o
d. Flora/Fauna k. Generacion de residuos I. Expansién urbana
u] m. Conflicto politico / social o o o
e. Clima n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
o Especifique:  texto
Otro
Observaciones: El atractivo se encuentra bandonado, por tal motivo se esta deteriora 1do.
]
6.2 Entorno (U)
a ] c. Enpr u] a
a. Conservado b. Alter do Jceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: El entorno se encuentra alterado debido a las actividades agricolas y g anaderas
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
] ganaderas B o u}
a. Erosion b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
] ] a a
b. Humedad d. Actividades _industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de usoy
o [m] i. Falta de mantenimiento o
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia exposicién
o o ] o
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacién de residuos |. Expansién urbana
1] ] o o
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
o
Otro Especifique: _ texto
Observaciones: El entorno se ve afectado por la expansion de la agricultura y los conflictos politicos que existen en la parroquia
o
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
o b. Fecha de
a. Declarante: texto b. Denominacion: texto texto c. Alcance: texto
declaracién:
Observaciones: texto
M NO O sn O




7.1 Servicios Basicos

] ]
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
=] =]
Agua: Rio, vertiente, acequia o canal Agua Rio, vertiente, acequia o canal
Especifique: Entubada- proviene de vertientes Especifique: Entubada- proviene de vertientes

Energia eléctrica:

Red eléctrica de servicio publico

Energia eléctrica Red eléctrica de servicio ptblico

Especifique:

Servicio Publico

Especifique:  Servicio Plblico

Saneamiento:

Pozo séptico

Saneamiento: Pozo séptico

Especifique:

Pozos de forma individual

Especifique: Pozos de forma individual

Disposicién de desechos

Carro Recolector

Disposicién de desechos Carro Recolector

Especifique: Contenedores que se recogen cada Miercoles y Sabado Especifique: Contenedores que se recogen cada Miercoles y Sabado
Observaciones: Cuenta con servicios que pueden ser favorables para el turista.
o
7.2 Sefalética en el atractivo
7.2.4. Estado
7.2.3. Materialidad
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo B R
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique
Pictograma de atractivos naturales 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 texto o o o
En areas urbanas pictograma de servicios de apoyo 0 0 texto o o o
o ' o
Pictogramas de restriccion 0 0 texto o o o
Tétems de atractivos turisticos 0 0 texto o o o
Tétems de sitio 0 0 texto o o o
Toétems direccionales 0 0 texto ] ] ]
Pictograma de atractivos naturales 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 texto o o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 texto o o o
Pictogramas de restriccion 0 0 texto o o o
En areas Seniales turisticas de aproximacion 0 0 texto o o o
o
naturales Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 texto o o o
Panel informativo de atractivos 0 0 texto ] ] ]
Panel informativo de direccionamiento  hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 texto o o o
Mesas interpretativas 0 0 texto o o o
Totem de sitio 0 0 texto o o o
Tétem de direccionamiento 0 0 texto ] ] ]
Letreros
informativos | De informacion botéanica 0 0 texto o o o
o : S
Normativos de concienciacion 0 0 texto ] ] ]
Sefialética
interna de
seguridad | proteccion de los elementos del atractivo 0 0 texto o o o
]
o texto
Otros
Observaciones: N/A

7.3 Salud (més

cercano) (M)




a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

o 0 o 0
Hospital o Clinica Hospital o Clinica
u] 0 1
Puesto / Centro de salud Puesto / Centro de salud
e o
3 S
u] iz 0 o = 0
Dispensario médico 8 Dispensario médico S
Botiquin de primeros Botiquin de primeros
auxilios w] 0 o 0
u] 0 o 0
Otros Otros

Observaciones:

El MSP Machangara se encuentra ubicado junto a las oficinas de la junta parroquil, atiende de Lunes a Sabado en horario de 8:00 a 17:00.

1~ ]
7.4 Seguridad (M)

o texto
a. Privada

a texto
b. Policia nacional







9.2.1 Tangibles e intangibles &

a. Recorridos guiados B2 b. Recorrido autoguiados O  c Visita a talleres artisticos o
h. Participacion en talleres o d. Visita a talleres artesanales o if en talleres o
o feméticas p o me“"" de piezas, muesiras, obr@s, €C. & Actividades vivenciales ylo lidicas o
g. Pr o rep iones en vivo o h. Muestras audiovisuales O g Folografia o
J. Dy itn de platos tradi o I. Participacion de la celebracidn o m. Compra de artesanias o
n. Convivencia o 0. Medicina ancestral O oto o texto

Observaciones: Se puede realizar recoridos guiados para conocer el atractivo.

10.1. Madios de Promocion del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocian turistica cantonal? 5l o NO & Especifique:
¢E| Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl o NO ~.]
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pégina WEB o URL: o Ninguna
b. Red Social (=] Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas o Nombre: texto Ninguna
d. Material POP o Nombre: texio Ninguna
&. Oficina de Informacidn Turistica u] Nombre: texto Minguna
f. Medios de comunicacitn (radio, tv, prensa) o Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas (n] Nombre: texto Ninguna
h. Otro o texto Ninguna

Observaciones: texdo
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO B Especifique: (=00

11.1. Frecuencia de visita segan datos estadisticos =]
a. ,Posee un sistema de registro de visitantes? st O NOo B Tipo: Digital O Papel O Afos de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al tivo? s O NO B Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) o . texto 2 0
Baja (meses) o : texio g i 0
d Liegada de turistas
o Turista nacional Liegadas mensuales Total anual o Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anusl
texto 0 0 texto 0 0
Cludades de crigen texto 0 ] Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0

Observaciones: T

11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave -]
Nombre ded Informante Clave: Maria Huilcarema Contactos: (+503) 9982628563
Demanda segun dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita -]
Lunes a viemes 50 m 110 Dias feriados 500 Permanente a Estacional |~ ] Esporadica o Inexistente 00

Observaciones: En dfas de senama santa existen mayor flujo de turistas.




[n]
a. Numero de personas a cargo de la administracién y operacién del atractivo 0 | d. Namero de personas especializadas en turismo 0
e. Nimero de personas con nivel de g. Nimero'sonas que
instruccion (M): de pe manejan o
. ) . algin  de
f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) Idiomas (M)
0
Primaria 0 Secundaria Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleméan q
0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano q
Sensibilizacion de 0 Otro
Otro texto . . 0 Otro 0 Chino
Observaciones:

vernacula, se pude acceder en bicicletas o vehiculos particulares, se pueden realizar acti

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

La iglesia se encuentra ubicado en el sector Cacha Cachato, es construida con cangagua el cual se lleva a cabo mediante el zona convirtiéndola en arquitecturgprimas que se encuentran en la|

uso de materiales y materiag

vidades de fotografias y recorridos|
guiados.

Fuente:
Wilson Armas

b. Ubicacién grafica del Atractivo

Fuente: https://www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha,

ELABORADO POR:

-1.7057962,-
78.7020656,314m/data=!3m2!1e3!4b1!4m5!3m4!1s0x91d307274c43f8a3:0x50f5c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965!4d-78.7013152

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre Wilson Armas| Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion ESPOCH | Institucion

Institucién

cargo ESTUDIANTE| Cargo

Cargo

Correo Electrénico wilson.armas@espoch.edu.ec Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono (+593) 984591964| Teléfono

Teléfono

Firma Firma

Firma



https://www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha/@-1.7057962,-78.7020656,314m/data=!3m2!1e3!4b1!4m5!3m4!1s0x91d307274c43f8a3:0x50f5c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965!4d-78.7013152
https://www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha/@-1.7057962,-78.7020656,314m/data=!3m2!1e3!4b1!4m5!3m4!1s0x91d307274c43f8a3:0x50f5c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965!4d-78.7013152

Fecha 20/12/2020 |Fecha

Fecha

FICHA 9. JAHUAY

FICHA PARA EL LEVA

NTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractivo: Provincia Catén Parroquia Categoria Tiso Su ttipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre el Atra tivo Tu ‘istico
E .JAHUAY
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CU.TURAL_Y_PO °ULAR MUSICA Y DANZA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cant in 2.3 Parroquia
CHIMBORAZO RIOBAM 3A CAC 1A (CAB. EN MACHANGARA)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Pri icipal 2.6 N imero 2.7 Transversal
CACHA MACHANGARA N/A N/A N/A
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados d cimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.7057 -78.7024 3143
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Pulica b. Nombre de | | Institucién: Gobier 10 Autonomo Descentralizado de Cacha

c. Nombre del Administrador: ~ Marcelo Tohab nda

d. Cargo que o :upa: Presidente Junta Parroquial Cacha

e. Teléfono / Celular:

(-593) 939783379

f. Correo Electr nico:
gobiern parroqui lcacha@hotmail.com

Observaciones: Disponble de domingo

jueves de 9h00 a 16h00

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatol6gicas

=]
a. Clima: Frio b. Temperatura(°C): 2 c. Precipitaci )n Pluviométrica (mm): 390
3.2 Linea de producto al que pertenece el atr activo (L a
)
a. Cultura "] b. Natraleza o
c. Aventura

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo t Jristico a

u] m] c. Rustico N tural o d. ural ] e.Ubano 0O

a. Pristino b. Primitivo
3.4 Ingreso al atractivo (U) 1
b. Horario de Atencion c. At :ncién
Zalinclaluuiesy Fines de sem ana y
Ingreso Saida Todos los dias feriados Sol) dias ha)iles Otro Especificar

u] 0:00 0:00 u] u] m] o
Libre texto

u] 0:00 0:00 u] u] m] o
Restringido texto

u] 0:00 0:00 u] u] m] o
Pagado texto

Efectivo Di Depbsito
. o Tarjeta de Elect o Bancario u} . -
d. Maneja un de reservas: f. Forma de Créd Tarjeta de Débito
e. Precio: Desde 000 Hasta 0,00 Pago: u] iero ancaria
‘6nico u]
Cheque
to Transferencia B

g. Meses recomendables de visita:

texto

Observaciones:




4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl
No O s/ u]

a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minim as de s 'rvicios):
acha (Cab. en Machangara)

b. Distancia desde la ciudad o 1.15 km c. Tiempo 0:04  h/min  d. Coordenadas (grados Lat.:
poblado més cercano: _ estimado de decimales): -1.7061 Long.: -78.7000
desy ) en auto:

Observaciones: la manifestacion se encuentra en toda la parroguia tomando como acto de referencia la cabecera parroquial por las representaciones en desfiles

"}
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
[~ ] -1.7059;-78.695732 -1.7049;-78.7028 0.84 Asfaltado Bueno
a. Primer orden
EEIESTE (M) [~ ] -1.7049;-78.70280 -1.706197;-78.7000 0.31 Adoquinado Bueno
b. Segundo orden
0 0 0 texto
o
c. Tercer orden

Observaciones:
Las carreteras son angostas y no poseen sefiales de transito por lo que se recomienda ir a una velocidad moderada

Puerto / Muelle texto = Puerto / Muelle de texto g
o de partida & Llegada pet
Maritimo 0 I
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o o de partida Llegada
b. Acuético (U) Lacustre
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o de partida Llegada
Fluvial
Observaciones:
N/A
o Nacional: u] m]
c. Aéreo (V) Internacional:
Observaciones:
N/A
u]
4.3 Servicio de transporte (M)
e. Moto taxi f. Teleférico
] u] u] 1] m] o
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi B )
k. Avién I. Avioneta
m] u] a u] m] u]
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa
u] u]
m. Helicoptero n. Otro Especifique

Como servicio de transporte se cuenta con Compafiia de Transporte Mixto " Shiry C acha" el costo varia desde los 5 usd hasta 8 usd y la coopertiva de tvs a 1
Observaciones: transporte Rey Cacha la cual realizan reccorrido a la comunidades con un coto de 0.50 c usd

o
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Fre :uencia
s § § ¢
. P c
a Nprpbre CelaoperaivallsneaanliEbissZie) b. Estacion / terminal g qE, & g d. Detalle (Traslado origen / destino)
servicio » = i}
La parada del transporte se encuentra ubicaado en las calles Carabobo
cooperativa de transporte "Rey Cacha" Estacion la condamine =] u} o u} & Baron de Carondelet frente al supermercado "AHI ES "
siendo la primera parada Yaruquies, shilpala, cruzada y cacha
La parada del transporte se encuentra ubicaado en las calles Carabobo
Compafiia de transporte Mixto "Shiry Cacha " Estacion la condamine [~} o o o & Barén de Carondelet frente a la panaderia "El Dorado" llevando
directamente al destino deseado
texto texto =] u] m] O |texto
texto texto =] u] m] O |texto
texto texto =] u] m] O |texto
]
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
Discapacidad Discapacidad
(u] (u] (u] u] Dicapacidad d. No es a ]
GeneralDiscapacidad Intelectual o Psicosocial
FisicaVisualAuditivaaccesible
Observaciones:
o
4.5 Sefializacion
o Estado (U) o o o
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo Bueno Regular Malo
Observaciones: texto
: u] NO H si 0O
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl
o
5.1 Planta turistica (M)
(] (]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Establecimientos Nimero de Nimero de Establecimiento Nimero de Nimero de
Alojamiento u] registrados Habitaciones  Plazas Alojamiento s u] registrados Habitaciones
Plazas




o 0 0 0 o 0 0 0
Hotel Hotel

u] 0 0 0 u] 0 0 0
Hostal Hostal

o 0 0 0 o 0 0 0
Hosterfa Hosterfa

u] 0 0 0 u] 0 0 0
Hacienda Turistica Hacienda Turistica

o 0 0 0 o 0 0 0
Lodge Lodge

u] 0 0 0 u] 0 0 0
Resort Resort

a 0 0 0 a 0 0 0
Refugio Refugio

u] 0 0 0 u] 0 0 0
Campamento Turistico Campamento Turistico

o 0 0 0 o 0 0 0
Casa de Huéspedes Casa de Huéspedes

Observaciones:

Existen una casa de alojamiento el cual cuenta con 3 cuartos con
bafio privado. Para mas informacion se puede comunicar con

Bethsayda Janeta al 0990084909

Observaciones:

Encontramos el estableci

imiento pucaratambo para lo cual se

pueden contactar con Anguie Huilcarema coordinadora del
lugar al 0997744752 el lugar tienen la capacidad para alojar

Establecimientos Namero de Namero de Alimentos y Establecimientos NOmero de Numero de bebidas|
Alimentos y bebidas =] registrados o Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Restaurantes Restaurantes
o 0 0 0 o 0 0 0
Cafeterias Cafeterias
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Bares Bares
o 0 0 0 o 0 0 0
Fuentes de soda Fuentes de soda
Se puede encontrar tiendas comunitarias y venta de artesanias Encontramos el establecimiento pucaratambo para lo cual se
Observaciones: comunicarsal 0980905901 con Kerly Aucancela y al 0998262853 al sefior Julio| Observaciones: pueden contactar con Anguie Huilcarema coordinadora del
Morocho duefio de una tienda lugar al 0997744752 el lugar tienen la capacidad para alojar
] Establecimientos registrados ] Establecimientos registrados
Agencias de Viaje Agencias de Viaje
u] 0 u] 0
Mayoristas Mayoristas
a 0 a 0
Internacionales Internacionales
] 1 u] 0
Operadoras Operadoras
Se obserca la operadora CachaOptur con puntos de informacion en Observaciones: texto
Observaciones: las avenidad Esmeraldas y Espejo en | ciudad de Riobamba y en el
CCTPucaratambo Y oficinas en la cabecera parroquial. Tel
Nacional Nacional 0
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializado Cultura
0
M Aventura 0 m] Aventura
1 ] 9] 0 0 0
La guia solo esta disponible mediante aviso de llegada al (+593) 3 - Observaciones: texto
Observaciones: 230 - 3050 para una atencion personalidaza ya que no permanece en
el sitio frecuentemente
o
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
m] 0 o m] u] u]
Punto de Informacion
u] 0 0 texto o m] u] u]
a. De apoyo a la gestion |I-Tur
turistica
m] 0 0 texto o m] u] u]
(m] Centro de interpretacién
u] 0 0 texto o m] u] u]
Centro de facilitacién turistica
m] 0 0 texto o m] u] u]
Centro de recepcién de visitantes
u] 0 0 texto o m] u] u]
Garitas de guardiania
b. De observacion y
vigilancia ) m] 0 0 texto o m] u] u]
Miradores
o u] 0 0 texto o m] u] u]
Torres de avistamiento de aves
Torres de vigilancia  para
salvavidas a 0 0 texto o o o o
u] 0 0 texto m] u] u] ]
Senderos
c. De recorrido y descanso| o 0 0 texto o o o o
Estaciones de sombra y descanso
m]
) o 0 0 texto m] u] u] u]
Areas de acampar
o 0 0 m] o u] u]
Refugio de alta montafia




d. De servicio . - o 1 o o o o
Baterias sanitarias
o
m] 1 o m] u] u]
Estacionamientos
a 0 0 texto m] a o o
e. Otros
Observaciones:
a
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
o o
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de Alquiler y venta
equipoVenta de u} artesanias y u} de o equipoVenta u}
especializadomerchandising de artesanias y
especializadomerchandising
o o o
Casa de cambio Cajero automético Otro (] (m] Otro o
Casa de cambio Cajero automatico
Especifique:  texto
Especifique: _texto
Observaciones: texto
. - NOo O sn 0O
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl
6.1 Atractivo (U)
u] u] ] u]
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado

El entorno se encuentra alterado por la perdida de recursos en creacion de vias y nuevas construcciones adaptadas de otros sectores y perdidad de Observaciones:
cotumbres ya que en la actualidad se practica en poca ocaciones esta actividad

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y

u] ganaderas ] [m] a
a. Erosion b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria

u] d. Actividades industriales a a a
b. Humedad e. Negligencia / abandono f. Huaquearia

h. Condiciones de usoy

o g. Conflicto de tenencia u] i. Falta de m] mantenimiento [~
c. Desastres naturales exposicion

u] j. Contaminacién del ambiente (] o o
d. Flora/Fauna k. Generacion de residuos I. Expansién urbana

u] m. Conflicto politico / social [m] [m] o
e. Clima n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo

o Especifique:  texto
Otro

Observaciones:
o
6.2 Entorno (U)
a u] c. Enpr u] a
a. Conservado b. Alter do Jceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: texto

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y

u] ganaderas o o m]
a. Erosion b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria

u] d. Actividades industriales a a a
b. Humedad e. Negligencia / abandono f. Huaquearia

h. Condiciones de usoy

u] g. Conflicto de tenencia o i. Falta de m] mantenimiento [m]
c. Desastres naturales exposicion

o j. Contaminacion del ambiente o o o
d. Flora/Fauna k. Generacion de residuos I. Expansién urbana

u] m. Conflicto politico / social [m] [m] o
e. Clima n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo

o
Otro Especifique: _ texto

Observaciones:
o
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
o b. Fecha de
a. Declarante: texto b. Denominacion: texto texto c. Alcance: texto
declaracién:

Observaciones: s/l

bd NO O si O
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA sl




7.1 Servicios Basicos

m]
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
=] o
Agua: Rio, vertiente, acequia o canal Agua
Posee agua de riego que se reparte cada 11 dias a las familias y agua de
Especifique: consumo llevado desde vertientes mediante tuberias Especifique: texto
] ]
Energia eléctrica: Red eléctrica de servicio pUblico Energia eléctrica
Especifique: la empresa electrica abastece a toda la parroquia Especifique:  texto
] o
Saneamiento: Pozo séptico Saneamiento:
Especifique:  texio Especifique:  texto
7] o
Disposicién de desechos Carro Recolector Disposicién de desechos
Especifique: el recolectos solo pasa los dias jueves en horario de 10 de la mafiana Especifique:  texto
Observaciones:
o
7.2 Sefalética en el atractivo
7.2.4. Estado
7.2.3. Materialidad
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo B R
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto a a a
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
En areas urbanas pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto m] m] m]
o . o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto a a a
Totems de sitio 0 0 0 texto o o o
Tétems direccionales 0 0 0 texto a a a
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o (]
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto m] m] m]
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto a a a
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
En areas Seniales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto m] m] m]
[u]
naturales Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto a a a
Panel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto o o o
Mesas interpretativas 0 0 0 texto [m] [m] [m]
Totem de sitio 0 0 0 texto o o o
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto a a a
Letreros
informativos | De informacion botanica 0 0 0 texto o o o
(=] : S
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto [m] [m] [m]
Sefalética
interna de
seguridad | proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto o o o
]
a texto
Otros
Observaciones: texto

7.3 Salud (més cercano) (M)




a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

o o 0
Hospital o Clinica Hospital o Clinica
0
Puesto / Centro de salud Puesto / Centro de salud
3 g
u] iz u] £ 0
Dispensario médico 8 Dispensario médico S
Botiquin de primeros Botiquin de primeros
auxilios w] auxilios u] 0
m] m] 0
Otros Otros

Observaciones:

El subcentro de salud Cacha Machangara atiende de 9h00 a 16h00 de martes a jueves

o
7.4 Seguridad (M)

o texto
a. Privada

a texto
b. Policia nacional =







9.2.1 Tangibles e intangibles &

a. Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados O  c Visita a talleres artisticos o
h. Participacion en talleres ] d. Visita a talleres artesanales o if en talleres o
:'mm tomdticss p o me“m de piezas, muestres, obres, €C. [ | Acyvidades vivenciales yio lidicas o
g. Pr o rep iones en vivo =] h. Muestras audiovisuales O g Folografia o
J. Dy ion de platos o I. Participacion de la celebracidn o m. Compra de artesanias o
n. Convivencia o 0. Medicina ancestral O oto o texto

Observaciones: texto

10.1. Madios de Promocion del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocian turistica cantonal? 5l o NO 2 Especifique: texio
¢E| Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl o NO ~.]
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pégina WEB o URL: o Ninguna
b. Red Social (=] Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas o Nombre: texto Ninguna
d. Material POP o Nombre: texio Ninguna
&. Oficina de Informacidn Turistica u] Nombre: texto Minguna
f. Medios de comunicacitn (radio, tv, prensa) o Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas (n] Nombre: texto Ninguna
h. Otro o texto Ninguna

Observaciones: texdo
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO B Especifique: (=00

Observaciones: tesaio

11.1. Frecuencia de visita segan datos estadisticos =]
a. ,Posee un sistema de registro de visitantes? st O NOo B Tipo: Digital O Papel O Afos de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al tivo? s O NO B Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) o . texto 2 0
Baja (meses) o : texio g i 0
d Liegada de turistas
o Turista nacional Liegadas mensuales Total anual o Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anusl
texto 0 0 texto 0 0
Cludades de crigen texto 0 ] Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0

Observaciones: T

11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave o
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: {+593)
Demanda segun dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita o
Lunes aviemes 0 m 0 Dias feriados ] Permanente a Estacional a Esporadica o Inexistente 0

Observaciones: texto




a. Numero de personas a cargo de la administracioén y operacién del atractivo 0 d. Nuimero de personas especializadas en turismo 0
e. Nimero de personas con nivel de g. Nimero 'sonas que
instruccién (M): a [m] de pe manejan algan O
f. Nimero de personas i por ica (M) de Idiomas (M)
0
Primaria 0 Secundaria Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
de . 0 Otro
Otro texto discapacidades 0 Otro texto Chino texto

Observaciones: N/A

Jrupo de personas se reunieran paral
1 cosecha y mediante el ntra actival
n la coordenada latud - 1.7057
El Jahuay se representa como como un acto ceremonial de la cosecha el cual antiguamente dependia de un agr5omerado sonido del jahuy el trabajo se Ngitud -78.7024
acelerara la actividad , y con el motico de recibir buenos frutos. esta manifestacion se encue Cacha Machangara.

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente: https://www.google.com/search?q=JAHUAY&rlz=1C1PRFI_enEC784EC792&sxsrf=ALeKk03PdfsBUOMO4bmODusDF_-wwl|5D6Q:1595951058957&source=Inm

b. Ubicacién grafica del Atractivo

Fuente: https://www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha/@-1.7057962,-

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Wilson Amas Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion ESPOCH Institucion Institucién
Cargo Estudiante Cargo Cargo
Correo Electrénico wilson.armas@espoch.edu.ec Correo Electrénico Correo Electrénico
Teléfono 0984591964 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 20/12/2020 Fecha Fecha



https://www.google.com/search?q=JAHUAY&rlz=1C1PRFI_enEC784EC792&sxsrf=ALeKk03PdfsBU0m04bmODusDF_-wwl5D6Q:1595951058957&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwiqqMr_pPDqAhWyct8KHUsXB8AQ_AUoAXoECAwQAw&biw=1093&bih=526#imgrc=PPy2zUMYtDZ8HM
https://www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha/@-1.7057962,-78.7020656,314m/data=!3m2!1e3!4b1!4m5!3m4!1s0x91d307274c43f8a3:0x50f5c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965!4d-78.7013152
https://www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha/@-1.7057962,-78.7020656,314m/data=!3m2!1e3!4b1!4m5!3m4!1s0x91d307274c43f8a3:0x50f5c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965!4d-78.7013152

FICHA 10. LAGUNA CAPAC COCHA

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia Categoria Tioo Su itipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre el Atra tivo Tu ‘istico
LAGUNA CAPA Z COCHA
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES AMBIEN ES_LA USTR S LAGUNA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cant in 2.3 Parroquia
CHIMBORAZO RIOBAM A CAC 1A (CAB. EN MACHANGARA)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Pri icipal 2.6 N imero 2.7 Transversal
CACHATON N/A N/A N/A
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados d cimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.7102 -78.7119 3.234
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Pu)lico b. Nomore de | . Institucién: Junta parroquial Cacha
c. Nombre del Administrador: MA !CELO 'OHABANDA d. Cargo que o upa: Presidente de | 1 junta parroquial

e. Teléfono / Celular: (+593) 9 39783379 f. Corred Electr inico:

gobiern parroqui lcacha@hotmail.com

Observaciones: No existe un administra lor que maneje el atractivo sin e 1bargo | GAD parroquia se enc rga de iu admi istracion.

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatol6gicas

=]
a. Clima: Frio b. Temperatur a(°C): 13° c. Precipitaci )n Pluviométrica (mm): 390
3.2 Linea de producto al que pertenece el atr activo (L a
)
a. Cultura a b. Nat sraleza %] a
c. Aventura

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo t uristico a

u] 7] c. Rustico N tural u] d. ural ] e.Ubano O

a. Pristino b. Primitivo
3.4 Ingreso al atractivo (U) 2
b. Horario de Atencién c. At :ncién
&, M0 62 gD Fines de semanay
Ingreso Salida Todos los dias feriados Sol ) dias ha)iles Otro Especificar

] 0:06 0:18 ] u] u] o
Libre texto

] 0:00 0:00 m] u] u] o
Restringido texto

] 0:00 0:00 m] u] u] o
Pagado texto

Efectivo Di Depbsito
; o Tarjeta de Elect o Bancario DO ] - o
d. Maneja un de reservas: f. Forma de Créd Tarjeta de Débito
e. Precio: Desde Hasta Pago: u] o e ancaria
‘6nico u] a
Cheque
to Transferencia B
g. Meses recomendables de visita:
Se puede visitar la laguna todos | »s mese del afio, pero es recomen fable visi tar en épocas de invierno para su mejor apreciacion

Observaciones:

La laguna es mas visitado en épocas de invierno ya una mejo ~aprecia :ién del a tractivo

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO

S|

NO S/l




a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minim as de s 'rvicios):

Cabecera Parroquial Cacha

u]

c. Tercer orden

b. Distancia desde la ciudad o km c. Tiempo 0.25 h/min  d. Coordenadas (grados Lat.:
poblado més cercano: estimado de decimales): -1.706152 Long.: -78.699812
1to en auto:
Observaciones:  La via hacia el atractivo desde el poblado méas cercano se encuentra en buen estado por lo que no impide su visitacion
17}
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
%] -1.6731; -78.6563 -1.7061; -78.6998 4 Asfalto Bueno
2 a. Primer orden
a. Terrestre (M
() 7] -1.7061; -78.6998 -1.7102; -78.7119 1 Tierra y piedra Regular
b. Segundo orden
0 0 0 texto

Observaciones:
embar go existe un segmento que permite su recorrido hacia la \aguna unicamente caminado.

La via desde la cabecera parroquial hasta un determinado punto se encuentra en buen estado por lo que facilita su recorrido por dife transporte, sinnetes medios de

Puerto / Muelle texto g Puerto / Muelle de texto ]
o de partida £ Llegada £
til 0 17
Maritimo i ]
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
a de partida Llegada
b. Acuético (U) Lacustre
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o de partida Llegada
Fluvial
Observaciones:
Nacional: o a
c. Aéreo (V) Internacional:
Observaciones:
texto
(]
4.3 Servicio de transporte (M)
e. Moto taxi f. Teleférico
] u] u] ] m] u]
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi X X
k. Avién I. Avioneta
u] u] u] u] m] u]
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa
m} u]
m. Helicéptero n. Otro Especifique
Observaciones: El servicio de bus se lo realiza cada 2 horas con un costo de 0,75 ctvs, mientras ¢ le en I servicio de taxis tiene un precio de 5 USD
]
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Fre :uencia
g & 3
&L [MamliE 2l 2 EIaa i O ST GURIIESEG ) Erema e a £ & _ d. Detalle (Traslado origen / destino)
servicio 3 = E]
=
o
>
i1}
Cooperativa de Transporte Rey Cacha Estacion 7] o a a Riobamaba (Condamine) - Cacha (Estadio Pucaraquinche)
Cooperativa de Transporte Shiri Cacha Estacion M n] m] o Riobamaba (Condamine) - Cacha (Como solicite el cliente)
texto texto o u] m] O |texto
texto texto =] u] m] O |exo
texto texto =] u] m] O |texto

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)

Discapacidad Discapacidad

a a a a Dicapacidad d. No es o |
GeneralDiscapacidad Intelectual o Psicosocial
FisicaVisualAuditivaaccesible
Observaciones: El atractivo se encuentra en un espacio que no es accecible para personas con capacidades especiales..
o
4.5 Sefializacion
o Estado (U) o o o
a. Sefializacién de aproximacién al atractivo Bueno Regular Malo
Observaciones: N/A
I No O s O
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl
o
5.1 Planta turistica (M)
(] ]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Establecimientos Nimero de Nimero de Establecimiento Numero de Numero de
Alojamiento (] registrados Habitaciones  Plazas Alojamiento s (] registrados Habitaciones
Plazas




o 0 0 0 o 0 0 0
Hotel Hotel
o 0 0 0 o 0 0 0
Hostal Hostal
o 0 0 0 o 0 0 0
Hosteria Hosteria
o 0 0 0 o 0 0 0
Hacienda Turistica Hacienda Turistica
o 0 0 0 o 0 0 0
Lodge Lodge
o 0 0 0 o 0 0 0
Resort Resort
[n} 0 0 0 [n} 0 0 0
Refugio Refugio
o 0 0 0 o 0 0 0
Campamento Turistico Campamento Turistico
0 0 0 a 0 0 0
Casa de Huéspedes Casa de Huéspedes
Observaciones: texto Los turistas pueden adquirir los servicios en Plicara Tambo,
Observaciones: se puede contactar a (+593) 99 774 4752 a un precio desde
25 hasta 45 dolares, debido a que es una entidad privada.
Establecimientos Namero de Namero de Alimentos y Establecimientos Numero de Nimero de bebidas|
Alimentos y bebidas =] registrados Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas
o 0 0 0 u] 0 0 0
Restaurantes Restaurantes
a 0 0 0 a 0 0 0
Cafeterias Cafeterias
o 0 0 0 u] 0 0 0
Bares Bares
a 0 0 0 a 0 0 0
Fuentes de soda Fuentes de soda
Observaciones: texto Existen 4 tiendas comunitarias se puden contatcra a (+593)
Observaciones: 945381923, tambien brindan servicios de alimentacion pero no se
encuentran catastrados
o Establecimientos registrados o Establecimientos registrados
Agencias de Viaje Agencias de Viaje
o 0 o 0
Mayoristas Mayoristas
a 0 a 0
Internacionales Internacionales
o 0 ] 1
Operadoras Operadoras
Observaciones: texto Se puede adquirir los paquetes en la operadora Kacha Optur
Observaciones: S.A, se puede contactar a (+593) 98 731 9516, se encuentra ubicadol
en Plcara Tambo
Nacional Nacional 1
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializado Cultura
0
o Aventura 0 "] Aventura
0 ] 9] 0 1 0
Observaciones: texto El guia oriundo de Cacha se desenvuelve en tres
Observaciones: idiomas(kichwa, espariol, ingles)
]
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
M 1 -1.705602; -78.702492 Junta Parroquial M M o o
Punto de Informacion
m] 0 0 texto o m] u] u]
a. De apoyo a la gestion | I-Tur
turistica
o 0 0 texto o o o o
B Centro de interpretacién
m] 0 0 texto o m] u] u]
Centro de facilitacién turistica
o 0 0 texto o o o o
Centro de recepcion de visitantes
m] 0 0 texto o m] u] u]
Garitas de guardiania
b. De observacion y
vigilancia w] 0 0 texto a w] u] u]
Miradores
o m] 0 0 texto o m] u] u]
Torres de avistamiento de aves
Torres  de vigilancia  para
salvavidas a 0 0 texto a [u] [n] [u]
m] 0 0 texto o m] u] u]
Senderos
c. De recorrido y descanso| o 0 0 texto m] m] n] n]
Estaciones de sombra y descanso
]
) m] 0 0 texto o m] u] u]
Areas de acampar
o 0 0 texto o o o o
Refugio de alta montafia
d. De servicio
o m] 0 0 texto o m] u] u]
Baterfas sanitarias




m] 0 0 texto o m] u] u]
Estacionamientos
o 0 0 texto m] a o o
e. Otros
Observaciones: El atractivo no cuenta con una variedad de facilidades turisticas o guias de sefialeticas para identificar el atractivo.
]
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
[~
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de Alquiler y venta
equipoVenta de u} artesanias y o de u} equipoVenta =}
especializadomerchandising de artesanias
y especializadomerchandising
o m] o
Casa de cambio Cajero automatico Otro (m] (m] Otro o
» Casa de cambio Cajero automético
Especifique:
Especifique: texto
Observaciones: En la cabecera parroquial existe ventas de artesanias horario de atencion de 09:00 - 18:00 horas
. - = No O sn O
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl
6.1 Atractivo (U)
m] m] u] ]
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: el descuido de la poblacion ha probocado que el recurso se vaya deteriorando con el paso de los afios.
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
m] b. Actividades M forestalesc. Actividades o [m]
a. Erosion extractivas / mineria ganaderas
] o o
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de uso y
M g. Conflicto de tenenciai. Falta o de mantenimiento o =}
c. Desastres naturales exposicion
m] o o ]
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansién urbana
m] o o o
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
u]
Otro Especifique: _ texio
Observaciones: Debido al crecimiento de la poblacion la laguna se ve amenzada por lo que podria incluso extinguirse.
[~}
6.2 Entorno (U)
u] 73] u] u]
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: El entorno del atractivo se encuetra alterado debido a las actividades agricolas y ganaderas, que pueden afectar al atractivo
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
m] b. Actividades ] forestalesc. Actividades o o
a. Erosion extractivas / mineria ganaderas
] a a a
b. Humedad d. Actividades _industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de uso y
M g. Conflicto de tenenciai. Falta o de mantenimiento o =}
c. Desastres naturales exposicion
w] a a "]
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansion urbana
m] o [m] o
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
m]
Otro Especifique:
Observaciones: Las actividades agricolas y ganaderas realizadas por el hombre han alterado el entorno natural del atractivo.
o
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
b. Fecha de
a. Declarante: texto b. Denominacion: texto declaracion: texto c. Alcance: texto
Observaciones: N/A
M No O sn O
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl

7.1 Servicios Bésicos




u] ]
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
a "]
Agua: Agua Rio, vertiente, acequia o canal
Especifique: Especifique: Entubada- proviene de vertientes
o 1]
Energia eléctrica: Energia eléctrica Red eléctrica de servicio publico
Especifique: Especifique:  Servicio Publico
] ]
Saneamiento: Saneamiento: Red publica
Especifique: Especifique: ~ Red publica de alcantarillado
a ]
Disposicién de desechos Disposicién de desechos Carro Recolector
Especifique: Especifique: Contenedores que se recogen cada Miercoles y Sabado
Observaciones: El atractivo no cuenta con servicios basicos para turistas
a
7.2 Sefalética en el atractivo
7.2.4. Estado
7.2.3. Materialidad
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo B R
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
En areas urbanas pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
o Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto [n] [n] [n]
Toétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto ] ] ]
Toétems de sitio 0 0 0 texto (] (] (]
Tétems direccionales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto [n] [n] [n]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto [n] [n] [n]
En areas Senales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto o o o
o
naturales Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de direccionamiento  hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto (] (] (]
Mesas interpretativas 0 0 0 texto o o o
Tétem de sitio 0 0 0 texto (] (] (]
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto o o o
Letreros
informativos | De informacién botéanica 0 0 0 texto (] (] (]
o ’ I
Normativos de concienciacién 0 0 0 texto o o o
Sefialética
interna de
seguridad | proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto o o o
]
o texto
Otros
Observaciones: El atractivo no cuenta con sefialeticas turiticas de ningdn tipo
]
7.3 Salud (mas cercano) (M)
] ]

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano




o 0
Hospital o Clinica Hospital o Clinica
] 1
Puesto / Centro de salud Puesto / Centro de salud
o e
S 3
m] = 0 E=]
. . £ g 1= . . £ 1 c
Dispensario médico S Dispensario médico 8
Botiquin de primeros Botiquin de primeros
auxilios u] 0 auxilios
u] 0
Otros Otros

Observaciones:

ElI MSP Machangara se encuentra ubicado junto a las oficinas de la junta parroquil, atiende de Lunes a Sabado en horario de 8:00 a 17:00.

1~ ]
7.4 Seguridad (M)

o texto
a. Privada

a texto

b. Policia nacional

ile







9.2.1 Tangibles e intangibles O

a. Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados O  c Visita a talleres artisticos o
h. Participacion en talleres o d. Visita a talleres artesanales o if en talleres o
o feméticas p o me“"" de piezas, muesiras, obr@s, €C. & Actividades vivenciales ylo lidicas o
g. Pr o rep iones en vivo o h. Muestras audiovisuales O g Folografia o
J. Dy ion de platos o I. Participacion de la celebracidn o m. Compra de artesanias o
n. Convivencia o 0. Medicina ancestral O oto o texto

Observaciones: texto

10.1. Madios de Promocion del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocian turistica cantonal? 5l o NO & Especifique: texio
¢E| Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl o NO ~.]
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pagina WEB o URL:  texto Ninguna
b. Red Social (=] Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas o Nombre: texto Ninguna
d. Material POP o Nombre: texio Ninguna
. Oficina de Informacion Turistica o Nombre: texto Todas
f. Medios de comunicacitn (radio, tv, prensa) o Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas (n] Nombre: texto Ninguna
h. Otro o texto Ninguna

Observaciones: texdo
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO B Especifique:

Observaciones: tesaio

11.1. Frecuencia de visita segan datos estadisticos o
a. ,Posee un sistema de registro de visitantes? st O no O Tipo: Digital O Papel O Afos de registro
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al tivo? s O No O Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) 2 . MES DEL FERIADO DEL CARNAVAL YA QUE SE CELEBRA EL PAWKAR RAYMI 2 0
Baja (meses) o : texio g i 0
d Liegada de turistas
o Turista nacional Lingadas mensuales Total anual o Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anusl
texto 0 0 texto 0 0
Cludades de crigen texto 0 ] Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0

Observaciones: T

11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave a
Nombre del Informante Clave: Maria Huilcarema Contactos: (+593) 998262853
Demanda segin dias de visita o Demanda segun frecuencia de visita o
Lnesaviemes 26 0es0°  5;  Diasferiados 200 | Permanente O  Estaconal @  Esporddica O bexstenle D

Observaciones: No existe un registro de visistas a la manifestacion cultural.




e. Nuimero de personas con nivel de

a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo

d. Nuimero de personas especializadas en turismo

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

. Nimero'sonas  que
instruccion (M): o de pe manejan o
. ) . algin de
f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) Idiomas (M)
0
Primaria 0 Secundaria Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleméan 0
0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de . tro
Otro texto discapacidades 0 Otro texto Chino kichwa
se escucha oralmente de la laguna por su mitodologia con los reyes puruwas, pero no existe nin Observaciones: paquetes de la un tipo de promocion , mas que
comunidad.

La laguna Capac Cocha se encuentra ubicado en Cacha Cachaton a 25 minutos de la cabecera parroquial, el tamafio de e laguna, tiene forma de guitarra, en3guna como
la parroquia han creado creencias de la misma. El sitio es utilizado como bebedero de | fotografias, observacion de flora y fauna y caminata.

on recorridos adicionales en

sta laguna hoy en dia ha disminuido,|
10y quedan restos de la os animales|
‘e pueden realizar actividades en la]

Fuente: Wilson Armas

c. Ubicacion gréfica del Atractivo

Fuente: https:

ELABORADO POR:

‘earth.google.com/web/search/cacha,

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Wilson Armas| Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion

ESPOCH

Institucién

Institucién

Cargo

Estudiante

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

wilson.armas@espoch.edu.eq Correo Electronico

Correo Electrénico

Teléfono (+593) 984591964| Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 20/12/2020 | Fecha

Fecha



https://earth.google.com/web/search/cacha/

FICHA 11. MONUMENTO FERNANDO DAQUILEMA

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo: Provincia Caitén Parroquia Categorfa Tioo Su itipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre el Atra tivo Tu ‘istico

MONUMENTO F=RNA IDO D \QUIL :MA

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES AR WITEC URA MONUMENTOS

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cant in 2.3 Parroquia
CHIMBORAZO RIOBAM A CAC 1A (CAB. EN MACHANGARA)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Pri icipal 2.6 N imero 2.7 Transversal
CACHA MACHANGARA N/A N/A N/A
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados d cimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.7057 -78.7024 3468

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Pu)lica b. Nomore de | . Institucion: Gobier 10 Autonomo Descentralizado de Cacha
c. Nombre del Administrador: ~ Marcelo Tohab nda d. Cargo que o upa: Presidente Junta Parroquial Cacha
e. Teléfono / Celular: (-593) 939783379 f. Corred Electr inico:

gobiern parroqui lcacha@hotmail.com

Observaciones: Disponble de domingo | jueves de 9h00 a 16h00

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatol6gicas

]
a. Clima: Frio b. Temperatur a(°C): 2 c. Precipitaci )n Pluviométrica (mm): 390
3.2 Linea de producto al que pertenece el atr activo (L a
)
a. Cultura 7] b. Natsraleza o a
c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo t ristico a
u] u] c. Rustico N tural u] d. ural ] e.Ubano O
a. Pristino b. Primitivo
3.4 Ingreso al atractivo (U) 1
b. Horario de Atencién c. At :ncién
&, M0 62 gD Fines de semanay
Ingreso Saida Todos los dias feriados Sol ) dias ha)iles Otro Especificar
u] 0:00 0:00 u] u] m] o
Libre texto
u] 0:00 0:00 u] u] m] o
Restringido texto
u] 0:00 0:00 u] u] m] o
Pagado texto
Efectivo Di Depbsito
; _ o Tarjeta de Elect o Bancario DO ] - o
d. Maneja un de reservas: f. Forma de Créd Tarjeta de Débito
e. Precio: Desde 000 Hasta 0,00 Pago: O o ¢ ancaria
‘6nico u] a
Cheque
to Transferencia B
g. Meses recomendables de visita:
texto
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S|
=] NO o S o




a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minim as de s 'rvicios):

acha (Cab. en Machangara)

b. Distancia desde la ciudad o 1.15 km c. Tiempo 0:04  h/min  d. Coordenadas (grados Lat.:
poblado mas cercano: estimado de decimales): -1.7061 Long.: -78.7000
desplazamiento en auto:
Observaciones: Las vias al atractivos son de segundo grado por lo que se recomienda ir en carro particular
17}
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
7} -1.7059;-78.695732 -1.7049;-78.7028 0.84 Asfaltado Bueno
2 a. Primer orden
a. Terrestre (M
(M) 7} -1.7049;-78.70280 -1.706197;-78.7000 0.31 Adoquinado Bueno
b. Segundo orden
0 0 0 texto
o
c. Tercer orden
Observaciones:
Las carreteras son angostas y no poseen sefiales de transito por lo que se recomienda ir a una velocidad moderada
Puerto / Muelle texto g Puerto / Muelle de texto ]
o de partida £ Llegada £
Maritimo i i
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
a de partida Llegada
b. Acuético (U) Lacustre
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o de partida Llegada
Fluvial
Observaciones:
N/A
Nacional: u] m]
c. Aéreo (V) Internacional:
Observaciones:
N/A
u]
4.3 Servicio de transporte (M)
e. Moto taxi f. Teleférico
] u] u] ] u]
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi X X
k. Avién I. Avioneta
u] u] u] u] m] u]
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa
m} u]
m. Helicéptero n. Otro Especifique

Observaciones: transporte Rey Cacha la cual realizan reccorrido a la comunidades con

Como servicio de transporte se cuenta con Compafia de Transporte Mixto " Shiry C acha" el costo varia desde los 5 usd hasta 8 usd y la coopertiva de tvs a 1

un coto de 0.50 ¢ usd .

a
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Fre :uencia
g § 3 3
5 P 2
& Ngrpbre 42 G © TR CUR [T b. Estacion / terminal g 5 & 9 d. Detalle (Traslado origen / destino)
servicio 3 = I
La parada del transporte se encuentra ubicaado en las calles Carabobo
cooperativa de transporte "Rey Cacha" Estacion la condamine =] u] u] u] & Baron de Carondelet frente al supermercado "AHI ES "
siendo la primera parada Yaruquies, shilpala, cruzada y cacha
La parada del transporte se encuentra ubicaado en las calles Carabobo
Compafiia de transporte Mixto "Shiry Cacha " Estacion la condamine ] u] m] u] & Barén de Carondelet frente a la panaderia "El Dorado" llevando
directamente al destino deseado
texto texto o o a o texto
texto texto a o a o texto
texto texto o o a o texto

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con disc.

apacidad (M)

Discapacidad Discapacidad

u] u] u] u] Dicapacidad d. No es u] ]
GeneralDiscapacidad Intelectual o Psicosocial
FisicaVisualAuditivaaccesible
Observaciones:
o
4.5 Sefializacion
o Estado (U) o o o
a. Sefializacién de aproximacién al atractivo Bueno Regular Malo
Observaciones: texto
(u ] NO E sn O
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS S|
o
5.1 Planta turistica (M)
(u] (u]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Establecimientos Nimero de Nimero de Establecimiento Numero de Numero de
Alojamiento o registrados Habitaciones ~ Plazas Alojamiento s o registrados Habitaciones

Plazas




o 0 0 0 o 0 0 0
Hotel Hotel
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Hostal Hostal
o 0 0 0 o 0 0 0
Hosteria Hosteria
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Hacienda Turistica Hacienda Turistica
o 0 0 0 o 0 0 0
Lodge Lodge
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Resort Resort
[n} 0 0 0 [n} 0 0 0
Refugio Refugio
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Campamento Turistico Campamento Turistico
0 0 0 a 0 0 0
Casa de Huéspedes Casa de Huéspedes
Observaciones: texto Encontramos el establecimiento Pucaratambo para lo cual se
Observaciones: pueden contactar con Anguie Huilcarema coordinadora del
lugar al 0997744752 el lugar tienen la capacidad para alojar
Establecimientos Namero de Namero de Alimentos y Establecimientos Numero de Numero de bebidas
Alimentos y bebidas =] registrados =] Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Restaurantes Restaurantes
a 0 0 0 a 0 0 0
Cafeterias Cafeterias
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Bares Bares
a 0 0 0 a 0 0 0
Fuentes de soda Fuentes de soda
Observaciones: texto Encontramos el establecimiento pucaratambo para lo cual se
Observaciones: pueden contactar con Anguie Huilcarema coordinadora del
lugar al 0997744752 el lugar tienen la capacidad para alojar
[~} Establecimientos registrados o Establecimientos registrados
Agencias de Viaje Agencias de Viaje
u] 0 u] 0
Mayoristas Mayoristas
a 0 a 0
Internacionales Internacionales
"] 1 u] 0
Operadoras Operadoras
Observaciones: texto Observaciones: texto
Nacional Nacional 0
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializado Cultura
0
o Aventura 0 ] Aventura
0 0 0 1
Observaciones: La guia solo esta disponible mediante aviso de llegada al
Observaciones: (+593) 3 - 230 - 3050 para una atencion personalidaza ya que
No permanece en el sitio frecuentemente
]
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
Orden del GAD Parroquial
] 1 -1.7344;-78.7382 Cacha ] u] ] a
Punto de Informacion
m] 0 0 texto o m] u] u]
a. De apoyo a la gestion | I-Tur
turistica
o 0 0 texto o o o o
B Centro de interpretacién
m] 0 0 texto o m] u] u]
Centro de facilitacién turistica
o 0 0 texto o o o o
Centro de recepcion de visitantes
m] 0 0 texto o m] u] u]
Garitas de guardiania
b. De observacién y
vigilancia w] 0 0 texto a w] u] u]
Miradores
o m] 0 0 texto o m] u] u]
Torres de avistamiento de aves
Torres  de vigilancia  para
salvavidas a 0 0 texto a [u] [n] [u]
m] 0 0 texto o m] u] u]
Senderos
c. De recorrido y descanso o 0 0 texto m] m] n] n]
Estaciones de sombra y descanso
m]
) m] 0 0 texto o m] u] u]
Areas de acampar
o 0 0 texto o o o o
Refugio de alta montafia
d. De servicio
2 m] 0 0 texto o m] u] u]
Baterfas sanitarias




m] 0 0 texto o m] u]
Estacionamientos

a 0 0 texto m] a o
e. Otros
Observaciones:
o
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
[m] [m]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de Alquiler y venta
equipoVenta de u} artesanias y u} de o equipoVenta
especializadomerchandising de artesanias y
especializadomerchandising
u] u] m]
Casa de cambio Cajero automatico Otro ] (m] Otro
» Casa de cambio Cajero automético
Especifique:  texto
Especifique: texto
Observaciones: texto
. - NOo O sn 0O
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO S|
6.1 Atractivo (U)
u] u] ] u]
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
ObSeI’VaCiOnES: El entorno se encuentra en procesos de deterioro por la pe\dlda de recursos en creacion de vias Y nuevas construcciones a(‘aplaﬂaS de otros sectores
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
u] ganaderas a a (m]
a. Erosién b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
u] d. Actividades industriales o o o
b. Humedad e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de usoy
u] g. Conflicto de tenencia o i. Falta de m] mantenimiento M
c. Desastres naturales exposicion
o j. Contaminacién del ambiente o o o
d. Flora/Fauna k. Generacion de residuos I. Expansién urbana
u] m. Conflicto politico / social a a a
e. Clima n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
u] Especifique:  texto
Otro
Observaciones: texto
o
6.2 Entorno (U)
a u] c. Enpr u] a
a. Conservado b. Alter do Jceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: texto
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
u] ganaderas o o m]
a. Erosién b. Actividades fo c. Actividades extractivas / mineria
a d. Actividades industriales o o o
b. Humedad e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de usoy
u] g. Conflicto de tenencia o i Falta de o mantenimiento o
c. Desastres naturales exposicion
u] j. Contaminacién del ambiente u] u] u]
d. Flora/Fauna k. Generacion de residuos I. Expansién urbana
u] m. Conflicto politico / social [m] [m] o
e. Clima n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
o
Otro Especifique:  texto
Observaciones:
a
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
o b. Fecha de
a. Declarante: texto b. Denominacién: texto texto c. Alcance: texto
declaracion:
Observaciones: s/l
) =} NOo O sn 0O
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl

7.1 Servicios Basicos




a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

u]

] ]
Agua: Rio, vertiente, acequia o canal Agua
Posee agua de riego que se reparte cada 11 dias a las familias y agua de "
Especifique: consumo llevado desde vertientes mediante tuberias Especifique: texto
B o
Energia eléctrica: Red eléctrica de servicio publico Energia eléctrica
Especifique: la empresa electrica abastece a toda la parroquia Especifique:  texto
=] o
Saneamiento: Pozo séptico Saneamiento:
Especifique:  texto Especifique:  texto
%] a

Disposicién de desechos Carro Recolector

Disposicién de desechos

Especifique: Exite un recolector de basura los dias jueves en horario de 10 de la mafiana

Especifique:  texto

En el sitio tambien existen tachos de basura y botes recolectores de botellas para su recicleje y en la tienda del Sr Segundo Morocho Cel 0998262853 se

Observaciones: puede acceder a llenar los botellones de agua mineral

a
7.2 Sefalética en el atractivo
7.2.4. Estado
7.2.3. Materialidad
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo B R M
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
En areas urbanas pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
o Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto [n] [n] [n]
Toétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto [m] [m] [m]
Toétems de sitio 0 0 0 texto (] (] (]
Tétems direccionales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto [n] [n] [n]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto [n] [n] [n]
En areas Senales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto o o o
o
naturales Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto o o o
Mesas interpretativas 0 0 0 texto a a a
Tétem de sitio 0 0 0 texto (] (] (]
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto o o o
Letreros
informativos | De informacion botanica 0 0 0 texto o o o
o . L
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto a a a
Sefialética
interna de
seguridad | proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto o o o
]
m] texto
Otros
Observaciones: texto
o
7.3 Salud (mas cercano) (M)
] ]

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano




o 0
Hospital o Clinica Hospital o Clinica
Sub centro de salud en la cabecera
o parroquial (Cacha Machangara)
Puesto / Centro de salud Puesto / Centro de salud
° o
S 3
u] = = 0
. N = . R =
Dispensario médico S Dispensario médico 8
Botiquin de primeros Botiquin de primeros
auxilios u] auxilios 0
u] 0
Otros Otros

Observaciones:

El subcentro de salud Cacha Machangara atiende de 9h00 a 16h00 de martes a jueves

1~ ]
7.4 Seguridad (M)

o texto
a. Privada

a texto

b. Policia nacional

ile







9.2.1 Tangibles e intangibles &

a. Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados O  c Visita a talleres artisticos o
h. Participacion en talleres ] d. Visita a talleres artesanales o if en talleres o
:'mm tomdticss p o me“m de piezas, muestres, obres, €C. [ | Acyvidades vivenciales yio lidicas o
g. Pr o rep iones en vivo =] h. Muestras audiovisuales O g Folografia o
J. Dy ion de platos o I. Participacion de la celebracidn o m. Compra de artesanias o
n. Convivencia o 0. Medicina ancestral O oto o texto

Observaciones: texto

10.1. Madios de Promocion del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocian turistica cantonal? 5l o NO 2 Especifique: texio
¢E| Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl o NO ~.]
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pégina WEB o URL: o Ninguna
b. Red Social (=] Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas o Nombre: texto Ninguna
d. Material POP o Nombre: texio Ninguna
&. Oficina de Informacidn Turistica u] Nombre: texto Minguna
f. Medios de comunicacitn (radio, tv, prensa) o Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas (n] Nombre: texto Ninguna
h. Otro o texto Ninguna

Observaciones: texdo
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO B Especifique: (=00

Observaciones: tesaio

11.1. Frecuencia de visita segan datos estadisticos =]
a. ,Posee un sistema de registro de visitantes? st O NOo B Tipo: Digital O Papel O Afos de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al tivo? s O NO B Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) o . texto 2 0
Baja (meses) o : texio g i 0
d Liegada de turistas
o Turista nacional Liegadas mensuales Total anual o Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anusl
texto 0 0 texto 0 0
Cludades de crigen texto 0 ] Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0

Observaciones: T

11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave o
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: {+593)
Demanda segun dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita o
Lunes aviemes 0 m 0 Dias feriados ] Permanente a Estacional a Esporadica o Inexistente 0

Observaciones: texto




a. Numero de personas a cargo de la administracioén y operacién del atractivo

0 | d. Namero de personas especializadas en turismo

0
e. Nimero de personas con nivel de g. NGmero'sonas que
instruccion (M): fu] de pe manejan a
. . . algin de
f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) Idiomas (M)
0
Primaria 0 Secundaria Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de . 0 Otro
Otro texto discapacidades 0 Otro texto Chino texto
Observaciones: N/A

1.7057 y ongitud -78.7024

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

El monumento fue creado en el afio 2014, el cual repreenta al lider antiguo de la poblacion cual representa a la comunidad enceuntra en la coordenada latud

como genteluchadora y de
caracter fuerte este atractivo se

Fuente:
Wilson Armas

b. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente: https://www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha,

ELABORADO POR:

-1.7057962,-

78.7020656,314m/data=!3m2!1e3!4b1!4m5!3m4!1s0x91d307274c43f8a3:0x50f5c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965! 4d-78.7013152

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre Wilson Armas| Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion ESPOCH | Institucién

Institucién

Cargo Estudiante |Cargo

Cargo

Correo Electrénico wilson.armas@espoch.edu.ec Correo Electronico

Correo Electrénico

Teléfono (+593) 0984591964 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 20/12/2020 |Fecha

Fecha



https://www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha/@-1.7057962,-78.7020656,314m/data=!3m2!1e3!4b1!4m5!3m4!1s0x91d307274c43f8a3:0x50f5c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965!4d-78.7013152
https://www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha/@-1.7057962,-78.7020656,314m/data=!3m2!1e3!4b1!4m5!3m4!1s0x91d307274c43f8a3:0x50f5c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965!4d-78.7013152

FICHA 12. MONUMENTO REY SHIRY CACHA

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo: Provincia Catén Parroquia Categoria Tipo Su ttipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre el Atra tivo Tu ‘istico
MONUMENTO SHYRI C CHA
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES AR WUITEC URA MONUMENTOS
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cant in 2.3 Parroquia
CHIMBORAZO RIOBAM A CAC 1A (CAB. EN MACHANGARA)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Pri icipal 2.6 N imero 2.7 Transversal
CACHA MACHANGARA N/A N/A
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados d cimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.7057 -78.7024 3125
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Pulica b. Nomore de | . Institucién: Gobier 10 Autonomo Descentralizado de Cacha
c. Nombre del Administrador: ~ Marcelo Tohab nda d. Cargo que o upa: Presidente Junta Parroquial Cacha
e. Teléfono / Celular: (-593) 939783379 f. Corred Electr inico:
Observaciones: Disponble de domingo | jueves de 9h00 a 16h00
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatol6gicas a
a. Clima: Frio b. Temperatura(°C): 2 c. Precipitaci )n Pluviométrica (mm): 390
3.2 Linea de producto al que pertenece el atr activo (L a
)
a. Cultura =] b. Natsraleza a a
c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo t ristico a
u] u] c. Rustico N tural u] d. ural ] e.Ubano O
a. Pristino b. Primitivo
3.4 Ingreso al atractivo (U) 1
b. Horario de Atencién c. At :ncién
&, M0 62 gD Fines de semanay
Ingreso Saida Todos los dias feriados Sol) dias ha)iles Otro Especificar
u] 0:00 0:00 u] u] m] o
Libre texto
u] 0:00 0:00 u] u] m] o
Restringido texto
o 0:00 0:00 u] u] u] o
Pagado texto
Efectivo Di Depbsito
X o Tarjeta de Elect o Bancario o X - o
d. Maneja un de reservas: f. Forma de Créd Tarjeta de Débito
e. Precio: Desde 000 Hasta 0,00 Pago: u] o ¢o° ancaria
‘6nico u] a
Cheque
to Transferencia B
g. Meses recomendables de visita:
texto
Observaciones: El atractivo se encuentra en la cabecera parroquial, se puede 1 visitar t )dos los iias
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S|
B No O sn O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minim as de s 'rvicios):
acha (Cab. en Machangara)




b. Distancia desde la ciudad o 1.15 km ¢ Tiempo 0:04  h/min  d. Coordenadas (grados Lat.:
poblado més cercano: estimado de decimales): -1.7061 Long.: -78.7000
desplazamiento en auto:
Observaciones: Para acceder al atractivo no se presenta mayor dificultad por lo que se encuentra en la cabecera cantonal
"}
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
[} -1.7059;-78.695732 -1.7049;-78.7028 0.84 Asfaltado Bueno
a. Primer orden
a. Terrestre (M) ] -1.7049;-78.70280 -1.706197;-78.7000 031 Adoguinado Bueno
b. Segundo orden
0 0 0 texto
o
c. Tercer orden
Observaciones:
Existe una via de primer orden para acceder al atractivo.
Puerto / Muelle texto = Puerto / Muelle de texto ]
a de partida 8 Llegada ol
Maritimo &G i
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
a o de partida Llegada
b. Acuético (U) Lacustre
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o de partida Llegada
Fluvial
Observaciones:
N/A
o Nacional: [m] [m]
c. Aéreo (V) Internacional:
Observaciones:
N/A
u]
4.3 Servicio de transporte (M)
e. Moto taxi f. Teleférico
] u] u] 1] u]
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi ) )
k. Avion 1. Avioneta
m] u] u] u] m] u]
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa
o u]
m. Helicoptero n. Otro Especifique

Observaciones: de transporte Rey Cacha la cual realizan reccorrido a la comunidades

Se encuentran disponibles el servicio de transporte Compafiia de Trnsporte Mixto " Shiry Cacha" el costo varia desde los 5 usd hasta 8 usd y la coopertiva
;on un coto de 0.50 ctvs a 1 usd

o
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)

c. Fre wuencia
. Nombre de | rativ iacion r | » . & S . )
a. Nombre de la cooperativa 0 asociacion que presta el ) eacion / terminal = £ 5 g d. Detalle (Traslado origen / destino)
servicio » = i}
La parada del transporte se encuentra ubicaado en las calles Carabobo
cooperativa de transporte "Rey Cacha" Estacion la condamine =] u} o u} & Bar6n de Carondelet frente al supermercado "AHI ES "
siendo la primera parada Yaruquies, shilpala, cruzada y cacha
La parada del transporte se encuentra ubicaado en las calles Carabobo
Compaiiia de transporte Mixto "Shiry Cacha " Estacion la condamine [~} o a o & Barén de Carondelet frente a la panaderia "El Dorado" llevando
directamente al destino deseado
texto texto o o a o texto
texto texto o o o o texto
texto texto o o a o texto

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con disc.

apacidad (M)

Discapacidad Discapacidad

o o o o Dicapacidad d. No es u] =]
GeneralDiscapacidad Intelectual o Psicosocial
FisicaVisualAuditivaaccesible
Observaciones:
o
4.5 Sefializacion
o ‘ Estado (U) ‘ o o o
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo Bueno Regular Malo
Observaciones: texto
: o NO B sn O
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS S|
a
5.1 Planta turistica (M)
o o
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Establecimientos Nimero de Nimero de Establecimiento Nimero de Nimero de
Alojamiento u] registrados Habitaciones  Plazas Alojamiento s u] registrados Habitaciones
Plazas
o 0 0 0 o 0 0 0
Hotel Hotel




u] 0 0 0 u] 0 0 0
Hostal Hostal
o 0 0 0 o 0 0 0
Hosteria Hosteria
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Hacienda Turistica Hacienda Turistica
o 0 0 0 o 0 0 0
Lodge Lodge
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Resort Resort
o 0 0 0 o 0 0 0
Refugio Refugio
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Campamento Turistico Campamento Turistico
0 0 0 a 0 0 0
Casa de Huéspedes Casa de Huéspedes
Existen una casa de alojamiento el cual cuenta con 3 cuartos con Encontramos el establecimiento pucaratambo para lo cual se
Observaciones: bafio privado. Para mas informacion se puede comunicar con Observaciones: pueden contactar con Anguie Huilcarema coordinadora del
Bethsayda Janeta al 0990084909 lugar al 0997744752 el lugar tienen la capacidad para alojar
Establecimientos Namero de Namero de Alimentos y Establecimientos Numero de Nimero de bebidas|
Alimentos y bebidas registrados [m] Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Restaurantes Restaurantes
a 0 0 0 a 0 0 0
Cafeterias Cafeterias
u] 0 0 0 u] 0 0 0
Bares Bares
a 0 0 0 a 0 0 0
Fuentes de soda Fuentes de soda
Se puede encontrar tiendas comunitarias y venta de artesanias Encontramos el establecimiento pucaratambo para lo cual se
Observaciones: comunicarsal 0980905901 con Kerly Aucancela y al 0998262853 al sefior Julio| Observaciones: pueden contactar con Anguie Huilcarema coordinadora del
Morocho duefio de una tienda lugar al 0997744752 el lugar tienen la capacidad para alojar
B Establecimientos registrados o Establecimientos registrados
Agencias de Viaje Agencias de Viaje
u] 0 u] 0
Mayoristas Mayoristas
o 0 o 0
Internacionales Internacionales
"] 1 u] 0
Operadoras Operadoras
Se obserca la operadora CachaOptur con puntos de informacion en Observaciones: texto
Observaciones: las avenidad Esmeraldas y Espejo en | ciudad de Riobamba y en el
CCTPucaratambo Y oficinas en la cabecera parroquial. Tel
Nacional Nacional 0
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializado Cultura
0
] Aventura 0 u] Aventura
1 ] 9] 0 0 0
La guia solo esta disponible mediante aviso de llegada al (+593) 3 - Observaciones: texto
Observaciones: 230 - 3050 para una atencion personalidaza ya que no permanece en
el sitio frecuentemente
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Accesibilidad Estado (U)
Categorfa (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
Orden del GAD Parroquial
u] 1 -1.7344;-78.7382 Cacha =] u] ] ]
Punto de Informacion
u] 0 0 texto o m] u] u]
a. De apoyo a la gestion |I-Tur
turistica
u] 0 0 texto o m] u] u]
] Centro de interpretacién
u] 0 0 texto o m] u] u]
Centro de facilitacién turistica
u] 0 0 texto o m] u] u]
Centro de recepcién de visitantes
u] 0 0 texto o m] u] u]
Garitas de guardiania
b. De observacion y
vigilancia o 0 0 texto o m] n] n]
Miradores
a m] 0 0 texto o m] u] u]
Torres de avistamiento de aves
Torres de  vigilancia para
salvavidas o 0 0 texto o o o [n]
u] 0 0 texto o m] u] u]
Senderos
c. De recorrido y descanso| o 0 0 texto o o o o
Estaciones de sombra y descanso
m]
) u] 0 0 texto o m] u] u]
Areas de acampar
w] 0 0 texto a w] u] u]
Refugio de alta montafia
orden de la junta
d. De servicio i o ] 1 -1.7062651 -78.7060 parroquial =} ] o o
Baterias sanitarias
1 orden de la junta
] 1 -1.7062651 -78.7060 parroquial ] u] ] a
Estacionamientos




a 0 0 texto m] a o o
e. Otros
Observaciones:
a
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
o o
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de Alquiler y venta
equipoVenta de u} artesanias y u} de o equipoVenta u}
especializadomerchandising de artesanias y
especializadomerchandising
o

Casa de cambio

Especifique:  texto

Cajero automatico Otro

O oto u]
Casa de cambio Cajero automatico

Especifique: texto

Observaciones:

texto

. - NOo O sn 0O
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO S|
6.1 Atractivo (U)
u] u] ] u]
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado

Observaciones:

El entorno se encuentra en procesos de deterioro por la perdida de recursos en creacion de vias y nuevas construcciones adaptadas de otros sectores.

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
u] ganaderas [m] [m] a
a. Erosién b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
u] d. Actividades industriales o o
b. Humedad e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de usoy
u] g. Conflicto de tenencia u] i Falta de mantenimiento ]
c. Desastres naturales exposicion
u] j. Contaminacién del ambiente u] u} u}
d. Flora/Fauna k. Generacion de residuos I. Expansién urbana
u] m. Conflicto politico / social [m] [m] o
e. Clima n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
o Especifique:  texto
Otro
Observaciones: texto
o
6.2 Entorno (U)
a u] c. Enpr u] a
a. Conservado b. Alter do Jceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: texto
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
u] ganaderas o o m]
a. Erosion b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
o d. Actividades industriales o o o
b. Humedad e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de usoy
u] g. Conflicto de tenencia o i. Falta de m] mantenimiento [m]
c. Desastres naturales exposicion
o j. Contaminacion del ambiente (m] (m] (m]
d. Flora/Fauna k. Generacion de residuos I. Expansién urbana
u] m. Conflicto politico / social [m] [m] o
e. Clima n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
o
Otro Especifique: _ texto
Observaciones:
o
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
o b. Fecha de
a. Declarante: texto b. Denominacién: texto texto ¢. Alcance: texto
declaracion:
Observaciones: s/l
NOo DO sn 0O
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA SI

7.1 Servicios Bésicos

=]
a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano




=] o
Agua: Rio, vertiente, acequia o canal Agua
Posee agua de riego que se reparte cada 11 dias a las familias y agua de
Especifique: consumo llevado desde vertientes mediante tuberias Especifique: texto
] o
Energia eléctrica: Red eléctrica de servicio plblico Energia eléctrica
Especifique: la empresa electrica abastece a toda la parroquia. Especifique:  texto
] ]
Saneamiento: Pozo séptico Saneamiento:
Especifique:  texio Especifique:  texto
] ]
Disposicion de desechos Carro Recolector Disposicion de desechos
Especifique: el recolectos solo pasa los dias jueves en horario de 10 de la mafiana Especifique:  texto

en el sitio tambien existen tachos de basura y botes recolectores de botellas para su recicleje y en la tienda del Sr Segundo Morocho Cel 0998262853 se
Observaciones: puede acceder a llenar los botellones de agua mineral

o
7.2 Sefalética en el atractivo
7.2.4. Estado
7.2.3. Materialidad
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo B R M
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto m] m] m]
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
En éreas urbanas pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto u] u] u]
o ! o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
Toétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto a a a
Tétems de sitio 0 0 0 texto o o o
Tétems direccionales 0 0 0 texto a a a
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto [n] [n] o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto m] m] m]
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto m] m] m]
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
En areas Sefales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto m] m] m]
naturales Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto [m] [m] [m]
Panel informativo de direccionamiento  hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto o o o
Mesas interpretativas 0 0 0 texto [m] [m] [m]
Totem de sitio 0 0 0 texto o o o
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto a a a
Letreros
informativos | De informacion botanica 0 0 0 texto o o o
o : .
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto [m] [m] [m]
Sefalética
interna de
seguridad | proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto o o o
]
a texto
Otros
Observaciones: texto
a
7.3 Salud (més cercano) (M)
o o
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
o 0 o 0
Hospital o Clinica Hospital o Clinica




Puesto / Centro de salud

Puesto / Centro de salud

Dispensario médico

[m]
Cantidad

Dispensario médico

Cantidad

Botiquin de primeros
auxilios

Botiquin de primeros

Otros

Otros

Observaciones:

El subcentro de salud Cacha Machangara atiende de 9h00 a 16h00 de martes a jueves.

]
7.4 Seguridad (M)

m]
a. Privada

m]

b. Policia nacional







9.2.1 Tangibles e intangibles &

a. Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados O  c Visita a talleres artisticos o
h. Participacion en talleres ] d. Visita a talleres artesanales o if en talleres o
:'mm tomdticss p o me“m de piezas, muestres, obres, €C. [ | Acyvidades vivenciales yio lidicas o
g. Pr o rep iones en vivo =] h. Muestras audiovisuales O g Folografia o
J. Dy ion de platos o I. Participacion de la celebracidn o m. Compra de artesanias o
n. Convivencia o 0. Medicina ancestral O oto o texto

Observaciones: texto

10.1. Madios de Promocion del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocian turistica cantonal? 5l o NO 2 Especifique: texio
¢E| Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl o NO ~.]
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pégina WEB o URL: o Ninguna
b. Red Social (=] Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas o Nombre: texto Ninguna
d. Material POP o Nombre: texio Ninguna
&. Oficina de Informacidn Turistica u] Nombre: texto Minguna
f. Medios de comunicacitn (radio, tv, prensa) o Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas (n] Nombre: texto Ninguna
h. Otro o texto Ninguna

Observaciones: texdo
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO B Especifique: (=00

Observaciones: tesaio

11.1. Frecuencia de visita segan datos estadisticos =]
a. ,Posee un sistema de registro de visitantes? st O NOo B Tipo: Digital O Papel O Afos de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al tivo? s O NO B Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) o . texto 2 0
Baja (meses) o : texio g i 0
d Liegada de turistas
o Turista nacional Liegadas mensuales Total anual o Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anusl
texto 0 0 texto 0 0
Cludades de crigen texto 0 ] Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0

Observaciones: T

11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave o
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: {+593)
Demanda segun dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita o
Lunes aviemes 0 m 0 Dias feriados ] Permanente a Estacional a Esporadica o Inexistente 0

Observaciones: texto




a. Namero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo

0 | d. Namero de personas especializadas en turismo

0
e. Nimero de personas con nivel de g. Nimero 'sonas que
instruccion (M): o de pe manejan o
. ) . algin de
f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) Idiomas (M)
0
Primaria 0 Secundaria Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de . 0 Otro
Otro texto discapacidades 0 Otro texto Chino texto
Observaciones: N/A

1.7057 y ongitud -78.7024

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

El monumento fue creado en el afio 2014, el cual repreenta al lider antiguo de la poblacion cual representa a la comunidad enceuntra en la coordenada latud

como genteluchadora y de
caracter fuerte este atractivo se

Fuente:
Wilson Armas, (2020)

b. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente: https:,

'www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha/@-1.7057962,-
78.7020656,314m/data=!3m2!1e3!4b1!4m5!3m4!150x91d307274c43f8a3:0x50f5c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965!4d-78.7013152
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Wilson Armas| Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion ESPOCH | Institucién Institucién
Cargo Estudiante |Cargo Cargo

Correo Electrénico

wilson.armas@espoch.edu.ec Correo Electronico

Correo Electrénico

Teléfono 0984591964 | Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 20/12/2020 |Fecha

Fecha



https://www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha/@-1.7057962,-78.7020656,314m/data=!3m2!1e3!4b1!4m5!3m4!1s0x91d307274c43f8a3:0x50f5c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965!4d-78.7013152
https://www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha/@-1.7057962,-78.7020656,314m/data=!3m2!1e3!4b1!4m5!3m4!1s0x91d307274c43f8a3:0x50f5c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965!4d-78.7013152

FICHA 13. PAMBAMESA

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo:

Provincia Caitén Parroquia Categoria Tioo Su itipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre el Atra tivo Tu ‘istico
PAVIBAM :SA
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CU _TURAL_Y_PO °ULAR GASTRONOMIA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cant in 2.3 Parroquia
CHIMBORAZO RIOBAM 3A CAC 1A (CAB. EN MACHANGARA)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Pri icipal 2.6 N imero 2.7 Transversal
CACHA MACHANGARA N/A N/A N/A
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados d cimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.7057 -78.7024 3143
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Pu)lica b. Nombre de | | Institucion: Gobier 10 Autonomo Descentralizado de Cacha

c. Nombre del Administrador: ~ Marcelo Tohab nda

d. Cargo que o :upa:

Presidente Junta Parroquial Cacha

e. Teléfono / Celular:

(-593) 939783379

f. Correo Electr inico:

gobiern parroqui lcacha@hotmail.com

Observaciones: Disponble de domingo

L jueves de 9h00 a 16h00

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatol6gicas

a. Clima: Frio b. Temperatur a(°C): 2 c. Precipitaci )n Pluviométrica (mm): 390
3.2 Linea de producto al que pertenece el atr activo (L a
)
a. Cultura "] b. Natsraleza a
c. Aventura

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo t ristico a

u] u] c. Rustico N tural u] d. ural ] e.Ubano O

a. Pristino b. Primitivo
3.4 Ingreso al atractivo (U) 1
b. Horario de Atencién c. At :ncién
&, M0 62 gD Fines de semanay
Ingreso Saida Todos los dias feriados Sol ) dias ha)iles Otro Especificar

u] 0:00 0:00 u] u] m] o
Libre texto

u] 0:00 0:00 u] u] m] o
Restringido texto

u] 0:00 0:00 u] u] m] o
Pagado texto

Efectivo Di Depbsito
; o Tarjeta de Elect o Bancario DO ] -
d. Maneja un de reservas: f. Forma de Créd Tarjeta de Débito
e. Precio: Desde 000 Hasta 0,00 Pago: O iero ancaria
‘Onico u]
Cheque
to Transferencia B
g. Meses recomendables de visita:
texto
Observaciones: Se recomienda revisar cronogramas en http://www.cacha.gob .ec/ para er fecha ; y horas exactas le event s
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S|
(™| NO o S




a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minim as de s 'rvicios):
acha (Cab. en Machangara)

b. Distancia desde la ciudad o 1.15 km c. Tiempo 0:04  h/min  d. Coordenadas (grados Lat.:
poblado mas cercano: estimado de decimales): -1.7061
desplazamiento en auto:

Long.: -78.7000

Ladesfiles.manif Comunidad Cacha Machangaraestacion se la emplea en algunas comunidades en mingas, reuniones entre otros pero se toma en cuenta a la cabecera|

Observaciones:
[12‘1”0(}“\3‘ por las represema::mnes en
17}
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
=] -1.7059;-78.695732 -1.7049;-78.7028 0.84 Asfaltado Bueno
2 a. Primer orden
a. Terrestre (M
() 7] -1.7049;-78.70280 -1.706197;-78.7000 0.31 Adoquinado Bueno
b. Segundo orden
0 0 0 texto
o

c. Tercer orden

Observaciones:
Las carreteras son angostas y no poseen sefiales de transito por lo que se recomienda ir a una velocidad moderada

Puerto / Muelle texto g Puerto / Muelle de texto ]
o de partida £ Llegada £
til n 17
Maritimo i ]
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o o de partida Llegada
b. Acuético (U) Lacustre
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o de partida Llegada
Fluvial
Observaciones:
N/A
Nacional: u] m]
c. Aéreo (V) Internacional:
Observaciones:
N/A
u]
4.3 Servicio de transporte (M)
e. Moto taxi f. Teleférico
] u] u] ] m] u]
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi X X
k. Avién I. Avioneta
u] u] u] u] m] u]
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa
m} u]
m. Helicéptero n. Otro Especifique
. Como servicio de transporte se cuenta con la cooperativa de Transporte Shiry cacha el c osto varia desde los 0,50 hasta 1 usd y la coopertiva de transporte Rey
Observaciones: 1asta los 8 usd
Cacha la cual realizan carreras privadas el costo varia desde los 5usd
o
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Fre :uencia
s § 3 3
5 oy 2
& Ngrpbre 42 G © TR CUR [T b. Estacion / terminal g 5 & 9 d. Detalle (Traslado origen / destino)
servicio 3 = I
La parada del transporte se encuentra ubicaado en las calles
cooperativa de transporte "Rey Cacha" Estacion lacondamine ~] u] u] u] Carabobo & Barén de Carondelet frente al supermercado "AHI ES "
La parada del transporte se encuentra ubicaado en las calles
cooperativa de ytransporte "Shiry Cacha " Estacion lacondamine =] n] m] n] Carabobo & Barén de Carondelet frente a la panaderia "El Dorado”
texto texto o o a o texto
texto texto o o o o texto
texto texto o o a o texto
o
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
Discapacidad Discapacidad
o o o o Dicapacidad d. No es u] u]
GeneralDiscapacidad Intelectual o Psicosocial
FisicaVisualAuditivaaccesible
Observaciones: N/A
o
4.5 Sefializacion
o Estado (U) o o o
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo Bueno Regular Malo
Observaciones: texto
: u] No H sn 0O
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS S|
a
5.1 Planta turistica (M)
(] (]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Establecimientos Nimero de Nimero de Establecimiento Nimero de Nimero de
Alojamiento u] registrados Habitaciones  Plazas Alojamiento s u] registrados Habitaciones
Plazas




o 0 0 0 o 0 0 0
Hotel Hotel

u] 0 0 0 u] 0 0 0
Hostal Hostal

o 0 0 0 o 0 0 0
Hosteria Hosteria

u] 0 0 0 u] 0 0 0
Hacienda Turistica Hacienda Turistica

o 0 0 0 o 0 0 0
Lodge Lodge

u] 0 0 0 u] 0 0 0
Resort Resort

[n} 0 0 0 [n} 0 0 0
Refugio Refugio

u] 0 0 0 u] 0 0 0
Campamento Turistico Campamento Turistico

0 0 0 a 0 0 0

Casa de Huéspedes Casa de Huéspedes

Observaciones:

Existen una casa de alojamiento el cual cuenta con 3 cuartos con
bafio privado. Para mas informacion se puede comunicar con

Bethsayda Janeta al 0990084909

Encontramos el establecimiento pucaratambo para lo cual se

Observaciones:

pueden contactar con Anguie Huilcarema coordinadora del

lugar al 0997744752 el lugar tienen la capacidad para alojar

Establecimientos Namero de Namero de Alimentos y Establecimientos Numero de Nimero de bebidas|
Alimentos y bebidas registrados =] Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas

u] 0 0 0 u] 0 0 0
Restaurantes Restaurantes

a 0 0 0 a 0 0 0
Cafeterias Cafeterias

u] 0 0 0 u] 0 0 0
Bares Bares

a 0 0 0 a 0 0 0
Fuentes de soda Fuentes de soda

Se puede encontrar tiendas comunitarias

y venta de artesanias

Encontramos el establecimiento pucaratambo para lo cual se

Observaciones: comunicarsal 0980905901 con Kerly Aucancela y al 0998262853 al sefior Julio| Observaciones: pueden contactar con Anguie Huilcarema coordinadora del
Morocho duefio de una tienda lugar al 0997744752 el lugar tienen la capacidad para alojar
[~} Establecimientos registrados o Establecimientos registrados
Agencias de Viaje Agencias de Viaje
u] 0 u] 0
Mayoristas Mayoristas
a 0 a 0
Internacionales Internacionales
"] 1 u] 0
Operadoras Operadoras
Se obserca la operadora CachaOptur con puntos de informacion en Observaciones: texto
Observaciones: las avenidad Esmeraldas y Espejo en | ciudad de Riobamba y en el
CCTPucaratambo Y oficinas en la cabecera parroquial. Tel
Nacional Nacional 0
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializado Cultura
0
] Aventura 0 u] Aventura
1 ] 9] 0 0
La guia solo esta disponible mediante aviso de llegada al (+593) 3 - Observaciones: texto
Observaciones: 230 - 3050 para una atencion personalidaza ya que no permanece en
el sitio frecuentemente
]
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
Orden del GAD Parroquial
u] 1 -1.7344;-78.7382 Cacha =] u] ] o
Punto de Informacién
u] 0 0 texto o m] u] u]
a. De apoyo a la gestion |I-Tur
turistica
m] 0 0 texto o m] u] u]
] Centro de interpretacién
u] 0 0 texto o m] u] u]
Centro de facilitacién turistica
m] 0 0 texto o m] u] u]
Centro de recepcién de visitantes
u] 0 0 texto o m] u] u]
Garitas de guardiania
b. De observacion y
vigilancia m] 0 0 texto o m] u] u]
Miradores
o m] 0 0 texto o m] u] u]
Torres de avistamiento de aves
Torres de  vigilancia para
salvavidas o 0 0 texto o o o [n]
u] 0 0 texto o m] u] u]
Senderos
c. De recorrido y descanso| m} 0 0 texto m] m} o o
Estaciones de sombra y descanso
m]
) u] 0 0 texto o m] u] u]
Areas de acampar
u] 0 0 texto [m] u] o o
Refugio de alta montafia
d. De servicio orden de la junta
a2 ] 1 -1.7062651 -78.7060 parroquial =} ] o o
Baterfas sanitarias




orden de la junta
"] 1 -1.7062651 -78.7060 parroquial ] u] ] u ]
Estacionamientos
a 0 0 texto m] a o o
e. Otros
Observaciones:
o
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
[m] [m]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de Alquiler y venta
equipoVenta de u} artesanias y u} de o equipoVenta u}
especializadomerchandising de artesanias y
especializadomerchandising
u] u] m]
Casa de cambio Cajero automatico Otro ] (m] Otro o
» Casa de cambio Cajero automético
Especifique:  texto
Especifique: texto
Observaciones: texto
. - NOo O sn 0O
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO SI
6.1 Atractivo (U)
u] 1] u] u]
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: El entorno se encuentra alterado por la perdida de recursos en creacio de vias y nuevas construcciones adaptadas de otros sectores
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
u] ganaderas a a (m]
a. Erosién b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
u] d. Actividades industriales o o o
b. Humedad e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de usoy
u] g. Conflicto de tenencia o i. Falta de mantenimiento [}
c. Desastres naturales exposicion
o j. Contaminacién del ambiente o o o
d. Flora/Fauna k. Generacion de residuos I. Expansién urbana
u] m. Conflicto politico / social a a a
e. Clima n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
u] Especifique:  texto
Otro
Observaciones: texto
o
6.2 Entorno (U)
a u] c. Enpr u] a
a. Conservado b. Alter do Jceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: texto
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
u] ganaderas o o m]
a. Erosién b. Actividades fo c. Actividades extractivas / mineria
a d. Actividades industriales o o o
b. Humedad e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de usoy
u] g. Conflicto de tenencia o i Falta de o mantenimiento o
c. Desastres naturales exposicion
u] j. Contaminacién del ambiente u] u] u]
d. Flora/Fauna k. Generacion de residuos I. Expansién urbana
u] m. Conflicto politico / social [m] [m] o
e. Clima n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
o
Otro Especifique:  texto
Observaciones: texto
a
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
o b. Fecha de
a. Declarante: texto b. Denominacién: texto texto c. Alcance: texto
declaracion:
Observaciones: s/l
) =} NO O sn 0O
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl

7.1 Servicios Basicos




a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

u]

] ]
Agua: Rio, vertiente, acequia o canal Agua
Posee agua de riego que se reparte cada 11 dias a las familias y agua de "
Especifique: consumo llevado desde vertientes mediante tuberias Especifique: texto
B o
Energia eléctrica: Red eléctrica de servicio publico Energia eléctrica
Especifique: la empresa electrica abastece a toda la parroquia Especifique:  texto
=] o
Saneamiento: Pozo séptico Saneamiento:
Especifique:  texto Especifique:  texto
%] a

Disposicién de desechos Carro Recolector

Disposicién de desechos

Especifique: el recolectos solo pasa los dias jueves en horario de 10 de la mafiana

Especifique:  texto

En el sitio tambien existen tachos de basura y botes recolectores de botellas para su recicleje y en la tienda del Sr Segundo Morocho Cel 0998262853 se

Observaciones: puede acceder a llenar los botellones de agua mineral

a
7.2 Sefalética en el atractivo
7.2.4. Estado
7.2.3. Materialidad
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo B R M
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
En areas urbanas pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
o Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto [n] [n] [n]
Toétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto [m] [m] [m]
Toétems de sitio 0 0 0 texto (] (] (]
Tétems direccionales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto [n] [n] [n]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto [n] [n] [n]
En areas Senales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto o o o
o
naturales Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto o o o
Mesas interpretativas 0 0 0 texto a a a
Tétem de sitio 0 0 0 texto (] (] (]
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto o o o
Letreros
informativos | De informacion botanica 0 0 0 texto o o o
o . L
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto a a a
Sefialética
interna de
seguridad | proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto o o o
]
m] texto
Otros
Observaciones: texto
o
7.3 Salud (mas cercano) (M)
] ]

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano




Hospital o Clinica

Hospital o Clinica

Puesto / Centro de salud

Puesto / Centro de salud

Dispensario médico

Dispensario médico

Cantidad

Botiquin de primeros
auxilios

Botiquin de primeros
auxilios

Otros

[m]
]
o
=
o| £
3
m]
m]

Otros

Observaciones:

El subcentro de salud Cacha Machangara atiende de 9h00 a 16h00 de martes a jueves

1~ ]
7.4 Seguridad (M)

o texto
a. Privada

a texto

b. Policia nacional

ile







9.2.1 Tangibles e intangibles &

a. Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados O  c Visita a talleres artisticos o
h. Participacion en talleres ] d. Visita a talleres artesanales o if en talleres o
:'mm tomdticss p o me“m de piezas, muestres, obres, €C. [ | Acyvidades vivenciales yio lidicas o
g. Pr o rep iones en vivo =] h. Muestras audiovisuales O g Folografia o
J. Dy ion de platos o I. Participacion de la celebracidn o m. Compra de artesanias o
n. Convivencia -] 0. Medicina ancestral O oto o texto

Observaciones: texto

10.1. Madios de Promocion del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocian turistica cantonal? 5l o NO 2 Especifique: texio
¢E| Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl o NO ~.]
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pégina WEB o URL: o Ninguna
b. Red Social (=] Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas o Nombre: texto Ninguna
d. Material POP o Nombre: texio Ninguna
&. Oficina de Informacidn Turistica u] Nombre: texto Minguna
f. Medios de comunicacitn (radio, tv, prensa) o Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas (n] Nombre: texto Ninguna
h. Otro o texto Ninguna

Observaciones: texdo
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO B Especifique: (=00

Observaciones: tesaio

11.1. Frecuencia de visita segan datos estadisticos =]
a. ,Posee un sistema de registro de visitantes? st O NOo B Tipo: Digital O Papel O Afos de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al tivo? s O NO B Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) o . texto 2 0
Baja (meses) o : texio g i 0
d Liegada de turistas
o Turista nacional Liegadas mensuales Total anual o Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anusl
texto 0 0 texto 0 0
Cludades de crigen texto 0 ] Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0

Observaciones: T

11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave o
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: {+593)
Demanda segun dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita o
Lunes aviemes 0 m 0 Dias feriados ] Permanente a Estacional a Esporadica o Inexistente 0

Observaciones: texto




o o

a. Nimero de personas a cargo de la administracion y ion del ivo 0| d. Namero de personas iali en turismo 0
e. Nimero de personas con nivel de g. Nimero de'sonas que manejan
instruccion (M): a [n] pe algdn de Idiomas (M) O
f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M)
0
Primaria 0 Secundaria Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de . 0 Otro
Otro texto discapacidades 0 Otro texto Chino texto
Observaciones: texto

gas en la cabecera parroquial en las
oordenadas (-1.7062,-

. . . . . h . . ido que la uni6bn hace la fuerza, estq
La pampa mesa se lo realiza en todas las comunidades de la parroquia pero se lo puede ver en fiestas, reuniones o mi 78.7066 ) actividadrealizada 5 ifestacion cosiste en

como acto de unidad desde tiempos pasados con el fin de unificar a la poblacién y demostra colocar alimentos encima de una mantay en el piso

para que todos coman de todo lo que se encuentra en el sector.

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:

https://www.google.com/search?q=LIMPIAS+PUCARATAMBO®&rlz=1C1PRFI_enEC784EC792&sxsrf=ALekk0118de5i
h&sa=X&ved=2ahUKEwiXOpGfuO gAhVESN8KHeQIDCEQ_AU0AnoECBoQBA#imgre=eM6LcQZo2i8u-M

WLyTx4T2fggsCluxHA3kw:1595921865672&source=
nms&th

b. Ubicacién gréafica del Atractivo

Fuente: https://www.google.com/maps/place/Monumento+Shiry+Cacha/@-1.7057962,-

78.7020656,314m/data=!3m2!1e3!4b1!4m5!3m4!150x91d307274c43f8a3:0x50f5c13f8efa8665!8m2!3d-1.7057965!4d-78.7013152
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FICHA 14. VERTIENTE PUSUCTOS

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

0 6 0 1 5 1 A N 0 6 #N/A | #N/A 0 2 0 0
Cdigo del atractivo: Provincia Cantén Parroquia Categoria Tioo Su itipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre el Atra tivo Tu ‘istico
PUSCT JS VETIEN E
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES AGUAS_SUBTE !RANE S MANANTIAL DE AGUA MINERAL
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cant in 2.3 Parroquia
CHIMBORAZO RIOBAM A CAC 1A (CAB. EN MACHANGARA)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Pri icipal 2.6 N imero 2.7 Transversal
cacha shilpala N/A N/A N/A
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados d cimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.7102 -78.7119 3.302
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Pu)lico b. Nomore de | . Institucién: Junta parroquial Cacha
c. Nombre del Administrador: MA !CELO 'OHABANDA d. Cargo que o upa: Presidente de | 1 junta parroquial

e. Teléfono / Celular:

(+593) 9 39783379

f. Corred Electr inico:

gobiern parrogui |lcacha@hotmail.com

Observaciones:

No existe un administra jor que naneje el atractivo sin e 1bargo

| GAD parroquia es el e icargad ' del terr torio

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Frio

b. Temperatura(°C):

12° c. Precipitaci )n Pluviométrica (mm): 390

3.2 Linea de producto al que pertenece el atr activo (L

[~ ]
)
a. Cultura a b. Nat sraleza 7]
c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo t Jristico a
u] m] c. Rustico N tural m] d. ural 1] e.Ubano 0O
a. Pristino b. Primitivo
3.4 Ingreso al atractivo (U) 2
b. Horario de Atencién c. At :ncién
&, M0 62 gD Fines de sem ana 'y
Ingreso Salida Todos los dias feriados Sol ) dias ha)iles Otro Especificar

] 0:00 0:00 ] u] m] o
Libre texto

o 0:00 0:00 m] u] u] o
Restringido texto

] 0:00 0:00 m] u] m] o
Pagado texto

Efectivo Di Depbsito
) o Tarjeta de Elect o Bancario DO ) -
d. Maneja un de reservas: f. Forma de Créd Tarjeta de Débito
e. Precio: Desde Hasta Pago: u] o ¢° ancaria
‘6nico u]
Cheque
to Transferencia B

g. Meses recomendables de visita:

Se pu de visitar el atract ivo todos el afio

Observaciones:

El ingreso es de libre acceso por tanto cualquer turista puede visitar pi liendo a itorizacién a la co nunidad




4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl
No O sn O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minim as de s 'rvicios):
Cabec 2ra Parroquial Cacha Machangara
b. Distancia desde la ciudad o 2 km ¢ Tiempo 0:10  h/min  d. Coordenadas (grados Lat.:
estimado de decimales): -1.705602 Long.: -78.702492

poblado més cercano: .
desplazamiento en auto:

Se puede acceder al atractivo en vehiculos particulares por vias de primer orden o mediante caminatas que es lo mas recomendado para ir visualizando el paisaje.

Observaciones:
"}
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
| -1.6731; -78.656397 -1.7061; -78.6998 2 Asfalto Bueno
a. Primer orden
a. Terrestre (M) o N o o Lexio
b. Segundo orden
0 0 0 texto
o
c. Tercer orden

Observaciones:
La via hacia el atractivo es de buen estado por lo tanto todo tipo de vehiculos puede acceder al atractivo

Puerto / Muelle texto = Puerto / Muelle de texto g
o de partida & Llegada pet
Maritimo 0 I
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o o de partida Llegada
b. Acuético (U) Lacustre
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o de partida Llegada
Fluvial
Observaciones:
texto
o Nacional: o a
c. Aéreo (V) Internacional:
Observaciones:
texto
™|
4.3 Servicio de transporte (M)
e. Moto taxi f. Teleférico
] 1] u] 1] m] o
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi ) )
k. Avién I. Avioneta
m] u] a u] m] u]
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa
1]
m. Helicéptero n. Otro Especifique vehiculos particulares

El precio del transporte en bus publico es de 0,75 USD de Riobamba (Condamine ) hasta la cabecera parroquial (Estadio Pucaraquinche), tambien se de|
Observaciones: encuentra disponiobles los servicios de taxis y camionetas para transp Jrte turisticos pue :ontactar al (+593) 954783615

]
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Fre :uencia
s § § ¢
a. Nombre de la cooperativa o asociacion que presta el| a / 5} £ 2 5 . .
servicio b. Estacion / terminal a 8 % & d. Detalle (Traslado origen / destino)
Cooperativa de Transporte Rey Cacha Estacion 7] o o o Riobamaba (Condamine) - Cacha (Estadio Pucaraquinche)
Cooperativa de Transporte Shiri Cacha Estacion ™| n] m] n] Riobamaba (Condamine) - Cacha (Como solicite el cliente)
texto texto o o a o texto
texto texto o o o o texto
texto texto o o a o texto
]
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
Discapacidad Discapacidad
u] u] u] u] Dicapacidad d. No es u] ]
GeneralDiscapacidad Intelectual o Psicosocial
FisicaVisualAuditivaaccesible
Observaciones: El atractivo se encuentra en un espacio que no cuenta con accesibilidad para personas con capacidades especiales.
o
4.5 Sefializacion
a Estado (U) o o o
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo Bueno Regular Malo
Observaciones: N/A
(=] No O sn O
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI
a
5.1 Planta turistica (M)
=]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Establecimientos Nimero de Nimero de Establecimiento Nimero de Nimero de
Alojamiento (] registrados Habitaciones  Plazas Alojamiento s (] registrados Habitaciones
Plazas




o 0 0 0 o 0 0 0
Hotel Hotel
o 0 0 0 o 0 0 0
Hostal Hostal
o 0 0 0 o 0 0 0
Hosterfa Hosterfa
o 0 0 0 o 0 0 0
Hacienda Turistica Hacienda Turistica
o 0 0 0 o 0 0 0
Lodge Lodge
o 0 0 0 o 0 0 0
Resort Resort
o 0 0 0 o 0 0 0
Refugio Refugio
o 0 0 0 o 0 0 0
Campamento Turistico Campamento Turistico
o 0 0 0 o 0 0 0
Casa de Huéspedes Casa de Huéspedes
Observaciones: N/A Los turistas pueden adquirir los servicios en Plicara Tambo,
Observaciones: se puede contactar a (+593) 99 774 4752 a un precio desde
25 hasta 45 dolares, debido a que es una entidad privada.
Establecimientos Namero de Namero de Alimentos y Establecimientos Numero de Nimero de bebidas|
Alimentos y bebidas =] registrados Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas
u} 0 0 0 u] 0 0 0
Restaurantes Restaurantes
o 0 0 0 o 0 0 0
Cafeterias Cafeterias
u} 0 0 0 u] 0 0 0
Bares Bares
o 0 0 0 o 0 0 0
Fuentes de soda Fuentes de soda
Observaciones: Existen 4 tiendas comunitarias se puden contatcra a (+593)
Observaciones: 945381923, tambien brindan servicios de alimentacion pero no se
encuentran catastrados
o Establecimientos registrados [~} Establecimientos registrados
Agencias de Viaje Agencias de Viaje
o 0 o 0
Mayoristas Mayoristas
a 0 a 0
Internacionales Internacionales
o 0 o 0
Operadoras Operadoras
Observaciones: texto Se puede adquirir los paquetes en la operadora Kacha Optur
Observaciones: S.A, se puede contactar a (+593) 98 731 9516, se encuentra ubicadol
en Plcara Tambo
Nacional Nacional 1
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializado Cultura
0
o Aventura 0 "] Aventura
0 ] 9] 0 1 0
Observaciones: texto El guia oriundo de Cacha se desenvuelve en tres
Observaciones: idiomas(kichwa, espariol, ingles)
]
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
o 1 -1.705602; -78.702492 Junta Parroquial M M o o
Punto de Informacion
m] 0 0 texto o m] u] u]
a. De apoyo a la gestion |I-Tur
turistica
o 0 0 texto o o o o
o Centro de interpretacién
m] 0 0 texto o m] u] u]
Centro de facilitacién turistica
o 0 0 texto o o o o
Centro de recepcion de visitantes
m] 0 0 texto o m] u] u]
Garitas de guardiania
b. De observacion y
vigilancia w] 0 0 texto a w] u] u]
Miradores
o m] 0 0 texto o m] u] u]
Torres de avistamiento de aves
Torres  de vigilancia  para
salvavidas a 0 0 texto a [u] [n] [u]
m] 0 0 texto o m] u] u]
Senderos
c. De recorrido y descanso| o 0 0 texto m] m] n] n]
Estaciones de sombra y descanso
]
) m] 0 0 texto o m] u] u]
Areas de acampar
o 0 0 texto o o o o
Refugio de alta montafia




d. De servicio ) o m] 0 0 texto m] a o o
Baterfas sanitarias
o
m] 0 0 texto o m] u] u]
Estacionamientos
o 0 0 texto o a o o
e. Otros
Observaciones: El atractivo no cuenta con una variedad de facilidades turisticas para la comodidad del turista.
™}
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de Alquiler y venta

equipoVenta de u} artesanias y o de u} equipoVenta =}

especializadomerchandising de artesanias

y especializadomerchandising
[m] o o
Casa de cambio Cajero automatico Otro o o Otro o
» Casa de cambio Cajero automético
Especifique:
Especifique:
Observaciones: En la cabecera parroquial existe ventas de artesanias horario de atencién de 09:00 - 18:00 horas
. - = No O sn O
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO S|
6.1 Atractivo (U)
m] ] u] m]

a. Conservado

b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado

Observaciones:

La zona de la vertiente esta alterado por los poblacodres con la construccionde lavanderias. Actualemnte la vertiente esta siendo olvidada

6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

m] b. Actividades o forestalesc. Actividades [m] [m]
a. Erosion extractivas / mineria ganaderas

w] a a
b. Humedad d. Actividades _industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia

h. Condiciones de uso y

a g. Conflicto de tenenciai. Falta o de mantenimiento o =}
c. Di naturales exposicion

o o ] o
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacién de residuos |. Expansién urbana

m] o o o
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo

w]
Otro Especifique: _ texio

Observaciones:

Debido a su poco uso los pobladores construyeron espacios de lavanderia lo que da una mala imagen al atractivo

6.2 Entorno (U)

a. Conservado

m] ] m] m]
b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado

Observaciones:

El entorno esta alterado por la expansion de la poblacion

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

] b. Actividades ] forestalesc. Actividades [m] [m]
a. Erosion extractivas / mineria ganaderas

w] a a a
b. Humedad d. Actividades _industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia

h. Condiciones de uso y

m] g. Conflicto de tenenciai. Falta a de mantenimiento a a
c. Desastres naturales exposicion

w] o o %]
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansion urbana

m] o [m] o
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo

o
Otro Especifique:

Observaciones:

En el entorno existe mucha produccién agripocuaria por tanto afecta al atractivo.

[m]
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
b. Fecha de
a. Declarante: texto b. Denominacién: texto declaracién: texto c. Alcance: texto
Observaciones:
= No O sn O

7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl




7.1 Servicios Basicos

u] ]
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
o %]
Agua: Agua Potable
Especifique: Especifique: Entubada- proviene de vertientes
a "]
Energia elé Energia eléctrica Red eléctrica de servicio plblico
Especifique: Especifique:  Servicio Publico
a "]
Saneamiento: Saneamiento: Red publica
Especifique: Especifique: Red publica de alcantarillado
] "]
Disposicién de desechos Disposicién de desechos Carro Recolector

Especifique: Especifique: Contenedores que se recogen cada Miercoles y Sabado
Observaciones: El atractivo no cuenta con servicios basicos para turistas
o
7.2 Sefalética en el atractivo
7.2.4. Estado
7.2.3. Materialidad
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo B R
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
En areas urbanas pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
o ' o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto o (] (]
Tétems de sitio 0 0 0 texto o (] (]
Toétems direccionales 0 0 0 texto ] ] ]
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o ]
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
En areas Seniales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto o o o
o
naturales Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto ] ] ]
Panel informativo de direccionamiento  hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto =] =] =]
Mesas interpretativas 0 0 0 texto o o o
Totem de sitio 0 0 0 texto o o o
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto ] ] ]
Letreros
informativos | De informacion botéanica 0 0 0 texto o o o
] : .
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto ] ] ]
Sefialética
interna de
seguridad | proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto o o o
]
o texto
Otros
Observaciones: N/A

7.3 Salud (méas

cercano) (M)




a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

o 0 o 0
Hospital o Clinica Hospital o Clinica
u] 0 1
Puesto / Centro de salud Puesto / Centro de salud
3 g
o iz 0 o = 0
Dispensario médico 8 Dispensario médico S
Botiquin de primeros Botiquin de primeros
auxilios w] 0 auxilios u] 0
o 0 o 0
Otros Otros
El MSP Machangara se encuentra ubicado junto a las oficinas de la junta parroquil, atiende de Lunes a Sabado en horario de 8:00 a 17:00.0 contactar a (+593;
Observaciones:
954784364
]
7.4 Seguridad (M)
m] texto
a. Privada
m] texto
b. Policia nacional =







9.2.1 Tangibles e intangibles O

a. Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados O  c Visita a talleres artisticos o
h. Participacion en talleres o d. Visita a talleres artesanales o if en talleres o
o feméticas p o me“"" de piezas, muesiras, obr@s, €C. & Actividades vivenciales ylo lidicas o
g. Pr o rep iones en vivo o h. Muestras audiovisuales O g Folografia o
J. Dy ion de platos o I. Participacion de la celebracidn o m. Compra de artesanias o
n. Convivencia o 0. Medicina ancestral O oto o texto

Observaciones: texto

10.1. Madios de Promocion del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocian turistica cantonal? 5l o NO & Especifique: texio
¢E| Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl o NO ~.]
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pégina WEB o URL: texto Ninguna
b. Red Social o Nombre: 1exto Ninguna
c. Revistas Especializadas o Nombre: texto Ninguna
d. Material POP o Nombre: texio Ninguna
&. Oficina de Informacidn Turistica u] Nombre: texto Minguna
f. Medios de comunicacitn (radio, tv, prensa) o Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas (n] Nombre: texto Ninguna
h. Otro o texto Ninguna

Observaciones: NiA
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) sl B NO O  Especifique:

Observaciones: El atractivo s& hace conocer a través de un paguets urfstico

11.1. Frecuencia de visita segan datos estadisticos o
a. ,Posee un sistema de registro de visitantes? st O no O Tipo: Digital O Papel O Afos de registro
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al tivo? s O No O Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) =] . texto 2 0
Baja (meses) o : texio g i 0
d Liegada de turistas
o Turista nacional Lingadas mensuales Total anual o Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anusl
texto 0 0 texto 0 0
Cludades de crigen texto 0 ] Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones: T
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave -]
Nombre ded Informante Clave: Maria Huilcarema Contactos: (+503) 9982628563
Demanda segun dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita -]
Lunes aviemes 0 m 0 Dias feriados ] Permanente a Estacional |~ ] Esporadica o Inexistente 00

Observaciones: No existe un registro de visistas a la manifestacion cultural.




=]
a. Namero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo d. Nimero de personas especializadas en turismo 2
e. Nimero de personas con nivel de g. Nimero de personas
instruccion (M): que
a manejan
f. Nimero de personas capacitadas por temética (M) alguin de Idiomas
(M)
0
Primaria 0 Secundaria Primeros Auxilios 2 Hospitalidad 0 Inglés 1 Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel Atencion al Cliente 0 Guianza 1 Francés 0 Italiano 0l
otro texto ¢ de Chino 0 Otro
discapacidades 0 Otro texto 1 Kichwa
Observaciones: N/A

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

La vertiente Pususctus, se encuentra ubicada cerca de Cacha Quera, es una zona donde existe a precencia de agua

presenciado agua en temperaturas mayores a la de costumbre, para acceder al lugar existen vias de primer orden, en la tra flora y fauna de la
localidad y se puede realizar actividades de caminata, exploracion, entre otros.

naturalmente, segln pobladores en
algunas oasiones han
ectoria de la junta parroquial al recurso
e pueden observar la

Fuente: MEIBY BENAVIDES

c. Ubicacion gréfica del Atractivo

ELABORADO POR:

Fuente: https://www.google.com/maps/place/Shilpala/@-1.7066772,-78.6953796,245m/data=!3m1!1e3!4m5!3m4!1s0x91

d307237ca06ad1:0x95b3bb23848ab34118m2
13d-1.7031282!4d-78.6

VALIDADO POR: APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Armas Wilson| Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion ESPOCH | Institucion Institucién
Cargo Estudiante | Cargo Cargo
Correo Electrénico

wilson.armas@espoch.edu.ec Correo Electronico

Correo Electrénico

Teléfono

(+593) 0984591964 Teléfono

Teléfono

Firma

Firma

Firma




Fecha 20/12/2020| Fecha Fecha

FICHA 15. TELAR DE FAJAS

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo: — - - - - - - -
0cigo def atractivo Provincia Caton Parroquia Categoria Tioo Su itipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre el Atra tivo Tu ‘istico

TELAR DE ‘AJAS

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES REALIZACIONES_ "ECNIC \AS_Y_CIENTIFI AS ENTROS INDUSTRIALES

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cant in 2.3 Parroquia
CHIMBORAZO RIOBAM A CAC 1A (CAB. EN MACHANGARA)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Pri icipal 2.6 N imero 2.7 Transversal
PUCARAQUINCHE N/A N/A N/A
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados d cimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.719266 - '8.7033 36 3.111

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: PRI 'ADO b. Nomore de | . Institucién: ASOA TEKA
c. Nombre del Administrador: Geovany Cong cha d. Cargo que 0 upa: Encarg ado de | 1 administracion de ASOARTEKA
e. Teléfono / Celular: (-593) 939617380 f. Corred Electr inico:

ASOPRO \RTEKA@ GMAIL.COM

Observaciones: El administrador esta disponble de lunes a sabado de 8 100 a 17h00

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatol6gicas

]
a. Clima: Frio b. Temperatura(°C): 12° c. Precipitaci )n Pluviométrica (mm): 390
3.2 Linea de producto al que pertenece el atr activo (L &
)
a. Cultura ] b. Natraleza o o
c. Aventura

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo t Jristico a

u] u] c. Rustico N tural m] d. ural ] e.Ubano 0O

a. Pristino b. Primitivo
3.4 Ingreso al atractivo (U) 1
b. Horario de Atencion c. At :ncién
Zalinclaluuiesy Fines de sem anay
Ingreso Saida Todos los dias feriados Sol) dias ha)iles Otro Especificar

%] 8:00 17:00 7] u] u] o
Libre texto

] 0:00 0:00 u] u] m] o
Restringido texto

] 0:00 0:00 u] u] m] o
Pagado texto

Efectivo Di Depbsito
. . o Tarjeta de Elect o Bancario u} . -
d. Maneja un de reservas: f. Forma de Créd Tarjeta de Débito
e. Precio: Desde 000 Hasta 000 Pago: u] o ¢©o° ancaria
‘6nico u] o
Cheque
to Transferencia B
g. Meses recomendables de visita:
Se p ede visitar todos | 2s dias del afio

Observaciones: Las compras realizadas se debe pagar solo en efectivo.




4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl
No O s/ u]

a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minim as de s 'rvicios):
CA HA (CAB. EN MACHANGARA)

b. Distancia desde la ciudad o 4 km ¢ Tiempo 0:05  h/min  d. Coordenadas (grados Lat.:
poblado més cercano: X estimado de decimales): -1.7057 Long.: -78.7024
desplazamiento en auto:

Observaciones: La asociacion es un grupo familiar que por afios han ido transmitiendo los saberes de padres a hijos.

"}
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
[~ ] -1.6731; -78.6563 -1.7061; -78.6998 3 lastrado Bueno
a. Primer orden
&, e (V) "] -1.7061; -78.6998 -1.7083; -78.6978 1 adoquinado Regular
b. Segundo orden
0 0 0 0
o
c. Tercer orden
Observaciones: La carreterra se encentra en buen estado se recomienda visitar el lugar en carro privado o propio ya que el transporte pablico no llega es recificamente a la
asociacion
Puerto / Muelle texto = Puerto / Muelle de texto g
- o de partida 2 Llegada pet
Maritimo i} w
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o de partida Llegada
b. Acuético (U) Lacustre
Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
o de partida Llegada
Fluvial
Observaciones:
texto
o Nacional: o a
c. Aéreo (V) Internacional:
Observaciones:
texto
™|
4.3 Servicio de transporte (M)
e. Moto taxi f. Teleférico
1] u] u] 1] m] u]
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi
k. Avién I. Avioneta
m] u] u] u] m] u]
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa
u]
m. Helicoptero n. Otro Especifique
Observaciones: Se puede utilizar el bus publico, el cual sale cada 2 horas de la conda 1ine y las ¢ iminonetas a cualquier hora del dia de 6 de la mafiana a 7 de la noche
]
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Fre :uencia
— = & 3
a Nprpbre CelaoperaivallsneaanliEbissZie) b. Estacion / terminal g g & — d. Detalle (Traslado origen / destino)
servicio # = T
=
o
>
it}
Cooperativa de Transporte Rey Cacha Estacion 7] o o o Riobamaba (Condamine) - Cacha (Estadio Pucaraquinche)
Cooperativa de Transporte Shiri Cacha Estacion ™| n] m] o Riobamaba (Condamine) - Cacha (Como solicite el cliente)
texto texto o o a a texto
texto texto o o o o texto
texto texto o o a a texto
]
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
Discapacidad Discapacidad
u] u] u] u] Dicapacidad d. No es u] ]
GeneralDiscapacidad Intelectual o Psicosocial
FisicaVisualAuditivaaccesible
Observaciones: A pesar que el lugar es seguro, el lugar no cuenta con accesorios adecuados para permitir la visita a personas con diferentes discapacidades
o
4.5 Sefializacion
a Estado (U) o o o
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo Bueno Regular Malo
Observaciones: N/A
=] No O sn 0O
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI
a
5.1 Planta turistica (M)
=]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Establecimientos Nimero de Nimero de Establecimiento Nimero de Nimero de
Alojamiento o registrados Habitaciones  Plazas Alojamiento s o registrados Habitaciones
Plazas




o 0 0 0 o 0 0 0
Hotel Hotel

o 0 0 0 o 0 0 0
Hostal Hostal

o 0 0 0 o 0 0 0
Hosterfa Hosterfa

o 0 0 0 o 0 0 0
Hacienda Turistica Hacienda Turistica

o 0 0 0 o 0 0 0
Lodge Lodge

o 0 0 0 o 0 0 0
Resort Resort

o 0 0 0 o 0 0 0
Refugio Refugio

o 0 0 0 o 0 0 0
Campamento Turistico Campamento Turistico

o 0 0 0 o 0 0 0
Casa de Huéspedes Casa de Huéspedes

Observaciones: Los turistas pueden adquirir los servicios en Plicara Tambo,
Observaciones: se puede contactar a (+593) 99 774 4752 a un precio desde
25 hasta 45 dolares, debido a que es una entidad privada.
Establecimientos Namero de Namero de Alimentos y Establecimientos Numero de Nimero de bebidas|
Alimentos y bebidas =] registrados Mesas Plazas
registrados Mesas Plazas

u} 0 0 0 u] 0 0 0
Restaurantes Restaurantes

o 0 0 0 o 0 0 0
Cafeterias Cafeterias

u} 0 0 0 u] 0 0 0
Bares Bares

o 0 0 0 o 0 0 0
Fuentes de soda Fuentes de soda

Observaciones:

se puede encontrar tiendas comunitarias

Existen 4 tiendas comunitarias se puden contatcra a (+593)
Observaciones: 945381923, tambien brindan servicios de alimentacion pero no se
encuentran catastrados

o Establecimientos registrados o Establecimientos registrados
Agencias de Viaje Agencias de Viaje
o 0 o 0
Mayoristas Mayoristas
a 0 a 0
Internacionales Internacionales
o 0 ] 1
Operadoras Operadoras
Observaciones: Se puede adquirir los paquetes en la operadora Kacha Optur
Observaciones: S.A, se puede contactar a (+593) 98 731 9516, se encuentra ubicadol
en Plcara Tambo
Nacional Nacional 1
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializado Cultura
0
o Aventura 0 u] Aventura
0 ] 9] 1 0 0
Observaciones: El guia oriundo de Cacha se desenvuelve en tres
Observaciones: idiomas(kichwa, espariol, ingles)
]
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
universal B R M
GAD PARROQUIAL
] 1 -1.7344;-78.7382 CACHA ] u] ] a
Punto de Informacion
m] 0 0 texto o m] u] u]
a. De apoyo a la gestion |I-Tur
turistica
o 0 0 texto o o o o
o Centro de interpretacién
m] 0 0 texto o m] u] u]
Centro de facilitacién turistica
o 0 0 texto o o o o
Centro de recepcion de visitantes
m] 0 0 texto o m] u] u]
Garitas de guardiania
b. De observacion y
vigilancia w] 0 0 texto a w] u] u]
Miradores
o m] 0 0 texto o m] u] u]
Torres de avistamiento de aves
Torres  de vigilancia  para
salvavidas a 0 0 texto a [u] [n] [u]
m] 0 0 texto o m] u] u]
Senderos
c. De recorrido y descanso| o 0 0 texto m] m] n] n]
Estaciones de sombra y descanso
]
) m] 0 0 texto o m] u] u]
Areas de acampar
o 0 0 texto o o o o
Refugio de alta montafia




7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA SI

d. De servicio . - o 0 0 texto o o o o
Baterias sanitarias
o
m] 0 0 texto o m] u] u]
Estacionamientos
o 0 0 texto m] a o o
e. Otros
Observaciones: El atractivo no cuenta con una variedad de facilidades turisticas para la comodidad del turista
]
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
B B
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de Alquiler y venta
equipoVenta de u} artesanias y =] de o equipoVenta =}
especializadomerchandising de artesanias y
especializadomerchandising
o o o
Casa de cambio Cajero automético Otro (] (m] Otro o
» Casa de cambio Cajero automético
Especifique:  texto
Especifique:
Observaciones: En la cabecera parroquial existe ventas de artesanias horario de atencion de 09:00 - 18:00 horas
. - = No O sn O
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl
6.1 Atractivo (U)
] u] u] u]
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: En la parroquia se conservan las técnicas y tejidos autéctonos de la parroquia Cacha
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
u] ganaderas o o a
a. Erosion b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
u] d. Actividades  industriales a a a
b. Humedad e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de usoy
o g. Conflicto de tenencia o i. Falta de o mantenimiento o
c. Desastres naturales exposicion
u] j. Contaminacién del ambiente (] o o
d. Flora/Fauna k. Generacion de residuos I. Expansién urbana
u] m. Conflicto politico / social o o o
e. Clima n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
o Especifique:  texto
Otro
Observaciones: N/A
]
6.2 Entorno (U)
a ] c. Enpr u] a
a. Conservado b. Alter do Jceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: La busqueda de desarroll > del lugar a insetivado a las person as a la a ertura de nuevas carreterras perdiendo el paisaje natural
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Actividades agricolas y
u] ganaderas B B u}
a. Erosion b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
u] d. Actividades  industriales a a a
b. Humedad e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condiciones de usoy
u] g. Conflicto de tenencia o i. Falta de =] mantenimiento [n]
c. Desastres naturales exposicion
o j. Contaminacion del ambiente o o [~}
d. Flora/Fauna k. Generacion de residuos I. Expansién urbana
u] m. Conflicto politico / social o o o
e. Clima n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
o
Otro Especifique: _ texto
Observaciones: En el entorno existe mucha produccion agripecuaria por tanto afecta al atractivo y la expansion urbana.
o
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
o b. Fecha de
a. Declarante: texto b. Denominacion: texto texto c. Alcance: texto
declaracién:
Observaciones: texto
M NO O sn O




7.1 Servicios Basicos

] ]
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
=] =]
Agua: Rio, vertiente, acequia o canal Agua Rio, vertiente, acequia o canal
Especifique: Entubada- proviene de vertientes Especifique: Entubada- proviene de vertientes

Energia eléctrica:

Red eléctrica de servicio publico

]
Energia eléctrica

Red eléctrica de servicio publico

Especifique:

Servicio Publico

Especifique:  Servicio Plblico

Saneamiento:

Pozo séptico

Saneamiento: Pozo séptico

Especifique:

Pozo séptico individual

Especifique: Pozo séptico individual

Disposicién de desechos

Carro Recolector

"]
Disposicién de desechos

Carro Recolector

Otros

Especifique: Contenedores que se recogen cada Miercoles y Sabado Especifique: Contenedores que se recogen cada Miercoles y Sabado
Observaciones: En el sector del atractivo cuenta con los servicios que facilitan que el visitante pase por el lugar
o
7.2 Sefalética en el atractivo
7.2.4. Estado
7.2.3. Materialidad
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo B R
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
En areas urbanas pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
o ' o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto o o o
Tétems de sitio 0 0 0 texto o o o
Toétems direccionales 0 0 0 texto ] ] ]
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o o o
En areas Seniales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto o o o
o
naturales Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto ] ] ]
Panel informativo de direccionamiento  hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto o o o
Mesas interpretativas 0 0 0 texto o o o
Totem de sitio 0 0 0 texto o o o
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto ] ] ]
Letreros
informativos | De informacion botéanica 0 0 0 texto o o o
o : S
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto ] ] ]
Sefialética
interna de
seguridad | proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto o o o
]
o texto

Observaciones:

N/A

7.3 Salud (més

cercano) (M)




a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

o 0 o 0
Hospital o Clinica Hospital o Clinica
] 1 1
Puesto / Centro de salud Puesto / Centro de salud
e o
3 S
] 2 0 o £ 0
Dispensario médico 8 Dispensario médico S
Botiquin de primeros Botiquin de primeros
auxilios w] 0 o 0
u] 0 o 0
Otros Otros

Observaciones:

El MSP Machangara se encuentra ubicado junto a las oficinas de la junta parroquil, atiende de Lunes a Sabado en horario de 8:00 a 17:00.

o
7.4 Seguridad (M)

o texto
a. Privada

a texto
b. Policia nacional







9.2.1 Tangibles e intangibles @

a. Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados O  c Visita a talleres artisticos o

h. Participacion en talleres i =] d. Visita a talleres artesanales o i. Participacion en talleres ~]
:'mm temélicas p o me“m de piezas, muestras, obrfas, elc. & | actividades vivenciales yio lidicas 2

g. Pri o rep iones en vivo =] h. Muestras audiovisuales O g Folografia o

j. D ion de platos tradi o |. Participacian de la celebracion O  m Compra de artesanias 1~}

n. Convivencia o 0. Medicina ancestral O oto o texto

Observaciones: Los productos son elaborados en el taller y los venden en la ciudad a comerciantes.pero tienen las puerlas abiertas a las personas que deseen comprar el

producto en el mismo lugar y conocer |as tecnicas que uliliza.

10.1. Madios de Promocion del Atractivo (M)

4 Existe un plan de promocion turistica cantonal? 5l o NO & Especifique:
¢E| Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl o NO ~.]
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pagina WEB o URL: texto Ninguna
b. Red Social -] Nombre: asoarteka Mensual
c. Revistas Especializadas o Nombre: texto Ninguna
d. Material POP o Nombre: texio Ninguna
. Oficina de Informacion Turistica u] Nombre: texto Minguna
f. Medios de comunicacitn (radio, tv, prensa) o Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas (n] Nombre: texto Ninguna
h. Otro o texto Ninguna

Observaciones: Tiene un poca publicidad sobre la manifestacion del atractivo.

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO B Especifique: =00

Observaciones:

11.1. Frecuencia de visita segan datos estadisticos =]
a. ,Posee un sistema de registro de visitantes? st O NOo B Tipo: Digital O Papel O Afos de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al tivo? s O NO B Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) o . texto 2 0
Baja (meses) o : : texio g i 0
d Liegada de turistas
o Turista nacional Liegadas mensuales Total anual o Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anusl
texto 0 0 texto 0 0
Cludades de crigen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones: T
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave o
Nombre del Informante Clave: texto ‘Contacios: {+593)
Demanda segn dias de visita o Demanda segin recuencia de visita o
Lunes aviemes 20 m 46 Dias feriados 125 Permanente a Estacional ] Esporadica o Inexistente O

Observaciones: texto




e. Nuimero de personas con nivel de
instruccion (M):

a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo

0 d. Nuimero de personas especializadas en turismo 0

f. Nimero de personas capacitadas por temética (M)

g. Nimero de'sonas que manejan
pealgln de Idiomas (M) O

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

ASOARTEKA es una asociacion familiar que estd ubicado en Pucara quinche, la cual se dedica a la elaboracion de poncho estilos que
representan a la parroquia cacha, presenta facilidades de vias de acceso hacia la asociacion se puede hacer costura ancestrales.

0
Primaria 0 Secundaria Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel Atencién al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0l
Sensibilizacién de . 0 Otro
Otro texto discapacidades 0 Otro texto Chino
Observaciones:

y shikras, bayetas e incluso mascarillas para lg|
pandemia con actividades como fotografias|
interpretacion de la técnica de

Fuente: Wilson Armas

b. Ubicacion grafica del Atractivo

ELABORADO POR:

Fuente: https://www.google.com/search?q=desfile+cacha&rlz=1C1PRFI_enEC784EC792&sxsrf=ALeKk03h90yJtzHnJAf Odf 'uZYxnAmr8Q:1595924420293&source=Inms&tbms=is
d=2ahUKEwiMr6Phwe _gAhWwg-AKHfLUCIMQ_AUo0AXoECASQAW&biw=1093&bih=526

VALIDADO POR:

h&sa=X&ve

APROBADO POR:

Apellido y Nombre Wilson Armas

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucién ESPOCH

Institucién

Institucién

Cargo ESTUDIANTE

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

wilson.armas@espoch.edu.ec

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono

(+593) 984591964 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 20/12/2020 Fecha

Fecha



https://www.google.com/search?q=desfile+cacha&rlz=1C1PRFI_enEC784EC792&sxsrf=ALeKk03h9OyJtzHnJAf_0dfVuZYxnAmr8Q:1595924420293&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwiMr6Phwe_qAhWwg-AKHfLUCfMQ_AUoAXoECAsQAw&biw=1093&bih=526
https://www.google.com/search?q=desfile+cacha&rlz=1C1PRFI_enEC784EC792&sxsrf=ALeKk03h9OyJtzHnJAf_0dfVuZYxnAmr8Q:1595924420293&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwiMr6Phwe_qAhWwg-AKHfLUCfMQ_AUoAXoECAsQAw&biw=1093&bih=526




