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RESUMEN

El objetivo de este trabgjo investigativo fue analizar € potencid turistico de la Finca “Don José”
mediante larealizacion de un inventario de atractivos naturales y culturales para proponer estrategias
gue permita el fortalecimiento y desarrollo turistico del lugar. El diagnostico de la potenciaidad
turistica se identificd mediante el método cualitativo debido que se aplicd un inventario de los
atractivos naturales y culturales, utilizando la metodologia propuesta por € Ministerio de Turismo
(MINTUR) y € Instituto Nacional del Patrimonio Cultural (INPC), ademas se aplico entrevistas para
identificar la potencialidad turistica, también fue cuantitativo pues se realizaron encuestas con
proposito de realizar un estudio de mercado considerando caracteristicas muy importantes que
permitan conocer los gustos y preferencias de los clientes; con lafinalidad de realizar una propuesta
para fortalecer y potenciar la finca. Para diagnosticar la potencialidad se utilizaron las fichas del
MINTUR e INPC dando como resultados que todos | os atractivos naturales y cultural es se encuentran
enjerarquiados, debido aque posee ciertos rasgos | lamativos que despierta el interésdelosvisitantes,
y conjuntamente con las entrevistas se pudo determinar |a potencialidad turistica, ademas, mediante
las encuestas se logré identificar que mas del 91% estén de acuerdo con que existaunafincaturistica,
y que a mismo tiempo desean que se ofrezcan servicios y actividades vinculadas a un turismo de
naturaleza. En conclusién, la Finca “Don José” no es todavia turistica, sin embargo, tiene la
potenciaidad que podria fortal ecerse mediante laimplementaci én de actividades turisticas dentro de
losrecursos naturales que posee €l lugar. Por o tanto, se recomiendaaprovechar losrecursos naturales
gue tiene la propiedad y convertirla en una finca turistica ayudando a impulsar el turismo en la
localidad.

Palabras clave: <POTENCIAL TURISTICO>, <ATRACTIVO NATURAL>, <ATRACTIVO
CULTURAL>, < FORTALECIMIENTO TURISTICO> <DESARROLLO TURISTICO>,
<ESTRATEGIAS>, <ESTUDIO DE MERCADO>, <PROPUESTA>.
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SUMMARY/ABSTRACT

The aim of this research work was to analyze the touristic potential of "Don José" farm through an
inventory of natural and cultural attractions to propose strategies to strengthen and develop tourism
in the area. The diagnosis of the tourism potential was identified through the qualitative method
because an inventory of natural and cultura attractions was applied, using the methodol ogy proposed
by the Ministry of Tourism (MINTUR) and the National Institute of Cultural Heritage (INPC), in
addition interviews were applied to identify the tourism potential, it was also quantitative because
surveys were conducted with the purpose of conducting a market study considering very important
characteristicsthat allow knowing thetastes and preferences of customers; in order to make a proposal
to strengthen and enhance the farm. To diagnose the potential, the MINTUR and INPC files were
used, giving as resultsthat all the natural and cultura attractions are in hierarchy two, because it has
certain striking features that arouse the interest of visitors, and together with the interviews it was
possible to determine the tourism potential, in addition, through the surveys it was identified that
more than 91% agree with the existence of a tourist farm, and at the same time they want services
and activities related to nature tourism to be offered. In conclusion, "Don Jos€" Farm is not yet a
tourist destination; however, it hasthe potential to be strengthened by implementing tourism activities
within the area's natural resources. Therefore, it is recommended to take advantage of the natural
resources that the farm has and turn it into atourist farm helping to strengthen tourism in the locality.

Key words: <TOURISTIC POTENTIAL>, <ATTRACTIVE NATURE>, <ATTRACTIVE
CULTURE>, <TOURISTIC ENHANCEMENT>, <TOURISTIC DEVELOPMENT>,
<STRATEGIES>, <MARKET RESEARCH>, <PROPOSAL>.

Elaborated by:

Lud Nllﬂ}’ Barreno Silva. Ms.
DOCENTE- ESPOCH
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INTRODUCCION

El turismo a nivel mundial es uno de los principal es fuentes de ingresos de | os diferentes lugares del
mundo por su diversidad de flora, fauna, sus culturas y tradiciones que motivan a los turistas a
trasladarse en los diferentes rincones del mundo sin embargo, existen organi smos rectores como: La
Organizacion Mundial del Turismo (OMT) que tiene como propdsito de promover y fomentar €l
desarrollo del turismo, pero de unamaneraresponsable, sostenible y accesible que ayude a contribuir
el desarrollo de un nuevo disefio turistico que alavez ayuda a conservar € medio ambiente para que
puedan disfrutar las siguientes generaciones (Organizacion Mundial del Turismo, 2021, par. 3).

El Ecuador se encuentra dentro de la franja del Neotrdpico debido a su ubicacién geogréfica en la
cual, 1o hace ser un pais mega diverso con gran potencial turistico y conocido como € pais de los
cuatros mundos por su gran variedad de riguezas bioldgicas y culturales de las distintas regiones del
Ecuador y paralograr garantizar la sostenibilidad y la conservacion del medio ambiente deben mitigar
el impacto ambiental realizando actividades que sean amigables con el ambiente (EcuadorTravel, 2015,
parr. 3).

Laregion Amazonica, ademds, de ser unade las principal es provincias contribuyentes de la economia
del pais, cuentacon varios recursos culturalesy naturales como: recursos hidricosy unagran variedad
defloray fauna

El Cantén Francisco de Orellana cuenta con gran variedad de flora, faunay con gran cantidad de rios
y esteros que cubren todo € cantén. La Parroquia Inés Arango se encuentra en un sector de gran
explotacion petrolera por lo cua es importante realizar un diagnéstico del potencial turistico de la
Finca “Don José”, porque nos permite determinar de maneraclaray efectivalaformaen quelaoferta
de productos, serviciosy atractivos turisticos del lugar se adapta para satisfacer las necesidades de
esparcimiento y recreacion de | os turistas tanto locales y nacionales.

Sin embargo, el canton Francisco de Orellana no ha sabido, aprovechar, la diversidad de flora, fauna
y sus extensos rios que |o rodean para poderse convertir en una de las principal es potencias turisticas
del pais, debido aqueloshabitantesde estazonahan visto como Unicoingreso alaindustriapetrolera,
lacual haido destruyendo poco a poco, lugares con gran potencialidad turistica o en otros casos han
utilizado las tierras, los rios y esteros que cubren las mismas para la ganaderia y la agricultura,
ademés, por la fata de los recursos econdmicos a pesar de la ayuda que brindan los gobiernos
autonomos descentralizados municipaes y provinciaes, dentro de sus respectivas competencias no
han logrado en crear un centro turistico y la escasa sistematizacion de datos actualizados de los
recursos naturaes en lalocalidad ha provocado un desinterés en | os ciudadanos en visitar |os lugares

turisticos llegando a desconocer los atractivos turisticos que existen, también la existencia de
1



problemas entre los miembros de las comunidades ha causado conflictos sociales que ha ocasi onado
desacuerdos entre |os habitantes de las distintas comunidades causando |a escasa participacion de la
ciudadania en las diferentes iniciativas turisticas que ayuden a fomentar el desarrollo turistico de la
localidad, debido, a desinterés turistico ya que no valoran los recursos naturales que los rodean.

El problema principal de laParroquia Inés Arango zona en la que se encuentrala Finca “Don José”,
donde se piensa redlizar esta investigacion, es que tiene un desconocimiento técnico del potencial
turistico debido que cuenta con varias, estacionesy mini estaciones petroleras a su arededor, lo que
ha dificultado de cierta manera el impulso de proyectos turisticos de la zona, también, ha causado €l
desinterés turistico en las comunidades del canton llegando a provocar € poco aprovechamiento de
estos recursos naturales 'y culturales.

La sefiora Dolores Arrobo duefia de 1a Finca “Don José” y su familia no tienen el conocimiento
necesario para convertirlaen potencia fincaturistica debido, que solo se han dedicado alaagricultura
o trabgjar en las diferentes empresas plblicas y petroleras, tampoco identifican que atractivos
naturales y culturales posee la finca, sin embargo, tienen la iniciativa de innovar, pero solo se han
guedado en suefios porgue no cuenta con |os recursos econdmicos necesarios y no saben como
gestionar 0 aquien dirigirse para obtener estos recursos econdémicos que necesitan y puedan lograr a
mejorar su calidad de vida.

Por lo cua, este proyecto ayudara a contribuir nuevas fuentes de trabagjo dentro de la localidad
mejorando la calidad de vida de cada uno de €ellos, pero sobre todo avalorar laimportancia que tiene
de conservar y aprovechar los recursos naturales y culturales, 1o que les permitira ver que existen
otras fuentes de ingresos y que alavez ayudan a cuidar nuestra naturaleza y que sea sostenible para
que puedan disfrutar las siguientes generaciones. Ademas, esta investigacion sera una fuente de
informacion y de referencia para estudiantes, docentes, empresarios, gobiernos autonomos
descentralizados municipales, provincialesy todas aquellas personas que estén interesadas en el tema.
L os resultados obtenidos de lainvestigacién del Diagnoéstico del potencial turistico de la Finca “Don
José”, nos servira como linea base para elaborar una propuesta que permita el fortalecimiento,
desarrollo y gecucion de un proyecto turistico en el terreno identificando la existencia de la
potencialidad turisticadel lugar.

Por lo tanto, es importante realizar un “Diagndstico del potencial turistico de la Finca “Don José”
perteneciente a la parroquia Inés Arango del cantdn Francisco de Orellana”, para identificar los
recursos naturales que ayuden a contribuir a desarrollo turistico de lafinca, sobre todo a concientizar
ala ciudadaniaa que formen parte del desarrollo turistico siendo ellos |os primeros en conocer todos

los atractivos naturales y cultural es que puedan ayudar a dinamizar la economia.



OBJETIVOS

Objetivo General:

Analizar la potencialidad turistica de la Finca “Don Jos¢” mediante la realizacion de un inventario de
atractivos naturales y culturales, para proponer estrategias que permitan e fortalecimiento y

desarrollo turistico de la Finca “Don José”.

Objetivos Especificos:

e Realizar un inventario de los atractivos turisticos de la Finca “Don José” mediante las fichas de
registro de los atributos naturales y culturales del MINTUR o INPC para su identificacion.

e Redlizar un estudio de mercado mediante la técnica de la encuesta considerando caracteristicas
muy i mportantes que permita conocer losgustosy preferenciasdel cliente parael fortalecimiento
del mercado objetivo.

e Elaborar una propuesta de proyecto turistico a través de laidentificacion del potencial turistico
mediante el andlisis de los resultados obtenidos del inventario y €l estudio del mercado que
permita en un futuro la implementacién del proyecto turistico en la Finca “Don José” para su
fortalecimiento y desarrollo turistico.



CAPITULO

1 MARCO TEORICO REFERENCIAL

1.1. Antecedentes

En la investigacion sobre el tema del “Diagndstico del potencial turistico del canton La Mana
provincia de Cotopaxi del afio 2019”, fue desarrollado con el fin de conocer la situacion actual del
turismo en & canton y el nivel de interés de los visitantes, sector publico y privado, debido que no
cuentan con informacién actualizada a pesar de tener varios atractivos turisticos, involucrando a
diferentes actores del turismo para dinamizar las actividades que despierten € interés de los turistas,
el equilibrio del beneficio econdmico y preservacién de los recursos, asi lograr optimizar la calidad
de los servicios turisticos, accesibilidad de los atractivos y la atencién de los actores claves que
permita mejorar € desarrollo turistico del cantén la Mana. Se utiliz6 € método deductivo desde lo
macro hacia las particularidades de cada atractivo turistico mientras, para € andlisis del potencia
turistico se utiliz6 la metodologia de la propuesta de Paso y Molina conocida como factores
geogréficos de |os recursos turisticos naturales y culturales, pero para conocer €l perfil del visitantey
dar larelevanciaal diagndstico aplicaron encuestas con preguntas socioecondémicasy |as preferencias
turisticas. Obteniendo como resultado que el cantdn posee |0s recursos necesarios para €l desarrollar
del turismo, sin embargo, existe un déficit de apoyo en el turismo por parte del gobierno cantonal y
provincial, pero, posee grandes oportunidades turisticas teniendo en cuenta la exuberante vegetacion
gue forma parte del potencial turistico englobando su floray fauna permitiendo mejorar € patrimonio
natural del cantén (Jiménez, 2019, p. 150).

En la investigacion “Analisis del potencial turistico del canton Loreto, en el afio 2016”, tiene como
finalidad de analizar @ potencia turistico del cantén Loreto, provincia de Orellana, mediante e
levantamiento de informacién e investigacién de campo, para obtener € inventario de atractivos,
productosturisticosy su relacion con el desarrollo econémico delazona, debido, que el cantén Loreto
es una de las regiones gque cuenta con la mayor riqueza del mundo, con gran cantidad de recursos
naturales y culturales que en su mayoria no han sido aprovechados. La metodologia que aplico en
esta investigacion es e método exploratorio que permite conocer las condicionesy problemas de su
limitacion del desarrollo turistico, e método descriptivo donde detalla la situacion sin redlizar
comparaciones con otros grupos de estudio, €l inventario de atractivos turisticos y las estrategias de

ventas que permitirafomentar y dinamizar laeconomiadel cantén Loreto. En conclusién, los recursos
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de los destinos y sus potenciaidades del cantdén Loreto son importantes para la creacion de tres
productos turisticos como: €l turismo de aventura, € turismo natural y cultural, pero no se podra
lograr potenciar € turismo si no existe un plan de marketing que ayude apromocionar y aposicionarse
el turismo en lalocalidad debido que el lugar aln no es muy conocido (Aracely & Serrano, 2018, pp. 6-22).
La investigacion “Evaluacion del potencia turistico del canton Rumifiahui del 2018, tiene como
proposito determinar la potencialidad turistica del cantén mediante € levantamiento de informaci6n
turistica, identificando las caracteristicas de los elementos dd sistema turistico logrando establecer
propuestas estratégicas y lineamentos del desarrollo turistico del cantén, utilizando la metodologia
propuesta por € Dr. Cabanilla, (2013), lacual permite diagnosticar como esta conformado el sistema
ayudando a conocer larealidad del lugar, también parala evaluacién se realizo un levantamiento de
los elementos del sistema turistico basdndose en doce componentes como: Componente natural,
culturd, gastrondémico, Festividades y eventos, actividades recreacionales, vias de acceso, servicios
basicos, servicios turisticos, consumidor, comercializacién y promocion turistica, politicas
administrativas y las ingtituciones administrativas, por medio de indicadores que determina la
potencididad ddl cantdn Rumifiahui. En conclusién, e cantén Rumifiahui posee gran potencial
turistico por sus magnificos|ugares que pueden disfrutar losturistasy gran diversidad defloray fauna
con ciertas caracteristicas especiales que se deberia prestar mas atencion y aprovecharlos de manera
sostenible y sustentable para potenciar €l turismo en lalocalidad (Diaz, 2018, pp. 16-20).

La presente investigacion del “Diagnéstico del potencial turistico delacabeceracantonal deY aguachi
y propuesta para mejorar la actividad turistica del 2016”, tiene como finalidad dar a conocer la
situacion actual del cantén mediante el diagndstico de los atractivos turistico logrando plantear una
propuesta de buena calidad enfocandose hacia €l desarrollo turistico. Utiliz6 la metodologia del
método empirico mediante la observacion de los atractivos turisticos, método analitico y sintético
para la recoleccién de datos mediante la técnica de la encuesta que permite conocer los gustos y
preferencias delosturistas, también, uso latécnicade la entrevista que fue realizada hacia €l personal
administrativo del GAD municipal paraidentificar el potencia turistico del canton. En conclusién,
la parroguia YAGUACHI Nuevo es atraido por € mayor nimero de turistas nacionales e
internacional es durante lafiestade San Francisco pero el resto del afio existe escasademandaturistica
debido que no cuenta con lasinstal aciones necesarias paraprestar serviciosalosturistas, sn embargo,
este cantdn cuenta con las facilidades, atractivos y planta turistica que se debe mejorar tanto en la
infraestructura y la calidad de los servicios realizando fuertes estrategias que ayude a fortalecer e

impulsar el desarrollo turistico de lalocalidad (Castro, 2016, pp. 17-23).



Todas las investigaciones readlizadas en los diferentes lugares del Ecuador, estdn enfocadas en €
diagnostico del potencial turistico resaltando la gran variedad de flora, fauna, atractivos culturales,
hermosos paisgjes Unico en cada lugar, pero, paralograr potenciar €l turismo se debe formular fuertes
estrategias que permitafortalecer el turismo.

1.2. Mar co Contextual

1.2.1. Turismo

Es un conjunto de actividades que se redlizan las personas en €l transcurso del desplazamiento de un
lugar a otro que se asocian con € descanso, ocio y el descubrimiento de nuevos lugares fuera de su
entorno habitual que incluye vigjar, aojarse y hospedarse en un lugar determinado dependiendo de
sus gustos y preferencia de realizar ciertas actividades turisticas (Adrian, 2021, par. 1).

El turismo es un fendmeno social, cultural y econémico que permite el desplazamiento delas personas
gue pueden ser turistas, excursionistas, residentes o no residentes de un lugar a otro fuera de su
entorno habitual por motivos personales, profesionales o de negocios, en la cua agunas de las
actividades conjeturan un gasto turistico (Organizacién Mundial del turismo, sf, pérr. 1).

Es decir, € turismo son las actividades que reaizan a momento de trasladarse de un lugar a otro por
diferentes motivos generando asi gastos en €l transcurso del vigje logrando conocer diferenteslugares
fueradelo habitual.

1.2.2. Turismo Sostenible

Esdl desarrollo delas actividades turisti cas pero que generaun impacto minimo en el medio ambiente
es decir trata de fomentar un turismo respetuoso con e ecosistema buscando |a generacién de empleo
de la poblacién autoctona tratando de mitigar el impacto ambiental generado por |os turistas (BBVA,
sf., par. 1).

El turismo sostenible es unaforma de ver y entender e turismo que forman parte de la proteccion de
las areas turisticas en las que operay, ademas es el respeto a las personas, tanto para al vigjero como
alapoblacion local, respetando € patrimonio cultural y natural de los espacios donde se produce con
el objetivo de no dgjar una huella negativa en e transcurso de traslado de un lugar a otro tratando de

mitigar €l impacto ambiental en el transcurso de las actividades turisticas (Ostelea, 2020, parr. 3-4).



Por | o tanto, el turismo sostenible satisface las necesidades delosturistasy a su vez cuidan y protegen
los recursos naturales y culturales mitigando el impacto ambiental que pueden generar los visitantes
o turistas.

1.2.3. Evaluacién del Potencial Turistico

Toma en cuenta €l potencia turistico y del sistema turistico, donde el potencia turistico es la suma
de los recursos turisticos, accesibilidad y equipamientos de una localidad o territorio y € sistema
turistico es e conjunto de elementos (infraestructura, superestructura, demanda, comunidad local,
atractivos, planta turistica, producto turistico) interrelacionados que propiciardn satisfaccion a las
necesidades de uso del tiempo libre (Cedefio, 2016, p. 6).

El potencia turistico radica en si de atraer turistas que satisfaga sus necesidades donde se establece
la necesidad de adaptar los atractivos como sus instalaciones e infraestructuras necesarias para la
realizacion de actividades turisticas, sin embargo, antes deiniciar con cualquier actividad econdémica
relacionado con el ambito turistico es necesario identificar la situacion actual teniendo en cuenta sus
componentes como: 1os recursos, la accesibilidad y equipamiento (Lazo, et al., 2017, p. 4).

Por lo tanto, la evaluacion del potencia turistico es una herramienta que permite seleccionar un
camino de multiples alternativas con €l objetivo de definir la aptitud o la capacidad de una zona
determinada frente a las diversas posibilidades de actuaci 6n antrdpica identificando la potencialidad
capaz de atraer ala demanda turistica (vendramini & Aldana, 2018, pp. 20-21).

Es decir, la evaluacion del potencid turistica permite identificar los recursos naturales y culturales
gque existen en un lugar para andizar si es potencia o no, para que, los clientes satisfagan sus
necesidades es decir son |as actividades turisticas que tienen un lugar y que ofrecen o pueden ofrecer
actividades diferentes a sus competidores.

1.2.4 Recursos Turisticos

Son todos | os elementos naturales y culturales o deportivos capaz de atraer alos turistas que motive
su desplazamiento temporal de sus visitas y estos recursos turisticos son denominados como
atractivos turisticos porgque forman parte de |os recursos turisticos como todos sus bienesy servicios
que gracias a la mediacion de la actividad del hombre y sus medios que cuenta hace posibles la
realizacion de la actividad turistica debido a su combinacion con otros despertando € interés de un

lugar 0 zona que satisface las necesidades de |a demanda (Navarro, 2015, pp. 336-337).



Es un conjunto de tractivos naturales y culturales de un territorio constituidos por un espacio, bienes
y valores que tiene esa capacidad de llamar la atencion y de atraer a los turistas a una determinada
zona por diversas razones, pero esencia mente su desplazamiento es por ocio, motivados a disfrutar
el destino turistico con lafinalidad de generar experiencia Unicas e inigualables (Amaiquema, 2015, pp.
50-51).

1.2.5. Diagnéstico Turistico

Es un estudio utilizado para € levantamiento de informacion de un lugar con relacion a la ofertay
demanda de servicios o productos turisticos teniendo en cuenta sus €lementos como su estructura
turistica con la finalidad de mejorar el sistema turistico para sus fortalecimiento y bienestar de la
localidad este diagnostico turistico se lo puede realizar mediante encuestas o entrevistas y por €
levantamiento de informacién utilizando fuentes bibliogréficas que permita identificar sus
necesi dades actual es (Rogel, 2019, p. 12).

Un diagnéstico turistico nos permite aclarar e identificar los riesgos amenazas, debilidades y
fortalezas de un lugar. Para realizar un diagndstico mas inequivoco se necesita una linea base y un
andlisis de cada una de los componentes fisicos y naturales del lugar, esta linea base también es
sustentada con otros estudios para poder escoger puntos méas comunes de | as diferentes opiniones de
|os autores (Lépez Fernandez, et a., 2016, p. 118).

1.2.6. Ofertay Demanda Turistica

Lademanda turistica esta rel acionada con latoma de decisiones de los individuos, la concurrenciade
visitar unlugar, en si estdn motivados por |os productosy serviciosturisticos por € cual el consumidor
esta dispuesto en adquirir en cualquier momento por o cua |la demanda depende de ciertos factores
como psicol égicos, socioldgicos, fisicosy éticos (Manami, 2016, pérr.1-2).

Ademés, |la demanda turistica son las personas que se trasladan de un lugar a otro fuera de su entorno
habitual por diversasrazones, pero su tiempo no es més de un afio ademas el turista o visitante genera
gastos relacionados con su vigie en el trascurso de este tiempo que son necesario para el consumidor
como los bienes y servicios con diferentes caracteristicas (Flores & Barroso, 2012, p. 131).

También la demanda turistica es la cantidad de productos y servicios que son adquiridos por los

consumidores o turistas de acuerdo a sus necesidades o motivaciones que influye a través de los



factores econdbmicos y la variedad de recursos turisticos que ofrecen para el consumidor (llerna, 2019,
par.1).

Mientras que la oferta es el conjunto de atractivo que atrae a turista hacia e destino logrando
satisfacer sus necesidades y sus expectativas generando experiencias Unicas e inigualables

conformados por los productos turisticos y la promocion enfocado hacia los posibles consumidores
(turismosucre20, 2017, parr.10).
Es decir, la oferta son todos los atractivos turisticos del lugar de estudio, los mismos pueden ser

naturales, culturales, equipamiento turistico y las actividades que € lugar ofrece y la demanda es €
grupo de personas que quieren satisfacer sus necesidades adquiriendo un servicio o producto de
calidad (Muzha, 2019, p. 14).

La oferta son los bienes o servicio que se encuentran en un lugar con la finalidad del que €
consumidor se traslade hacia €l lugar donde se desarrolla las actividades turisticas, pero bgjo a la
influencia de sus preferencias y la eleccion del destino donde satisface los deseos del visitante, pero

sobre todo a un precio factible (Serrano & Villafuerte, 2017, p. 60).

1.2.7. Desarrollo Turistico

Seglin Beltran (2018), menciona gque €l desarrollo turistico es e proceso en el cual, se megoran las
instalaciones y servicios de un lugar o comunidad, con lafinalidad de cumplir y satisfacer todas las
necesidades de los visitantes o turistas locales, nacionales y extranjeras, que ayuda a mejorar la
economia de la comunidad.

El desarrollo turistico tiene como objetivo de impulsar programas que ayude a promover de mayor
calidad los productos o servicios que se ofrece, mejorando la calidad de viday su competitividad en
el desarrollo del turismo de manera sostenible con la finalidad de ofrecerle a los turistas una
experienciaintegral complementado con los atractivos naturales y culturales ayudando a desarrollo

delalocalidad (Instituto Costarricense del Turismo, sf., parrs. 1-2).

1.2.8. Atractivos Turisticos

Un atractivo turistico es cualquier elemento natural o cultura que [lame lamotivacion de un turistaa
visitar dicho lugar, que, mediante una adecuada actividad humana, provoque € desplazamiento de
turistas nacionaesy extranjeros, ademas, estos atractivos forma parte de|la materia primaque permite

el equipamiento de la plantaturistica (Navarro, 2015, p. 137).



También nos dice que los atractivos turisticos son los valores propios existentes, natural, cultural o
de sitio, que motivan la concurrencia de una poblacién forénea susceptible a ser dispuesto y
acondicionadas especificamente para su adquisicién o beneficio recreacional directo (DATATUR, sf.,
parr.3).

Por lo tanto, €l atractivo turistico son todos |os recursos naturales y culturales que posee algun lugar
que llama la atencién a los visitantes que les permite realizar diversas actividades turisticas en cada
atractivo turistico.

1.2.9. Atractivos Turisticos Naturales

Son todos aquellos atractivos natural es creados por |a naturaleza como cascadas, rios, flora, faunaen
la cua no influye la intervencién directamente del hombre ademés son utilizados para actividades
turisticas teniendo en cuenta los distintos tipos de atractivos naturales como los geomorfol 6gicos y
los biogeogréficos que atraen visitantes a lugar (Turismosucre20, 2017, pars. 1-2).

También los atractivos turisticos naturales es un espacio geogréfico que posee ciertas caracteristicas
autéctonas de una zona con gran variedad de especies propias de un lugar en la cual son utilizadas en
actividades turisticas y son consideradas como atractivos turisticos debido a la gran cantidad de

turistas que atraen y que llegan a ser parte del sistema turistico (Reaméxico, sf., par. 1-3).

1.2.10. Turismo Cultural

Es cualquier actividad turistica que identifica a un lugar ya sea de un pais, zona, ciudad o pueblo
donde ensefian sus artes, lenguas, religion, gastronomia, naturalezay cualquier tipo defolclore de ver
a mundo directamente, este turismo tiene su beneficio debido que ciertos lugares son establecidos
como patrimonio cultural con lafinalidad de conservar estas culturas (Iberdrola, sf., pars.1-6).

Por otraparte, nos dice que el turismo cultural rescatalos espacios ignorados en los recursos turisticos
buscando revitalizar 1o clasico y lo tradiciona con la finalidad de cautivar y entretener al cliente
mediante las vivencias del vigero quien genera experiencias vivencia es memorabl es debido que los
visitantes buscan entender |a transformacién de cada elemento resaltando laidentidad y |o autéctono
del lugar (Canta, 2018, péarrs. 6-7).

Ademas, € turismo cultura es una de las actividades méas complejas que estan vinculadas con las
précticas culturales propias de una localidad debido que es un conjunto de experiencias que cada
turista interpreta en diferentes perspectivas y que estdn motivados por satisfacer sus necesidades de

diversidad con la curiosidad de conocer y convivir con otras personas que viven fueradel entorno del
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visitante, es decir, diferente a lo suyo, este tipo de turismo es considerada como un incentivo ala
conservacion de monumentos, pero, sobre todo ala rehabilitacion de los centros historicos ya que se
revive el pasado como si estuvieran viviendo en ese tiempo despertando ese interés a los visitantes
de trasladarse adicho lugar (Prada, et a., 2018, pp. 56-57).

1.2.11. FlorayFauna

Lafloraes un conjunto de especies vegetal es que se encuentran en una zona o area geogréfica como
las montafias, llanuras, regiones o en el continente entero y nos estamos refiriendo atodas las flores,
arbustos, arboles, e incluso hongos comestibles existiendo gran variedad de estas especies en los
digtintos lugares del mundo (Juste, 2020, parrs. 1-6).

Mientras que lafauna es € estudio de la zoogeografia que esta conformada por conjuntos de especies
de animales que habitan en una ubicacién geogréfica debido a sus diferentes condiciones de habitats
dependiendo de los factores biticos y abi6ticos teniendo en cuentalostipos de fauna como silvestres
y domésticos dependiendo de su natural eza (Juste, 2020, pérrs. 7-8).

Ademas, existen pocas investigaciones sobre la flora presente en Orellana, sin embargo, se puede
mencionar agunas especies como la balsa, sangre de drago, pamito, tagua son aprovechados para
los quehacer de las comunidades como sus artesanias, herramientas y utensilios para uso diario,
mientras que la fauna presente en Orellana cuenta con animales como la danta, jaguar, tigrillos, oso
de anteojos, tucanes, tangaras, colibries y una variedad de anfibios y reptiles que habitan en la

Amazonia Ecuatoriana (Ecured, sf, parrs. 9-10).

1.2.12. Turismo Comunitario

El turismo comunitario forma parte de la modalidad del turismo rural ademas se relaciona con €
agroturismo ya que es una actividad, planificada con los miembros de la comunidad, que contribuye
alaconservacion delos recursos naturalesy culturales debido que estan en contacto con lanaturaleza
y estetipo de turismo da a conocer sus costumbresy tradiciones del hombre del mundo real como su
gastronomiay artesanias (Ollague, 2015, pp. 33-34).

El turismo comunitario es un model o de gestion donde la comunidad loca aprovecha, e patrimonio
cultura y natural del lugar, para ofrecer servicios turisticos a los visitantes mediante la participacion

activa de los miembros de la comunidad para potenciar € desarrollo turistico de la localidad (Haro,
2017, p. 22).
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También el turismo comunitario son todas las actividades turisticas vinculadas con la participacion
solidaria de la comunidad con un mangjo adecuado del patrimonio cultural teniendo en cuenta
principalmente | os principios de equidad, ademés, promueven |a participacion de la gente indigenay
mestiza preservando y transmitiendo sus culturas y tradiciones propias de cada lugar (Garcia Palacio,
2016, pp. 597-598).

1.2.13. Inventario Turistico

Es un proceso utilizado para registrar, los atractivos culturales, naturales, fisicos, biolgicos, de un
lugar los cuales pueden ser potencial es atractivos turisticos y que seran parte de la of ertaturistica, por
lo cual, esvital tener fuentes deinformacion realeslas cual es se pueden tener mediante laobservacion
y €l trabajo de campo que dependera de los recursos y su localidad (Sanchez, 2016, p. 9).

Un inventario es un registro de todos | os atractivos turistico mediante una val orizacion de todos los
sitios de una zona por sus atributos naturales, culturales y oportunidades que forman parte del
patrimonio Cultural que permite obtener ciertainformacion que consiste en respaldar su gestion para
planificar, gjecutar y evaluar € territorio facilitando la toma de decisiones del desarrollo turistico
basadndose en |os datos geogréficos para el sistema de informacion turistica con informacién, con la
finalidad de evaluar la potencialidad que posee un territorio logrando emprender un Proyecto de
desarrollo turistico (Ministerio de Turismo, 2017, p. 4).

Es una lista de lo halado de algo o catdogo de cosas en la cua se utiliza en un proceso de
planificacion turistica que permite determinar la potencialidad y sus acciones con € objetivo de
valorar las actividades turisticas de unalocalidad (Terry, 2019, parr.1).

1.2.14. Ponderacién
Son conjuntos de criterios que les permite determinar su grado en relacion alas meores condiciones
que debe presentar para el desarrollo de atractivos turisticos e identificar las falencias que posee este

recuso es decir es un diagnostico de la situacion actua en e que se encuentra € lugar permitiendo

identificar €l nivel dejerarquia que se encuentra el atractivo turistico o cultural (MINTUR, 2017, p. 8).
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1.2.15. Jerarquizacion

Luego de la redlizacion del inventario turistico del levantamiento de la informacion se considera
ciertos valores numéricos que representan un puntagje alcanzado de 100, con un rango de nivel de
jerarquizacion de unaescalade | a IV que se representa una jerarquia 'y que ayuda aidentificar qué
tipo de nivel dejerarquiatiene € lugar de estudio (Ministerio del Turismo, 2017, p. 12).

Los valores que corresponde a cada uno de los niveles de la jerarquizacion y su descripcion de cada

uno de ellos son los siguientes:

Tabla 1-1: Nivelesy rangos de jerarquia del inventario de |os atractivos
Rangos Jerarquia Descripcion
76-100 \Y] Son los atractivos excepcional es que tiene un significado en el mercado turistico
Internacional, que ofrece las condiciones éptimas parael desarrollo de productos
turisticos enfocados en el turismo internacional.
51-75 I Son los atractivos capaces de motivar a uno 0 mas atractivos contiguos con una
corriente actual y potencial con lascondiciones éptimas queles permite enfocarse
a mercado nacional y extranjero.
26-50 I Son los atractivos que tienen las condiciones bésicas ofreciendo productos
capaces de [lamar la atencidn de los visitantes o turistas nacionales.
11-25 Son los atractivos que tienen minimas condiciones en la cual crean ciertos
productos que ayudan a complementarse con otros de mayor jerarquia.
0-10 Recurso Son los elementos naturalesy cultural es que motivan desplazarse, pero no cuenta
con algunainfraestructura de apoyo que se incorporen en el ambito turistico.

Fuente: (Ministerio del Turismo, 2017, p. 13).
Realizado por: Maza Geomara, 2021.

1.2.16. Estudio de Mercado

Un estudio de mercado nos permite analizar la viabilidad de nuestro proyecto recopilando gran
informacion de la demanda turistica, es decir, en la cua permiteidentificar s nuestraidea es factible
0 no con las necesidades de los consumidores dependiendo de sus respuestas nos ayudard nos
permitirreaizar nuevas estrategias para que el proyecto tenga rentabilidad (Nufio, 2017, parr. 1).

El estudio del mercado permite observar einvestigar €l sector o &reaen quelaempresaintentaestudiar
y conocer una actividad econdémica que pretende ingresar a través de las prestaciones de bienes o
servicios con la finalidad de obtener respuestas claras y precisas del consumidor quien desea €

producto o Servicio (Sanchez, 2015, péar. 1-3).
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1.2.17. Encuesta

La encuesta es un procedimiento dentro de la investigacion que nos permite obtener datos
fundamentales para su respectivo andisis acerca de las variables involucrada en e tema de la
investigacion paralarecopilacion de datos mediante un cuestionario previamente disefiado (Rodriguez,
2017, parr.1).

Es una de las técnicas 0 estrategias mas utilizadas en el &rea de la investigacion logrando obtener
datosimportantes en el andlisis como resultado delainvestigacion por lo tanto es un estudio realizado
mediante la muestra de un grupo de personas més representativas obteniendo datos cuantitativos de
acuerdo al tema de lainvestigacion y la participacion de la poblacién (Rodriguez, 2017, pérrs. 5-6).

1.2.18. Propuesta del Proyecto

Es un documento donde se detalla el trabagjo arealizar del &rea de interés, con €l objetivo de integrar
todas las actividades para cumplir con € objetivo planteado, sobre todo es una oferta que se vende
para que satisfaga las necesidades de los consumidores exponiendo nuestras habilidades y
capacidades para realizarl 0 (Hexa, 2018, parr.3).

Una propuesta es un documento que describe un proyecto de trabajo arealizar en una area o sector
de interés, que se elabora para ver S se aprueba 0 no esa propuesta donde consta las actividades

turisticas que depende €l éxito o fracaso del proyecto parallevar acabo su €ecucién (Ramos, sf., p. 5).

1.2.19. Estrategias

La estrategia es un procedimiento que permite tomar una mejor decision para enfrentar los
determinados escenarios con la finalidad de lograr cumplir una meta, alcanzando a cumplir con los
obj etivos planteados asi lograr llegar a distintos lugares ofreciendo sus productos o servicios de una
localidad (Westreicher, 2020, pérrs. 1-3).

Una estrategia es un plan para dirigir un asunto conformada con una serie de acciones planificadas
con lafinalidad de tomar una decisién corrigiendo |os resultados para alcanzar uno o varios objetivos
planteados que ayude al fortalecimiento de la empresa llegando acanzar el éxito (Significado, 2018,
parr.1).

L as estrategias nos ayudan a posicionar nuestros producto o servicio que ofrece una empresa con la
finalidad de ganar nuevos mercados |levandonos al éxito, pero es importante tener en cuenta que no
todas las empresas utilizan las mismas estrategias ya gque existen diferentes estrategias dentro del
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ambito turistico como las estrategias competitivas, de mercado, producto, precio, promocion y la
publicidad ayudando a si a mejorar los canales de distribucion que influya la participacion del
consumidor (Villafuerte, 2017, p. 14).

1.2.20. Plan de Desarrollo Turistico

Es un instrumento de gestién que contribuye aimpulsar € desarrollo turistico, social y econémico de
una localidad para evaluar € potencia turistico tales como su oferta y demanda para su
implementacién delas actividades. Ademés, pose actividades, programasy proyectos, orientando las
acciones que se debe llevar a cabo en un corto y largo plazo, pero primero realizan un plan de un
diagnostico de la situacion actual de la localidad para luego dar a conocer sus objetivos con sus
respectivas estrategias (Villasante, 2016, par. 1).

El plan de desarrollo turistico es una herramienta que brindalos lineamentos general es parala gestion
turisticade unterritorio en lacua definen sus objetivosy metas con ciertas caracteristicas especificas
del lugar donde orientalas acciones que se debe realizar para poder lograr un desarrollo turistico que

sea sostenible e inclusivo (Organizacion de las Naciones Unidas parala alimentacion y la agricultura, 2014, pérr. 3).

1.2.21. Sistema Turistico

Es un conjunto de recursos que esta formado por una serie de elementos interrelacionados entre si
como la demanda turistica, oferta turistica, espacio geogréfico y los operadores del mercado que
permite la existencia de un correcto desarrollo turistico formandose por cuatro elementos bésicos
como: Oferta, Demanda, espacio geografico y los operadores del mercado turistico (Turismosucre20,
2017, par. 2).

También menciona que, para lograr cumplir su objetivo del sistema turistico siempre estaran
vinculados entres varios elementos entre si, es decir € turista, los elementos geogréficos como su
accesibilidad, los servicios turisticos y |a plaza emisora del mercado todos ellos dependen del uno y
del otro, también toman en cuentalos el ementos extrinsecos debido a su incidencia dentro del sistema
turistico en las cuales son los elementos de ambiente econémico, social, politico, cultural, natural y

tecnol 6gico (Secst, 2015, p. 1).

15



1.2.22. Destino turistico

Es un lugar donde | os turistas pernoctan dentro de una misma area donde ofrecen diversos atractivos
y servicios siendo esto € punto de distribucion de sus viges y estd formada por un conjunto de
elementos como: Atractivos turisticos, infraestructura, servicios turisticos, planificaciony laimagen
gue se acondicionan con factores politicos, administrativos, econdmicos, culturales y sociales (Rivas,
2016, p. 12).

El destino turistico es e lugar visitado de turistas de una unidad geografica que se encuentran dentro
de unazonay en € caso delos visitantes internacionales, el destino puede referirse a pais visitado o

aunaregion de dicho pais (DATATUR, sf., par. 26).
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CAPITULOIII

2. MARCO METODOLOGICO

2.1. Tipodelnvestigacion

El tipo de investigacion parael diagndstico del potencial turistico delaFinca “Don José” se considerd
descriptiva y de campo, debido que se realizé inventarios de los atractivos turisticos como sus
recursos naturalesy culturales que posee en lalocalidad, es decir, se detall6 la situacion actual de sus
aspectos positivos o negativos, también es bibliogréfica porgue se buscé informacién del internet y
de articulos o revistas cientificas para el contenido de lainvestigacion.

El método de la investigacion fue mixto porque tiene e método cualitativo que tratan sobre la
observacién de campo donde se describe la situacion actual de la localidad, pero también fue
cuantitativo porque se realiz6 un estudio de mercado mediante la aplicacion de las encuestas a los
miembros de la parroquia Inés Arango, visitantes o turistas.

El nivel de la investigacion fue no Explicativa ya que nos ayuda a profundizar el problema de la
investigacion y asi poder comprender de mejor manera para solucionar el problema.

La manipulacion de variables fue no experimental porque no se va a controlar ninguna variable, su
periodo temporal estransversal debido que se rediza encuestas e inventarios en un solo tiempo para
el diagndstico de la potencialidad turistica.

2.2.  Disefiodelalnvestigacion

Fue no experimental porque no se modificd ni se control 6 ninguna variable solo serealizé un andlisis

mediante |a observacion en su contexto natural, que se analiza posteriormente.

2.3. Unidad de Andlisis

Finca “Don José¢”, habitantes o visitantes de la parroquia Inés Arango del canton Francisco de
Orellana
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24. Poblacién de Estudio

La poblacion de estudio considerada en este trabgjo investigativo 1o conforman las personas que
forman parte de la parroquia Inés Arango, asi como |0s recursos existentes en la Finca “Don José¢”
destacando laflora, faunay otros componentes naturales como riosy esteros que se encuentran en la

finca

2.5. Tamafo dela Muestra

Son 25 hectéreas de terreno que posee la propietaria de la Finca “Don José” y se establecié un punto
por cada hectarea, los cuales fueron inventariados en un periodo, de 1 mes, obteniendo un tota de 25
puntos paraidentificar si existe 0 no un potencial turistico.

El segundo grupo, se realizd un estudio de mercado debido que se quiso conocer 0s criterios de
algunos visitantes con respecto sus gustos, preferencias, costos estimados y su aceptacion e
identificacion de la potencialidad turistica mediante la realizacion de encuestas a los residentes,
visitantes o turistas de la parroquia Inés Arango del cantén Francisco de Orellana, los cuales son
aproximadamente 3038 habitantes; por |o tanto se aplicé una formula estadistica para determinar €l
tamario de la muestra.

También se realiz6 una entrevista a la propietaria de la finca para conocer su opinién referente ala
situacion actual de su propiedad y ala presidenta de lacomunidad Valle Hermaoso con lafinalidad de
identificar €l potencial turistico delaFinca “Don José”.

2.6. Célculodela Muestra

Se aplicd lasiguiente formula de Triola (2009) para calcular la muestra finita debido que conocemos
el tamafio de nuestrainvestigacion.

L7 B =
Pzl + (W — 1)E°

_ (3038)%(0,50)%(0,50)*(1,96)*
= (0,50)%(0,50)#(1,96)2+(3038—1)%(0,05)2

_ (3038)%(0,50)*(0,50)%(3,8416)
T (0,50)%(0,50)%(3,8416)+(3037)%(0,0025)

_ 2.917,6952
"~ 0,9604+3.037%0,0025

2.917,6952
=——=341
8,55529
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Tabla 2-2: Total de encuestas

Donde: ‘ Turistas o visitantes de la parroquia ‘

n= NUmero de elementos de |la muestra Parameros  Valores  Total dela

N=NUmero de elementos del universo (3038) muestra

p= Probabilidad de éxito (0.5) N 3038 341
= Probabilidad de Fracaso (0.5) Z 1,9
1- o= Nivel de confianza (95%) Z 2’22
z= Calculo obtenido mediante €l nivel de confianza (1.96) £ 005

E= Margen de error permitido (5%)
Fuente: Maza Geomara, 2021.
Realizado por: Maza Geomara, 2021.

2.7.  Seleccion dela Muestra
Laencuestase aplico alas personas mayores de 16 afios que forman parte dela parroquialnés Arango

por medio de las reuniones comunitarias que realizan cada cierto tiempo que no tienen establecido,
sin embargo, las encuestas fueron aplicadas afinales del mesde Julio y ainicios del mes de agosto.

2.8.  Técnicasde Recoleccion de Datos

2.8.1. Inventario de Atractivos Turisticos

Para redizar € andlisis de la situacion actual de los atractivos turisticos, se utilizd las fichas del
inventario de atractivos naturales y culturales, utilizando la metodol ogia propuesta por € Ministerio
de Turismoy el Instituto Nacional del Patrimonio Cultural, posteriormente se socializo |os resultados
con las partes interesadas.

2.8.2. Encuestas

La encuesta es un método importante de investigacion debido a que permite obtener datos de manera

més sistematica que otros procedi mientos.
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Las encuestas se las realizaron en e lugar de estudio alas personas de las comunidades invol ucradas
que no cuentan con € servicio de internet y a otro grupo en linea para abarcar una mayor &rea de
investigacion anivel local.

2.8.3. Entrevistas

Las entrevistas serealizaron alapropietariade laFinca“Don José” y ala presidenta de la comunidad
Vdle Hermoso con lafinalidad de conocer sus opiniones relacionados con e turismo, saber si tienen
conocimiento de la existencia de algun atractivo natural o cultural que llame la atencion de los
visitantes e identificar cuales son sus principales causas que no han podido convertir una finca

turistica dentro de lalocalidad logrando identificar la potencialidad turistica del lugar.
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CAPITULO I

3. DISCUSION DE RESULTADOS:

3.1 Ubicacién geogr éfica delafinca turistica

La Finca “Don José” se encuentra ubicada en la comunidad Valle Hermoso de la parroquia Inés
Arango perteneciente a canton Francisco de Orellana de la Provincia de Orellana a 62 km de lavia
Aucadesde laciudad del Coca, cuyo acceso selo realiza mediante una carretera asfaltada de primera
orden, ademés se considera como zona de alta sensibilidad ambiental porque mantiene una estrecha
relacion con el Parque Nacional Y asuni (GAD parroquial, 2015, p. 8).

3.1.1. LimitesdelaparroquialnésArango

Norte: Parroquias de Dayumay LaBelleza
Sur: Provincia de Pastaza en e canton Argjuno
Este: Canton Aguarico

Oeste: Cantones Argjuno y Tena (GAD parroquial 1nés Arango, 2015, parr. 2).

FINCA “DON JOSE

B ARAN GO

Figura 1-3: Ubicacion geografica de lafinca

Realizado por: Maza, Geomara, 2021.
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3.2 Inventario de los Recursos Naturalesy Culturales de la Finca “Don José”

LaFinca“Don Jos€” posee de atractivos naturales como rios, riachuel 0s y gran vegetaci én de bosque
primario y un atractivo cultural como larealizacion de unafiestaen honor alaVirgen del Cisne, este
inventario nos permite identificar la potencialidad turistica sobre todo saber dentro de que jerarquia
se encuentra cada uno de los atractivos, por lo tanto, cada atractivo se encuentra representado en el

siguiente mapa.

FINCA “DON JOSE”

‘Ec-a':_-ue PAMAng

5 l“ achuen *El Sabroso

Figura 2-3: Identificacion de los recursos naturales y culturales

Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

El atractivo cultural seinventarié atravésdelasfichasdel INPC como parte de: Usos sociales, rituales
y actos festivos, mientras que | os atractivos naturales se identificaron mediante lafichadel MINTUR.
Obteniendo |os siguientes resultados ddl inventario:

e Todos los atractivos naturales y culturales se encuentran en jerarquia ll, porgue conservan de
ciertas condiciones bésicas que llaman la atencion alos visitantes, teniendo en cuentaque laFinca
“Don José” todavia no esturistica pero, tiene recursos que logran cumplir con las expectativas de
sus visitantes y su mayor potenciaidad es el rio de Valle Hermoso que atraviesa por esta finca,
sin embargo, muchas personas han ido a este lugar para disfrutar con su familia a pesar que no
cuenta con una planta turistica.

e Seidentifico un atractivo cultural, un rio, dos riachuel os, un estero pequefio de peces y un bosque

primario.
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Resumen de las fichas del inventario de los atractivos culturales y naturales son:

3.2.1. FiestadelaVirgen del Cisne

Tabla 1-3: FiestadelaVirgen del Cisne

Fiesta dela Virgen del Cisne

Categoria: Cultura Tipo: Usos sociaes, rituales y actos festivos Jerarquia: Il

Descripcion

Es una fiesta nacional que celebran sus devotos en un pueblito conocido como “El Cisne” pero en
otros lugares es celebrada en el mes de Septiembre o Julio, por tal motivo, lafiesta de la Virgen
del Cisnetambién lo realizan en la comunidad de Valle Hermoso perteneciente ala parroquia Inés
Arango del Cantén Francisco de Orellana, enlos primeros diez dias del mes de septiembre teniendo
en cuenta que, |os primeros nueves dias sus devotos que son priostes |a conservan en sus casas por
lo menos un dia entre una de esos dias |o realizan en la Finca “Don José” donde la visten y rezan
para pedir sus peticiones con fey alavez los devotos realizan sus promesas porque creen que es
una virgen muy milagrosa que les concede sus deseos, finalmente su fiesta termina a décimo dia
mediante una caminata larga desde la comunidad de Valle hermoso hasta la ciudad del Coca en
honor alaVirgen del Cisne.

I =5ta de ta Virgendel Cisne

>

Resultado de la evaluacion técnica

Estafiestaescolectivay quienes son |os responsabl es de que se lleve a cabo su fiesta con éxito son
los priostes los que organizan su fiesta, debido, ala gran fe que tienen los devotos que tratan de
consagrarse con sus divinidades, la fiesta se celebra cada afio donde transmiten sus culturas y
tradiciones a las futuras generaciones. El ingreso es libre participan todos los miembros de la

comunidad y cuenta con una peguefia casa comunal donde se relinen para celebrar su fiesta.

Fuente: Maza, Geomara, 2021.
Realizado por: Maza Geomara, 2021.
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3.2.2. RiodeValle Hermoso

Tabla 2-3 Rio de Valle Hermoso

RIO DE VALLE HERMOSO

Categoria: Atractivo natural Tipo: Rios Subtipo: Rio Jerarquia: Il

Ubicacion ddl atractivo

El rio de Valle Hermoso se encuentra ubicada en la provincia de Orellana del cantén Francisco de
Orellana perteneciente ala parroquia Inés Arango en la Finca “Don José” auna hectareay media,
en una zonarural, su clima es tropical Himedo con una temperatura promedio de 22 °C hastalos
28 °C.

Descripcion

El rio de valle Hermoso pasa por la Finca “Don José” y el nombre del rio es en honor a la
comunidad, ademés es un lugar ideal para disfrutar con familias, amigos y vecinos también para
que los nifios se puedan divertir sin ningan peligro, los padres pueden relgarse y disfrutar de la
naturaleza, sin embargo, es un lugar que todavia no estéa abierto a publico pero esfrecuentado por

visitantes que llegan alafinca para disfrutar en familia.

Resultado de la evaluacion técnica

La accesibilidad es buena porque tiene una via de primer orden y los medios de transportes de
diferentes cooperativas circulan cada hora, no cuenta todavia con una sefial ética que identifique la
Finca “Don José” ni sus atractivos, sin embargo, es un ecosistema conservado debido que se
encuentra en su estado natural, pero en su entorno ha sido un poco alterado por laexistenciadetaa
de ciertos érboles.

Fuente: Maza, Geomara, 2021.
Realizado por: Maza Geomara, 2021.

24



3.2.3. Riachuelo “El Sabroso”

Tabla 3-3: Riachuelo “El Sabroso”

Riachuelo “El Sabroso”

Categoria: Atractivo natural Tipo: Rios Subtipo: Riachuelo Jerarquia: Il

Ubicacion del atractivo

El riachuelo conocido como “El sabroso” se encuentra ubicada a tres hectareas de la Finca “Don

José” en la comunidad Valle Hermoso de la parroquialnés Arango en una zonarural.

{

Riachuel "2l Sabroso

Descripcion

El Riachuelo “El Sabroso” lleva su nombre en honor a la existencia de unos arboles conocido
comunmente como el sabroso/Eschwellera gigantea que ofrecen sombray unagran frescuraen e
lugar, ademés, esideal paraque los nifios naden y jueguen en el agua debido que no es muy hondo
ni corrientoso.

Resultado de la evaluacion técnica

El ingreso a este recurso es libre ya que la duefia no cobra ni tampoco les dice que no ingrese asu
finca, la accesibilidad es buena porque cuenta con un pequefio sendero que permite llegar a
atractivo y su estado es conservado en base a que, estarodeado de arboles de la zona, tampoco, ha
sido alterado €l riachuel o debido a que se encuentraen su estado natural, ideal parasalir delarutina

diariay desconectarse de la ciudad.

Fuente: Maza, Geomara, 2021.
Realizado por: Maza Geomara, 2021.
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3.2.4. Riachuelo “Las Heliconias”

Tabla 4-3: Riachuelo "Las Heliconias'

Riachuelo “Las Heliconias”

Categoria: Atractivo natural Tipo: Rios Subtipo: Riachuelo Jerarquia: Il

Ubicacion ddl atractivo

Este riachuel o se encuentra ubicado en la via Auca km 62 aproximadamente a veinte hectareas de
la Finca “Don José” en € Ultimo tramo, en la ciudad de Francisco de Orellana perteneciente a la
parroquia Inés Arango.

Descripcion

El Riachuelo “Las Heliconias” lleva su nombre en honor ala existencia de unas flores exoticas y
nativas de nuestro pais conocidas como las Heliconias o platanillo/ Heliconia bihai L, debido que
de sus flores se forma un fruto pequefio como plétano de color rojo que sirve como alimento para
los animales y especificamente paralos monos/ Cebuella pygmaea, este riachuel o esta rodeado de
inmensa vegetacion primaria, es pequefio y aproximadamente mide dos metros de ancho, su agua
escristalina, € lugar ain no es promocionado por |o tanto no ha sido visitado.

Resultado de la evaluacion técnica

Para llegar a este riachuelo se tiene que caminar aproximadamente 30 minutos, en € transcurso
de este camino se puede identificar variedad de floray fauna silvestre, que son indicadores de un
ecosistema conservado, y que no ha sufrido alteraciones por las actividades humanas.

Fuente: Maza, Geomara, 2021.
Realizado por: Maza Geomara, 2021.
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3.25. BosquePrimario

Figura 3-3: Bosgue Primario
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

Se considera como bosque primario porque no ha sufrido de alteraciones o no han influido las
actividades humanas en esta zona, ademas existe gran variedad de floray fauna, es el hébitat de
diferentes tipos de especies de floray fauna como, por € emplo: Jacaranda/Jacaranda copaia, Peine
de mono/ Apeiba membranacea, Guanta/ Cuniculus paca y € Armadillo/ Dasypus novemcinctus,

tambi én esta rodeada de pequefios esteros por su hatural eza Pristina.

3.2.6. Esterode peces

Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

Es un peguefio estero de peces gque se encuentra a centro de la Finca “Don José”, donde existe un
bosque primario es la razén de la existencia de estas especies conocidos comiinmente como “La
vigia’, es un pez pequefio parecido alatilapia de color gris que crecen en estas aguas dulce por tal
motivo muchas personas aledafias consumen esta especie, sin embargo, dentro del lugar se conserva

y estan en su hébitat natural.
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33. Floray Faunade la Finca “Don José”

En los diversos lugares del Ecuador se encuentragran variedad de floray fauna debido que es un pais
gue tiene riqueza biol 6gicagracias a su ubicaci 6n geogréfica, motivo por lo cua esunicaeiniguaable
en las cuatro regiones del Ecuador que a la vez lo identifica como un pais de los cuatro mundos,
ademaés laregion Amazonica of rece variedad de flora, por tal motivo se realiz6 un reconocimiento de
especies, apartir delaobservacion directadentro dela Finca “Don José” obteniendo como resultados

la existencia de Flora pero poca existencia de Fauna.

3.3.1. Flora

Mediante €l inventario que se realizd en la Finca “Don José” se han identificado las siguientes

especies de Flora como plantas frutal es, medicinales, ornamentales, maderables y no maderables.

3.3.1.1. Plantas Frutales

Dentro de las plantas frutales o que mas resaltan son las chontas/ Bactris gasipaes, Chapil o
Unguragua/ Oenaocar pus bataua Mart y el morete/ Mauritia flexuosa que son futas nativas de lazona,
son utilizadas para hacer jugos, batidos, coladas e incluso chicha de chonta, ademés, estas frutas
poseen de vitaminas que son beneficiosas para nuestra salud.

Tabla 5-3: Plantas Frutales
IMAGEN NOMBRE NOMBRE DESCRIPCION

COMUN CIENTIFICO

Cocos nucifera Lafinca posee gran cantidad de plantas de cocos

que se encuentran en laentrada. Este fruto es muy

delicioso y ademas es muy beneficioso para

nuestra salud.
Guaba machete | Inga feuilleei Fruta Amazonicaaimenticiay medicinal porque
0 machetona ayudaalimpiar €l estbmago y acurar ladiarrea.

Fuente: Propia
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Guaba bejuco

Pifia
Fuente: Propia
Papaya
Fuente: Propia
= : Limén
Fuente: Propia
i -
- .; s “.?'_.‘.‘.‘-‘; Yuca
S P
Guayaba

Fuente: Propia

Inga edulis

Ananas comosus

Carica papaya L.

Citrus

Manihot esculenta

Psidium guajava
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Fruta conocida como pacay, tiene vitamina C en
cantidades bajas pero poseen de vitaminas B1 y
B2 (Gutierrrez, 2012, p. 28)

Fruta alimenticia que posee Vitamina C, rica en
exdticas propiedades que contienen Hierro,
potasio, magnesio, fosforo, vitaminas B1, B2,
B3, B6, yodo que contribuye a metabolismo,
&cidos orgénicos azucares naturalesy bromeliana
(Chuya & Fuentes, 2015, p. 2).

Suculenta fruta tropical que posee vitaminas A,
B, C, enzimas antiviraes, antibacterianas que
ayudan a estrefiimiento y la prevencion de la
Ulcera (Hernandez, et al., 2016, pp. 48-49).

Posee propiedades antioxidantes con pocas
caloriasy vitamina C, este fruto ayuda a mejorar
la adsorcion del hierro y a disminuir las
infecciones por causas de heridas (Alcolea, 2020,
pars. 1-3).

Tubérculo conocido como mandioca que se
cultiva en las zonas tropicales, es consumida por
una gran parte de la poblacion en todo € mundo
porque tiene alto contenido de potasio, vitamina
B y C que ayuda a combatir €l estrefiimiento,
previene la anemia ademés fortalece la piel y €
cabello (Maria, 2021, péarrs. 1-5).

Fruta que posee de grandes propiedades
medicinales, ayudando a prevenir los problemas
gastrointestinales y la digestion que sufren la
mayoriade |as personas, ideal parabajar de peso,
porque es baja de proteinas y carbohidratos, sin
embargo, poseevitaminas A, C, E, D12, hierroy
calcio (Araujo, 2020, parrs. 1-4).



Araza

Fuente: Katherine Vargas,
2015

Cocona

Uvadel monte

Maiz

Zapdlo

Fuente: Propia

Eugenia stipitata

Solanum
sessiliflorum
Dunal

Pourouma
cecropiifoli

Saccharum

officinarum

Zea mays

Cucurbita maxima

Ipomoea batatas
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Fruta que posee gran cantidad de vitaminaC més
gue la naranja, vitaminas A y B1, magnesio,
potasio, calcio, fésforo y minerales, perfecto para
el tratamiento de ladiabetes, colesterol, € exceso
de &cido Urico y pararegular €l organismo (Savia
Natura, 2014, parrs. 5-9).

Fruta Amazdnica que posee muchas vitaminas y
minerales como € hierro, vitamina B5, calcio y
fésforo que ayuda a tratar € colesterol y es
perfecto para la diabetes porque es bgo en
azUcares (Torres, sf., pars. 2-3).

Planta frutal Amazodnica ideal para poseer
energias.

Fruta que contiene gran cantidad de azlcares,
calorias y carbohidratos pero poca cantidad de
calcio, potasio, fosforo y mineraes, sin embargo,
es excelente  para obtener energia, trata
problemas urinarios o previene calculos en los
rifiones (Garcia, 2019, parr. 3).

El maiz tiene vitaminas A, B, E y minerales que
ayudaal buen funcionamiento para el organismo
del ser humano ademéds es usado en la
gastronomia para preparar las humitasy tortillas
demaiz (Maya, sf., par. 2).

Planta aimenticia que pertenece a las hortaizas
gue posee alto nivel de proteinas, aceite, energia,
vitamina A,C y amidoén ideal para una dieta
nutritiva tanto para las personas y animales ya
gue para los animales es como balanceado por
Sus componentes nutritivos (Rodriguez, et a., 2018,
p. 6).

Tiene carbohidratos y esrico en fibra que posee
de vitaminas A, B, C, Magnesio, minerales y
potasio que ayuda a estar saludable previniendo
enfermedades y € envejecimiento precoz (Zanin,
2021, parr. 1).



Aji amazdnico Capsicumannuum = Posee de vitaminas C, A y K ademés es
considerada como un analgésico para combatir
las enfermedades de la piel, la obesidad porque
su fruto es picoso que ayuda a quemar calorias
(Ministerio de la Culturay Patrimonio, 2016, parr. 8).

Pimientillo Capsicumannuum
Esta hortaliza es utilizado en la gastronomia ya
sea como ensalada o para condimentos en ciertos
alimentos.

Chonta Bactris gasipaes Planta que pertenece a la familia de la pama
doméstica, su fruto es utilizado para hacer la
chicha de chonta, batidos de chonta o jugo de
chonta, esta fruta posee vitaminas A, B2, hierro
y fésforo ademés del cogollo de la planta sacan
el palmito que lo utilizan para ensdadas o
seviche debido que es blando y delicioso cuando

Fuente: Propia esta curtido (ALLPA, 2020, parrs. 13-17 ).

Platano Musa x Fruto aimenticio que tiene ato contenido de
paradisiaca potasio que ayuda a los miscul os a mantener en

buen funcionamiento para evitar los espasmos

ademéstienevitaminaA, C, B, D queayudaalos

husos y a mejorar €l estado de animo (Blasco &

Fuente: Propia Gomez, 2014, p. 23).

[ Morete Mauritia flexuosa = EslapameraAmazonicamasatay embleméatica
considerada como € &rbol de la vida porque
alimenta a las comunidades Amazonicas y a los
animales de la localidad, su fruto es agridulce
debido que posee vitamina A, B, C que ayuda a

prevenir enfermedades (Guaraca, 2019, parrs. 1-4).

2012

Chapil o Oenocarpus Palma que posee un aceite nutritivo para mejorar

Unguragua bataua Mart. y reparar € cabello maltratado, que es conocida
por las personas indigenas como Unguragua,

igualmente lo preparan para hacer jugo, coladay

chicha de Chapil, ademés es utilizada para

Fuente: aceites10, 2021 redlizar artesanias de la zona.
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Cacao Blanco Theobroma
bicolor Fruta blanca conocida como patatas 0 muyo en
lacud losindigenas o consume asada o tostada.

Fuente: Mercado libre, sf

Fuente: Maza, Geomara, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

3.3.1.2. Plantas Medicinales

Todas estas plantas poseen propiedades medicinales que nos ayuda a curar ciertas enfermedades o
aiviarnos cuando estamos enfermos pero lo que més resalta es la leche de Sandy/ Brosimum utile,
que ayuda a curar la gastritis bebiendo estaleche por unatemporada cortay la ortiga/ Urtica, que se
utiliza para mejorar la circulacion de la sangre previniendo la aparicion de las vérices ya sea

artigandose el cuerpo o bebiendo el agua de la esencia de las hojas de ortiga.

Tabla 6-3: Plantas Medicinales
IMAGEN NOM BRE NOM BRE DESCRIPCION

COMUN CIENTIFICO
Croton lechleri

Sangre de Drago Su laex es de color rojo que ayuda a curar

heridas y a su répida cicatrizacion porque es
antinflamatorio.

Verbena Verbena litoralis Es una planta medicinal que ayuda a la
Kunth digestion, combate latos, aivialosresfriados,
gripe, disminuye la fiebre y combate €

. insomnio (Ecoagricultor, 2021, parr. 4).
Fuente: Propia (Ecoxg P )

St Ua ) Hierbaluisa Aloysia citrodora. = Es una planta que la utilizan para preparar

aguas arométicas y medicina debido que
ayudaliviar €l dolor del estémago.

Valeriana Valeriana
officinalis Calma los nervios, ideal para € insomnio y

también es consumida como té.

Fuente: Propia
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Culantro demonte  Eryngium Alivia e dolor del estomago, ademés lo
foetidum L. utilizan paradarle sabor alas sopas debido que
su aroma y sabor es espectacular.

Orégano Origanumwulgare = La utilizan en la cocina como parte de sus
condimentos para mejorar su sabor, pero
también es medicina para combatir los gases,
diarreay lasinfecciones respiratorias.

Leche de Sandi Brosimum utile Ayuda a combatir la gastritis estomacal.

Fuente: tropicaltimber, sf.

Sauco Sambucus Planta antinflamatoria, que sirve para curar
las heridas, aliviar golpes, y a disminuir la
fiebre.

Fuente: alliumherbal, 2018
Ortiga Urtica Planta medicinal que ayuda a mejorar la

circulacion delasangre, previenelasvéricesy

combate € estrefi miento.

Fuente: Propia

Fuente: Maza, Geomara, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

3.3.1.3. Plantas Ornamentales

En la Finca “Don José” existen gran cantidad de flores exdticas como las heliconias/ Heliconia
rostrata que son plantas nativas del Orientes Amazénico la cua es unade las flores mas |lamativas

que dareace aeste lugar.

Tabla 7-3: Plantas Ornamentales
IMAGEN NOMBRE NOMBRE DESCRIPCION

COMUN CIENTIFICO

Heliconia 0 Heéliconia bihai

Planta exéticas que sirve de alimento para los

platanillo L. animales silvestres de la zona ya que su fruto
es como un pléatano pequefio de color morado,
su comida es blancay blanda.

Fuente: Propia
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Heliconiaflor Heliconia Es una planta que puede medir de 1,5 a 3
rostrata metros de alto, sus hojas son ovaadas, su flor
es muy llamativa ademas sus pétalos son més

alargados y puntudos.
Arbusto de Gloria  Tibouchina Es una planta ornamental que pertenece a la
Urvillean familia de las Melastomatéceas sus flores

pueden ser violeta o purpura rosada.

Cuna de Moises Spathiphyllum Planta nativa de las selvas tropicales, su
temperatura es entre los 15°C a 20°C y se
encuentra en lugares donde existe sombra.

Tupirrosa Lantana camara Es un arbusto tropical con flores de color
amarillo, rojo y naranja.

Flor de besos Psychotria elata =~ Flor pequefia que tiene formade unos labiosde
mujer cuando va a dar un beso a aguien,
ademés esta flor atrae a las mariposas y
colibriespor su peculiar forma, crece debagjo de
los &rboles porque le gusta estar rodeada de

plantas que le brinden sombra. (Sarmiento, s.f,
Fuente: Propia parrs. 4-6).

Fuente: Maza, Geomara, 2021.

Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

3.3.14. Plantas Maderablesy no Maderables

Mas de la mitad de la finca es de bosque virgen debido que no ha sido aterado con la intervencion
de actividades humanas, existe una amplia variedad de especies maderables y no maderables siendo
la més representativa el ceibo/ Ceiba petandra, por su gran tamafio y majestuosidad, también la
ayahuasca que la utilizan como una planta ancestral las personas indigenas de la comunidad Shuar,
que habitan en lalocalidad.



Tabla 8-3: Plantas maderables y no maderables
IMAGEN NOMBRE NOMBRE DESCRIPCION

COMUN CIENTIFICO
.;; Chuncho Cedrelinga Arbol maderable que puede llegar a medir hasta

cateniformis 40 metros de altura, su durabilidad es larga
porque su madera es de excelente calidad, por tal
motivo es utilizada en las carpinterias para la
elaboraciéon de ventanas, puertas y casas
(Samaniego, et al., 2011, pp. 51-52).
Canelo Drimys winteri Planta maderable que utilizan en las carpinterias
para elaborar diferentes artesanias.

Ayahuasca Banisteriopsis Planta ancestral que les permite a las personas
caapi indigenas comunicarse con los seres del masala
mediante un ritual.

Laurel Cordiaalliodora | Esuna planta que pude medir de 20 a 45 metros
de atura, es resistente a las polillas y a la
pudricion, es usada para la elaboracion de
muebles, puertas o para pisos por tal motivo es
utilizada en muchas carpinterias.

Jacaranda Jacaranda copaia =~ Arbol grande que puede llegar medir hasta 35
metros, su corteza es de color amarillento
pardusco, sus hojas son compuestas, su copa es
conica, sus ramas son verticiladas horizontales y
esta especie no se encuentra dentro de la

categoria de amenaza (Samaniego, et al., 2011, pp.

68-69)
Fuente: Lorena, B, s.f.
> Sabroso Eschweilera Arbol que puede Ilegar a medir hasta 50 metros
gigantea de altura, su habitat es en lugares no inundables

y en bosques primarios.

Fuente: Samaniego, et 4.,
2011
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Ceibo Ceiba petandra Planta embleméatica que es reconocida en la
Amazonia Ecuatoriana por su gran tamafio tanto
deanchoy altura

Fuente: Propia

Arenillo Erismauncinatum = Planta maderable que es utilizada por los
carpinteros para elaborar muebles, puertas,
cajoneras, armarios y ventanas.

Fuente: Carlos, Artega, 2009
Peinedemono = Apeiba Arbol que puede llegar amedir de 15 a 35 metros
membranacea de altura, lo utilizan para la construccion de sus
viviendas, pero més es usado para tumbados
debido que su madera es liviana, su color es
amarillo pdlido y su durabilidad es corta porque
no esresistente al agua. (Samaniego, et a., 2011, pp.
31-32).

Fuente: Bryan, 2013

E e %

Pambil Iriartea deltoidea = Planta, delacual seutilizasutallo o tronco como
bases para construir sus casas y ademas es la
materia prima  utilizada por las personas
indigenas para disefiar las flechas para cazar

animales.
Paja Toquilla Carludovica Planta parecida a las pameras, sus hojas son de
palmata formade un abanico que salen desde €l suelo por

lo tanto no requiere cuidados, prefiere suelosbien
drenados y fértiles, su dtura es de 1,5y 2,5
metros (Riomoros, 2019, parrs. 1-4).

Bambi o cafla Bambusoideae Plantaideal paralos jardines debido quele daun
de Guadua realce al lugar por su tamafio y forma ademas

brindafrescuray es masresistente que lamadera.

Fuente: Propia

Fuente: Maza, Geomara, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

3.3.2. Fauna

En lafinca“Don José” no existe gran variedad de fauna debido que los miembros de las comuni dades

aledafias cazan ciertos animal es para su consumo alimenticio ademas las minis plataf ormas petroleras

36



gue se encuentra a unos kildbmetros con la bulla que generan ahuyentan alos animales, sin embargo,
dentro de la finca se identifico ciertos animales como: aves, mamiferos, mariposas y animales de

corral.
3.3.2.1. Aves

Las aves que mas realza en la Finca “Don José” son las oropéndolas/ Psarocolius decumanus y los
loros/ Psittacidae, por la existencia de plantas frutales que atrae alos animales y las otras especies
gue se las pueden encontrar en su hébitat natural al amanecer 0 a anochecer.

Tabla 9-3: Aves

NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO

Oropéndolas Psarocolius decumanus
Garrapateros Crotophaga ani

Tulcan Ramphastos sulfuratus
Loros Psittacidae

Perdiz Alectorisrufa
Gallinasdecorral Gallus gallus domesticus
Gallina del monte Tinamus major

Pava Penel ope purpurascens
Cacique Cacicus

Pachar acas Ortalis Garrula
Papagayos Psittacidae

Fuente: Maza, Geomara, 2021
Realizado por: Maza, Geomara, 2021

3.3.2.2. Mamiferos
No hay gran cantidad de mamiferos, pero se identifico ciertas especies mediante la observacion de

huellas y rastros que fueron encontrados dentro de bosque primario de la Finca “Don José”, sin
embargo, se observa con mayor frecuencialos monos de bolsillo/ Cebuella pygmaea.
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Tabla 10-3: Mamiferos

NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO

Cachicambo o Armadillo Dasypodidae novemcinctus
Guanta Cuniculus paca

Venado Cervidae

Mono de bolsillo Cebuella pygmaea

Oso hormiguero Myrmecophaga tridactyla
Guatuso Dasyprocta punctata

Fuente: Maza, Geomara, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

3.3.2.3. Mariposas-Artropodos

Laexistencia de las mariposas es gracias alas flores exéticas que existen en la finca donde se puede
apreciar cuando ellas estén polinizando, la presencia de estas especies nos da a conocer € estado de

conservacion del ecosistema.

Tabla 11-3: Mariposas
IMAGEN NOMBRE COMUN NOMBRE CIENIIFICO

Morpho peleides

Lamariposa Morpho Azul

Fuente: mashpilodge, 2018

Princesaroja Anartia amathea

Fuente: Propia
Fuente: Maza, Geomara, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.
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3.4. Estudio de mercado

3.4.1. Caracterizacion dela Oferta

Laofertason lostodos|os recursos naturales o culturaes que posee laFinca “Don José” que se puede

implementar actividades turisticas paraofrecer alos consumidores, sin embargo, la propiedad todavia

No cuenta con Servicios turistico porque todavia no se ha convertido en una finca turistica, pero, la

propietaria harecibido aciertosvisitantes que han deseado ingresar al rio paraconvivir con su familia,

mediante su estancia ella atiende a sus visitantes y si desea que | es prepare algo para su alimentacion

lo hace, pero a su manera, hecho en casa entre uno de los platos que se destaca es € seco de gallina

criollay € maito de pescado quien prepara una hija cuando se encuentra en lafinca, estos alimentos

es acompafiado con un buen vaso de limonada.

Tabla 12-3: Caracterizacion de la oferta de los atractivos naturales y culturales

Recursos naturales y culturales

Rio de Valle Her moso

Natural
Fuente: Propia
Riachuelo “El Sabroso” Recurso
Natural
Fuente: Propia
Riachuelo “Las Heliconias Recurso
Natural

Fuente: Propia
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Caracteristicas
Es un Rio que atraviesa por laFinca “Don
José”, donde sus visitantes nadan, juegan
en € rio, se toman fotos y observan las

plantas que se encuentran en su alrededor.

En e riachuelo solo juegan los nifios,
porque es ancho, pequefio y bajo, ideal

para que se diviertan los nifios.

Este riachuelo es pequefio pero esta
rodeado de gran variedad de flora pero no
se puede implementar actividades
turisticas en este lugar debido que se
encuentradentro del bosque primario dela
finca ademas porque su distanciaeslarga.



Bosque Primario Recurso Este recurso es perfecto para realizar
Natural senderismo, observacion de la flora y
fauna que posee €l lugar, sin embargo no
han ingresado visitantes a lugar por su

distancia.

Fuente: Propia

Fiestadela Virgen del Cisne Recurso Esunafiestaanual quelo celebrandel 1 &l

Cultural 10 de septiembre donde sus devotos
organizan una fiesta en honor ala Virgen
del Cisne, por medio de una novena y
caminata en el cual, los devotos realizan

sus peticiones y promesas con fe.

Fuente: Propia

Fuente: Maza, Geomara, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

34.2. Analisselnterpretacion delas encuestas- Demanda
Luego que se aplico las encuestas a los miembros que forman parte de la parroquia Inés Arango,
visitantes que se encontraban en ese momento en el lugar y ciertas personas de la ciudad del Coca, se

logré obtener 341 encuestas con |os siguientes resultados.

1. ¢Cudl essu género?

W Masculino

M Femenino

Gréfico 1-3: Género de las personas encuestadas
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

Inter pretacion: Es decir que la mayoria de los encuestados son de género femenino debido que la

mayoria de habitantes son mujeres y pasan mas tiempo en la casa realizando €l que hacer domésticos
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del hogar, cuidar a sus hijos pero también les gusta salir algin lugar pararelgarse 0 son mujeres que
se dedican a otras actividades para mej orar su ingreso econémico, y menos de la mitad son de género
masculino, porque el nimero de poblacion es bajo ademés los hombres se encuentran trabajando en
diversas actividades para mantener a su familia por tal, motivo es el primeros en salir y € Ultimo de

Ilegar a casa.

2. ¢Cudl essu edad?

W 16-25 afos
W 26-35 afo
W 36-60 afos

Mas de 61 afios

Gréfico 2-3: Rango de edades de | os encuestados
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.
Interpretacion: Lamayoriade las personas se encuentraentre €l rango de 16 a 25 afios y de 26 a 35

afnos porgue son personas jévenes y adultos que les gusta vigiar més o hacer turismo en los diferentes
lugares de nuestro hermosos Ecuador, ademés les gusta vivir y disfrutar a maximo de la vida, sin
embargo, |os adultos mayores de 61 afios no hacen turismo o0 no saben de qué se trata esta actividad

econdmica porque son de una época donde su estilo de vida era diferente ala actualidad.
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3. ¢Cudl essu lugar de procedencia? (ciudad o comunidad)

1%

Grafico 3-3: Lugar de procedencia de los encuestados
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

Interpretacion: La mayoria de los encuestados son de las comunidades aedafias como Ciudad
Blanca, La Andina y Valle Hermoso porque son las comunidades mas cercanas a la finca “Don José”

gue pertenece ala parroquia Inés Arango, en lacua colaboraron sin ningin problema pero menos de

W Comunidad Valle Hermoso

H Comunidad Ciudad Blanca

B Comunidad La Andina
Comunidad Rumbipamba

m Comunidad Guayacan

M Unidn San Francisco

B Comunidad La Western

B Comunidad Huancavilca

mEl Coca

m Visitantes

H Extranjero

una cuarta parte son de la ciudad del Coca quienes dieron sus opiniones sobre las comunidades del

canton ayudando a fortalecer de informacion en las encuestas para la elaboracion de una propuesta

turisticas debido que son personas que tienen el conocimiento y realizan turismo con mas frecuencia,

mientras que la minoria son visitantes y extranjeros.
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4, Le gustaria que se creara una finca turistica para el entretenimiento familiar en la

parroquialnés Arango del canton Francisco de Orellana.

°6%

| Si

H No

Tal vez

Grafico 4-3: Aceptacion de lacreacion delafincaturistica

Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

Inter pretacion: Lamayoria de los encuestados s estan de acuerdo que se creara una finca turistica
para e entretenimiento familiar dentro de la parroquia, debido, que no existe una finca o centro
turistico que satisfaga sus necesi dades de por 10 menos disfrutar unatarde con sus familias, amigosy
vecinos, que les permita salir de su rutina diaria, sin embargo, menos de la cuarta parte no estén
seguros de su creaci6n ya que muchos de | os encuestados desconocen el tematuristico o simplemente
porgue no visitan lugares turisticos obteniendo como respuestas un “Tal vez” y la minoria no estan
de acuerdo de la creacion de unafinca turistica porque consideran que ni |os mismos habitantes de la

localidad visitan los diversos lugares turisticos que ofrece el canton.

5. ¢Qué actividades segiin su criterio que actividades deber ia ofrecer una fincaturistica?

1%

B Senderismo

B Observacién de flora

B Observacién de aves.
Pesca deportiva

M Cabalgata

m Camping

H Todas las anteriores

m Otros

Grafico 5-3: Actividades Turisticas
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.



I nter pretacion: Las mayoria de |os encuestados consideran que se deberiaimplementar todo tipo de
actividades por s se creara alguna finca turistica tales como: Senderismo, Observacién de Flora,
Observacion de aves, Pesca deportiva, Cabalgatay Camping porque mas actividades ofrece el lugar
mayor es la comodidad de los visitantes logrando satisfacer sus expectativas y experiencias , pero
menos de la cuarta parte desean que solo exista un espacio parareaizar Camping debido que varios
lugares turisticos no cuentan con esta areas, ademés, son personas que les gusta disfrutar de la
naturaleza al maximo, de igual manera, la observacion de flora porque desean conocer las plantas 0
flores exdticas que tienen en lalocalidad o simplemente porque son personas gque les gusta que sea

[lamativo y roméntico.

6. cQuéserviciosle gustaria que brinde lafincaturistica?

M Alimentacion
B Hospedaje
B Transporte
2% R
Piscina
B Areas de recreacion.
Guia turistico

MW Servicios de estacionamiento

W Todas las anteriores.

Gréfico 6-3; Servicios Turisticos
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

Inter pretacion: La mayoria de los encuestados desearian que se ofrezca en una finca turistica todo
tipo de servicios, tales como: €l servicio de alimentacion, hospedaje, transporte, piscina, areas de
recreacion, un guia turistico y € servicio de estacionamiento ya que les gusta estar comodos y sin
preocupaci 6n de que no puedan alimentarse 0 alojarse por algun motivo, pero sobre todo les gustaria
estar tranquilos en dejar € carro en un lugar seguro, sin embargo, la minoria de |os encuestados solo
desean € servicio de Alimentacion porque consideran que es el mas importante que debe existir en
cualquier lugar turistico con la finalidad que satisfagan sus necesidades basicas del ser humano, de
igual manera desean el Hospedaje porque son personas que trabajan en las empresas petroleras que



estan cerca de lafincapor tal razon les gustaria descansar en un lugar més cerca de su trabajo debido

gue lamayoria se hospedan en Dayuma.

7. ¢Quétipodeturismolegustariarealizar en lafinca?

B Turismo de naturaleza
MW Turismo familiar

W Agroturismo

M Aviturismo

Turismo de aventura

Grafico 7-3: Tipo deturismo
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

I nter pretacion: Las mayoriadelas personasles gustariarealizar un turismo de naturaleza porque les
gusta alegjarse de la ciudad y estar en contacto con € medio ambiente ademas les gusta caminar y
realizar actividades que sean acorde con el entorno pero, méas de la cuarta parte de los encuestados
les gustaria que se realizara un turismo familiar debido que vigian conjuntamente con sus hijos para
convivir y fortalecer su relacion familiar también porque les permite realizar ciertas actividades en
conjunto, sin embargo, laminoria de | os encuestados desean que se desarrolle un turismo de aventura

porgue son personas que les gusta la adrenalina pura, vivir a maximo y tener nuevas experiencias.



8. ¢Cuanto esta dispuesto usted a pagar por concepto de un tours o paquete turistico que
incluyalosserviciosdetransporte, € ingreso alafincaturistica, alimentacion y el acceso
alasdiferenteséreaslibresderecreacion del lugar con todaslas medidas de seguridad?

® Menos de $12.00
m $12.00
Mas de $ 12.00

Gré&fico 8-3: Paguete Turisticos
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

Inter pretacion: Lamayor parte de los encuestados estan dispuestos a pagar por un pequefio paguete
queincluye € servicio de trasporte donde o trasladen del CocaalaFinca “Don José”, el ingreso a la
finca, alimentacion y las &reas libres de recreacion por menos de $12,00 debido que son personas de
pocos recursos econdmico y que han sido afectados por la pandemia Covid-19, causando €
desempleo de muchas personas, pero, mas de la cuarta parte de las personas estan dispuestos pagar
$12,00 porque consideran que es un precio factible y comodo de pagar y la minoria de las personas
desean pagar mas de $ 12,00 por adquirir estos servicios basicos ya que son personas que tienen las
posibilidades econémicas y pueden adquirir este servicio sin ningln problema ademés no fueron tan

afectados por lacrisis sanitaria.
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0. ¢Cuanto estid dispuesto usted pagar por € servicio de hospedaje en unafincaturistica?

m$15.00
m $18.00

Més de S 18.00

Gréfico 9-3: Servicio de hospedaje
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

Interpretacion: Mas de la mitad de los encuestados estan dispuestos pagar por el servicio de
hospedaje en la finca $ 15.00 porque consideran que es un precio ideal para adquirir este servicio
ademés es un precio factible y competitivo con los demés, sin embargo, algunos durante la encuesta
mencionaban que por la situacion econémica que se atraviesa a nivel naciona podria ser menos de
$15,00 ya que no estan en estos momentos de darse €l |ujo en vigar y hospedarse, més de la cuarta
parte estén dispuestos pagar $ 18.00 y la minoria de los encuestados esta dispuestos pagar mas de
$18,00 por que son personas que tienen un buen estado econdmico que les permita darse estos

pequerios lujos.

10. ¢Creeusted queal crear unafincaturistica ayudara alareactivacién econdmicay creara
fuentes de empleo parala poblacion delalocalidad?

mSi
No

W Tal vez

Gréfico 10-3: Reactivacion Econdmica
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.
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Inter pretacion: Gran cantidad de las personas consideran que al crear unafincaturistica en la zona
s ayudaria a desarrollo econémico o0 una reactivacién econémica porgue dentro de lalocalidad no
existe una finca turistica o centros turisticos, también ayudaria a crear nuevas fuentes o plazas de
trabajo permitiendo mejorar la calidad de vida en la localidad logrando satisfacer sus necesidades,
pero, menos de la cuarta parte de la poblacion estan con dudas de que una finca turistica ayude a
reactivar la economia, optando por una respuesta de un “Ta vez” debido que no tienen €
conacimiento necesario o informacion de los beneficios que tiene un proyecto turistico por tal motivo
la minoria de los encuestados consideran que no ayudaria a reactivar la economia si exista 0 no una

finca turistica porque piensan que los Unicos beneficiarios son los propietario de lafinca.

11. ¢Qué aspectos considera usted importantes para la préctica de actividades Turisticas?

M La Bioseguridad
3% M Calidad del servicio
M Costos de los servicios
Variedad en los servicios

M Todas las anteriores

Gréfico 11-3: Aspectos importantes parala précticaturistica
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

Inter pretacion: Mas de lamitad de |os encuestados consideran ciertos aspectos importantes para la
realizacién de actividades turisticas como labioseguridad, calidad del servicio, costos delos servicios
y en lavariedad de servicios, porque ayudaria atraer mas visitantes a lugar permitiendo impulsar €l
turismo en lalocalidad pero menos de la cuarta parte de los encuestados consideran importante la
bi oseguridad debido que deben garantizar y velar por la seguridad de sus visitantes e cualquier factor
econdmico y finalmente laminoria de las personas lesimporta el costo del servicioy la variedad de

los servicios por la situacién econdmica que atraviesa €l pais.



12. ¢(Qué estilo de construccion le gustaria que tenga las instalaciones de la finca turistica en
la parroquialnés Arango?

W Rustico

B Romantico

B Moderno
Innovador

W Familiar

Gréafico 12-3; Estilo de construccion de lafincaturistica
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

Interpretacion: La mayoria de los encuestados desean que el estilo de construccién de la finca
turistica sea RUstica, es decir, que sea amigable con la naturaleza con ciertos detalles de madera en
su construccion que les permita transmitir energias positivas y salir de su rutina diaria, sin embargo,
un grupo peguefio de personas desean que sus instalaciones sean en un ambiente y estilo romantico
es decir, que tenga detalle como flores, luces o un é&rea que les permita observar las estrellas entre
medio de la naturaleza teniendo en cuenta que una minoria de personas desean que tengan detalle

anicos que despierte lacuriosidad de visitar €l lugar.
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13. ¢Quémedios de comunicacién usted utiliza con masfrecuencia?

Radio
B Periddico
M Redes Sociales
H Television

M celular

Gréafico 13-3: Frecuencia de los medios de comunicacion
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

I nter pretacion: Lamayoriade las personas se comunican con més frecuencia por medio de lasredes
sociales porque son personas jévenes que poseen un teléfono, computadora o internet fijo dentro de
lalocalidad, permitiéndoles estar siempre en contacto con las demas personas, sin embargo, menos
delamitad seinforman delas noticiasdel diapor medio de unatelevision porque son personas adultas
gue no pueden manejar lostel éfono o navegar por internet ademas porgue en ciertos lugares no existe
conexion paralos celulares ni el accesos a internet, por lo tanto la minoria de las personas usan o
tradicional de su época que es el periodico debido que son personas de avanzadas edades que no se

han podido adaptar con la tecnologia moderna.

14. ¢En quétemporada usted visita algun lugar turistico?

B En cualquier momento
M Vacaciones de sus hijos
W Vacaciones de su trabajo

Feriados o festividades

Gréfico 14-3: Temporada de visitas alos lugares turisticos

Realizado por: Maza, Geomara, 2021.
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I nter pretacion: Mas de lamitad de las personas visitan algin lugar turistico en cualquier momento,
es decir, no tienen una temporada especifica simplemente vigjan cuando quieren y tienen los recursos
necesarios para hacer turismo, sin embargo, menos de la mitad realizan turismo en feriados o
festividades porque son personas que aprovechan ad mas minimo tiempo que tieney s se da la
oportunidad visitan a otros lugares, ademés les gusta pasar tiempo con la familia, pero, una gran
minoria de personas solo vigjan alugares turisticos en vacaciones de sus hijos o de su trabagjo debido

gue son personas que les gusta disfrutar del lugar por varios dias.

3.4.3. AndlissdelasEntrevistas

Fueron aplicadas dos entrevistas una a la propietaria de la Finca “Don Jose” y lasegundafue realizada

alapresidenta de la comunidad de Valle Hermoso gue pertenece ala parroguia Inés Arango.

3.4.3.1. Entrevista a la propietaria de la Finca “Don José”

Luego que se visito ala propietaria de la finca Don José y se realizé la entrevista, se logré obtener
informacion del potencial turistico, en la cual menciona la sefiora entrevistada Dolores Arrobo
propietaria de la finca “Don José” quelleva viviendo 38 afios en €l cantdn Francisco de Orellana, sin
embargo, lafincalaobtuvieron e 17 de octubre del 2013 conjuntamente con su esposo, pero a partir
de lamuerte de su marido ella se descuidé de lafinca por un tiempo y a causa de lapandemia ella ha
decidido quedarse a vivir en la Finca “Don José” perteneciente a la parroquia Inés Arango, ademas
el nombre de lafinca se da en honor a su difunto esposo José Vaca porque él anhelaba que algun dia
lafinca se conviertaen turistica pero por diversas causas no pudo realizarlo, por tal motivo su esposa
ha decidido convertirla en finca turistica para cumplir con lo que sofiaba su difunto esposo y alavez
aprovechar alas personas que trabajan en las empresas petrol eras ofreciéndoles hospedaje ya que en
su mayoria se hospedan en Dayuma, también, por la existencia de visitantes que han llegado al rio
que atraviesa por lafinca debido que es un lugar muy tranquilo que les permite disfrutar en familia,
por lo tanto, considera que existen muchas actividades que se pueden realizar en € lugar como:
senderismo, la observacion de floray fauna, areas recreativas para que puedan disfrutar los visitantes,
pero, no le gustaria recibir ayuda de los GAD’S porque no quiere estar pasando tiempo con tantos
tramites solicitando cualquier tipo ayuda, dado que ha existido otros tipos de proyectos que no han

podido cumplir por diversas causas, es por eso que decidié que laimplementacion de este proyecto
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estimado es a unos 2 afos y que han de ir adecuando € lugar poco a poco, sin embargo, ella si lo
aprovecharias se dalaoportunidad de una ayuda econémica.

3.4.3.2. Entrevista a la presidenta de la comunidad Valle Hermoso

La sefiora Maritza Heras presidenta de la comunidad Valle Hermoso, menciona que dentro de la
comunidad existe un atractivo natural como es € rio de Valle Hermoso que atraviesa por la Finca
“Don José”, pero en lo cultural eslaexistenciade lacultura Shuar quienes transmiten sus costumbres
y tradiciones mediante sus danzas y gastronomia tipica en las fiestas de la comunidad, razon por lo
cual, ella piensa que el atractivo que llama mas la atencién dentro de la comunidad es €l rio de Valle
Hermoso donde muchas personas de las distintas comunidades frecuentan a este lugar para bafiarse o
nadar en € rio conjuntamente con su familiay considera que s se puede crear unafincaturisticasolo
es la decision de proponerse a redlizar para cumplir con lo que se desea dentro de la parroquia Inés
Arango y que al momento gque se implementara alguin proyecto turistico ayudaria a tener mejores
ingresos econdmicos, mejorando su calidad de vida de la localidad pero, por fata de recursos
economico no lo han realizado, teniendo en cuenta que la principal causa es la contaminacion de los
recursos naturales por parte de las minis estaciones de las distintas empresas petroleras que han
existido en otras comunidades aedafias, también porque no existe € apoyo de los GAD’S a las
personas indigenas de la cultura Shuar que les motive a conservar sus tradiciones, a pesar de estos
problemas cree que la finca “Don José” si tiene potencial turistico debido que se encuentra e rio
Valle Hermoso que atraviesa por la finca y deberian aprovechar este recurso porque seria muy
importante tener un lugar turistico dentro de la comunidad sabiendo que es la Unica finca que tiene
més esteros y la existencia de gran variedad de plantas debido que en casi toda la finca no han sido
talados sus arboles, solo tiene limpio hasta las tres primeras hectéreasy €l resto es pura vegetacion.

3.4.4. Perfil dela Demanda

La mayoria de las personas que realizan turismo son jovenes y adultos que les encanta conocer y
disfrutar diferentes lugares del pais, con la finalidad de salir de su rutina diaria, vivir experiencias
nicas einigua ables mediante |areali zaci 6n de diversas actividades turisticas que son implementadas
dentro del atractivo natural y cultural permitiéndoles disfrutar de los productos o servicios que ofrece
en lalocalidad satisfaciendo sus necesidades y expectativas, ademés, les gustarealizar més el turismo

de natural eza paraconocer larigqueza biol 6gicaque posee en cadalugar, por lo cual, consideran ciertos
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aspectos importantes que debe ofrecer |as actividades econdmicas que se dedican al turismo como:
los costos, calidad, variedad de los servicios, actividades turisticas y son pocas personas quien se
enfocaen el costo del servicio.

35. Propuesta

351 Tema

Disefio de una propuesta para la transformacion de la Finca “Don José” en un centro turistico.

3.5.2. Introduccion

El turismo es una nueva actividad econdémica que permite aprovechar 10s recursos naturales y
culturdes de los digtintos lugares del mundo de una forma sostenible, con la finalidad de conservar
el medio ambiente tratando de mitigar € impacto ambiental que generan las empresas industriales y
petroleras ademés, el turismo es una nueva fuente de ingresos econdmicos que ayuda a mejorar la
calidad de vida de | os habitantes teniendo en cuenta que la actividad petrolerano es paratodalavida,
por lo cual, se debe buscar nuevos horizontes para € bienestar de las personas permitiendo €
desarrollo socioeconémico de lalocalidad.

Por tal motivo, la propuesta es una estrategia que es utilizada en todas las empresas de diferentes
factores econémicos que permite fortalecer € proyecto ayudando a incrementar la demanda de
cualquier actividad econdmica buscando la viabilidad y rentabilidad del proyecto.

Un centro turistico tiene lafinalidad de ofrecer productos o servicios que satisfagan |as necesidades
de los visitantes, ademés, no solo genera empleo si no que, ayuda a valorar y cuidar la riqueza
biolégicay cultural que posee cada lugar tratando de resaltar |o més importante.

Es por eso que diseflar una propuesta de un centro turistico es muy importante especia mente cuando
€S un proyecto que inicia desde cero debido que se propone nuevas ideas para € desarrollo de la
actividad econdmica, dando a conocer que productos, servicios o actividades se pueden implementar
en dicho atractivo turistico natural o cultural sobretodo se disefia estilo de las instalaciones del centro

turistico.
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3.5.3. Objetivos

3.5.3.1. Objetivo General

Disefiar un centro turistico apto para nifios y adultos mediante una propuesta de implementacién de
actividades turistica para la transformacién de la Finca “Don José”.

3.5.3.2. Objetivos Especificos:

o Identificar los recursos naturales que posee la Finca “Don José” mediante los resultados
obtenidos del inventario paraimplementar actividadesturisticas en latransformacion de lafinca.

e Determinar las actividades turisticas actas para nifios y adultos mediante la utilizaciéon de los
recursos naturales que posee la finca para convertirla en turistica.

e FElaborar un disefio de un centro turistico mediante las herramientas tecnoldgicas para la

transformacion de este lugar.

3.5.4. Desarrollo dela Propuesta

La propuesta tiene la finalidad de disefiar un centro turistico que sea apto para todas las personas
aprovechando |os recursos naturales mediante la implantacion de las actividades turisticas para la
transformacion de la Finca “Don José” a un centro turistico permitiendo a los involucrados obtener
nuevas fuentes de ingresos econdmicos por medio del turismo.

La propuesta es aplicable y factible porque cuentan con los recursos necesarios para la
implementaci6n de actividades dentro de |os recursos naturales que posee la fincalogrando permitir
latransformacién de la Finca “Don José” a un centro turistico, ademas, es un proyecto viable debido
gue cuenta con una via de primera orden siendo esto accesible para todos |os visitantes ya que posee
de gran variedad de floray de fuentes hidricas como rios y riachuel os que forman un hermoso paisgje

natural que llama la atencion de los visitantes permitiéndoles disfrutar de la natural eza.

3.5.5. Beneficiosdela Propuesta

e Ayudaaimpulsar el turismo en lalocalidad.

e  Secrearianuevas fuentes de trabajo que ayuda a mejorar la calidad de vida de lalocalidad.
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e Ayudaapreservar losrecursos naturales y culturales que posee en el lugar.
e  Secreaunaimagen favorable enlalocalidad.

e Tratade mitigar € impacto ambiental a diferencia de otros factores econdmicos.

3.5.6. Recursosnaturalesqueposeelafincay quesepuedeaprovechar pararealizar actividades
turisticas dentro dela Finca “Don José”

Tabla 13-3: Recursos Naturales que se pueden aprovechar en €l turismo
RECURSOSNATURALES DESCRIPCION

Rio de Valle Hermoso El Rio se encuentraa pocos pasosdel ingreso de

la Finca “Don José” en la comunidad de Valle
Hermoso que atraviesa por este sitio, ideal para
disfrutar con la familiay amigos ya que en su
drededor existe un platana y plantas que
brindan frescuray sombra al lugar ademas esta

dentro de la jerarquia dos en €l resultado del
FUENE g R inventario.

Riachuelo “El Sabroso” El Riachuelo “El Sabroso” se encuentra a una
hectarea del rio de Valle Hermoso en la Finca
“Don José¢”, rodeado de plantas nativas de la
zong, este lugar es ideal para que los nifios
jueguen en €l agua sin ninguna preocupaci on de
gue se puedan ahogar porque e riachuelo es
ancho y bajo en temporadas de verano mientras

gue en temporadas de lluvias crecen un poco

motivo por €l cual sus aguas se oscurecen.

Fuente: Propia

Bosgue Primario Es un bosque que se encuentra ubicado después

del riachuelo “El Sabroso” donde se muestra un

bosque primario que no ha sido alterado o
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utilizado por las actividades del hombres, es
ideal para la observacion de flora y fauna de
ciertas especies que se encuentra en su habitat
natural, este recurso se encuentra en jerarquia
dos en un estado conservado.

Fuente: Propia

Fuente: Maza, Geomara, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

3.5.7. Implementacion de actividades turisticas que se pueda realizar en la finca “Don José”

EnlaFinca“Don José” tiene sitios naturales que pueden ser aprovechadas para desarrollar un turismo

de naturaleza con | os siguientes atractivos naturales:

a) Rio de Valle Hermoso

Es un recurso natural que se encuentra a una hectarea dentro de la Finca “Don José”, rodeado de
plantas frutales como el morete/ Mauritia flexuosa, un platana y plantas ornamentales de la zona
donde se puede redlizar las siguientes actividades.

e Breve explicaciéon del proceso de plantacion, cultivosy cuidados del pléatano.

e Nadary jugar enel rio

e  Observar las plantas ornamentales y vivenciar la polinizacion de las mariposas.

e  Tomar fotos

o Degustar lasfrutas de la zona por ciertas épocas.

b) Riachuelo “El sabroso”

Es un riachuelo ancho, pero es bajo, sus aguas son cristalinas, esta rodeado de sombra de ciertas
plantas maderables y no maderables, se puede implementar las siguientes actividades.

o Nadar ojugar en el agua solo para nifios.

e Tomarsefotos en un ceibo/ Ceiba petandra.

e Descansar en las hamacas entre los arboles.
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e  Columpiarse en las ramas de |os &rbol es.

C) Bosque Primario

Es un recurso natural gue no ha sido aterado por las actividades del hombre, posee ciertas riquezas

biolégicas que permite realizar |as siguientes actividades turisticas como:

e Redlizar senderismo

e  Observacion defloray fauna

e (Cabagata

e End transcurso del camino al bosque primario se pude realizar pesca deportiva por medio de
las cafias de pescar con laayuda del guia.

3.5.8. Desarrollo de creacion del disefio de un centro turistico parala Finca “Don José”

De acuerdo alos datos estadisticos la mayoria de |os encuestados mencionan que, les encantaria que
una finca turistica ofrezca los servicios de alimentacion, estacionamiento, &reas de recreacion,
hospedaje y el servicio de transporte donde les permita realizar actividades turisticas tales como
senderismo, observacion de flora y fauna, cabalgata, camping y la pesca deportiva de una manera
vivencia permitiéndoles estar en contacto con lanatural eza, razon por lacual esimportantes el disefio
de la transformacion de la Finca “Don José” a un centro turistico permitiendo la vinculacion de las
actividades turisticas y aprovechamiento de los recursos naturales méas destacado de la finca para el

desarrollo de cualquier tipo de actividades dentro de cada lugar.

3.5.8.1. Estructura y disefio del centro turistico

e Temaéticadd centroturistico: Esde Turismo de naturaleza

e Objetivo: Realizar |as actividades turisticas dentro de |os recursos natural es que posee lafinca
paradisfrutar de un turismo vivencial.

e El puntodesaliday dellegada: Esen € centro turistico de la Finca “Don Jos¢”

e Mapa de las actividades turisticas que se podria implementar en € centro turistico de la

finca “Don José”
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Hermono

Cabwlgata /

Figura 5-3: Mapa de las actividades turisticas en la Finca “Don José”
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.
e Horarios

El centro turistico estaria abierto por 10 horas desde las ocho de |la mafiana hasta las seis de latarde

debido que los visitantes cuentan con el tiempo necesario.

Tabla 14-3: Itinerario de |as actividades turisticas

HORA ACTIVIDADES
08:30 Llegada alaFinca “Don José”
08:45 Bienveniday breve descripcion alos visitantes de las actividades arealizar
09: 00 Cabalgata
09:45 Realizacion de la pesca deportiva
10:30-12:15 Senderismo
10:30-12:15 Breve explicacion ddl cultivo y cuidados del plétano
10:30-12:15 Observacion de floray aves en € transcurso del senderismo
10:00-12:15 Relgjacion en el riachuelo “El Sabroso”
13:00 Regreso al centro turistico
13:15 Degustacion de gastronomia tipica
14:15 Observacion de las plantas Ornamentales y latoma fotos
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14:30 Disfrute delainstalaciones del centro Turistico

14:40 Nadar y jugar en € rio de Valle Hermoso conjuntamente con 10s nifios

15:00 Degustacion de alguna fruta amazonica

15:30 Juegos de futbol

15:45 Juegos tradicional es infantiles para nifios

17: 50 Fin de las actividades en el centro turistico “Don José” y retorno a la
ciudad

Fuente: Maza, Geomara, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

o Precio neto por losserviciosy actividades del centro turistico

Tabla 15-3: Precios netos del centro turistico

PRECIOSNETOSDEL CENTRO TURISTICO

Transporte $5.50
Entrada al centroturistico $1.50
Alimentacion $5.00
Cabalgata y senderismo $3.00
Pesca deportiva $1.00
TOTAL $16.00

Fuente: Maza, Geomara, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

. Disefio del Centro Turistico en la Finca “Don José”

La Finca “Don José” se transformaria en un centro turistico de un estilo RUstico debido que tendra
detalles hechos de madera que sean amigables con la naturaleza, por € emplo las cabarias, pero dentro
delasinstal aciones de hospedaj e sera de bloque conjuntamente con decoraciones de madera, también
habra una pi scina para que las personas que deseen nadar o jugar dentro de ella, un establ o de caballos
paraque puedan realizar cabal gata, area de estacionamiento, areade recreaciony losjuegosinfantiles
en cud, € centro turistico sera implementado hasta el rio de Valle Hermoso, es decir, una hectéarea

gue se podra utilizar para las diversas actividades.
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Figura 6-3: Vistafronta del Centro Turistico
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.
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Figura 7-3: Disefio del Centro Turistico

Realizado por: Maza, Geomara, 2021.
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3.5.9. Presupuesto

La realizacion del presupuesto de los materiales de la construccion y la mano de obra se
obtuvo informacion mediante un abariil que tiene aproximadamente 15 afios de experiencia,
el costo de este proyecto es de $ 73.184,95.

Tabla 16-3: Presupuesto de la construccion de las cabafias

CANT. DESCRIPCION P. UNITARIO TOTAL
6 Sacos de cemento $7,90 $47,40
1 Volqueta de lastre $140,00 $ 140,00
1 Juego de madera $ 500,00 $ 500,00
1 Pgjatoquilla $100,00 $100,00
Mano de obras de un maestro y un ayudante por $ 500,00 $ 500,00
un mes
TOTAL $1.287,40

Fuente: Maza, Santos, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

Tabla 17-3: Presupuesto de la construccion de la piscina

CANT. DESCRIPCION P. UNITARIO TOTAL

88 Sacos de cemento $7,90 $695,20

10 Quintales de hierro $45,00 $ 450,00

115 115 mt? de cerdmica $7,00 $ 805,00

1 Mano de obra $ 3.400,00 $3.400,00
TOTAL $5.350,20

Fuente: Maza, Santos, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.
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Tabla 18-3: Presupuesto de la construccion de las canchas deportivas

CANT. DESCRIPCION P. UNITARIO TOTAL
1 Alquiler delaméguina paraarreglar € lugar $ 160,00 $ 160,00
2 Arcos $200,00 $ 400,00
1 Césped $ 150,00 $ 150,00
1 Mano de obra $ 70,00 $ 70,00
1 Red paravoley $ 10,00 $ 10,00
TOTAL $ 790,00
Fuente: Maza, Santos, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.
Tabla 19-3: Construccién de la piscina parala pesca deportiva
CANT. DESCRIPCION P. UNITARIO TOTAL
1 Méguinay mano de obra por 4 horas $ 120,00 $ 120,00
TOTAL $ 120,00

Fuente: Maza, Santos, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

Tabla 20-3: Presupuesto de construccién de lainfraestructura parala actividad de cabalgata

CANT. DESCRIPCION P.UNITARIO TOTAL

1 M adera cuadrada $ 500,00 $ 500,00

2 Mano de obra por 6 dias $240,00 $ 240,00
TOTAL $ 740,00

Fuente: Maza, Santos, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.



Tabla 21-3: Presupuesto de construccién del puente

CANT. DESCRIPCION P. UNITARIO TOTAL

8 Tablones $ 8,00 $64,00

1 Juego de madera $ 200,00 $200,00

1 Mano de obra de tres personas por 3 dias $180,00 $ 180,00
TOTAL $ 444,00

Fuente: Maza, Santos, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

Tabla 22-3: Presupuesto de la construccion de la &rea de alimentacion

CANT. DESCRIPCION P. UNITARIO TOTAL
1 Volqueta de lastre $ 140,00 $ 140,00
1/2 Arena $ 70,00 $ 70,00
20 Sacos de cementos $7,90 $158,00
800 Blogues $0,25 $ 200,00
24 Metro cuadrados de cerdmicas $7,00 $168,00
1 Madera $1.200,00 $1.200,00
1 Juego de tablas $300,00 $ 300,00
36 Hojas de Zinc $14,00 $504,00
1 Mano de obra de tres personas $ 2.000,00 $ 2.000,00
TOTAL $4.740,00
Fuente: Maza, Santos, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.
Tabla 23-3: Presupuesto de la construccion del sendero
CANT. DESCRIPCION P. UNITARIO TOTAL
1 Crear un sendero por lafinca $40,00 $40,00
1 Sendero dentro de lafinca con lastre deripio $ 140,00 $ 140,00
TOTAL $ 180,00

Fuente: Maza, Santos, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.




Tabla 24-3: Presupuesto de la construccion del érea de recreacion

CANT. DESCRIPCION P. UNITARIO TOTAL
10 Bases de tubo galvanizado de 3 pulgadas $45,00 $ 450,00
7 Tubo de 1/2 $ 10,00 $70,00
1 Librade soga $2,00 $2,00
1 Tabla $3,00 $ 3,00
2 Toles $25,00 $50,00
10 Sacos de cementos $7,90 $ 79,00
1 Juego pequefio de Madera $20,00 $ 20, 00
1 Mano de obra $260,00 $ 260,00
TOTAL $934,00

Fuente: Maza, Santos, 2021.

Realizado por: Maza, Geomara, 2021.

Tabla 25-3: Presupuesto del encerramiento
CANT. DESCRIPCION P. UNITARIO TOTAL
102 Postes de madera $3,00 $ 306,00
4320 Blogue $0,25,00 $ 993,60
2 Tubos galvanizados de 3 pulgadas $45,00 $90,00
24 Quintales de hierro $45,00 $1.080,00
2 Royos de Alambre de pia 500 m.t. $ 70,00 $ 140,00
200 Quintales de cemento $7,90 $ 1.580, 00
164 Tablas $ 3,00 $492,00
2 Puertas $ 200, 00 $ 400,00
1 Mano de obra $3.680,00 $3.680,00

TOTAL $8.761.60

Fuente: Maza, Santos, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.
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Tabla 26-3: Presupuesto de la construccion de las instalaciones para el a ojamiento

CANT. DESCRIPCION P. UNITARIO TOTAL
1 M ateriales de la construccién de madera $ 30,000 $ 30.000,000
1 Mano de obra $ 9.600,00 $ 9.600,00
TOTAL $ 39.600,00
Fuente: Maza, Santos, 2021
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.
Tabla 27-3: Mueblesy enseres
CANT. DESCRIPCION P. UNITARIO TOTAL
18 Sillas $6,00 $108,00
3 Mesas de 6 personas $80,00 $ 240,00
10 Camas completas de 2 plazas $170, 00 $1.700,00
1 Juego completo de cristaleria $ 40,00 $ 40,00
20 Toalla $5,00 $100,00
15 Juego de sdbanas $28,00 $ 420,00
13 Accesorios de bafios $12,00 $ 156,00
TOTAL $2,764.00
Fuente: Maza, Santos, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.
Tabla 28-3: Presupuesto de equiposy materiales de oficina
CANT. | DESCRIPCION P. UNITARIO TOTAL
1 Computadora $670,00 $670,00
3 Resmas de papel $4,50 $ 13,50
1 Impresora $ 200,00 $200,00
1 Cajade esferos $4,00 $4,00
1 Cajade pinturas $4,50 $4,50
1 Grapadora $1,75 $1,75
1 Perforadora $3,00 $3,00
TOTAL $896,75

Fuente: Maza, Santos, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.




Tabla 29-3: Presupuesto total del centro turistico

DESCRIPCION TOTAL
Construccion de 6 cabafias $7.724,40
Construccion de la piscina $5.350,20
Construccion de las canchas deportivas de fatbol y voley $ 790,00
Construccion de la piscina parala pesca deportiva $ 120,00
Construccion de lainfraestructura parala actividad de cabalgata $ 740,00
Construccion del puente de madera $ 444,00
Construccion de la &rea de alimentacion $4.740,00
Construccion de la drea de recreacion $934,00
Construccion del encerramiento $8.761.60
Construccion del sendero $ 180,00
Construccion del alojamiento $ 39.600,00
Area de estacionamiento $ 140,00
Mueblesy enceres $2,764.00
Equiposy materiaes de oficina $896,75
SUMA TOTAL $73.184,95

Fuente: Maza, Santos, 2021.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.
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CONCLUSIONES

e Selogro andizar laexistencia del potencial turistica de la Finca “Don José¢” en base al andlisis
de la rigueza de los recursos naturales de la finca y culturales inherentes a la cultura Shuar
presente en €l sector, permitiendo realizar una propuesta como una estrategia que ayude a
desarrollo y fortalecimiento de la zona.

o  Seidentificd los recursos naturales y culturaes que posee la Finca “Don José” mediante un
inventario de las fichas del MINTUR e INPC, logrando obtener e nivel de jerarquia que tiene
cada atractivo, resaltando entre uno de ellos €l Rio de Valle Hermoso, Bosque primario y la
existencia de gran variedad de flora que son recursos naturales ideales para implementar
actividades turisticas que permite potenciar el turismo en lalocalidad, teniendo en cuentaque la
finca no es todavia turistica, sin embargo, todos los atractivos se encuentra en jerarquia dos en
la cud tiene potencia turistico y que se deberia aprovechar para el desarrollo y fortalecimiento
del turismo en lalocalidad.

o El estudio del mercado através de la caracterizacion de la oferta se logré identificar 10s recursos
naturales mas |lamativos para ofrecer a consumidor y por medio de una encuesta se obtuvo
resultados a cerca de los gustos y preferencias de los visitantes es decir la demanda turistica
porque permitio identificar el grado de aceptabilidad del proyecto, precios que los visitantes
estarian dispuestos a pagar por los serviciosy actividades que desean que se ofrezca en laFinca
“Don José” para el fortalecimiento del turismo del caton Francisco de Orellana.

e La propuesta de proyecto turistico para la Finca “Don José”, es una estrategia que ayudara a
dinamizar la economia del sector mediante el aprovechamiento de los recursos tanto naturales
como culturales que posee @ territorio, |0s mismo que se presentan como actividades turisticas,
con el propésito de megjorar € nivel de vidade lapropietariade lafincay de los habitantes de la
localidad.
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RECOMENDACIONES

e Seconsideraque paralaimplementacion de algunas actividades turistica deben tomar en cuenta
el inventario de todos los atractivos naturales y culturales que se encuentra en lalocalidad para
que puedan formar estrategias 0 propuestas que permita impulsar € turismo mediante la
identificacion de un diagnostico de potencialidad turistica para su desarrollo y fortalecimiento
del atractivo.

e Todas las personas quienes se dedican a la actividad turistica o pretenden crear un proyecto
deberian identificar |os atractivos turisticos a través de un andlisis técnico de todos |os recursos
que posee € lugar mediante la metodol ogia propuesta por e MINTUR e INPC para que puedan
lograr identificar si tiene 0 no potencial turistico a través la jerarquizacion permitiendo su
fortalecimiento.

e Laredizacion del estudio de mercado es muy importante en todos |os sectores econdmicos, por
lo cual, se deberia estructurar una encuesta enfocada principalmente en conocer €l nivel de
aceptacion del proyecto y los precios que |os visitantes que estarian dispuestos a pagar por un
producto o servicio, ademés para lograr obtener estos resultados se debe dar a conocer breve
informacion sobre € tema a investigar para que los encuestados puedan lograr entender €
objetivo que tiene la encuesta y finamente para fortalecer la informacién de deberia aplicar
entrevistas.

e Seconsidera que antes de realizar una propuesta se tengan bien claro cudl es € objetivo de la
investigacion con lafinalidad de fortalecer € proyecto através de laidentificacion de su mayor
fortaleza o potencialidad del lugar para lograr a gecutar dicho proyecto propuesto, ademas
deberian pedir a ayuda a los GAD’S, MINTUR o bancos que les permita llevar a cabo este

proyecto.
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ANEXOS

ANEXO A: FICHA DEL INVENTARIO DE ATRACTIVO CULTURAL

@ LAREPUBLICA DEL ECUADOR ;2‘ !.;’.;5"’;‘
INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO CODIGO
CULTURALDIRECCION DE INVENTARIO
PATRIMONIAL PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL IM-22-50-001-21-001

FICHA DE INVENTARIO
A3 USOS SOCIALES, RITUALESY ACTOS FESTIVOS

Provincia: Orellana Canton: Francisco de Orellana

Parroquia: Inés Arango (1 Urbana x | Rural

L ocalidad: Comunidad Valle Hermoso

Coordenadas WGSB4 Z18S - UTM : X (Este)288871.455 Y (Norte) 9907317 Z (Altitud)294.64m

Descripcion de la fotografia: Virgen del Cisne

Cédigo fotogréfico:
Denominacion Otra (s) denominacion (es)

Fiestay procesamiento de lavirgen del Cisne en laparroquia D1 |N/A

Inés Arango hastallegar al Coca
D2 |N/A

Grupo social Otra (s) denominacion (es)
Mestizo L1 [Espafiol

L2

Breve resefia

Es una fiesta que lo miembros de |as comuni dades pertenecientes de la parroquia Inés Arango realizan una vez cada afio, su
fiesta se celebradel 1 a 10 de septiembre, después de su fiesta grande en la ciudad o pueblito del Cisne, debido, que existe
un gran niimero de habitantes que son de Loja portal motivo ellos conservan sus culturas y tradiciones que han sido e inclusg
transmitidas a las siguientes generaciones.




Origen

Lafiestadelavirgen del Cisne enlacomunidad se haoriginado desde la existenciade algunos mestizos de origen Lojanos,
por lagran devocion que letienen aestaimagen, por su fe, creencia costumbre han decidido conservar esta cultura debido
que sus devotos creen que les ayuda a tener una buena salud, estar con su familia en armonia pero sobre todo les ayuda g
cumplir sus deseos que son concebidos mediante las peticiones y promesas que cumplen sus devotos.

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad
X Anua 1 al 10 de Septiembre

Continua

Ocasiond

Otro

Alcance Detalle del alcance

X Local Esta fiesta es a nivel Nacional, sin embargo, en |os diferentes lugares es celebrada en otros meses
— después de su cumple afios en el Cisney su llegada ala comunidad que pertenece ala parroquia Inés
Provincid  |Arango esen Septiembre.

Regiond
X Nacional

Internacional

=

Preparativos Detalle de actividades

p1 [nvitados La representante de la comunidad conjuntamente con los miembros de la comunidad empiezan &
organizar y preparan sus corazones con fe pararecibir alaVirgen del Cisne.

Descripcion de la manifestacion

La fiesta de la virgen del cisne es celebrada cada afio en e mes de septiembre después cuando cumple afios la imagen
principal que se encuentra ubicada en la ciudad del Cisne en la provincia de Loja, es visitada por sus devotos, |a fiesta es
realizada en diferentes lugares del Ecuador, por tal motivo lavirgen llegaa cantén Francisco de Orellana con destino a lg
comunidad de Valle Hermoso donde participan todos los miembros de la comunidad, |a fiesta se relaciona con la Fincg
“Don José” debido que la propietaria es prioste de esta comunidad de Valle Hermoso en la cual descansa por 10 menos un|
diaen lasufincay se encarga de custodiarla ademés le manda a confeccionar ropay laviste alaimagen para que esté lista
para su fiesta donde muchos sus devotos redlizan sus peticiones.

Elementos significativos

Nombre Tipo Detalle del elemento
E1 |Imagen dela Festgjo en la Por la gran fe que le tienen a esta imagen las personas deciden celebrar su fiesta, sug
Virgendel  imagen devotos deciden ser priostes, es muy comin que vistan a esta imagen cada afio con |3
Cisne finalidad de consagrarse con ladivinidad y su fe.
Estructura organizativa
Nombre Tipo Detalle de la estructura
Mantenedores Priostes Los priostes estan encargados de verificar que todas |as actividades que ellos se

plantean se cumplan ademés deciden quien custodiaran por o menos un dialaimagen
en sus respectivas casas después iran a verla otro prioste para continuar con su
caminata.

Tipo Nombre Cargo, funcion o actividad Direccion L ocalidad

Comunidad Valle
Hermosos

Colectividad Todos los miembros dela | Organizadoresy
comunidad Participativas

En lasfincas que
pertenecen en la
comunidad.

Procedencia del saber ‘Detalle dela procedencia




X Padres-hijos Los padres son los que se han encargado de transmitir a sus hijos estas costumbres y
tradiciones a las siguientes generaciones
Maestro-aprendiz
Centro de capacitacion
Otro
Transmision del saber Detalle de |a transmision
X Padres-hijos Lafiestadelavirgen del Cisne en lacomunidad de Valle Hermoso es unafiesta muy
importante ademés sus devotos ha mantenido esta costumbre
Maestro-aprendiz
Centro de capacitacion
Otro

Importancia para la comunidad

Esta fiesta es muy importante para |as personas que pertenecen a esta comunidad ya que sus devotos tienen fe en que leg
'vaacumplir sus peticiones y en honor a esto realizan una caminata que salen desde el Km 62 hastala ciudad del Coca.

Sensibilidad al cambio
Alta Porque se ha convertido como una costumbre dentro de la comunidad de realizar esta fiesta cada afio.

Media

X Baja

Apellidos y Nombres Direccion Teléfono Sexo Edad
Lainformacién es reservadal

Detalle del

Ambito Sub&mbito Cadigo / Nombre

subambito

N/A

Textos Fotogr afias Videos Audio

N/A

Entidad investigadora: GeomaraMaza

Inventariado por: GeomaraMaza Fecha de inventario: 05/08/2021
Revisado por: Fecha revision:
Aprobado por: Fecha aprobacion:

Registro fotogr &fico: GeomaraMaza
Fuente: INPC, 2011.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.




ANEXO B: FICHA DEL INVENTARIO DEL RIiO DE VALLE HERMOSO

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

RIO VALLE HERMOSO

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

ATRACTIVOS_NATURALES RIOS RIO

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
ORELLANA ORELLANA INES ARANGO (CAB. EN WESTERN)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
Comunidad Valle hermoso Via: Auca Km 62 S/IN SIN
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados Click 2.10 Altura (msnm)
decimales)
-0,838484 -76,896179 290,94m

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Propietaria b. Nombre de la S/
Institucion:
c.Nombre del Dolores Arrobo d. Cargo que ocupa: administradora de su propiedad
administrador:
0986177033
e. Teléfono / Celular: f. Correo Electrénico: SIN
Observaciones: La sefiora administra y toma las decisiones de su propiedad.

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Tropical Himedo b. Temperatura(® C): 22°C-26°C c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 200-300 msnm

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura O b. Naturaleza c. Aventura O

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristino a b. Primitivo a c. Rustico Natural a d. Rural e.Urbano O

3.4 Ingreso al atractivo (U)

b. Horario de Atenci6n c. Atencién
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semana y Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
] m] m} La finca ha recibido a las personas que
Libre 0:00 0:00 [desean disfrutar del lugar
Restringido 0:00 0:00 exto
Pagado 0:00 0:00 texto
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo [m] Dinero [} Depésito Tarjeta de Débito
f. Forma de Electronico Bancario

e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 [PER: Tarjeta de O Transferencia Bancaria Chequ

Crédito e
9. Meses recomendables de visita: texto

Es un lugar que todavia no ofrece sus servicios o productos al consumidor pero se esta proyectando para después convertirla en una finca turistica, sin

Observaciones: |
embargo, a pesar que no es una finca turistica ha sido visitada por este recurso natural quien desea disfrutar conjuntamente con su familia.

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO SI NO O Sl O




a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Dayuma

b. Dlstancm’x desde la ciudad o 23 Kkm c. Tlempo estimado  de 015 himin d. Coordenadas Lat: -0.669962°  Long.: 76.877276°
poblado méas cercano: desplazamiento en auto: (grados
decimales):

La comunidad Cuidad Blanca también se encuentra a 5 minutos pero solo ofrece servicios de ventas en alimentos y bebidas mientras que la parroquia

Observaciones:
Dayuma, ofrece todos servici 0s e incluso cuenta con Hoteles y Hostales

s bas

4.2 Vias de Acceso (M)

Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden -0.4663541,-76.989268 -0,838063,-76.897210 ‘ 62 ‘ Asfaltado Malo
a. Terrestre (M)
. Segundo orden O 0 0 0 texto
. Tercer orden O 0 0 62 texto
Observaciones: Laviade acceso principal en la actualidad se encuentra en bajas condiciones debido que han sufrido ciertas alteraciones por el cambio
Maritimo O Puerto/Mu?lle texto Puerto/Muelle de Llegada texto
departida
b. Acuético(U) m} O Puerto/ Muelle texto Puerto/Muelle de Llegada texto
departida
Fluvial O texto Puerto/Muelle de Llegada texto
Observaciones: S/
c. Aéreo(U) O Nacional: ] Internacional: ]
Observaciones: N/A
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi O f.Teleférico a
g. Lancha [0 h.Bote [0 i Barco O  j.canca a k. Avién ] 1. Avioneta u]
m. Helicoptero 0 n.otro [0 Especifique

Observaciones: Los servicios de transportes que existe para llegar al lugar son los transportes publicos como los buses también existe el servicio de taxiy los carros particulares.

4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)

c.Frecuencia
a. Nombre de la cooperativa o asociacién que presta el P . A A
o b. Estacién / terminal d. Detalle (Traslado origen / destino)

servicio
CooperativaCiudad del Coca Terminal viejo dela ciudad a a a Destino Coca a Tiguino

Cooperativa FRANSA Terminal viejo de la ciudad ] ] [0 [DestinoCocaaTiguino
CooperativaHuaorani Terminal viejo dela ciudad a a O |DestinoCocaaTiguino
CooperativaAlejandroLabaka Terminal [m] ] [m] Destino Coca a Tiguino
Cooperativa Putumayo Terminalnuevo ] O ] Esta cooperativatieneincluso una ruta para las ciudades Quitoy Bafios
4.4C de del turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O

Discapacidad Discapacidad Discapacida . . . . "
General ] 'p. ] A[J ] P - ] Discapacidad Intelectual o Psicosocial O d. No es accesible
Fisica Visual d Auditiva
Observaciones: texto

4.5 Sehalizaciéon

a. Sefializacién de aproximacion al atractivo Estado (U) Bueno O Regular O Malo O

Elrecurso natural que se encuentra en este lugar no posee por el momento con sefializacién debido que todavia no se ha desarrollado ni se ha ejecutado este proyecto

Observaciones: turistico

5.PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS sI Nno O sn Od
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
] Establecimients Nu d
Alojamiento O Establecimientos registrados Mim=mEs Namero dePlazas Alojamiento O st .eC|m|en s "T"e'," € Numero dePlazas
Habitaciones registrados Habitaciones
Hotel 0 0 ‘ 0 Hotel ‘ 9 ‘ 15 ‘ 2




Hostal 0 0 0 Hostal 3 10 2
Hosterfa 0 0 0 Hosterfa 0 0 0
Hacienda Turistica 0 0 0 Hacienda Turistica 0 0 0
Lodge 0 0 0 Lodge 0 0 0
Resort 0 0 0 Resort 0 0 0
Refugio 0 0 0 Refugio 0 0 0
Campamento Turistico 0 0 0 Campamento Turistico 0 0 0
Casa de Huéspedes 0 0 0 Casa de Huéspedes 0 0 0
Observaciones: No hay planta turistica Observaciones: Los servicios de alojamiento es mas usado por los petroleros
. . - . . Alimentos y . . "
Alimentos y bebidas Establecimientos Namero de Numero de bebid Establecimientos Namero de Namero de
istrado: Mesas Plazas CHEES registrados Mesas Plazas
Restaurantes 0 0 0 Restaurantes 8 5 3
Cafeterias 0 0 0 Cafeterias 0 0 0
Bares 0 0 0 Bares 0 0 0
Fuentes de soda 0 0 0 Fuentes de soda 0 0 0
. Existe un lugar donde ofrece platos tipico como el maito, gallina : Los servicios de alimentacién son consumidos por los
Observaciones: h Observaciones: o
criolla, agua de guayusa y el Quaker solo por pedido trabajadores de las empresas petroleras
Agencias de Viaje Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas 0 Mayoristas 0
Internacionales 0 Internacionales 0
Operadoras 0 Operadoras 0
Observaciones: N/A Observaciones: N/A
Guia Local Nacional EetenEl Cultura 0 Guia Local Nacional bUEEIEY Cultura 0
oca Especializad ocal Especializad
o o
O 0 0 0 Aventura 0 O 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: N/A Observaciones: N/A
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador Accesibilida Estado (U)
d B R M
universal
Punto de Informacién 0 0 texto a O a O
I-Tur 0 0 texto
a Deapoyoala Centro de interpretacién 0 0 texto
gestion turistica
u] Centro de facilitacion turistica 0 0 texto
Centro de recepcion de visitantes 0 0 texto
Garitas de guardiania 0 0 texto
Miradores 0 0 texto
b. De observacion y
vigilancia X X
Torres de avistamiento de aves 0 0 texto
m] Torres de vigilancia para salvavidas 0 0 texto
Senderos 0 0 texto
Estaciones de sombra y descanso 0 0 texto
c. De recorrido y
descanso Areas de acampar 0 texto
] Refugio de alta montafia 0 0 texto
Baterias sanitarias 0 0 texto




d. De servicio . X
Estacionamientos 0 0 texto
e. Otros 0 0 texto
Observaciones: No aplica

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)

a. En el Atractivo

b. En la ciudad o poblado cercano

Alquiler y venta de equipo

. Venta de artesanias y
especializado

merchandising

Alquiler y venta de equipo
especializado

Venta de artesanias y merchandising

Casa de O otro Casa de Cajero automatico Otro
cambio [} Cajero cambio
automatico
Especifique: No aplica Especifique:  también se encuentra el BanEcuador
Observaciones: En el atractivo por el momento no cuenta con actividades complementarias debido que todavia no es una finca
turistica

6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO S| NO Sh
6.1 Atractivo (U)

a. Conservado b. Alterado a c. En proceso de d. Deteriorado ]

deterioro

Observaciones: No ha sido alterado

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
ganaderas
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia

c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia

i. Falta de
mantenimiento

h. Condiciones de uso y exposicion

d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente

k. Generacion de residuos |. Expansién urbana

e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial o. Vandalismo
Otro Especifique: texto
Observaciones: N/A
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de d. Deteriorado ]

deterioro

Observaciones: En su entorno ha sido ciertos arboles talados pero todavia esta en su estado natural ademés existe un platanal

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
ganaderas
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia

c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia

i. Falta de
mantenimiento

h. Condiciones de uso y exposicion

d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente

k. Generacion de residuos |. Expansion urbana

e. Clima m. Conflicto politico / social

n. Desarrollo industrial / comercial o. Vandalismo

Otro Especifique: texto

Observaciones: texto

6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo

a. Declarante: texto b. Denominacién: texto b. Fecha”de texto c. Alcance: texto
declaracion:
Observaciones: No aplica
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA SI NOLI Si

7.1 Servicios Basicos




a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado méas cercano

Agua:

Agua

Especifique: texto

Especifique: texto

Energia eléctrica:

Energia eléctrica

Especifique: texto

Especifique: texto

Saneamiento:

Saneamiento:

Especifique: texto

[Especifique: texto

Disposicion de desechos

IDisposicion de desechos

Especifique: texto

[Especifique: texto

(Observaciones: texto

7.2 Sefialética en el atractivo

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente| 7.2.2. Tipo
a. Madera b. Aluminio c. Otro Especifique B R
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
En éreas
urbanas Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto
m}
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto
Tétems de sitio 0 0 0 texto
Tétems direccionales 0 0 0 texto
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto
En areas
naturales Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto
m}
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto
Panel informativo de direccionamiento hacia 0 0 0 texto
atractivos, servicios y actividades )
Mesas interpretativas 0 0 0 texto
Tétem de sitio 0 0 0 texto
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto
Letreros inf " L
informativo De informacién botéanica 0 0 0 texto
s
Normativos de concienciacién 0 0 0 texto
O
Sefialética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto
Otros texto

Observaciones: texto




7.3 Salud (mas cercano) (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado méas cercano

Hospital o Clinica 0 Hospital o Clinica 0

Puesto / Centro de salud 0 Puesto / Centro de salud 2
@ «
T T

Dispensario médico ‘%’ ° 0 Dispensario médico ‘%’ ° 1
(8] O

Botiquin de primeros 0 Botiquin de primeros 1

auxilios auxilios

Otros 0 Otros 0

Observaciones: texto

7.4 Seguridad (M)

a. Privada texto

b. Policia nacional o |texto
©
8
c. Policia metropolitana / Municipal texto
d. Otra texto

Observaciones: No hay

7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado méas cercano

Telefonia (M) Conexién a internet (M) Telefonia (M) Conexion a internet (M)
Fija Linea telefonica Fibra 6ptica Fija Linea telefénica Fibra 6ptica
Movil Satélite Redes Movil Satélite Redes

inalambricas inaldmbricas
Satelital Telefonia mévil Satelital Telefonia mévil
Observaciones: texto

Radio portatil (U)

De uso exclusivo para el visitante O

De uso exclusivo para comunicacion interna

De uso exclusivo en caso de emergencia

Observaciones: texto

7.6 Multiamenzas (M)

Deslaves Sismos Erupciones volcanicas Incendios
forestales
Sequia Inundaciones Aguajes Tsunami

¢Existe un plan de contingencia en caso o Institucion que elabor6 el Nombre del texto Afio 0
de catéstrofes? documento. documento: i d

e

elaboracién:

Observaciones: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl NO S
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico NO Afio de elaboracion: 2014
Territorial?
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial Sl NO Especifique
(GAD'S)? 3
Dentro del Plan de Desarrollo turistico consideran que la parroquia Inés Arango si pueden implementar actividades turisticas
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el st O NO Especifique
atractivo? 3
texto
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el st O NO Especifique
atractivo? 2
texto
Observaciones: texto

9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U SI NO S/




9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M)

a. Buceo b. Kayak de mar

c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio

e. Surf

f. Kite surf g.
Rafting

h. Snorkel i. Tubing

j. Regata

k. Paseo en panga |. Paseo en bote

m. Paseo en lancha

n. Paseo en moto acuética

o. Parasailing

p. Esqui acuatico q. Banana r. Boya s. Pesca Otro texto
flotante deportiva
Observaciones: El riachuelo es utilizado para nadar jugar con los nifios
9.1.2 En el Aire (M)
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente a d Otro a texto
Observaciones: No aplica
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafismo b. Escalada c. Senderismo O d. Cicloturismo e. Canyoning O
f. Exploracion de cuevas g. Actividades h. Cabalgata i. Caminata j. Camping a
Recreativas
— I. Observacion de flora o
k. Picnic y m. Observacion de astros n. Otro m] texto
fauna
: A veces caminan para identificar las plantas ornamentales que existen en el lugar
Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos O b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres ]
guiados artisticos
h. Participacion en talleres d. Visita a talleres i. Participacion en talleres
artisticos artesanales artesanales
e Exposllmones tematlcas permanentes, f. Exhibicién de piezas, muestras, obras, etc., i. Actividades vivenciales y/o
temporales y eventuales originales. \adicas
g. Presentaciones o representaciones en h. Muestras audiovisuales g. Fotografia
Vvivo
j. Degustacion de platos I Participacion de la celebracion m. Compra de artesanias
tradicionales
n. Convivencia 0. Medicina ancestral Otro a texto
. Muchos de visitantes se han tomado fotos entre medio de la naturaleza
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s O NO S
10.1. Medios de Promoci6n del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica Sl a NO Especifique: texto
cantonal?
¢El Atractivo se encuentraincluido en el plan de promocién turistico SI ] NO
cantonal?
Medio Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
Promocional
a. Pagina WEB URL: texto Ninguna
b. Red Social Nombre texto Ninguna
c. Revistas Especializadas Nombre texto Ninguna
d. Material POP Nombre texto Ninguna
e. Oficina de Informacion Turistica Nombre texto Ninguna
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) Nombre texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre texto Ninguna
h. Otro Nombre texto Ninguna
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete st O NO Especifique: No esta activo

turistico)




Observaciones: N/A

11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s O NO S/
11.1. Frecuencia de visita seglin datos estadisticos
a. ¢Posee un sistema de registro de st 0O NO Tipo: Digital [ Papel [ Afios de registro Ninguno
visitantes?
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al SI NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
atractivo?
c. Temporalidad de visita al atractivo
g o u
Alta (meses) =2 texto ] 0
= = =
g g
. -3 S5 @2
Baja (meses) il texto = > 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 texto 0 0
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segun dias de visita Demanda segun frecuencia de
visita
Lunes aviernes 0 Fines de 0 Dias feriados 0 Permanente O Estacional a Esporadica ] Inexistente
semana
Observaciones: texto
12. RECURSO HUMANO Sl NO S
a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo 1 d. Nimero de personas especializadas en 0

turismo

e. Nimero de personas con nivel de
instruccion (M):

f. Nimero de personas capacitadas por temética (M)

g. Nimero de personas que manejan algtn de Idiomas (M)

Primaria 1 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0  Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0  |Atencién al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Otro texto Sensibilizacion de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto

discapacidades

Observaciones:

La propietaria es la Gnica quien decide de la finca y ademéas autoriza a las personas quien desea utilizar este atractivo.

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Este rio es conocido como Rio del Valle Hermoso que nace del rio Chiripuno en la cual pasa por la finca "Don José" convirtiéndolo en un lugar ideal para disfrutar con familias, amigos y
vecinos, ademas es ideal para los nifios ya que pueden jugar, nada y disfrutar del lugar conjuntamente con sus padres sin ninguin riesgo que se puedan ahogar, mientras que los adultos
pueden relajarse y disfrutar de la naturaleza permitiéndoles desconectarse de la ciudad.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente: Maza, Geomara, 2021




b. Ubicacién gréfica del Atractivo

Fuente: GoogleMap, 2021
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ANEXO C: FICHA DEL INVENTARIO DEL RIACHUELO “EL SABROSO”

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

2 2 0 1 5 0 A N 0 6 0 5 0 1 0 0 2
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
RIACHUELO "EL SABROSO"
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES RIOS RIACHUELO
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
ORELLANA ORELLANA INES ARANGO (CAB. EN WESTERN)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
COMUNIDAD INES ARANGO VIA AUCA KM 62 SIN SIN
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-0.838319 -76.893784° 290.62 msnm
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: propietario b. Nombre de la Institucion:
c. Nombre del Administrador:  Dolores Arrobo d. Cargo que ocupa: Propietaria de la finca
e. Teléfono / Celular: 0986177033 f. Correo Electrénico: SIN
Observaciones: La sefiora es propietaria de la finca quien toma la decisién de su propiedad
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: Tropical himedo b. Temperatura(® C): 22° C- 26°C c. Precipitacién Pluviométrica (mm): ZDS‘%:‘:DD
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura O b. Naturaleza c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino ] b. Primitivo ] c. Rustico Natural O d. Rural e. Urbano O
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso "
Ingreso Salida Todos los dias (A0 dé semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Solo cuando hay
Libre 0:00 0:00 ] (] a isitantes que desean disfrutar de la
haturaleza
Restringido 0:00 0:00 texto
Pagado 0:00 0:00 texto
. . . Dinero Depésito . .
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo ] o O . Tarjeta de Débito
f. Forma de Electronico Bancario
- Pago: . L . .
e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito a Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita: texto
Observaciones: El atractivo por el momento es libre debido que saben ingresar visitantes para disfrutar del lugar
4.ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVC Sl NO a S/ a




a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Dayuma
b. Distancia desde la ciudad o c. Tiempo estimado de d. Coordenadas (grados .
A . 23 km .p . 0:15  h/min . B @@ Lat.: -0.669962° Long.: -76.877276°
poblado méas cercano: desplazamiento en auto: decimales):
Observaciones: La parroquia Dayuma es el lugar mas cercano de la finca "Don José" ideal para satisfacer cualquier emergencia
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden -0.4663541,-76.989268 | -0,838063,-76.897210 62 asfaltado Malo
a. Terrestre (M)
1=
O
O

Observaciones:

El estado de la Accesibilidad de la via es mala debido presenta hundimientos por las fuertes lluvias que hay por temporadas y

ocasionar accidentes si una persona no conoce esta via

los puentes esta peligrosos que pueden

- Puerto/Muelle de
Maritimo O Puerto/Mue\le texto / texto
de partida Llegada
sl =]
b. Acudtico (U) O Puerto / Muelle Puerto/ Muelle de texto
te-partida Tlegada
Fluvial O texto texto
Observaciones: S/N
c. Aéreo (U) | Nacional: O Internacional: O
Observaciones: S/N
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi O  f Teleférico O
g. Lancha O h. Bote 0 i. Barco O j. canoa O k. Avién ] I. Avioneta [m]
m. Helicoptero ] n. Otro [m] Especifique
Observaciones:
c. Frecuencia
. Nombre de I ti iaci6 ta el
a om re dela cooperativa 0 asociacion que presta e b. Estacién / terminal d. Detalle (Traslado origen / destino)
servicio
Cooperativa Ciudd del Coca terminal a O O |Ruta del Coca a Tiguino
Fransa terminal O O O  [Ruta del Coca a Tiguino
Cooperativa Alejandro Labaka terminal a ] O |Ruta del Coca a Tiguino
Cooperativa Putumayo terminal O O O Tiguino a Cocay lugo a la Ciudad de Quito
Cooperativa Huaorani terminal ] a ] Ruta del Coca a Tiguino
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O
General ] Dlsca;l)e.\cldad ] Dlsca;.Jacldad ] dlSCapéC.Idad ] Discapacidad Intelectual o Psicosocial O o Nc.' s
Fisica Visual Auditiva accesible
Observaciones: Ninguna
4.5 Sefializacién
‘ Estado (U) | Bueno Regular ] Malo O
Observaciones: texto
5.PLANTATURISTICA/ COMPLEMENTARIOS SI No O sn O
5.1Planta turistica (M)
a.Enel Atractivo O b. En laciudad o poblado cercano
— Establecimientos Nimero de Nimero de P Establecimiento  NUmero de s Nimero de
Alojamiento | i L Alojamiento B o
registrados Habitaciones Plazas registrados Habitaciones Plazas




Hotel 0 0 0 Hotel 15 2
Hostal 0 0 0 Hostal 10 2
Hosteria 0 0 0 Hosteria 0 0
Hacienda Turistica 0 0 0 Hacienda Turistica 0 0
Lodge 0 0 0 Lodge 0 0
Resort 0 0 0 Resort 0 0
Refugio 0 0 0 Refugio 0 0
Campamento Turistico 0 0 0 Campamento Turistico 0 0
Casa de Huéspedes 0 0 0 Casa de Huéspedes 0 0
. . N . Los servicios de alojamiento solo es usado por las empresas|
Observaciones: Observaciones:
petroleras

q q Establecimientos Numero de Numero de Alimentos y Establecimientos Numero de Numero de

Alimentos y bebidas )y . N
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas

Restaurantes 0 0 0 Restaurantes 8 5 3
Cafeterias 0 0 0 Cafeterias 0 0 0
Bares 0 0 0 Bares 0 0 0
Fuentes de soda 0 0 0 Fuentes de soda 0 0 0

Observaciones:

Existe un lugar donde ofrece comida tipica de la localidad como
maito, gallina criolla y bebidas como la guayusa y el Quaker

Observaciones:

Los servicios de alimentos y bebidas es mas usado por las

trabajadores de las empresas petroleras

Agencias de Viaje

Establecimientos registrados

Agencias de Viaje

Establecimientos registrados

Mayoristas 0 Mayoristas 0
Internacionales 0 Internacionales 0
Operadoras 0 Operadoras 0
Observaciones: N/A Observaciones: N/A
o . Nacional a . Nacional
Guia Nacional L Cultura 0 Guia Nacional . Cultura
ezl Especializado gl Especializado 0
O 0 0 0 Aventura 0 O 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: N/A Observaciones: N/A
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
i i i - Accesibilidad Estado (U,
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador A ©
universal B R M
Punto de Informacion 0 0 texto m] ] m] (]
I-Tur 0 0 texto
a De apoyo a la gestion Centro de interpretacion 0 0 texto
turistica
[m} Centro de facilitacion turistica 0 0 texto
Centro de recepcion de visitantes 0 0 texto
Garitas de guardiania 0 0 texto
Miradores 0 0 texto
b. De observacion y
vigilancia X .
Torres de avistamiento de aves 0 0 texto
O Torres_de vigilancia para 0 0 Lexio
salvavidas
Senderos 0 0 texto
Estaciones de sombra y descanso 0 0 texto
c. De recorrido y
descanso R
Areas de acampar 0 0 texto
m} : = o o
Refugio de alta montafia 0 0 texto




Baterias sanitarias
d. De servicio

Estacionamientos

e. Otros

0 texto

Observaciones:

texto

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)

a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler 'y ventade equipo Venta de artesanias Alquiler 'y venta de equipo Venta de artesanias y
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico ] Otro Casa de cambio Cajero automatico Otro
Especifique: No existe todavia Especifique: texto

Observaciones: Dentro del atractivo no existe todavia actividades turisticas debido que todavia la finca no es turistica ya que esta en proceso para el futuro.
6.ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO/ENTORNO Sl NO S/
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado

Observaciones: El atractivo esta conservado ademas tiene gran cantidad de arboles que da sombra al riachuelo
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a Erosién ;.aﬁacg\e/iriasdes agricolas y b. Actividades forestales ::“.i/:g:ii\;idades extractivas /
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia h. Cor?dvif:iones deusoy i. Falta de mantenimiento
exposicion

d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansién urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial o. Vandalismo
Otro Especifique: texto

Observaciones: texto
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado

Observaciones: texto
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a Erosién S.aﬁacs\enrdaasdes agricolas y b. Actividades forestales ;i:;::li\;mades extractivas /
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia h. Condu::mnes deusoy i. Falta de mantenimiento
exposicion

d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansién urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial o. Vandalismo
Otro Especifique: texto

Observaciones: texto
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo

a. Declarante: texto b. Denominacién: texto b. Fecha de texto c. Alcance: texto
declaracion:

Observaciones: texto

7.HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO s




7.1 Servicios Basicos

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado méas cercano

Agua:

Agua

Especifique: texio

Especifique: texto

Energia eléctrica:

Energia eléctrica

Especifique: texto

Especifique: texto

Saneamiento:

Saneamiento:

Especifique:  texto

Especifique:  texto

Disposicién de desechos

Disposicion de desechos

Especifique:  texto

Especifique:  texto

Observaciones: texto

7.2 Sefalética en el atractivo

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b. Aluminio c. Otro Especifique B R
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
En areas
urbanas X L
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto
Tétems de sitio 0 0 0 texto
Tétems direccionales 0 0 0 texto
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto
En areas
naturales o . .
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto
Panel informativo de direccionamiento hacia
0 0 0 texto
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto
Tétem de sitio 0 0 0 texto
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto
Letreros . " o
informativos | D€ informacion botanica 0 0 0 texto
Normativos de concienciacién 0 0 0 texto
Sefialética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto
Otros texto




Observaciones:

texto

7.3 Salud (méas cercano) (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado méas cercano

Hospital o Clinica 0 Hospital o Clinica 0
Puesto / Centro de salud 0 Puesto / Centro de salud 0

=] o

I} [}

. o e} ] L bl
Dispensario médico Z 0 Dispensario médico = 0

5 5

- N (8] — - (6]
Botiquin de primeros 0 Botiquin de primeros 0

auxilios auxilios

Otros 0 Otros 0

Observaciones:

texto

7.4 Seguridad (M)

a. Privada texto
b. Policia nacional o |texto
©
©
c. Policia metropolitana / Municipal 8 ltexto
d. Otra texto
Observaciones: texto

7.5 Servicio de comun

icacién de uso publico (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado méas cercano

Telefonia (M)

Conexi6n a internet (M)

Telefonia (M)

Conexion a internet (M)

Fija Linea telefénica Fibra 6ptica Fija Linea telefénica Fibra 6ptica

Movil Satélite Redes inalambricas Movil Satélite Redes inalambricas

Satelital Telefonfa mévil Satelital Telefonia mévil
Observaciones: texto

Radio portatil (U)

De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacion interna De uso exclusivo en caso de emergencia
Observaciones: N/A

7.6 Multiamenazas (M)

Deslaves Sismos Erupciones volcéanicas Incendios forestales

Sequia Inundaciones Aguajes Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso o Institucion que elabor6 el texto Nombre del texto Afo de 0
de catéstrofes? documento. - documento: elaboracién:

Observaciones: texto

8. POLITICAS Y REGULACIONES sI O NO s
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Sl NO Afo de elaboracion: 2015
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacién turistica territorial (GAD"S)? Sl NO Especifique:
Ellos consideran que si se pueden emplear nuevas fuetes de trabajo como el turismo en la parroquia Inés Arango
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s NO Especifique:
texto
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s NO Especifique:

texto

Observaciones:

texto




9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO s

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M)

a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surf

f. Kite surf g. Rafting h. Snorkel i. Tubing j. Regata

k. Paseo en panga |. Paseo en bote m. Paseo en lancha :CE;?:; enmotc o. Parasailing

p. Esqui acuatico q. Banana flotante r. Boya s. Pesca deportiva oto O texto
Observaciones: texto

9.1.2 En el Aire (M)

a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente (m} d Otro (m} texto
Observaciones: texto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

a. Montafismo b. Escalada c. Senderismo O d. Cicloturismo O e. Canyoning O

f. Exploracién de cuevas g’eﬁf;i;:s,aaies h. Cabalgata i. Caminata j. Camping a

k. Picnic I- Observacion de flora y m. Observacion de astros n. Otro a texto

fauna

Los visitantes o las persona cuando estan caminado por esta finca, alcanzan a identificar las distintas con sus nombres comunes las distintas plantas que

Observaciones: observan

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados

b. Recorrido auto [m}

guiados

c. Visita a talleres artisticos (m}

h. Participacion en talleres artisticos

d. Visita a talleres artesanales

i. Participacion en talleres artesanales

e. Exposiciones tematicas permanentes, temporales
y eventuales

f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc.,
originales.

i. Actividades vivenciales y/o lGdicas

g. Presentaciones o representaciones en vivo

h. Muestras audiovisuales

g. Fotografia

j. Degustacion de platos tradicionales

I. Participacion de la celebracion

m. Compra de artesanias

n. Convivencia 0. Medicina ancestral Otro a texto
Observaciones: Se puede tomar fotos entre medio de la naturaleza
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s O NO Sh

10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

¢Existe un plan de promocién turistica cantonal? S| O NO Especifique: texto
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl O NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pagina WEB URL: texto Ninguna
b. Red Social Nombre texto Ninguna
c. Revistas Especializadas Nombre texto Ninguna
d. Material POP Nombre texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre texto Ninguna
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) Nombre texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre texto Ninguna
h. Otro Nombre texto Ninguna

Observaciones texto




10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) | NO Especifique: texio
Observaciones texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) SI O NO S/
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? S| ] NO Tipo: Digital [ Papel O Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? SI NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
[ Q
Alta (meses) = texto = 0
5 o £
=3 o ©
. o £
Baja (meses) & texto = 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 texto 0 0
Observaciones texto
11.2. Frecuencia de visita segtin informantes clave
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segun dias de visita Demanda segtn frecuencia de visita
. Fines de . . : - .
Lunes a viernes 0 semana 0 Dias feriados 0 Permanente O Estacional a Esporadica a Inexistente
Observaciones texto
12. RECURSO HUMANO S| NO S/
a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo 1 d. Nimero de personas especializadas en turismo 0
e. Numero‘de perspnas con nivel de f. Nmero de personas capacitadas por temética (M) g. Nimero de persgnas que manejan algin de
instruccion (M): Idiomas (M)
Primaria 1 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleméan 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacién de .
Otro texto discapacidades 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Este riachuelo se encuentra conservados debido que en su alrededor posee gran cantidad de arboles que ofrece sombra y frescura en el ambiente, ademas, es perfecto para cualquier
persona que desea relajarse y alejarse de la ciudad, también, es ideal para que los nifios puedan jugar o nadar en el agua debido que no es muy alto ni corrientoso y sus aguas son

cristalinas

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréafico (dos) (HD)




Fuente: Maza, Geomara, 2021

b. Ubicacién gréfica del Atractivo

Fuente: Google Earth, 2021
[ eeoosewwewesw 0|
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Geomara Maza Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion ESPOCH Institucién Institucion
Cargo Estudiante Cargo Cargo
Correo Electrénicc geomara.maza@gmail.com |Correo Electronico Correo Electrénico
Teléfono 0989599874 Teléfono Teléfono
Firma Geomara Maza Firma Firma
Fecha 4/8/2021 Fecha Fecha

Fuente: MINTUR, 2017.
Realizado por: Maza, Geomara, 2021.
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ANEXO D: FICHA DEL INVENTARIO DEL RIACHUELO "LASHELICONIAS!

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

Riachuelo " Las Heliconias"

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

ATRACTIVOS_NATURALES RIOS RIACHUELO

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cant6n 2.3 Parroquia
ORELLANA ORELLANA INES ARANGO (CAB. EN WESTERN)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
Comunidad Valle Hermoso Via Auca km: 62 SIN SIN
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-0.838683 -76.879800 323.56 msnm

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Privado b. Nombre de la Institucién: texto
¢. Nombre del Administrador: ~ Dolores Arrobo d. Cargo que ocupa: Administradora de la finca
e. Teléfono/ Celular: 0986177033 f. Correo Electrénico: texto

Observaciones: texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Tropical Himedo b. Temperatura(® C): 22°C-26°C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 2.000-3.000 mm

3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura m} b. Naturaleza c. Aventura m}

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristino m} b. Primitivo m} c. Rastico Natural a d. Rural e.Urbano [

3.4 Ingreso al atractivo (U)

b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso g
. . Fines de semana " . -
Ingreso Salida Todos los dias ! B’ Y Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 0:00 0:00 D D D Las personas quien
desea disfrutar del lugar
Restringido 0:00 0:00 texto
Pagado 0:00 0:00 texto
. . . Dinero Deposito - e
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo ) P posit Tarjeta de Débito
f. Forma de Electronico Bancario
. Pago: . L . X
e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita: texto

Es un atractivo que no esta todavia en funcionamiento debido que todavia no es turistico es por tal motivo que no maneja un sistema de reservas ni cobran ni
Observaciones: tienen un horario establecido para ingresar a este atractivo solo han ingresado cierto visitantes que les nace la curiosidad de conocer este atractivo y de
disfrutar de la naturaleza.

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S| NO O s O




a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Dayuma

b. Distancia desde la ciudad o c. Tiempo estimado  de d. Coordenadas (grados
- h 22 km .p . 0:30  h/min ) _(g Lat.: -0.669962 Long.: -76.877276
poblado més cercano: desplazamiento en auto: decimales):
Observaciones: Dayuma
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden 0 0 62 Asfaltado Malo
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden 0 0 0 texto
c. Tercer orden 0 0 0 texto
Observaciones: Es una via de primera orden sin embargo, por la temporada de lluvias ciertos lugares de la via estan malas presenta hundimiento en la via.
o Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo X texto texto
de partida Llegada
o e}
i Puerto / Muell S Puerto / Muelle de <
b. Acuético (U) O Lacustre uerto/ Muefle texto i texto =
de partida i Llegada 8
. Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial X texto texto
de partida Llegada
Observaciones: texto
c. Aéreo (V) Nacional: Internacional:
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi f. Teleférico
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa k. Avién I. Avioneta
m. Helicoptero n. Otro Especifique
Observaciones: texto
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
.\ I i iacio " . . .
& (Mol de. a Cocperatvalofasecacionlyie b. Estacién / terminal d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio
Cooperariva Ciudad del Coca Terminal Destino Coca-Tiguino
Cooperativa Fransa Terminal Destino Coca-Tiguino
Cooperativa Alejandro Labaka Terminal Destino Coca-Tiguino
Cooperativa Huaorani Terminal Destino Coca-Tiguino
Cooperativa Ciudad del Coca Terminal Destino Tiguino-Coca-Quito y Bafios
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
Discapacidad Discapacidad Discapacidad . : : . d.Noes
General p p P Discapacidad Intelectual o Psicosocial
Fisica Visual Auditiva accesible
Observaciones: N/A
4.5 Sefializacion
a. Sefalizacion de aproximacion al atractivo ‘ Estado (U) ‘ Bueno Regular Malo
Observaciones: N/A
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI NO s
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractivo b. En laciudad o poblado cercano
Aloiamiento Establgmmlenlos Numer_o de Nimero de Aloiamiento Establgmmlento Numerp de Nimero de
registrados Habitaciones Plazas s registrados Habitaciones Plazas

o
N

Hotel 0 ’ 0 ‘ 0 Hotel ‘ 9 ’ 1




Hostal 0 0 0 Hostal 10 3
Hosteria 0 0 0 Hosteria 0 0
Hacienda Turistica 0 0 0 Hacienda Turistica 0 0
Lodge 0 0 0 Lodge 0 0
Resort 0 0 0 Resort 0 0
Refugio 0 0 0 Refugio 0 0
Campamento Turistico 0 0 0 Campamento Turistico 0 0
Casa de Huéspedes 0 0 0 Casa de Huéspedes 0 0
. . Existen pequefios puesto en la comunidad de Valle
Observaciones: SIA Observaciones: peque ,‘
Hermoso donde ofrecen alimentos a los visitantes
o n Establecimientos NUmero de Namero de Alimentos y Establecimientos Namero de NUmero de
Alimentos y bebidas O V A m| N
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes 0 0 0 Restaurantes 8 5 2
Cafeterias 0 0 0 Cafeterias 0 0 0
Bares 0 0 0 Bares 0 0 0
Fuentes de soda 0 0 0 Fuentes de soda 0 0 0
. Existe un pequefio comedor donde ofrece comida tipica frente a la N
Observaciones: finca ped ! : Observaciones:
Agencias de Viaje Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas 0 Mayoristas 0
Internacionales 0 Internacionales 0
Operadoras 0 Operadoras 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
Guia Local Nacional fecions) Cultura 0 Guia Local Nacional ecions) Cultura 0
ocal Especializado ocal Especializado
a 0 0 0 Aventura 0 (u] 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
i i ; Aot Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador " O
universal B R M
Punto de Informacion 0 0 texto ] O ] m]
I-Tur 0 0 texto
a be apoyg a 1a gestion Centro de interpretacion 0 0 texto
turistica
a Centro de facilitacion turistica 0 0 texto
Centro de recepcion de visitantes 0 0 texto
Garitas de guardiania 0 0 texto
Miradores 0 0 texto
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves 0 0 texto
o Torresv de vigilancia  para 0 o texto
salvavidas
Senderos 0 0 texto
Estaciones de sombra y descanso 0 0 texto
c. De recorrido y
descanso R
Areas de acampar 0 0 texto
m} . = N
Refugio de alta montafia 0 0 texto
Baterfas sanitarias 0 0 texto




d. De servicio
Estacionamientos

e. Otros

Observaciones:

5.3 Complementarios ala actividad turistica (M)

a. En el Atractivo

b. En laciudad o poblado cercano

Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias y Alquiler 'y venta de equipo Venta de artesanias y
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O Otro Casa de cambio Cajero automatico Otro
Especifique: ~ N/A Especifigue:  En Dayuma cuanta por lo menos con los servicios bancario
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl NO S/
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: Se encuentra en su sitio natural
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a Erosién ;.aﬁac:ji\éirdaa;des agricolas y b. Actividades forestales ::“.i/:;:iivaidades extractivas /
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia h. Cor?dvitl:iones de usoy i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansion urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
Otro Especifique:  texto
Observaciones: Se encuentra en su estado Natural y conservado ademas es un lugar que no ha sido alterado.
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: En su entorno no existe ninguna alteraciéon tampoco ha sido talado arboles es decir se encuentra conservado
6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
. Erosién S.aﬁacgzﬂa;des agricolas y b. Actividades forestales ;i,’:gtlivaldades extractivas /
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia h. CDndnl:mnes deusoy i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansi6n urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial o. Vandalismo
Otro Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a. Declarante: b. Denominacién: gé;z(r::;édri c. Alcance:
Observaciones: Se encuentra dentro de la finca "Don José"
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO s

7.1 Servicios Béasicos




a. En el atractivo

b. En laciudad o poblado més cercano

Agua:

Agua

Especifique:  texto

Especifique: texto

Energia eléctrica:

Energia eléctrica

Especifique:  texto

Especifique:  texto

Saneamiento:

Saneamiento:

Especifique:  texto

Especifique:  texto

Disposicion de desechos

Disposicion de desechos

Especifique:  texto

Especifique:  texto

Observaciones: texto

7.2 Sefialética en el atractivo

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b. Aluminio c. Otro Especifique B R
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto m} m} [m]
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
En areas
urbanas X L
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto
Tétems de sitio 0 0 0 texto
Tétems direccionales 0 0 0 texto
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto
En areas
naturales o .
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto
m}
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto
Panel informativo de direccionamiento hacia
: . . 0 0 0 texto
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto
Tétem de sitio 0 0 0 texto
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto
Letreros . » .
informativos | D€ informacion botanica 0 0 0 texto
u] Normativos de concienciacién 0 0 0 texto
Sefialética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto
Otros texto

Observaciones:




7.3 Salud (méas cercano) (M)

a. En el atractivo

b. En laciudad o poblado més cercano

Hospital o Clinica 0 Hospital o Clinica 0
Puesto / Centro de salud 0 Puesto / Centro de salud 0

° °

I} [}

. N e} . o bl
Dispensario médico Z 0 Dispensario médico = 0

5 5

- - O - - O
Botiquin de primeros 0 Botiquin de primeros 0

auxilios auxilios

Otros 0 Otros 0

. . Solo existe en el poblado mas cercano que es Dayuma donde
Observaciones:

se encuentra un subcentro de salud donde brinda los primeros auxilios mientras que en el

atractivo solo posee un pequefio botiquin de los primeros auxilios.
7.4 Seguridad (M)
a. Privada
b. Policia nacional [m] )
<
©
c. Policia metropolitana / Municipal a
d. Otra

Observaciones:

7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)

a. En el atractivo b. En laciudad o poblado més cercano
Telefonia (M) Conexion a internet (M) m} Telefonia (M) Conexion a internet (M)
Fija Linea telefénica ] Fibra éptica O Fija Linea telefénica Fibra éptica
Movil Satélite m} Redes inaldmbricas Movil Satélite m} Redes inaldmbricas
Satelital Telefonia mévil Satelital Telefonia mévil
Observaciones: Dentro del lugar se pueden comunicar pero solo en ciertos lugares debido que es en una zona rural donde no hay cobertura de comunicacion

Radio portéatil (U)

De uso exclusivo para el visitante ]

De uso exclusivo para comunicacion interna

De uso exclusivo en caso de emergencia

Observaciones: texto

7.6 Multiamenazas (M)

Deslaves O Sismos O Erupciones volcanicas Incendios forestales
Sequia Inundaciones Aguajes m} Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucion que elabord el , Nombre del Afio de
2 a N/A N/A » N/A
de catéstrofes? documento. documento: elaboraci6n:
Observaciones: N/A
8. POLITICAS Y REGULACIONES s O NO S/
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? SI NO Afio de elaboracion: 2015
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? S| NO Especifique:
texto
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s NO Especifique:
texto
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s NO Especifique:
texto
Observaciones: texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) s O NO S/




9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M)

a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surf
f. Kite surf g. Rafting h. Snorkel i. Tubing j. Regata
k. Paseo en panga |. Paseo en bote m. Paseo en lancha n Plaseo en motc o. Parasailing O
acuética
p. Esqui acuatico g. Banana flotante r. Boya s. Pesca deportiva otro O texto
Observaciones: N/A
9.1.2 En el Aire (M)
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente ] d Otro ] texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo b. Escalada c. Senderismo | d. Cicloturismo | e. Canyoning O
f. Exploracién de cuevas 9 Acuvu;iades h. Cabalgata i. Caminata a j. Camping a
Recreativas
k. Picnic I Observacion de floray m. Observacion de astros n. Otro O texto
fauna
Observaciones: N/A
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos m}
h. Participacion en talleres artisticos d. Visita a talleres artesanales i. Participacion en talleres artesanales

e. Exposiciones tematicas permanentes, temporales

f. Exhibicién de piezas, muestras, obras, etc.,

i. Actividades vivenciales y/o ludicas

y eventuales originales.
g. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales g. Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales |. Participacion de la celebracion m. Compra de artesanias
n. Convivencia o. Medicina ancestral Otro m} texto
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sI O NO Sh
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocién turistica cantonal? SI ] NO Especifique:  N/A
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl O NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB URL: texto Ninguna
b. Red Social Nombre texto Ninguna
c. Revistas Especializadas Nombre texto Ninguna
d. Material POP Nombre texto Ninguna
e. Oficina de Informacion Turistica Nombre texto Ninguna
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) Nombre texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre texto Ninguna
h. Otro Nombre texto Ninguna
Observaciones texto

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) sI O NO Especifique: texto




Observaciones: texto

11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO S/
11.1. Frecuencia de visita segln datos estadisticos
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? SI ] NO Tipo: Digital O Papel O Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
g LI
Alta (meses) = texto ° § 0
= 2 E
o S 3
. =) g £
Baja (meses) a texto R 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual O Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones: Solo ciertos visitantes han ido a conocer el lugar pero no es muy visitado ademas es un atractivo que todavia no esta en funcionamiento
11.2. Frecuencia de visita segiin informantes clave
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segun dias de visita Demanda segun frecuencia de visita
. Fines de o . . - .
Lunes aviernes 0 semana 0 Dias feriados 0 Permanente O Estacional 0 Esporéadica O Inexistente
Observaciones N/A
12. RECURSO HUMANO SI NO S/

a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo

1 d. Nimero de personas especializadas en turismo

. NUmer rson. n nivel . . NUmer rson: manejan algin
e Numero de personas co el de f. Numero de personas capacitadas por tematica (M) 9- Némero de personas que manejan algiin de
instruccion (M): Idiomas (M)
Primaria 1 Secundaria 0  |Primeros Auxilios 1 Hospitalidad 0 Inglés 0  Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0  |Atencion al Cliente 0  Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de
text text Chino text
Otro exto discapacidades 0 Otro exto i 0 Otro exto
Observaciones: N/A

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Heliconia bihai L

El riachuelo "Las Heliconias" es un riachuelo que lleva su nombre en honor a las plantas exéticas que se encuentra en sus alrededores que son conocidas como las heliconias o platanillos/
debido que su fruto es morado y pequefio que sirve de alimento para los animales pero los que mas lo consumen son los monos, ademas cuenta con gran vegetacion
en su alrededor convirtiéndolo en un habitat ideal para ciertos animales pero también es un lugar que te permite estar en contacto con la naturaleza

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)




Fuente: Maza, Geomara, 2021

b. Ubicacién gréafica del Atractivo

Fuente: Viaza, Geomara, 2021
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ANEXO E: EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS DEL INVENTARIO




ANEXO F: HUELLASDE ANIMALES

Oso hor miguer o/ Myrmecophaga tridactyla Cachicambo/ Dasypus novemcinctus

ANEXO G: ESTRUCTURA DE LA ENCUESTA

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO SEDE ORELLANA
CARRERA TURISMO

/f—-—\
&)

ENCUESTA

Esta encuesta es parte de un Trabajo de investigacion denominado “DIAGNOSTICO DEL
POTENCIAL TURISTICO DE LA FINCA “DON JOSE” PERTENECIENTE A LA PARROQUIA
INES ARANGO DEL CANTON FRANCISCO DE ORELLANA” con el objetivo de realizar un
estudio de mercado considerando caracteristicas muy importantes que permita conocer 10s gustos y
preferencias de | os clientes para su fortalecimiento y desarrollo de unafincaturistica.

Nota: Los datos obtenidos de esta encuesta son para fines netamente académico, por favor llenarla
de acuerdo a su conocimiento y criterio a cada una de las preguntas.

Recuerde:

e Leer bien las preguntas antes de contestar y marque con una (X) segln su criterio o subraya su
respuesta

e Elijaunaopciony s escoge laopcion Otros Especifique otras alternativas.



1. ¢Cuél essu género?

a) Femenino ( ) b) Masculino ( ) C) Otros ........coevvnenn..

2. ¢Cual essu edad?

a) 16-25afios () b) 26-35afio( ) c) 36-60afios ( ) d) Masde6lafios ()

3. ¢Cuadl essu lugar de procedencia? (ciudad o comunidad)

4. Le gustaria que se creara una finca turistica para e entretenimiento familiar en la
parroquia lnés Arango de canton Francisco de Orellana.

a S () b) No ( ) c) Tdvez ()

5. ¢Quéactividades segin su criterio deberia ofrecer unafincaturistica?

a) Senderismo

b) Observacion deflora

c) Observacion de aves.

d) Pescadeportiva

€) Cabalgata

f) Camping

g) Todaslasanteriores

N)  Otros (ESPECIfIqUE) ... vinitii ittt e e e e e

6. ¢Quéserviciosle gustariaquebrindelafincaturistica?

a) Alimentacion
b) Hospedge
c) Transporte
d) Piscina

e) Areas de recreacion.



f)
9)
h)
i)

Guiaturistico
Servicios de estacionamiento
Todas |as anteriores.

OLr0S. (ESPECIIIQUE). .ttt ettt et et et et et ettt e e et et et e e nenneaneanas

7. ¢Quétipodeturismolegustariarealizar en lafinca?

a)
b)
c)
d)
€)

f)

Turismo de naturaleza
Turismo familiar
Agroturismo
Aviturismo

Turismo de aventura

L@ 75 (0T (157153 i e | L)

8. ¢Cuanto esta dispuesto usted a pagar por concepto de un tours o paquete turistico que

incluyalos serviciosdetransporte, € ingreso alafincaturistica, alimentacion y el acceso a

las diferentes &reaslibres de recreacion del lugar con todas las medidas de seguridad?

a)

Menosde $ 12.00

b) $12.00
¢) Mésde$12.00

9. ¢Cuanto esta dispuesto usted pagar por el servicio de hospedaje en unafincaturistica?

a)
b)
c)

$15.00
$18.00
Més de $ 18.00

10. ¢Creeusted queal crear unafincaturistica ayudaréa ala reactivacion econémicay creara

fuentes de empleo parala poblacion de lalocalidad?

a) S () b) No () o) Tdvez ()

11. ¢;Qué aspectos considera usted importantes para la practica de actividades Turisticas?

a) LaBioseguridad
b) Calidad del servicio



12.

13.

14.

d)
€)

f)

Costos de los servicios
Variedad en los servicios
Todas las anteriores

OLroS (ESPECIIIQUE) .+ nvntet ettt ettt et et e et e e e e e et e re e e e e eneenees

¢Qué estilo de construccién le gustaria que tenga las instalaciones de la finca turistica en

la parroquialnés Arango?

a)
b)

c)
d)
€)

f)

Rustico (detalles hechos de madera amigable con |a natural eza)

Roméntico (parte de la infraestructura transparente para observar las estrellas y plantas
ornamental es)

Moderno

Innovador (detalles Unicos)

Familiar

L0 18 To T (51 o T<Tva N 1 1815 T

¢Qué medios de comunicacion usted utiliza con masfrecuencia?

a)
b)
c)
d)
€)

Radio

Periddico

Redes Sociales

Television

(01 0 T T

¢En qué temporada usted visita algan lugar turistico?

a)
b)
c)
d)

€)

En cuaquier momento

V acaciones de sus hijos

V acaciones de su trabg o

Feriados o festividades

Otros (ESPECIfIQUE) ...uvieeiei ittt et et et et e e e eneneaes

MUCHISIMAS GRACIAS POR TU COLABORACION
EXCELENTE DIiA



ANEXO H: ESTRUCTURA DE LASENTREVISTAS

© N o o
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ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO SEDE ORELLANA
CARRERA TURISMO

% ;l'.“
ENTREVISTAS
PROPIETARIA DE LA FINCA “DON JOSE”

¢Cudl es su nombre?

¢Qué tiempo Habita usted en laFinca“Don José” y a qué comunidad pertenece?

¢Por qué llevad nombre de la Finca Don José?

¢Porque ha decido usted convertirlaen fincaturistica?

Segun su criterio ¢Cud cree usted que es €l principa atractivo turistico de lafinca?
¢Cuenta con |os recursos necesario parallevar a cabo con este proyecto turistico?

¢Qué tipo de ayuda les gustariarecibir delos GAD’S?

¢Qué tipos de actividades |e gustariaimplementar para que se convierta unafincaturistica?
¢En qué tiempo usted piensaimplementar el proyecto turistico?

PRESIDENTA DE LA COMUNIDAD

¢Cud es su nombre?

¢Qué tiempo Habita usted en esta comunidad o parroquia?

¢Cree usted que la comunidad tiene lugares naturales y culturales para que una finca se
conviertaturistica?

¢Qué lugares considera usted que llama la atencion a los visitantes en la Comunidad o en la
parroquia?

¢Cree usted que dentro de la parroquia Inés Arango se puede crear unafincaturistica?
¢Cudles son las causas que han afectado alos recursos naturales y culturales en lalocalidad?
¢Cree usted que el turismo es importante en la comunidad?

Considera usted que la finca “Don José” tiene potencial turistico



ANEXO |: EVIDENCIA DE LA APLICACION DE LASENCUESTAS




ANEXO J: ENTREVISTA A LA PROPIETARIA DE LA FINCA “DON JOSE”




ANEXO K: ENTREVISTA A LA PRESIDENTA DE LA COMUNIDAD VALLE HERMOSO
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