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RESUMEN

El objetivo de este proyecto fue emprender la crianza y comercializacion de Cavia porcellus
aplicando disefio de experimentos bajo el andlisis del comportamiento y tiempo de engorde
mediante la suplementacion de distintos sistemas nutricionales. El disefio de experimentos
permite analizar el proceso de crianza con la recoleccidn de datos, induccidn, hipétesis, deduccion
y consecuencias con el fin de conseguir eficiencia. Los factores que influyeron fueron la cantidad
de forrajes de alfalfa, ray grass, cebada y maiz de dos a tres kilogramos en su alimentacién variada,
aplicados en rangos de tiempo entre tres y cuatro horas, su método de distribucion en jaula o poza;
existe el 80,83% de variabilidad observada en los datos del modelo respecto a la variable respuesta
peso. Se llevé a cabo un estudio de mercado para analizar a los potenciales consumidores siendo
el grado de aceptacion del 97,63% que desean comprar el producto; en lo econémico-financiero
determinar su aceptabilidad y su rentabilidad del emprendimiento. Para el andlisis estadistico se
utiliz6 un Andlisis de la Varianza (ANOVA) dando como resultado diferencias significativas en
los efectos del método de distribucion de los Cavia porcellus siendo la mas idénea en jaula ya
gue su peso es mayor, llevando a generar mayores utilidades y beneficios. La crianza del Cavia
porcellus es mejor en jaulas que en pozas ya que ciertos factores afectan a su desarrollo, donde la
parte estadistica permite encontrar variables, factores y niveles para ajustarlos a una operacion
normal del proceso mediante un analisis, el emprendimiento es factible y rentable. Se recomienda
antes de emprender realizar un estudio de factibilidad e investigaciones del producto o servicio

gue se quiere ofertar.

Palabras clave: <ESTADISTICA>, <RENTABILIDAD>, <PRODUCTO>,
<EMPRENDIMIENTO>, <SERVICIO>, <PROCESO>, <ANALISIS>, <CUY (Cavia

porcellus)>
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ABSTRACT

The objective of this project was to start the breeding and commercialization of Cavia porcellus
applying design of experiments under the analysis of the behavior and fattening time by
supplementing different nutritional systems. Design of experiments allows to analyze the
breeding process with data collection, induction, hypothesis, deduction and consequences in order
to achieve efficiency. The influencing factors were the quantity of alfalfa, ray grass, barley and
corn forages of two to three kilograms in their varied diet, applied in time ranges between three
and four hours, its cage or pond distribution method; there is 80.83% variability observed in the
model data with respect to the response variable weight. A market study was carried out to analyze
potential consumers being the degree of acceptance of the 97.63% who want to buy the product;
economically-financial determine its acceptability and profitability of the entrepreneurship. For
statistical analysis, an Analysis of Variance (ANOVA) was used resulting significant differences
in the effects of the distribution method of the Cavia porcellus being the most suitable in cage
due to its weight is greater, leading to generate greater profits and benefits. Cavia porcellus
breeding is better in cages than in ponds since certain factors affect its development, where the
statistical part allows finding variables, factors and levels to adjust them to an operation normal
process through an analysis, the entrepreneurship is feasible and profitable. It is recommended
before undertaking, a feasibility study and investigations of the product or service that you want

to offer.

Keywords: <STATISTICS>, <PROFITABILITY>, <PRODUCT>, <ENTERPRISE>,
<SERVICE>, <PROCESS>, <ANALYSIS>, <CUY (Cavia porcellus)>
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INTRODUCCION

En el Ecuador la produccion y comercializacion de los pequefios y grandes productores agricolas
y pecuarios son un pilar fundamental en lo econdmico, social y cultural. Estos grupos sociales
son los que inician la generacién de materia prima para el consumo propio y la respectiva

distribucién a la sociedad ecuatoriana.

Dadas estas circunstancias es de vital importancia que el estado contribuya con asistencia técnica
para alcanzar la eficiencia del agro. La industria es el segundo con la adquisicion de la materia
prima para la entrada en el proceso, luego pasar a traves de todo tipo de maquinas siendo estas
constituidas por sistemas mecanicos, eléctricos, neumaticos e hidraulicos dandole un valor

agregado para generar como resultado un producto.

El consumidor lo que exige es calidad y garantias del producto ofrecido ya sea para la

alimentacion, vestimenta, medicina, etc.

La intencidn de este emprendimiento es vincular la produccién con la ingenieria con el fin de
optimizar tiempo y recursos para tender a llegar a la eficiencia en el mejor de los casos bajo la

aplicacién de técnicas estadisticas.

En el futuro sera necesario que existan investigaciones que permitan identificar fallas en ciertos
procesos productivos consiguiendo mejorar la calidad de vida. Hoy en dia debemos dejar un

legado a las nuevas generaciones para que tengan bases y puedan desarrollarse.

Las personas deben empezar a cambiar su forma de pensar, sir hacer dafio a sus semejantes
evitando conflictos innecesarios, es por ello que no se dan cambios verdaderos que beneficien a

la mayoria.



CAPITULO |

1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La investigacion de este trabajo de integracion curricular mediante el disefio de experimentos
pretende identificar los factores que influyen en la crianza de Cavia porcellus, para determinar la
causalidad de la produccion que tienda a ser eficiente debido a la poca utilizacién de la estadistica

en este sector.

Comunmente las personas que adquieren un titulo superior buscan trabajo, para este caso lo que
se pretende es generar independencia econémica para contribuir con la soberania alimentaria,

generacion de nuevos puestos de trabajo, fortalecer la economia e innovar la produccion.

1.1 Antecedentes

El Ministerio de Agricultura y Ganaderia del Ecuador en su misién establece que es una
institucion pablica que colabora para generar productividad bajo lineamientos medio ambientales,
incentiva al productor a seguir con su trabajo y pueda desarrollarse consiguiendo su estabilidad
mediante asesoramientos técnicos que a consecuencia de ello exista satisfaccion personal y
colectiva, evitar que estos puestos de trabajo se pierdan y los productos alimenticios escaseen
generando malestar al consumidor al momento de adquirirlos. Finalmente lo que se quiere es

ayudar a nuestro pais y que se unan mas personas (Ministerio de Agricultura y Ganaderia, 2021,
p.1).

Bajo esta informacion de caracter institucional del MAG que manifiesta a la comunidad yo me
rijo para poder emprender con “CUY&B” contribuyendo a la soberania alimentaria. Surge esta
necesidad personal ya que en Ecuador no existen suficientes fuentes de trabajo para ello se va a
emprender de forma técnica aplicando conocimientos de estadistica adquiridos en la Carrera de

Estadistica de la Escuela Superior Politécnica de Chimborazo.

Tiene un alto valor nutricional la carne de cuy por lo que es de gran aceptacion para preparar
platos tipicos que a consecuencia de ello se convierte en una tradicion y costumbre que de
generacion en generacion se sigue, aunque hoy en dia su consumo es minimo por la existencia de
otros tipos de carnes. La ventaja principal de esta especie es su forma de crianza con una
alimentacion a través de plantas que permiten propiciar nutrientes, proteinas, carbohidratos,

vitaminas para su crecimiento, engorde y reproduccion (Sayay, 2019, p.18).

2



Si el ser humano consume este tipo de carne lo probable es que no se enferme ya que va a tener
un producto libre de quimicos siendo muy beneficioso para el organismo. Toda esta informacion
vertida es para motivar a las personas y lo consideren en su dieta siendo parte de la identidad de

los pueblos andinos de nuestro pais (Sayay, 2019, p.19).

Toda la informacion investigada estara a disposicion de cualquier lector, institucion, etc; para que
hagan uso de ella si es el caso lo mejoren y obtengan resultados mas satisfactorios. Buscando
tender a ser eficientes en cualquier proceso productivo relacionado al sector pecuario ya que ello
permitird optimizar recursos econémicos, humanos, tecnolégicos y lo mas importante el tiempo

que ya no se puede recuperar.

Incentivar a las deméas personas que emprendan para que puedan desempefiarse en el campo
laboral que sea de su agrado y si tienen preparacion académica lo apliquen contribuyendo a la
economia, alimentacion, generacion de nuevos puestos de trabajo, cultura, etc (Sayay, 2019,
p.19).

1.2 Justificacion

Este trabajo de emprendimiento esta planteado para aportar con informacion investigada de forma
experimental al sector pecuario para el caso de la crianza de Cavia porcellus, e incentivar a la
aplicacién de técnicas estadisticas que permitan mejorar la productividad de pequefios, medianos
y grandes productores. Para ello pueden solicitar asistencia técnica al Ministerio de Agriculturay
Ganaderia (MAG), pero los ingenieros que den este asesoramiento deberdn estudiar técnicas

estadisticas o hacer uso de informacion investigada.

Los resultados obtenidos de las varias investigaciones haciendo uso de técnicas estadisticas son
escasas para los emprendedores del Cavia porcellus principalmente para los sectores rurales
donde se maneja técnicas rudimentales y no pueden desarrollarse con una produccion eficiente,
llevando a una contraccién econdmica, basqueda de nuevos trabajos dejando muchas de las veces

su lugar de vivienda y familia.

En la actualidad los trabajos del sector agropecuario son despreciados ya que no hay apoyo con
financiamiento del estado, el pago de las horas laborales de un trabajador es bajo y prefieren
abandonar y buscar otros trabajos con mayor remuneracion. Pero ello perjudica a la economia del
pais con el alza de los precios de los productos y no habrd como exportar a gran escala a otros

paises del mundo reduciendo toda probabilidad del desarrollo del pais.
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1.3 Objetivos

131 Objetivo General
Emprender la crianza y comercializacién de Cavia porcellus aplicando disefio de experimentos

analizando el comportamiento y tiempo de engorde bajo la suplementacion de distintos sistemas

nutricionales.

1.3.2 Obijetivos Especificos

Adquirir los Cavia porcellus y distribuirles en pozas y jaulas considerando especificaciones

técnicas de sus dimensiones.

Determinar los factores que influyen en la crianza y tiempo de engorde bajo la suplementacién

de distintos sistemas nutricionales.

Realizar el disefio de experimentos para obtener los resultados que se busca, para que a futuro si
lo desea el subsector pecuario lo implemente.

Hacer una investigacién de mercados necesaria para el posicionamiento de la marca “CUY &B”,

con el fin de seleccionar mercados potenciales y vender el producto.



CAPITULO II

2. DESCRIPCION DEL EMPRENDIMIENTO

2.1 Emprendimiento

El emprendimiento lo realiza el ser humano ya que es capaz de salir adelante con su idea

innovadora. Se deriva del francés “entrepreneur” (pionero), identificando a esa persona que tiene

la capacidad y destreza de hacer un esfuerzo adicional para alcanzar un objetivo o meta

denominandose empresa, negocio, etc. Se los reconoce a estos individuos agregadores de valor

adicional a un producto que existe en el mercado (Jaramillo, 2008, p.1).

Tabla 1-2: Factores que influyen en el emprendimiento

Factores

Descripcion

Procedimiento

Area (terreno)

Es el lugar donde se va a construir la infraestructura del
emprendimiento.

Cantidad de dinero que se dispone de forma propia o en

Uso de paginas web (plataformas virtuales).

Econdémico préstamo, servira para la compra de materiales de la
infraestructura a construir y demas insumos.
Infraestructura
Planificacion empirica de la infraestructura para luego Entrada
realizarlo de forma técnica ya sea con un ingeniero civil,
Disefio de la técnico constructor, albafiil, etc. Los permisos municipales
infraestructura de la construccion dependen de su magnitud y alcance si
son necesarios se los adquiere caso contrario no tiene
efecto.
Pie de cria Cavia porcellus L
- — - - - Materia prima
Alimentacion Semillas de forrajes de alfalfa, ray grass, cebada y maiz.
Crianza Medio en el cual se desarrollan los Cavia porcellus (jaula
y poza).
Actividades de alimentacion con la aplicacion de dietas | produccion Proceso
Engorde . -
balanceadas de forrajes antes mencionados.
. Etapa reproductiva que a consecuencia de ello genera el
Reproduccion .
aumento de los Cavia porcellus.
e Distribucién en mercados. .
Comercializacion Venta Salida

Fuente: (Samaniego, 2019)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

2.2 Ubicacion del emprendimiento

Determina el lugar especifico donde va a estar operativo el emprendimiento.




Tabla 2-2: Ubicacion del emprendimiento

Parroquia: San Andrés
L, Cantoén: Guano
Macro Localizacion — .
Provincia: Chimborazo
Pais: Ecuador
: Castillo y Virgilio Camacho
Micro Localizacién Call(_es. y - g
Barrio: La Panaderia

Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

22.1 Descripcion de la idea del emprendimiento

La idea del proyecto de emprendimiento es ofrecer en la ciudad de Riobamba el producto vivo
del Cavia porcellus a través de la comercializacién en los diferentes mercados para su posterior
consumo, ya que es una alternativa para generar recursos alimenticios y econémicos que

contribuyen de esta forma con la economia, tradicion y cultura de la provincia de Chimborazo.

El emprendimiento de crianza y comercializacion sera conocido en el mercado con las siguientes
asignaciones:
Nombre: “CUY&B”

Eslogan: La salud es vida

Logo:
La salud es vida
Figura 1-2: Logotipo comercial del emprendimiento “CUY &B”.
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
2.3 Localizacion del Emprendimiento

El emprendimiento va a estar ubicado en las calles Castillo y Virgilio Camacho de la parroquia
de San Andrés del Cantén Guano de la provincia de Chimborazo, sus coordenadas geogréficas
son 1°35°22.1” S, 78°42°02.7” W.



Castilr

Figura 2-2: Localizacion geogréafica del emprendimiento "CUY &B".
Fuente: (Google Maps, 2021)

2.4 Mision, Visién y Valores del emprendimiento

o Mision

Nuestra mision es colaborar a la soberania alimentaria con un producto de calidad para el consumo
por medio de la crianza y comercializacion del Cavia porcellus ofreciendo al consumidor a un
precio razonable, proporcionando armonia con la comunidad y el medio ambiente para satisfacer
las necesidades locales.

o Vision

Convertirse en un emprendimiento innovador adaptandose a los cambios sociales ofreciendo
nuestro producto como una alternativa de consumo saludable siendo responsable con el medio
ambiente.

. Valores del emprendimiento

Compromiso: Ofrecer un producto de calidad para el consumidor.



Eficiencia: Hacer las entregas en los mercados en los tiempos de mayor demanda y sin demoras,

para evitar pérdidas de tiempo y dinero. Consiguiendo satisfaccion por el cliente y el duefio del

emprendimiento.

Innovacion: Hacer uso de las nuevas tecnologias para la comercializacion de los Cavia porcellus

y a futuro adecuar la infraestructura con una nueva técnica de crianza y alimentacion.

2.5

Analisis FODA

El anélisis FODA permitira diagnosticar la situacion actual del emprendimiento para a futuro

tomar decisiones con el objetivo de optar por mejoras. A continuacién, se presenta los factores

mas importantes:

Tabla 3-2: Andlisis FODA

Fortalezas

Debilidades

v

Se cuenta con un espacio fisico de dos
galpones para la crianza y engorde de los
Cavia porcellus.

El emprendimiento va a estar ubicado en
una zona agricola, donde se cuenta con
areas de pastizales de 1 hectéarea.

La ubicacion geogréafica es en una zona
andina donde es propicia su crianza y
tiene

reproduccion, vy acogida su

comercializacion.

v

No existe suficiente capital econémico
para poder incrementar la produccion de
Cavia porcellus.

Falta de transporte para comercializar el
producto a otros sectores aledafios.
Inexistencia de un andlisis de costo-
beneficio.

Falta de experiencia para poder manejar el

emprendimiento.

Oportunidades

Amenazas

v

Generar un autoempleo para no depender
de un empleo asalariado.

Poner en practica los conocimientos
adquiridos de forma técnica.

Acceso a programas de asistencia técnica
del MAG.

Formar parte de la cadena de valor

empresarial.

v

Condiciones climaticas desfavorables para
la crianza de Cavia porcellus.

Presencia de enfermedades que puedan
afectar la salud de los animales.

Realizar una mala inversién en ambitos del
emprendimiento.

No ser consciente de las responsabilidades

a ejecutar.

Fuente: (Concha, 2016)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.




2.6 Objetivos del emprendimiento

2.6.1 Obijetivo General

Ser un emprendimiento innovador en la crianza y comercializacién de Cavia porcellus en la

ciudad de Riobamba, con responsabilidad social.

2.6.2 Obijetivos Especificos

o Incrementar la comercializacion de Cavia porcellus en la region.

o Contribuir a mantener la tradicion y cultura andina con la venta de este producto para

los platos tipicos.

o Expandir la marca “CUY&B” en todo el territorio de la provincia de Chimborazo para

los consumidores del producto.
o Aumentar la capacidad productiva para recuperar la inversion.
2.7 Impactos
Los impactos que va a generar el emprendimiento que se esta realizando van a ser econémicos,
medio ambientales, culturales, en la produccidn, social, contribucion a la soberania alimentaria y
empleos dentro de la familia.
2.8 Estructura organizacional inicial
La estructura organizacional del emprendimiento es la forma en la cual va a operar y las funciones
respectivas que deben cumplir las personas involucradas en esta actividad de la crianza y
comercializacion de Cavia porcellus.

2.8.1 Organigrama del emprendimiento:

Estructura organizacional inicial de “CUY&B”.



Admmistrador

v v v

Asistencia Técnica Produccion Ventas
A 4 Y A 4
Ingenieros de la Operador 1 Vendedor
Unidad de {familiar) (familiar)
Azistencia
Técnica Rural
del MAG

Figura 3-2: Organigrama del emprendimiento de "CUY&B”.
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

2.9 Planificacion y Desarrollo del Emprendimiento “CUY &B”

29.1 Planificacion del Emprendimiento “CUY&B”

Para iniciar con el Emprendimiento “CUY&B” se tuvo que pensar en una idea, alli es donde
comienza el proyecto con la necesidad de orden académico a la previa obtencién al titulo
académico de Ingeniero en Estadistica Informéatica. Donde se tiene que aplicar la parte

técnica/conocimientos adquiridos en la Carrera de Estadistica.

Posteriormente se analiz6 la disposicién de los recursos necesarios para su realizacion,
principalmente fue la parte econémica, area/terreno, disefio de la infraestructura, adquisicion del
producto pie de cria, alimentacién, crianza, engorde, reproduccion y la forma de su
comercializacion.

2.9.2 Desarrollo del Emprendimiento “CUY&B”

29.21 Area

Toda empresa, institucion publica y privada necesita de un lugar propio/arrendado para su
construccién y operacion. En nuestro caso ya se dispuso de un terreno propio por lo que resulta

facil disponer de este factor.

2.9.2.2 Econdémico
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El presupuesto que se dispone es de $5000,00 para terminar de construir y ponerlo en

funcionamiento al primer galpon.

2.9.2.3 Disefio de la infraestructura

Galpén 1:

Fase: 1

Adecuacion y preparacion del espacio para construir.

Figura 4-2: Limpieza del &rea a construir.
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Fase: 2

Disefio del lugar de construccion.

Figura 5-2: Sefalizacion del area a construir.

Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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Fase: 3

Preparacion de materiales para la construccion.

Figura 6-2: Cemento y agregado fino.
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Figura 7-2: Mezcla del agregado fino con el cemento.
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Figura 8-2: Mezcla del agregado fino, cemento y agua.
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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Fase: 4

Construccion.

Figura 9-2: Construccion de la infraestructura con ladrillo.
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Figura 10-2: Colocacion de malla metalica.
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Figura 11-2: Acabados de la infraestructura con ladrillos.
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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2.9.2.4 Materia prima

Forrajes:

Figura 12-2: Alfalfa.
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Figura 13-2: Ray grass.
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Figura 14-2: Cebada.
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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Figura 15-2: Maiz.
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

2.9.25 Crianza

La crianza empieza cuando se adquieren los Cavia porcellus en lo cual implica tener un galpén y
su distribucién en jaulas y pozas con las condiciones necesarias para que puedan vivir ante los
cambios climaticos segun las estaciones que tiene el pais, region, etc.

Debe tomarse en cuenta la materia prima/forrajes con la cual seran alimentados para su crianza,
finalmente lo que se puede contribuir a las personas que emprendan es la aplicacion de cuatro
pilares fundamentales: sanidad, manejo, alimentacion y genética.

2.9.2.6 Engorde

Se da cuando se los alimenta con los diferentes tipos de forrajes; para ello esta relacionado el
tiempo. Aqui es donde se debe balancear el tipo de alimentacion para conseguir los resultados
gue se quiere llegar a tener con los Cavia porcellus.

2.9.2.7 Reproduccion

Permite el incremento de crias, se detalla las caracteristicas recomendadas para la reproduccion

del Cavia porcellus:

Tabla 4-2: Caracteristicas de la reproduccion del Cavia porcellus

18 meses
extendiéndose a 4
afos

6 afios-8 Vida

Vida promedio del Cavia porcellus: ~ _—
afios productiva:

Nimero de hembras para un macho: De 10 a 12 hembras
Las hembras cada 18 dias entran en celo y su tiempo es de: | 8 a 10 horas
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Puede darse el otro caso que puede variar de 15 a 20 dias para entrar en celo.

Primer celo posparto: Ocurre a las 2 horas de haberse producido el parto
Gestacion de las crias: 67 dias

Tiempo que maman las crias: 1 mes

Numero de partos que puede tener una hembra por afo: De 4 a 5 partos

Recomendacion: Separar a las hembras prefiadas del macho

Fuente: (Barrera, 2011)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

2.9.2.8 Forma de comercializacion

La comercializacidn de nuestro producto seré& de forma directa con el cliente en el mercado donde

se vende este tipo de animales.

Este lugar es fijado por el Municipio de Riobamba donde cualquier persona natural puede vender
su producto.

Posteriormente cuando crezca el negocio y su produccion se implementara su comercializacion a

través de plataformas virtuales con el fin de ser més eficientes.

2.10 Disefio de experimentos

El disefio de experimentos es aquel conjunto de técnicas que permite al investigador realizar
pruebas, obtener datos y analizarlos de forma estadistica para posteriormente resolver problemas
gue de alguna forma pueda mejorar del desempefio del proceso que esté realizando (Gutiérrez y
Salazar, 2008, pp.22-23).

2.11 Experimento

Es una observacion con un control ejecutado y el registro de datos cuantitativos y cualitativos
reales de las variables que influyeron en el proceso al transcurrir el tiempo, posteriormente se
debe realizar un analisis con estos valores obtenidos aplicando cualquier método matematico
existente o de ser el caso crearlo y poder dar resultados para su uso y mejora aportando a la
eficiencia (Gutiérrez y Salazar, 2008, p.25).

2.12 Variables, factores y niveles

Intervienen en todo tipo de procesos (Gutiérrez y Salazar, 2008, p.25).
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2.13 Variables

Permiten conocer los resultados de una prueba experimental. Los estudios experimentales tienen

como objetivo mejorar la(s) variable(s) de respuesta (Gutiérrez y Salazar, 2008, pp.25-26).

Tabla 5-2: Variables de estudio

Tipo de Variable |Variable Unidad de medida Modelo de regresion
Dependiente Peso Libras (Ib) Yijia

Alimentacion | Kilogramos (kg) X,
Independientes Tiempo Horas (h) X,

Método Adimensional (Jaula y Poza) X5

Fuente: (Gutiérrez y Salazar, 2008)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

2.14 Repeticiones

Las repeticiones es repetir una vez mas un tratamiento o combinacion de factores que tenga el

estudio con la finalidad de que la variabilidad total de los datos (Gutiérrez y Salazar, 2008, p.31).

2.15 Seleccidn del disefio de experimentos

En el disefio de experimento se utilizaron crias de Cavia porcellus de 2 meses de edad, los cuales

fueron repartidos en jaulas y pozas tomando en cuenta su alimentacion (3 veces al dia) y tiempo.

Método 1: Jaula.

Tabla 6-2: Método 1 jaula

NIVEL ALIMENTACION | TIEMPO
I 2 Kg 3 horas
] 3 Kg 4 horas

Fuente: (Gutiérrez y Salazar, 2008)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Método 2: Poza.

Tabla 7-2: Método 2 poza

NIVEL ALIMENTACION | TIEMPO
I 2 Kg 3 horas
] 3 Kg 4 horas

Fuente: (Gutiérrez y Salazar, 2008)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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2.16 Analisis de la tomar los datos

La toma de datos se realiz6 en el lapso de cuatro semanas identificando el peso para ver su

desarrollo segun el método aplicado.

Se presenta a continuacion los datos recogidos:

Tabla 8-2: Datos recogidos

Alimentacion Peso del Cavia porcellus (libras)

(Kg) Tiempo (horas) | Método Repeticion 1 Repeticién 2
2 3| Jaula 1,345 1,340
3 3| Jaula 1,325 1,326
2 4 | Jaula 1,340 1,357
3 4 | Jaula 1,330 1,331
2 3|Poza 1,235 1,233
3 3| Poza 1,310 1,313
2 4| Poza 1,223 1,321
3 4| Poza 1,302 1,301

Fuente: (Gutiérrez y Salazar, 2008)

Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

2.17 Disefio de experimento utilizado y su modelo estadistico

El disefio que se aplica es un disefio factorial 23, es decir tres factores con dos niveles de prueba

cada factor. Es decir:

Tabla 9-2: Modelo disefio factorial 23

Factor: Niveles:
Alimentacion (A) 2Kgy3Kg
Tiempo (B) 3 horas y 4 horas
Método (C) Jaula'y Poza

Fuente: (Gutiérrez y Salazar, 2008)

Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Modelo estadistico:

El modelo estadistico es el siguiente:

Yl =u+a;+ B +vi + (@B + (ay)ik + BY)jk + (@By)ijk + €ij

Donde:i =1,2,..,a;j =1,2,..,b; k

=12, ..
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Por lo que u es la media general, a; es el efecto del nivel i del factor A, g; es el efecto del j del
factor B, yy es el efecto del nivel k del factor C, mientras que (af);;, (ay) ik, (BY) jx representan
los efectos de interaccion doble en los niveles ij, ik, jk respectivos, y (aBy);jx es el efecto de
interaccion triple con los tres niveles ijk; &;j; representa el error aleatorio en la combinacion ijk

y L son las repeticiones del experimento (Gutiérrez y Salazar, 2008, p.162).

De manera alternativa, se tiene:

Yijki = Bo + B1X1i + B2X2j + B3Xzk + B12X1iX2j + B13X1iX3k + B23X2j X3k + B123X1iX2j X3k

+ Ejjki
Donde:i =1,2,..,aq;j=12,...,b;k=12,..,c;l=12,..,n
El modelo de regresion lineal maltiple (Gutiérrez y Salazar, 2008, p.162).

Teniendo n réplicas de cada tratamiento, los efectos de este disefio factorial se estiman de la
siguiente manera (Gutiérrez y Salazar, 2008, p.203).

Contraste A

Efecto A = Y

Los cuadrados de los efectos (Gutiérrez y Salazar, 2008, p.203).

2
(Contrasteefecto)
SCefecto = 2k

La suma de cuadrados total (Gutiérrez y Salazar, 2008, p.203).

Y la suma de cuadrados del error (Gutiérrez y Salazar, 2008, p.203).

SCerror = SCtotal — Z SCefectos

1. Planteamiento de Hipotesis
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Hy:Efecto A = 0 La alimentacion no afecta de manera significativa en la cantidad de peso del

Cavia porcellus.

Hy:Efecto A # 0 Laalimentacion afecta de manera significativa en la cantidad de peso del Cavia

porcellus.

Hy: Efecto B = 0 El tiempo no afecta de manera significativa en la cantidad de peso del Cavia

porcellus.

Hy:Efecto B # 0 El tiempo afecta de manera significativa en la cantidad de peso del Cavia

porcellus.

Hy:Efecto C = 0 EI método no afecta de manera significativa en la cantidad de peso del Cavia

porcellus.

Hy:Efecto C # 0 El método afecta de manera significativa en la cantidad de peso del Cavia

porcellus.

Hy:Efecto AB = 0 Laalimentacion y el tiempo no afectan de manera significativa en la cantidad

de peso del Cavia porcellus.

Hy:Efecto AB # 0 La alimentacion y el tiempo afectan de manera significativa en la cantidad

de peso del Cavia porcellus.

Hy:Efecto AC = 0 Laalimentaciony el método no afectan de manera significativa en la cantidad

de peso del Cavia porcellus.

Hy:Efecto AC # 0 La alimentacion y el método afectan de manera significativa en la cantidad

de peso del Cavia porcellus.

Hy: Efecto BC = 0 El tiempo y método no afectan de manera significativa en la cantidad de peso

del Cavia porcellus.

Hy:Efecto BC # 0 El tiempo y método afectan de manera significativa en la cantidad de peso

del Cavia porcellus.
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Hy: Efecto ABC = 0 La alimentacion, el tiempo y el método no afectan de manera significativa

en la cantidad de peso del Cavia porcellus.

Hy:Efecto ABC # 0 La alimentacion, el tiempo y el método afectan de manera significativa en

la cantidad de peso del Cavia porcellus.

2. Nivel de significancia

o= 0,05

3. Estadistico de prueba

ANOVA

Tabla 10-2: Distribucion de los factores por el método Yates

Alimentacion | Tiempo
(Kg) (horas) Método | A C Peso del cuy (libras) | Total Yates
2 3| Jaula -1 -1 -1 1,345 1,340 2,685 | (1)
3 3| Jaula 1 -1 -1 1,325 1,326 2,651 |a
2 4 | Jaula -1 1] -1| 1,340 1,357 2,697 | b
3 4| Jaula 1 1] -1| 1,330 1,331 2,661 | ab
2 3| Poza -1 -1 1] 1,235 1,233 2,468 | c
3 3 | Poza 1 -1 1] 1,310 1,313 2,623 | ac
2 4 | Poza -1 1 1] 1,223 1,321 2,544 | bc
3 4 | Poza 1 1 1] 1,302 1,301 2,603 | abc
Fuente: (Gutiérrez y Salazar, 2008)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
Al multiplicar las columnas de signos por la columna de la notacion Yates, se obtiene los

siguientes contrastes:

Contraste A=[a+ab +ac+abc— (1) —b —c— bc] = 0,144

Contraste B=[b+ab+ bc+ abc— (1) —a—c—ac] = 0,078

Contraste C = [c + ac + bc + abc — (1) —a — b — ab]

Contraste AB = [ab—b —a + abc + (1) — bc — ac + c]

= —0,456

= —0,098

Contraste AC =[(1) —a+ b —ab —c+ ac — bc + abc] = 0,284
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Contraste BC =[(1) +a—b —ab —c —ac + bc + abc] = 0,034

Contraste ABC = [abc —bc—ac+c—ab+b+a—(1)] =—-0,094

Se tiene los efectos estimados con 2 réplicas de cada tratamiento:

Contraste A

Efecto A = 3 = 0,018
Contraste B
EfectoB = B S— = 0,010
Contraste C
Efecto C = — =8 = —0,057
Contraste AB
Efecto AB = R — = —0,012
Contraste A
Efecto AC = —— = 0,035
Contraste A
Efecto BC = —— = 0,004
Contraste A
Efecto ABC = — =8 = —0,012
Calculo del ANOVA:
Tabla 11-2: ANOVA
Efectos SC GL CM Fc Valor - p
A 0,0013 1 0,00130 2,087 0,187
B 0,0004 1 0,00038 0,612 0,456
C 0,0130 1 0,01300 20,932 0,002
AB 0,0006 1 0,00060 0,967 0,354
AC 0,0050 1 0,00504 8,119 0,021
BC 0,0001 1 0,00007 0,116 0,742
ABC 0,0006 1 0,00055 0,889 0,373
Error 0,0050 8 0,00062
Total 0,0259 15 0,00173

Fuente: (Gutiérrez y Salazar, 2008)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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Coeficiente de determinacion:

2 _ SCrotar = SCerror
SCTotal

= 80,83%

Existe el 80,83% de variabilidad en los datos experimentales que es explicada por el modelo, es
decir que los factores estudiados alimentacion, tiempo y método, junto con sus interacciones, son
responsables o explican un alto porcentaje de la variabilidad observada de la variable respuesta
peso del Cavia porcellus.

4. Regla de desicion

Valor-p<a  H, Se rechaza

A H, no se rechaza: Existe suficiente evidencia para no rechazar la hipotesis nula, es decir la

alimentacion no afecta de manera significativa en la cantidad de peso del Cavia porcellus.

B H, no se rechaza: Existe suficiente evidencia para no rechazar la hipotesis nula, es decir el

tiempo no afecta de manera significativa en la cantidad de peso del Cavia porcellus.

C H, se rechaza: Existe suficiente evidencia para rechazar la hip6tesis nula, es decir el método

afectan de manera significativa en la cantidad de peso del Cavia porcellus.

AB H, no se rechaza: Existe suficiente evidencia para no rechazar la hipétesis nula, es decir la
alimentacion y el tiempo no afectan de manera significativa en la cantidad de peso del Cavia

porcellus.

AC H, se rechaza: Existe suficiente evidencia para rechazar la hipotesis nula, es decir la
alimentacion y el método afectan de manera significativa en la cantidad de peso del Cavia

porcellus.

BC H, no se rechaza: Existe suficiente evidencia para no rechazar la hipotesis nula, es decir el

tiempo y el método no afectan de manera significativa en la cantidad de peso del Cavia porcellus.

ABC H, no se rechaza: Existe suficiente evidencia para no rechazar la hipétesis nula, es decir la
alimentacion, el tiempo y el método no afectan de manera significativa en la cantidad de peso

Cavia porcellus.
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5. Toma de la decisién:

El andlisis de varianza (ANOVA) muestra que el factor principal método de distribucién (C) y su
interaccidn con el factor de alimentacién (AC) de acuerdo con su valor-p, son menores gque 0,05
(nivel de significancia); de esta forma se rechazan las hipétesis nulas planteadas. Esto significa
que afectan de manera significativa la variable respuesta, es decir los efectos estan activos o

significativos en la cantidad de peso del Cavia porcellus.

Pareto de efectos estandarizados

c
AC
A
AB
ABC

BC

OFRP N WM OUGLO N O

Grafico 1-2: Diagrama de Pareto de efectos estandarizados

Fuente: (Gutiérrez y Salazar, 2008)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Se puede apreciar que los escalones de las barras de Pareto separan los grupos de efectos
significativos, el factor Método (C) es el mas significativo y tiene mayor influencia en la variable
respuesta; es decir el efecto C va a dar mejor respuesta en el peso del Cavia porcellus, seguido

de la interaccion AC que tiene menor influencia en la variable respuesta.

Efectos Principales:

Interaccion ABC

1,34
1,32
A —— A
13 &~ 5
1,28 C
1,26
0 1 2 3

Gréfico 2-2: Interaccidon de los efectos principales

Fuente: (Gutiérrez y Salazar, 2008)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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Se puede apreciar que el efecto C es el que mas incide en la variable respuesta y de igual manera

en su interaccion con respecto a los demas efectos.

Segun el modelo de regresion ajustado que describe el comportamiento del peso se tiene:

¥,jx = 1,308 + 0,09x; + 0,005x, — 0,028x; — 0,006x,x; + 0,018x1x5 + 0,002x,x5

—0,006x1x5x3

La prediccion de uno de los mejores tratamientos (-1, 1, -1) para maximizar el peso de los Cavia

porcellus es:

7(-1,1,—1) = 1,308 + 0,09(—1) + 0,005(1) — 0,028(—1) — 0,006(—1)(1)
+0,018(=1)(—=1) + 0,002(1)(=1) — 0,006(=1)(1)(=1) = 1,349 libras

Determinando que para su alimentacion debe ser de 2 Kg, en un tiempo de 4 horas y método de

distribucion en jaula, con dichas caracteristicas se obtuvo un intervalo de confianza de 1,311 a

1,386 libras siendo lo 6ptimo dentro de este el peso para la crianza de los Cavia porcellus.
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CAPITULO Il

3. ESTUDIO DE MERCADO
El estudio de mercado analiza el comportamiento y las necesidades de un territorio especifico. Se
debe analizar y recoger datos sobre los clientes y el mercado al cual se va a ofertar el producto o

servicio (Guala, 2020, p.25).

Es importante para tener una idea clara y concisa de los problemas indispensables de las personas

necesitando ser solucionados (Guala, 2020, p.26).

De forma técnica analiza la demanda y oferta seguido determina los canales de distribucion, la
promocion y el precio (Guala Matute, 2020, p.26).

3.1 Demanda

Se analiza a la cantidad de personas que podrian consumir el producto Cavia porcellus que se esta
ofertando.

3.2 Oferta

Se oferta un producto de calidad ya que su alimentacion es a base de forrajes y no de balanceados

para el bienestar de la salud de las personas.

Los competidores son las diferentes personas que se dedican a criar Cavia porcellus y los

comercializan.

3.3 Los precios

El precio del producto ofertado es seglin su tiempo de engorde y su peso.

331 Fijacion

La fijacion del precio del producto ofertado se va a determinar a continuacion:
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Tabla 12-3: Fijacion del precio del Cavia porcellus segin su tiempo de engorde y peso

Fijacion del precio del producto

Tiempo Peso Vivo/muerto Costo

2 meses 0,80 Ibs | vivo $ 2,50
4 meses 1,80 Ibs | vivo $ 6,00
6 meses 2,40 Ibs | vivo $ 8,00
12 meses 4 lbs | vivo $12,00

Fuente: (Barrera, 2011)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

3.3.2 Tendencia

La tendencia del emprendimiento es crecer ya que la reproduccion del Cavia porcellus es
exponencial. Esta es la razon principal por la cual se hizo este proyecto, lo méas importante es
contribuir a la ciudadania con un producto de calidad y a través de la siembra de forrajes ayudando

a oxigenar nuestro planeta y a disminuir el CO».

34 La comercializacion

La comercializacion permitira vender el producto ofertado al cliente satisfaciendo a ambas partes

sus intereses.

34.1 Canales

Permitiran la comunicacion entre el vendedor y el comprador del producto ofertado en el mercado,
el principal canal sera de forma directa entre el emisor y el receptor. Otras formas a futuro seran
por medio de llamadas telefonicas, rétulos y plataformas virtuales.

34.2 Poderes

Los poderes en el mercado permiten un comercio justo, bienestar de los consumidores y sobre

todo llegar a la eficiencia.

343 Pérdidas

Las pérdidas producen problemas al productor por lo que se recomienda hacer las cosas bien con

la finalidad de no llegar a extremos y dejar de producir.
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Los unicos afectados seremos nosotros mismos en forma colectiva porque si no hay quien
produzca existira escasez de productos y es alli donde se incrementan los precios desatando
malestar en los consumidores.

3.4.4 Instalaciones

Las instalaciones donde se comercializa son construidas por el Municipio de Riobamba bajo
planos y diversos andlisis para el bienestar de las personas que se dirijan a ese lugar a realizar una
actividad especifica mercantil.

3.5 Segmentacion del mercado

La segmentacién de un mercado permite que el producto ofertado pueda ser adquirido por los

clientes que estan en la capacidad de poder comprar o adquirirlo para satisfacer su necesidad

alimenticia.

Las variables para segmentar el mercado para nuestro caso seran del siguiente orden:

Tabla 13-3: Variables para segmentar el mercado

Variable Tipo de variable Escala de medicion | Unidad
Edad Cuantitativa Discreta Afos
Ocupacion Cualitativa Nominal Estado, propio, etc

Fuente: (INEC, 2010)

Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Mediante el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos y el sistema integrado de consultas se

hizo la busqueda por medio del censo de poblacion y vivienda del afio 2010 de la cual se obtuvo

la siguiente informacion.

Variable edad:

Tabla 14-3: Variable edad en grandes grupos

Rangos de edad Hombre Mujer Total

0 a 14 afios 19883 19327 39210
15 a 64 afios 45333 51507 96840
65 afios a mas 4425 5849 10274
Total 69641 76683 146324

Fuente: (INEC, 2010)

Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

28




En la segmentacion del mercado es importante identificar las personas en la zona urbana de
Riobamba de entre 15 a 64 afios siendo la poblacion econdémicamente activa y posibles
potenciales consumidores.

Variable Ocupacion:

Tabla 15-3: Variable ocupacion

Categoria de ocupacion Casos

Empleado del estado 16178
Empleado privado 18643
Cuenta propia 18169
Empleado/a doméstico/a 2252

Fuente: (INEC, 2010)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Con la informacidn de la ocupacion se enfoca en las personas que sean empleados privados y

trabajen por cuenta propia ya que es la mayoria y son sustentables econémicamente.

Considerando las tablas anteriores se procede a realizar un andlisis general de todas las variables

gue se tomaron en cuenta de la zona urbana de Riobamba:

Tabla 16-3: Variables cruzadas entre la edad y ocupacion

Rango de edad Empleado privado | Cuenta propia Total

15 a 19 afios 966 556 1522
20 a 24 afios 2954 1448 4402
25 a 29 afios 3778 2012 5790
30 a 34 afios 2947 2040 4987
35 a 39 afios 2330 2248 4578
40 a 44 afios 1824 2130 3954
45 a 49 afios 1402 2084 3486
50 a 54 afios 997 1620 2617
55 a 59 afos 616 1415 2031
60 a 64 afios 375 952 1327
Total 18189 16505 34694

Fuente: (INEC, 2010)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Por lo tanto, se tiene con esta segmentacion de mercado un total de 34694 potenciales clientes

para el producto.

3.6 Tipo de investigacion
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Es de tipo descriptiva porque se analiza las caracteristicas mas importantes de los individuos que

estan en la capacidad de adquirir los Cavia porcellus.

3.7 Poblacion y muestra

371 Poblacion

La poblacion se refiere al conjunto de todos los individuos los cuales poseen caracteristicas
similares dentro del estudio. Mediante la segmentacion del mercado en la investigacion se tiene
un total de 34694 potenciales clientes para el producto.

3.7.2 Muestra

Procedimiento para el calculo de la muestra:

3 N+Z&ixp*q
Ce2x(N—1)+Z2xp+*q

n

Donde:

n: Tamafio de la muestra.

N: Tamafio de la poblacion.

Z: Parametro estadistico que depende del nivel de confianza.
e: Error de estimacion maxima aceptada.

p: Probabilidad de que ocurra el evento estudiado (éxito).

q = (1 — p): Probabilidad de que no ocurra el evento estudiado (fracaso).

Se trabaja con los siguientes valores:

Tabla 17-3: Valores de los parametros para el calculo del tamafio de la muestra

Parametros Valor

N 34694
Z 1,96
p 50,00%
q 50,00%
e 5,00%

Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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_ 34694 * 1,962 % 0,5 x 0,5
~ 0,052 * (34694 — 1) + 1,962 % 0,5 % 0,5

n = 380

Lo que significa que nuestro tamafio de muestra es de 380 personas.

3.8 La encuesta

Para realizar el estudio de mercado en base a fuentes primarias es necesario obtener informacion
del consumidor y el sector que esta asociado el producto, para ello las encuestas son el método
mas comun, lo cual se lo realiza a las personas que estén dentro de la muestra de estudio, se
llevaran a cabo mediante la utilizacion del internet siendo el medio mas rapido y econémico
actualmente.

3.9 El cuestionario

Los cuestionarios son utilizados para la encuesta, donde se disefian preguntas que ayuden obtener

informacion referente a la investigacion que se realiza.

3.10 Técnica de muestreo

Se aplico un muestreo probabilistico aleatorio simple el cual permite determinar la precision de

estimaciones de las caracteristicas de interés de la muestra.

En la investigacién se encuest6 a un total de 401 personas, por lo que se procedio a realizar un
muestreo aleatorio simple para su posterior seleccion y proceder aplicar las distintas técnicas
estadisticas.

3.11 Analisis e interpretacién de resultados

Encuestas aplicadas en la ciudad de Riobamba, provincia de Chimborazo para analizar el grado
de aceptacion que tiene el emprendimiento “CUY&B” en la crianza y comercializacion de Cavia

porcellus.

1. ;/Qué edad tiene?

31



Histograma de frecuencias

90
80

70 AN |

60 7
50 [~

40

o A\ o~
ié _# }‘ﬂ %ﬁl—ﬁ

17-21 22-26 27-31 32-36 37-41 42-46 47-51 52-56 57-61 62-66
Intervalos

Frecuencia

= Histograma de frecuencias
Poligono de frecuencias

Gréfico 3-3: Histograma de frecuencias de las edades de los encuestados

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Andlisis e interpretacion:

La mayoria de los encuestados se encuentran entre los 32 a 36 afios con un total de 79 personas y

menor cantidad entre los 62 a 66 afios con 5 personas.

Con respecto a la edad se aprecia que las personas jovenes se sienten interesadas por el producto
gue se esta ofertando.

2. ¢Qué sexo es?

Tabla 18-3: Resultados de las encuestas de la pregunta 2

Asignacion f Fr %

Hombre 222 58,42%
Mujer 158 41,58%
Total 380 100,00%

Fuente: Encuesta “CUY &B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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= Hombre = Mujer

Grafico 4-3: Porcentajes de los encuestados por el sexo

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Andlisis e interpretacion:

Existen 222 hombres encuestados que representan el 58,42%, mientras 158 son mujeres que

representan el 41,58% del total.

Con respecto al sexo se aprecia que en las personas encuestadas con mayor interés en el producto
son hombres siendo potenciales consumidores ya que son los que en su mayoria generan
economia en el hogar.

3. ¢Usted cree que existen los medios necesarios para realizar emprendimientos en nuestro pais?

Tabla 19-3: Resultados de las encuestas de la pregunta 3

Asignacion f Fr %

Si 363 95,53%
No 17 4,47%
Total 380 100,00%

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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4,47%

=Si =No

Grafico 5-3: Porcentajes de los resultados de la pregunta 3

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Andlisis e interpretacion:

El 95,53% de las personas encuestadas contestaron que si existen los medios necesarios para

realizar emprendimientos en nuestro pais, mientras que el 4,47% contestaron que no.

La mayoria de las personas encuestadas creen que existen los medios necesarios para ponerse un

emprendimiento en nuestro pais ya que puede verse por la falta de empleo o0 una economia estable.

4. ¢ Qué aspectos considera usted que pueden ser influenciados al emprender?

Tabla 20-3: Resultados de las encuestas de la pregunta 4

Asignacion f Fr %

Econdmicos 78 20,53%
Produccion 118 31,05%
Sostenibilidad alimentaria 86 22,63%
Cultura 69 18,16%
Tradicion 29 7,63%
Total 380 100,00%

Fuente: Encuesta “CUY&B”

Realizado por: Badillo, Patricio
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Graéfico 6-3: Porcentajes de los resultados de la pregunta 4

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Andlisis e interpretacion:
El 31,05% de los encuestados consideran que pueden ser influenciados al emprender por la
produccién, el 22,63% por la sostenibilidad alimentaria, el 20,53% por lo econémico, el 18,16%

por la cultura y el 7,63% por la tradicion.

La mayoria de las personas encuestadas consideran que para emprender pueden ser influenciadas

por la produccion, sostenibilidad alimentaria, econémico y menormente por la cultura y tradicion.

5. ¢Alguna vez a consumido carne de cuy o llamado de forma cientifica cavia porcellus?

Tabla 21-3: Resultados de las encuestas de la pregunta 5

Asignacion f Fr %

Si 329 86,58%
No 51 13,42%
Total 380 100,00%

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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Graéfico 7-3: Porcentajes de los resultados de la pregunta 5

Fuente: Encuesta “CUY &B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Andlisis e interpretacion:

El 86,58% del total de los encuestados aseguran que alguna vez a consumido carne de cuy (Cavia

porcellus) mientras que el 13,42% aseguran que no han lo han consumido.

De alguna manera la mayoria de los encuestados han consumido alguna vez carne de cuy (Cavia

porcellus) ya que esto puede familiarizar al producto que se oferta.

6. ¢Como la considera a la carne de cuy en la dieta alimenticia de las personas?

Tabla 22-3: Resultados de las encuestas de la pregunta 6

Asignacion f Fr %

Excelente 81 21,32%
Muy Buena 182 47,89%
Buena 86 22,63%
Regular 29 7,63%
Mala 2 0,53%
Total 380 100,00%

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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= Excelente = Muy Buena = Buena = Regular = Mala

Gréfico 8-3: Porcentajes de los resultados de la pregunta 6
Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Andlisis e interpretacion:
El 47,89% del total de los encuestados considera a la carne de cuy en la dieta alimenticia de las
personas es muy buena, el 22,63% como buena, el 21,32% como excelente, el 7,63% como

regular, solo el 0,53% lo considera como mala.

Con esto se puede determinar el grado de conocimiento y aceptacion que tiene la carne de cuy

(Cavia porcellus) en los encuestados y sus familiares e identificar su tipo de gusto alimenticio.

7. ¢Le gustaria a usted como consumidor comprar nuestro producto?

Tabla 23-3: Resultados de las encuestas de la pregunta 7

Asignacion f Fr %

Si 371 97,63%
No 9 2,37%
Total 380 100,00%

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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2,37%
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Grafico 9-3: Porcentajes de los resultados de la pregunta 7

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Andlisis e interpretacion:

Con los resultados obtenidos de los encuestados se puede apreciar que el 97,63% estan de acuerdo

en comprar nuestro producto, mientras que el 2,37% no lo desea.

La mayoria de los encuestados son potenciales consumidores que estan de acuerdo en comprar

nuestro producto llegando a la aceptacion y apoyo al emprendimiento.

8. ¢En el caso de consumo del producto como lo preferiria?

Tabla 24-3: Resultados de las encuestas de la pregunta 8

Asignacion f Fr %

Vivo 178 46,84%
Faenado 194 51,05%
Ninguno 8 2,11%
Total 380 100,00%

Fuente: Encuesta “CUY &B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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Gréfico 10-3: Porcentajes de los resultados de la pregunta 8

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Andlisis e interpretacion:

El 51,05% de los encuestados en caso de consumo del producto lo prefieren faenado, el 46,84%
lo desean vivo y el 2,11% ninguna opcion.

Los encuestados en su mayoria prefieren comprar el producto faenado para su inmediato

consumo, el resto de encuestados lo prefieren vivo para su posterior consumo.

9. ¢Como usted preferiria comprar nuestro producto?

Tabla 25-3: Resultados de las encuestas de la pregunta 9

Asignacion f Fr %

A domicilio 202 53,16%
En el mercado 170 44 74%
Ninguno 8 2,11%
Total 380 100,00%

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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= A domicilio = Enel mercado = Ninguno
Grafico 11-3: Porcentajes de los resultados de la pregunta 9

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Andlisis e interpretacion:

El 53,16% del total de encuestados nos dice que preferirian comprar nuestro producto a domicilio,

el 44,74% lo preferirian en el mercado, mientras que el 2,11% ninguna opcion.
La mayoria de los encuestados prefieren comprar nuestro producto a domicilio ya que seria el
medio mas rapido y seguro de adquirirlo, también se plantea que su adquisicién sea en el mercado

de Riobamba ya que todas las personas estan mas familiarizadas con el entorno.

10. ¢ Usted estaria de acuerdo utilizar redes sociales para obtener informacién de nuestro producto
ofertado?

Tabla 26-3: Resultados de las encuestas de la pregunta 10

Asignacion f Fr %

Si 376 98,95%
No 4 1,05%
Total 380 100,00%

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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Gréfico 12-3: Porcentajes de los resultados de la pregunta 10

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Andlisis e interpretacion:

Segun los resultados obtenidos 98,95% del total de encuestados esta de acuerdo en utilizar redes
sociales para obtener informacién de nuestro producto, mientras que el 1,05% no comparten en

usar estos medios de comunicacion.

La mayoria de los encuestados estan de acuerdo en utilizar redes sociales para obtener
informacion y pedidos de nuestro producto ya que en la actualidad las redes sociales las utilizan
la mayoria de las personas, de esta forma los clientes vean la informacion que publique el
emprendimiento “CUY&B”.

11. ¢Para qué finalidad desease comprar nuestro producto?

Tabla 27-3: Resultados de las encuestas de la pregunta 11

Asignacion f Fr %

Alimentacion 203 53,42%
Comercio 89 23,42%
Crianza 84 22,11%
Ninguno 4 1,05%
Total 380 100,00%

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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Grafico 13-3: Porcentajes de los resultados de la pregunta 11

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Andlisis e interpretacion:

Segun los resultados obtenidos 53,42% del total de encuestados tienen como finalidad comprar
nuestro producto para alimentacion, el 23,42% lo quiere para el comercio, mientras que el 22,11%
lo desea para crianza, y tan solo el 1,05% sin ningun propdsito.

En su mayoria, los encuestados tienen como finalidad comprar nuestro producto para la
alimentacion, comercio y crianza siendo de utilidad que el emprendimiento “CUY&B” pueda
aportar a la economia local.

12. ;En “CUY&B” como usted preferiria que se alimentara a los cavia porcellus?

Tabla 28-3. Resultados de las encuestas de la pregunta 12

Asignacion f Fr %

Balanceado 24 6,32%
Pastos 300 78,95%
Ambos a la vez 56 14,74%
Total 380 100,00%

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.



6,32%

= Balanceado = Pastos = Ambos a la vez

Grafico 14-3: Porcentajes de los resultados de la pregunta 12

Fuente: Encuesta “CUY&B”
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Andlisis e interpretacion:

El 78,95% del total de los encuestados prefieren que se alimente a los Cavia porcellus que ofrece
“CUY&B” con pastos, el 6,32% mediante balanceado y el 14,74% que se alimente mediante

ambos a la vez.

La mayoria de los encuestados prefieren que se alimente a los Cavia porcellus del
emprendimiento “CUY&B” con pastos (forrajes de alfalfa, ray grass, cebada y maiz) por lo que
es aconsejable que la dieta de estos animales sea variada y rica en nutrientes.

3.12 Discusion de resultados

Con la investigacion de mercados se persigue la idea de la factibilidad para la puesta en marcha
del emprendimiento “CUY&B” y su posterior comercializacion del Cavia porcellus en la ciudad

de Riobamba.

Con los resultados en este estudio se determind el interés, preferencias y gustos de los potenciales
clientes que adquirird el producto ofertado siendo de calidad para que sea reconocido.
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CAPITULO IV

4. ENTORNO JURIDICO

El presente trabajo de integracién curricular por ser un emprendimiento dedicado a la crianza y
comercializacion de Cavia porcellus ofrecerd un producto a la ciudadania del cantén Riobamba

que no requiere de un procesamiento industrial que genere valor agregado.

Por lo tanto, en el caso que el producto se venda faenado es alli donde obligatoriamente se

necesitara un registro sanitario para poder vender al consumidor.

Para este caso particular no requiere de documentacion legal porque su comercializacion se lo
realizara en el mercado donde el Municipio de Riobamba lo ha determinado para que las personas

naturales se dirijan a ese lugar especifico a realizar su actividad mercantil.

En el caso de que se quiera vender el producto con el nombre “CUY&B” alli si va a hacer

necesario realizar cualquier procedimiento legal ante la ley.

El emprendimiento contribuye al medio ambiente por la existencia de una razén que los Cavia
porcellus consumen forrajes de distintas plantas que a consecuencia de ello toca sembrar para su
alimentacion y en el transcurso de su crecimiento estas plantas contribuyen con el medio ambiente

oxigenandolo y disminuyendo el COs..

Los desechos son organicos y seran utilizados como abono natural para el crecimiento de los

forrajes y el humus sera vendido en pequefios sacos de 12kg.
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CAPITULO V

5. ESTUDIO ECONOMICO FINANCIERO

Determina si es conveniente realizar el emprendimiento por su rentabilidad, estima los flujos de
los ingresos y costos que se produciran en su vida Util, los recursos mas importantes para su
desarrollo describiendo el monto que se debe invertir posteriormente Ilevar un control (Colcha,
2015, p.68).

51 Inversiones para el emprendimiento

Tabla 29-5: Inversiones para el emprendimiento

ACTIVO FIJO
1. INFRAESTRUCTURA
CANTIDAD DESCRIPCION PRECIO UNITARIO | TOTAL
1 | Internet $ 28,00 $ 28,00
1 | Energia eléctrica $ 15,00 $ 15,00
1 | Agua potable $ 8,00 $ 8,00
TOTAL EN DOLARES $ 51,00
2. OBRA CIVIL
1| Galpén 1 $ 2.000,00 $ 2.000,00
Bodega $ 100,00 $ 100,00
TOTAL EN DOLARES $ 2.100,00
3. BIENES MUEBLES Y
EQUIPOS
1 | Escritorio $ 50,00 $ 50,00
1| Silla giratoria $ 30,00 $ 30,00
1 | Computadora $ 700,00 $ 700,00
1 | Anaquel $ 100,00 $ 100,00
1 | Archivador $ 10,00 $ 10,00
6 | Sillas $ 48,00 $ 288,00
TOTAL EN DOLARES $ 1.178,00
4. MAQUINARIA, EQUIPO Y HERRAMIENTAS
1| Taladro $ 50,00 $ 50,00
1 | Sierra circular $ 150,00 $ 150,00
1| Pala $ 15,00 $ 15,00
1 | Martillo $ 10,00 $ 10,00
1 | Rastillo $ 15,00 $ 15,00
1 | Recogedor de basura $ 5,00 $ 5,00
1 | Balanza digital $ 50,00 $ 50,00
1| Azad6n $ 10,00 $ 10,00
2 | Pares de botas de caucho $ 10,00 $ 20,00
2 | Equipo de proteccion personal $ 30,00 $ 60,00
TOTAL EN DOLARES $ 385,00

Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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Tabla 30-5: Inversiones para el emprendimiento

ACTIVO DIFERIDO

1. ASISTENCIA TECNICA Y CAPACITACION

DESCRIPCION VALOR

Asistencia técnica y capacitacion $ 500,00
TOTAL EN DOLRES $ 500,00
CAPITAL DE TRABAJO

1. MANO DE OBRA DIRECTA

DESIGNACION SUELDO

Operador 1 (familiar) $ 100,00
Vendedor (familiar) $ 100,00
TOTAL EN DOLARES $ 200,00
2. MATERIA PRIMA

DESCRIPCION VALOR

Crias de cavia porcellus $ 500,00
Semillas de forrajes $ 100,00
TOTAL EN DOLARES 3$ 600,00
3. GASTOS ADMINISTRATIVOS Y VENTAS

DESCRIPCION VALOR

Gastos administrativos y ventas $ 25,00
TOTAL EN DOLARES $ 25,00
4, COSTOS INDIRECTOS

DESCRIPCION VALOR

Costos indirectos (sacos, embalajes) $ 25,00
TOTAL EN DOLARES $ 25,00

Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

5.2

Depreciaciones y amortizaciones

Tabla 31-5: Depreciaciones

DESIGNACION Afios de vida \_/_alor del activo Valor residual | Depreciacion Depreciacion
fijo (10%0) anual mensual
Infraestructura 10| $ 51,00| $ 510 $ 459 $ 0,38
Obra civil 10| $ 2.100,00 | $ 210,00 $ 189,00 | $ 15,75
Bienes, Muebles y
Equipos 10| $ 117800 $ 117,80 $ 106,02 | $ 8,84
Magquinaria, Equipo 10| $ 385,00 | $ 3850| $ 3465| $ 2,89
y Herramientas
TOTAL $ 3.714,00 | $ 371,40 $ 334,26 | $ 27,86
Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
Tabla 32-5: Amortizacion
DESIGNACION Periodo de amortizacion | Valor del activo diferido Amortizacién anual
Asistencia Técnicay
Capacitacion 10 $ 500,00 $ 50,00
TOTAL $ 50,00

Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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5.3 Presupuesto de produccion

Tabla 33-5: Presupuesto de produccion

DESIGNACION ler afio 2do afio 3er afio 4to0 afio 5to afio 6t0 afio 7mo afo 8vo ano 9no afio 10mo afio
MATERIA PRIMA
Crias de Cavia porcellus $ 500,00 $ -1 S -1 $ - $ -1 $ -1 3 - $ - $ - $ -
Semillas de forrajes $ 100,00 $ - | S - $ -1 $ -1 $ -1 $ - $ - $ - $ -
TOTAL DE LA MATERIA PRIMA $ 600,00| $ - 3 - 3 - $ - 3 - $ - $ - $ - $ -
MANO DE OBRA
Operador 1 (familiar) $ 100,00 $ 110,00 $ 12100| $ 13310| $14641| $ 16105| $ 17716| $ 19487| $ 21436| $ 23579
Vendedor (familiar) $ 100,00 $ 110,00 $ 12100 $ 13310| $ 14641| $ 16105| $ 17716 $ 19487| $ 21436| $ 23579
TOTAL DE LA MANO DE OBRA DIRECTA $ 200,00 $ 220,00 $ 242,00 $ 266,20| $292,82| $ 322,10| $ 35431| $ 389,74| $ 428,72| $ 471,59
Costos indirectos (sacos, embalajes) $ 2500| $ 2750 $ 30,25 $ 3328| $ 3660 $ 4026| $ 4429| $ 4872 $ 5359| $ 58,95
TOTAL COSTO INDIRECTO $ 2500| $ 2750 $ 30,25 $ 3328| $ 3660 $ 4026| $ 4429| $ 4872 $ 5359| $ 58,95
TOTAL COSTO DE PRODUCCION $ 82500 $ 24750| $ 27225 $ 299,48| $ 329/42| $ 362,36| $ 39860| $ 43846| $ 48231| $ 530,54
Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
5.4 Presupuesto de operacion
Tabla 34-5: Presupuesto de operacion
DESIGNACION ler afio 2do afio 3er afio 4to afio 5to afio 6to0 afio 7mo afo 8vo afio 9no afio 10mo afio
CAPITAL DE TRABAJO
Materia prima $ 600,00 $ - $ - $ - $ - $ - $ - $ - $ - $ -
Mano de obra $ 200,00 $ 220,00 $ 242,00 $ 26620 $ 292,82| $322,10| $ 354,31| $ 389,74| $ 428,72 $ 471,59
TOTAL DEL CAPITAL DE TRABAJO $ 800,00 $ 220,00 $ 242,00 $ 266,20 $ 292,82 $ 322,10 $ 354,31 $ 389,74 $ 428,72 $ 471,59
COSTOS DE OPERACION
Costos Administrativos $ 1500 $ 1650 $ 1815 $ 1997| $ 2196 | $ 2416| $ 2657 $ 2923| $ 3215 $ 3537
Costos de Publicidad $ 10,00 $ 11,00 $ 12,10 $ 1331 $ 1464 $ 16,11 $ 17,72 $ 19,49 $ 21,44 $ 2358
Costos Financieros $ - $ - $ - $ - $ - $ - $ - $ - $ - $ -
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TOTAL DEL COSTO DE OPERACION $ 2500 $ 2750 $ 30,25 $ 3328 $ 36,60 $ 4027 $ 4429 $ 48,72| $ 5359 $ 58,95
TOTAL $ 825,00 $ 24750| $ 272,25 $ 299,48 $ 329,42 $ 362,37| $ 398,60 $ 438,46 | $ 482,31 $ 530,54

Fuente: (Guala, 2020)

Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

55 Costo total

Tabla 35-5: Costos de Administracién
DESIGNACION ler afio 2do afio 3er afio 4to0 afio 5to afio 6to afio 7mo afo 8vo afio 9no afio 10mo afio
Gastos administrativos
Suministros $ 15,00 $ 16,50 $ 18,15 $ 19,97 $ 21,96 $ 24,16 $ 26,57 $ 29,23 $ 32,15 $ 35,37

Fuente: (Guala, 2020)

Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Tabla 36-5: Costos de Publicidad
DESIGNACION ler afio 2do afo 3er afo 4to afio 5to afio 6to afio 7mo afo 8vo afio 9no afo 10mo afio
Rétulo $ 10,00 $ 11,00 $ 12,10 $ 13,31 $ 14,64 $ 16,11 $ 17,72 $ 19,49 $ 21,44 $ 23,58
Fuente: (Guala, 2020)

Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Tabla 37-5: Presupuesto de Costos Totales
DESIGNACION ler afo 2do afio 3er afio 4to0 afio 5to afio 6to afio 7mo afo 8vo afio 9no afio 10mo afio
Costos de produccion $ 825,00 $247,50 $ 272,25 $ 299,48 $ 329,42 $ 362,36 $ 398,60 $ 438,46 $482,31 $ 530,54
Costos administrativos $ 15,00 $ 16,50 $ 18,15 $ 19,97 $ 21,96 $ 24,16 $ 26,57 $ 29,23 $ 32,15 $ 35,37
Costos de marketing $ 10,00 $ 11,00 $ 12,10 $ 13,31 $ 14,64 $ 16,11 $ 17,72 $ 19,49 $ 21,44 $ 23,58
Costos financieros $ - $ - $ - $ - $ - $ - $ - $ - $ - $ -
Total $ 850,00 $275,00 $ 302,50 $ 332,76 $ 366,02 $ 402,63 $ 442,89 $ 487,18 $ 535,90 $ 589,49

Fuente: (Guala, 2020)

Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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5.6

Inversidn y financiamiento

Tabla 38-5: Inversién

DENOTACION PARCIAL | TOTAL
ACTIVO FIJO $ 3.474,00
Infraestructura
Agua potable $ 8,00
Energia eléctrica $ 15,00
Internet $ 28,00
Obras civiles
Galpén 1 $ 2.000,00
Bodega $ 100,00
Bienes muebles y equipos
Escritorio $ 50,00
Silla giratoria $ 30,00
Computadora $ 700,00
Anaquel $ 100,00
Archivador $ 10,00
Sillas $ 48,00
Magquinaria, equipo y herramientas $ 385,00
ACTIVO DIFERIDO $ 500,00
Asistencia Técnica y Capacitacion $ 500,00 |
CAPITAL DE TRABAJO $ 825,00
Mano de obra directa $ 200,00
Materia prima $ 600,00
Gastos administrativos y ventas $ 25,00
TOTAL DE LO INVERTIDO $ 4.799,00
Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
Tabla 39-5: Financiamiento
ASIGNACION | 9% DE PARTICIPACION | TOTAL
CAPITAL PROPIO $ 5.000,00
Administrador | 100% | $ 5.000,00
CAPITAL AJENO $ -
Préstamo al banco 0% $ -
TOTAL FINANCIAMIENTO $ 5.000,00
Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
5.7 Ingresos
Tabla 40-5: Ingresos por el humus
o COSTO INCREMENTO TOTAL DEL
ANOS CANTIDAD TOTAL COSTO UNITARIO 10% INCREMENTO
1 60 $ 300,00 $ 5,00 $ 5,00 $ 300,00
2 66 $ 330,00 $ 5,00 $ 5,50 $ 363,00
3 73 $ 363,00 $ 5,00 $ 6,05 $ 439,23
4 80| $ 399,30 $ 5,00 $ 666 $ 531,47
5 88| $ 439,23 $ 5,00 $ 732 $ 643,08
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6 97| $ 483,15 $ 5,00 $ 805| $ 778,12
7 106 $ 531,47 $ 5,00 $ 886 $ 941,53
8 117 $ 584,62 $ 5,00 $ 974 3 1.139,25
9 129  $ 643,08 $ 5,00 $ 1072  $ 1.378,49
10 141  $ 707,38 $ 5,00 $ 11,791  $ 1.667,98
Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
Tabla 41-5: Ingresos por el producto Cavia porcellus
N COSTO COSTO INCREMENTO | TOTAL DEL
ANOS CANTIDAD TOTAL UNITARIO 10% INCREMENTO
1 160 $ 1.92000] $ 12,00 $ 1200 $ 1.920,00
2 176 $ 211200] $ 12,00 $ 1320 $ 2.323,20
3 194 $ 232320 $ 12,00 $ 1452| $ 2.811,07
4 213 $ 255552| % 12,00 $ 1597 $ 3.401,40
5 234 $ 281107 $ 12,00 $ 1757  $ 4.115,69
6 258 $ 3.09218| $ 12,00 $ 1933| $ 4.979,99
7 283 $ 340140] $ 12,00 $ 21,26 | $ 6.025,78
8 312 $ 374154 $ 12,00 $ 2338 % 7.291,20
9 343 $ 411569 $ 12,00 $ 2572 % 8.822,35
10 377 $ 452726 $ 12,00 $ 2830 % 10.675,04
Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
Tabla 42-5: Total para los ingresos
ANOS PRODUCTOS INGRESOS TOTALES TOTAL
1 HUMUS $ 300,00 $ 2.220,00
CAVIA PORCELLUS $ 1.920,00
’ HUMUS $ 363,00 $ 2.686.20
CAVIA PORCELLUS $ 2.323,20
3 HUMUS $ 439,23 $ 3.250.30
CAVIA PORCELLUS $ 2.811,07
4 HUMUS $ 531,47 $ 3.932.87
CAVIA PORCELLUS $ 3.401,40
5 HUMUS $ 643,08 $ 4.758.77
CAVIA PORCELLUS $ 4.115,69
6 HUMUS $ 778,12 $ 5.758.11
CAVIA PORCELLUS $ 4.979,99
7 HUMUS $ 941,53 $ 6.967 31
CAVIA PORCELLUS $ 6.025,78
8 HUMUS $ 1.139,25 $ 8.430 45
CAVIA PORCELLUS $ 7.291,20
9 HUMUS $ 1.378,49 $ 10.200,84
CAVIA PORCELLUS $ 8.822,35
10 HUMUS $ 1.667,98 $ 12.343,02
CAVIA PORCELLUS $ 10.675,04
TOTAL $ 60.547,86

Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.
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Tabla 43-5: Balance de resultados

DESIGNACION ler afio 2do afo 3er afno 4to afo 5to afio 6to afio 7mo afo 8vo afo 9no afo 10mo afio
INGRESOS $ 222000 $ 268620 $ 3.250,30| $ 393287 | $ 4.758,77| $ 5758,11| $ 6.96731| $ 8.430,45| $ 10.200,84 | $ 12.343,02
HUMUS $ 300,00 | $ 363,00 | $ 439,23 | $ 53147 $ 643,08 $ 77812| $ 94153| $ 1.13925| $ 137849| $ 1.667,98
CAVIA PORCELLUS $ 192000 $ 2.32320| $ 281107 $ 3.40140| $ 4.11569| $ 497999| $ 6.02578| $ 7.29120| $ 8.822,35| $ 10.675,04
COSTOS DE PRODUCCION 3 825,00 | $ 24750 $ 272,25 | $ 29948 | $ 32942| $ 36236 $ 39860 $ 43846|$ 48231| $ 530,54
Utilidad en ventas $ 1.39500| $ 243870| $ 297805| $ 3.63339| $ 4.42934| $ 5395,74|$ 656871 $ 799198 $ 9.71853| $ 11.812,48
COSTO OPERACIONAL $ 25,00 $ 2750 | $ 30,25 | $ 33,28 | $ 36,60 $ 40,26 | $ 4429 | $ 4872 | $ 5359 | $ 58,95
Costo Administrativo $ 1500| $ 1650 | $ 18,15| $ 1997 | $ 21,96 | $ 24,16 | $ 2657 | $ 29,23 | $ 3215 $ 35,37
Costo de Publicidad $ 10,00 | $ 11,00 $ 12,10 $ 1331 $ 1464 $ 16,11 $ 17,72 | $ 1949 | $ 2144 | $ 23,58
Costos Financieros $ -1 % -1 % -1 $ - 1% - $ -1 3 - $ -1 3 - $ -
Utilidad Operacional $ 137000 $ 241120| $ 294780 $ 3.600,12| $ 4.392,74| $ 535548| $ 652442 | $ 794327 $ 9.66494| $ 11.753,53
5% Impuestos $ 68,50 | $ 120,56 | $ 147,39 | $ 180,01 $ 21964| $ 26777 % 32622| $ 39716|$ 48325| $ 587,68
Utilidad Neta $ 130150 $ 2.29064| $ 280041 | $ 3.420,11| $ 4.17311| $ 5.087,71| $ 6.19820| $ 7.546,10| $ 9.181,70| $ 11.165,85

Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

5.8 Flujos
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Tabla 44-5: Flujo de la caja proyectada

ASIGNACION Preoperacion | ler afo 2do afio 3er afio 4to afio 5to afio 6t0 afo 7mo afo 8vo afio 9no afio 10mo afio
INGRESOS
R | OPERACIONALES
Ventas $ - | $2.220,00| $2.686,20 | $3.250,30 | $ 3.932,87 | $ 4.758,77| $ 5.758,11| $ 6.967,31 | $ 8.430,45| $10.200,84 | $12.343,02
S | EGRESOS OPERACIONALES
Materia Prima Directa $ 600,00| $ -1 $ -1 $ -1 $ -1 % -1 $ -1 $ -1 $ -1 $ -
Mano de Obra Directa $ 200,00| $ 220,00 $ 242,00 $ 26620 $ 292,82 | $ 322,10 | $ 35431| $ 389,74| $ 42872| $ 47159
Costos Indirectos $ 2500 $ 2750 $ 3025|$ 3328|$ 3660 $ 4026 $ 4429|$ 4872|$ 5359| $ 5895
Gastos Administrativos $ 1500 $ 1650 $ 1815|$ 1997| % 2196|$ 2416|$ 2657|$ 2923|$ 3215|$ 3537
Gastos de Marketing $ 1000 $ 1100| $ 1210| % 1331 $ 1464 | $ 1611 $ 17721 $ 1949 $ 21441 $ 23,58
$ 850,00 $ 27500| $ 30250 $ 332,75| $ 366,03 | $ 40263 | $ 44289| $ 487,18| $ 53590 | $ 589,49
T | FLUJO OPERACIONAL (R-S) $1.370,00 | $2.411,20 | $2.947,80 | $ 3.600,12 | $ 4.392,74 | $ 5.355/48 | $ 6.524,42| $ 7.943,27| $ 9.664,94 | $11.753,53
INGRESOS NO
U | OPERACIONALES
Préstamo banco $ -
Aportes de Capital $ 5.000,00
$ 500000 $ -|$ -1%$ -15% -1 $ -1 % -1 $ -1 $ - 1% -1 $ -
EGRESOS NO
V | OPERACIONALES
Pago de impuestos $ 6850| $ 12056 | $ 14739| $ 18001 | $ 21964 | $ 267,77 | $ 32622| $ 397,16 | $ 48325| $ 587,68
Adquisicion de Activos Fijos
Infraestructura $ 51,00
Obra civil $ 2.100,00
Bienes, Muebles y Equipos $ 1.178,00
Maquinaria, Equipo y
Herramientas $ 385,00
Activos Diferidos
Asistencia Técnica y Capacitacion | $ 500,00
$ 421400 $ 6850| $ 12056| $ 14739 $ 18001 | $ 21964 | $ 26777|$ 32622|$ 39716 $ 48325| $ 587,68
W | Flujo no operacional (V-U) $ 786,000 $ 6850| $ 12056 | $ 14739| $ 180,01 | $ 21964 | $ 267,77 $ 32622| $ 397,16| $ 48325| $ 587,68
X | Flujo Neto Generado (T+W) $ 786,00 | $1.438,50 | $2.531,76 | $3.095,19 | $ 3.780,12 | $ 4.612,38| $ 5.623,25| $ 6.850,64 | $ 8.340,43 | $10.148,19 | $12.341,21
Y [Saldo Inicial de Caja $ - | $ 786,00| $2.224550 | $4.756,26 | $ 7.851,45| $11.631,57 | $16.243,95 | $21.867,21 | $28.717,85 | $37.058,28 | $47.206,47
Z | Saldo Final de Caja (X+Y) $ 786,00 | $2.224,50 | $4.756,26 | $7.851,45 | $11.631,57 | $16.243,95| $21.867,21 | $28.717,85 | $37.058,28 | $47.206,47 | $59.547,68

Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

52




5.9 Balance

Tabla 45-5: Balance histérico y proyectado

ASIGNACION Preoperacion | ler afio 2do afio | 3er afio 4to0 afio 5to afio 6to afio 7mo afio 8vo afio 9no afio 10mo afio

ACTIVO CORRIENTE

Caja Bancos $ 786,00 | $2.224,50 | $4.756,26 | $ 7.851,45 | $11.631,57 | $16.243,95 | $21.867,21 | $28.717,85 | $37.058,28 | $47.206,47 | $59.547,68
Total Activo Corriente $ 786,00 | $2.224,50 | $4.756,26 | $ 7.851,45 | $11.631,57 | $16.243,95 | $21.867,21 | $28.717,85 | $37.058,28 | $47.206,47 | $59.547,68
ACTIVOS FIJOS

Infraestructura $ 5100 | $ 5100|$ 5100 $% 5100/ $ 5100/$ 5100/$% 5100|$ 5100 $ 5100|$% 5100|$ 51,00
Obra civil $ 2.100,00 | $2.100,00 | $2.100,00 | $ 2.100,00 | $ 2.100,00 | $ 2.100,00 | $ 2.100,00 | $ 2.100,00 | $ 2.100,00 | $ 2.100,00 | $ 2.100,00
Bienes, Muebles y Equipos $ 117800 | $1.178,00 | $1.178,00 | $ 1.178,00 | $ 1.178,00| $ 1.178,00| $ 1.17800 | $ 1.178,00 | $ 1.178,00 | $ 1.178,00 | $ 1.178,00
Maquinaria, Equipo y Herramientas | $ 385,00 | $ 38500 | $ 38500 | $ 38500|$% 38500|$% 38500 $ 38500 $ 38500| $ 38500 | $ 38500| $ 38500
SUBTOTAL $ 3.714,00 | $3.714,00 | $3.714,00 | $ 3.714,00 | $ 3.714,00 | $ 3.714,00 | $ 3.714,00 | $ 3.714,00 | $ 3.714,00 | $ 3.714,00 | $ 3.714,00
(-) Depreciaciones $ 33426 | $ 66852 | $ 1.002,78 | $ 1.337,04 | $ 1.671,30 | $ 2.005,56 | $ 2.339,82 | $ 2.674,08 | $ 3.008,34 | $ 3.342,60
Total Activos Fijos $ 3.714,00 | $3.379,74 | $3.045/48 | $ 2.711,22 | $ 2.376,96 | $ 2.042,70 | $ 1.708,44 | $ 1.374,18 | $ 1.03992 | $ 70566 | $ 371,40
ACTIVOS DIFERIDOS

Asistencia Técnica $ 500,00 | $ 500,00 | $ 500,00 | $ 50000 | $ 50000| $ 50000|$ 50000|$ 50000|¢$% 50000|¢% 50000|$ 50000
SUBTOTAL $ 500,00 | $ 500,00 | $ 500,00 | $ 500,00 | $ 50000 $ 50000| $ 500,00| $ 500,00| $ 500,00 | $ 500,00| $ 500,00
(-) Amortizaciones $ 5000|$% 4500|$ 4000|$ 3500|$% 3000|$% 2500|$% 2000|$ 1500 % 10,00] $ 5,00
Otros Activos 3$ -

Total Activos Diferidos $ 500,00 | $ 450,00 | $ 455,00 | $ 460,00 | $ 46500| $ 47000 $ 47500 | $ 480,00 | $ 48500 | $ 490,00 | $ 495,00
TOTAL ACTIVOS $ 5.000,00 | $6.054,24 | $8.256,74 | $11.022,67 | $14.473,53 | $18.756,65 | $24.050,65 | $30.572,03 | $38.583,20 | $48.402,13 | $60.414,08
PASIVO CORRIENTE

Obligaciones bancarias $ -1 $ -1 $ -1 $ -1 $ -1 $ -8 -1 $ -3 - 13 -
TOTAL PASIVOS $ - | $ - 13 - 19 -1 $ -1 $ -1 $ -1 $ -1 $ -1 $ - 13 -
PATRIMONIO

Capital $ 5.000,00 | $6.054,24 | $8.256,74 | $11.022,67 | $14.473,53 | $18.756,65 | $24.050,65 | $30.572,03 | $38.583,20 | $48.402,13 | $60.414,08
TOTAL PASIVO Y

PATRIMONIO $ 5.000,00 | $6.054,24 | $8.256,74 | $11.022,67 | $14.473,53 | $18.756,65 | $24.050,65 | $30.572,03 | $38.583,20 | $48.402,13 | $60.414,08

Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021
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5.10 Evaluacion

Tabla 46-5: Valor Actual Neto (VAN)

FACTOR FACTOR EFECTIVO

~ |FLuo FACTOR , EFECTIVO ACTUALIZADO

AROS | EFECTIVO | AMORTIZACION (12%) | ACTUALIZADO ACUMULADO
0] $ -4.799,00 1] 8 -4.799,00] $ -4.799,00
1] $ 222450 0893] $ 1.986,16 | $ -2.812,84
2] s 475626 0797] $ 379166 | $ 978,82
3]s 785145 0712] $ 558851 | $ 6.567,33
4] $ 11.631,57 0636] $ 7.392,08 | $ 13.959,41
5] $ 16.243,95 0567] $ 921725 | $ 23.176,66
6] $ 21.867,21 0507| $ 1107861 $ 34.255,27
7] $ 28.717,85 0452] $ 1299050 | $ 47.245,76
8| $ 37.058,28 0404] $ 1496722 $ 62.212,98
9| $ 47.206,47 0361] $ 17.02313] $ 79.236,11
10| $ 59.547,68 0322] $ 1917276 | $ 98.408,87

$ 98.408,87

Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

El Valor Actual Neto (VAN) es $98408,87 por lo que es mayor a cero, el proyecto es aceptable

ya que la inversion inicial produciria ganancias por encima de la rentabilidad.

Tabla 47-5: Tasa Interna de Retorno (TIR)

FACTOR ] FACTOR FACTOR EFECTIVO

) FLUJO AMORTIZACION EFECTIVO ACTUALIZADO

ANOS | EFECTIVO (107%) ACTUALIZADO ACUMULADO
0] $ -4.799,00 1] $ -4.799,00| $ -4.799,00
118 2.224,50 0,48293944 | $ 1.07430| $ -3.724,70
21 $ 4.756,26 0,233230503 | $ 1.109,30 | $ -2.615,40
31 $ 7.851,45 0,112636208 | $ 884,36 | $ -1.731,04
4 3 11.631,57 0,054396467 | $ 632,72 $ -1.098,32
5| $ 16.243,95 0,0262702| $ 42673 | $ -671,59
6] % 21.867,21 0,012686915 | $ 27743| $ -394,16
71 % 28.717,85 0,006127012 | $ 17595| $ -218,21
8| $ 37.058,28 0,002958976 | $ 10965| $ -108,55
9] $ 47.206,47 0,001429006 | $ 67,46 $ -41,10
10| $ 59.547,68 0,000690123 | $ 4110| $ 0,00

$ 0,00

Fuente: (Guala, 2020)

Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

Tabla 48-5: Tasa Interna de Retorno

FACTOR )
FLUJO AMORTIZACION T1 T2

ANOS | EFECTIVO 12% 33% 34%
0| $-4799,00| $ -4.799,00| $ -4.799,00 | $ -4.799,00
1| $ 2.22450| $ 1.986,16 | $ 1.49335| $ 1.482,21
2| $ 4756,26| $ 379166 | $ 214351 $ 2.111,64
3| $ 7.85145| $ 558851 | $ 237542 | $ 2.322,64
4| $1163157| $ 7.392,08| $ 236243 $ 2.292,70




5| $16.24395| $ 9.217,25| $ 2.21485| $ 2.133,43
6| $21.86721| $ 11.07861 | $ 2.00159| $ 1.913,62
7] $28.71785| $ 12.99050 | $ 1.76467| $ 1.674,53
8| $37.05828| $ 14.967,22 | $ 152872 | $ 1.439,80
9| $47.20647| $ 17.023,13 | $ 1.307,30 | $ 1.222,07
10| $59.54768| $ 19.172,76 | $ 1.10705| $ 1.027,16
$ 98.408,87 | $ 1349991 | $ 12.820,79

675,88%

Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

La Tasa Interna de Retorno (TIR) es de 675,88%, esto indica el porcentaje de rentabilidad por lo
que se demuestra que es factible realizar el emprendimiento de "CUY&B".

Tabla 49-5: Relacion Costo-Beneficio (C/B)

FACTOR
. INGRESOS EGRESOS

ANOS |INGRESOS |EGRESOS GCZZ;JL)JALIZADO ACTUALIZADOS | ACTUALIZADOS
1] $ 222000 $ 850,00 0893 § 198214 § 758,93
2] $ 268620 $ 27500 0893 § 239839 $ 24554
3] $ 325030 $ 302,50 0893 § 290206 $ 270,09
4] s 393287| $ 332,76 0893 § 351149 $ 297,11
5| $ 475877| $ 366,02 0893 § 424890 $ 326,80
6| $ 575811 $ 402,63 0893 § 514117 $ 359,49
7] $ 696731 $ 442,89 0893 § 622081 $ 395,44
8] $ 843045| $ 487,18 0893 § 752718 434,98
9] $ 1020084 $ 53590 0893 § 910789 $ 478,48
10] $ 1234302] $ 589,49 0893 § 1102055  § 526,33

TOTAL _ $ 60.547,86  $ 4.584,37 $ 5406059  $ 4.093,19

C/B | 13,21 |

Fuente: (Guala, 2020)
Realizado por: Badillo, Patricio, 2021.

El valor de la Relacidn Costo-Beneficio es de:

TOTAL DE INGRESOS ACTUALIZADOS
TOTAL DE EGRESOS ACTUALIZADOS

C/B =

_ $54.060,59 1321
= $4.093,19

Quiere decir que, por cada ddlar invertido, el emprendimiento obtiene $12,21 de ganancia.
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CONCLUSIONES

Este proyecto se cumplioé con la realizacion de varias fases como la concepcion de la idea, la
planificacion, la construccion, la puesta en operacion y el resultado final es el inicio de un
emprendimiento para la crianza y comercializacion de Cavia porcellus, seguido se procedio al
desarrollo del disefio de experimentos para analiza el comportamiento y tiempo de engorde bajo

la suplementacién de distintos sistemas nutricionales.

Para poner en operacion el emprendimiento se tuvo que adquirir Cavia porcellus y posteriormente
distribuirles en pozas y jaulas considerando especificaciones técnicas de sus dimensiones,
permitiendo determinar que la mejor manera para criarlos es en jaulas y no en pozas ya que su

crecimiento se ve afectado porque esta en contacto con el suelo.

Para la crianza de Cavia porcellus se debe implementar distintos sistemas nutricionales con
forrajes de alfalfa, cebada, ray grass y maiz donde a diario su alimentacion tiene que ser variada,

al transcurrir el tiempo se observaran los resultados en su engorde.

El disefio de experimentos permitié encontrar una forma como mejorar los resultados para criar
Cavia porcellus que es a través de las condiciones en las que estd sometido a ser criado y su
alimentacion, dando a conocer esto el subsector pecuario debera mejorar sus acciones con el fin
gue consigan mayores utilidades. Esto es un aporte técnico hacia los nuevos emprendedores, sus
procesos sean mas eficientes y la reduccion de tiempos muertos, contribuyendo con la soberania

alimentaria de nuestro pais.

Para poder comercializar el Cavia porcellus se tuvo que buscar un mercado donde venderlo y es
en la ciudad de Riobamba donde los ciudadanos compran este producto ya que ellos viven en
espacios urbanos y no tienen un lugar donde criar esta especie de animal. El otro caso es que estas
personas se dedican a otras actividades y requieren o lo implementan esta carne en su dieta
alimenticia o ya sea por razones culturales y tradicionales. Con esto de apoco se ird posicionando
la marca “CUY&B” ante nuestros consumidores, para llegar a esto se consigue al transcurrir el

tiempo y un trabajo constante.
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RECOMENDACIONES

Antes de tomar cualquier decision se debe analizar los factores negativos que van a generar
problemas. Una vez realizado esta accion nos permitira evitar cometer errores gque nos
perjudiquen a nuestra vida en lo econémico, sentimental, profesional, laboral e incluso nuestra

integridad personal.

La preparacion permitira la victoria caso contrario conllevara a obtener un rendimiento bajo, que
no es lo buscado y aceptado por la persona misma que ejecuta y las demas personas que pueden

estar o no relacionadas.
Disponer de recursos intelectuales, econémicos, humanos y tecnoldgicos extras para que en el

momento que no pueda ser solvente se pueda balancear reponiendo lo perdido y poder reactivarse

con mayor fuerza hacia el éxito.

57



GLOSARIO

Aleatorizacion: permite realizar el experimento y obtener resultados aleatorios de forma que los
residuos sean independientes entre si para generar un modelo experimental eficiente (Gutiérrez y
Salazar, 2008, p.31).

Bloqueo: nulifica, toma en cuenta en forma correcta a todos los pardmetros que afectaran la
respuesta observada. El subconjunto de datos obtenido dentro de cada bloque debe ser
mayormente homogéneo que el total de datos (Gutiérrez y Salazar, 2008, p.31).

Factores controlables: son las variables que se pueden fijar en un nivel dado que por lo general
se controlan en la operacion de un proceso existiendo una forma de manipularlos permitiendo

experimentarlos (Gutiérrez y Salazar, 2008, p.26).

Factores no controlables: variables no controladas durante el experimento o un proceso por

ejemplo las variables ambientales (Gutiérrez y Salazar, 2008, p.26).

Punto de disefio: es una combinacion de niveles de todos los pardametros estudiados denominados
como variables investigadas en el experimento teniendo alguna influencia de afectacién a la

variable de respuesta (Gutiérrez y Salazar, 2008, p.26).

Repeticién: accion de correr mas de una vez una combinacion de pardmetros o un tratamiento
evitar confundirse que es la realizacion de medir diferentes veces el mismo resultado
experimentado, las repeticiones distinguen de mejor manera la parte de la dispersion total de los
datos (Gutiérrez y Salazar, 2008, p.31).
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ANEXOS

ANEXO A: ENCUESTA GOOGLE FORMS

Encuesta para el emprendimiento "CUY&B".

La presente encuesta tiene como finalidad ver el grado de aceptacion que tiene el emprendimiento "CUY&B" en
la crianza y comercializacion del cuy (cavia porcellus).

Edad: 2

Texto de respuesta corta

Sexo: ”

Mujer

Hombre

;Usted cree que existen los medios necesarios para realizar emprendimientos en nuestro pais? *

Enlace de la encuesta Google Forms:

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdnzHEgXv2NWKPTU DE71vkwrT4aOL1eBcEz
ocPLE8fKyfk8w/viewform?usp=sf link



https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdnzHEqXv2NWKPTU_DE71vkwrT4aOL1eBcEzocPLE8fKyfk8w/viewform?usp=sf_link
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdnzHEqXv2NWKPTU_DE71vkwrT4aOL1eBcEzocPLE8fKyfk8w/viewform?usp=sf_link

ANEXO B: CUESTIONARIO DE LA ENCUESTA
1. ¢Qué edad tiene?
2. ¢Qué sexo es?
] Mujer

[] Hombre

3. ¢Usted cree que existen los medios necesarios para realizar emprendimientos en nuestro

pais?
] si
L] No

4. ¢Qué aspectos considera usted que pueden ser influenciados al emprender?
[] Econémicos
1 Produccién
[] Sostenibilidad alimentaria

[] cultura
[] Tradicion

5. ¢Alguna vez a consumido carne de cuy o Ilamado de forma cientifica cavia porcellus?

[] si
] No
6. ¢(Como la considera a la carne de cuy en la dieta alimenticia de las personas?
[] Excelente
[ ] MuyBuena
[] Buena
(] Regular
] Mala
7. ¢Le gustaria a usted como consumidor comprar nuestro producto?
] si
L1 No

8. ¢En el caso de consumo del producto como lo preferiria?

[] Vivo



[] Faenado
(] Ninguno

9. ¢Cdmo usted preferiria comprar nuestro producto?
[] A domicilio
] Enel mercado
[] Ninguno

10. ¢Usted estaria de acuerdo utilizar redes sociales para obtener informacion de nuestro
producto ofertado?
] si
L1 No

11. ¢Para qué finalidad desease comprar nuestro producto?
]  Alimentacion

]  comercio
] Crianza
(]  Ninguno

12. ;En “CUY&B” como usted preferiria que se alimentara a los cavia porcellus?
[] Balanceado

[] Pastos
] Ambosalavez



ANEXO C: TERMINACION DE LA CONSTRUCCION DEL GALPON 1.

o——

S e

Las dimensiones unitarias: largo 128 cm (poza y jaula), ancho 100 cm (poza y jaula) y altura 50

cm en pozay 90 cm en jaula.



ANEXO D: GALPON 1 EN OPERACION.




ANEXO E: RECOLECCION DE DATOS PARA EL DISENO DE EXPERIMENTOS.
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