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INTRODUCCION

En el Ecuador existen medios impresos que conaelst¢urrir del tiempo han ido

mejorando en su disefio tratando de alcanzar ekste las personas en informarse,
tales medios como Igseriddicoshan creado una seccion de temas sobre politindpda

espacio a la opinion publica. En cuanto ar&asgstasexistentes en el pais, las revistas
socio-economicas, de politica economica y de negpaestas, poseen un disefio
altamente serio que involucran a la politica, estlms grandes medios antes
mencionados son un gran referente de la existel®imedios impresos, sin embargo
estos no se fundamentan en un disefio y una estayatenil que logre captar el interés
en la formacién politica de la persona. Entre ¢éagstas que son de referencia o tienen
similitud estan: Lideres, Ecos, Macro Indicadofgsstion, y entre los periddicos estan

El Comercio y El Universo.

En la Provincia de Chimborazo encontramos comaeaefe los peridédicos de mayor
circulacion, los cuales poseen una seccion poléieao es el caso de, Diario Regional
Independiente Los Andes y Diario La Prensa, perooakrario de estos, no existen

revistas con un disefio que incentive el interédgpt@matica politica o similares a ésta.



Objetivo General

Disefiar una revista de formacion politica y una aia publicitaria estéticamente
agradable, con buenos conceptos de disefo, quetEpaovoque interés por parte de
los estudiantes de educacion media y superior hograsto a través de la investigacion

de la realidad politica del Ecuador.

Objetivos Especificos

Investigar las situaciones y la realidad politieaicuador por etapas.

Organizar y Analizar la informacién para estrucatloa contenidos de la revista.

Crear los signos de identidad grafica de la revista

Disefiar la revista y la campafa publicitaria basaaden el tema y el mercado al que se
dirige.

Producir el prototipo y medir la meta establecida.

Hipotesis
La creacion de la revista y la campafa publicitagamitira por medio de su disefio
captar el interés en el producto que desarrollaréorocimiento y el pensamiento

critico de las personas con respecto a los temeaxps.

La metodologia empleada en la investigacion invaluos métodos deductivo e
inductivo mediante los cuales los resultados sgeenian como positivos al obtener un
porcentaje de aceptacion e interés alto en el didefia revista y camparfia publicitaria

como disefio que complementa para alcanzar el objgéneral.



CAPITULO |

MARCO TEORICO

1.1 Politica

1.1.1 Conceptos basicos

1.1.1.1 Estado

El Estado reconocida como una institucion formade gos elementos basicos. Un
elemento abstracto, socioldgico y juridico: doralesunion de individuos juridicamente
organizados pertenecen a una nacion. El segundweete es concreto y técnico, esta
conformado por las autoridades y funcionarios goklide esta instituciéon los mismos

gue componen y generan el Estado burocratico aslrativo.

Ente que se expresa en forma concreta en el goliernna Nacién. Cuerpo politico de
una Nacion. Concepto de la mas amplia expresida deministracion Publica Central

de un pais. Espacio territorial cuya poblacion arpdr el mismo idioma, costumbres e
historia, se organiza soberana e independienteurmgdorma de gobierno plenamente

aceptada.
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1.1.1.2 Gobierno
Gobernar quiere decir mandar, dirigir, asi quieg@siernan mandan y dirigen tomando
decisiones que, por su naturaleza, son de cagdatdico; afectando a las personas que

componen una nacion y en ciertos casos, sobreiedsal internacional.

La Ciencia Politica se preocupa del gobierno, paomes cientificas. El interés en
conocer qué es el gobierno y como funciona provoindos cientificos politicos por
estudiar quiénes toman decisiones, cOmo se tomas §s a quiénes afectan. Los
politdlogos han elaborado una teoria descriptieapficativa del gobierno, que se llama

Teoria del Gobierno.

Organizacion administrativa y politica; pensamientpolitico, autoritario,
Constitucional, Unitario y Federal; Gabinete de istins; Conjunto de los organismos

y personas que dirigen una nacion, y las funciguesdesempenian.

1.1.1.3 Poder
Capacidad que tiene una persona o un grupo denaerga@ra tomar decisiones dentro
de una sociedad, sobre otras personas 0 gruposrsienps, con el consentimiento de

éstas o0 en contra de su voluntad dentro de unzigeldinamica y antagodnica.

El poder importa en un comportamiento arbitrariotoe de una relacion de mando-
obediencia, con la capacidad de imponer criteriogalpres a pesar de la opinion
favorable y adversa de los demas, dentro de umadact humana interrelacionada,

dispuesta o conflictiva en un sistema politico.
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La capacidad de decision al estar respaldada pfuelaa publica y cobijada por el

Derecho Positivo, el poder se torna en autoridasl kgitimo.

1.1.2 Evolucion histérica de la Ciencia Politica
1.1.2.1 La prehistoria de la ciencia politica

Se separan los problemas de valores y el anabgisivm de la realidad. Se descarta, en
parte, el método deductivo para decidirse por &enkacion.

1.1.2.1.1 Platon: Filosofo politico, moralista, emprendié la busqued@ "buen
gobierno” y formula la teoria de un estado ideainishado por el concepto de valor, en
este sentido no es cientifico. Sus obras (La Reqaylitl Politico, Las Leyes) se fundan

en la deduccion.

1.1.2.1.2 AristotelesBusco elbuen gobierno y el estado ideal, mediante la obsém
de los hechos, utilizando el método experimental.oBra Politica habla del gran
esfuerzo para clasificar las formas de estado.iZeah estudio de 158 constituciones
de ciudades griegas.

1.1.2.1.3 Maquiavelo: Creo "el método obijetivo", sin preocupaciones newal
Considerado como el creador del método comparhtstorico.

1.1.2.1.4 Bodino:Sus consideraciones son morales. Mesclé razonarsi@untidicos o
juridico metafisicos o de observaciones sociol@idasarroll6 la teoria la soberania,
desarrollo del método de la observacion; extiemdpliamente los procedimientos de

observacion.
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1.1.2.1.5 MontesquieulUn moralista distinguido por su obra "El Espiriwilds Leyes".
En esta se pueden separar las actitudes persgriakesiescripciones que pretenden ser

imparciales. Usa el método de observacion sobrdasa geografica.

Intenta obtener una vision coherente y coordenada ckal, basado en la induccion.

1.1.2.2 El periodo intermedio (siglo XIX): los funédores
1.1.2.2.1 Tocquevilleinicia la observacion directa de hechos. En su tbeanocracia
en Ameérica" investigd sobre la técnica de los inéers. Inicia la observacion

sistematica, reemplazo la observacion sistematicéapempirica.

1.1.2.2.2 Comte:Aporto con los elementas la Ciencia Politica. Su obra "Sistema de
Politica Positiva". Cred las bases método ciemtifidesarrollé la objetividad en el
andlisis de los fenomenos sociales.

1.1.2.2.3 Karl Marx: Desarroll6 el socialismo cientifico. Aporté con unaeva

explicacion general de los fendmenos del poder.

1.1.2.3 Desarrollo de la Ciencia Politica en el $igXX

La Ciencia Politica fue reconocida como disciplm@génoma a fines del siglo XIX,
pero no asi en todos los paises. Obtuvo su detschindadania en los Estados Unidos
por lo que esto explica el adelanto de este pai®enicas de investigacion.

Adquiere un caracter internacional en la segun@argunundial. Se produce una crisis

de la Ciencia Politica cuando las técnicas de tigason desarrolladas en Estados

Unidos son cuestionadas.
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1.1.3 La Ciencia Politica y su relacion con las des Ciencia Sociales

1.1.3.1 Ciencia Politica y Filosofia Politica

Hasta mediados del siglo XX, "Ciencia Politica"Ril8sofia Politica" se consideraban
sinbnimos por formar parte de la Llamada Teoridtieal La relacion entre estas dos
fue de inclusion: la ciencia politica estuvo indmiien la filosofia politica. Pas6 a
convierte en relacion de intersecciéon: parte decincia Politica se encontraba
parcialmente dentro de la filosofia politica. Heyuna relacion de exclusién total. La
ciencia politica ya no esta incluida en la filoagdblitica.

El objeto de la filosofia politica es:

a) Los hechos de la realidad pero con la claraand@ de decir como deben ser.

b) Su meta es normativa, valorativa y axiolégica.

La ciencia politica: Estudia hechos y formula ta®rpara explicarlos. Estudia los

principios valorativos o normativos como hechostsiundirlos o promulgarlos.

1.1.3.2 Ciencia Politica y Derecho Constitucional

El derecho constitucional: Se limita a analizaad¢aion politica dentro de los marcos
establecidos por la norma constitucional. Estudidadpolitica como fendmeno social.
Estudia las normas que rigen en la conducta pmlde los miembros de una nacién
determinada y sus instituciones politicas.

Ciencia politica: Tiene un ambito de estudio magplam Pretende ser una teoria

empirica, explicativa, descriptiva y predictiva s fendmenos politicos y de las

relaciones de poder. El objeto de estudio es etppdo el Estado.
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1.1.3.3 Ciencia Politica y Sociologia Politica

"Sociologia Politica” y "Ciencia Politica” son smdas. Su diferenciacion es
puramente administrativa y pedagogica, (Mauriceddger).

La Ciencia Politica estudia en forma aislada lasdfieenos politicos. La sociologia
politica situa los fendmenos sociales, suprimdifoges entre las disciplinas, al sefialar
la profunda unidad de todas las ciencias sociéleserger).

La Sociologia Politica y la ciencia politica seed#ncian por el objeto y no por la
metodologia, que, siendo universal, es la misma padas las disciplinas sociales.

(Francisco Mir6 Quesada Rada)

1.1.4 La Ciencia Politica: concepto y objeto

1.1.4.1 Concepto de ciencia politica

Es una ciencia social que estudia el ejercicidribigcion y organizacion del poder en
una sociedad. Estudia los hechos politicos; acwonigatos y procesos politicos; la

conducta politica en la interaccion social.

Describe, los procesos electorales, la respueskasd®asas a una decision politica, el
funcionamiento de los partidos politicos, los afectdel cambio politico y

consecuencias, la organizacion del gobierno, lasidnes de las autoridades en el
estado, la toma de decisiones politicas, las masi de mando-obediencia, la

evolucion del pensamiento politico, el procesocdehbio politico-social, etc.
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1.1.4.2 El objeto de la ciencia politica

Existen varias concepciones. Unos dicen que €sjdacia del poder”; otros afirman
que es la “ciencia del estado”; y existen quienefiedden concepciones intermedias
entre ambos extremos. Todas las definiciones deiheia politica giran alrededor de la
nocion de “poder”. Dividiéndose en dos grupos,emes manifiestan que todo lo
concierne al poder pertenece a la ciencia politidantras los otros; solo recogen una

parte, definida de manera mas o menos amplia.

1.1.5 Sistema politico

Interacciones que provienen de una autoridad psiggna valores a una determinada
sociedad. Al no encontrarse aislado se interacta&ral del sistema y fuera de este con
otros sistemas politicos. Aparecen los inputs ypust en el circuito de
retroalimentacion este permite conocer como estsiseéma y corregir errores. Los
inputs; el sistema recibe de la sociedad u otréssestemandas y apoyos Yy los outputs;
el sistema responde a las demandas.

1.1.5.1 Los elementos del sistema politico:

1.1.5.1.1 Elementos institucionales©@rganos e instrumentos que dirigen el sistema,
asignan valores a la sociedad.

1.1.5.1.2 Actores institucionalizados.-La sociedad organizada que transmite
demandas, influye o modifica las decisiones deitaralad.

1.1.5.1.3 Los valores de los individuos y gruposaales.-La cultura politica.

1.1.5.1.4 Otros sistemas politicos de caracter nanal.- El escenario internacional.

Se ha clasificado actualmente a los sistemas @uditen sistemas democraticos y

sistemas autocraticos.
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1.2 Principios de Disefio Grafico
1.2.1 Leyes compositivas
1.2.1.1 Leyes Generales

Consideradas intelectuales, es el resultado quartesita proyecta obtener con su

actividad personal, en forma consiente o intuitiva.

1.2.1.1.1 Ley de la Unidad o del Orden EstéticolJna composicion se basa en la
unidad estética del mensaje como fin del diseficadDaun sentido de claridad,
seguridad y estabilidad.

Esta se subdivide en: Ley de Armonia, Ley de laeédad y del interés, Ley del Resalte
y subordinacién, Contraste o conflicto.

1.2.1.1.2 Ley del ritmo

En esta intervienen las leyes especificas de latsary de la intensidad.

1.2.1.2 Leyes Especificas

En la composicion son los medios empleados comtorizs sensibles, fisicos y

materiales para que exista dicha composicion.

Las leyes especificas, se clasifican en: equililmémejanza y diferencia, proximidad,
cierre, forma total, movimiento, continuidad, fongoformas, buena forma, ley del

Lenguaje.

1.2.2 Elementos de composicion
1.2.2.1 Teoria del Color

1.2.2.1.1 Modelo de color RGB
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Los colores luz, rojo, verde y azul (RGB), mediaetesistema de color aditivo. El
espectro de color se produce por la mezcla dedasluces creando todos los colores
posibles. Se percibe el negro cuando los coloesdtan ausentes. La aplicacion de los
colores luz se da en monitores, televisiones, toyes de video y en los que utilizan
combinaciones de fosforos rojos, verdes y azul.

1.2.2.1.2 Modelo CMY

Los colores sustractivos cian, magenta y amardtmforman el sistema del modelo
CMY. La mezcla de todos los colores da el negra, gusencia de color da el blanco.
Al producirse un negro turbio con la mezcla de CBEf agrega tinta negra, modelo
denominado modelo CMYK.

1.2.2.1.3 El circulo cromatico

Representado en una rueda de 12 colores: tresesolprimarios, tres colores
secundarios, y seis colores terciarios. Los astigtdizan un circulo cromatico basado
en (rojo, amarillo y azul). Para los colores basaglo un ordenador, se utiliza la rueda
RGB. Para impresion se emplea la rueda del moddlg.C

1.2.2.1.3.1 Colores primarios:Segun artistas disefiadores son: amarillo, rojow, az
gue al mezclar estos pigmentos se obtienen todadelmas colores.

1.2.2.1.3.2 Colores secundario®eterminados asi al: verde, violeta y naranja. £s¢o
obtienen al mesclar en proporciones iguales lasreslprimarios.

1.2.2.1.3.3 Colores terciariosConsiderados asi al: rojo violaceo, rojo anaranjado
amarillo anaranjado, amarillo verdoso, azul verdpsaul violaceo. Para obtener estos

se combina en igual proporcién un primario conegusdario.
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1.2.2.2 El estimulo del color

Desde la antigiiedad se ha hablado que los colf@etmia en la vida de las personas. Se
han realizado estudios entre memoria y percepci@n jla actualidad se busca la
produccion y como usar los colores para lograr lbeseficios. Unos colores benefician
y otros no a las capacidades del hombre. El estidesencadenador innato (EDI),
sinénimo de estimulo signo: estimulo sumamentecéfsae que desencadena una pauta
de accion fija. Es tratado como concepto en etalogi

El ojo transforma la energia fisica en energia ineav mediante la produccién de
potenciales generadores. La retina procesa la niafcon visual. Las células
fotorreceptoras son los conos y los bastones. bosscse activan con la luz diurna y

los bastones con la nocturna.

La retina humana posee tres tipos de conos, copigmento visual diferente: azul,

(430nm en el espectro), verde (530nm) y amarileb(Bn) el pigmento que absorbe en
la zona amarilla también participa en la vision ctdbr rojo haciendo que este sea un
pigmento visual sensible al rojo. Cada estimulovpeca "una" sinapsis que se dirige a

una zona del cerebro provocando una determinafgagst.

Johann Goethe (1749-1832) manifestd que el ser mainteene modificaciones
fisiologicas y psicolégicas ante los diferentefores. Su investigacion fue la piedra
angular de la psicolégica del color. Desarrollotuéngulo con tres colores primarios

rojo, amarillo y azul. Haciendo del triangulo uagtama de la mente humana.
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1.2.2.3 Fenomenos sensitivos del color

Los colores cambian segun la calidad y cantidaldizid_a percepcion de los colores se

da por la superficie y sobre todo por el espaciguense encuentren. Un cuerpo oscuro,
absorbe la luz que lo ilumina y refleja una padguefia. El objeto parece negro cuando
este absorbe todos los colores contenidos en ldlarrca; el objeto parece blanco

cuando refleja los colores del espectro (Ver FigEh el objeto desaparecen los colores
absorbidos, y llegan al ojo los colores reflejadés.por esto que miramos los colores

gue los objetos no absorben.

Refleja cuerpo blanco Refleja un cuerp:n negro

Fig.l.1 Percepcion de los colores de los objetdisorcion y reflexion.

Fuente. http://www.fotonostra.com/grafico/colorggbs.htm

1.2.2.3.1 Color denotativo:cuando se lo utiliza como representacion de lardigu

otro elemento, al presentarse en imagenes redlestraciones.

1.2.2.3.2 Color icénico:El color cumple la funcion identificadora y de lremo.

Haciendo que la identificacion del objeto o la feygea rapida.

1.2.2.3.3 Color saturado:El color es alterado de su estado natural. Readia
exageraciones para crear euforia colorista.

1.2.2.3.4 Color fantasiosol.a fantasia en el color sin alterar la forma @ewigiedad

entre imagen y color expresivo.
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1.2.2.3.5 Color connotativo:posee factores psicologicos, simbdlicos o estgtooe
producen un ambiente y corresponden a ampliagtsuitpdes. Por ser un elemento
estético afecta a las sutilezas perceptivas denlsitslidad.

1.2.2.3.6 Efectos del color

Se pueden producir efectos del color mediantenghii@, transparencia, peso y masa
1.2.2.3.6.1 El tamafiocambia cuando se utiliza formas mas grandes opedsenas

alrededor de la forma central.

Fig.l.2 Efecto de color con tamafio.
Fuente. http://www.fotonostra.com/grafico/efectdscatm

1.2.2.3.6.2 Latransparenciase produce cuando se aparenta la mezcla denos.to

Fig.l.3 Efecto de transparencia al mezclarse tonos.
Fuente. http://www.fotonostra.com/grafico/efectdscatm

1.2.2.3.6.3 Peso y masa del ColoAparentan ser livianos los tonos frios y claros
mientras que aparentan ser pesados los calidssuyas. Los colores que avanzan son

los frios si son mas luminosos y retroceden lasl@glen su entorno neutro.
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1.2.2.4 Simbolismo del color
1.2.2.4.1 Colores CalidosSon fuertes y agresivos, estimulantes, alegrestaaxes,
transmiten pasion, energia. Son aquellos coloree astan entre el amarillo y el

magenta.

1.2.2.4.2 Colores FriosProducen calma, pasivos y hasta opresivos. Esloses se

encuentran entre el amarillo verdoso al violeta.

1.2.2.4.3 Colores Claros:Manifiestan delicadeza, feminidad, amabilidadsdrea,
descanso, soledad, esperanza y paz. Son los cqoba®ieles mas palidos, casi
transparentes.

1.2.2.4.4 Colores OscurosSiguieren el otofio y el invierno. Transmiten vidad,

poder, riqueza cuando son colores céalidos peroatit@s oscuros.

1.2.2.4.5 Blanco:Simboliza lo absoluto, la unidad y la inocencigndica paz o
rendicion. Su potencia psiquica es positiva y ativa. Da la idea de pureza y
modestia. Crea una impresion luminosa de vaciatiymfinito.

1.2.2.4.6 Negro:Simboliza el error, el mal, el misterio y en ocas® lo impuro y
maligno. Es la muerte, es la ausencia del colanbién transmite nobleza y elegancia.
1.2.2.4.7 Gris.-Simboliza el "centro de todo", es un centro pasmnsutro, un factor de
equilibrio. Significa indecision y ausencia de @iertristeza, duda y melancolia, fusion
de alegrias y penas, del bien y del mal, asi tambénsacion de brillantez, lujo y
elegancia.

1.2.2.4.8 Amarillo: Simboliza lo intelectual, asociado con la intetiga o con la
deficiencia mental. Es el color de la luz del s@n8ica accién, poder, oro, fuerza,

voluntad, estimulo, joviales, afectivos, excitargempulsivos. Como también significa
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envidia, ira, cobardia, arrogancia, los bajos ips) Combinado con rojo y el naranja
forman los colores de la emocidn. Evoca satanistnaigion.

1.2.2.4.9 Rojo: Simboliza sangre, fuego, calor, revolucion, akegdccion, pasion,
fuerza, disputa, desconfianza, destruccion e inopalsi mismo crueldad y rabia.
Expresa sensualidad, virilidad y energia, extraderttemperamento vital, ambicioso,
material, se deja llevar por el impulso, mas que laaeflexién. Evoca la guerra, el
diablo y el mal.

1.2.2.4.10 Naranja:Simboliza entusiasmo y exaltacion y cuando es engendido o
rojizo, ardor y pasion. Posee una fuerza activdjarde y expresiva, de caracter
estimulante y cualidad dinamica positiva y enepgetActia como estimulante de los

timidos, tristes o linfaticos.

1.2.2.4.11 Azul: Simboliza, la profundidad inmaterial y del frioa Lsensacion de
placidez. Asociado con los introvertidos, la prudenla inteligencia y las emociones
profundas. Es el color del infinito, de los suefjosle lo maravilloso, significa la
sabiduria, amistad, fidelidad, serenidad, sosiegowdad eterna e inmortalidad y

descanso.

1.2.2.4.12 Violeta:Transmite profundidad y experiencia. Simbolizeetoocional y lo
espiritual.

Significa templanza, lucidez y reflexion, espiritdad, melancolia. En su variacion al
parpura, es realeza, dignidad, suntuosidad.

1.2.2.4.13 Verde: Simboliza equilibrio, la naturaleza y el crecinign Sugiere
humedad, frescura y vegetacion. Asociado con lalig@ncia superficial, sociable,
vanidad oratoria, Significa reposo, calma, realjdzgperanza, razén, logica y juventud

y al mismo tiempo celos, degradacion moral y locura



-34 -

1.2.3 La forma
1.2.3.1 Definicion

La forma de los objetos y cosas, comunican ideasefjos mismos, la forma es

considerada un elemento importante en el disefio.

1.2.3.2 Clasificacion de las Formas

1.2.3.2.1 Formas Basicas/GeométricasEl circulo, el cuadrado y el triangulo
equilatero. Son la base para formar nuevos disef@da una tiene sus propias
caracteristicas.

1.2.3.2.2 Formas Orgéanicas o Naturales®ertenecen a la naturaleza, generalmente se
las utiliza para creaciones artisticas.

1.2.3.2.3 Formas Artificiales:Creadas o fabricadas por el hombre.

1.2.3.2.4 Formas Simbdlicas:Pueden tener un significado patriético, religigsos
poético, oniricos, sexuales, guerreros, de paz, etc

1.2.3.2.5 Formas Abiertas y Cerradasta forma abierta se relaciona con el fondo al
integrarse con el medio. La forma cerrada poseéonum contrasta con respecto al
fondo.

1.2.3.2.6 Formas AbstractasNo representan algo concreto. Poseen bellezagyor s
anicas.

1.2.3.2.7 Formas Figurativas:Son concretas expresan ideas de imagenes consforma
existentes, pero son modificadas segun la comgwsici

1.2.3.2.8 Forma Simétrica:Son exactas en forma, tamafio y posicion de lasgde

un todo.
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1.2.3.2.9Forma Tridimensional: Tienen volumen, masa y tres dimensiones: largo,
ancho y profundidad; el espacio que ocupan es real.

1.2.3.2.10 Formas BidimensionalesSon planas, tienen dos dimensiones: ancho y
largo. Se las percibe del lado frontal.

1.2.3.2.11 Formas Positivas y Formas NegativaSon positivas cuando ocupan un
espacio. Son negativas cuando se percibe comopatiesn blanco, rodeado por un
espacio ocupado. Una forma negra es positiva Yolamza es negativa.

1.2.3.2.12 Formas AmbiguasEs la mezcla de figuras y fondos, positivos o tiegs.
1.2.3.2.13 Forma Estilizada: Posee extrema simplicidad. Se emplea formas

geometrizadas con rasgos fundamentales.

1.3 Disefio Editorial

1.3.1 Tipo de pagina

1.3.1.1 Solo Texto:100% textd. Formada por filetes, manchas de color, (composicién
tipografica). Maneja diferentes tipos de letrasgmafio.

1.3.1.2 Ventana:(1 sola imagen) El grafico 80% generalmente ocupaespacio
mayor al texto 20%.

1.3.1.3 Silueta:o perfilados (recortados por el perfil de la figur70% grafico, 30%
texto. Son encontrados como portadas, contrapaitgu@sentacion de un arte. Se
equilibra la composicion a través de espacios anchl, estas pueden ser aplicadas en

catalogos, revistas.

1.3.1. 4 Multipanel: (minimo 2 imaginesque sobresalen llamando la atencién.
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1.3.1.5 Mondrian: Imagenes texto (imagenes minimo dos y tipo ventanap
sobresale por tamafio, color, filetes jerarquizadidma, ubicacion, manchas de color.
60% Graficos deben enmarcarse en 3 columnas, 40&6.TAplicables en catalogos
especificos.

1.3.1.6 RebusPuede manejar una o varias ilustraciones (siluetasntanas) la carga
tipografica a la izquierda. 50% grafico y 50% texto

1.3.1.7 Circus: Maneja cuatro imagenes como minimo (siluetas oavers). Son
paginas de muestrario o catalogo. Tienen textaaatplo o pie de foto. 80% grafico y

20% texto.

1.3.1.8 Frame:Maneja 1 o 2 ilustraciones (siluetas o ventanas)eslogan o frase
tienen que actuar a la par — el uno sin el otrdumziona. El 30% texto debe ser

complemento del 70% gréafico o imagen impactargeitéizado en publicidades.

1.3.2 Tipografia

1.3.2.1 Conceptos

1.3.2.1.1 Tipg modelo o disefio de una letra determinada.

1.3.2.1.2 Tipografia el arte y la técnica se unen, creando y compdbpidipos para
comunicar un mensaje. Estudia las distintas fudigegraficas.

1.3.2.1.3 Fuente tipografica, s define como estilo de un grupo de caractereserasn
y signos, que poseen caracteristicas comunes.

1.3.2.1.4 Familia tipografica conjunto de tipos basado en una misma fuent@efie

variaciones, en el grosor y anchura, pero sus tafsiicas son comunes.
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1.3.2.2Partes que componen un tipo

\ m I/IJI

Fig.l. 4 Partes mas comunes de un caracter
Fuente. http://www.fotonostra.com/grafico/partesuzer.htm

1.3.2.3Formas de una terminal:

1.3.2.3.1 Tipografias con serifson los tipos que incluyen adornos en sus extre8ms
clasifican en: Romanas Antiguas, Romanas de TidnsidcRomanas Modernas y

Egipcias.

Fig.l.5 Tipografia con serif.
Fuente. http://www.fotonostra.com/grafico/clasestas.htm

1.3.2.3.2 Tipografias sans serif o de palo seddo tienen adornos o serif. Se clasifican

como: Grotescas, Neogoéticas, Geométricas y hunizagst

Fig.l.6 Tipografia sans serif.
Fuente. http://www.fotonostra.com/grafico/clasestas.htm
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1.3.2.4 Color en la tipografia

Para conseguir legibilidad de tipos y color se dedpglibrar las propiedades del color

(tono, valor e intensidad), fijar el contraste ageto entre las letras y su fondo.

Las proporciones y formas de los disefios tipografarean como una ilusion éptica al
color tipogréfico. A pesar que los textos se imarinen el mismo color, cada palabra

puede tener un tono distinto esto se da por latafisticas de sus disefios tipograficos

1.3.3 Reticula
1.3.3.1 Concepto

Es una guia, su estructura es estudiada y de tanfiggs) se subdividen en superficies
bidimensionales o tridimensionales, en campos pexgien forma de una reja. Llamada
reticula compositiva su finalidad es de conseguirorden claro y legible, equilibrio,

uniformidad, coherencia, creatividad y estéticalarcomposicion de los elementos
dentro de la pagina. Transmitiendo asi estructusag cierta mecanica, frente a algo

desordenado, desestructurado o cadtico.

TENTO l

. Reticula compositiva

Fig.l.7 La reticula compositiva.
Fuente. http://www.fotonostra.com/grafico/reticubagpositiva.htm
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1.3.3.2 Clases de reticulas

Las reticulas simples, se encuentran en los etidast envasados, periodicos, etc.

La reticula de 2 y 4 columnas, permite una distiifiu equilibrada en la composicion,
aungue en ocasiones, siguiere composiciones exkgeente simétricas.

La reticula de 3 y 6 columnas, mas utilizada enlig¢fio de folletos publicitarios.

Proporciona anchas y columnas legibles, la dectvtesmnas se puede subdividir, en 6

columnas.

o B GALCiA

EL SENADO o A

Tl La peregrmacin

Kot rricts ool

: el Xarobeo
II\I;.... -

simple {2 columnas) '{dq 3 a 6 columnas)

Fig.l1.8 Reticulas simples, de 2 y 4 columnas y dé3olumnas.
Fuente. http://www.fotonostra.com/grafico/tiposcatas.htm

1.3.3.3 Pasos para elaborar una reticula

1.3.3.3.1 Determinar los margenesSuperior, Inferior, Laterales.

2

Fig.l.9 Margenes superior, inferior, laterales.
Fuente. Apuntes 3er Semestre, Disefio Grafico, E$RPOC
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1.3.3.3.2 Determinar numero de columnastodas poseen el mismo ancho.

Columnas lmparss

S 7

Fig.l.10 Columnas de una pagina.
Fuente. Apuntes 3er Semestre, Disefio Grafico, ESROC

1.3.3.3.3 Espacio entre columnasson exactamente iguales y varian de 0.3, 0.5 en
revistas, de 1cm periddicos, de 2 a 3 para catdjdgpticos etc.
1.3.3.3.4 Filas: entre si deben ser iguales. Sirven para inserteaficgs

proporcionalmente.

ARTICULOD

FOTO

Fig.l.11 Filas de una pagina.
Fuente. Apuntes 3er Semestre, Disefio Grafico, ESROC

Espacio entre filas, siempre es menor que el esgatie columnas.

1.3.4 Arquitectura de la pagina
1.3.4.1 Elementos compositivos de las paginas

1.3.4.1.1 Texto:itexto principal o titulo, texto secundario o stit, texto general, pie

de foto, texto encabezado, texto o pie de pagina.
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1.3.4.1.2 Iméagenes:Reales, fotografias o imagenes de video; llustadiarras
estadisticas, comics, animados.

1.3.4.1.3 Descanso Visuatiescansa la vista, genera equilibrio, producedeara.
1.3.4.1.4 FondosPlanos, textura, imagenes.

1.3.4.1.5 Mancha de colorSoporte de la informacién, area de descanso visual
1.3.4.1.6 Filetes:Separan informacion, proporcionan jerarquizaciolgoyectan la
informacion.

1.3.4.2 Distribucion texto y las imagenes

Se realiza en el papel bocetos de posibles distdbas del espacio, hasta llegar a la
alternativa mas adecuada al disefio.

1.3.4.2.1 Textos, titulares.Es el primero en el que se fija el lector. Su rcaptar la
atencion del publico, para que se introduzcan éeneh. Su tamafio es mayor al cuerpo
de texto.

1.3.4.2.2 Textos, pie de la imagenSe ubica debajo de las imagenes, aporta
informacion adicional breve sobre las mismas.

1.3.4.2.3 Texto general.El texto por lo general "nadie lo lee", porque Hespesado,
aburrido, o por que en ocasiones, con la imagen ttutar parece expresarse lo
fundamental. Se debe presentar legible y clardhauerlo pesado o denso, para crear
interés, para invitar visualmente al receptor.

1.3.4.2.4 Texto subtitulos.-Ubicado debajo de los titulos principales, aportza
informacion complementaria a la del primer titydancipal.

1.3.4.2.5 Las imagenesAtraen la atencion del lector, son atractivas de Deben
contener la informacidn relacionada con el texte ks acompafia, para no confundir al

publico lector.
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1.3.4.2.6 Los espaciogn blanco, no significan nada, pero permite qudeeior
descanse visualmente y el texto se lea de clarempriduciendo un efecto visual

agradable.

e SR

e smuron: of 1l Sakin Inonmechind

e 1o i -

puede irse con cugtru =) I'a f_OtografIa tl!vn '. '
ciputados af o mivtn | su fiesta en Quilmes B
e : ! e

’yﬂ-'.'rw"hmw cnetad & fiitl
e i~
Subtitulo

"y

Cuerpo del texto

Fig.1.12 Distribucion de elementos compositivodadpagina.
Fuente. http://www.fotonostra.com/grafico/titulaireagen.htm.

1.3.5 Maquetacion / Diagramacion

Maquetacién, composicion de una pagina, compaginade diferentes elementos, se
refieren a la forma de ocupar el espacio de langadts disponer el conjunto de
elementos de disefio impresos dentro de un detetimespacio.

1.3.5.1 Definir el documento

Se debe definir el area sobre la cual se desaadalarabajo (tamafio y orientacién del
papel). La orientacion puede ser horizontal oicarty el tamafio puede cambiar de
medidas, siendo la mas utilizada la DIN A4.

1.3.5.2 Maqueta base, 0 pagina maestra

Pagina maestra, maqueta base, master, plantiddaEstla primera pagina, donde se
define el estilo y las caracteristicas para laipabilon. Asi las paginas de una revista,

catalogo o bien un libro, tendran el mismo estifrgsentacion.
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Se compone por: La orientacion del papel, El ninyeleomariio de columnas, Medianil,
El color y formato del texto (tipografia y tamafg),uso de las imagenes (marcas de
agua) y elementos ornamentales (filetes decoratetos). Se hace en las dos paginas,
derecha e izquierda, a paginas enfrentadas. Hiaide las plantillas, reduce el tiempo
del disefo de la publicaciéon. Las paginas, a maguebgen automaticamente el mismo
estilo y formato.

Disefio de la pagina base
T

—ed | | T
izquierda derecha

Fig.l.13 Pagina muestra para maquetacion.
Fuente. http://www.fotonostra.com/grafico/maquetshtm

1.3.6 Utilizacién de herramientas informaticas

13.6.1Adobe lllustrator (Ai) , trabaja sobre un tablero de dibujo, conocido ctmesa
de trabajo’, esta destinado a la creacion artistica de dipymtura para llustracion.
Desarrollado y comercializado por Adobe System®rjparated. Contiene opciones
creativas, acceso sencillo a las herramientas yargatilidad para producir graficos
flexibles cuyos usos se dan en (Maquetacion-Pudifiogimpresion, video, publicacién
en la Web y dispositivos moéviles. Su sitio web: waslobe.com/es/.

1.3.6.2 QuarkXpress es considerado una herramienta profesional, par@res]
impresores y fotomecanicos. Es un programa de Aidide para ordenadores Mac OS

X 'y Windows, producido por Quark Inc. Apareci6é eB81. Permite el uso de
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extensiones para que desarrolladores externos nieplau propio software mediante
extensiones creadas por ellos mismos. Existe "QUradss Passport”, que es el mismo
QuarkXPress con la capacidad de usar multiplesuigeg en su interfaz, separacion de

palabras, etc. Cuenta con sitio web http://www.kaam/.

1.3.6.3 Adobe InDesign (IDpplicacion en forma de taller que trabaja sobrdabiez
de hojas "de papel" consideradas como "Pliego” Jodecuales se dividen dos partes
"paginas”. Es un programa destinado a la maquetaiduso se da en el desarrollo
editorial, para ordenadores Mac OS X y Windowsdpoido por la compafia Adobe
Systems. Creada en 1999. Su sitio web: http://wdwha.com/.

1.3.6.4 Adobe Photoshop® (Ps9plicacion en forma de taller de pintura y fotdigra
trabaja sobre utlienzo", destinado para la edicién, retoque fotografignngura a base
de imagenes de mapa de bits o conocidos en Phetostmo imagenes raster,
elaborado por la compafiia de software Adobe Syspamrss Windows, Mac OS X. Su

sitio web es: www.adobe.com/es/.

1.3.7 Preimpresion
1.3.7.1 Rip.-Son enviados los ensamblados de los textos ymagenes en paginas
completas, y estas en pliegos para adaptar el mmngula forma impresora.

1.3.7.2 Seteo de la imagenuna vez aprobados los pliegos en el rip se proeéde

filmado y revelado de pelicula.
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Fig.l.i4 Filmado y revelado de pelicula.
Fuente. Ecuador, Editorial Edipcentro Ltda.

1.3.7.3 Armado de Pelicula.es el trabajo manual y desarrollo

et ) L . b
Fig.l.15 Presentacion de un fotolito, armado déqéa.
Fuente. Ecuador, Editorial Edipcentro Ltda.

1.3.7.4 Unidad de exposicion de planchase realiza el insolado de placa.

1.3.7.5 Preparacion de la placa e Impresion

RIP Seteo deimagen  Pelicule: iabajo manual  Unidad de exposicion de plencha Impresion
y desamollo

Fig.l.16 Proceso de Preimpresion.
Fuente. Ecuador, Editorial Edipcentro Ltda.



- 46 -

1.3.8 Impresién
1.3.8.1 Técnicas de impresion

1.3.8.1.1Sistema de Impresion OffsetMaquinas de pliegos o rotativas emplea uno o

mas colores este sistema utiliza planchas preparada

1.3.8.1.2 Sistema de Impresion por Huecogréaficaen rotativas con cilindros

grabados.

1.3.8.1.3Sistema de Impresion flexografica:en rotativas o en maquinas de pliegos
por medio de clichés de fotopolimero para soporteno: papel, carton, plastico,...
1.3.8.1.4Impresion por serigrafia: Se realiza a mediante pantallas de tela sobre
diversos soportes.

1.3.8.1.5 Impresion digital poseen una forma impresa variable: Se utiliza equipos
con varias técnicas y soportes en los que se dettolar viscosidad, tiro, y color de la
tinta, espesor, porosidad, encolado y otros deklpaggistro, densidad, trapping,

ganancia de impresion.

1.3.8.2 Offset

La impresion offset se basa en que el aceite YWah a0 se mezclan. La plancha de
impresion se cubre con una sustancia oleaginosandouel rodillo con la plancha de
impresion entra en contacto con los rodillos, Hatisélo queda fijada en el disefio.
El disefio se transfiere de la plancha de impresidn segundo rodillo de goma para

luego realizar la impresion sobre el papel.



-47 -

1.4 Post impresion y formatos mas adecuados
1.4.1 Postimpresion

1.4.1.1 La encuadernacionindustrial de libros en rastica o en tapa dura. La
encuadernacién de alto prestigio y lujo o con abguelementos mecanicos auxiliares,

recuperando libros defectuosos de las lineas deademacion.

1.4.1.2 Acabados comunes

1.4.1.2.1 Hendidohendidura en el papel grueso o cartulina paranquge rompan sus
fibras al plegar.

1.4.1.2.2 Perforado:cortes discontinuos para facilitar la separaciénuda hoja en
varias partes.

1.4.1.2.3 Medio-corteEs un corte continuo superficial en el papel agbepara
despegar facilmente.

1.4.1.2.4 Plegadoel papel tiene dos pliegues 0 mas que van altecnamdlireccion de

plegado.

e
|
!l

Fig.l.17 Plegado de un folleto.
Fuente. http://pamelapla.obolog.com/2-procesos-ragresion-pliegue-86566
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1.4.1.3 Acabados especiales

1.4.1.3.1 Plastificado o laminado brillo o mateSe aplica una pelicula muy fina de
PVC. Protege y realzar la calidad del impreso.

1.4.1.3.2 Barniz.-En una tinta Offset este establece las caracter$syi velocidades de
secado, penetracién, formacién de pelicula, adhesitla pila y caracteristicas del
color, viscosidad, brillo, resistencia al froterrpeabilidad de vapor de agua y otros.
1.4.1.3.2.1 Barnices de Sobreimpresion Grasd3A90050 Barniz de sobrestampacion
G (Acabado brillante); PA803120 Barniz de sobregpt@rion LCH 96 (Resistencia al
roce); PA92460 Barniz Mate NM (Efecto Mateante).

1.4.1.3.2.2 Barnices Acrilicos (base acuosdA823160 Barniz Sl 2000 (Acabado

brillante, resistencia al rayado); PA832750 BaMate S| 2000 (Acabado mate).

1.4.2 Formatos Normalizados
En base a los cuales funcionan los formatos. A B C.

Los formatos se rigen de acuerdo a la proporciGh(ANDINA), es igual a la diagonal

del cuadrado constituido con el lado menor.

. cLd+ b Ver - V2
1 1| cti+1 c=V2

V2 cly2

1

Fig.1.18 Calculo de la Proporcion Andina.
Fuente. Ecuador, ESPOCH, Diseno Grafico, 3er Samest
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El tamafio base denominado AO es un rectanguloacengerficie de in*(1 m? = A0

=bxa)
En el Formato B, el lado menor mide 100cm y el mayd ,4 cm

El Formato C corresponde a la media geométricasisdries ay b (10 x15=180)
Los tamafios sucesivos de cada serie se obtieneneddo por la mitad.

FORMATOS NORMALIZADOS

A (mm) B (mm) C (mm)

A0 841 X 1189 BO 1000 X 1414 CO0 917 X 129,7
Al 594,5 X 841 Bl 707 X 1000 Cl 648,5X91,7
A2 420,5 X 594,5 B2 500 X 707 C2 458,5X648,5
A3 297,25 X 420,5 B3 353,5 X 500 CB 324,25 X 858,
A4 210,25 X 297,25 B4 250 X 353,5 C4 229,26 X,284
A5 148,625 X 210,25 B5 176,75 X 250 g5 162,1252%,25
A6 105,125 X 148,625| B6 125 X 176,75 g6 114,6256%,125
A7 74,312 X 105,125 B7 88,375 X 125 G7 81,06214,625
A8 52,562 X 74,312 B8 62,5 X 88,375 g8 57,3181X062
A9 37,156 X 52,562 B9 44,188 X 62,5 g9 40,5317332
Al10| 26,281 X 37,156 B10 31,25X 44,188 (28,656 X 40,531
All| 18,578 X 26,281 B11 22,094 X 31,25 Q20,265 X 28,656
Al2| 13,140 X 185,78 B12 15,625 X 22,094 (12,328 X 20,265

Tab. l.1Dimensiones de los Formatos Normalizados A, B, C.
Fuente. Ecuador, ESPOCH, Diseino Grafico, 3er Samest
1.5 Disefio Publicitario

1.5.1 Conceptualizacion

En primer lugar actia la funcion persuasiva antaumeion informativa y la funcion
didactica. Se genera un impacto de la imagen sl@bsensacion, produciéndose la
fascinacion sobre la racionalidad, todo graciaa selduccion visual y psicolégica. En

Disefio Publicitario intervienen estrategias sumadasa psicologia y la técnica.
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1.5.2 Propositos de la publicidad

Se propone instruir al consumidor sobre el produstservicio. Demostrarle la

necesidad que no reconocia antes. Y convencerl@xsie un producto que es capaz
de satisfacer dicha necesidad (indicando que hguoe, ofrece, que beneficios

proporciona que antes no habian).

1.5.3 Principios Optica comercial

1.5.3.1 Principio Gestaltico.-Se encarga de la estructura de la forma del anuGeida
elemento grafico del anuncio (Simbolos, ilustrae®i el texto) debe funcionar como
un todo. Se basa en las leyes compositivas.

1.5.3.2 Principio Sinérgico.-El espacio o formato, deben tener la idea directriz
Elemento, Gréafico, texto.

1.5.3.3 Principio Cromatico.- La visibilidad de los colores tiene una funciénteEs
decrece con la asociacion de otros colores.

El impacto del contraste de los colores: Negroestbanco, Negro sobre amarillo, Rojo
sobre blanco, Verde sobre blanco, Blanco sobre vjoarillo sobre negro, Blanco
sobre azul.

Las combinaciones consideradas como las mejorawjdly el azul claro, El rojo y el
gris, El rojo y el amarillo, El rojo y el amarillmaranja.

1.5.3.4 Principio de Universalidad.{Un mensaje publicitario se realiza para una época
especifica (temporalidad). Especifica un espacaggdico determinado (dependiendo
del area geografica). Se codificado para llegan @nupo objetivo (imagenes y texto

deben estar enfocados al publico objetivo).
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1.5.4 Aspectos éticos

Se debe considerar la ética en el disefio pubiwitesi: El tratar a los clientes de forma
justa, con el respeto que se merecen las persoge® eina diferencia marcada en este
campo. El crear anuncios veraces, alcanzara cliddibiy confianza del consumidor.

No representar a productos indtiles, insanos,icogtque perjudiquen a la sociedad.

Tratar a otros disefiadores en forma justa, compitieen forma limpia.

1.5.5 Elementos compositivos en el disefio Publariio

El componente visual (imagenes que representaipaintente al objeto anunciado),
sirve de apoyo al componente verbal (el texto),qaanel componente visual es
considerado elemento principal del anuncio (unaganavale mas que mil palabras).
1.5.5.1 Partes del anuncio

1.5.5.1.1Parte Verbal.- es eltexto que debe complementar o decir lo mismo que la
ilustracion. Tiene tres elementos: Encabezado (beneficio buyc&ldencabezado
(apoya la promesa del encabezado o describe dvezadn). Cuerpo del texto (presenta
las caracteristicas, atributos, usos del producto).

1.5.5.1.2 Parte Visual.-llustracion con elementos y colores familiares plrs
clientes. Objetos y figuras que se relacionan essilo de vida. Se debe ver el beneficio
del producto.

Se puede mostrar el producto en accion o mostraeseilitado final de su uso. Es
recomendable utilizar una sola ilustracion domiegobr lo general fotografias para
acercar a la realidad. La llustracion depende deay de referencia y la emocion a

generarse.
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1.5.5.2 La lectura de un anuncio

En el orden de la lectura de los anuncios primsta la imagen, después el titular, y por
altimo el texto. La imagen se encuentra por lo garen un punto central superior y el

titular y texto, por debajo de ella. Estos son psritnportantes para lograr un buen
resultado. A pesar de no encontrarse en la formargkeun anuncio se puede observar
toda la composicion y de igual forma alcanzar wmalfpositivo todo depende de una

buena composicion para su lectura.

1.5.6 Tipografia en publicidad

1.5.6.1 Eleccion de la paleta de fuentes

Cada familia tipografica tiene sus propias carétieas y personalidad, que expresan
diferentes notas visuales, fuertes o sutiles, adfis o toscas, geométricas u organicas.
Debiéndose analizar, explorar y reconocer las tenigticas conceptuales, formales,

histéricas y técnicas de los tipos de letras.

Otros aspectos como la legibilidad, sus proporcpret contraste entre los trazos
gruesos y delgados, la existencia del remate @lsa, Su inclinacion y su forma son
importantes para seleccionar la tipografia adecuasiatambién el tipo de mensaje de

la composicion.

Una fuente legible, para textos largos. Para blegieetexto cortos se tiene libertad de

eleccion, y para los titulos una fuente seguniaaddn que se pretende comunicar.
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La legibilidad (facilidad con la que los lectoraseden decodificar la informacion) de
un texto se vincula a la comprension (contenidontismo) de este ya que se dificulta
cuando una gran cantidad de texto esta en maygscula

Legibilidad de los textos
X FERIA DE LA

ALIMENTACION

Santa Cruz de Tenerife

FAT'OS

12 ol 16 de Ochuber

Fig.l.19 Afiche con tipografia legible.
Fuente. http://www.desarrolloweb.com/articulos/168tp

La longitud de la linea o el interlineado. Se paewna lectura facil cuando la

tipografia y su tamafio, longitud e interlineadeamplementan.

La asociacion de fuentes a una época determinatiggaces especificos es un factor

gue debe ir acorde con el mensaje que se desea lleg

Asociacion fuente-época

Fig.1.20 Asociacion de la fuente con la época.
Fuente. http://www.desarrolloweb.com/articulos/1§#ib
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Es una buena combinacion emplear tipografias vesaas y version serif, fuentes que

no sean utilizadas por todo el mundo.

1.5.6.2 Variantes de una fuente

1.5.6.2.1 Grosor del trazo:Se puede clasificar en "extrafina", "fina", "redah,
"negra" y "supernegra". Las negritas (bold), emmfmradecuada facilitan la rapida
comprension de la informacién.

1.5.6.2.2 Proporcion entre ejes vertical y horizoal: redonda (ejesn iguales), estrecha
(el horizontal es menor que el vertical), y expdadicuando el horizontal es mayor que
el vertical).

1.5.6.2.3 Inclinacion del eje verticalitalica o cursiva de una fuente. recomendadas en
textos concretos y en tamafos grandes.

1.5.6.2.4 Tamafo de la cajaal aumentar el tamafio de la caja respecto adabegp se
obtienen las mayudsculas. Las mayusculas recomendadaalabras sueltas, capta la
atencion sobre un elemento de informacién. En piglsld la combinacién de

mayusculas y mindsculas en una misma palabra espaondn interesante.

1.5.6.3 Tamafio de las fuentes

1.5.6.3.1 En formatos pequefig$uentes entre 8 y 12 puntos para cuerpos de, testto
un promedio de 11 puntos. Las notas de pie, dpuhds.

1.5.6.3.2 En grandes formatos;omo un cartel, observado a 10 metros, la altarlad
letra de 2,5 cm, para una valla publicitaria obadava 60 metros, la altura de la letra

de 15 cm.
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1.5.6.4 Espaciado entre caracteres

Los principales aspectos a considerar seran el tpoletra utilizado (familia
tipogréfica), el cuerpo (tamafio de letra) y el grage la letra, la combinacién adecuada
de estos aumentara su legibilidad.

El track o tracking ajusta el espacio entre carasteabriéndolo cuando se trata de
cuerpos pequefios y cerrandolo cuando se trataetpasugrandes. Cuanto mas grande
sea el cuerpo mas apretado debe ser el trackerildkkerning ajusta el espacio entre
las letras de una misma palabra o en algunos eagaajue llaman la atencién al estar
muy juntos o separados, por lo general en cuenzoslgs.

Letras mas separadas, tono mas luminoso en laBraslaPalabras y lineas con mas
espaciado, valor mas brillante en el tipo.

Las lineas muy separadas producen discontinuiddd kEttura, las demasiado juntas

hacen que sea complicado distinguir las palabras.

1.5.6.5 Ancho de linea

A menor longitud de linea, mayor velocidad de lextdPero lineas demasiado cortas
dificultan la lectura por el ritmo visual al camb@nstantemente de linea.

A mayor longitud de linea, mayor longitud de safanayor longitud del salto, mayor
dificultad de lectura.

Se puede emplear para una linea mas de 40 casagtenenos de 70. En lineas muy
cortas, se debe distribuir en cada linea su premaificado haciéndolo legible y

comprensible.
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1.5.6.6 Interlineado (leading)

Espacio vertical entre las lineas de texto, resguasdel cansancio de la vista, y la

sensacion de color que toma un bloque de texto.

Se recomienda que el interlineado sea uno o dampumas que el valor del cuerpo de

la fuente, (texto en cuerpo 10, un interlineadd 2e

A mayor espacio entre lineas, mayor facilidad deuta. Un interlineado éptimo es de

un ancho de linea de 1,5.

1.5.7 Formatos

1.5.7.1 Narrativa: relato (real, imaginado, fantastico, de suspeerse) en el que

producto es el protagonista.
1.5.7.2 Escenas de la vida redEl producto aparece en la vida cotidiana.
1.5.7.3 Busto parlanteuna persona habla del producto.

1.5.7.4 Testimonial:son experiencias que los consumidores o conocedhatdan del

producto.
1.5.7.5 Noticia:cuando el mensaje es presentado como informaeidodistica.

1.5.7.6 Presencia de productcel producto es el unico protagonista, habla p@ok

con su imagen. La informacién que le acompafia epa@mo texto o voz en off.

1.5.7.7 Solucién de problema:El producto interviene en el proceso problema-

tratamiento-solucion.
1.5.7.8 DemostracionMuestra la capacidad del producto y de los efapbesproduce.

1.5.7.9 Analogia:Se compara al producto con otro igual o con carsticas similares.
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1.5.7.10 Cubo de basurasugiere al consumidor deshacerse de un producinleib

por otro mucho mejor.

1.5.7.11 Satira:Personas y producto son protagonistas, utilizauetor para que la

marca obtenga simpatia.

1.5.7.12 Musical:mensaje cantado en el que cuenta las caractasistiel nombre del

producto.

1.5.7.1 Medios y Vehiculos
1.5.7.1.1 Clasificacion segun su utilizacion

1.5.7.1.1.1 Convencionales:.Cine, internet, tv, radio, prensa y diarios, \alla

publicitarias o publicidad exterior.

1.5.7.1.1.2 No convencionalesnarketing directo, PLV, publicidad directa (magjio

buzoneo).

1.5.7.1.2 Clasificacién segun soporte técnico ematko:

1.5.7.1.2.1 Medios impresos, soporte graficaliarios, suplementos, cabinas, mailing,

buzoneo, PLV...
1.5.7.1.2.2 Medios audiovisualeSv, radio, cine.
1.5.7.1.2.3 Nuevas Tecnologiasrtternet, tv digital.

1.5.7.1.2.4 Otros mediosinstalaciones deportivas, medios de transportegpale

supermercados.
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1.5.7.1.3 Clasificacion segun la interactividad yaldensidad de informacion:
1.5.7.1.4.1 La prensa

Caracteristicas de la prensa como medio de conuidica

Es periddica: Los diarios son “diarios”, las revistas tienen poalicacion variable.

El ambito geografico: Nacionales, locales, regionales, las revistasignasyoria son de

caracter nacional.
La fidelidad de lectura.
El tipo de lectura: En diarios, lectura rapida. En revistas, lecte@osada.

La audiencia de los soportesta tirada es lo que se imprime, y la difusion lee e

vende.

Calidad publicitaria: En revistas es muy superior a la calidad en lasia$i, por el
papel en el que imprimen.

El tamafio de los anunciosGeneralmente el tamafio de los anuncios en lomslias
inferior al de las revistas. Los formatos puedermaseedia pagina, de pagina completa

o roba paginas (grandes: 8x4, o pequefios: 7x3).

1.5.7.1.4.2 El cine

Las principales formas de hacer publicidad en el ndBo cine son las siguientes:
Los spots:espacios publicitarios de aproximadamente 20 shrgin

Los filmetes: espacios de aproximadamente 10 o 12 segundos.

Kinescopado:conversion de un spot realizado en televisiéomrhéto cine.
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Caracteristicas del cine:

El impacto: alto nivel de recuerdo.

La duracién del anuncio: Superior al medio de la television.

El coste por impacto:Es elevado por el menor numero de espectadores.

La selectividad geografica: Zonas geograficas concretas, anunciantes locales y

publicos objetivos concretos.

La selectividad demografica:Jévenes de ambos sexos de entre 14 y 35 afiosadge ed

de clase social media- media a media- alta, uripamoa gran expectativa de consumo.
La calidad del medio: Sus caracteristicas lo hacen atractivo para laqoddod.

Es un medio complementario, usado como refuerzoampafias nacionales en

determinadas zonas de interés.

1.5.7.1.4.3 La Television

Formas publicitarias en television:

Spots: formato estandar dura de 20 a 30 segundos.

Programas patrocinados:un anunciante va a patrocinar dicho espacio.
El publireportaje: un estilo informativo y cultural duran de 1 y 3numios.

Publicidad estatica: cuando se retransmite un evento deportivo, enscingtalaciones
se exponen publicidad.

Product placement: se ensefiar un producto o una marca en algin pnagoaserie.
Pasivo: se muestra el producto o la marca. Activo: se farsel producto y el
presentador hace uso de él.

Guionado: se ensefia el producto, se hace uso de él y eintaglor hace alusion verbal

del producto.
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Las sobreimpresionesson textos que aparecen en la parte inferior garialla.
El bartering: un programa en el cual vende al medio espaciagiabio,
Telepromociones:aparecen antes y después de cada programa

Presentaciones internasmencion de la marca, dentro del programa o serie.d

Caracteristicas publicitarias de la television:

La naturaleza audiovisual: alta eficacia en la emision de un mensaje.
Selectividad geogréaficaconsigue llegar a un publico segmentado
Gran penetracion: grandes niveles de audiencia.

Fugacidad de los mensajedrevedad en la exposicion.

Costo absoluto es elevado pero el costo por canéscbajo.

Saturacion publicitaria: mayor cantidad de publicidad.

Fenomenos producidos por la saturacion publicitaria

zapping: cambiar de cadena, cuando se producen los catdisifarios.

flipping: encender la TV sin saber que ver, se cambia deneadn cadena, para
encontrar algo atractivo.

grazzing: visualizar dos programas a la vez, cambiando de airotro durante la

emision o durante los cortes publicitarios.

Zipping: grabar, un programa, serie o pelicula en algumdtw de reproduccion, y al

momento de verla, pasar rapidamente la publicidad.
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1.5.7.1.4.4 Laradio

Principales formas de publicidad en la radio:

La mencion publicitaria: frases cortas. Una duracion de 10-15 segundos.
Cuia: frases preparadas y establecidas previamentensenitha Jingle.

Programas patrocinados: emisiones de las distintas emisoras, patrocinpdasina

marca O empresa.

Caracteristicas de la radio como medio publicitario

Flexibilidad en el tiempo y en el espacidsolo necesita de una voz.
Selectividad geogréaficaprovincial o local.

Audiencia importante fuera del hogar.

Facilidad para la repeticion de los mensajesajo costo

Fugacidad de los mensajes.

Falta de soporte visual:dificulta la emision de mensajes y conceptos pithlios que

necesiten una imagen para comprenderlos.

1.5.7.1.4.5 Publicidad exterior
Formas publicitarias
Vallas: Tienen un formato horizontal, el tamafio mas fretmies de 3x4 y 3x8 metros.

Es recomendable su utilizacibn en campafias cot@®o apoyo a una campafa
integral. Su costo por impacto es satisfactorieen&i un impacto elevado, por su

visualizacién. ES un medio masivo.
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Mobiliario urbano: Mupis: son paneles verticales, luminosos instaagtolas aceras,

cercas del peaton y del conductor.
Columnas: son de tres o cuatro metros de altuiniente circulares y con luz interior.
Marquesinas: dos utilidades, publicidad y dar desca&n las paradas de autobuses.

Publicidad moévil: En trenes, metros, autobuses y taxis, instalads ererior o en el

exterior del vehiculo.
Kioscos:Retro iluminados, que se contratan por circuitos.
Publicidad estatica:

Las vallas o carteles: en lugares cerrados con gflaencia de publico, se puede

colocar gran cantidad de informacion.

Publicidad en instalaciones deportivas: Publicidestatica deportiva, publicidad

multimedia, vallas o carteles que se ubican eadmstorios.
Vallas o carteles que adornan las cabinas teledénic

Banderolas, utilizadas para ferias o actos cuksral

1.5.7.1.4.6 Publicidad en el lugar de ventas (PLV)

Exhibidores: estanterias o lineales de venta, contiene losuptos a la venta.
(Merchandaising, todo aquello que se puede hacarfaaorecer las ventas)

Displays: soportes pequefos, contienen un producto o infiémade un producto o
marca, con un disefo atractivo ubicado en escasarat

Carteles: ubicados en vitrinas escaparates o paredes, stitaes 50 x 70. Ubicados en

escaparates, paredes.



-63 -

Maquinas expendedoras automaticasen la entrada de los establecimientos y suelen

hacer alusion a la marca que sirve el producto.

Comunicaciones sonorasmediante la megafonia del centro comercial arigolae la

jornada comercial.

Proyecciones audiovisuales:filmaciones en video que se proyectan en los

establecimientos.
Cabeceras de gondolasson las entradas a los exhibidores o lineales.

Demostradoras y Azafatasdemuestran e informan sobre el producto.

Caracteristicas de la PLV:

Favorece la compra impulsiva. Refuerza las accipnasocionales. Favorece la venta

en autoservicios. La creatividad y el emplazamisotoimportantes.

1.5.7.1.4.7 Publicidad directa

Las caracteristicas de la publicidad directa son:

La selectividad geogréfica:decide que publico recibe la publicidad.
Selectividad demogréfica:selecciona a las personas o publicos objetivos.
Flexibilidad: en espacio, color, mensaje o contenido, tiempo.
Permanencia:guardada y leida en otro momento.

Economia: costo de impacto en el publico objetivo, es redatiente bajo.
Impacto: Dependera de la creatividad de la publicidad

Necesidad de censse debe obtener datos para realizarla.
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1.5.7.1.4.8 Internet

Caracteristicas de Internet como medio publicitario

Es generador de valor afiadido: gran cantidad dennafcion de productos.
Interactividad: consumidor activo.

Acceso voluntario: el usuario accede a mensajes publicitarios qdessa.
Impulso internacional: exhibicién internacional para grandes y pequefiggesas.

Versatilidad y flexibilidad: bajo costo e informacion rapida, y flexible al nficdr

informacion del producto.

Mejora de la imagen corporativa: una buena presentacion en la web.
Capacidad de seleccién del target group

Discriminacion geografica: se detecta la direccion IP desde donde se conecta.
Medio multimedia

Medio hipermedia: utiliza el lenguaje hipertexto (enlace a otra B8to pagina Web).

PORTALES: Conocidos como web-sites tienen su origen en ucdoies o directorio.

Los horizontales, informan de diversos temas, sutdaer interrelacion entre unos y

otros, la cantidad de informacién es minima.

Los portales verticales, desarrolla profundament@f®rmacion.

Formas publicitarias en Internet: Banner, Infobanner o banner desplegable, Boton,
Ventana pop- up, Link, Quick link, Interstitial, yier, Cursor animado, Ciberspot,

Microsite, Mosca, Push advertising.
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1.5.8 Campafia publicitaria
1.5.8.1 Concepto

Es una serie de acciones planteadas de manerazadmnSe difunden en un periodo

mas largo que un anuncio individual, su duraci@madio es de 17 meses.

1.5.8.2 Tipos de Publicidad

1.5.8.2.1 Difusion informativa: Debe informar, dando a conocer al mercado losariev
productos o servicios, y recomendar el uso dedosxystentes.

1.5.8.2.2 Publicidad persuasivaCrea una demanda selectiva. Se trata de motivar a
usuarios a través de las caracteristicas y el \&adido que ofrecen los productos o
Sservicios.

1.5.8.2.3 Publicidad de recordatorio:Recuerda a los consumidores la existencia del
producto, sus cualidades y como puede satisfasarextesidades.

1.5.8.2.4 Publicidad de refuerzo:Se refiere a la buena eleccion de los clientes y

confirmar su acertada decision.

1.5.8.3 Pasos para la realizacion de una Campanaliicitaria

1.5.8.3.1 Brief - Meeting

Reunién preliminar clientes — disefiador.- Se obtendra informacion vy
recomendaciones proporcionadas por el cliente,réssiltados de la investigaciéon

permitiran el desarrollo de la Campana.
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Target: se refiere al segmento de mercado al que el elisatdirige con su marca,

producto o servicio.

Competencia: son las empresas similares a la del cliente quecai igual o similar

producto o servicio, haciendo diferente la marca.

Estrategias: son las formas que se emplean para llegar al oodey, con la marca,
producto o servicio del cliente.

Budget: es el presupuesto con el que cuenta el clientelpaealizacion de la campanfia.
Preguntas:low price o premium price, el precio bajo o iddal producto.

Product manager: Es el producto estrella con el que cuenta el gien

Consume’s benefit:Son los beneficios al consumir el producto.

Main promise: Se refiere a la promesa principal que da el dieletsu producto.
Reason why:La razén del porque de preferir o consumir el pobal

End result: Cual es el resultado final que espera el clieatela campana.

1.5.8.3.2 Andlisis de la Situacion
1.5.8.3.2.1 Punto de referencia actual, pasado ygsente

Se habla de la situacion del cliente dando reféssnarincipales de la historia de su
producto, servicio 0 marca. En el que se plantsapdeguntas¢ Donde estamos hoy y

como llegamos aqui?, ¢Hacia donde iremos en eld@tu

1.5.8.3.2.2 Proceso de planeacion

Estado de la marca en el mercadcse investiga el posicionamiento que tiene la marca

en el mercado en referencia con la competencia.
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Mision de la marca: Se refiere a los beneficios y resultados que laaproporciona,
por su preferencia'y adquisicion.
Evaluacion: se evalla si la marca esta cumpliendo con su misio

Exploracién creativa: investiga las nuevas formas para mejorar la siinade la

marca.

Estrategia: Son los pasos que se deberan seguir para queda ouanpla su mision.

1.5.8.3.2.3 Temas Centrales del Analisis

Producto. FODA: Se estudian Fortalezas, Oportunidades, Debilidadiegnazas del

producto del que se realizara la campafa pubiitar

Prospecto principal. (Consumidor): Se detallan las caracteristicas demograficas
(sexo, edad, estado civil, clase social, espacagrgdico) y psicograficas (actitud,

autoestima, actividades, intereses, gustos).

Competencia y marketing: Analiza a los competidores directos (ofrecen igual
producto) e indirectos (ofrecen productos similarésspectos de la competencia

(posicionamiento, precio, imagen corporativa, etcMarketing directo e indirecto.

1.5.8.3.3 Estrategia Creativa
1.5.8.3.3.1 Plan creativoSeAfirma especificamente que se usara en la pubticida

Texto (Nombre de la marca, Slogan, beneficios)gneia grafica (rough, layouts, story

board). Ejecucién de la publicidad con la elabdnacie los disefios.

1.5.8.3.3.2 Criterio creativo de campaiia: Similitud/ continuidad
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Visual: Las imagenes y la cromatica en todos los sopdeedisefio deberan ser las

mismas para dar similitud y no perder el conceptta composicion del disefio.
Verbal: los textos son los mismos para los soportes impreggun el espacio.
Auditiva: la musicalizacion y dialogos seran los mismospkains segun el tiempo.

Actitudinal: la actitud de los personajes debera ser conspemte no romper con el

sentido de la campafa.

1.5.8.3.4 Plan de Medios

1.5.8.3.4.1 Estrategia de medios

Identificacion medio a usar y prospecto Se determina si el medio es impreso,
espectacular, audio visual, multimedia o creatiVonembre del espacio, formato
(dimensiones o extension), asi para cada uno den&xios que se empleen en la
campana.

Calendarios: Contiene fecha de inicio y termino de la campafa.

Coordinacion de trabajo: Hace referencia a la ubicacién geogréfica (lugarponde

seran colocados o difundidos los medios.

1.5.8.3.4.1 Téacticas de medios

Vehiculos de medios y su peso publicitarise determinara el nombre de los vehiculos
como emisoras de radio, canales de TV, o direcsieagun el caso, se especifica el por

que de su eleccion y las razones de su efectiyidealla campanfa.

Alcance: El publico total al que un medio llega efectivateen
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Alcance Efectivo: Cuando se alcanza un nivel de conciencia del neresie se

representa por un porcentaje del publico.

Frecuencia: Asignada a cada estacion de radio y televisiorel egimero de veces en

qgue un individuo ha sido expuesto al medio.

La Competencia: Hacer que el producto publicitado se diferencielake demas.
Atentos a la competencia pero no a la defensiieymear lo que se puede lograr con

el plan de mercadotecnia y publicidad.

Presupuesto: Limitante para planear medios. El costo no permitanzar todos los
objetivos propuestos, mas la exigencia del clidrtee que el planeador de medios

obtenga los mejores ahorros de costos.

1.5.8.3.4.2 Plan de promocion de ventas

Se puede realizar como elementos complementad@sampafia una exhibicién para
distribuidores, promociones en tiendas, premios fert@ de cupones, publicidad

cooperativa, que incentiven a la compra del pramuct

1.5.8.3.5 Visto Bueno para la Campafa
1.5.8.3.5.1 Informe
Metas: Se da a conocer las metas que se propusierorzataan la campanfa.

Filosofia y estrategia:Se especifica las estrategias que se empleararepdesarrollo

de la campana
Motivos que suponen que el plan sera efectivo
Anuncios o comerciales: por la estructura, la itigasion y disefio creativo.

Propuesta de medios: deberan ser adecuados e sdgareollegar al publico objetivo.
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Planes para coordinacion: La responsabilidad otlargacada persona que colabora en

el desempefio de la campaiia.

1.5.8.3.5.2 Producto:(Objeto, servicio o marca). El producto contardirél de la

campafa con un buen posicionamiento.

1.5.8.3.5.3 Clientes:(Empresa duefia del producto) EI cliente con lognbs

resultados de la campafa quedara satisfecho.

1.5.8.3.5.4 Mercado(Publico objetivo que consume el producto). Elcadp al que se

dirige la campafa respondera positivamente hageodlcto.

1.5.8.3.5.5 Competenciafproductos iguales o similares que ofrecen otrapresas).
La competencia del producto con la campafa pulliaitdebera quedar en segundo

lugar.

1.5.8.3.6 Pruebas Posteriores

Realizar la definicion de los resultados en térmiespecificos y mensurables.

¢, Qué se espera se consiga con la campafia?

Conciencia de marca: El publico objetivo con la paffa conoce de la existencia del
producto y sus beneficios.

Recuerdo de la publicidad: La marca se pregna emdate del publico objetivo,
haciendo que se consuma el producto.

Constatar si se alcanzaron las metas, diferenciendgzon y el actuar comun de efecto

causado. Evaluando los resultados de la campafia eadlguisicion del producto.
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1.6 Consumidor
1.6.1 La personalidad

Patrén de pensamientos, sentimientos y condudatma@ersona durante toda su vida, a

través de diferentes situaciones.

Segun Freud, tedrico de la personalidad manifige& el fundamento de la conducta
humana se buscar en varios instintos inconscié€mygrilsos), clasificados en instintos
cocientes y los instintos inconscientes, llamadasbién, instintos de la vida e instintos

de la muerte.

Los instintos de la vida:instintos que intervienen en la supervivencia dehbre y de

la especie. (Teoria de freudiana de la personglidad

Los instintos de muerte:instintos que producen agresividad, destruccionugns.

(Teoria de freudiana de la personalidad).

El ELLO: serie de impulsos y deseos inconscientes que sam bascan expresion.

El yo, o el ego:parte de la personalidad, esta entre las exigend&h ambiente

(realidad), la conciencia (super yo) y las necel@danstintivas (ello).

1.6.1.1 Rasgos de la personalidad.

1.6.1.1.1 Rasgos cardinalespoco frecuentes, influyen en todos los actos de una

persona.

1.6.1.1.2 Rasgos Centralesnas comunes, son observables en el comportamiento.
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1.6.1.1.3 Rasgos secundarioatributos que no son parte vital de la persona gee se

manifiestan en situaciones extremas.

1.6.2 Percepcién

1.6.2.1 Conceptos

La percepcion incluye la interpretacion de sensesp dandoles significado y
organizacion (Matlin y Foley 1996).

La organizacion, interpretacion, analisis e integma de los estimulos, implica la
actividad no sélo de nuestros érganos sensorialas, también de nuestro cerebro

(Feldman, 1999).

1.6.2.2 Patron

1.6.2.2.1 Prototipos: en la memoria se almacenan representaciones ato®bp
estimulos del medio.

1.6.2.2.2 Plantilla:ante estimulos visuales actian patrones especHiomacenados en
la memoria.

La teoria de la igualacién de plantillas, manifiegtie la persona tiene varias plantillas

o patrones especificos, almacenados en la memoria.

1.6.2.3 Percepcion ¢aprendida o heredada?
Investigaciones han demostrado que algunos factmisEos de la percepcion son
biologicos y cumplen funciones adaptativas. Otrswidios han demostrado que la

percepcion es el resultado, del incremento de daaaidades perceptivas innatas. La
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percepcion es flexible, se modifica por la expeari@n empleando aprendizaje

discriminativo.

La herencia y el ambiente—aprendizaje, permitewmilperel "todo" que rodea a una

persona.

1.6.3 Aprendizaje
1.6.3.1 Concepto
Es el proceso de adquirir conocimientos, habilidadetitudes o valores, a través del
estudio, la experiencia o la ensefianza. Se dedim® ecin cambio estable en la conducta
de la persona, como resultado de la experienctaluprdo por las asociaciones entre

estimulos y respuestas.

Se suscita un fenomeno a mayor aprendizaje, mepaclad de adaptacion frente a
los cambios globales. Por medio del aprendizajeraf@mos pero al mismo tiempo el

mundo exterior es extrafio para las nuevas geneexio

1.6.3.3.3 Fundamentos en los cuales se basa ekeayglizaje

La motivacion es encender “La Chispa! atraer la atencion de la persona, incitar a la
investigacion del tema, formular preguntas, repakaocabulario. Invitar a la persona:
a pensar acerca de lo que va a aprender, a queEse e interactle y aprovechar la
informacion.

Utilizar estimulos multisensoriales: permiten asamia informacion haciendo que se
indague, analice, conozca o recuerde. Una expasitiéresante ayuda a que la persona

se sienta patrticipe, discrimine, escuche categorjoggue.
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La practica: demuestra en hechos lo aprendidoghdai que la persona responda al
estimulo impartido, de manera logica, coherentetifee en una realidad donde se
puedan aplicar los conocimientos. El lenguaje eredpuesta demuestra que la persona

esta aprendiendo, equilibrando el escuchar, hdbary escribir.

La aplicacion: es una extension de la préctica, reqgite hipotéticamente un
conocimiento, la aplicacion se la lleva a la resdiden la que se utilizara el pensamiento

critico.

1.6.4 Formacion y cambio de actitud
1.6.4.1 Formacion

Cuya finalidad es un aprendizaje para ser apligaddecuado al puesto de trabajo, su
método de trabajo involucra actividades de aplaacgue logren la constante
interaccion entre las demandas del propio trabajbsy contenidos informativos
impartidos.

Abarca todos los problemas de la persona. Trataudeentar sus competencias, para

adaptarlas a su proyecto concreto, donde la fodnaaiompafia a la realizacion.

1.6.4.1.1 La formacion de una personalidad moral

El proceso educativo aporta al desarrollo de lagwlidad ética de los educandos. Las
habilidades, conocimientos, y proceso educativon&or una estructura de personalidad
gue percibe y asume la ética de la vida.

Para un desarrollo de una personalidad ética mtexy necesario estrategias en tres

ambitos de trabajo simultaneos: un espacio cuaicutspecifico, un trabajo

interdisciplinar y una accién en transversalidad.
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El objetivo del proceso de educacion ética, peeslgiwconstruccion de una personalidad

ética solida, apoyada en el desarrollo de una eania moral autbnoma.
Los niveles para la construccion de una persorthbtiaa solida:

a. El desarrollo de un fuerte “sentido de vida”

b. El desarrollo de un “proyecto de vida” concrgtealizable

c. El desarrollo de una “estructura ética persqQnadpaz de viabilizar y sostener los

contenidos éticos de la propia vida.

1.6.4.1.1.1 Desarrollo de una “estructura ética psonal”

La construccion de un proyecto de vida personaleni@e del desarrollo de una
estructura ética que mantenga los aspectos étectss propia vida en la persona. En el
proceso de educacion ética, la persona debe difinirontenidos en forma consiente,
integrarlos a la vida y reformularlos automaticateehas estrategias pedagogicas para
la “educacion ética”, estructuran la conciencia ahate la persona, permitiendo su

ejercicio autonomo y, humanizante.

1.6.4.1.1.1.1 Formacion para la configuracién deeferentes éticos

a) Aprender a clarificar lo que “cree”, lo que ‘fsie’, 1o que “puede”.

b) Aprender a no autojustificarse.

c) Aprender a buscar la verdad.

d) Aprender a discernir entre las diferentes gdésalor en una sociedad plural.
1.6.4.1.1.1.2 Formacion para el discernimiento.

a) Ubicar con claridad la situacion ética planteada

b) Establecer los principios, criterios y valoresrates en juego.
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c) Establecer las circunstancias que condicionan.

d) Llegar a juicios ciertos en un tiempo razonable.

e) Aplicar el “transar ético” donde es necesario.
1.6.4.1.1.1.3 Formacion para la autenticidad

a) Aprender a rechazar todo condicionamiento eatgrtebido.

b) Aprender a superar todo condicionamiento intendebido.

1.6.4.2 Cambio de actitud
1.6.4.2.1 Persuasion

La Teoria de la Persuasion orienta los cambioztteid en una serie de etapas o pasos
que otorgan a las actitudes y sus componente® ciarel de predictibilidad sobre las

acciones y conducta.

Son importantes la informacién, el conocimiento,mensaje, son importantes. Los
“elementos claves” que miden el poder de la perSmase encuentran en la

comunicacion y el procesamiento de la informacion.
a) La fuente o emisor del mensaje

b) El contenido del mensaje

c) El canal comunicativo

d) El contexto

Cantero, considera importante el "peso de la fuemqie depende de: la actitud del
receptor con respecto a dicha fuente (la credddli@! atractivo y la competencia).
El nivel de susceptibilidad (el nivel en el quereteptor se deja persuadir). Hovland

manifiesta que el receptor puede ser afectado éangar la edad, el nivel educativo, las
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creencias previas, y factores estructurados com@utoestima, el autoritarismo, el

aislamiento social, el nivel de fantasia, el tipoodientacion vital.

La persuasion causa el efecto deseado cuandaegltoe pasa progresivamente por las
etapas del proceso persuasivo y el impacto delpteceen cada etapa puede ser
diferente; con efectos positivos o negativos. (ganareparacion intelectual aumenta la
posibilidad de recibir y analizar un mensaje, ouavez disminuir la posibilidad de

aceptacion).

1.6.4.2.2 Etapas en el proceso persuasivo
ESTILOS DE LA COMUNICACION

Fuente — Contenido — Canal — Contexto

Son filtrados a través de:
DISPOSICION DEL RECEPTOR

Susceptibilidad a la persuasion - Actitud haciagsi$mulos en la comunicaciéon

Causan:
RESPUESTAS INTERNAS DE LOS RECEPTORES

Atencion — Comprension — Aceptacion — Retencion

Manifestadas en:
RESPUESTAS OBSERVABLES

Cambios de opinién — Percepcion — Afecto — Accion
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1.6.5 Cultura y subcultura
1.6.5.1 Cultura

Conjunto de todas las expresiones de una soci€dachada por costumbres, practicas,
codigos, normas y reglas de la manera de serrsesteligion, rituales, normas de
comportamiento y creencias. Se considera que larauks toda la informacion y
habilidades que posee el ser humano. Su concejapestante en la antropologia y la
sociologia, disciplinas que se encargan del estiglia sociedad.

1.6.5.1.1 Origen del término

Su origen se da en una metafora entre la practicaedta actividad con el cultivo del
espiritu humano, de las facultades intelectualds imdividuo. Haciendo que se
identifica cultura con erudicion. Una persona '&ulies aquella que posee gran
sapiencia en amplios campos del conocimiento.

1.6.5.1.2 Clasificacion

1.6.5.1.2.1 Topicaes una lista de categorias; organizacion soeiayjdn, o economia.
1.6.5.1.2.2 Historica: es la herencia social, la forma de solucionar Iprobs de
adaptacion al ambiente o a la vida en comun.

1.6.5.1.2.3 Mental:son las ideas, o los habitos aprendidos, que eénhimpulsos y
distinguen a cada individuo.

1.6.5.1.2.4 Estructural: son ideas, simbolos, o comportamientos, modelaglos
interrelacionados.

1.6.5.1.2.5 Simbdlico:son los significados asignados que son comparfiosuna

sociedad.
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1.6.5.1.2.6 Segun su extensiodniversal, Total, Particular.

1.6.5.1.2.7 Segun su desarrolloPrimitiva, Civilizada, Analfabeta o pre-alfabeta,

Alfabeta.
1.6.5.1.2.7 Segun su caracter dominant8ensista, Racional, Ideal

1.6.5.1.2.8 Segun su direcciofosfigurativa, Configurativa, Prefigurativa.

1.6.5.1.4 Elementos de la cultura

1.6.5.1.4.1 Concretos o0 materiales:ffiestas, alimentos, ropa, arte plasmado,
construcciones arquitectonicas, instrumentos d&jwa

1.6.5.1.4.2 Simbdlicos o espiritualescreencias, valores, normas y sanciones,
organizacion social y sistemas politicos, simbd®wguaje y tecnologia y ciencia.
1.6.5.1.4.3 Rasgos culturalegorcion mas pequefa y significativa de la cultdegl
perfil de una sociedad.

1.6.5.1.4.4 Complejos culturalescontienen en si los rasgos culturales.

1.6.5.2 Subcultura

Define a un grupo de personas con distintos corapoentos y creencias

diferenciandose asi del resto de grupos que forpste de la cultura mayor. Se
caracteriza por la edad, raza o género de sus mismp sus son estéticas, politicas,
sexuales o una combinacion de ellas. No siempopasren a los valores de su cultura

mayor.

1.6.5.2.1 Caracteristicas de los miembros pertenentes a una subcultura
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En una subcultura los miembros que la conformadesgifican con el uso distintivo y
simbdlico del estilo.

Para estudiar una subcultura se basa en el simmbsociado a la ropa, la masica y
otras costumbres y la forma en que estos simbalosirgerpretados por la cultura
general a la que pertenecen. Se habla de contrecgiindo una subcultura se opone a

la cultura dominante.



CAPITULO I

INVESTIGACION DE LA REALIDAD POLITICA DEL ECUADOR

2.1 Objetivos de la investigacion

Conocer como son las personas (estilos de vida)

Identificar que percepciones tienen las personas

Determinar los ideales de politica para un deBaractual

Conocer elementos gréaficos y cromaticos corcl@des relacionan las personas para

una politica ideal

2.2 Formulacion de la hipoétesis de investigacion

La revista y la campafia publicitaria disefiadasaleera@o a las caracteristicas e ideas
del segmento podrian cambiar sus percepcionesrara fpositiva hacia la politica en

nuestro pais.

2.3 ldentificacion de la poblacion de estudio
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2.3.1 ldentificacion de las caracteristicas de fagoblacion
Edad: 16 a 20 afios

Ocupacion: Estudiantes de nivel medio (quinto y sexto cugsojvel superior (primer

y segundo afio).

2.3.2 Definicion del tamafio de la poblacion
2.3.2.1 Fuentes de Informacion Secundaria

Se acudio a instituciones competentes que nostéaic@h el acceso a la informacion

requerida. Fuente (ver anexo 1)

Ministerio de Educacion.

Secretarias Académicas de Universidades y Poliésmie Riobamba
2.3.2.2 Informacion Obtenida

Se realizé la suma del nimero de estudiantes dghesgo a investigar tanto de

educacion de nivel medio como superior. Fuentegmexo 2)

TAMANO DE LA POBLACION

Nivel de Educacion Numero de Estudiantes
Media 7218

Superior 7712

Total Poblacion 14930

Tab. Il.2Numero de estudiantes de educacion Media y Supdeidecuador.

2.4 Calculo del tamafio de la muestra
La muestra se calculé en dos partes correspondi@antada nivel de educacion. Para

viabilidad de la investigacion se toma el 40% deleestra. Fuente (ver anexo 3)

TAMANO DE LA MUESTRA
Nivel de Educacion Muestra (n) 40% de la Muestra
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Media 365 146
Superior 366 146
Total 731 292

Tab. 11.3NUmero de estudiantes de educacion Media y Supeeitat muestra.

2.5 Seleccion de los elementos de la muestra y faeion de la base de datos

Se utilizo el Muestreo Simple Aleatorio medianteTkbla de niumeros aleatorios para

seleccionar los elementos de la muestra y formlaada de datos. Fuente (ver anexo 4)

FORMACION BASE DE DATOS

N° Establecimientos| Educacion Nivel Media Educaciéon Nivel Superior
1 San Felipe

2 Santo Tomas Apostol

3 ESPOCH

Tab. 1l.4Establecimientos de educacion Media y Superiovastigar la muestra.

2.6 Obtencion de informacion

2.6.1 Obtencién de informacion secundaria (Métodage obtencion)

2.6.1.1 Utilizacion de métodos de investigacion

Método Deductivo: € partio de una generalidad, para obtener conciesiae tipo
particular.

Este método se utilizd a partir de una perspecfireeral respecto a la situacion politica
en el Ecuador en las diferentes etapas, estabtesénun conjunto de valores a

transmitirse en beneficio de los estudiantes.

2.6.2 Obtencion de informacion primaria (Métodos d obtencion)
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2.6.2.1 Utilizacion de métodos de investigacion

Método Inductivo: A partir de casos particulares se lleg6 a conchesi@enerales.

Este método se utilizé ya que a partir de investiga caracteristicas, motivaciones y
beneficios esperados, por cada uno de los consussigmtenciales respecto a revistas
se llegé a una conclusion general cuyo resultadlo svidencia en el Disefio de la
Revista y en el Disefo de la Campaia Publicitaria.

2.6.2.2 Recopilacion de la informacion

Empleando la técnica de la encuesta se ha recopgacthformacion. La misma que
tiene una estructura de preguntas cerradas, decgele completar y marcar. Fuente
(ver anexo 5).

2.6.2.2.1 Resultados de la informacion obtenid&/er anexo 6)

CONOCIMIENTO DE POLITICA

Muy en En Ni de acuerdo | De Muy

Afirmaciones | Desacuerdo| Desacuerdo| Ni en | acuerdo | pe
desacuerdo acuerdo

1 53%
2 39%
3 44%
4 48%
5 32% 32%

Tab. lIl.5Resultados sobre el conocimiento del segmento gabiteca.

Gustos formales:figura geométrica preferidBRIANGULO 74%.

Gustos cromaticos:Colores de optimismo y alegeZUL 32%y ROJO 19%.
Calificacion de la politica actual y de una politia ideal:

A la politica actualen el pais la califica com@ORRUPTA 64%y SUCIA 15%.

A la politica que idealizgara el pais la califica condJSTA 34%y HONESTA 20%.
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Vinculacion cromatica de la politica actual y de ua politica ideal:

A la politica actual en el Ecuador la vincula con el colNEGRO 47% vy

AMARILLO 29% .

A la politica que idealizala vincula con el coloVERDE 44% y AZUL 29%.
Relacion formal de la politica actual y de una pdiica ideal:

A la politica actual la relaciona con la figur@URVA 48% y BOCA 28%.

A la politica que idealizala relaciona con la figurBECTA 33% y MANOS 29%.
Participacion en la politica: Sl participarian en un debate politi66%.
Autoestima: los demas le ven como una persddBCIDIDO 63% .

Aporte en el cambio de la politica:

Aportarian con el cambio de la politica del p@ARTICIPANDO 52% e

INFORMANDOME 44% .

Conocimiento de participacion en politica:

Participarian en la politica en forrldDEPENDIENTEMENTE 41%, NO SE 39%
Interés en las Revistaslee revistasS| 84%.

Caracteristicas de la revista:

Buscan una revistiNTERESANTE 44% e ILUSTRATIVA 23% .

Problema frecuente en revistas:

El problema en una revistiEMAS SIN INTERES 51% y MUCHO TEXTO 30% .
Tamarno de la revista:

El tamafio ideal de una revista para su facil mdagxdn, transportacion y atractiva es:

A4 (21cm x 29.7cm) 63%
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ESTILO DE VIDA DEL SEGMENTO

Las Actividades que| Lo mas importante para| Cuando hablo con
Prioridad | llevo a cabo en el dia mi es: mis amigos, hablo
son: de:
1 Estudiar 78% Formacién Profesiong Diversion 66%
40%

Tab. Il.6Resultados en porcentajes de las prioridades dghsato.

2.6.3 Andlisis e interpretacion de la informacion

2.6.3.1 Prueba de hipdtesis

2.6.3.1.1 Estilos de vida

Estudiar es la actividad prioritaria que el segmento readiz el dia

La Formacion Profesionales lo mas importante para el segmento

La diversiones el tema del que habla el segmento

Sonpersonas racionaleal elegir etriAangulo como su figura geométrica preferida

Demuestran uauto estima altaal calificarse compersonas decididag suafirmacion

en participacionen un debate politico.

2.6.3.1.2 Percepciones de la politica actual

CORRUPTA y SUCIA

NEGRO (Corrupta - Antiétich AMARILLO ( Deshonesta - Interés econodnjico
CURVA (Inestable - DesorientaJdBOCA (Solo palabras — Individualismo
2.6.3.1.3 Ideales de politica

JUSTAY HONESTA

2.6.3.1.4 Elementos gréficos y crométicos para ummlitica ideal

VERDE (Democratica - Progreyg AZUL ( Equitativa - Etich

RECTA (Estable - Equilibraday MANOS (Hechos - Sociedad



CAPITULO Il

ORGANIZACION DE LA INFORMACION Y ESTABLECIMIENTO DE

CONTENIDOS

3.1 Establecimiento de Etapas a Investigarse

3.1.1 Etapa previa a la Democracia (1830-1978)

3.1.1.1 (1830-1859)

1830 mayo 13 se formaba como estado libre e independientézéedose la primera
asamblea constituyente en Riobamba, en la cualeselid que el pais se llamaria
Ecuador, la division de los poderes (ejecutivo,islagvo y judicial), y el primer
presidente de la republica seria elegido por eh@riCongreso Constituyente; por lo
gue asume la presidencia Flores en septiembre3ie 18

1830 En la primera presidencia ddores, implanté un sistema de gobierno entre
terratenientes y militares; conocido popularmenden@ el floreanismo en el que
gozaban de suntuosidades los gobernantes y lazaolra del pueblo. Nace asi la
sociedad llamada "El Quitefio Libre" que por susiigpies miembros de esta sociedad

fueron colgados acusados de conspiracion.



- 88 -

1835 la Convencion Nacional, precedida por OlmedolaéEque se decreta fsegunda
Carta Politicay nombra Presidente de la Republicdieaente Rocafuertey Flores
vuelve a ser General en Jefe del ejército. Su gubiéomento el desarrollo de la
cultura. 1835 septiembre, se revelan contra Rodafupero al fracaso ocasiona el
fusilamiento de algunos oficiales caudillistas.afib siguiente surge una revolucion en
Tulcan con el fin de vincular al pais como un degpgaento de Colombia, por lo que
muere fusilado el general Facundo Maldonado. Y @ndfaldas insurgentes padecieron

muertes similares.

1839, El congreso de este afio, nombra presidedtean José Floregpor segunda vez,

Flores nombra a Rocafuerte como gobernador dedgudy

1843 marzo, una nueva Convencion Nacional creari@reera Constitucion con el

objetivo de llegar a una dictadura mediante la&Cdetla Esclavitud:

Esta Convencion Nacional permitio la eleccion derdd como presidente por tercera
ocasion. Rocafuerte encabeza la oposicion antertzra Constitucion, se producen
campafas y montoneras contra Flores, denominadasi@enarxista.

1845,la Convencion Nacional de Cuenca expresaubata Constitucidny modifica la
"Carta de la Esclavitud"; la convencion apoyada@abriel Garcia Moreno y Vicente
Rocafuerte destituye a Flores y nombraban a Vic&daendn Roca como nuevo
Presidente.

1849, concluye el periodo constitucional #é&cente Ramoén Roca El congreso elegia
el nuevo presidente entre Diego Noboa (conservadAntonio Elizalde (liberal) al no

haber acuerdo el Vicepresidente Don Manuel de Abi@sume el poder.
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1850, Diego Noboaes nombrado Jefe Supremo por el general Urbinpudssde
desconocer aAscasubi Una nueva Asamblea Constituyente dictd dainta
constituciéon la cual decreta la prohibicion de la pena de teusor delitos politicos y
hace referencia, en forma breve y contradictorsaderechos del Ecuador, los limites

del territorio nacional.

1851, José Maria Urbina fue nombrado Presidente Constitucional, quien wni&
oligarquia comercial costefia y a la milicia regutambién suprimio la esclavitud y el
tributo indigena, creé medidas de apoyo al campdsiserrano; pero los latifundistas
se opusieron.

1856, el generalFrancisco Roblesasume el poder, quien continud la politica de
Urbina. Se elimino las “protecturias” indigenas. tMes regionales indujeron a una

crisis y al fin del gobierno.

3.1.1.2 (1861-1875)

1861enero,la Asamblea Constitucional liderada por Floresnb@a aGarcia Moreno
Presidente Constitucional, esta Asamblea se enagwear lsséptima Constitucion

del Ecuador.

1861, Primer periodo garciano fue de revueltas politicas provocadas por unasist
dadas por la inconformidad de la Constitucion dgll@amada garciana). La economia
del pais se baso en el aumento de exportacionesag® y las relaciones con el
mercado mundial para lo cual la modernizacion ytreéimacion eran elementos
principales impedidas por los desacuerdos de igarquias regionales en el control del

poder. Se centralizo y administro con eficaciar&agas publicas. El desarrollo de los
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bancos controlo las emisiones monetarias, se pusieases para el endeudamiento

cronico y la dictadura bancaria.

1865, Jeronimo Carrion llega a ser presidente y Juan Montalvo apareda palitica
con su obra de critica al gobierno garciano llam&daCosmopolita”. Carridon y Javier
Espinosa son obligados a dejar sus cargos porguir & concepto garciano.

1869, Garcia Moreno ejerce su segunda presidencia, mediante la cartdlad
esclavitud” favorece al desarrollo del estado aleambras como: el inicio de las vias
ferroviarias, el avance de la ciencia, la educaa@dreomercio y la produccién; pero al
negociar con el Vaticano el monopolio del cleroreola educacion y los medios de
comunicacién, nace una oposicion en contra debseberical y terrateniente de su
gobierno. Cuando es nombrado presidente por tewearaconsideran la vacante en el

puesto debido a su muerte, fue acecinado el 6as@de 1875.

3.1.1.3 (1875-1895)

1875, Antonio Borrero asume la presidencia, No convocé a una Asamblealggro
remplazar la “carta negra”. En 1876 Borrero esatemo por la insurreccion liderada
por Ignacio de Veintimilla quien toma el poder ymiwr6 a Pedro Carbo, Ministro
General y a José Maria Urbina, general del ejercito

1878 Veintimilla convocd a una Asamblea ConstituyeateAmbato y se expidio la
novena Constituciérdel Ecuador que declardvaintimilla Presidente Constitucional.
1882, Veintimilla intentd una nueva dictadura, perodestituido por una guerra civil
llamada “la campafa de la restauracion” organizh@ade julio del siguiente afo.

1883, una nueva Asamblea Constituyente sustituye laa caohstituyente garciana y

elige aCaamafiocomo presidente
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1888, Antonio Floresfue presidente

1892, Luis Corderoes elegido presidente, quien al vender la bandacemal a una

embarcacion extranjera fue derrocado el 5 de jdei®895.

Estos gobiernos fueron denominados “progresistas”’gb crecimiento econémico y
creacion de nuevas clases sociales como la buagc@siercial y bancaria. La ideologia

progresista se oponia al liberalismo radical

3.1.1.4 (1895-1912)

1895, el generalEloy Alfaro dirigia la revuelta que a su triunfo fue nombrael@

supremo, se realizé un programa “liberal” para aniio de la ideologia politica,
reestructurd el estado en el aspecto social y ecmod mediante la Asamblea
Constituyente de 1896-1897 que decretd: la InstbncPublica; ensefianza gratuita,
elimind el diezmo, comunicé relaciones comerciadgdre costa y sierra cuando

implemento el ferrocarril.

1901, el generalGalo Plazaes nombrado Presidente de la republica quiengagaalo
por el sector oligarca, 1902 decreta la ley delrimahio civil y en 1904 la ley de

cultos.

1905, Lizardo Garciafue nombrado inconstitucionalmente Presidentegrale opuso
con marchas en Quito y todo el pais.

1906, la Asamblea Nacional dicto ldoceava Constituciondenominada la Carta
Liberal, que separé a la iglesia del estado y nonsbAlfaro presidente por segunda
vez. Gobierno en que la construccion ferroviamgdl hasta Quito y en 1908 creé las

juntas de beneficencia mediante la modificaciofadey de Beneficencia.
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En esta etapa se vivio una incertidumbre con réspesus limites territoriales con el

vecino pais del sur, Pera.

1911, se gener6 un conflicto por el poder, Alfaro prdiértomar el mando pero fue
aprisionado, ejecutado e incinerado por aglomemasiode gente mandada por

contingentes liberales y derechistas.

3.1.1.5 (1912-1924)
1912, Leonidas Plaza es nombrado presidente mediante elecciones. 18@3,
Esmeraldas se organiza una insurreccion oposifogolaerno, liderada por Carlos

Concha Torres, ex-oficial de Alfaro.

1914, las consecuencias de la segunda guerra mundial ioeertidumbre en la
economia del pais. La guerra civil en la selva steegaldas casi acabd los recursos
econdmicos por lo que se acudio al Banco Comeycijricola para mantenerla, la
deuda creci6 y la institucion bancaria seguia emuld billetes con lo que se puso en
peligro la moneda ecuatoriana, los precios sufnieénfiacion y se llego al borde de la
bancarrota. ElI gobierno tomo medidas al afrontadeuda con rentas y bienes, se
prohibié la exportacién del oro fisico e implandolley Monetaria; la que suspendio el

canje de billetes por oro metalico, para lograr lguemision de papel se garantice.

1916, Alfredo Baquerizo Morenofue elegido presidente de la Republica, Baquerizo
puso fin al conflicto en Esmeraldas otorgando |aiatia general y dos afios mas tarde
acabo con la oposicion de los indios.

1920, José Luis Tamayasume la presidencia, en su gobierno la falteedeadda en el
mercado internacional por el cacao produce unasgosr lo que organizaciones en

Guayas inician protestas hacia al gobierno parébgseara soluciones a la situacion; en
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1922 el ejercito actué sangrientamente en consrdl@lgas suscitadas en Guayaquil y
un afo después ocurrié lo mismo en Leito en Turgiaa

1924, Gonzalo Coérdovafue presidente del Ecuador candidatizado por elcBa
Comercial y Agricola; Jacinto Jijén y Caamario sesopal fraude electoral y trabajé en

contra a la bancocracia

Alberto Guerrero Martinez fue delegado a la preside por Cordova ya que una

enfermedad le aquejaba.

3.1.1.6 (1925-1947)

1925 julio 9, un levantamiento se realiz6 a raiz del desacue@momico que
imponian los gobiernos plutocraticos, la insurr@acla dirigio lldefonso Mendoza
Vera, quienes luego crearon la Junta de Gobieraib €i la que el mentalizador de la
insurreccion tomo parte Luis Napoledn Dillon.

1926,fue Presidente Provisionkidro Ayora, en este periodo se genero una excesiva
burocratizacion y se crearon instituciones comBaico Central, la Superintendencia

de Bancos, la Contraloria General de la Nacidoaja de reposiciones y otras mas.

1930, la crisis econémica mundial afecta gravementead$ [y en 1931 el pueblo
arremete en contra de los cuarteles para apodel@r@enamento y se enfrentan contra
el batallon que apoyaba al Coronalis Larrea de Alba a quien Ayora designo
ministro de guerra. Larrea entrego el poder a AdrBaquerizo Moreno Presidente del
senado y ex presidente de la Republica. Una veaidea®p en el poder llama a

elecciones para octubre de 1931.

1932, El latifundismo serrano triunfa ante la burguesimercial con la presidencia de

Neptali Bonifaz Se realizo la denominada Guerra de los cuatm® eliareaccion a la
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destitucion de Neptali que fue determinada poloabreso, en esta guerra participo la
Compactacion Obrera Nacional (CON) dominada poddeecha; conformada en su
mayoria por artesanos partidarios de Bonifaz, pele@ derrota de los “compactos” es
nombrado presidente provisional Alberto GuerrerortMaz, presidente del Senado.
Quien al llamar a elecciones llega a la presidengianiembro del partido Liberal Juan

de Dios Martinez Mera.

1933, el poder es encargaddhelardo Montalvo, Este convoco a elecciones ganando
la presidencia el conservadéosé Maria Velasco Ibarraquien era presidente de la

Camara de Diputados.

1934, Velascaes posesionado en la Presidencia pero su golesrderrocado el 20 de

agosto de 1935.
1935, Federico Paegoberno en dictadura civil por los altos mandadreases.

1937,el GeneralAlberto Enriquez Gallo, goberné al pais luego de haber derrocado a
Paez. Enriquez expidio el Codigo del Trabajo y egyirel poder a la Asamblea
Constituyente de 1938 que al ser disudltarelio Mosquera Narvaez asumié la
Presidencia, intentando eliminar la “amenaza izgis&” y fortalecer la oligarquia

liberal.

1944, Carlos Alberto Arroyo del Rio asumié la presidencia y fue destituido ynoa
revolucién popular “la Glosaria” liderada por Valadbarra, quien por segunda ocasiéon
asume el poder apoyado por socialistas, comunistamservadores (ADE).

1947, El coronel Carlos Mancheno Ministro de Defensa de lIbarra lo destituyd

mediante un golpe denominado “manchenazo”.
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3.1.1.7 (1948-1960)
1948 fue presidente de la RepubliGalo Plaza Laso En su gobierno la produccion de
banano permite que el Ecuador se convierta en Agosgador iniciandose asi una via a

la industrializacion.

1952, Velasco Ibarrafue Presidente de la Republica. Llamando a esteduesu tercer
velasquismo Gobierno totalmente conservador. Lasniormidades del pueblo se
remplazaron con obras, la construccion de entideadesativas e implantar un gobierno

democratico.

1956, Camilo Poncein conservador que llegé al poder, en un gobiguwofue liberal,
enfrentd la crisis en la exportacidon bananera, srtés huelgas del pueblo que el

gobierno tubo que reprimir

1960, Velasco Ibarrallega a la Presidencia por cuarta ocasion, coeragpas a una

solucion de la grave crisis economica que atraesdipais, el pueblo confié en su
gobierno pero fracasé en solucionar la situaciom sgi acrecentaba por la revolucion
cubana, accedio ante intereses de los exportagergsio la devaluacion de la moneda,

Ibarra fue derrocado por militares.

3.1.1.8 (1961-1979)

1961, Carlos Julio Arosemena Monroy es nombrado presidente, reestructurd
socialmente al pais y afrontando las consecuenlgida cruzada anticomunista de los
Estados Unidos. Las Fuerzas Armadas influenciade&ERoUJU. congrego a una Junta
Militar de 1963 a 1966 que manifestaba un desarcapitalista y en 1964 se implantd

la Primera Ley de Reformas Agraria, aplicada h@meehte pero luego viciada al

favorecer a ciertas familias campesinas. Acabandceesta ley el huasipungo.
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1966, El fracaso economico obligo el nombramiento depwuesidente provisional,

Clemente Yerovi

1966, el Dr. Otto Arosemena GoOmezfue nombrado Presidente Interino por la

Convencion de este afo, gobierno de derecha ogargliias relacionadas a la banca.

1968, Velasco Ibarraretoma el poder, y con apoyo de las Fuerzas Arsnadd 970 se

declara dictador.

1972, el generalRodriguez Lara llega al poder para nombrarse dictador. Con un
gobierno Nacionalista y Revolucionario de las FasrArmadas, acciono un plan de
Desarrollo, implantando una politica petrolera ¢@@se en los recursos estratégicos,
soberania, nacionalismo y autoridad militar; empdpaasi a crecer los recursos
nacionales. No obstante en 1975, se produce usia petrolera internacional al bajar

los precios del petroleo.

1976, ElI Concejo Supremo de Gobierno encabezada poiiceblmiranteAlfredo
Poveda Burbanoque toma el mando del pais, el mismo que descartarsgobierno
Nacionalista y Revolucionario, y se sostuvo commnmtor del Estado y centralizador
de la politica petrolera, las politicas econdmicambiaron en principios liberales
permitiendo asi la llegada de capital extranjerentnas la deuda externa subié en
resultado a la disminucién de los ingresos petosler

1977, el ingenio AZTRA; trabajadores campesinos y olgegue cambiaron su
pensamiento se manifestaron y fueron combatidoglpgobierno en curso.

1979, el Consejo Supremo de Gobierno, planteo volverégimen legal con la
Restauracién Juridica que implantaba dos proyeadto€onstitucion a Referéndum,

creandose asi l@onstitucion de 1979
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3.1.2 Etapa Democratica (1979 - 1995)

1979,Una nueva etapa democratica se inicio cuando itarienalmentelaime Roldos
llegd al poder como candidato dedancentracion de Fuerzas Populares

Con principios progresistas propusieron un camhierno para ser evidenciado al
exterior. En 1981 el conflicto fronterizo con Pefétienen los planes de desarrollo,
sumandose la pretension de llegar al poder que tesaad Bucaran. Jaime Roldos
muere el 24 de mayo del mismo afio en un accidéné®a

1981, Osvaldo Hurtadoasumio la presidencia, quien enfrenté en 198aidacde las
exportaciones, la elevacion del gasto publico, nnava crisis petrolera empezaba
acrecentada por los desastres naturales. Se amgmotestas encabezadas por el FUT

gue golpeo duramente al gobierno pero se mantuvo.

1984,Ledn Febres Corderoderechistdrente de Reconstruccion Nacionatiunfa en

el poder, quien mediante politicas neoliberales aibanqueros y comerciantes la
libertad de exportacion y su poder econémico. leekordero afronté desacuerdos con
las demas funciones del pais, sufrio varias deasnde violacion a los derechos
humanos por represion hacia un grupo subersivatianiAlfaro Vive Carajo”, y casos

de corrupcion de su gobierno.

1988, La Izquierda Democraticdlaga al poder con el socialdemécr&adrigo Borja

como presidente de la Republica, asi como tambigartido controlaba el Congreso, la
Corte Suprema y organismos de control, Borja téapaya reconstruir la democracia,
elimino el neoliberalismo, mejoro la economia raatk politicas econdémicas
graduales, pero a resultado crecio la deuda exyeehaosto de la vida. Crecio la fuerza
politica de las agrupaciones indias Su gobiernimtseesé en dar solucion al conflicto

territorial con Perl mediante un acuerdo pacifico.
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1995, Sixto Duran Balléende Unidad Republicandue Presidente, se fomentaron bases
empresariales, incentivo a la modernizacion ded pah las privatizaciones del sector
publico que provocaron disputas en el sector sotiaé escandalos de corrupcion
implicaron a Alberto Dahik vicepresidente de Siktoran salio del cargo y del pais.

Ecuador combati6 contra tropas peruanas defendriélais detuvo al invasor.

3.1.3 Etapa Contemporanea (1996 - 2007)

1996, Abdalad Bucaramdel PRE(Partido Roldosista Ecuatoriano - populistdlegé a

la Presidencia, durante seis meses de gobiernagmmizo espectaculos, dentro de su
gobierno existieron estrechas relaciones empréssyri@mmiliares y de amistades. Para
la opinién publica el Ecuador fue saqueado.

A la destitucion de Bucaram la vicepresideRtsalia Arteagatomo el poder por unas
horas. Por arreglos politicos el Congreso nombegifnte Interino &abian Alarcén

Rivera lider de FRA.

1998, La Asamblea promulgd una nueva Constitucion queplazo a la de 1979, se
convoco a elecciones y fue elegido Presidente etd2eata Populadamil Mahuad.
Los desacuerdos del pueblo hacia la politica daresidencia junto con el denominado
feriado bancario y el cambio de moneda al doladygeyon su derrocamiento en enero
del 2000 en un levantamiento militar liderados por Lucioti@uez y la CONAIE
(Confederacion de Nacionalidades Indigenas delds)iarepresentado por el indigena
Antonio Vargas, se produjo asi un triunvirato queochasta que el Congreso otorgara
el poder al vicepresiden@ustavo Noboa

2002, el ex coronelLucio Gutiérrez del partido Sociedad Patriotica es elegido

Presidente, en su gobierno disolvié a la Corte &uapren forma inconstitucional lo que
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provoco su derrocamiento el 20 de abril del 20QbviSepresidentélfredo Palacios

toma el poder hasta las elecciones presidencialesocadas en el 2006.

2007, Rafael Correade Movimiento PAIS asume la presidencia, A propuesto una
politica soberana y de integracion regional dealibelivariana, también conocida bajo
el nombre de socialismo del siglo XXI, "La luchar pma Revolucion Ciudadana,
consistente en el cambio radical, profundo y ramldbsistema politico, econémico y
social vigente, sistema perverso que ha destriaddeimocracia, la economia y la

sociedad".

3.2 Politica

3.2.1 ¢Qué es Politica?

Ta, yo y los deméas que formamos parte de la sodedsuatoriana somos
responsables de lo que es la politica.

Siendo para unos “El arte de regir con eficaciadlestinos de un pueblo”. “Involucra el
poder de trasladar, la ciencia de organizar ytelde prever”.

Es una actividad que en los conflictos de la camnva de los hombres busca

solucionar sus diferencias, mediante un orden @daajustes orientados al bien comun.

Se basa en la participacion de quienes forman uganizacion politica, entre
organizaciones y en si una participacion ciudadamayeneral. Utilizando en forma
legitima la fuerza; el actuar del “poder” en la ipoh visiona en resultados que
trasciendan a la sociedad.

La politica permite moralmente ejercer y distriteli“poder” segun las necesidades de
la sociedad, incentivando a que intervengan libreeyehombres y mujeres que la

conforman.
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3.2.3 La base de la Politica

Si nosotros encaminamos al “poder” como en su copcién al servicio de quienes se

someten a este, el progreso de una sociedad setiaria.

Se considera como la base de la politica al “podsr” el que intervienen los
“gobernados” y los “gobernantes”. Dentro de undextadd en un extremo se encuentra
el pueblo quien acata la direccion de quienes dider estos cumplen una funcion

determinada.

Asi la politica llamada ciencia de los gobernandéstudia su origen, estructura,
privilegios, desenvolvimiento, funciones y la olediia que los gobernados dan a sus

gobernantes.

3.2.7 Comunicacion Politica

Se inicia en los origenes de la civilizacion, doledeida de las comunidades dependia
de sus lideres; pensadores que poseian habilidcddesmunicar sus ideas y sus

objetivos.

Oscar Ochoa explica, “En nuestro tiempo aun no asbje establecer y conciliar

intereses, lograr consensos, entregar de una maageguada, equilibrada y
equitativamente justa de comunicacién”. Sefala,s“boedios ejercen un poder que
sobrepasa las posibilidades del ciudadano comda, politica sigue siendo mas el
privilegio de unos pocos que el ejercicio dondesoactian por igual”.

Uno de los propdésitos de la comunicacién es sigteanda circulacién de informacion

entre gobernantes y gobernados. Sin comunicacigoolidica se veria limitada en
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alcance, significado y posibilidades paralizandofuglcionamiento de los sistemas

politicos.

Cuando la comunicacién influye o guarda relacién gola politica se habla de

"Comunicacion Politica".

3.2.8 Corrupcion Politica

Todo gobierno es propenso a la corrupcion politiea.formas de corrupcion van desde
el patrocinio, sobornos, extorsiones, influenciejdes, malversacion, y el nepotismo.
Abriendo camino a otro tipo de hechos criminalen@®! trafico de drogas, lavado de
dinero, y la prostitucion.

Se dan varias causas de la corrupcion en el Eceadu:

“Deterioro de valores éticos y morales”.

“Bajo indice de cultura politica y educacion eneggelti.

“Escasa participacion ciudadana en la vida puldagatoriana que sirva de control”.
“Centralizacién administrativa y engorrosas traoigaes”.

“Poca transparencia en la informacién”.

“Baja calificacion ética y técnica en la dirigesgiolitica”.

“Una impunidad recurrente en una administracionud#icia cuestionada y falta de
credibilidad, que alienta la corrupcién”.

“Ejercicio de controles institucionales sin indegencia, con escaso profesionalismo y

totalmente politizado”.
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3.3 Andlisis Critico de la Politica por Etapas

3.3.1 Andlisis de antivalores presentados en lagatentes etapas

3.3.1.1 Etapa previa a la Democracia (1830-1978)

La codiciay el acaparamientode la riqueza de un pais naciente a la que fuetsden

por Juan José Flores al buscar sus intereses prsgnbeneficiar al ejército, iniciaron

el sagueodel Ecuador en forma tirana.

Existi6 represion hacia las voces de protesta que terminaron asesinatospara
acallarlas. El poder era umegociadoy los mandatos manipuladosa favor de una

posible dictadura.

Con la destitucion de Flores empez6 a aliviar gea@ laexplotacion de los pobresel
pais, pero se hace notoriaplagna por llegar a la presidencjan la que por sus obras
se destaca José Maria Urbina al suprimir la esalhyi adopto medidas a favor de los
indigenas y campesinos.

El negociado de la educacién y los medios de comundaaue realizo Garcia
Moreno con el Vaticano creo indignacion en el pagbkermina con sasesinatoen

manos de un grupo de jovenes que se oponian a éste.

Tan ambicionada era la presidencia que se revasanintenciones de Ignacio de
Veintimilla por llegar a una dictadura pero es tigisto por una denominada guerra
civil “la campafia de la restauracion”

Al desaparecer el garcianismo la economia del Exua@cié a base de &xplotacion
del campesindogrando una gran produccion de cacao que alxgmrieado hace aun
mas atractiva edcaparar la riquezaesta vez podictaduras bancariascomerciantes y

terratenientes cacaoteros.
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Una vez mada codicia permite que Luis Cordero venda la bandera ecaa@ra

embarcaciones extranjeras por lo que es destitigtoargo.

En esta etapa los gobiernos se denominaron Prs@iesal acrecentar el poder
econdmico y aparicion de nuevas cases socialear@gran notoriedad de desigualdad

econdmica.

Se lucha por un cambio radical del estado al trdégacambiar la ideologia politica,
reestructurar el estado en lo social y econémicow@ nueva asamblea Constituyente
gue manifiesta la Instruccién puablica, la ensefaatuita, eliminacion del diezmo y
comunicacion comercial interna con la implementad&rroviaria, asi el general Eloy
Alfaro como presidente logro un cambio histéricoeépais. Pero en nueves/ueltas
por tomar el poderfalla su intento de volver a dirigir y @secinado crudamenta
avista del pueblo por la oposicion.

En la presidencia de Leonidas Plaza aparecen gdewsurreccion con ideas liberales
y de oposicion a los nuevos gobiernos, se llegma inflacion y a al borde de la
bancarrota del pais al haber gastado los recursograbates internos.

La economia del pais decayd por la falta de demdedeacao en el exterior, y se
arremete sangrientamente contra las protestas wEblg que pedian una pronta
solucion.

Una nueva disputa por el poder lleva al banco coialey agricola a cometer fraude
cuando Gonzalo Cérdova es nombrado presidente.

Se levanta una revolucion llamada Juliana a rdizleacuerdo hacia los gobiernos de
la bancocracia.

En el mandato provisional de Isidro Ayora se aemte laburocratizacion con la

creacion de entidades estatales.
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El caos se apodera del pais cuando es afectada pasis mundial, el pueblo se va en

contra del ejército en uacha sangrienta

El poder es disputado nuevamente durante 37 afidmmbe derrocamientos continuos

que permitian que un presidente dure casi un afo.

Vuelve la calma al pais cuando el banano pasael saevo producto de exportacién y
se abre camino a la industrializacion. Permitiealddesarrollo de comunicacién interna
entre las tres ciudades mas importantes del paigamnie la construccion de carreteras.
Pero se noto la falta de interés en un progresitadigo a nivel nacional haciendo que

el poder econdmico se concentrara en ciertas partes

Una vez mas la crisis econdmica ataca a la prodoatel banano, que al pretender

darle una solucidn arremeten contra el pueblo méslianpuestos.

En la tercera presidencia de Velasco Ibarra dis&ragencion del pueblo con obras en

educacion e intentando implantar un gobierno deatiocr.

La crisis econdmica ya no era facil de ocultar yp@tblo se levantdé con huelgas en
respuesta de un gobierno que se dejad@mipular por intereses extranjerogjue
propino la devaluacién de la moneda.

Los Estados Unidos interviene en el gobierrdel pais, manipulando a las Fuerzas
Armadas implanta un desarrollo capitalista, creaacé reformas agrarias, que al ser
viciadas pocos se aprovecharon de estas. Se obiggmquias bancariasy el poder

econdmicacse concentren ciertos sectores
Se dieron gobiernos como el de Velasco Ibarra yrigodz Lara que llegando al poder

se declararon dictadoresesta vez motivados por el auge del petrdleo. Queu a

derrocamiento fracasaron en su dictadura.
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En este proceso se incrementé la economia dekpsais resultado del aumento en el
precio del petrdleo se implantaron nuevas leyededarrollo; Que luego se afectaron al
suscitarse una caida del precio del crudo. Se tomarediadas economicas que
lograron la inversion de capital extranjero, pera Heuda externa subid

desmedidamente.

3.3.1.2 Etapa Democratica (1979 - 1995)
La Constitucion de 1979 retoma al pais como demioora&pata en la que se inicia con
el gobierno de Jaime Roldos, con principios pragtas intento darle un giro a la

politica del pais pero fugctima de un dudoso accidente aéreo

Los desastres naturales afectaron la economiaaiiel gn exportaciones, gasto publico

y las protestas se hacian sentir.

Se denunciarorcasos de corrupciéren el mandato de Ledn Febres Cordero y la
represion desmedida hacia un grupo subversivo deadm “Alfaro Vive Carajo” al
punto de ser acusado delador de los derechos humanos

Con la presidencia de Rodrigo Borja practicaméwgdres poderes estaban en manos
de su partido,que a la toma de medidas econémicas acrecentéuldadexterna y el
costo de la vida.

Se produjo la modernizacion del pais al privatiehrsector publico pero creé
desacuerdos en la sociedad. Se descubrastws de corrupciérpor parte de Alberto

Dahik vicepresidente en el mandato de Sixto DuralféB.
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3.3.1.3 Etapa Contemporanea (1996- 2007)

Una vez mas gbais fue saqueaden el gobierno de Abdala Bucaradip cargos a
familiares, amigos y empresariagie apoyaban su gobierno.

Constitucionalmente el vicepresidente tomaria lasigencia pero poarreglos el
Congreso le quito la presidencia a Rosalia Artedggignandole el poder a Fabian

Alarcon.

Una pendultima Constitucion se crearia en el Ecudaate 1998, luego de esta fue
elegido presidente Jamil Mahuad, que por su makguobfavorecio a la bancalel pais
congelando los depdsitos, mascambio de monedague trataba solucionar una crisis
econdmica lo hicieron merecedor a darrocamiento por fuerzas militares El

vicepresidente Gustavo Noboa concluye el periagdsigencial en una nueva calma.

Lucio Gutiérrez uno de los coroneles que encabazarderrocamiento de Mahuad fue
elegido presidente que a f&lta de compromiso con el puebbéxtuaba para agradar a
los partidos tradicionaley al disolver en forma inconstitucional la Corte Suprenuke
Justicia provocO su propio derrocamiento. Incedivgor los llamados “forajidos”

Periodo de gobierno que lo termino el vicepresieléifredo Palacios.

El actual presidente Rafael Correa asumié el comi@m con el pueblo al llamar a una
Asamblea Constituyente para elaborar la nueva @ocish del pais, por lo que
antecedio a esta la disolucion del Congreso quieseidltimos afos sufrié el rechazo
popular.

El pueblo se a cansado de la corrupcién que &dixien el pais, dentro de organismos
publicos y privados que han desangrado la confidezan pueblo que a sido victima

desde sus inicios de explotacién, discriminaci@tlavitud, fraude, robos, saqueos,
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asesinatos, ambicién y abuso de poder, compra deietwias, mal utilizando un

liderazgo que deberia velar por el progreso poliiel pais.

3.3.2 Desarrollo de valores para la formacion pdl€a de los estudiantes

Se ha tomado en cuenta diez valores que se démarpalra beneficio del segmento
como una base en su formacion politica, asi, epetes la constancia, la

responsabilidad, la sinceridad, la confianza, alogjo, la cooperacion, la libertad, la
justicia y finalizando con la paz se manifiestanasarios sin dejar de lado la existencia

de sin numerables valores que se inician en elrhoga
3.3.2.1 Respeto
La palabra respeto se origina del lat. -respec¢tasar al rededor”.

El que respeta mira a su alrededor antes de acRespetando a los demas
conseguiremos un efecto inmediato o mejor dichdemeficio propio, “lo que doy

recibo” y por consiguiente te respetaran.

Hay que tener presente:

“No hemos nacido solamente para nosotros” (Cicdi@sofo romano.)
“El hombre es algo sagrado para el hombre” (Sériga@spfo latino.)
No hagas a otro lo que no quieres que te hagarffeutores varios.)
Somos miembros de un gran cuerpo. (Séneca, fildatiim.)

Extremos

Debemos evitar caer en la falta de respeto o eraglso del mismo porque afectaria la

orientacion principal de este valor.
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3.3.2.2 Constancia

Proviene del lat. constantia. “Firmeza y persev@aadel animo en las resoluciones y
en los propositos.”

“La constancia incrementa las posibilidades, |lativielad, los recursos disponibles, es
decir abre el abanico en vez de cerrarlo”.

Hay que tener presente:

Una gota horada una piedra, no por su fuerza, mincu caida constante. (Proverbio
clasico.)

También hay que sembrar después de una mala co§8éhaca, filésofo latino.)

Es mas facil hacer muchas cosas que hacerlas mighpo. (Quintiliano, retorico

romano.)
La victoria es del mas perseverante. (Napoleompezador frances.)

La constancia obtiene las cosas dificiles en pmropo. (Benjamin Franklin, politico
norteamericano.)

La perseverancia es la virtud por la cual todasdE®was virtudes dan fruto. (Arturo
Graf, escritor italiano.)

3.3.2.3 Responsabilidad

Las palabras responsabilidad y responder provideda misma familia que significan:
“Capacidad, y quiza obligacién, de responder de;algber de dar razén de lo que uno

ha hecho, dicho u omitido.”
“Responsable es aquel que esta capa-citado parazier de sus actos”.
Hay que tener presente:

Todo cargo es una carga: soporta la carga y degrgd. (Refrdn antiguo.)
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Antes de obrar, reflexiona; cuando hayas tomadodaa#sion, llévala a cabo pronto.

(Salustio, historiador romano.)
Te has encargado de este papel? Tienes que représegiséneca, filosofo latino.)
3.3.2.4 Sinceridad

“La sinceridad es la expresion externa de lo que interiormente piensa o siente; la
ausencia de simulacién, de hipocresia.” “La vemtids la voluntad de adecuar la

expresion verbal a nuestro pensamiento; la ausdeaientira.”

Hay que tener presente:

El mentir es propio de esclavos.

(Apolunio, poeta griego.)

Las palabras elegantes no son sinceras; las palabrceras no son elegantes. (Lao-
Tsé, filosofo chino.)

Platbn es amigo mio, pero la verdad lo es mas.s(iwade Rotterdam, humanista

neerlandés.)

La verdad estd en camino y nada la detendra. (EAulbe escritor francés.)

No existen verdades a medias. (Georges Bernarwgpefrancés.)

3.3.2.5 Confianza

La entendemos como: “La tranquilidad ante alguiemuien espero que se porte bien.”
“La seguridad que me da el caracter, la capacittathuena fe, la discrecion... de
alguien”, entendiendo que esa persona puede seni§mo”.

Es importante la confianza en uno mismo y confiazéos demas, y se manifiesta por

el grado de autoestima de la persona que es witalgd equilibrio emocional.
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Hay que tener presente:

La suerte ayuda a los que se atreven. (Terencioedidgrafo latino; Virgilio, poeta

latino; Séneca, fildsofo latino.)

El hombre vale en la medida en la que él se aman¢bis Rabelais, escritor franceés.)
La confianza en si mismo es el primer secreto xigéb.¢(Raph W. Emerson, fildsofo
norteamericano.)

Los desconfiados dicen:

Piensa mal y acertaras.

Cuidate, que los demas no te cuidaran.

Todo el mundo es mentiroso.

3.3.2.6 Dialogo

Es la conversacion entre dos o mas personas, genaercambian ideas, escuchamos

las razones del otro, teniendo presente que nepusetoda la verdad y que no todos
pensamos lo mismo pero siendo flexibles podemo®bicarde opinidn.

Para dialogar; las personas deben tener confiankasalemas. Ciertamente el dialogo
nos llevara a saber mas y mejor, a mejorar nussimtdo critico, a comprendernos y
comprender a los demas, a ser mejores.

Hay que tener presente:

¢, Quién nos impide decir la verdad con una son(ldafacio, poeta latino)

Somos todos tan limitados que creemos siempre tanezén. (Johann W. Goethe,

escritor aleman.)

El que quiere tener razon y habla solo, segurolggera su objetivo. (Johann W.

Goethe, escritor aleman.).
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3.3.2.7 Cooperacion

Implica trabajar juntos, empujar todos en la misiiv@ccion, hacer camino juntos,

tomar parte con otros para conseguir un objetivolco

Una persona coopera con los demas cuando existeeaipmocidad. Cooperar tiene
siempre una doble direccién: Ayudo a los otroslgseine ayudan a mi, ayudandonos

mutuamente; beneficio a los demas y ellos a mipdsis ganan.

Hay que tener presente:

iAy, del que este sélo! (Aforismo antiguo.)

El hombre es un animal social. (Baruch de Espinfilbapfo neerlandés.)

Nadie en una isla por si mismo; todos somos patteahtinente. (John Donne, poeta
inglés.)

3.3.2.8 Libertad

“Facultad natural que tiene el hombre de obrarrdermanera o de otra, y de no obrar,
por lo que es responsable de sus actos.”

Por la libertad han surgido teorias filoséficaspdencias politicas, movimientos
sociales, dictaduras y anarquias. Es un valor comgtido y fragil, deseado pero
temido; se presta para chantajes y abusos; da esatisfacciones y mayores
disgustos. Y a pesar de todo valoramos la libertad.

Hay que tener presente:

Todos somos esclavos de las leyes para que podsendsores. (Cicerdn, filésofo
romano.)

¢ Quién es libre? El sabio que se manda a si m{sfocacio, poeta latino.)
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La libertad supone responsabilidad. Por eso la mpgicde de las personas la temen
tanto. (G. Bernard Shaw, escritor irlandés.)

3.3.2.9 Justicia

La justicia tiene una medida exacta para ser cualaps$er justo es ser exacto, ni mas ni
menos. Entendida como el dar a cada uno lo quertesponde o le pertenece ya que
donde no hay justicia no puede haber derecho.

Hay que tener presente:

Ser bueno es facil, lo dificil es ser justo. (Vidt#ugo, escritor frances.)

Lo méas horrendo que existe en el mundo es la jassieparada del amor. (Frangois
Mauriac, escritor francés.)

Es bastante mas dificil ser caritativo que jusdotufo Graf, escritor italiano.)

3.3.2.10 Paz

Sosiego y buena correspondencia de unas personasres. Es un proyecto humano

tan ambicioso que merece el esfuerzo de todossar pe los obstaculos y los fracasos.
La paz es algo inmenso, formado por pequefisimai&cyas que todos debemos ir

aportando.

Hay que tener presente:

Es mas facil abstenerse de una discusion queesdbrella. (Séneca, filosofo latino.)

La guerra es dulce para los que no la han prol{&lasmo de Roétterdam, huma-nista
neerlandés.)

La guerra es el fruto de la debilidad y de la adegpphumana. (Roman Rolland, escritor

francés.)
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3.3.3 Metaforas para el desarrollo de valores
3.3.3.1 Respeto

A las lecciones del maestro Bankéi acudian no sstodiantes del Zen sino también
personas de toda escuela y estamento. El nundaadids s-tra ni se entregaba a
disertaciones escolasticas, sino que sus palablas slirectamente de su corazén al
corazén de sus oyentes.

Lo vasto de sus auditorios irritd6 a un sacerdotdedescuela Nichirén, porque los
adherentes de ella habian desertado para oir haddlaen. El sacerdote, tan centrado
en su propio yo, acudié al templo, decidido a s@sten debate con Bankéi.

iEh, maestro del Zen!, prorrumpio-. Espera un ptos. que te respeten podran hacer
caso a lo que tu dices, pero un hombre como yenedpeta. ¢ Puedes lograr que te
haga caso?

-Ven junto a mi y te mostraré.- Dijo Bankeéi.

Orgullosamente se abrié paso el sacerdote entneli#ud para acercarse al maestro.
Bankéi sonrid. -Ven, ponte a mi izquierda. El sdo&r obedecio.

-No, -dijo Bankéi-, hablaremos mejor si tu estasi @erecha.

El sacerdote, orgullosamente, se pasoé a la derecha

-Ya ves -observé Bankéi-, me estas haciendo casms@ique eres una persona muy
amable. Ahora siéntate y escucha.

De Carne Zen, Huesos Zen

3.3.3.2 Constancia

La vida no a sido nada facil, cada dia esta llenardproblema nuevo, jya no mas!, jya
no lo soporto!, jya no aguanto!, jque fastidio!geae todo esta tan oscuro...

- jalto!, jabre los ojos!, ¢por que te los vendis?ida tiene muchas perspectivas, todo
depende de donde te pares, es mas facil ver las desde el monte mas alto que
mirarlas dentro de una hueco profundo y oscurtydiia hace la diferencia, mira hacia
arriba, escala peldafios, no mires abajo, ni tedmird tus errores, mas bien aprende de

ellos son escalones que te permiten llegar a dondehelas.
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3.3.3.3 Responsabilidad

Aprende a cuidar de Ti Mismo

“Durante seis aflos busqué la iluminacion - dijdistipulo. - Siento que estoy cerca, y
quiero saber como he de dar el siguiente paso.

Un hombre que sabe buscar a Dios, sabe tambiérarcdiel si mismo. Como te
mantienes? - preguntd el maestro.

Ese es un detalle sin importancia. Mis padres Ems,ry me ayudan en mi basqueda
espiritual. Gracias a ello puedo dedicarme porrerddas cosas sagradas.

Muy bien - dijo el maestro.

-Entonces te explicaré el siguiente paso: miraladlsrante medio minuto.
El discipulo obedecio.

A continuacion, el maestro le pidié que describiglggaisaje a su alrededor.
No puedo. El brillo del sol me ha deslumbrado.

Un hombre que mantiene los ojos fijos en el somitea ciego.

Un hombre que sélo busca la Luz y deja sus respditsales en manos de los demas,
jamas encontrara lo que busca

- fue el comentario del maestro.”

3.3.3.4 Sinceridad

Robar al templo
Un relato sufi refiere que un gran maestro dijogidiscipulos:
"Vayan al pueblo y roben fondos para construireehflo, pero cuiden que nadie los

vea .

Los discipulos se quedaron perplejos robar ibaoetra de sus valores, pero si lo decia
el maestro debia ser importante.

Entonces, todos enrumbaron al pueblo, menos uno.
El maestro se acercé a este joven y le preguntguedto habia desobedecido.

El le respondi6é: "Maestro, nos has pedido que ralsesin ser vistos pero donde yo
vaya mis 0jos me estaran mirando. No puedo curaptjue me pides”.

El maestro lo miro y le dijo:
"Discipulo, quédate, porgue tu ya tienes constreldemplo en tu corazén".

3.3.3.5 Confianza

La Mujer y el Tigre

Una mujer acudié a un hombre que tenia fama de mpagopedirle una pocima para su
marido, ya que desde que habia vuelto de la ggerteabia metido en si mismo y no
habia forma de sacarle...
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El hombre le dijo que tenia que traerle un bigadigre; la mujer empez6 a acercarse
todas las noches a la cueva del tigre con una leaziee carne, pero el tigre no
respondia...

El tigre se familiariz6 con el olor de la mujer yngezé a salir a comer la carne.
Después de unas semanas la mujer empez0 a acalitge y asi pasaron unos meses
hasta que habia total confianza entre ellos.

La mujer le arrancé el bigote y fue donde el hamigt cogio el bigote y lo tird al
fuego. La mujer grité: con el trabajo que me haams, con el miedo que he pasado ¢ta
lo tiras al fuego?

El hombre respondid; el bigote no sirve para nadgmlo que has hecho con el tigre
es lo que tienes que hacer con tu marido: poco @.ptSi un tigre responde
positivamente ¢ por qué crees que no lo va a hacgenhumano?”

3.3.3.6 Dialogo

Un error Afortunado
En el salén de clase habia dos alumnos que tehifaisrao apellido: Urdaneta.

Uno de los Urdaneta, era un verdadero dolor dezealis otro Urdaneta, en cambio,
era un alumno ejemplar.

Tras la reunion de representantes, una sefiora dalesomuy finos se present6 a la
maestra como la mama de Urdaneta. Creyendo quataba de la mama del alumno
aplicado, la maestra se deshizo en alabanzascitdeiones y repitié varias veces que
era un verdadero placer tener a su hijo como alumno

A la mafana siguiente, el Urdaneta revoltoso, Je dasi entre lagrimas: “Muchas

gracias por haberle dicho a mi mama que era ursusl@lumnos preferidos y que era
un placer tenerme en su clase. jCon qué alegddomecia mama! jQué feliz estabal
Ya sé que hasta ahora no he sido bueno, pero dbedelo voy a ser”

La maestra cayd en la cuenta de su error pero joondda. Sélo sonrié y acaricié
levemente la cabeza de Urdaneta en un gesto fiedoocarifio.

3.3.3.7 Cooperacién

Los problemas de un raton

Un raton, mirando por un agujero en la pared va granjero y su esposa abriendo un
paquete. Quedd aterrorizado cuando descubrié queirex trampa para ratones. Fue
corriendo al patio de la Granja a advertir a todos:
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«jHay una ratonera en la casa, una ratonera exstd>e

La gallina, dijo: « Sr. Raton, es un gran problgmea usted, mas no me perjudica en
nada.»

El cordero le dijo: « Sr. Ratdn, mas no hay nada yp pueda hacer, solamente pedir
por usted, sera recordado en mis oraciones.»

La vaca, le dijo: «Pienso que no estoy en peligrcEl raton volvio a la casa,
preocupado y abatido.

La mujer del granjero fue mordida por una serpiguie habia atrapado la ratonera. El
granjero mato la gallina para alimentarla, matéoatiero para alimentar a sus visitas. Y
al morir su esposa vendio la vaca al mataderoqadrar los gastos del funeral.

3.3.3.8 Libertad

El Halcén que no Volaba

Un rey que recibié como obsequio dos pichones t®iha los entregd al maestro de
cetreria para que los entrenara.

Pasados unos meses, el instructor comunicé al weyumo de los halcones estaba
educado, pero al otro; no se habia movido de la @d@sde el dia de su llegada. El rey
mando a llamar sanadores de todo tipo pero nadie Ipacer volar al ave.

Difundié el problema entre sus subditos, y, a l@ana siguiente, vio al halcon volando
agilmente en los jardines. Traedme al autor de re#agro, dijo. Enseguida le
presentaron a un campesino.

¢, Cbmo lo hiciste?

El hombrecito explico. “No fue dificil, su Altezablo corté la rama. El pajaro se dio

cuenta que tenia alas y se largé a volar”...

¢ Sabes que tienes alas?

¢ Sabes que puedes volar?
A qué estas agarrado?

¢,De que no te puedes soltar?

3.3.3.9 Justicia

Las Pesas del Padre

“Ejerciendo el cargo de Naib o corregidor de ladadi de Esmirna, Mourad Bey ordené
gue se inspeccionaran las pesas y medidas usadésspmmerciantes, y que fueran
castigados con severas penas, aquellos que lasnusaliorma ilegal, pues defraudaban
al pueblo.
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El padre de Mourab se cont6 entre los comerciamieshabian incurrido en aquella
falta, y el dia de la inspeccién presentd a la s@mipresidida por su hijo las pesas y
medidas ilegales que habia usado, suponiendo quél ao haria castigar a su propio
padre, pero, por desgracia para él, se equivoas Blourad le aplico todo el rigor de la
ley, condenandolo a una multa y a un castigo catpor

La sentencia fue pronunciada sin dilacion, despedls cual; el hijo se arrodillo frente
a su padre y le pidié perdén.

Después de obtener el perdon de su padre, tambigwooel reconocimiento del sultan,
quién lo promovio a un puesto de mayor categoria”.

3.3.3.10 Paz

Ni td ni yo somos los mismos

“Entre los primos de Buda, se encontraba el peovBmvadatta, siempre celoso del
maestro y empefiado en desacreditarle e inclusaetigpa matarlo.

Cierto dia que el Buda estaba paseando tranquitemsum primo a su paso, le arrojé
una roca desde la cima de una colina, con la iende acabar con su vida. Sin
embargo, la roca sélo cayo al lado del Buda, pleperdnanecio impasible, sin perder la
sonrisa de los labios.

Dias después, el Buda se cruzé con su primo jud&afectuosamente.
Muy sorprendido, Devadatta pregunto: -¢No estéadewlo, sefior?

-No, claro que no.
Sin salir de su asombro, inquirid: -¢,Por qué?

Y el Buda dijo: -Porque ni tu eres ya el que artajéoca, ni yo soy ya el que estaba alli
cuando me fue arrojada.”



CAPITULO IV

PROCESO DE DISENO DE LA REVISTA

4 .1Disefio
4.1.1 Identidad visual de la revista
4.1.1.1 Logotipo

llustracion = mano abstracta sobre un triangulo

F
|

/2 X
/Y \ }X

)
//\\

/ \ X/6

pd

~

X/6 \

X/6
Fig. IV.21 Factor X del logo
Fuente. Autor de tesis

Texto = Entrale (el nombre fue determinado porakifiarizacion del segmento con
esta palabra, a su vez que le invita a adentralseevista y en si a los temas que se

tratan en esta)

Fuente = Xpressive
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Slogan = Manos justas... politica honesta ( elgasicda a conocer una politica ideal,
palabras seleccionadas por los resultados quessendgn la investigacion en el punto
de politica ideal)

Fuente = Diner

entrole

znos /a:u‘g:l,,- 2o litica honesta

Fig. IV.22 Estructura de Nombre de la revista ykigan
Fuente. Autor de tesis

4.1.1.2 Cromatica

Se empleo una armonia de Colores frios, por seitdescolores principales en obtener

un porcentaje alto, en la relacién cromatica depgitica ideal.
Azul=C:69% , M:0% ,Y:100% , K:0%

Verde = C:100% , M:80% ,Y:0% , K:0%

Nntrale

/f{r/zoj Ja:)z‘(j.-. /go/(z‘zca /zo/zQ:)z‘a

Fig. IV.23 Cromatica de Nombre de la revista ylegan
Fuente. Autor de tesis

4.1.2 Analisis del contenido

4.1.2.1 Texto

Se ha empleado una variedad tipogréfica y una angaima cromatica en esta, para

obtener el interés del segmento.
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La tipografia y su color estan seccionados de dougfos temas y al sentido con el que

se quiere llegar.

TIPOGRAFIA EN TiTULOS

TIPO TAMANO TEMARIO

Expressive 22,14pt Editorial

Expressive 39,84pt Contenido

Pristina 88,91pt Un Estado en la Tirania

Spirit Medium 86,72pt Hombres ejemplares de Valor

Vivaldi Italic 51,40pt Constituciones del Ecuador

Parisian BT 89,79pt Que es Politica

Parisian BT 50pt Su Base

Poor Richard 56pt Tendencias Politicas

Nevison Casd 74pt Comunicacion Politica

Serpentine DBol 45pt La juventud en la Politica

Papyrus 33,35pt Corrupcion Politica

Marlboro 47pt Los partidos politicos y sp
Compromiso

Expressive 21pt Valores

Quill 20pt Aprende a cuidar de ti mismo

Quill 26pt Robar al Templo

Alexei 27pt La mujer y el tigre

Quill 26pt Un error afortunado

Quill 27pt Los problemas de un ratén

Quill 27pt El halcén que no volaba

Pristina 24pt Las pesas del padre

Pristina 24pt Ni tu ni yo somos los mismos

Quill 12pt Créditos

Tab. IV.7Tipos de fuentes para titulos.

TIPOGRAFIA EN CUERPO DE TEXTO

TIPO TAMARNO
Agency FB 9 pt
Quill 10 pt

Tab. IV.8Tipos de fuentes para el cuerpo de texto.
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TIPOGRAFIA EN PIE DE FOTOS

TIPO TAMANO

Vivaldi Italic 12pt

Tab. IV.9Tipos de fuentes para los pie de fotos.

4.1.2.2 Imagenes

Se empleo imagenes reales en un 50%, montaje®ey 4 10% ilustraciones

4.1.3 Tipologia

4.1.3.1 Formato

Se empleo el formato A4 (21cm x 29.7cm) al obtamela investigacion un porcentaje
alto, como formato adecuado para la revista.

4.1.3.2 Méargenes

Margenes PAaginas izquierdas: Derecha = 2cm, |atpiier 1.5cm, Superior = 2cm,
Inferior = 1.5cm.

Margenes Paginas derechas: Derecha = 1.5cm, ldquie2cm, Superior = 2cm,

Inferior = 1.5cm.

A4 A4

2cm
2cm

PAG. DERECHA PAG. IZQUIERDA

1,5cm 2cm 2cm 1,5cm

Scm

1,5cm

Fig. IV.24 Margenes de las péaginas.
Fuente. Autor de tesis
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4.1.3.3 ColumnasSe dispone de tres columnas, separadas por unmieldidcm

0,5tm 0,5cm 0,5cm 0,5cm

Fig. IV.25 Numero de columnas en las paginas.
Fuente. Autor de tesis
4.1.3.4 Encabezado

Consta del nombre de la revista separando en ses;iGu cromatica connota un
significado para cada seccion. La primera secciompasado violento, la segunda un
presente tranquilo y con expectativas, y la tercerduturo mejor con la esperanza de

cambio.

ENCABEZADO DE LA REVISTA

TIPO TAMANO ILUSTRACION
Expressive 20pt ' '

Expressive 20pt

Expressive 20pt

Tab. IV.10Encabezado por secciones de la revista
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4.1.3.5 Pie de pagina
Posee la cromatica de cada seccion

ENCABEZADO DE LA REVISTA

TIPO TAMANO TEXTO

Tw Cen MT Condensed 15pt Paginas
3-4-6-10-11-13-14

Tab. IV.11Pie de pagina por secciones de la revista

4.1.3.6 Cromatica

Armonia de colores frios (politica ideal) mas umtcaste de colores calidos

(connotacion al tema) y colores neutros (complearelat cromatica).

4.1.4 Utilizacion de espacios publicitarios
4.1.4.1 Espacios publicitarios

Se han distribuido cinco espacios publicitariostrmupara Instituciones de Educacion

Superior y una para una Institucion del Estado.
Constando las siguientes:

Escuela Superior Politécnica Nacional del Ecuador
Escuela Superior Politécnica del Litoral

Escuela Superior Politécnica de Chimborazo
Universidad Central del Ecuador

Ministerio de Educacion y Cultura

4.1.4.2 Estructura

Los espacios se han estructurado en roba paginasneomedida de 7,5cm x 29,7cm y

una pagina entera de 21cm x 29,7cm de la siguieatera:



ESPACIOS PUBLICITARIOS
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PAG.5 PAG.7 PAG.9 PAG.15 PAG.16
7,5cm x 29,7cm | 7,5cm x 29,7cm 7,5cmx 29,7cm | 7,5cm x 29,7cm | 21cm x 29,7cm
Escuela Superiof Escuela Superior | Universidad Escuela Superiof Ministerio de Educacion y
Politécnica Politécnica del Central del Politécnica de Cultura
Nacional del Litoral Ecuador Chimborazo
Ecuador
/ \
-
\ /
A
N
¥ A\
Tab. IV.12Publicidades en la revista
4.1.4.3 Costos
COSTOS DE ESPACIOS PUBLICITARIOS
TAMARNO TIPO DE ESPACIO COSTO
21 x 29,7cm 1 PAGINA 1200 + IVA
21 x 15cm MEDIA PAGINA HORIZONTAL 640 + IVA
7,5%x29,7cm ROBA PAGINA 350 + IVA

Tab. IV.13Precios de publicidades

4.1.5 Bocetos

BOCETOS DE PAGINAS

1 Portada

2 Portada Interna

3 Entrale a la Historia

Tab. IV.14Geometria oculta de las paginas de la revista.



- 125 -

BOCETOS DE PAGINAS (continuacion)

4 Entrale a la Historia 5 Entrale a la Historia rér&le al Conocimiento

v \/

7 Entrale al 8 Entrale al 9 Entrale al Conocimiento
Conocimiento Conocimiento

10 Entrale a los 11 Entrale a los Valorels 12 Entrale a los Valores
Valores

Tab. IV.14Geometria oculta de las paginas de la revista.
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BOCETOS DE PAGINAS (continuacion)

13 Entrale a los 14 Entrale a los Valores 15 Contraportada Interna
Valores

A/

16 Contraportada

Tab. IV.14Geometria oculta de las paginas de la revista.
4.2 Diagramacion

4.2.1 Reticula basica

4.2.1.1 Rigida

Estructurada por tres columnas y 20 filas con udiamd de 5mm y con los siguientes

margenes:
Margenes Paginas izquierdas
Derecha = 2cm Izquierda = 1.5cm Superior = 2arerior = 1.5cm

Margenes Paginas derechas
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Derecha = 1.5cm Izquierda = 2cm Superior = 2arerior = 1.5cm

1,50m 0,5cm 0,5cm 1,5cm

£ [3
5 5
d I

5,5cm 2cm 2cm 5.5cm

Fig. IV.26 Estructura de la reticula rigida.
Fuente. Autor de tesis.

4.2.1.2 Dinamica

Dividida en tres columnas y cuatro filas desde bhosdes de la pagina una linea
inclinada cruza pos la hoja desde la esquina supeerecha hasta la esquina inferior
izquierda los puntos de interseccion son clavea [zaubicacion de elementos que se

pretende resalten.

/
/

7,42cm

7 cm

Fig. IV.27 Estructura de la reticula dinamica.
Fuente. Autor de tesis
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4.2.2 Analisis del software

Se ha considerado como el software adecuado pdrageamacion y maquetacion de la
revista al Adobe lllustrator cs2 en la version 12.0

El tratamiento de imagenes raster se realiz6 esoftflvare Adobe Photoshop cs2
version 9.0 en el que se cre6 montajes y retocgenes reales.

El software utilizado es de la misma familia poglee cuentan con una compatibilidad

que facilita el trabajo y presenta una buena cdletael mismo.

4.3 Produccion

4.3.1 Revision del editor:Un borrador impreso permitié la revision del editoasada
en; la correcta redaccion, ortografia, organizadétos temas, claridad visual grafica y
textual, luego de corregir errores detectados pedior y su aprobacién se permitié
pasar a la siguiente etapa. Fuente (ver anexo 7).

4.3.2 Tipo de armado

La revista cuenta con 16 paginas en papel couciagrocen un gramaje de 120gm y 12
en un gramaje de 115gm, por consiguiente su aresdén un formato de 64 x 45 cm

para la imposicion de las paginas mas guias yéireontrol.

} 64cm |
p——29,7cm ——
j - m— - -— ) H - = - - — - ——
# # T
>0 % 3 0« E
l £
>0 % I o<
L #*] |

Fig. IV.28 Estructura del armado de las paginas.
Fuente. Autor de tesis
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Con un dobles de Angulo RectoPrimero, un dobles vertical. Segundo, un dobles

horizontal.
3 4 ¥
< ¥ < *
¥ Oge T O I K<
<
< O I Ok A4
# $ SE
N

Fig. IV.29 Forma de dobles del armado.
Fuente. Autor de tesis

Como resultado de este armado tendremos:
Tres TIROS y tres RETIROS, por cada uno de estobtemdra 4 placas (C, M, Y, K).
TIRO 1: Formado por la portada y la contraportada.

RETIRO 1: Formado por la portada interna y contrigula interna.

= ft | = I ]

& = N 3
>0 X I k< >0 X I oK<
>0 X I k< >0 X T oK<

- & 5 .

Fig. IV.30 Armados tiro y retiro 1.
Fuente. Autor de tesis
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TIRO 2: Formado por las pag. 4 y pag. 13.

RETIRO 2: Formado por las pag. 3y pag. 14.

e 1T I | 1T I
» a

T
3

>0

144
A4

<< >0

v
A4

=
W < w

14

Fig. IV.31 Armados tiro y retiro 2.
Fuente. Autor de tesis

TIRO 3: Formado por las pag. 5, 8, 9, 12.

RETIRO 3: Formado por las pag. 6, 7, 10, 11.

rimS L e —— = S ==

5 = R o
>0 % 3 oKL >0 % I oL
>0 % I 0L >0 Z I oKL

~ © ol ©

Fig. IV.32 Armados tiro y retiro 1.
Fuente. Autor de tesis

4.3.3 Materiales
4.3.3.1 Tintas
Para la produccién se emplea tintas grasas (evaporde los aceites por efectos del

calor). Utilizadas para la impresion de revistas. c@mbinacion es de absorcion y

oxidacion, son las tintas mas normales de maquieasfset.
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4.3.3.1 Barnices

Para el papel couche

EL barniz empleado es un color de impresién, untquiolor que se pone en el trabajo
para darle mayor realce

Mate Brillante (solo en papel de alto brillo com@euche). Mediante el tunel de salida

+ luz ultravioleta (secado) se necesita una magspacial que es de mono color.

4.3.4 Maquinaria

Komori Litron 28, de marca Hosman, el Sistema deameictacion es el Alcohol
Isopropilico (Solucion De Fuente). Afio de Fabriéac2003, emplea 4 colores en linea,
es toda automatica, los formatos de Impresioreedd50 (Planchas). Imprime 15000

hojas por hora, a Full Color. Las tintas que usela@yan, magenta, amarillo y negro.



CAPITULO V

DISENO DE LA CAMPANA PUBLICITARIA

5.1 Planificacion Publicitaria
5.1.1 Determinacion de los objetivos publicitarios

Disefiar una campafa publicitaria capaz de camdiactitud hacia un problema social

para lograr que el segmento participe en la satucid

5.1.1.1 Establecer los efectos a lograrse

Reconocimientodel tema siendo este “La politica”

Conocimientode los beneficios y atributos mediante el mensaje.

Gusto por medio de la semidtica utilizada al simboligbmensaje (manos y cromatica)
Preferencia (La herramienta de diferenciacion se encuentral @mensaje es si) siendo
atractivo un cambio positivo que conllevaria ebierarse en la politica.

Conviccion del mensaje al incentivar a que el segmento ssall@ion de un problema

social por tanto es capaz de satisfacer sus nadesd



- 133 -

5.1.2 Elaboracion del Briefing (para empezar la taga creativa)
5.1.2.1 Andlisis del mercado

- Descripcion del mensajela clase del mensaje es un “problema social” ejquella
necesidad que se desea cubrir es “Participacidtigadlpara lo cual interviene como
segmento de mercado hombres y mujeres estudiaatd$ & 20 afios de toda clase
social del Ecuador.

-Problema de comunicacionEl problema es la inestabilidad politica que hada\el
pais, causado por la carencia de valores en ligetégos, intereses de ciertos grupos
en disputas por el poder, derrocamientos de gaisesaqueos y mas. Por otra parte en
los jovenes no existe un interés en la participapir la politica.

-Objetivos publicitarios: Lograr el conocimiento del mensaje hasta llegataa
conviccion de este por parte del segmento.

-Caracteristicas del mensajeSe realiza una invitacion de participacion en lktioa
con atributos de justicia donde su beneficio segipolitica honesta.

Invitacion: Entrale. Atributos: manos justas. Bétief politica honesta

COPYPLAFFORM

Mensaje: Politica Cliente: Ecuador

Objetivo publicitario: Opinién del Consumidor:

Conocimiento - Conviccion Racional (Fundamento Ldogico)

Promesa:

Manos justas... politica honesta

Apoyo: Segmento de Mercado:

Valores bien acentuados Hombres y mujeres estudiantes de 16 a 20
anos de edad de toda clase social |del
Ecuador

Observaciones:

Se mantiene la imagen corporativa con la revista

Tab. V.15Resumen del anélisis del mercado.
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5.1.2.2 Definicion del Target (comportamiento delansumidor)

5.1.2.2.1 Prospecto Principal (Segmento)

Caracteristicas DemogréficasGénero, Edad, Clase Social, Situacion Geografica.
Caracteristicas PsicograficasEstudios - Formacién Profesional.

Caracteristicas Conductual:Decidido, reflexivo, divertido.

5.1.2.2.2 Perfil de Segmento Meta

Perfil Demografico. Hombres y mujeres estudiantes de 16 a 20 afiosade blja,

media y alta que habitan en el Ecuador.

Perfil Psicografico: Su principal Actividad - Estudios. Su mayor tée -

Formacioén Profesional

Perfil Conductual: El segmento de mercado empieza a determinar su kigka

sociedad, inicia su madurez y define sus amistadelaciones sociales.

5.1.2.3 Andlisis del posicionamiento a lograrse

5.1.2.3.1 Percepciones del segmento

Identificacion de realidades:Politica actual, Politica Ideal
Identificacion de beneficios buscadod:impia, Justa, Honesta

Con la escala multi item se identificé los beneianas buscados, siendo estos, justa y
honesta. La calificacion que obtuvo cada una fesfayorable para la politica actual y

favorable para una politica ideal.
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CALIFICACION DE LA POLITICA

BENEFICIOS REALIDAD

Justa Honesta

1 1 POLITICA ACTUAL
7 7 POLITICA IDEAL

Tab. V.16 Resultados de la Calificacion de los beneficioschdss en la politica.

Un mapa perceptual nos indica las percepcionesegmhento sobre la politica

Honesta
POLITICA IDEAL
.’

POLITICA ACTUAL
Fig. V.33 Mapa perceptual de la ubicacion de laippcah actual vs. politica ideal..
Fuente. Autor de tesis

5.1.2.3.2 Aplicacion de Leyes

Deacuerdo al analisis basado en la percepcion etghento, el posicionamiento a

lograse se estructura con las siguientes leyes:

Ley de la concentracion, al utilizar los beneficios buscados como frase de

posicionamiento.

Ley de lo opuesto,se identificO que las caracteristicas de la palitictual son lo

contrario a lo que se percibe de una politica igeallo tanto se marca una diferencia

cuando se invita a la participacion de una juvertoi valores para el cambio de la

politica.
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5.1.3 Plan de medios

Se ha considerado los siguientes puntos para lsara@aén: presupuesto, caracteristicas

del mensaje, caracteristicas de los medios, caistatas de los vehiculos.
5.1.3.1 Seleccién de los formatos y espacios puitdidos

La seleccion de formatos y espacios publicitariesha realizado de acuerdo a la

magnitud de la campafia y la vialidad para llegaegmento.

Medios utilizados

Impresos y Exteriores: Se encontraran en forma geemte y dando a conocer

masivamente el mensaje.

Audiovisuales: Se pregnharan mas en la mente deduocoidor ya que este se ve y se

escucha quedandose en el recuerdo de la persona.

Creativos: Llamara la atencion al segmento porusex actividad atractiva para el

mismo en la que le permitira su participacion.

Formatos Impresos

El formato 29.7cm x 42cm esta determinado parapd@o publicitario afiche.
El formato 17cm x 13cm esta determinado para el@smlenominado volante.
El formato 5m x 3m esta disefiado para gigantografia

Formatos Audiovisuales

El formato de audio .wav esta determinado paraa de radio.

El formato de audio visual .avi para spot de TV.
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5.1.3.2 Seleccion de los vehiculos de Comunicacion
Vehiculos para Impresos

En murales de las Instituciones de Educacién Mgdiauperior donde iran colocados

los afiches.

En conferencias y debates de politica organizadaa pl segmento en las que se

entregaran los volantes.

En vallas publicitarias ubicadas en puntos esti@églel pais en las que se exhibiran

las giantografias.

Vehiculos para Audiovisuales

Emisoras en FM mas escuchadas por el segmentelanaisional o regional: La Bruja
Radio Centro, Kiss, Canela, Alegria, Ternura.

Canales de televisidbn mas vistos por el segmemtieainazonas, Gama, Ecuavisa, RTS,

TC, Canal 1.

5.1.4 Presentacion del plan Integral de Publicidad

5.1.4.1 Estrategia de medios

Prospecto de medioslos medios utilizados se dirigen al segmento queea®os
llegar, cumpliendo con los objetivos de la campdfitenden captar el interés, la
aceptaciéon y el reconocimiento por parte del segonda consumo. Su difusion es a
nivel nacional.

Calendarios

Camparia Publicitaria: Entrale

Fecha de Inicio: 01de agosto del 2009. Fecha Fadatte diciembre del 2009
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5.1.4.2 Tacticas de mediod/ehiculos de medios y su peso publicitario.

Dos vehiculos del medio impreso
Afiche: Formato (29,7cm x 42cm).

Peso Publicitario: Permite la difusion precisa del mensaje haciaegimento de

mercado, comunicando visualmente.

Localizacion de Afiches

Objetivo: Permitir que llegue facilmente al segnoeaie mercado.

Porque de la ubicacion: Por ser instituciones srcileles el segmento de mercado pasa
mayor tiempo.

Ubicacién: Instituciones Educativas de educaciomlileg Superior del pais registradas

en el ministerio de Educacion.

Volantes: Formato (17cm x 13cm).

Peso Publicitario: Se lo puede conservar y transportar facilmenteptementando las

conferencias y debates.

Un vehiculo del medio exterior
Valla: Formato (5m x3m).

Peso Publicitario: Siempre va estar presente. Criterio geograficovies de mayor

transito. Genera impacto creativo mayor.
Localizacion de Vallas
Objetivo: Permitir la presencia permanente del ragns

Porque de la ubicacion: Por ser vias de mayor lac@én del segmento en las

principales ciudades del Ecuador.
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Ubicacion: Quito (Amazonas), Guayaquil (La mariscBiobamba (Av. Daniel Ledn

Borja).

Dos vehiculos del medio audiovisual

Radio: La Bruja, Radio Centro, Kiss, Alegria, Ternuran€la.

Peso Publicitario: Audiencia Masiva (toda clase social). CredibilidRating).
Television: Teleamazonas, Gama, Ecuavisa, RTS, TC, Canal 1.

Peso Publicitario: Audiencia Masiva (toda clase social). Credibilidé@anales

Nacionales).

Un vehiculo del medio creativo
Creativo: Conferencias y Debates participativos.
Peso Publicitario: Llegar en forma de incentivo al aprendizaje dedlipa.

Locacion: Instituciones Educativas.

5.1.4.3 Alcance y frecuencia

ALCANCE Y FRECUENCIA DE MEDIOS

FORMATO ALCANCE FRECUENCIA
Afiche Nacional Permanente
Volantes Asistentes a las Conferencias Unica

Valla Principales Ciudades del Pais  Permanente
Radio Nacional Diaria

Television Nacional Diaria
Conferencias Nacional Unicas por ciudad

Tab. V.17 ugar y veces de repeticion de los medios.
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5.1.4.4 PRESUPUESTO
El presupuesto consta de todos los rubros necegaara que la campafa sea factible.

PRESUPUESTO DE DISENO

Mano de Obra 3680

Disefio de Medios Impresos 1000

Disefio de Medios Audiovisuales | 700

Edicién de Audio y Video 1580

Disefio de Medio Creativo 400

Gastos Generales de Fabricacion 170,82

Depreciaciones

Equipo de Computo 66.66

1600

1600/24=66.66

Equipo de Audio 104.16

2500/24=104.16

Gastos de Ventas 80

Arriendo 80,00

TOTAL DISENO 3930,82 + IVA
4402.51

Tab. V.18Costos del disefio de la campafia.

PRESUPUESTO DE CAMPANA

Mano de Obra 4402,51
Disefladores

Gastos Generales de Fabricacion 39945,2
Produccion de Spot para radio

Locutores 40 * 2loc. 80

Television

RTS 150 * 36dias 5400

Teleamazonas 150 * 36dias 5400

ECUAVISA 150 * 36dias 5400

Gama 200 * 36dias 7200

Canal 1 100 * 36dias 3600

TC 100 * 36dias 3600

Tab. V.19Costos de la camparia publicitaria.
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PRESUPUESTO DE CAMPANA (continuacion)

Radio

La Bruja 500 *3m 1500
Radio Centro 500 *3m 1500
Kiss 400 *3m 1200
Canela 250 *3m 750
Alegria 302.4*3m 907,2
Ternura 200 *3m 600,00

Costo de Impresion

Vallas 816 * 3 = 2448,00

Afiches 1000 = 180,00

Volantes: 4000 =180 180,00

Gastos de Ventas 2910,00

Arriendo de Estructuras para Vallas2910,00
3 meses = 2.910,00

Imprevistos 4725,77
47257,71

*10%

TOTAL 51983,48

Tab. V.19Costos de la campafia publicitaria.

5.2 Creacién del material publicitario
5.2.1 Aplicacién de estrategias creativas
5.2.1.1 Estrategias de persuasion

Se empleo el Estimulo Racional (Mediante las frdégikas complementadas por las
imagenes para generar conciencia). Generando uondrag de reflexion y decision a

la participacion en la politica para lograr un camb
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5.2.1.2 Estrategia psicoldgica

Empleando la estrategia creativa permite que ldigiddd sea util y creativa, para lo
cual se utiliza el pensamiento creativo y analitibonde el Problema que se va a
solucionar eskEl carecer de un Disefio del Anuncio publicitaripaade lograr interés

en el segmento de mercado hacia el tema social.
5.2.1.3 Grupos de Influencia (persuasion)

Se baso en el grupo de pertenencia utilizando inggéde jovenes para que el segmento

se identifique directamente con los personajeptecgue el mensaje va dirigido a ellos.
5.2.1.4 Establecimiento del concepto publicitario
Para lo cual se ha realizado los siguientes pasos:
Pensamiento Creativo
Probabilidad 1: llustraciones
Idea 1: JOvenes estudiantes leyendo un libro en el queesstdo el mensaje.

Idea 2: Manos en las que van escritas el mensaje de laatamp

Probabilidad 2: Eleccién de croméatica
Idea 3: Contraste

Idea 4: Armonia

Probabilidad 3: Mensaje Adecuado
Idea 5Crear una emocion para lograr conciencia

Idea 6:Exponer el pensamiento cotidiano y el pensamiedéali sobre la

politica del pais.
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Pensamiento Analitico

Alternativa 1: JOvenes estudiantes leyendo un libro en el qaeesstito el mensaje +

Crear una reaccion para lograr conciencia + Atimon
Pro: Reconocer el motivo de la camparfia

Contra: Que la imagen no motive lo suficiente

Alternativa2: Manos en las que van escritas el mensaje de lpafeant Exponer el

pensamiento ideal sobre la politica del pais caitpgensamiento cotidiano + Armonia
Pro: El mensaje es racional y se combina con imagamesesaltan por su armonia

Contra: La fuera de lo.

Alternativa 3: JOovenes estudiantes leyendo un libro en el qaeesstito el mensaje +
Exponer el pensamiento cotidiano y el pensamiesiealisobre la politica del pafs

Contraste
Pro: El mensaje es comprensible

Contra: cansancio visual

Jerarquizacion de Alternativas

Alternativa 2 (primera), Alternativa 1 (segunda),Alternativa 3 (tercera)

Solucion: Alternativa 2 (primera)

Manos en las que van escritas el mensaje de laat@ampExponer el pensamiento ideal

sobre la politica del pais contra el pensamientidiemo + Armonia
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5.2.1.5 Redaccién del texto publicitario y guiones
Atractivo Racional y Moral: Permitira manifestar un beneficio buscado que recdiv

la persona a tener una actitud positiva hacia ekaje.
Parte Verbal

1. EncabezadoEntrale

2. Sub encabezadavianos justas... politica honesta
3. Guiones

GUION LITERARIO

1). Una chica se pregunta sobre la politica.
2).Decepcionada recuerda que siempre es igual.

3).Las promesas sin cumplir, la palabreria paramgaotos y al llegar al poder todo fes
corrupcion.

4).Un joven le detiene en su pensamiento, e intrigencerle que hay una solucion.

5).La respuesta es ella, aprendiendo de los ermeegpasado y aportando en|el
presente

6). Con sus manos justas habra una politica honesta

7).Solo hay que tener la decision de entrarlepoltica

8).Para que la juventud patrticipe en el desara#ld=cuador.

Tab. V.20Narraciéon de la historia.

GUION DE SPOT PUBLICITARIO PARA TELEVISION

IMAGEN SONIDO

ESCENA 1. CUERPO DE UNA CHICA CON UNAMUSICA DE APERTURA

INCOGNITA. Texto: Politica
ESCENA 2. LABIOS DE PERFIL NEGROS. Texto: siempre es igual
ESCENA 3. MANOS ABIERTAS Y SUCIAS. Texto: siempre es igual

Tab. V.21 Estructura del guion para TV.
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GUION DE SPOT PUBLICITARIO PARA TELEVISION (continu acién)

ESCENA 4. TEXTO

ESCENA 5. CHICO CON UN VOLANTE EN SUS
MANOS.

ESCENA 6. MANOS LIMPIAS.

ESCENA 7.

HUELLA DE LA MANO DERECHA DE COLOR
VERDE Y HUELLA DE LA MANO IZQUIERDA DE
COLOR AZUL.

ESCENA 8.
0JO IZQUIERDO DE HOMBRE DE COLOR VERDE.
0OJO DERECHO DE MUJER DE COLOR AZUL.

Texto: jPara! Date cuenta

5 Texto: TU eres la solucion

Texto: manos justas...
Texto: politica honesta

Texto: Entrale (LOGOTIPO)

MUSICA DE CIERRE

VIDEO

ESCENA 1. CUERPO DE UNA CHICA CON UN/
INCOGNITA.

Plano medio

ESCENA 2. LABIOS DE PERFIL NEGROS.
Plano de detalle

ESCENA 3. MANOS ABIERTAS Y SUCIAS.
Plano de detalle

ESCENA 4. TEXTO
Efecto aparecer

ESCENA 5. CHICO CON UN VOLANTE EN SU
MANOS.

Plano medio frontal

ESCENA 6. MANOS LIMPIAS.
Plano de Detalle

ESCENA 7.

HUELLA DE LA MANO DERECHA DE COLOR
VERDE Y HUELLA DE LA MANO IZQUIERDA DE
COLOR AZUL.

Plano de detalle

AUDIO

\ (INICIO DE MUSICA DE CAMPARA)

U7

Tab. V.21 Estructura del guion para TV.
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GUION DE SPOT PUBLICITARIO PARA TELEVISION (continu acién)

ESCENA 8.

0JO IZQUIERDO DE HOMBRE DE COLOR
VERDE.

0OJO DERECHO DE MUJER DE COLOR

AZUL. (FINALIZA MUSICA DE CAMPARA)
Plano de detalle

Tab. V.21 Estructura del guion para TV.

GUION DE SPOT PUBLICITARIO PARA RADIO

1. Apertura del spot publicitario para radio.
Musica de la campafia de fondo, inicia alto y teemgin bajo.

2. Chica: “¢ Politica?” (pregunta dudosa) “siemégeal” (Afirma decepcionada).
Musica de la campafia de fondo intermedio.

3. Chica: “Bla bla bla; Pura boca, y no se digareasos, sucias de full corrupcién” (recuerda erdajlg
Musica de la campafia de fondo intermedio.

4. Chico: “IParaj Date cuenta”( ) “Tu eres la tesgta” (afirma convencido).
Mdsica de la campafia de fondo intermedio.

5. Chico: Aprende del pasado, limpia el presentny@cente anima).
Musica de la campafia de fondo intermedio y terramalto.

5. Chico y Chica: Manos justas... politica honestady persuasivos).
Musica de la campafia de fondo intermedio.
6. Chico y Chica: “Entrale” (gritan entusiasmados).

Musica de la campafia de fondo intermedio.

7.Chica: “Y mira un futuro donde la juventud pag&activamente por el desarrollo del pais” (Seren
Musica de la campafia de fondo intermedio y terreamalto.

D

Tab. V.22 Estructura del guion para radio.

5.2.1.6 Manejo de llustraciones e Imagenes
Grupo de Referencialévenes hombre y mujer de una edad promedio de2Q@#aos.

llustracion: Huellas de las manos, Siluetas de cada joven ddatlas huellas, Miradas

de los personajes.

Representacion grafica de la politica actu@bca sucia y manos sucias
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5.2.1.7 Uso del color
Verde y azul mas el blanco representan los atribdéouna politica ideal.
Negro representa la politica actual.

Contrastes: Blanco sobre el negro. Negro sobmecblg verde sobre negro. Verde y

azul sobre blanco.

5.2.1.8 Aplicacion de los principios de disefio

Se utilizo los cuatro principios en el disefio delrecio.

Principio gestaltico, todos los elementos grafidelsanuncio forman un todo.

Principio sinérgico basando en el espacio (esaengriformatos), Elementos graficos
(ilustraciones personajes), Guion para radio wisi@n.

Principio croméatico en el empleo de contrastes gdmbinacion de colores con su
simbologia respectiva.

Principio de Universalidad, el anuncio se relaci@ndéa época actual resaltando la
participacion de la juventud en la politica ecuatta para conseguir un cambio ideal de

la misma.
5.2.2 Producciéon de Material Publicitario
5.2.2.1 Ejecucion de la publicidad

Se procedié a realizar la produccion del guiénbaiacion de toda la publicidad para

los diferentes medios.
Mensaje: Entrale - manos justas... politica honesta

Objetivo: Llegar a la conciencia del segmento pagglo el mensaje junto con la

imagen grafica de las huellas de las manos.
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5.2.2.1.1 Plan de Publicidad en Afiches, Volant¥sllas.
- Disefio de la Publicidad:

Mediante una composicién asimétrica y equilibradadiante textos, ilustraciones y

cromatica se dara a conocer el mensaje.

Fig.V.34 Disefio de Afiche (29,7cm x 42cm)
Fuente. Autor de tesis.
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/é;c

eoclibica bonesta

Fig.V.35 Disefio de Valla (5m x 3m)
Fuente. Autor de tesis.

Fig.V.36 Disefio de Volante (15cm x13cm)
Fuente. Autor de tesis.
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5.2.2.1.2Plan de Publicidad en Television

- Disefio de la Publicidad:Una chica preguntar por politica y al afirmar gsel@
mismo de siempre, un amigo le de una solucién @& gsiblema invitdndole a que

participe con sus valores en la politica para logsael cambio que idealizan.
5.2.2.1.3 Plan de Publicidad en Radio

- Disefo de la Publicidad:Los dialogos y la musicalizacion se daran a coneter

mensaje.
5.2.2.1.4 Plan de Publicidad de las ConferenciaB&bates

- Disefio de la Publicidad:Mediante la participacién de los estudiantes erfietencia
y debates se lograra el interés por conocer masaducrarse en la politica, en estos

actos se repartira los volantes como un complenprillegar con el mensaje.
5.2.2.2 Criterio creativo de campafa

Similitud y continuidad.

Visual: llustraciones (huella manos — personajes).

Verbal: Nombre de la camparia y frase.

Cromatica: Colores frios verde y azul, Contraste délanco y negro.
Actitudinal: La expresion de los personajes es de entusiasmo.

Auditiva: Similitud en guién de radio y television.

5.2.2.2 Utilizacion de Herramientas Informaticas

Se ha utilizado software de la familia de Adobeapt produccién. En Adobe
Photoshop se trabajo el afiche, el volante y ldayglara la animacion se empled
Macromedia Flash, se edit6 el video en Adobe Prerpgra finalmente editar el spot

para radio en Adobe Audition.



CAPITULO VI

PRUEBA DE HIPOTESIS

6.1 Validacion del producto

6.1.1 Proceso de investigacion

Se ha tomado un focus group de 10 personas deftaan el fin de determinar si el
disefio de la revista es capaz de generar intepés gnde hacer que la persona lea el
producto, ademas de ello ésta validacion fue neeeszalizarla para determinar si los
temas tratados son de interés para los estudigoese encuentran en transicion de

educacion media a educacién superior.

La revista se ha presentado a los 10 alumnos deaeidn media y superior
anteriormente mencionados para que estas persealdem el trabajo, asignando una
valoracion cuantitativa entre 1 y 10 puntos (1= nmugla; 10 = Muy buena), y los

resultados obtenidos han sido los siguientes:
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VALIDACION NIVEL 1: Interés (Disefio de la revista)

N° 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

estudiante

Evaluaciéon | 10 9 10 10 10 10 9 8 10 10
(Disefio)

Tab. VI.23Resultados de la validacion del disefio de la ravist
De acuerdo a ésta informacién se procede a cowiitua realizar la validacion
cuantitativa del disefio de la revista:
Suma = 96 g
ValldaC|on:ﬁ
1
Validacién =96%: Significa que el Disefio de la revista tiene ungt®on del 96%
en el grupo objetivo, lo cual es sumamente faverdbbido a que el tema que se trata

no es uno de los mas atractivos para las persenesadedad.

VALIDACION NIVEL 2: Temas Tratados

N° 1 |2 3 4 5 6 7 8 9 10
estudiante
Evaluacién | 10| 9 10 10 7 10 10 10 10 9
(Temas)

Tab. VI.24Resultados de la validacion de los temas de lastavi
De acuerdo a ésta informacion se procede a redizalidacion cuantitativa del interés
por los temas tratados:
Suma =95 Validacic’m:E

1
Validacion = 95%: Significa que los temas tratados en la revistaetiama aceptacion
del 95% en el grupo objetivo, lo cual es sumamtaverable para llegar con la

informacion publicada en la revista.
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6.2 Prueba de Hipotesis
6.2.1 Distribucion Tstudent

Al contar con una alternativa de revista y al obtam 96 % en el disefio de la misma
se demuestra que el resultado de la prueba deebip@s favorable. Se justifica de esta
manera que el tstudent no fue viable de realizajugano contamos con mas opciones

de revistas disefiadas.

6.2.2 Distribucién Chi cuadrado (X)

Al contar con una Unica unidad de composicion edistfio de las paginas, con sus
respectivos elementos que componen la revistaktaher un 95% en la aceptacion de
los temas tratados se demuestra un resultado ddesip positivo, por lo cual se

justifica que el Chi cuadrado gxno es dable, al no existir mas opciones de

composiciones en el disefio de varias revistas.



CONCLUSIONES

1. El disefio de la revista si despierta el intel@spublico objetivo, por su estructura,

los temas atractivos y a la manera de mostrarlos.

2. El interés favorable alcanzado con el disefiadevista, permite que se desarrolle el

conocimiento y el pensamiento critico de los tequasse tratan en la misma.

3. El disefio de la campafa es un complemento ianertque incentiva al publico

objetivo a un cambio positivo de las percepciorasahla politica de nuestro pais.

4. El conocer las caracteristicas e ideas queldicoeiobjetivo tiene hacia la politica del
pais permitid realizar un disefio juvenil tanto enrévista como en la campafia,

logrando que estos se identifiquen.

5. El interés por los temas tratados en la revdstdogré por la investigacion de la

realidad politica del pais, planteando asi temasrmaresan al publico objetivo.



RECOMENDACIONES

1. Por los resultados favorables en el disefio deviata, se recomienda realizar disefios

de revistas posteriores a esta que despiertenagualyor interés del publico objetivo.

2. Se debera mantener una estructura en el digeio permita desarrollar el

conocimiento y el pensamiento critico de los tequasse vayan a tratar.

3. El disefio de una campafia siempre sera un buepl@mento para seguir
incentivando al publico objetivo para llegar conrensaje adecuado hacia un cambio

positivo de la politica.

4. Se debera estudiar las caracteristicas e idea®lgpublico objetivo tiene hacia la

politica del pais para realizar un disefio con elspiidentifique para aceptarlo.

5. Los temas propuestos deberan ser de interépuldiico objetivo que permitan

acrecentar su conocimiento y no ser temas que bosqgtereses particulares.



RESUMEN

Se ha disefiado una revista de formacion politicanypafia publicitaria con un caracter
social e investigativa, realizada con un disefifiggaue motiva al involucramiento en

la politica a estudiantes de educacién media yrgupe

La informacion publicada son temas politicos, diagados con el software de la
familia Adobe. La metodologia involucra el métodmidctivo que permitié conocer la
realidad politica del Ecuador y el método induction el cual se determind la
cromatica y gustos formales del segmento, con ®ape la encuesta, la informacion
obtenida y la creatividad en el disefio, se funcimmabteniendo asi una composicion

apropiada.

Se obtuvo una aceptacion del publico en un 76%aleddisefio creativo que presenta la
revista; un 73% con respecto a cromatica; 62% emtoua gustos formales que

constituyo la base del disefio de la misma.



Con estas pruebas de aceptacion se determind eptacion total del 96% para el
disefio y un 95% en cuanto a interés de los tenaéasdt's pues, se logro, mediante
técnicas de disefio grafico empleadas, mantener tivancel interés del publico. Se
recomienda continuar con la edicion de la revistajorando e implementando lo ya

planteado en beneficio de la sociedad.



SUMMARY

A magazine of political education and publicity qaaign has been designed with social
and researching features. The graphic design tmi@svolve secondary and university

level undergraduate students in politics.

The published information has political topics whiare diagramed with the Adobe
family software. The methodology was developeduglothe deductive method which
allowed being aware of the political situation iguAdor, and the inductive method
which helped determine the chromatic (color) anuntd preferences of this segment.
The support of a survey, the information obtaireatt] the creativity of the design got

together to make an appropriate composition.

The graphic design of the magazine had 76% aceaptamong the public; the
chromatic aspect reached 73%; formal preferencbghwwas the basis of the design

han 62% acceptation.



These acceptation proofs determine a total acéeptat 96% for the design and 95%
for maintaining interest in the topics treated. Thierent graphic design techniques
helped maintained and motivated the public’s isteri# is recommended to continue
editing this magazine, improve it and implement wikgroposed hare in procurement

of society’s information.



GLOSARIO

Ambiguedad.- Cualidad de ambiguo. Dicho especiatendel lenguaje: Que
puede entenderse de varios modos o admitir distinta
interpretaciones y dar, por consiguiente, motiviudas,

incertidumbre o confusion.

Contraste.- Oposicion, contraposicion o diferemctable que existe entre

personas O cosas.

Cromatico.- Perteneciente o relativo a los calore

Directriz.- Dicho de una cosa: Que determina laglgmones de generacion
de algo.

Latifundismao.- Distribucién de la propiedad dei¢ara caracterizada por la

abundancia de latifundios.



Mercadotecnia.- Conjunto de principios y practigas buscan el aumento del

comercio, especialmente de la demanda.

Mate.- Amortiguado, sin brillo.

Pregnancia.- Cualidad de las formas visuales gptan la atencion del

observador por la simplicidad, equilibrio o estialsitl de su

estructura.

Sobrestampacion.-  Accion y efecto de estampaesalo ya estampado.
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ANEXO 1
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ESTUDIANTES DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZD
PERIODO ACADEMICO 2007-2008

ESTUDIANTES 1° Y 20
# FACULTADES ANO
CIENCIAS DE LA
1 EDUCACION 471
2 CIENCIAS POLITICAS 437
3 CIENCIAS DE LA SALUD 621
4 INGENIERIA 349
TOTAL 1878

ESTUDIANTES DE LA ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DEHIMBORAZO
PERIODO ACADEMICO 2007-2008

T
| TOTAL SEXO TOTAL
FACULTAD ESCUELA / CARRERA | CAB 1 2 3 4 5 B 7 3 9 10 ESCUI F M FACULTAD
A DMINISTRACION |Ciclo Formativo 193 1230 | 94 [ 2341120 ] O 0 0 0 [4] 0 871 514 357
DE EMPRESAS |Ing. Contabilidad y Auditoria 78 1161 ] 57 | 135 ] 30 | 85 14 | 27 0 0 0 587 458 129
Ing. Empresas 0 1] 0 0 0 41 |1 34 | 58 | 32 | 68 | 19 252 183 69
Ing. Financiera y Comercio Exterior | 0 0 0 0 0 74 42 | 87 | 26 | 56 | 21 303 221 82
Ing. Marketing 0 0 0 0 0 29 | 24 | 21 19 | 48 | 16 57 102 55
Carrera de Ing. Comercial 23|40 21 21 0 0 0 0 0 0 0 05 62 43
1540 | 735 2275
CIZNCIAZ Bioquimica y Farmacia 58 | 100 ] 60 | 108 | 47 | 35 | 30 | 28 | 18 | 23 | 16 518 384 134
Biotecnologfa Ambi 34 | 28 8 12 ] 48 ].-16 5 7 8 2 0 138 70 68
Ciencias Quimi 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 1
Biofisica 0 7 0 ] 0 0 0 0 0 [{] [¢] 16 5 11
E; ica e Informatica 1] 7 0 6 0 0 0 0 0 9 0 22 9 13
Ing. Quimica 38 | 52 [ 31 ] 36 { 29 ] 25 | 21 8 10 8 0 258 119 139
) B 587 366 953
CIZICIAS ing. Ind. P, T 211 171 9 [ 2] 25] 5 [ 14] 6 [ 1] 17 12| 149 81 68
7S CUARIAS Ing. Zootécnia 780 [ 57 | 55 | 55 | 63 | 36 | 41 | 70 | 51 | 44 | 30 572 197 375
278 | 443 721
Disefio Grafico G4 [B) [ 32 ] 38 [(45)] 46 | 34 ] 38 | 17 0 401 171 230
WFORMATICAY |[ing. Electrénica y Tec, Computacién | 131 | 128 |(62) | 67 | 39 | 44 1 43 | 71 | 42 | 27 | 16 670 194 476
ELZCTRONICA Ing. Sistemas 125 [ 106 72 [ @8 | 37 | 89 | 48 [ 38 | 39 9 [¢] 580 259 | 321
: 624 | 1027 1651 )
Ing. A iz y Tec. 2 | 88 | 74 | 80 | 43 | 35 | 24 0 (Vi i ) 362 7 1
Ing. al y Tec. Mecani 103 | 865} 34~] 23 | 3|47 |33 |44 0 0 372 51 321
‘LWECANICA Ing. M iento y Tec. Manten. 37 | 38 | 46 | 41 39 | 30 8 10 6 7 0 262 7 235
Ing. Mecanica 90 [ 63 | 70 | 46 | 28 | 36 | 30 | 2 1. 1 0 399 49 350
138 | 1257 1395
(Curso de Ajuste Basico) 97 0 0 3] 0 0 0 [} 0 0 97 40 57
RECURSOS Ing. Agronémica 0 42 | 19 9 21 19 | 19 [ 23 | 21 | 27 | 34 234 85 149
NATURALES Ing. Ecoturismo 0 28 128 | 19 ] 18 [ 23 | 33 ] 16 | 12 | 14 | 17 208 126 82
Ing. Forestal 0 12 8 i7: 7 14 8 2 2 6 6 72 29 43 2
280 [ 331 611
Educacion y Pramocion de ja Salud |1 8] 3] 010 4 [ 5 7 ] 0 _|_ 86 64 22
Gastronomia 47 | 52 | 39 ] 52 | 2 42 | 20 | 40 0 0 0 312 160 152
$ALUD PUBLICA  [Medicina 99 [ 114 67 | 41 | 26 | 16 | 41 | 48 | 47 | 44 | 19 562 365 197
Nutricién y Dietética 38 | 40 | 22 | 20 | 16 | 12 8 18 [ 15 8 0 197 154 43
743 414 1157
Ciencias Administrat. Comercio 87 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 87 | 69 18
EXTENSION MACAging. Agrop 23] 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 23 7 16
Ing. Geologia y Minas 21 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 21 3 18
Ing. Turismo it 16 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 16 12 4 147
91 6
1633] 1605] 944 | 1067 1 685 L 766 | 566 | 678 | 493 | 427 | 206 | 8e10 | 4281 | 4629 8910




ESTUDIANTES DE EDUCACION SUPERIOR

ANEXO 2

POLITECNICA DE CHIMBORAZO

ESTUDIANTES 1°Y 2°

# FACULTADES ANO
1 MECANICA 1045
2 FADE 1437
INFORMATICA Y
3 ELECTRONICA 1070
4 CIENCIAS 683
5 CIENCIAS PECUARIAS 384
RECURSOS
6 NATURALES 315
7 SALUD PUBLICA 753
8 EXTENCION MACAS 147
TOTAL 5834
UNACH
ESTUDIANTES 1°Y 2°
# FACULTADES ANO
CIENCIAS DE LA
1 EDUCACION 471
2 CIENCIAS POLITICAS 437
CIENCIAS DE LA
3 SALUD 621
4 INGENIERIA 349
TOTAL 1878

ESTUDIANTES DE EDUCACION MEDIA

(o) (0]

# ESTABLECIMIENTOS CU??SO CU(ISQSO TG
1 | PARTICULARES URBANO| 600 571 1171
2 FISCOMILITAR URBANO 81 68 149
3 FISCAL URBANO 2522 2298 482
4 FISCAL RURAL DIURNO 213 189 407
5 | FISCOMISIONAL URBANQO| 349 327 676

TOTAL 3765 3453 7218




ANEXO 3

CALCULO DE LA MUESTRA

EDUCACION SUPERIOR

N= 7.712
Nc = 95%
E=5%

e 05 (05)
{0.05)* N 05 (05)
(1.96) 7712

N= 0.25
0.0025 0.25
3.841 7712

f— 0.25
0.0006832
N= 0.25

" 0.0006508 + 0.0000324

N= 365.92
N= 366 x 40%

N= 146 Estudiantes nivel de Educacion
Superior

EDUCACION MEDIA

N= 7.718
Nc = 95%
E=5%

A= 0.5(05)
(0.05)° 0.5(05)
(1.96)° 7.218

N= 0.25

0.025 + 0.25
3.841 7.218
N= 0.25

) 0.0006508 + 0.0000346

ye 025
0.0006508
N= 364.75

N= 365 x 40%

N= 146 Estudiantes de Nivel de

Educacion Media




ANEXO 4

FORMACION DE LA BASE DE DATOS

INSTITUCIONES | 5° CURSO 6° CURSO
SAN FELIPE FFMM "A" FFMM "A"
SANTO TOMAS | CIENCIAS
APOSTOL "C" CIENCIAS "B"
ESPOCH 1° ANO 2° ANO
INFORMATICA | ler Sem Dis| 4to Sem. Dis.
Y ELECTRONICA Gréfico Gréfico
2do Sem. 3er Sem.
Electrénica Sistemas

Muestreo Simple Aleatorio

Se empleo la tabla de Numeros Aleatorios medianteal se eligieron las instituciones

de Educacion Media y Superior a ser investigade®s8ogidé numeros al azar:

INSTITUCIONES DE EDUCACION MEDIA

NUMERO TABLA DE POSICION EN EL
AL AZAR NUMEROS LISTADO
ALEATORIOS
9811 81l 1 23
4023
7327 3217 24
1524
N° COLEGIOS
1 CAMILO GALLEGOS TOLEDO
2 CAP. EDMUNDO CHIRIBOGA (D) Y (N)
3 INST. GRAL. VICENTE ANDA AGUIRRE
4 TECNOLOGICO RIOBAMBA (D) Y (N)
5 TECNOLOGICO CARLOS CISNEROS (D) Y (N)
6 TECNOLOGICO JUAN DE VELASCO (D) Y (N)
7 MIGUEL ANGEL LEON P (D) Y (N)
8 PEDRO VICENTE MALDONADO (D) Y (N)
9 AMELIA GALLEGOS DIAZ
10 | FERNANDO DAQUILEMA




INSTITUCIONES DE EDUCACION MEDIA (continuacion)

11 | TECNOLOGICO ISABEL DE GODIN (D) Y (N)
12 | U.E. UNIVERSITARIA MILTON REYES

13 | REPUBLICA DEL ECUADOR

14 | AUTACHI

15 | VICTOR PROANO CARRION

16 | LICTO

17 | DANIEL LEON BORJA

18 | CONDORAZO

19 | DR. RICARDO DESCALZI

20 | RODRIGO BARRENO COBO

21 | TECNOLOGICO PURUHA

22 | SAN JUAN (D) Y (N)

23 | UNIDAD EDUCATIVA SAN FELIPE NERI

24 | UNIDAD EDUCATIVA STO. TOMAS APOSTOL
25 | UNIDAD EDUCATIVA MARIA AUXILIADORA
26 | GEORGE WASHIGNTON

27 | PENSIONADO OLIVO

28 | UNIDAD EDUCTIVA NUESTRA SENORA DE FATIMA
29 | UNIDAD EDUCTIVA JEFFERSON

30 | UNIDAD EDUCTIVA LA PROVIDENCIA

31 | GENERAL BERNARDO DAVALOS LEON

32 | LEONARDO DA VINCI

33 | NAARENO

34 | PITAGORAS

35 | SANTA MARIANA DE JESUS

36 | GALAPAGOS (N)

37 | JON F. KENNEDY

38 | LASALLE

39 | DR. JOSE GREGORIO HERNANDE CISNEROS
40 | UNIDAD EDUCTIVA CRISTIANA VERVO

41 | UNIDAD EDUCTIVA SAN VICENTE DE PAU
42 | HEROES DEL CENEPA

43 | HISPANOAMERICA

44 | MERCEDES DE JESUS MOLINA

45

UNIDAD EDUCATIVA RIVERSIDE




INSTITUCIONES DE EDUCACION MEDIA (continuacion)

46 LICEO NUEVO MUNDO

47 COMBATIENTES DE TAPI

UNIDAD EDUCATIVA SAN FELIPE NERI
Se escogid numeros al azar:

NUMERO
AL AZAR

TABLA DE
NUMEROS
ALEATORIOS

POSICION
EN EL
LISTADO

0490 491 0 1

9781

6624 62]4 6
3806

N° 5 tos CURSOS

F.F.M.M “A”

F.F.M.M “B”

SOCIALES

Q.Q.B.B. “A”

O W IN|Kk

Q.Q.B.B. “B”

6 tos CURSOS

F.F.M.M “A”

F.F.M.M “B”

Q.Q.B.B. “A”

O [0 ||

Q.Q.B.B. “B”

UNIDAD EDUCATIVA STO. TOMAS APOSTOL
Se escogio numeros al azar:

NUMERO TABLA DE POSICION EN EL
AL AZAR NUMEROS LISTADO
ALEATORIOS
5742 74| 2 1
3861
3707 70| 7 6
2506
Ne 5 tos CURSOS
1 CIENCIAS “A”
2 CIENCIAS “B”
3 CIENCIAS “C




UNIDAD EDUCATIVA STO. TOMAS APOSTOL
(continuacion)

6 tos CURSOS
4 CIENCIAS “A”
5 CIENCIAS “B”
6 CIENCIAS “C

INSTITUCIONES DE EDUCACION SUPERIOR

NUMERO TABLA DE POSICION EN EL
AL AZAR NUMEROS LISTADO
ALEATORIOS
4687 68| 7 2
7692

NO

INSTITUCIONES

1

UNIVERSIDAD NACIONAL DE CHIMBORAZO

2

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE
CHIMBORAZO

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO

NUMERO TABLA DE POSICION EN EL
AL AZAR NUMEROS LISTADO
ALEATORIOS
1167 16] 7 4
4174
Ne FACULTADES
ADMINISTRACION DE EMPRESAS
CIENCIAS

CIENCIAS PECUARIAS

INFORMATICA Y ELECTRONICA

MECANICA

RECURSOS NATURALES

SALUD PUBLICA

O N0 W|IN|F

EXTENCION MACAS




INFORMATICA Y ELECTRONICA

N° FACULTADES

1 DISENO GRAFICO

3 ING. SISTEMAS

DISENO GRAFICO

NUMERO TABLA DE POSICION
AL AZAR NUMEROS EN EL
ALEATORIOS | LISTADO
4899 8919 2
5112
1120 1210 5
5275
Ne SEMESTRES
1 CAB
2 PRIMER SEMESTRE
3 SEGUNDO SEMESTRE
4 TERCER SEMESTRE
5 CUARTO SEMESTRE

ING. ELECTRONICA Y TEC. COMPUTACION

ING. ELECTRONICA Y TEC. COMPUTACION

NUMERO TABLA DE POSICION
AL AZAR NUMEROS EN EL
ALEATORIOS | LISTADO
5458 45| 8 3
1013
Ne SEMESTRES

CAB

PRIMER SEMESTRE

SEGUNDO SEMESTRE

TERCER SEMESTRE

OO IN|F

CUARTO SEMESTRE




ING. SISTEMAS

NUMERO TABLA DE POSICION
AL AZAR NUMEROS EN EL
ALEATORIOS | LISTADO

4604 60| 4 4
6659...
8514

N° SEMESTRES

CAB

PRIMER SEMESTRE

SEGUNDO SEMESTRE

TERCER SEMESTRE

R W|IN|PF

CUARTO SEMESTRE




ANEXO 5
Recopilacion de la informacion
ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INFORMATICA Y ELECTRONICA
ESCUELA DE DISENO GRAFICO

Reciba un cordial saludo, la siguiente encuesta paitira crear un producto de
disefio grafico (una revista de formacion politica)

jGracias por su colaboracién!

1.- En las siguientes afirmaciones indique que tathe acuerdo esta con cada una de ellas
(Por cada afirmacion encierre en un circulo una sedpuesta)

Muy en En Ni de De Muy
Afirmaciones Desacuerdo| Desacuerdo| acuerdo | acuerdo De
Ni en acuerdo
desacuerdo

1 | La politica es tener el poder 1 2 3 4 5
para hacer en forma personal
lo que quiera

2 | La politica en el Ecuador esta 1 2 3 4 5
al servicio de los ciudadanos

3 | Me gusta informarme sobre 1 2 3 4 5
temas politicos que ocurren en
el pais

4 | En el pais en cuanto a lo 1 2 3 4 5
politico y econémico estan
mejorando poco a poco

5 | Usted forma parte del cambig 1 2 3 4 5
en la politica

2.- Completar las oraciones

a) Mifigura geométrica preferida es

b) Cuando estoy optimista y alegre mis colores son

¢) Para las siguientes oraciones utilice los calificabs que usted crea conveniente
(Puede elegir asta dos calificativos)

Honesta Corrupta Limpia Sucia Justa Viciada

c.1) A la politica actual en el pais la calificacmo




c.2) A la politica que idealiza para el pais la tfica como

d) Para las siguientes oraciones primero vea el sigitiido de cada color
(Puede elegir asta dos colores)

Rojo............. Violenta - Autoritaria
Naranja......... Participativa - Educativa
Negro............ Corrupta - Antiética
Azul............. Equitativa - Etica

Amarillo ......... Deshonesta - Interés econémico
Verde............ Democratica - Progreso

d.1) A la politica actual en el Ecuador la vinculaon el color

d.2) A la politica que usted idealiza la vinculaan el color

e) Para las siguientes oraciones primero vea el sigitiédo de cada figura
(Puede elegir asta dos figuras)

JAVAVA Curva........... Inestable - Desorientada

—_— Recta........... Estable - Equilibrada

=) Unavia.......... Integra - Avance

- Doble via....... Doble moral — Retraso

‘ Manos........... Hechos - Sociedad
Boca............. Solo palabras — Individualismo

e.1l) A la politica actual la relaciona con la figa

e.2) A la politica que usted idealiza la relacioneon la figura

f) Complete con Si o No
Yo seria capaz de participar en un debate liico

g) Marque con una X
g.1) Como cree que las demés personas le ven sed&t

() Decidido
() Timido
() Dejado

g.2) Como aportaria con el cambio de la politicaed pais?
() Informandome
() Participando
() Otro (Cual?)

g.3) Como participaria usted en la politica?
() Partido
( ) Movimiento



() Independientemente
() Nose
g.4) Elija las opciones que usted busca en una reta?
() Clara en contenido () llustrativa
() Interesante () Atractiva

g.5) Cual es el problema mas frecuente en una reta?
() Mucho texto
() Temas sininterés
() Noagrada

g.6) Cual seria el tamafio ideal de una revista parsu facil manipulacién, transportacion y
atractiva para usted?
() A5(14.8cmx 21cm)
() A4(21cmx29.7cm)
() Nuevo

3.- Con una sola palabra escriba en los espaciost@anco de acuerdo a sus prioridades

Las Actividades que llevo a Lo méas importante Cuando hablo con mis
Prioridad cabo en el dia son: para mi es: amigos, hablo de:
1
2

3




ANEXO 6

Resultados de la informacion:

CONOCIMIENTO DE POLITICA

W La politica es tener el poder para hacer en forma personal lo que quiera
M La politica en el Ecuador esta al servicio de los ciudadanos
Me gusta informarme sobre temas politicos que ocurren en el pais

M En el pais en cuanto a lo politico y econdmico estdn mejorando poco a poco

48%
. 44%
39% ’
1 2 ———————____________,-"!:
3
4

GUSTOS FORMALES

FORMAS ESTUDIANTES | PORCENTAJE
CIRCULO 60 20%
TRIANGULO 215 74%
NULO 17 6%
TOTAL 292 100%

Gustos Formales
m ESTUDIANTES ®mPORCENTAJE

215

60

17
J 0% e -

CIRCULO TRIANGULO NULO




GUSTOS CROMATICOS

COLORES ESTUDIANTES | PORCENTAJE
PRIMARIOS
AMARILLO 31 11%
AZUL 94 32%
ROJO 55 19%
SECUNDARIOS
NARANJA 4 1%
VERDE 22 8%
VIOLETA 1 0%
NEUTROS
BLANCO 29 10%
NEGRO 13 5%
PASTELES
ROSADO 19 5%
CELESTE 16 6%
NULO 8 3%
TOTAL 292 100%

Gustos Cromaticos

CELESTE {10 AMARILLO
3% - 11%
ROSADO
7%
NIEGRO
" \

BLANCO
10% z
VIOLETA _——au
0%
VERDE
8%

NARANJA

1%

CALIFICATIVOS POLITICA ACTUAL

CALIFICATIVO ESTUDIANTES PORCENTAJE
HONESTA 11 4%
CORRUPTA 187 64%
LIMPIA 4 1%

SUCIA 43 15%
JUSTA 15 5%
VICIADA 24 8%




NULOS 8 3%

TOLTAL 292 100%

Calificativos Politica Actual

ESTUDIANTES ®PORCENTAITE
187

24
11 420 04% 4 19y 15%0 15 5% 3% 3 3%
kst \at o v 1 %
& & & & ¢ &
A & o < & <
§ 9

CALIFICATIVOS DE LA POLITICA IDEAL

CALIFICATIVO ESTUDIANTES PORCENTAJE
HONESTA 59 20%
CORRUPTA 25 8%
LIMPIA 31 11%
SUCIA 30 10%
JUSTA 100 34%
VICIADA 31 11%
NULOS 16 6%
TOLTAL 292 100%

Calificativos de la Politica Ideal

ESTUDIANTES w®mPORCENTAIJE

100

59
s 31 30 31
- 16

20% 8% 11% 10% 34% 11%% 6%
=
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CROMATICA POLITICA ACTUAL

COLOR ESTUDIANTES PORCENTAJE
ROJO 34 12%
NARANJA 9 3%
NEGRO 138 47%
AZUL 6 2%
AMARILLO 86 29%
VERDE 19 7%
TOTAL 292 100%

Cromatica Politica Actual

AMARILLO

VERDE

T%

29%

NARANTA

3%

AZUL

2%

CROMATICA POLITICA IDEAL

COLOR ESTUDIANTES PORCENTAJE
ROJO 9 3%
NARANJA 46 16%
NEGRO 10 3%
AZUL 86 29%
AMARILLO 12 4%
VERDE 129 44%
TOTAL 292 99%




CROMATICAPOLITICAIDEAL

ROTO
305 NARANTA
16%

NEGRO
3%

AMARILLO
4%

GRAFISMO POLITICA ACTUAL

GRAFICO ESTUDIANTES PORCENTAJE
CURVA 139 48%
RECTA 11 4%

UNA VIA 8 3%
DOBLE VIA 38 13%
MANOS 12 4%
BOCA 83 28%
TOTAL 292 100%

Grafismo Politica Actual

mESTUDIANTES wPORCENTAJIE

139

i’ﬁ’;. A% 3y, 4o -
| 3R 3%, %
12 A= 7
o MANOS

- VIA BOCA
- é =

GRAFISMO POLITICA IDEAL
GRAFICO ESTUDIANTES | PORCENTAJE
CURVA 14 5%
RECTA 95 33%
UNA VIA 79 27%
DOBLE VIA 8 3%
MANOS 85 29%
BOCA 11 4%
TOTAL 292 101%




Grafismo Politica Ideal

B ESTUDIANTES mPORCENTAJE

/
CURVA RECTA

UNA VIA
DOBLEVIA

TAVAV Rp—
—)
-

PARTICIPACION EN LA POLITICA

RESPUESTA ESTUDIANTES PORCENTAJE
Sl 193 66%
NO 99 34%
TOTAL 292 100%

PARTICIPACION EN POLITICA

B ESTUDIANTES

66%

NO

AUTOESTIMA
PERSONALIDAD |ESTUDIANTES |PORCENTAJE
DECIDIDO 183 63%
DEJADO 70 24%
TIMIDO 29 10%
NULO 9 3%
TOTAL 292 100%




PERSONALIDAD

ESTUDIANTES

63%

DECIDIDO
DEJADO

TIMIDO

NULO

APORTE EN LA POLITICA
APORTE ESTUDIANTES | PORCENTAJE
INFORMANDO 129 63%
PARTICIPANDO 152 52%
OTRO 9 3%
NADA 2 1%
TOTAL 292 100%

Aporte en la Politica
OTRO NADA

39 120

PARTICIPACION EN LA POLITICA

OPCIONES ESTUDIANTES | PORCENTAJE
PARTIDO 129 5%
MOVIMIENTO 152 15%
INDEPENDIENTE 29 41%
NOSE 9 39%
TOTAL 292 100%




INDEPENDIENTE
9%

PARTICIPACION EN LA POLITICA

NOSE
3%

INTERES EN REVISTAS
FORMACION | ESTUDIANTES | PORCENTAJE
Sl 245 84%
NO a7 16%
TOTAL 292 100%

LECTURA DE REVISTAS

NO
16%

CARACTERISTICAS DE LA REVISTA

CARACTERISTICAS ESTUDIANTES PORCENTAJE
CLARA 56 19%
INTERESANTE 128 44%
ABSTRACTA 41 14%
ILUSTRATIVA 67 23%
TOTAL 292 100%




CARACTERISTICAS DE REVISTA

PROBLEMAS EN REVISTAS

PROBLEMAS ESTUDIANTES | PORCENTAJE
MUCHO TEXTO 88 30%
TEMAS SIN INTERES 148 51%
NO AGRADA 18 6%
NULO 38 13%
TOTAL 292 100%

W ESTUDIANTES

PROBLEMAS EN REVISTAS

51%
309
13%
e B

MUCHO
TEXTO

TEMAS SIN
INTERES

NO AGRADA

NULO

TAMARNO DE REVISTA
FORMATO ESTUDIANTES | PORCENTAJE
A5 44 15%
A4 184 63%
NUEVO a7 16%
NULO 17 6%
TOTAL 292 100%




TAMANO DE REVISTA

ESTUDIANTES

A5 Ad

NUFVD

ESTILO DE VIDA DEL SEGMENTO

PRIMERA PRIORIDAD |ESTUDIANTES PORCENTAJE
ESTUDIAR 227 78%
LECTURA 24 8%

DIVERTIRME 41 14%
TOTAL 292 100%
PRIMERA PRIORIDAD

78%

ESTUDIAR

LECTURA

m ESTUDIANTES

DIVERTIRME

ESTILO DE VIDA DEL SEGMENTO

SEGUNDA PRIORIDAD ESTUDIANTES | PORCENTAJE
FORMACION PROFESIONAL 118 40%
FAMILIA 90 31%
AMIGOS 84 29%
TOTAL 292 100%




SEGUNDA PRIORIDAD
ESTUDIANTES
40%

31%

29%

FORMACION
PROFESIONAL FAMILIA
AMIGOS

ESTILO DE VIDA DEL SEGMENTO

TERCERA PRIORIDAD |[ESTUDIANTES | PORCENTAJE
PORVENIR 28 9%
ESTUDIOS 72 25%
DIVERSION 94 66%

TOTAL 292 100%

TERCERA PRIORIDAD

B ESTUDIANTES

66%

PORVENIR

ESTUDIOS
DIVERSION
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Politicas Educativas de Estado

1. Universalizacién de la Educacion Inicial
de 0 a 5 afios de edad.

2. Universalizacion de la Educacion General
Bisica de primero a décimo afios.

3. Incremento de Ja matricula en ¢l Bachille-
alcanzar al menos el 75% de la
n en la edad correspondicnte.

4. Erradicacién del Analfabetismo y Forta-
lecimiento de la Educacién Alternativa.

5. Mejoramiento de la Infraestructura Fisica
1 Equipamiento de las Instituciones

6. Mejoramiento de la Calidad
y Equidad de la Educacién ¢
Implementacién del Sistema

Nacional de Evaluacién.

Revalorizacién de la Profe-
sién Docente, Desarrollo
Profesional, Condiciones de
Trabajo y Calidad de Vida
\ 8. Aumento del 0.5% anual en
Q la participacién del secto
S a participacion del sector o -
cducativo en el PIB. hasta 6 Historia
> canzar al menos el 6%
80
Aetualidad

g
g

Q

< Direccion: San Salvador E 6-49 y Eloy Alfaro

&) Teléfonos: 593-2-396-1300 VGIO‘Z 23
= info@educacion. gov.cc
(D]

%moz
“ ~ ! \
m(iinisterif.) def oy
b educacion o

=
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éDol’hc

.. o y Los demis que formamos paree de la so
viana somos vesponsables de Lo que es la

Siendo para unos "l arte de
regir con efiacia los destinos de
un’pueblo”. “Involucra el poder
de trasladar. la ciencia de orga-
nizar y el arte de prever”.

Es una actividad que en los
conflictos de la_convivencia de
Ios hombres busca solucionar
sus difersncias, mediante un
orden plantea ajustes orientados
al bien coman.

Se basa en la participacion de
miong ‘farman una organizacian

legitima I fuerza; el a

e o B naivicn wine an
rBsultados gus trescianden  Ja

i plice parwite engiadts

= iabgiiadss; g I
sociedad. incentivando a que
intervengan _libremente: _hom-

fos % mukermn g b goniir-

SU lZ)CISG

o an concepetin .:

nosotvos encaminam
serolcio de guienes se
este, ol prog

sevia motovia.

sansidera somo, (o buss o Ia
politica_al "poder

encuentra el pueblo quien acata
la direcitn de quienes lideran y
determinada.

Asi la palitica llamada ciencia de
los gabernantes

origen. estructura, privilegios.
desenvolvimienta. funciones y la
obediencia que los gobernados
dan a sus gobernantes.

St e an swiaand

“Eloy Alfaro fus valeraso hasta la
muarte: ransfar-
acion radical en su
sangre rebelde y espiritu vision-
ario le dieron un caracter férren
que lo distinguio en la accion
Hberal da la susl ‘sigue_sienda
ejemplo_inigualable. Desde muy
invan participd an gestas rabaldas

el Color:

la vitia en el dasastra da) Mulu:\u
Participd en los combates de Mon-
tecristi, Balta, s an Mateo, Esme-
raldas. daramijo,
Batozs, Guench y Chosa

Rebelde influenciado por las ideas

de la Revolucion Francesa : "liber-
tad. igualad y fraternidad” que
tuvieran mucha influencia en el

siglo XIX . él nacia bajo Ia vigencia

cion. ol fanatisma y las injusticias
de los gubiarnos consarvadares
que dominaban cuadar en
aquella época.

Eloy Alfara fue un hombre ejem-
plar. magnanimo can los amigas y
desgraciados. Aungue sus estu-
dios no fueron profundos, por su
caracter logro superarse e impo
nerse @ los demés con clara
inteligencia. No_obs
dejado uns herencia de obras
jor. fueinmolado
8 de enero de 1912
en el parque i Ejido de Ouito.

Ras hombres indiferontes
a la desventura de la
o )'? iy 7
privadamente ki
son los auilia

Cion, ¢

110508

inconscienles de las

v conmupeion

los”

cte-

' libertad no s implora de rodills,
56 conguista on los campos de batalla”

(Rloy Alfrs),

ICoahana

Guapaguil (Zcuador)

Ve ]
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Las constituciones han sid
para llegor ol poder.

o por

bres con un
iniciaran su lucha en las nuevas

ﬂ

ago. 1830 | Riobamba

manipulados ol antojo
intereses economicos en dictaduras que desangraron al pais: es
pensami

PRESIDENTE DE ASAMBLEA

U ELHES
" dd Ecuador

jentn de cambio para su pueblo
cartas magnas.

Jusé Fernandez Salvador

sgo. 1B35 | Ambata |

Jusé Joaguin de Dlmeda

abr 843 | Ouita |

Francisco Marcas

Preparads por Juan Jose.

Flores. conocida
fige's o Jode F\mn Prasidanta por un poriod da ocho anos
epre

ia coma Ia Carta da 1o Esclavitud

] oS B T Pabta e
V[ feb. 1881 | Ouita Ramén de Ia Barrara
VI_| sep. 1852_| Gusysquil | _Pedra Moncaya.
VIl_| abr. 1861 _| Guitn Juan José Flores
Nambra a Gabriel Garcia Marena Pres dente d a Republica
may 1868 | Ouita | Rafeel Carvajel
ogecida como Carts Negra. 5o afige Presidsate o Gorcr Moreno
La Eunstituian sn menciin sstabiite para of Prosidani un poriods
dé seis anas, con 14 posbilidad de raeleccion
1X_| abr.(878 | Ambata General lgnacio da Veintemilla
X_| fab. 1884 | Ouitn Ganeral Francise de Salazar
X | ene. 1887 | Guayaquil | Manuel Benigno Gueva
Xil_| dic.1806 | Ouito Carlos Freile Zaldumbide

Concreta las
Finy Alfora hasta I

principios Iiberales. y nombra Presidente Ganstitucional a
il

ional

Nac

écnica

it

EscuelaPol

Pacultader de:

Clencias
Clenclos Adminlstrativar
Geologia y Petréleor

Xill_| mar. 1928 | futo Agustin Cueva 2 y
Xiv_| 1938 uito

XV_ | mar. 1945 | Ouita Francisca Arizaga Luque Ingenieria Mecanica

XVI_| dic. 1945 | Ouite Mariana Suarez Veintimilla Ingenieria Quimica y Agrolndustrla
XVIT | may. 1967 | Quito Ganzala Cardero Crespa Ingenieria de Sistemas

XVIll | aga 1978 | Guita Tres comisiones juridicas

Someterion a consulta a traves

Reoms 1 praciganela o Eosador i bogeds Jame Raldos Aguira

e un Refers

jun. 1998 | Riobamba

tiva, con esperanza de
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1 La Uitradersche: No existe una
edor, Son grupos qus

al ;,m Ias pusis a dere:

cha politica. d

mente sus ideas. “Represent

dos por grupos nazis y neonazis’

. La Derechs: Sus posicia
religiosas

b atiza el
e
la administracign poblica y
valores y derechos
individuales. El sector  ma:
penemrvedue 58 pertidari g
seguir rigidamente
jerar uulmdau e
o)

ixta y de nrufundusmﬂn de la
demacresis

Centro izquierda.- tendencias

denominadas  reformistas:  la

socialdemocracia. el sociolibe-

ralismo, la nueva izquierda.

Lo compone Ia clase trabajadora
clase  intelectual

poblacian rural.

Centra derecha.- percibe el rol

econdmica, politica y social de
una nacitn.
()

En la actualidad I oltima Asamblea Constituyente se desarrollo en
Mantecristi presidida por Cordero.

Un nueva proyecta de constitucian, mentalizado & un cambio po:

sciatarians, a0 manae e loe ejudadanos:guedof destinn dal pafs

Luis Meja Montesdeoca

eamients de la politica

-$
ncias

4. La lzquierda: Considera priori-
tario el progresismo y Ia igualdad
social por medio de los derechos
civiles. defender una
sociedad aconfesional o laica,
progresista. igualitaria e inter-
cultural

(APAS)

B Ls Windiegdleries Sfdin s
idealogia alitica al
extremo_de o e . onuoe

Los
palitic

partidos y movimiantos,
el Ecuadar:

Acuerdo Patria Altiva y Soberana
(APAS)
Alianza 102-18 (AID2-18)
Concertacion
Democratica (CND)
Izauisrds Dsmacrtics (ID)

v. Fuerza Ecuador (M
Meow: Bidor Giodadans (MPE)
Mov. Popular Demacratico (MPD)
Muwm\enm "N MUND)
Pachal
Portdo Libertad (PLE)
Pertids Sucis Cristiana (PSE)

(PCE)

Nacianal

Democrats Cristiana (unm

L L

Ladrén de Guevara E1 -253 Quito, Ecuador

a: 17012750
Troncales PRX: (593-02) 2-S07.126/14/1 5011521153

)

Escuela Superior Politécnica del Litoral

* Focuhodes d ngurioria n:.
iencis de lo T
My Gercisdel Mar
Mecérica y Produccién

Bearddady Compuecén
Cioncios Humeristcas y Econémicas

® Programas de Tecnologia en:
Almertos

[ dy Becrénic
Mecérica y Pesquerio.

© isefo y Comunicacion Visual
© Postgrado on Adrmiristacién do Empresas
© Educacién Continua
® Insfvtos do Clencias Basicas en:

Fiica

Quimica

@ Capaciacién Pedagbgica a profesores, ayudartes
‘académicos y persons extemas.

Campus Gustavo Galindo K. 303 Vi Primetral
Guayaqul-Fesador
Apartad: 001586 Fa: (942854629
‘Conmatado: (7342 269269 Tekionos: 2851084
2852419- 285320828542 -28556)

@espol.edu.ec
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Se inicia en los origenes de la
civilizacion. donde la vida de
las comunidades dependia de
sus lideres: pensadores que
poseian habilidades al comu-
nicar sus ideas y sus objeti-

OscarOchoaexplica, “En
posible establecer y conciliar
es. lngrar consensos.

entr 3 ra
‘adecuada. equilibrada y equi-
l'ﬂvﬁll:lll"! justa de comuni-

cacion”. Senala, “Los medios
sjercen  ui

sobrepasa las nnlbllldazla
el ciudadano_coman. y la

politica sigue siendo mas el
privilegio de unos pocos que
el ejercicio donde  todos
actaan por igual’.

Uno de los propdsitos de Ia
comunicacion essistemati-
zar la circulacion de i
‘maci6n entre gobernantes y

Cuando la comunicacion

gobernados. S
cacion la_ polfti influye o guar
SRR NI <o/ 1o politica se habla de

cado y posibilidades parali-
S A e
Ios sistemas politicos.

‘Comunicacion P

pre unidos. sin hElar la bandera

Los jovenes para ser protago-

nistas en la politics del pais  jamas. joner sus
ancarnar vision  suefios, utopies. las que deben = -
coherente de que quieren ser y  conjugar, cousa humana, la Los partidos politicos y su

conciencia ecologica, para

que pueden ser asf como apoyar
proteger lo que tenemos ahora y

decididamente todas las iniciati- Sa dufina como.

vas que redunden en el mejora-  para la posterioridad. la decision Grupo de personas organizadas que
miento de este conglomerada  de superscse y progresar en buscan construir la sociedad en el
social. terminos  personales. con el Estado

Para allo:
conocer y _atender
demandas de la sociedad.

compromiso sozial y ciudadans,
La demacracia es. la posibilidad  can la comunidad y el pais.

de no solamente elegi y ser
slsgido, sino tambign ds poder  Todo esto exige la par

Su estructura ideclagica se bosa on
activa en la politica di S s B

decir ias cosas en las que
cre la posibilidad de  encima  de las  diferencias. Dactring: vision_del hombre. ol
construir un munda mejor en  Participacion que debe estar munn y e la politics

donde el derecho prime. el  acompanada correspon- Programas: Conjunta d proyectos
res las ideas de las diente adecentamienta de la Planes: medidas oplicadas en un

determinad tiempo,

=
==

politica ecuatoriana. garantia de
mejor futuro debe empezar
atrabajar en el presente.

minorias sea salvaguardando al
igual que el de las mayorias, solo
se construir en Ecuador
con la participacion decidida de
todos los jovenes ecuatorianos.

Son implantados pars
“la democracia a nivel:

\daptacian
Entonces es el momento de Rosidad Nasio)

organizarse como jovenes siem

Responsabilidad

Las palabras responsabiidad v

responder  provi

misma familia ﬂua liﬂﬂiﬁ:nn

“Capacidad, y quiza nbl\g::lon, de

raspondar de algo: deber
R

dicho u omitido.”

nes el maestro
estu

T
ff “.f,'.‘“ A f.w
cyantus:
“Respansable es aquel qus esta
capa-citado para dar razon de
sus aotos”

Lo vasto de sus auditorios irrité
un sacerdote de le. esc

Todo cargo o5 uma_ cargas
soparta la carga y deja el cargo.
(Refrin antigus.)

Slh i) i
cuando

S el
(Salustio, historiador romano.)

Te has encargade e este papel?
T ol

rar que te hage

Ve junto ‘
et Dy B}
Orgullosamente se_abrié paso
ol sacerdote entre la multitud
Ppara acercarse al maestro

i

o, 0o onks hae .
T e Ti Mi
rante seis anos b
5 Lt [fe=gia s o gt

“la_constanciaincrementa

observs Bankéi-, me

o

s haciarie e

T
fricte 5 cecscha.

hora s

caso pie lum hombre que sabe
P If bt 548

| e

ricos, y mi

vida o a, sido nada fic "
P T g e =
durante medio minuto.
dan oscuro

Ehy,
Gpor g

jaliet, iabre
el paisaje a su alrede
No puedo. El brillo

7

termina

que mirarla
o deuna, hueco pmpw,,m y
oscuro, tu buc

Un hombre que
rzsponxabllu)m)zs o
encontrard lo que b
- fue el comentario d

aprende de  sllo
e permiten Il

Aprende a cuiaar de

e es un detalle sin importanc

me ayudan en mi busqu:da espiritual. Gra-
cias a ello pucdo dedicarme por entero a las
sagradas.

ica
Todo gabierno es propenso a la
corrupcion politica. Las formas
de carrupcion van desde el patra-
cinio.  sabornos, extorsiones,
influencias.  fraudes. malver-
a6l e, Bitane
camino a otro tipo de hechos
l.r'mvmules como el trafico de
vado de dinero. y la
prostitucian

varias _causas la
corrupcin en el Ecuador como:

“Deterioro de valores eticos y
marales”.

“Bajo fndice de cultura politica y
educacian en general”.

Besiogt gy Llududuns

iversidad Central

del Ecuador

- Aruitesturay Urbanismo
- Artes
~ Ligncias Administratives

= Ciencias Psicolsgicas
 Ciencias Duiicas

 Comunicacidn Social
~ FACULTAD DE JURISPRUDENCIA,

en la vida pablic:
Sirva do contral”

Y SOCIALES
~ Facultad de Medicina Veterinaria y Zootecnia

engorrosas

“Paca transparencia en la infor-
acion”.

“Bale calfcacian aticay tscnics
en la dirigencia politi

cuestionada
dad. que alienta la corrupeion”.

“Ejercicio de controles institucio
nales sin independencia, con
escaso profesionalismo y total-
mente palitizado”.

p
Son reconncidas por el TSE. con un

nomero. simbola y colores arac.
foricticos

Petréleos y
Anbientsl
~ Ingeniera, Ciencias Fisicas y Matematic:
ntologia

En Ecundor: -

Tondencias Politicas: —

Ultraderecha
Darecha
Cantro Politica
lzquierda
Ultraizquinrda

Su aporte ol pais: —
Cansalidar y montaner en sistama
demacrati
Eloborar proyectos de desarralla.
Facilitar I3 intervencion ciudadana.

Expresar diversas opiniones.
raveer de persanal idor

"Vayun al_pushlo
s para

Los discipulos_ s

lores, pero

El le respondis: " Maest

7
en tu corazon’

Robar al T zmp]o
Un relato sufd vefiere
ran maestro 9o @ sus
o of el
e e

El
Znd i

Entonces, todos enrumbaron al
pueblo, menos uno.

Bl aestro o acercs a esto
Joven y lo pregunts por qué lo
s Sesoroonine

as pedido. que mbum sin ser

Emngﬂm(amﬂyh«hj
“Discipule, quédate, porque (i

a_tienes construido el femplo

Ciudadela Universitaria. Av. América.
Tekéfonos: (S93)252-1500 /2904799
Quito~Ecuador

roben

isqué la duminacitn - 3o of| |
e estoy cerca, y quiero saber |

5 pren e S \

buscar a Dies, sabe también |
Cémo te manticnes? - pregunts

-

o el maestro.

~Entonces te explicaré el siguiente paso: mira al sol

El discipulo obedecis.

A continuacion, el maestro le pidic que describiese

dor.
el sol me ha deslumbrado.

hombre que mantiene los ojos fijos en el sol,
cicgo.

sélo busca la Luz y deja

O o

G i,

*Sinceridad

L mentir es p esclavos.

ropio de
(Apolunio, pocta zmrad)

Las palabras.

m«w— Iax gﬂw T

som (Lao-Tse,

Silosfo :himx)

el e e
G e

i e
L2a verdad estd en camino
e 3}:‘3")(& e

No_existen verdades

a medias.
escritor

“la sinceridad s la expresion
externa de o que uno interior-

adecuar la_expresion verbal a
nuestro pen: : jsen-
cia de mantira.”

www.uce.edu.ec



Pagina 12

Confianza
La entendemos como: “La
ante alguien de

diendo_queesa persona
puede ser “ya mismo”

Es importante la confianza
en uno mismo y confianza
vital para el equi-

a
librin emocional.

La suerte ayuda a los que

ot

comedidgrafo

v.'g.zm,g latino;
ercca, fildsefs latiner)

1 hombre vale en la
medida en la gue él se ama.
(Francois Rabelais, escri-

Lo confiansa en of miome

o primer seerto Sel

la manana_siguiente, el Urdaneta
revoltaso, le i

ahora lo voy a ser"

La macstra cays en la cuenta de su error
tor francés.) pere no i

gesto de prefundo cariro.

clase habia dos alum
mismio apellido: Urdans

rdancta. era un verdadero
zo. 21 ctro Undanclas on
wun alumno cjem p

reunion de representantes,
¢ modales muy finos se presents
Urda-

placer tener a su hijo como alumno.

sido bueno, o

éxito. (Rap)
everlon sy
norteamericano.)

" e e pasady 24 1o s o,

s desconfiados dicen
Piansa maly acartar
Cuidate. que los de
vidaran.

Todo el mundo es mentiroso.

ifi
ue justo. (Arturo C
o.)

La justicia tiene una medida
exacta para ser cumplida: ser
justo es ser exacto. ni mas ni
menos. Entendida como el dar a
cada uno la que le correspande o
e pertenece ya que donde no hay
justicia no puede haber derecho.

esas
A ﬁa/re #

Fjerciendo el cargo de Naib o
carregidor ciudad

Esmirna, Mourad Bey ordens
que s inspeccionaran los pesas

. aguellos que
en forma ilegal, pues
¢frau daban al pucblo.

entre  los  comerciantes

habian  incurrido en aguella
dta, y el dia de la inspeccin

‘presentd a la comision p

Ppor su_hijo las pesas y medidas

El padre de Mourab se conts
que

una multa y a un castigo corpo-
ral.

L sentencia fus promunciade. s
ilacisn, después de la

Bio 5o, eroddls framte 0 padre
y le pidio perdon.

Después de obtener el perdin de
su_ padre, también obtuvo el

imiento del sulldn, quién
lo promovis a un puesto de mayor
categoria.

La Mujerg el Tigre_ o v impi

WL hiomnbre 1 d5jo que tenia e | am,l:
| bigoe e igre;
das fas

i

mujer le arrancé el
\%ﬁ: '7 hombre; él :.,gxu‘i%mm 5 L:’

Dialogo
& - S

(Foraci, posts Tatin)

Una mujer acudic a un hombre que
fenia fama Oe mago pare pedirle wna | ,.0; todos tam limitados
que creemos siempre tener la
razén. (Tohann W. Goethe,

sl i

El que quicre tener o

habla solo, seguro

lograra su ab]nwa ohann
Goet!

e e

tigre no respondia...

| Etsigre sc_ﬁvmbarud con el olor de la
ey comer la

alemin.)

Es la conversacion entre dos

o mas personas. donde se

. intercambian ideas. - escu-

empezé a acariciar al tine chamas las razones del otro.
pasaron unos meses hasta ifa

total confianza entre ellos.

podemos cambiar de opinion
go- La muje .
,= ‘que me ha costa Para dialogar: las personas
deben tener confianza en lns

demas.  Ciertamante ol
dialago nos llevara o saber
a jor. eiorar
nuestrosentidocritico, a
comprendernos y compren-
der a los demss, o ser mejo-

,m ol .maa

Ni fir ni yo

Bntra los primas, 2o wa)a se

ervers
3 sismpr: celose, 0ut
macstro y emperiado en desa-
creditarte” e Eabtuse: dipasste =

Certo Jia que ol Buda estabs
paseando  tranguilamer

la sonrisa de los labios.

Dias después, el Buda se cruzé
con su primo y lo saluds afec-
tuosaménte.

sorprendido, Devadatta
No estds e,,ﬁ,aaaa,

de su asombro,
or qué?
~Porque ni ti

eres ya el que arrojo la roca, ni
yo soy ya el que estaba alli
cuando me fue arrojada.

a guerra es dulce
ia han probado. (
huma-nista

S el fru
e la mp.aﬂ it
Rolland,

Sosiega y buena correspon-
dencia de unas persanas con
yecto
humano tan_ambiciosn que
merece el esfuerzo de todos.
a pesar de los obstaculos y
los fracasos. La paz es algo
inmenso,
pequenisimas particulas que
tados debemos ir aportando.

omos los mismos—_

Cooperaddn

Implica trabsjar juntos, empujer

ma direccion,
ok, taman
parte con otros pare conseguir
un abjetiva coman.

e

Una persons coopera con los
demas cuando existe una reci-
procidad. Cooperar tiene siem-
pre una doble direccion: Ayudo a
os otros y ellos me ayudan a mi.

?ﬂizzfxg‘w ’ﬁ%&

@ aﬁm/‘@

una ratonsra en la

beneficia a los demas y eflos a
mi. asi todos ganan.

que _este  silo!

el
A I R

E1 hombre s un animal social.
(Baruch de Espinoza, filésefo
necrlandés.)

udie an una ila por ot mismo;
todos somos parte del continente.
(ot Erosy ponts gl

libertad

“Facultad natural que tiene el
hombre de obrar de una manera
o de otra. y de no obrar. por o

qua es responsable de sus
actos.”

Por la libertad hen  surgido
teories filusoficas. tendencias

politicas. movimientos saciales.
dictaduras y anarquiss. Es u
valor  comprometido y fray
deseado pero temido: se presta
para chantajes y abusos:

yores satisfacciones y mayores
disgustos. r de todo
valoramaos la libertad.

Todes somos esclavos de las
leyes para_gue mos ser
libres. " (Ciceron,  filisafo
romane.)

4Quitn e libra® E sabio qus
(Homﬂa, ool tatt)
La libertad supone responsabi-

(G. Bernard Shaw, escritor
irlandés.)

S6lo faltas 1
iCarajol

iQue pleno!
¢verdad?

Diserio:

Margarita Oba

FACULTADES:

== CIENCIAS

EL Halcén

=
No Vdaba/"‘

que ecibis como gl

g,.mau' de halcon y los
B e L=
=

para que los entrenara.

mna.sa mm

“esta .
desde el dia a‘mwgaaa\}
P

utor de ese mil
JM ﬁﬂ 5»!6]'&'3‘ le presen- 3
L ]
El iﬂﬁlﬁ-ﬁﬂo lico. “No,
i Pl i et
rmna. 1 pairs se 3 cuenie /9’“

=

ESPOCH=

Escueta superlor Poltecnica deChimborazo

% MECANICA

PECUARIAS

SALUD PUBLICA

RECURSOS NATURALES
INFORMATICA Y ELECTRONICA
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BIBLIOGRAFIA

BELTRAN Y CRUCES, Raul Ernesto. Publicidad en mesdimpresos. 4ta. ed.

México: Trillas, 2001. 194 p.

CALVEZ, Jean Yues. El pensamiento de Carlos Mdta. ed. Madrid: Taurus, 1964.

761 p.

CATEORA, Philip R. y GRAHAM, John L. Marketing ketnacional. 10ma. ed.

México: Mc Graw — Hill Interamericgriz001. 810 p.

CEVALLOS GARCIA, Gabriel. Historia del Ecuadortaded. Cuenca-Ecuador: Don

Bosco, 1974. 286 p.

DE RUGGIERO, Guido. Politica y Democracia. 2dh. Buenos Aires: Paidos. 1960.

168 p.



DUVERGER, Maurice. Instituciones Politicas y Dére€onstitucional. 5ta. ed.

Barcelona: Ariel, 1970. 639 p.

IZQUIERDO NAVARRO, Francisco. La publicidad Patii. Primera ed. Barcelona:

Oikos-Tau. 1975. 249 p.

JARAMILLO PEREZ, César. Historia del Ecuador. .3¥d. Quito: Universitaria,

1965. 365 p.

LINDWRSKY, Juan. El poder de la voluntad. 5ta. &llbao: EI Mensajero del

Corazon de Jesus, 1965. 243 p.

LUCAS VERDU, Pablo. Politica e Inteligencia. 2dd. Madrid: Tecnos, 1973.

126 p.

MAURI, B. Disefio y Comunicacién Visual. 11lva. éBarcelona, Gustavo Gali, 1993.

365 p.

MAYER, J. P. Trayectoria del Pensamiento Politidda. ed. México: Gréfica

Panamericana, 1961. 346 p.

MORGENTHAU, Hans J. Politica entre las Nacion8s. ed. Buenos Aires:

Latinoamérica, 1996. 718 p.



POULANTZAS, Nicos. Poder politico y clases so@ada el estado capitalista. 6ta.

ed. México: Siglo XXI, 1973. 471 p.

SABINE, George H. Historia de la Teoria Politida. ed. México: Litoarte, 1965.

677 p.

VACCARO, M. — A. Las Bases Psicologicas del Decegliel Estado. Primera ed.

Madrid: Espafia Moderna, s.f. 535 p.

WRIGHT MILLS, C. Poder, Politica, Pueblo. Tradimidel inglés por Julieta

Campos. Primera ed. México: Muii®64. 480 p.



Bibliografia Internet

COMUNICACION POLITICA
http://www.rrppnet.com.ar/comunicacionpolitica.htm

2007-01-25

http://html.rincondelvago.com/corrupcion-politica-ecuador.htmi

2007-01-25

HISTORIA POLITICA DEL ECUADOR
http://www.explored.com.ec/ecuador/prescons.htm

2007-02-13

http://www.explored.com.ec/ecuador/prescons.htm

2007-02-13

http://www.dlh.lahora.com.ec/paginas/historia/hist®.htm

2007-02-13

http://es.wikipedia.org/wiki/Historia_del _Ecuador

2007-02-13



http://www.gestiopolis.com/recursos/documentosfutis/gerl/gloecopro.htm

2007-02-13

MEDIOS PUBLICITARIOS
http://html.rincondelvago.com/medios-publicitari@shtml

2007-03-12

http://html.rincondelvago.com/planificacion-de-mestpublicitarios.html

2007-03-12

POLITICA
http://www.ciudadpolitica.com/modules/wordbook/grphp?entrylD=260

2007-01-18

http://www.monografias.com/trabajos19/ciencias{as.shtml

2007-01-18

www.monografias.com/trabajos12/dic/dic.shtml

2007-01-18

http://html.rincondelvago.com/ciencias-politicashtil

2007-01-18



http://www.elprisma.com/apuntes/curso.asp?id=11972

2007-01-18

PUBLICIDAD
http://www.monografias.com/trabajos11/teopub/teoghitmi

2007-02-28

http://www.aulafacil.com/Publicidad/temario.htm

2007-02-28

http://www.revistapym.com.co/index.php

2007-02-28

http://www.blogalaxia.com/tags/publicidad

2007-02-28



