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RESUMEN EJECUTIVO

El presente trabajo consiste en desarrollar un proyecto de exportacion de fideo de quinua
orgénica, de la Corporacion de Productores y Comercializadores Orgénicos Bio Taita
Chimborazo, del sector Mishquilli, Cantén Colta, Provincia Chimborazo Ecuador hacia
el mercado de Francia- Paris. Se realizo el estudio de mercado para determinar la oferta
y la demanda, identificando cual es la demanda insatisfecha en Francia, los socios de
COPROBICH se afianzan en aumentar la produccion de quinua y sus derivados para
disponer de oferta exportable y beneficiarse de las retribuciones econémicas que genera
la exportacién, por otra parte, la comercializacion beneficia a la balanza comercial de
Ecuador. El mercado que se pretende ingresar con el producto es Paris, esta ciudad es uno
de los motores de la economia mundial, por el buen mercado que representa la poblacion,
el consumidor francés es altamente exigente y cada vez méas consiente de la contribucion
y los efectos de la alimentacion en su salud. Las exportaciones hacen referencia a
cualquier bien o servicio vendido o enviado con fines comerciales a un pais extranjero, el
proceso de exportacion se inicia con la obtencion del RUC y la transmision electronica
de una Declaracién Aduanera de Exportacion (DAE) en el sistema ECUAPASS, la misma
que podréa ser acompafado de una factura o proforma asi como documentacion con la que
se cuente previo al embarque, esta declaracion no es una simple intencién de embarque
sino una declaracion que crea un vinculo legal y obligaciones a cumplir con el Servicio
Nacional de Aduana del Ecuador por parte del exportador o declarante, ademas se
establecen la forma de pago, se escoge el Incoterms con el que se va a exportar donde se

establece hasta donde llega las obligaciones y responsabilidades del cada uno.

PALABRAS CLAVES: PROYECTO DE EXPORTACION, FIDEO DE QUINUA.

Ing. Juan Carlos Alarcon Gavilanes
DIRECTOR TRIBUNAL
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ABSTRACT

This present work is to develo an export Project for organic quinoa noodle of the
Corporation of Organic Poducers and Traders Bio Taita Chimborazo, to increase the
production line of the market in France-Paris. The market study was conducted to
determine the supply and demand, identifying which is the unmet demand in France,
members of the corporation are strengthened to increase production of quinoa and its
derivatives to provide an exportable supply and benefit from the economic rewards
generating exports, and on the other hand, marketing profit benefits the trade balance of
Ecuador. One of the main feature of the quinoa market is the tendency of the world to
consume organic products, the market that aims to stard with the product is Paris, this
city is one of the engines of the world economy, for the good market that represents the
population, the French consumer is characterized for being highly demanding and each
time being more aware of the contribution and the effects of food to his health. The
exportations make reference to any godos and services sold comercial confines sent to a
foreign country, the exportation proces starts with getting the RUC and the electronic
transmission of a Customs Declaration of Exportation (DEA) in the ECUPASS system,
the same may be accompanied by an invoice or proforma as well as documentation with
which is counted prior to shipment, this declaration isn’t a simple intention of boarding
but a statement that creates a legal link and obligations to comply with the Customs
Service of Ecuador by the exporter or declarant, also the payment method is set, the
Incoterms are chosen with what are going to export, where it is established where each

ones obligation and responsibilitees will arrive.

KEY WORDS: EXPORTATION PROJECT, QUINOA NOODLE

XV



INTRODUCCION

La quinua conocida como el cereal madre es uno de los granos méas importantes de la
region Andina, cuyos origenes se remonta a mas de 5000 afios y fue el alimento basico
de los incas durante miles afios, pero con el tiempo su siembra se ha ido deteriorando, en
la actualidad la quinua tiene un valor muy importante en nuestra alimentacion debido a
su magnifico valor nutricional hace que sea una gran alternativa para contrarrestar la mala
alimentacion y en consecuencia la desnutricion, por esta razon la industrializacion de la

quinua ha ido avanzando para incentivar la preferencia del consumo de estos alimentos.

En la actualidad la produccion organica a nivel nacional e internacional se ha
incrementado aceleradamente, esto ha conllevado a la produccion de nuevos productos
organicos cuya apreciacion demanda en el mercado internacional, en estos Ultimos afios

se ha incrementado de manera significativa,

El Ecuador exporta una serie de productos tradicionales y no tradicionales, la mayor
diversidad de productos son los que se encuentran dentro de los no tradicionales de los
cuales se destacan los productos agricolas, por eso COPROBICH actualidad quiere
incrementar su linea de produccion y exportacién con un producto organico de calidad,
para incrementar su rentabilidad, generar mas empleo para la comunidad y dar a sus

socios y colaboradores un mejor nivel de vida.



CAPITULO I: EL PROBLEMA

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

En el mercado Europeo existen muchas familias que consumen productos organicos, en
los Gltimos afios la quinua se ha constituido en un alimento de alta demanda por sus
bondades nutritivas por eso he visto la necesidad de elaborar un proyecto de exportacion
de fideo de quinua organica, esta aumentara su linea de produccion y exportacion, esto

generara mayores ingresos para la corporacion y sus socios.

Todas las personas que tienen intolerancias al gluten, esta proteina estd presente en el
trigo, cebada avena y centeno, y que gustan de las pastas podran tener una nueva

alternativa que son los fideos de quinua organica.

1.1.1 Formulacion del problema

¢Cual sera el resultado que se obtendra en la Corporacién COPROBICH al delinear un
proyecto de exportacion de fideo de quinua organica, incrementara su linea de produccién

y exportacion, generara mayor rentabilidad para la corporacién y sus socios?

1.1.2 Delimitacion del problema

Proyecto de exportacion de fideo de quinua organica, de la Corporacion de Productores
y Comercializadores Organicos Bio Taita Chimborazo, del sector Mishquilli, Cantén
Colta, Provincia Chimborazo Ecuador hacia el mercado de Francia- Paris en el Periodo
2015.



1.2 JUSTIFICACION

En los ultimos afos, hay un progresivo aumento de la produccion de quinua,
especialmente en los paises que han sido tradicionalmente los principales productores,
esto es Bolivia, Pert y Ecuador, y se estima que més del 80% de la produccion mundial

de quinua se concentra en esos tres pal’ses.

El Ecuador tiene diversos tipos de clima y una gran variedad de cultivos de cuales se
deberia aprovechar y potenciar la rama de exportacion de productos terminados y no solos
en materia prima como ha venido haciendo la corporacion, por eso he percibido la
necesidad de disefiar un proyecto de exportacion de fideo de quinua organica para

incrementar la linea de produccion y exportacién de la corporacion.

En la Provincia de Chimborazo la produccion de quinua se ha vuelto el motor de la
economia local, cada vez mas personas optan por la siembra de quinua ya que es muy
apetecida en los paises extranjeros, esto nos permitird contar con la materia prima

necesaria para la realizacion del proyecto de exportacion de quinua.

La quinua es muy apetecida por los paises Europeos debido a que la quinua aporta
vitaminas y nutrientes al cuerpo ademas, tiene propiedades regenerativas debido a esto el
consumidor busca salud y calidad en los alimentos por lo que es el principal motivo para
el crecimiento de los requerimientos de quinua en el mercados internacional entre los
productos organicos, este alimento se ha convertido en uno de los mas buscados vy las
exigencias para su adquisicion, son cada dias mas exigentes, en los ultimos afos la
demanda de productos orgéanicos se ha incrementado considerablemente en los paises

Europeos.



1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo general

Disefiar un proyecto de exportacion de fideo de quinua orgénica, de la Corporacién de
Productores y Comercializadores Organicos Bio Taita Chimborazo, para incrementar la
linea de produccion hacia el mercado de Paris — Francia periodo 2015.

1.3.2 Objetivos especificos

e Diagnosticar la situacion interna y externa de la corporacién para verificar la

factibilidad técnica de una nueva linea de producto de exportacion.

e Realizar un estudio de mercado para determinar de la oferta y la demanda del fideo

de quinua.

e Hacer unaevaluacion econdmica y financiera para definir la factibilidad del proyecto.

o Disefiar el proyecto de exportacion, y establecer cuéles son los recursos necesarios

para la implementacion del proyecto.



CAPITULO II: MARCO TEORICO

2.1 ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS

La presente investigacion este enfocada en el Proyecto de exportacion de fideo de quinua
organica, de la Corporacion de Productores y Comercializadores Organicos Bio Taita
Chimborazo, del sector Mishquilli, Canton Colta, Provincia Chimborazo Ecuador hacia
el mercado de Francia- Paris en el Periodo 2015. Que durante sus afios de produccién
no ha obtenido un proyecto de esta calidad para poder ampliar su linea de produccion y

exportacion.

Para poder desarrollar la presente investigacion se revisara la mayor cantidad posible de
fuentes bibliografias que sean referentes al tema propuesto, esto con la finalidad de
sustentar el trabajo y el punto de partida serd estudios existentes sobre el consumos,
beneficios y produccion nacional, esto nos ayudara a ver cudl es la situacion actual del

consumo de quinua organica y también su produccion.

En crecimiento de una empresa se basa en el comercio internacional, conociendo
que nuestro pais es netamente agricola, y que en los actuales momentos el
gobierno mantiene programas para incentivar al agricultor a través de precios
justos, capacitaciones y mercados estables, se inicio el desarrollo del presente
proyecto de exportacion de cereales organicos con un valor agregado, con toda la
metodologia de un plan de negocio, conociendo que la exportacion es una
operacion estratégica, se ha realizado un analisis de todas las areas funcionales de
la empresa, iniciando desde el detalle administrativo y marketing del proyecto, el
respectivo estudio de mercado, estudio de costos e inversion, evaluacion social,

conclusiones y recomendaciones. (Martinez X. , 2014).

Tema: “Proyecto de exportacion de pulpa de coco de la empresa Planhofa c.a,
ubicada en la ciudad de Ambato provincia de Tungurahua hacia estados unidos los
angeles california, para incrementar la rentabilidad de la empresa, periodo 2015.
Universidad: Escuela Superior Politécnica de Chimborazo

Autor: Diego Guachambala



Resumen

El método de investigacion aplicado en el proyecto es el exploratorio, ya que este
me permite recopilar, examinar y explorar informacion sobre el tema, tales como:
la cultura, economia, gustos y preferencias del mercado meta; ademés este
método permite obtener datos relevantes de la empresa, los mismos que

determinaron que esté en capacidad para exportar.

Andlisis

El presente trabajo tome como referencia debido a que me ayuda como guia, porque habla
de las exportaciones, procesos pasos para la elaboracion del de un proyecto de

exportacion.

Tema: Estudio de factibilidad para la produccion de quinua en las comunidades del
cantén Colta provincia de Chimborazo y propuesta del plan de exportacion al

mercado Francés.

Universidad: Universidad Politécnica Salesiana del Ecuador.

Autoras: Alvarado Romero Maria Cristina

Martinez Rodriguez Maria Gabriela

Resumen

gColta es una ciudad pionera en el desarrollo agricola de la quinua, en donde
decenas de familias se unen para hacer de la tierra y el campo el sostén de ingresos
de su economia, y el buen vivir. Las agrupaciones en el cultivo de quinua
representan un proceso alentador que con la participacion dela superentendia de
economia popular y solidaria, forjo cambios e impacto en lo econémico en lo

social, politico y ambiental en el sector.



Andlisis

Esta tesis he tomado como referencia porque me ayuda como una guia para poder realizar

mi plan de negocios para la corporacion COPROBICH.

2.1.1 Antecedentes histéricos de la quinua

La quinua fue un alimento muy apreciado por nuestras poblaciones aborigenes. Los
Cafiaris cultivaban la planta antes de la llegada de los espafioles, a fines del siglo XVI
seguia siendo uno de los alimentos preferidos (RGI 1965, 11:267,268), Cieza, (1962:130)
que recorrid la Sierra en 1548, encontr6 evidencias del cultivo y del valor que tenia en la
alimentacion de la poblacion. En el Ecuador las primeras evidencias de la quinua datan
desde de hace 300-500 A.C

En el siglo XVII1, Juan de Velasco (1946: I: 95) distingue dos tipos de quinua:

Blanca. Cuyo grano es menudo, redondo, chato, sin piel; se cultiva en sementeras grandes

de tierras frias “se come como el arroz, de buen gusto fresco”;

Colorada: Es de grano muy menudo y redondo, cuyo Unico uso es comerlo tostado,
porque revienta y se esponja mucho y es de bello gusto. La quinua es un seudo cereal
originario de los paises andinos, fue domesticada en tierras que hoy conforman Peru,
Bolivia, Ecuador. A pesar que se introdujeron otros alimentos a estas tierras, la quinua no
ha dejado de formar parte de la cultura andina. Con la colonizacion espafola, que
introdujo nuevos cultivos, el grano quedo relegado, pero con el cuidado y la conservacion

de pobladores de la region andina se logré mantenerla hasta nuestros dias.

Los altos valores nutritivos es que sea apreciado en el mercado internacional. La quinua
es uno de los alimentos rico en vitaminas, calcio, hierro y fosforo. Asimismo posee gran
cantidad y calidad de proteinas; la presencia de aminoacidos en la quinua intervienen en
el desarrollo. Todas estas caracteristicas permitieron que en 1975, sea declarado como el

mejor alimento de origen vegetal para consumo humano



La quinua la podemos encontrar de muchas formas, en granos parecidos al arroz, copos,
formando parte del muesli, a modo de granos hinchados e incluso como cerveza. La
quinua se come con sabores dulces o salados y mezclado con miel y chocolate podemos
obtener unas barritas energéticas.

No en todos los paises se llama de la misma manera, y por esto es conveniente siempre
saber de qué modo nombrarla: Quinoa, canigua, hupa, dahua, candonga, licsa, arroz de

Per( y trigo inca.

El Ecuador es un pais que posee grandes condiciones naturales para exportar productos
naturales y de buena calidad. (Sanches, 2013).

2.1.2 Beneficios de consumir la quinua.

La quinua es uno de los granos mas completos que existen por los nutrientes que aporta
al organismo. Era considerado por los Incas como “Cereal madre” e incluso organizaban

una ceremonia a las primeras semillas de la temporada.

a) Contiene aminoacidos. Lisina, este mejora la funcién inmune y favorece la formacién

de anticuerpos y reparacion celular.

b) Mejora el transito intestinal. Contiene mucha fibra, esto logra que nuestro aparato

digestivo funcione de manera adecuada al digerir y desechar los alimentos.

c) Rica en proteinas. La quinua "contiene 7.1 gramos de proteina por cada 100 gramos.
Esto aporta el doble de lo que contienen otros cereales como arroz o trigo”, inform¢ la

nutridloga Maria Carvajal a Elcomercio.com.

d) Contiene pocas grasas. Lo que lo convierte en un alimento recomendable por
nutridlogos como complemento alimenticio. Inclusive, indigenas precolombinos la

comparaban con el poder nutritivo de la leche materna.

e) Posee alto contenido en calcio. Incluso mas que el maiz y el arroz, y por ser absorbido

rapidamente por el organismo, su consumo ayuda a evitar descalcificacion y osteoporosis.



f) Contiene almidon. El almiddn proporciona energia a nuestro cuerpo, por ello es ideal

consumirla por las mafianas, para mantenernos activos todo el dia.

g) Ayuda a retardar la metastasis. Ocasionada por células tumorales malignas (cancer)
su enzima llamada lisina, recupera las células y actua mejorando las defensas naturales

del cuerpo.
h) Ideal para personas diabéticas. Por su bajo contenido en azdcares, es recomendable
para personas diabéticas y también para quienes deseen bajar de peso, incluyéndola en su

dieta diaria.

Tabla 1: Composicion quimica y valor nutricional de la harina de quinua 100gr.

Calorias cal 341 Calcio mg 181
Agua g 13,7 Fosforo mg 61
Proteinas g 91 Hierro mg 3.7
grasas g 2,6 Retinol mcg 0
Carbohidratos g 72,1 Vit. Bl mcg 0.19
Fibra g 3,1 Vit. B2 mcg 0.24
Ceniza g 2,5 Vit. B5 mcg 0.68

Fuente: Instituto de Nutricion-Ministerio de Salud. Pera
Afo: 2014

2.1.3 Antecedentes de la corporacion COPROBICH.

La Corporacion de Productores y Comercializadores Organicos Bio Taita Chimborazo
(COPROBICH), fue reconocida legalmente mediante acuerdo ministerial N° 184 del 21
de julio del 2003 del ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca
(MAGAP) pegado a lo que contiene el Titulo XXX del Codigo Civil, en su articulo 564.


http://agricultura.gob.ec/

La Ley de Economia Popular y Solidaria y del sector financiero Popular y Solidario, de
acuerdo al criterio de asesor Juridico del MAGAP, tiene la potestad de regular las
actividades de COPROBICH, a través de la SUPERINTENDENCIA DE ECONOMIA
POPULAR Y SOLIDARIA. Esta ley en su articulo 15 menciona que las organizaciones
del sector comunitario son todas las organizaciones vinculadas por relaciones de
territorio, identidades étnicas, culturales, de género, de cuidado de la naturaleza, urbanas
o rurales; o, comunas, comunidades, pueblos y nacionalidades, que mediante el trabajo
conjunto, tienen por objeto la produccion, comercializacion, distribucion y el consumo
de bienes o servicios licitos y socialmente necesarios, en forma solidaria y auto

gestionada, bajo los principios de la presente Ley.

Esta ley entro en vigencia el 13 de abril del 2011, por lo que su aplicacion avanza en
forma progresiva habiendo sido las cooperativas de toda clase en el pais (de vivienda, de
ahorro y crédito, de transporte, etc), las primeras organizaciones que han tenido que

ajustarse a sus nuevos requerimientos.

La Corporacién de Productores y Comercializadores Organicos Bio Taita Chimborazo,
en el futuro tendra que ajustarse a lo que ordena la Ley Organica de Economia Popular y
Solidaria y del Sector Financiero Popular y Solidario, cuando el organismo
correspondiente asi lo disponga, pero hasta que eso suceda, la Corporacion que antes
atendia solo los aspectos productivos de la quinua y su comercializacion debe modificar
su Estatuto y Reglamento Interno, incluyendo en éstos el proceso de transformacion.
Ademas, estas modificaciones deben incluir a la planta procesadora de quinua como una
unidad productiva que se incorpora a la COPROBICH para fortalecer a la Corporacion
en la exportacion de los productos organicos que ella produce. Para ello es necesario que
el Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca MAGAP, como institucion
de Gobierno que todavia tiene competencia al respecto, apruebe estas modificaciones y

con los documentos habilitantes lo incluya en sus registros, una vez que sea legalizado.

2.1.4 Reseifa histérica de COPROBICH.

La Corporacion de Productores y Comercializadores Organicos Bio Taita Chimborazo
(COPROBICH) es una corporacion de productores legalmente reconocida de derecho

privado, autbnoma, sin fines de lucro y de servicio y beneficio social para sus socios que
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son indigenas Puruh& de 86 comunidades de los cantones Riobamba, Colta, Guamote,
Guano y Penipe. Cuenta a la fecha con mas de 1632 familias asociadas.

COPROBICH desde su creacion busca reducir la exclusion de los indigenas Puruha de la
provincia de Chimborazo a través de la valoracién de la quinua, trigo, arroz de cebada y
otros productos agropecuarios organicos. Actualmente COPROBICH estd ganando
reconocimiento, autonomia, independencia y poder de negociacién frente a otro tipo de
actores. Desde el 2009 después de la aprobacion de la asamblea, COPROBICH compra
directamente quinua a sus socios y la exporta al comercio justo hacia Francia, Bélgica,
Alemania Canada.

Nace de un proceso de organizacién y comercializacion impulsado por Fundacion

Escuelas Radiofdnicas Populares del Ecuador — ERPE. (Coprobich, 2014).

2.1.5 Vision

Ser una organizacion lider en el pais, competitiva, de alta productividad; gracias a su
gestion transparente, capacidad y compromiso de su talento humano. Produciendo
cereales como quinua, cebada y trigo, productos terminados de alta calidad tanto para el
mercado nacional como el de exportacion, sus productos cuentan con certificacion
organica BCS y de comercio justo FLO; un trabajo con responsabilidad social —
medioambiental. (Coprobich, 2014)

2.1.6 Misién

Producir, transformar y comercializar productos de alta calidad, cumpliendo estandares
mundiales para satisfacer y superar las demandas de sus clientes, promoviendo la
proteccion del medio ambiente, contribuyendo al desarrollo socio-econémico de sus

socios y de la Provincia de Chimborazo. (Coprobich, 2014).

2.1.7 Filosofia

Fortalecer a los pequefios agricultores de la provincia de Chimborazo a través del

mejoramiento de sus cultivos en general, pero el de la quinua organica en especial, dando
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seguridad alimentaria a la familia para luego incrementar la comercializacion a través de

las exportaciones con precios, peso Y trato justo para sus productores.

Esta filosofia se fundamenta en los principios y valores que diariamente practica la COPROBICH

entre sus miembros y sociedad en general y que son:

a) Democracia y Participacion
b) Solidaridad

¢) Equidad

d) Respeto

e) Transparencia

f) Responsabilidad

g) Politicas institucionales.

La COPROBICH, a través de sus niveles directivos ha establecido que para el logro de
sus fines, es obligatorio cumplir y hacer cumplir las siguientes politicas institucionales:

a) La democracia y participacion de todos sus socios/as, muchas veces a través de la
presta mano o realizacién de mingas, en las que cada socio participa de diferentes maneras

en los eventos o0 comisiones a las que son asignados.

b) Velar por el Buen Vivir o Sumak Kausay de las comunidades rurales mediante su
fortalecimiento organizacional, diversificando sus cultivos, consumiendo productos
sanos, dando de esta forma seguridad alimentaria a la familia como prioridad, afiadiendo
valor agregado a sus productos y transformandolos para hacer un comercio con peso y

precio justo a nivel nacional e internacional

c¢) Cuidado, proteccién y conservacion de la Pachamama su suelo, la defensa del medio
ambiente, el cuidado y proteccidn de la biodiversidad, de la alimentacion diversificada y

la salud de productores y consumidores.
d) Impulso y reconocimiento de la identidad cultural, valorarla y robustecerla a través de

la difusion de sus costumbres y tradiciones, su medicina tradicional y el fortalecimiento

de su economia.
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e) Trabajar intensamente para que a mediano plazo, la Corporacion sea propietaria de la
cadena completa del procesamiento de la quinua y otros productos propios de las
comunidades, esto es desde su siembra, cosecha, procesamiento y afadido de valor
agregado, venta y exportacion a mercados nacionales e internacionales. (Coprobich,
2014)

2.1.8 Planta procesadora

La quinua organica, trigo perlado y arroz de cebada de COPROBICH es producido por
1632 pequeiios productores de la provincia de Chimborazo. ElI consumo de quinua
promueve los emprendimientos asociativos rurales, y la mejora en la calidad de vida de

las familias campesinas de las 86 comunidades.

Actualmente la inocuidad de los alimentos se ha convertido en un punto de referencia
mundial para los gobiernos, los productores y consumidores de alimentos, y a que es un
factor determinante para ser competitivos en los mercados mundiales que demandan
productos de consumo humano, asi mismo, los consumidores exigen productos seguros e

inocuos y una adecuada trazabilidad en el manejo de los alimentos.

En la nueva planta de procesamiento se realizan las siguientes actividades:
condicionamiento pos cosecha, procesamiento y comercializacién de productos agro-

organicos certificados provenientes de los socios. (Coprobich, 2014)

Procesos de transformacion en planta:

a) Proceso de clasificado

b) Proceso de lavado por codigos

¢) Proceso de centrifugado por codigos
d) Proceso de clasificado por cédigos
e) Proceso de tamizado por codigo

f) Almacenado de producto terminado

La planta procesadora de quinua se encuentra ubicado en el sector Mishquilli, Cantén

Colta, Provincia Chimborazo Ecuador.
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Sitio web: http://es.coprobich.com/
Direccion: Caja bamba

Teléfono:(03) 291-2285

Horario de atencién: 08:00 — 13:00, 13:30 — 17:00
E-mail: info@coprobich.

Gréfico 1: Ubicacién geografica de COPROBICH
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2.1.9 Estructura organica de COPROBICH.

Gréfico 2: Estructura organica de COPROBICH
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2.1.10 Certificados

Los productos organicos certificados son aquellos que se producen, almacenan, elaboran,
manipulan y comercializan de conformidad con especificaciones técnicas precisas
(normas), y cuya certificacion de productos “organicos” corre a cargo de un organismo
especializado. Una vez que una entidad de este tipo ha verificado el cumplimiento de las
normas que rigen el ambito de los productos organicos, se concede una etiqueta al
producto. Esta etiqueta variara de acuerdo con el organismo de certificacion que la expida,
pero puede tomarse como garantia de cumplimiento de los requisitos fundamentales de

un producto “organico” desde la finca hasta el mercado.

Es importante sefialar que la etiqueta de calidad orgénica se aplica al proceso de
produccidn, y garantiza que el producto se ha creado y elaborado en forma que no
perjudique al medio ambiente. Esta etiqueta respalda, pues, un proceso de produccién, a
diferencia de la certificacion de calidad, actualmente la COPROBICH, esta trabajando
con la certificadora BCS de Alemania.

a) Certificacion SPP



El primer sistema de certificado de Comercio Justo propiedad de los productores,
conocido como el Simbolo de los Pequefios Productores (SPP por sus siglas en espafiol)
creada en el afio 2012 y hoy esta en los productos de la organizaciones, en las cooperativas
de alimentos en todo el pais. Diez afios de trabajo en el sistema de certificacion SPP
representan el esfuerzo persistente de los pequefios productores para garantizar un sistema

de comercio mas justo para sus compafieros productores en todas partes.

La agricultura organica es una forma de produccion, basada en el respeto al entorno, para
producir alimentos sanos de la maxima calidad y en cantidad suficiente, utilizando como
modelo a la misma naturaleza, apoyandose en los conocimientos cientificos y técnicos
vigentes. El desarrollo de la agricultura organica busca la recuperacion permanente de los

recursos naturales afectados, para el beneficio de la humanidad. (Coprobich, 2014).

2.1.11 Exportacion

La exportacion es cualquier bien o servicio el cual es enviado desde un pais a otra parte
del mundo, es el trafico legitimo de bienes y/o servicios que se trasladan de un pais a otro.

2.1.11.1 Como funciona la exportacion.

La exportacion radica en la division internacional del trabajo. Por otro lado los paises no
producen todos los bienes que necesitan, por lo cual se ve en la necesidad de fabricar
aquellos que cuentan con una ventaja productiva y que les servira para obtener los
productos y servicios que son mas dificiles o mas costosos de producir.

La empresa exportadora diversifica riesgos, es decir que experimenta las variaciones de
las preferencias de los consumidores, como también los productos que lanza la
competencia en el mercado objetivo. Por eso la exportacion pretende asegurar el
crecimiento continuo de la empresa que vende sus productos a terceros paises.

2.1.12.2 Beneficios de las Exportaciones.

Nivel Macroecondmico
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a) Genera ingresos de Divisas, (junto a los créditos y las inversiones, con las que se hace
frente al pago de importaciones y deuda externa).

b) Factor dindmico de crecimiento econdémico de un pais por el efecto multiplicador que
genera sobre la economia del pais. (Utilizacion de factores de produccion, muchas veces
0ciosos o0 subempleados).

c) Cuando el crecimiento econdomico va acompafiado de un mejor nivel de vida de la

poblacion, la exportacion contribuye al desarrollo econémico del pais.

Nivel Microeconémico

a) Ampliar y diversificar mercados.

b) Disminuir y/o eliminar desniveles ciclicos de demanda interna.

c) Incrementar niveles de produccién.

d) Mejora métodos de produccién: Productividad y calidad de productos.
e) Mejor absorcién de costos fijos.

f) Mejora el producto en todos sus aspectos.

g) Alarga el ciclo de vida del producto.

h) Aumenta el poder de negociacion.

i) Otorga prestigio con proveedores, prestadores de servicios, Bancos, etc.

2.1.12 Proyecto

(Cotrina, 2015) Un proyecto consiste en la aplicacion de conocimientos, herramientas y
técnicas para encontrar una respuesta adecuada al planteamiento de una necesidad
humana por ejemplo alimentacién, empleo, vivienda, recreacion, educacion, salud,
politica, defensa, cultura.

2.1.12.1 Clasificacion de proyecto

a) Sociales.
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Cuando la decision de realizarlo no depende de que los consumidores o usuarios
potenciales del producto, puedan pagar integramente o individualmente los precios de los
bienes o servicios ofrecidos, que cubrira total o parcialmente la comunidad en su
conjunto, a través del presupuesto publico de sistemas diferenciales de tarifas o de sus

subsidios directos.

b) Financiero.

Cuando su factibilidad depende de una demanda real en el mercado del bien o servicio a
producir, cuando el proyecto solo obtiene una decision favorable a su realizacion si se
puede demostrar que la necesidad que genera el proyecto esta respaldad por un poder de

compra de la comunidad interesada.

2.1.13 Proyecto de exportacion.

Es el documento que guia el esfuerzo exportador de cualquier empresa, le dice hacia
donde debe ir y como llegar al mercado internacional.

Es definir adecuadamente una estrategia de entrada a los mercados internacionales y la

forma de operacion mas aconsejable.

Un buen plan de exportacion debe ser:
Sencillo
Realista

Congruente

2.1.13.1 Propdsitos de un proyecto

a) Utilizar plan como guia operativa.

b) Tener acceso a financiamientos.

c) Atraer inversionistas, socios y colaboradores.
d) Evaluar factibilidad y mejorar proyecto.

e) Evaluar oportunidades e identificar riesgos.

f) Determinar ventajas competitivas.
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g) Definir fortalezas y debilidades.

2.1.13.2 Elementos de un proyecto de exportacion.

a) Andlisis foda de la empresa exportadora.
b) Analisis del producto, sus caracteristicas y clasificacion arancelaria.
¢) Estructura'y comportamiento del mercado al que se exportara.

d) Resumen operativo y financiero.

2.1.14 Puntos clave plan de exportacion.

a) Describir la situacion actual de negocio.

Se trata de definir las fortalezas y debilidades de la empresa, los objetivos a largo y corto
plazo, si hay antecedentes de un plan de negocios de exportacion, la estrategia de
insercion en el mercado elegido, la descripcion del producto o servicio.

b) Detectar oportunidades comerciales internacionales.

Es decir, identificar los llamados Mercados Meta, que no son mas que aquellos que se
quieren conquistar. Hay que conocerlos lo mas profundamente posible: aspectos
politicos, legales, econémicos y socioculturales. Este estudio debe abarcar desde las
clasificaciones arancelarias, descripcion del consumo y segmentos de mercado,
principales productos competidores, tecnologias, normas de calidad, adaptaciones del
producto, costes y precios para el cliente hasta investigaciones y desarrollo de nuevos

productos.

c) Evaluar la competitividad internacional de la empresa.

Tiene su empresa capital y recursos humanos para afrontar el reto. Se puede empezar por
analizar los recursos humanos: nimero de empleados, formacién, disponibilidad a
cambiar de residencia. Aunque lo mas importante son las finanzas: informacién histérica
financiera, flujo efectivo, estados financieros, principales razones financieras de liquidez,

de actividad y de rentabilidad.
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d) Desarrollar la estrategia y el material promocional.

Es el plan de marketing aplicado al nuevo mercado. Aqui es necesario estudiar en
profundidad como se llevara a cabo la distribucién, el empaquetado y la comunicacion
del producto en el pais elegido. En este apartado también se deben identificar y
seleccionar las ferias y misiones comerciales a las que asistir. Ir a todas no suele ser

rentable.

e) Definir proyectos concretos.

Los expertos invitan a detallar la estrategia de penetracion al Mercado Meta. Definir con
exactitud los objetivos concretos de corto y largo plazo y comprobar que son factibles de
llevar a cabo desde el punto de vista productivo, técnico, administrativo, comercial y

financiero.

f) Evaluar los riesgos.

Las palabras exportacion y riesgo suelen ir unidas. S6lo hay que llegar a definir la
ecuacion en la que los ingresos compensen el riesgo. Para ello la informacion es la mejor
herramienta. Hay que conseguir identificar los problemas potenciales que pudieran tener
un efecto negativo en el proyecto y elaborar los planes de contingencia para

contrarrestarlos. Es el momento de pensar en los seguros especificos. (Cano, 2013).

2.2 MARCO CONCEPTUAL

2.2.1 Globalizacion.

Es la creciente dependencia econdmica mutua entre los paises del mundo ocasionada por
el creciente volumen y variedad de transacciones transfronterizas de bienes y servicios,
asi como por la de flujos internacionales de capitales, y por la aceleracion de la difusién

de la tecnologia en mas lugares del mundo” (Fondo Monetario internacioal, 2014).
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2.2.2 Ventajas que ofrece la globalizacién.

Obtencién de economias en escalas en produccién y distribucion que resulta de

considerable incremento de los mercados meta.

Mejoria en el nivel econdmico de vida, como consecuencias del precio mas bajo

para el consumidor, asi como una mayor y variada disponibilidad de satisfactores.

Acceso mas facil y rapido a nuevas tecnologias, que permitan actualizar la planta
productiva, asi como la utilizacion pronta de las ventajas que éstas ofrezcas para

la satisfaccion de las necesidades de la sociedad, en el mundo globalizado.

2.2.3 Riesgos y costos de la globalizacion

a)

b)

Mayor vulnerabilidad de la empresa, por la aparicion de una competencia mayor

y mejor capacitada.

Disminucion de los niveles de fidelidad de los consumidores hacia marcas y

productos.

Necesidad constante de actualizacion en disefio de producto, tecnologia de
produccién y mecanismos de comercializacién, por el acelerado proceso de
obsolescencia, debida a la dindmica del desarrollo tecnoldgico. (Kirchnner A. ,
2010)

2.2.4 Proyecto.

(Sapag, 2012) Un proyecto es la busqueda de una solucién inteligente al planteamiento

de un problema tendiente a resolver, entre tantas, una necesidad humana.

2.2.5 Proyecto de exportacion.
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(Ballesteros, 2013) Es la herramienta apropiada para equilibrar los requerimientos
vinculados a las oportunidades existentes en los mercados internacionales con las

caracteristicas inherentes al producto o servicio que la empresa desee ofrecer.

2.2.6 Acceso de mercado.

(Omc, 2015) Son las condiciones y las medidas arancelarias y no arancelarias convenidas

por los miembros para la entrada de determinadas mercancias a sus mercados.

2.2.7 Acuerdo comercial

(Krugman, 2012 ). Son tratados por los que un pais se compromete a aplicar politicas
menos proteccionistas frente a las exportaciones de otros paises y, a cambio, los otros

paises también se comprometen a hacer lo mismo con las exportaciones de este pais.

2.2.8 Aduanas

La aduana es la oficina publica y/o fiscal que, a menudo bajo las 6rdenes de un Estado o
gobierno politico, se establece en costas y fronteras con el propdsito de registrar,
administrar y regular el trafico internacional de mercancias y productos que ingresan y

egresan de un pais. (Banchon, 2013)

2.2.9 Aforo

Operacion Unica que consiste en practicar en una misma actuacion el examen fisico y la
revision documental, de tal manera que se compruebe la clasificacion de las mercancias,
su avaluacién, la determinacién de su origen cuando proceda, y los deméas datos

necesarios para fines de tributacion y fiscalizacion aduanera. (Banchon, 2013).
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2.2.10 Arancel

Es un impuesto indirecto que grava los bienes que son importados a un pais y que tiene
dos propositos, proteger los bienes nacionales y servir como fuente de ingresos para el
estado. (Banchon, 2013)

2.2.11 Balanza Comercial

La balanza comercial se define como la diferencia que existe entre el total de las
exportaciones menos el total de las importaciones que se llevan a cabo en el pais. Balanza
comercial = exportaciones — importaciones. (Banchon, 2013)

2.2.12 Capital de trabajo.

Se refiere al manejo de las cuentas corrientes de la empresa que incluyen activos y pasivos
circulantes, posibilitando la obtencion de resultados favorables desde el punto de vista

econdmico financiero para la organizacion. (Rizo, 2014).

2.2.13 Certificado de origen.

Documento que certifica el pais de origen de la mercancia que en él se detalla, es decir,
acredita que la mercancia ha sido fabricada en ese pais. Se utiliza s6lo para exportaciones
e importaciones con paises extracomunitarios, de tal forma que los productos puedan
acogerse a los regimenes preferenciales y a la aplicacién de los aranceles que les

corresponden. (Pro-Ecuador, 2014).
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2.2.14 Comercio internacional.

Es el intercambio comercial entre dos 0 mas naciones, o en su defecto entre diferentes
regiones econémicas, y por los cuales se deberd pagar un derecho aduanero, ya sea en

concepto de exportacion o de importacion. (Banchon, 2013)

2.2.15 contrato de seguro.

Es el acuerdo por el cual una de las partes, el asegurador, se obliga a resarcir de un dafio o
a pagar una suma de dinero a la otra parte, tomador, al verificarse la eventualidad prevista
en el contrato, a cambio del pago de un precio, denominado prima, por el tomador.
(Banchon, 2013)

2.2.16 Control aduanero

Es el conjunto de medidas adoptadas por la administracion aduanera con el objeto de
asegurar el cumplimiento de la legislacion aduanera o de cualesquiera otras disposiciones
cuya aplicacién o ejecucion es de competencia o responsabilidad de las aduanas. (Herrera
M., 2014)

2.2.17 Declaracion aduanera de exportacion.

Es un formulario en el que se registraran las exportaciones que cualquier persona desee
realizar, La Exportacion se debe presentar en el distrito aduanero donde se formaliza la
exportacion junto con los documentos de acompafiamiento y soporte que sean necesarios

para dicha exportacion. (Proafio, 2014).
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2.2.18 Demanda.

(Martinez, 2013).La demanda se define como la cantidad de producto (bien o servicio)
que los compradores de un mercado determinado estan dispuestos a adquirir durante un

cierto periodo de tiempo.

2.2.19 Deposito Aduanero.

Es el regimen que permite que las mercancias que llegan al territorio aduanero pueden ser
almacenadas en un depdsito aduanero para esta finalidad, por un periodo determinado y
bajo el control de la aduana, sin el pago de los derechos arancelarios y demas tributos

aplicables a la importacion para el consumo. (Hil, 2012).

2.2.20 Documento de trasporte.

(Banchon, 2013) Es el elemento central de la planificacion de transporte y el despacho

de expedicion. Contiene toda la informacidn necesaria para efectuar un trasporte.

2.2.21 Empaque.

El empaque es el contenedor de un producto, disefiado y producido para protegerlo y/o
preservarlo adecuadamente durante su transporte, almacenamiento y entrega al

consumidor o cliente final. (Thompsom, 2014)

2.2.22 Exportacion.

(Bister, 2015) Se define como el envio de un producto o servicio a un pais extranjero con

fines comerciales.
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2.2.23 Factura comercial.

(Bister, 2015) Es aquella que contiene la declaracion especifica de cada envio de
mercaderias, individualizadas por su precio y denominacién comercial propia, suscrita

por el exportador.

2.2.24 Incoterms.

Es un término universal que define una transaccién entre importador y exportador, de
forma que ambas partes entiendan las tareas, costos, riesgos y responsabilidades, asi como
el manejo logistico y de transportacién desde la salida del producto hasta la recepcion por

el pais importador. (Banchon, 2013)

2.2.25 Inversion.

La inversion es todo aquel desembolso de recursos financieros que se realizan con el
objetivo de adquirir bienes durables o instrumentos de produccién, que se utilizara para
cumplir su objetivo. (Gimenes, 2013)

2.2.26 Mercado objetivo.

(Banchon, 2013) Un mercado objetivo es el segmento del mercado al que un producto
en particular es dirigido. Generalmente, se define en términos de edad, género o variables
socioecondmicas.

2.2.27 Oferta.

(Banchon, 2013) La oferta esta constituida por el conjunto de bienes y servicios que se

ofrecen en el mercado en un momento determinado y con un precio concreto.
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2.2.28 Producto interno bruto.

Es un indicador representativo que ayuda a medir el crecimiento o decrecimiento de la
produccidn de bienes y servicios de las empresas de cada pais, Unicamente dentro de su
territorio. (Rizo, 2014).

2.2.29 Producto.

Es un conjunto de atributos tangibles e intangibles que abarcan empaque, color, precio,
calidad y marca, mas los servicios y la reputacion del vendedor; el producto puede ser un

bien, un servicio, un lugar, una persona o una idea. (Banchon, 2013).

2.3 MARCO LEGAL

2.3.1 Instituciones relacionadas con las exportaciones, Yy asistencia técnica de
corporacion COPROBICH.

a) Codigo organico de la produccion, comercio e inversiones — COPCI,

El organismo que aprobara las politicas publicas nacionales en materia de politica
comercial serd un cuerpo colegial de caracter sectorial publico, que se encargara de
regular todos los asuntos y proceso relacionados a esta materia que se denominara Comité

de Comercio Exterior.

Su objeto es regular el proceso productivo en las etapas de produccion, distribucion,
intercambio, comercio, consumo, manejo de externalidades e inversiones productivas
orientadas a la realizacion del Buen Vivir. Esta normativa busca también generar y
consolidar las regulaciones que potencien, impulsen e incentiven la produccion de mayor
valor agregado, que establezcan las condiciones para incrementar productividad y

promuevan la transformacion de la matriz productiva, facilitando la aplicacion de
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instrumentos de desarrollo productivo, que permitan generar empleo de calidad y un
desarrollo equilibrado, equitativo, eco-eficiente con el ciudadano de la naturaleza.
(ProEcuador, 2015)

b) Agencia Ecuatoriana de Aseguramiento de Calidad del Agro AGROCALIDAD

La Agencia Ecuatoriana de Aseguramiento de Calidad del Agro- AGROCALIDAD, es
la Autoridad Nacional Sanitaria, Fitosanitaria y de Inocuidad de los Alimentos, encargada
de la definicion y ejecucion de politicas, y de la regulacion y control de las actividades
productivas del agro nacional, respaldada por normas nacionales e internacionales,
dirigiendo sus acciones a la proteccion y mejoramiento de la produccion agropecuaria, la
implantacion de précticas de inocuidad alimentaria, el control de la calidad de los
insumos, el apoyo a la preservacion de la salud publica y el ambiente, incorporando al
sector privado y otros actores en la ejecucion de planes, programas y proyectos. (
(Agrocalidad, 2014).

c) Instituto de Promociones de Exportaciones e Inversiones (PROECUADOR)

Es el Instituto de Promocion de Exportaciones e Inversiones, parte del Ministerio de
Comercio Exterior, encargado de ejecutar las politicas y normas de promocion de
exportaciones e inversiones del pais, con el fin de promover la oferta de productos
tradicionales y no tradicionales, los mercados y los actores del Ecuador, propiciando la

insercion estratégica en el comercio internacional.

Su objetivo alcanzar una adecuada promocion de oferta exportable de bienes y servicios
del Ecuador consolidando las exportaciones actuales y fomentando la desconcentracién

y la diversificacion de exportadores, productos y mercados. (Pro-Ecuador, 2014).

d) Servicio Nacional de Aduana del Ecuador (SENAE)

Es quienes administran los servicios aduaneros de forma agil en el menor tiempo posible

y de forma transparente, con la utilizacion de sistemas de informacion en sus procesos
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para facilitar el comercio exterior, tiene potestad de contratar a empresas publicas o
privadas, que ofrezcan servicio de almacenamiento, aforo, control y vigilancia de

mercancias ingresadas al pais. (Senae, 2014)

e) Servicio de Rentas Internas (SRI)

Es un organismo auténomo del Estado de Ecuador, cuya funcion principal es el cobro de
los impuestos, a partir de una base de datos de contribuyentes. Estos principios asignan
imparcialidad a la Administracion Tributaria e independencia para definir sus politicas y
estrategias de gestion y han permitido se maneje con equilibrio, transparencia y firmeza
en la toma de decisiones, guiarse bajo estos principios, le garantiza la aplicacion confiable
y transparente de las politicas y legislacion tributaria. (Sri, 2010)

f) Normas y Reglamentos Técnicos.

Es el organismo técnico nacional, eje principal del sistema Ecuatoriano de calidad en el
pais, competente en normalizacion reglamentacion técnica, certificacion y metrologia
que contribuye a garantizar el cumplimiento de los derechos ciudadanos relacionados con
la seguridad , la proteccién de la vida y salud humana , animal y vegetal , la preservacion
del medio ambiente la proteccién del consumidor y la promocion de la cultura de la
calidad y el mejoramiento de la productividad y competitividad en la sociedad ecuatoriana
para alcanzar el buen vivir.. (Inen, 2015).

h) Instituto ecuatoriano de economia popular y solidaria IEPS

Es donde sus integrantes, individual o colectivamente, organizan y desarrollan procesos
de produccidn, intercambio, comercializacion, financiamiento y consumo de bienes y

servicios, para satisfacer necesidades y generar ingresos.

Basados en relaciones de solidaridad, cooperacion y reciprocidad, privilegiando

al trabajo y al ser humano como sujeto y fin de su actividad, orientadas al buen vivir, en
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la armonia con la naturaleza, por sobre la apropiacion, el lucro y la acumulacion
de capital. (IEPS, 2015).

2.4 IDEA A DEFENDER

Con el proyecto de exportacion de fideo de quinua organica, de la Corporacion

COPROBICH, incrementara la linea de produccion y exportacion.

2.5 VARIABLES

2.4.1 variables independiente

Proyecto de exportacion de fideo de quinua organica.

2.4.2 variables dependiente

Incrementa la linea de produccion y exportacion.

Rentabilidad de la empresa
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CAPITULO I1l: MARCO METODOLOGICO
3.1 MODALIDAD DE LA INVESTIGACION
3.1.1 Modalidad Cuantitativa
Se utiliza para la recoleccion y el anélisis de datos para contestar preguntas de
investigacion, mediante el uso de la estadistica para establecer con exactitud patrones de
comportamiento en una poblacion.

3.1.2 Modalidad cualitativa.

Con frecuencia se basa en métodos de recoleccién de datos sin medicidon numérica, como

las descripciones y las observaciones.

3.2 Tipos de investigacion

Los tipos investigacion que se utilizaran son la investigacion descriptiva, explicativa,

documental y de campo.

3.2.1 Investigacion descriptiva

Esta es fundamental porque nos permite la obtencion de informacion ya que buscan
explorar los gustos de los consumidores, para introducir el fideo de quinua organicay la
aceptacion del mismo.

3.2.2 Investigacidn explicativa.

Esta investigacion nos permitira dar una respuesta a la idea a defender planteada

anteriormente.
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3.2.3 Investigacion Documental
Esta se apoya en fuentes de caracter documental, esto es, en documentos de cualquier

especie tales como, las obtenidas a través de fuentes bibliograficas, hemerogréafica o

archivisticas.

3.3 POBLACION Y MUESTRA
La poblacion seran todos los 690 socios y trabajadores de la COPROBICH.

Muestra

_ Nx*p=xq
NN -D(e/2)? +p g

B 690 * 0.50 * 0.50
~ (690 —1)(0.05/1.96)2 + 0.5 * 0.50

n

17250
™= 0.69802225

n = 247
3.4 METODOS, TECNICAS E INSTRUMENTOS
3.4.1 Métodos
a) Método inductivo: La induccion va de lo particular a lo general. Empleamos el método

inductivo cuando de la observacion de los hechos particulares obtenemos proposiciones
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generales, 0 sea, es aquél que establece un principio general una vez realizado el estudio

y andlisis de hechos y fendmenos en particular.

b) Método deductivo: La deduccion va de lo general a lo particular. EI método deductivo
es aquél que parte los datos generales aceptados como valederos, para deducir por medio
del razonamiento logico, varias suposiciones, es decir; parte de verdades previamente
establecidas como principios generales, para luego aplicarlo a casos individuales y

comprobar asi su validez.

3.4.2 Técnicas

a) Revisidn de archivos: Es una técnica que nos sirve para la recopilacion de datos que

nos serviran para la realizar nuestra investigacion.

b) Encuestas: La encuesta es una técnica de adquisicion de informacion de interés
socioldgico, mediante un cuestionario previamente elaborado, a través del cual se puede
conocer la opinion o valoracion del sujeto seleccionado en una muestra sobre un asunto
dado. (Hernandez, 2015)

c) Entrevista: es una técnica de recopilacion de informacién mediante una conversacion
profesional, con la que ademas de adquirirse informacion acerca de lo que se investiga.
(Hernandez, 2015)

3.4.3 Instrumentos

a) Libros

Son una herramienta necesaria para la recopilacion de datos relacionados sobre el tema.
b) Internet

Es una herramienta de mayor capacidad de informacion que nos permite desarrollar la

investigacion de una manera mas amplia
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c) Cuestionario: Es una manera eficaz de cuantificacion de datos del grupo de una
muestra que prueban emociones o preferencias. Este método es muy barato y facil, cuando
el presupuesto para una investigacion es un problema, proporcionando un a la opinion y

la emocidn una escala medible o contabilizar

3.5 RESULTADOS

ENCUESTAS

PROCESAMIENTO, ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS.

Andlisis de Resultados.

ENCUESTA 1

Dirigida al personal operativo de COPROBICH

1. ¢ Esta de acuerdo con la elaboracion de un nuevo producto en COPROBICH?
Tabla 2: Nuevo producto de exportacion en COPROBICH

RESULTADOS
Si 15 | 100%
No 0 0%

Fuente: colaboradores de COPROBICH
Elaborado por: Autora

Gréfico 3: Nuevo producto de exportacion en COPROBICH

u S|

mNO

Fuente: Tabla 2
Elaborado por: Autora

Analisis:

Mediante la encuesta realizada a la poblacion se puede evidenciar que el 100% de los
encuestados, existe acogida para la elaboracion del nuevo producto de fideo de quinua en

la empresa, y asi generar mas fuentes de trabajo en el | sector.
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2. ¢Conoce usted cual es el proceso necesario para la produccion fideo de quinua?

Tabla 3 Conoce el proceso de produccién

RESULTADOS

Si 5 33%

No 10 | 67%

Fuente: colaboradores de COPROBICH
Elaborado por: Autora

Gréfico 4: Conoce el proceso de produccién

S|
ENO

Fuente: Tabla 3
Elaborado por: Autora

Analisis

Como se puede observar en el grafico los encuestados en 33 % conocen cual seria la
produccion del fideo de quinua, mientras que el 67 % de la poblacion operativa de la
empresa desconoce de este proceso y por lo tanto se crea en ellos la necesidad de conocer
el producto a elaborar.
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3. ¢Le gustaria recibir capacitaciones sobre la elaboracion de este nuevo
producto?

Tabla 4: Le gustaria recibir capacitaciones sobre la elaboracion

RESULTADOQOS
Si 15 | 100%
No 0 0%

Fuente: colaboradores de COPROBICH
Elaborado por: Autora

Grafico 5: Le gustaria recibir capacitaciones sobre la elaboracion

LN
mNO

Fuente: Tabla 4
Elaborado por: Autora

Andlisis

Una vez realizada las encuestas podemos demostrar que el 100% de la poblacion
operativa de la empresa si le gustaria recibir capacitacion sobre la elaboracién del fideo
de quinua como el nuevo productos.
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4. ¢COPROBICH tiene la suficiente capacidad para la elaboracion del fideo?

Tabla 5: COPROBICH tiene la suficiente capacidad

RESULTADOS
Si 11 | 73%
No 4 | 27%

Fuente: colaboradores de COPROBICH
Elaborado por: Autora

Grafico 6: COPROBICH tiene la suficiente capacidad

mS| mNO

Fuente: Tabla 5
Elaborado por: Autora

Andlisis

Una vez realizada las encuestas puedo demostrar que el 73 % de la poblacion operativa
de laempresa manifiesta que la empresa tiene suficiente capacidad de elaboracion del
fideo de quinua, mientras que el otro porcentaje no conoce sobre la capacidad de
produccion de COPROBICH.
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5. ¢Tiene la maquinaria necesarias para producir el producto?

Tabla 6: Tiene la maquinaria necesaria

RESULTADOS
Si 1 | 7%
No 14 | 93%

Fuente: colaboradores de COPROBICH
Elaborado por: Autora

Graéfico 7: Tiene la maquinaria necesaria

uS|
ENO

Fuente: Tabla 6
Elaborado por: Autora

Andlisis

Mediante la encuesta la empresa no cuenta con la maquinara adecuado para la
produccidn, pero es por qué no existe produccién actual de fideo de quinua, y con base
de la pregunta 4 existe la capacidad de produccién y también el poder adquisitivo para
la compra de la maquinaria adecuada al producto.
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6. ¢Conoce usted cual él es empaque necesario para la exportacion?

Tabla 7: Conoce el empaque para la exportacion

RESULTADOS
Si 13 | 87%
No 2 | 13%

Fuente: colaboradores de COPROBICH
Elaborado por: Autora

Gréfico 8: Conoce el empaque para la exportacion

m S|
mNO

Fuente: Tabla 7
Elaborado por: Autora

Andlisis

Atreves de la encuesta realizadaa la a sus colaboradores se pudo obtener informacién
sobre sus conocimientos en cuanto empaque y exportacion donde se puede evidenciar que
87 % si tienen conocimientos sobre el tema lo que representa una fortaleza para si misma
y ademas ya cuenta con mercado internacional por sus otros productos, y un 13%

deberian buscar la forma de aprender sobre este tema para mejora sus calidad de trabajo.
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ENCUESTA 1
Dirigida a los productores de quinua para COPROBICH

1. ¢Produce usted quinua organica?

Tabla 8: Produce quinua orgéanica

RESULTADOS
Si 30 | 100%
No 0 | 0%

Fuente: colaboradores de COPROBICH
Elaborado por: Autora

Gréfico 9: Produce quinua orgéanica

S|
ENO

Fuente: Tabla 8
Elaborado por: Autora

Andlisis

Mediante la encuesta aplicada a la poblacion productora se puede evidenciar que el

100% produce la quinua de manera organica, y cumpliendo con todos los estandares de
calidad exigidas para una produccion de calidad.
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2. ¢Esta de acuerdo con la elaboracion de un nuevo producto de quinua?

Tabla 9: Esta de acuerdo con la elaboracion de un nuevo producto

RESULTADOS
Si 30 | 100%
No 0 0%

Fuente: colaboradores de COPROBICH
Elaborado por: Autora

Gréfico 10: Esta de acuerdo con la elaboracion de un nuevo producto

S|
mNO

Fuente: Tabla 9
Elaborado por: Autora

Andlisis

Mediante la encuesta aplicada a la poblacion productora se puede demostrar que el 100%
de los productores estan de acuerdo en la elaboracion del nuevo producto, pues ellos
aumentaran su produccion y asi incrementaran su rentabilidad y también generaran

mayor empleo.
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3. ¢Estaria usted dispuesto a colaborar con la materia prima para el nuevo

producto?

Tabla 10: Esta dispuesto a colaborar con la materia prima

RESULTADOS
Si 100 | 100%
No 0 0%

Fuente: colaboradores de COPROBICH
Elaborado por: Autora

Graéfico 11: Esta dispuesto a colaborar con la materia prima

m S|

mNO

Fuente: Tabla 10
Elaborado por: Autora
Anélisis

Mediante la encuesta aplicada a la poblacion productora donde manifestaron en un que
el 100% de los productores estan de acuerdo en colaborar con la materia prima para el
nuevo producto, pues ellos aumentaran su produccidn y asi incrementaran su rentabilidad

y también generaran mayor empleo.
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4. ¢Cuantas cuadras tiene disponibles para la siembra de quinua organica?

Tabla 11: Cuantas cuadras tiene disponibles para la siembra

RESULTADOS
Si 5 |33%
No 10 | 67%

Fuente: colaboradores de COPROBICH
Elaborado por: Autora

Grafico 12: Cuantas cuadras tiene disponibles para la siembra

M cuadras 1a3
M cuadras 4a6

cuadras 7a9

M cuadras 10 en
adelate

Fuente: Tabla 11
Elaborado por: Autora

Andlisis

Mediante la encuesta aplicada a la poblacién productora donde manifestaron en un que
el 100% de los productores estan de acuerdo en colaborar con la materia prima para el
nuevo producto, pues ellos aumentaran su produccion y asi incrementaran su rentabilidad

y también generaran mayor empleo.
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5. ¢Cuantos quintales produce de cada cuadra?

Tabla 12: Cuantos quintales produce de cada cuadra

RESULTADOS

Quintales 1 a 10 12 40%
Quintales 11a20 13 43%
Quintales 21 a 30 5 17%

Fuente: colaboradores de COPROBICH
Elaborado por: Autora

Grafico 13: Cuantos quintales produce de cada cuadra

B Quintales 1a 10

H Quintales 11 a
20

Quintales 21 a
30

Fuente: Tabla 12
Elaborado por: Autora

Andlisis

Mediante la encuesta aplicada a la poblacion productora donde manifestaron su
colaboracion con la materia prima para el nuevo producto, donde un 43% tendra una
produccion de 11 a 20 quintales, un 40% tendré de 1 a 10 y pro ultimo 17% podra
producir mas 21 quintales en adelante, pues ellos aumentaran su produccion y asi

incrementaran su rentabilidad y también generaran mayor empleo.

44



6. ¢Cuales son los limitantes para la produccion de quinua organica?

Tabla 13: Cuédles son los limitantes para la produccion

RESULTADOS

Falta de conocimiento 6 20%
Falta de semilla 4 16%
Falta de Tierra 11 35%
Falta de Agua 9 29%

Fuente: colaboradores de COPROBICH

Elaborado por: Autora

Grafico 14: Cuéles son los limitantes para la produccion

Fuente: Tabla 13
Elaborado por: Autora

Andlisis

Mediante la encuesta aplicada a la poblacion productora donde manifestaron sus
dificultades, que tienen con sus producciones de quinua los cuales se dividen en 4
aspectos, pero que trabajando en equipo productores y comprador podran disminuir en
un gran porcentaje sus problemas. Donde el 35 % es por sus tierras, el 29% con el agua,

20% por falta de conocimientos técnicos y 16% con la falta de semilla adecuada para la

produccion.
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7. ¢A través de qué medios de le gustaria recibir capacitacion sobre este
producto?

Tabla 14: A través de qué medios de le gustaria recibir capacitacion

RESULTADOS

IEPS 11 33%
MAGAP 8 26%
MIPRO 6 22%
MAE 5 19%

Fuente: colaboradores de COPROBICH
Elaborado por: Autora

Gréfico 15: A través de qué medios de le gustaria recibir capacitacion

m MAE

m MIPRO
MAGAP

M |[EPS

Fuente: Tabla 14
Elaborado por: Autora

Andlisis

Mediante la encuesta aplicada a la poblacion productora donde manifestaron su
necesidad de recibir capacitacion a través de las siguientes entidades. EI 33% mediante
IEPS, EL 22% con el MIPRO, EL 26% con MAGAP Y EL 19% MAE, lo que permitira

tener una produccion de calidad y optimizar recursos para su inversion.
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CAPITULO IV: MARCO PROPOSITIVO

4.1 ESTUDIO DE MERCADO

El estudio de mercado es un proceso sistematico de recoleccion y andlisis de datos e
informacidn acerca de los clientes, competidores y el mercado. Sus usos incluyen ayudar
a crear un plan de negocios, lanzar un nuevo producto o servicio, mejorar productos o

servicios existentes y expandirse a nuevos mercados. (Bloom, 2015).

4.1.1 Francia Informacion General

Grafico 16: Mapa de Francia
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Fuente: Google map
Afio: 2015

Francia es un pais soberano miembro de la Comunidad Econdémica Europea y es uno de
los lugares del mundo cuya economia es una de las consideradas como potencias producto
de los buenos niveles de su PIB cuyas bases estan fundamentadas en las actividades
comerciales, bancarias y por supuesto en el turismo en el cual se calcula que mas de 80
millones de visitantes extranjeros por afio, por lo que la industria es muy importante en

todo el pais.
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Tabla 15: Datos generales de Francia

Pais: Francia

Capital: Paris

Idioma: Francés

Moneda: Euro
Superficie: 643,801 km2
Poblacion 66,259,012 Hab
Densidad 102 hab/km2

Fuente: The World Factbook.

Afo: 2014

Tabla 16: Indicadores de Crecimiento de Francia

Indicadores de 2012 2013 2014 2015 (e) 2016 (e)
crecimiento
PIB (miles de millones de 2.682,90 2.811,13 2.833,69 2.422,65 2.488,38
USD)
PIB (crecimiento anual en 0,2 0,7 0,2 1,2 15

%, precio constante)

PIB per cépita (usD) 42.333 44.164 44.332 37.728 38.575

Saldo de la hacienda -3,8 -2,9 -2,4 2,1 -2,0
publica (en % del P1B)

Endeudamiento del 89,4 92,3 95,6 97,1 98,0
Estado (en % del P1B)

Tasa de inflacién (%) 2,2 1,0 0,6 0,1 1,0

Tasa de paro (% de la 9,7 10,3 10,3 10,2 9,9

poblacion activa)

Balanza de -32,03 -22,65 -26,24 -5,24 -9,21

transacciones

corrientes (miles de
millones de USD)

Balanza de -1,2 -0,8 -0,9 -0,2 -0,4
transacciones
corrientes (en % del PIB)

Fuente: IMF - Word Economic Outlook Database
Afo: 2015

4.1.2 Principales sectores economicos

Francia es la mayor potencia agricola de la Union Europea (aporta un cuarto de la

produccion agricola total). Sin embargo, este sector representa una minima parte del PIB
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del pais y emplea a menos de 3% de la poblacion. La actividad agricola francesa recibe
importantes subvenciones, procedentes en su mayor parte de la Union Europea. Francia

produce principalmente trigo, maiz, carne y vino.

Tabla 17: Reparticion de la actividad econémica por sector

Empleo por sector (en % del empleo 2,9 21,7 74,9
total)

Valor afiadido (en % del PIB) 1,7 19,4 78,9
Valor afiadido (crecimiento anual en %) 8,5 -15 0,6

Fuente: Word Bank
Afo: 2015

4.1.3 El Mercado de Paris — Francia

Gréfico 17: Bandera de Francia

Fuente:
Afo: 2015
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4.1.4 Economia de Paris

Paris es uno de los motores de la economia mundial, Paris es el principal centro industrial
de Francia, con aproximadamente la cuarta parte de la fabricacion de todo el Estado
concentrada en el area metropolitana. Las industrias relacionadas con la fabricacion de
bienes de consumo se han enfocado siempre hacia la capital, por el buen mercado que
representa la poblacion de la urbe y por la creciente importancia de las industrias

modernas de alta tecnologia sobre todo a partir de la Il Guerra Mundial. (Farnce, 2015)

4.1.4.1 Puertos de Paris

a) Puerto Fos-Sur le Mer

Se encuentra ubicado al sur de Francia, hace parte del gran puerto de Marsella-Fos y
funciona de manera independiente al de Marsella, siguiendo los estandares de calidad y

servicio que este Ultimo presta.

b) Puerto de Le Havre

Ubicado en la costa occidental de Francia, se constituye en el segundo puerto mas
importante de este pais. El puerto de Le Havre esta integrado con una importante zona
comercial e industrial, ademas de tener conexiones con las principales ciudades de

Francia por via férrea y por carretera.

Le Havre es lider en Francia del manejo de trafico por contenedores con méas del 60% de

la administracidn que se realiza en los puertos de Francia por este concepto.

c) Puerto de Dunkerque
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Se encuentra al Norte de Francia entre Paris y Bruselas. Es el tercer puerto mas importante
del pais, el de mayor tamafio al Norte de Francia, es el primer puerto de Francia para la

importacion de frutos en contenedor.

Las terminales del puerto se caracterizan por estar conectadas directamente con la red de
carreteras europeas evitando el tréfico local hacia y desde el puerto. Todos los muelles
estdn conectados con la red ferroviaria eléctrica. Ademas se puede hacer conexién

terrestre con diferentes paises de Europa. (Proecuador, 2014).

4.1.5 Perfil del consumidor y su poder adquisitivo

En general, el consumidor francés se caracteriza por ser altamente exigente y cada vez
mas consiente de la contribucién y los efectos de la alimentacion en su salud. Las crisis
que afectaron el sector agroalimentario en los Gltimos afios en Europa, especificamente
la de la Encefalopatia Espongiforme Bovina, contribuyeron a un cambio de actitud del
consumidor, alertandolo sobre los desarrollos y procesos a los que se someten los

alimentos.

De otra parte, el alto nivel de ingresos y el estandar de vida alcanzado hacen que el
consumidor busque cada vez mas valor agregado en los productos que adquiere y

especificamente en los alimentos.

Gréfico 18: Flujo de Inversion Extranjera Directa de Francia en Ecuador.
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FLUJO DE INVERSION EXTRANJERA DIRECTA DE FRANCIA
EN ECUADOR
Miles USD

(3.874) (3,691)

2013 11 Trim

FLUJO DE INVERSION EXTRANJERA DIRECTA DE FRANCIA EN ECUADOR POR SECTORES

Miles USD

2010 2011
Agricultura, silvicultura, caza y pesca 1 -

Comercio 65 7.820 {97)
Construccion - - 1
Electricidad, gas y agua - - 160
Explotacion de minas y canteras (103)] (4.697)| (4.842) -

Industria manufacturera 30,504 300 | (3.943) (3.942)
Servicios comunales, sociales y personales 7 10 1 -
‘Servicios prestados a las empresas 0.4 1 300
Transporte, alimacenamiento y comunicaciones - - 20
Total 30,401 | (2,814)

Fuente: PRO-ECUADOR
Ano: 2014

Gréfico 19: Balanza Comercial entre Ecuador y Francia

BALANZA COMERCIAL TOTALECUADOR - FRANCIA
Miles USD FOB
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MilesUSD

2010 2011 2012 2013 2014 2015
Ene-MNow

BExportaciones 204,281 019,904 237,138 314,409 314,180 249,492
Himportaciones 24,972 130,407 156,384 121,965 133,277 107,392

3

Balanza Comercial 115,305 79,457 B0, 754 192,444 180,502 142,101

Fuente: BCE
Afo: 2015

Analisis
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A pesar que uno de los principales ingresos economicos que tiene el Ecuador tuvo sus
repercusiones debido a la caida del precio del petroleo esto provoco una desaceleracion
del crecimiento, en los Gltimos afios los productos de exportacion no petroleros se han
diversificado, pero aun no se puede hablar de un alto crecimiento en la exportacion,
las industrias crecieron y mejoraron en calidad de produccion para ser mas competitivos
pero no han aumentado en cuanto a la industrializacion, las importaciones se redujeron
en ciertos productos debido a las salvaguardas emitidas por el gobierno central lo que

permitio que ciertos productos mejoren su calidad y cantidad de produccion.

Graéfico 20: Proveedores a Francia por paises de la region Latinoamericana

4. B84 501 5,638,146 5423081 4,472 965
1.217568) 1.507.283] 1.604232 1,916,787
1.458.743] 1.740993] 1.409.395] 1.451.152
741,065 B71.467 672, 569 B13.624
305,035 384,381 363,752 434 GBE
536,570 673.013 756,145 702,058
383,549 468,260 428,138 405,722

342 622 532,191 347,310 315,304
354,353 421,585 378,382 118,481
194,561 197,961 248,850 261,391

60,513 108,931 19,223 115,913 96,525
69,749 61,994 71,6597 68,577 87,532
71,272 113,813 93,270 B2 257 1,068
86,573 45,430 108,778 110,460 70,836

Islas Caimanes 178,111 211,531 84,761 26,508 52,253

Los demas paises 503,619 606,672 566,106 537,334 372,748

Total América Latina

ol Caribe 11,392,639 13,584,691 12,576,580| 11,634,321| 8,751,131
Fuente: CCI
Afio: 2014

Tabla 18: Principales exportaciones del Ecuador hacia Francia por sectores

ACUACULTURA 38.685
ALIMENTOS PROCESADOS 6.628
PESCA 6.275
FLORES Y PLANTAS 3.080
FORESTAL Y PRODUCTOS ELABORADOS 963

Fuente: COMTRADE
Afo: 2015

Gréfico 21: Principales exportaciones del Ecuador hacia Francia por sectores.
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Fuente: COMTRADE
Afo: 2015

4.1.6 Productos Ecuatorianos con potencial en el Mercado de Francia

Como podemos observar en la siguiente tabla encontramos una lista de los productos
potenciales para el mercado de Francia, los productos que se encuentran como estrella

representan las mejores oportunidades para el crecimiento y la rentabilidad para el pais.

Grafico 22: Productos Ecuatorianos potenciales ara en mercado de Francia
I 1 %fed I % P end R AP WS TSI T TP e 0 e W P e e
Subpartida Descripcion
2101.11 Extractos, esencias y concentrados a base de cafe
6109.10 Camisetas de punto de algodon, para mujeres o nifias
9602.00 Materias vegetales o minerales para tallar, trabajadas y manufacturas
1211.90 Las demas plantas, partes de plantas
Los demas chocolates y demas preparaciones alimenticias que contengan
cacao
Los demas botones, excepto los de metales comunes y de plastico sin forrar
con materia textil
9205.90 Los demas instrumentos musicales de viento, excepto los llamados metales
Pieles y otras partes de aves con las plumas o el plumon; plumas, partes de

1806.90

9606.29

6701.00 plumas. plumén y articulos de estas materias

4602.19 Articulos de cesteria obtenidos directamente en su forma con materia trenzable
o0 confeccionados con articulos de la partida 46.01

631420 Chales, pafiuelos de cuello, pasamontafias, bufandas, mantillas, velos y

articulos similares de lana o pelo fino

8529.90 Las demas partes identificables para emisores de radiotelefonia

Fuente: COMTRADE
Afio: 2015
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4.1.7 Determinacion de la oferta y la demanda
4.1.7.1 Oferta

Las cantidades de un producto que los productores estan dispuestos a producir a los posibles

precios del mercado." (Laura Fisher, 2012).

cn=co(1+ )"

Tabla 19: Proyeccidn de oferta

2015 163680
2016 167772
2017 171966
2018 176265
2019 180672
2020 185189

Fuente: investigacion propia

Afio: 2015

4.1.7.2 Factores que afectan la Oferta

a) Latecnologia: esto se refiere a que mas tecnologia menor precio, en este caso la

oferta aumentaria.

b) EIl gobierno: afectan segun los impuestos ya que estos afectan la produccion.

c) Factores externos: en este caso como también es la demanda son los mismos el

clima, las temporadas, etc.
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4.1.7.3 Demanda

Tabla 20: Célculo de la proyeccion de la demanda

Afios Oferta 2% Demanda
Unidades unidades

2015 163680 3274 166954
2016 167772 3355 171127
2017 171966 3439 175405
2018 176265 3525 179790
2019 180672 3613 184285
2020 185189 3704 188893

Fuente: investigacion propia

Afio: 2015

4.1.7.4. Factores que afectan la demanda

a) Dimensiones del mercado: esto se refiere a la cantidad de poblacién en un

determinado lugar, menos poblacién menos consumidores.

b) La elevacion de precios: asi como dice la ley de la demanda, a precios mas altos

menos demandantes.

c) Preferencias o gustos personales: esto se refiere a la decision de cada persona, esto

se debe a que la gente esté en su derecho de elegir lo que quiere consumir-

d) Factores externos: estos pueden ser el clima, las temporadas en el afio, la moda, etc.

e) Los ingresos de los productores: a menos ingresos menos productos para los
demandantes.

4.1. 8 Socio comercial
Para llevar a cabo la exportacion de nuestro producto el socio comercial sera la empresa

importadora ETHIQUABLE. Esta es una empresa que cuenta con una amplia linea de

productos organicos de diferentes paises.
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La principal prioridad de esta empresa es la seguridad y calidad de sus productos le ha
convertido en la primera distribuidora certificada con cobertura nacional e internacional.
Ethiquable es una empresa especializada en comercio justo que busca alianzas con
pequefios campesinos de América Latina y Africa para vender sus productos en
supermercados y tiendas de Francia, Bélgica y Alemania. Uno de los primeros fue el café
orgénico de pequefios agricultores de Loja, Zamora y El Oro asociados en la (Fapecafeé).
A este se sumaron gquinua, aguas aromaticas y, recientemente, chocolate y pulpa de frutas
de otras organizaciones ecuatorianas. Ethiquable trabaja solo con productos organicos. El
compromiso de esta empresa con los agricultores es pagar un precio en condiciones de
comercio justo. "Respetamos un precio minimo, aun cuando este supere al del mercado.
Y damos un premio si es producto organico. La firma tiene presencia en mas de 4 000
supermercados solo en Francia, pero a partir del 2008 abrié dos filiales en Alemania y

Bélgica para diversificar su mercado. (Comercio, 2015)

Sitio web: http://www.ethiquable.coop
Direccion: Allée du commerce équitable, 32500 Fleurance, Francia

Teléfono:+33 5 62 06 05 06

Gréfico 23: Mapa de la Empresa ETHIQUABLE
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Fuente: google maps
Afo: 2016
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4.2 ESTUDIO TECNICO

Es un estudio que se realiza una vez finalizado el estudio de mercado, que permite obtener
la base para el calculo financiero y la evaluacion econdmica de un proyecto a realizar. El
estudio técnico debe mostrar todas las maneras que se puedan elaborar un producto o
servicio, que para esto se necesita precisar su proceso de elaboracion. Determinado su
proceso se puede determinar la cantidad necesaria de maquinaria, equipo de produccion

y mano de obra calificada. (Cotrina, 2015)

4.2.1 Proceso de Produccién

En toda actividad productiva existen procesos que permiten llevar a cabo la produccion
de un producto de una manera eficiente que permite un flujo constante de la materia
prima, eficiencia en el uso del tiempo, orden, etc. Por tal motivo es importante disefiar los
subprocesos dentro del proceso de produccion de tal manera que pueda darse un proceso

Optimo en la fabricacién del producto, o la prestacion del servicio. (Cotrina, 2015)
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4.2.2 Flujo grama del proceso de produccién

Graéfico 24: Proceso de produccion
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Fuente: Investigacién Propia
Afio: 2015

4.2.3 Maquinaria a utilizar en proceso de produccion

Etapa 1: Dosificacion / Pesado de ingredientes Se pesan todos los ingredientes s6lidos y se miden

los liquidos, utilizando balanza y recipientes con escalas de medida respectivamente. Esta etapa

es muy importante para mantener una calidad constante.

Bascula digital

La balanza industrial es una balanza resistente que se coloca en el suelo para pesar material de

grandes dimensiones, rango maximo de pesaje, 3000 kg.
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Gréfico 25: Balanza digital
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Fuente: imagenes google
Afio: 2015

Etapa 2: Mezclado En esta operacion el ingrediente seco (sémola) se mezcla con el
resto de los ingredientes, los cuales han sido previamente mezclados entre si (agua,

huevo, beta caroteno).

El tiempo de mezclado depende del tipo de materias primas a utilizar, de la maquina
destinada a tal fin y las condiciones de medio ambiente. Aproximadamente es de unos 15
a 20 minutos, La temperatura del agua a utilizar es aproximadamente de 35° C, esto es

debido a la mejor integracién de la sémola con el agua.

Etapa 3: Laminado, laminacién consiste en pasar y enrollar varias veces la masa a través

de dos cilindros, que se acercan el uno al otro a cada pasada con una determinada medida.

Grafico 26: Laminadora

Fuente: Investigacion Propia
Afio: 2015
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Etapa 4: Corte, una vez laminada y con el espesor deseado, se corta la ldmina en la cortadora y
se obtiene los fideos o tallarines deseados.

Grafico 27: Extructor de fideos

Fuente: Imagenes google
Afo: 2015

Etapa 5: Secado, es el proceso de secado debe realizarse con un sistema de ventilacion forzada
para distribuir el aire caliente uniforme mente toda la pasta, la temperatura de secado es de 40°c

esta etapa es la eliminacion del agua contenida.

Gréfico 28: Camara de secado

Fuente: Investigacion Propia
Afio: 2015
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Etapa 6: Enfriado / Empacado, una vez retirado el producto del secador, se enfria en un lugar
seco y fresco hasta temperatura ambiente. El tiempo empleado para esta fase varia segin, las

condiciones climaticas.

Grafico 29: Estanteria de enfriado

Fuente: Investigacion Propia
Afio: 2015

Gréfico 30: Empaque del Producto final
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Realizado por: Autora
Afio: 2015
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4.3 PROCESO DE EXPORTACION

Se refiere a los procedimientos que se deben realizar para el envio legal de mercancias
nacionales o nacionalizadas, para su uso o consumo en el exterior amparado por alguna

destinacion aduanera. (ITI, 2014).

4.3.1 Incoterms

Son las reglas sobre el uso de términos nacionales e internacionales, facilitan el proceso
de las negociaciones globales, los mismos definen obligaciones y derechos del comprador
y vendedor, describen las tareas, costos y riesgos que implica la entrega de mercancia de
la empresa vendedora a la compradora, siempre y cuando se encuentre establecido en el
contrato de compraventa. (Proecuador, 2014)

Los Incoterms son quienes definen:

a) El lugar de entrega de la mercaderia.
b) Quien contrata y paga el transporte
c) Quien contrata y paga el seguro

d) Que contrato tramita cada parte y su costo.

La exportacion del fideo de quinua se realizara por via maritima para lo cual es necesario
definir qué termino es méas adecuado para la exportacion. EIl Incoterms que se utilizara

para esta exportacién el Incoterms FOB.

4.3.2 FOB (Franco a Bordo)

El vendedor debe realizar el tramite para la exportacidn de la mercancia, asi como asumir
los costos de la misma. El vendedor no tiene ninguna obligacion con el comprador de
formalizar el contrato de transporte, sin embrago, si asi lo solicita el comprador, el

vendedor debera contratar el transporte pero a riesgos y expensas del comprador.

Se considerara la mercancia entregada cuando el vendedor coloca la misma a bordo del

buque designado por el comprador en el punto de carga, si lo hay indicado por el
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comprador en el puerto de embarque designado, o proporcionando la mercancia asi
entregada. En cualquiera de los dos casos el vendedor debera entregar la mercancia dentro
del plazo acordado. Si el comprador no ha indicado un punto de carga especifico, el
vendedor podra elegir el punto de carga que mejor le convenga en el puerto de embarque

designado.

El vendedor no tiene ninguna obligacién ante el comprador de formalizar el contrato de
seguro, sin embargo si el comprador va a contratar el mismo, el vendedor debe brindar la
informacion necesaria para que se lleve a cabo. El vendedor debe asumir los costos del
embalaje, esto incluye también en el caso de que el comprador requiera de un embalaje

en especifico siempre y cuando esté dentro del plazo del contrato de compraventa.

El comprador debera asumir los costos en el caso de que el buque designado por él no
Ilega a tiempo, 0 no puede hacerse cargo de la mercancia, siempre y cuando la mercancia
se haya declarado como mercancia objeto del contrato. EI comprador debera comunicar
al vendedor el nombre del bugue, el punto de carga, y cuando sea necesario el momento

de entrega escogido dentro del plazo acordado.

Gréfico 31: Responsabilidades del Exportador e Importador

i ssss s
Wartimo ' ‘

Fuente: Investigacion Propia
Afio: 2015
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4.3.3 Trasporte

El trasporte a utilizar en la exportacion del fideo de quinua sera por via maritima debido

a que este es un trasporte menos costosos que el aéreo.

4.3.4 Contenedor

Grafico 32: Dry - general — dv

Fuente: Imagenes Google
Afio: 2015

Uso habitual: Cargas secas: bolsas, cajas, packs termo contraibles, maquinas, muebles,

etc.

Los datos informados son estandarizados. Un conteiner de 20 pies, puede almacenar hasta
23.000 kg. De producto, caso el volumen del mismo lo permita. Es recomendable,

especialmente en productos alimenticios, no superar los 22.000 kg. De carga neta.

Las indicaciones de carga Util de cada conteiner, asi como su cédigo y numero de

identificacion estan inscriptas en sus puertas. (Albert Yonabis, 2013)

4.3.5 Condiciones de pago

Carta de Creédito: Es el medio de pago internacional mediante el cual el banco del
importador a solicitud de este, (comprador), se compromete a pagar a la vista o a plazo

aun exportador (vendedor) una cantidad determinada, siempre y cuando se cumplan todos

los términos y condiciones de la carta de crédito.
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Es la forma mas segura y recomendable para el nuevo exportador. Si el pago de sus
exportaciones es mediante una carta de crédito y no conoce al cliente, exija que la carta
de credito documentaria sea irrevocable, confirmada y pagadera a la vista contra la

entrega de los documentos respectivos. (Proecuador, 2014).
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4.4 REQUISITOS PARA EXPORTAR

Antes de exportar debe realizar los siguientes pasos.

4.4.1 Obtener el Registro Unico de Contribuyente (RUC)

El RUC que expide el Servicio de Rentas Internas (SRI). Al inicio del trdmite de una
importacion o exportacion, todas las personas naturales o juridicas deberén estar
registradas en el Registro Unico de Contribuyente (RUC), constar en estado activo con
autorizaciones vigentes para emitir comprobantes de ventas y guias de remision, constar
como contribuyente ubicado y estar en la lista blanca determinada en la base de datos del

Servicio de Rentas Internas (SRI).

Registrese como exportador ante la Aduana del Ecuador, ingresando en la pagina:
www.aduana.gob.ec, link: OCE’s (Operadores de Comercio Exterior), menu: Registro de

Datos.

4.4.2 Certificado Digital

Requisitos para obtener el certificado digital de firma electrénica y token

Registro de personas naturales y de personas en funcion de dependencia de empresas o

compafiias:

Paso previo solo para empresas 0 companias:

a) Ingresar al portal de Certificacion Electronica www.eci.bce.ec, opcion “Firma
Electronica”, dar clic en “Registro Empresa u Organizacion”. Completar los campos
solicitados y adjuntar los archivos requeridos en formato PDF. Posteriormente
recibird dos correos electronicos, uno de recepcion de registro y otro de aprobacion

del mismo.
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b) Persona natural. Ingresar al portal de Certicacion Electronica www.eci.bce.ec,

seleccionar el menu “Certicacion Electronica”, opcion “Firma Electronica”, y dar clic

en la opcion “Solicitud de Certificado”.

Verificar el listado de los documentos en formato PDF que se deberan adjuntar
posteriormente. Escoger la opcion “Ingresar la Solicitud”, completar los datos, enviar

la solicitud de certificado e imprimirla.

Persona juridica:

a)
b)
c)

d)

€)

Conocer el nimero de RUC de la empresa.
Copia de cédula o pasaporte a color.
Copia de papeleta de votacién actualizada.

Copia del Nombramiento, Accion de Personal o Certificado Laboral que indique el cargo

firmado por el representante.

Autorizacion firmada por el representante legal. (Descargar y completar modelo de oficio).

Persona natural;

a)

b)

c)

Copia de cédula o pasaporte a color
Copia de papeleta de votacién actualizada,

Copia planilla de servicios basicos (Ultimo mes) para validar la direccion.

Obtener el certificado de firma digital o TOKEN, otorgado por las siguientes entidades:

Banco Central del Ecuador: http://www.eci.bce.ec/web/guest/

Security Data: https://www.securitydata.net.ec/
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Grafico 33: Certificado de firma digital o Token

LEERTIFICACION
N sorconoonn NCO CENTRAL DEL

Fuente: Aduanas
Ano: 2015

4.4.3 Registro en el ECUAPASS

ECUAPASS es el sistema con el cual el Servicio Nacional de Aduana facilita los procesos
de comercio exterior, refuerza y asegura el control aduanero de nuestro pais generando
transparencia y eficiencia de las operaciones aduaneras, minimiza el uso de papel

ahorrando tiempo en los trdmites de importacion y exportacion.

Sirve para que los procesos aduaneros sean mas faciles y seguros, ya que con la firma
electronica se pueden realizar los tramites desde cualquier lugar por medio de un

dispositivo que permite operar de manera segura. (Proecuador, 2014).

4.4.3.1 Pasos para registrarse en el Ecuapass

e Actualizar la base de datos

e Crear un usuario y una contrasefia

e Aceptar las politicas de uso

e Registrar la firma electrdnica.

o Para el registro definitivo en el sistema Ecuapass y que se acredite como operador de
comercio exterior se deben seguir los siguientes pasos:

e Envio de la informacion electrénica requerida por la SENAE.

e Envio de los datos generales via electronica.
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Grafico 34: Registro del Ecuapass

4 pana 4 — , =3
=
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Fuente: Ecuapass
Afio: 2015

4.4.4 Las exportaciones deberan ser acompafiadas de los siguientes documentos:

a) RUC de exportador.

b) Factura comercial original.

c) Autorizaciones previas (cuando el caso lo amerite).
d) Certificado de Origen (cuando el caso lo amerite).
e) Registro como exportador a través de la pagina

f) Web del Servicio Nacional de Aduana del Ecuador.
g) Documento de Transporte.

4.4.4.1 Certificado de Origen

Algunas veces un Certificado de Origen es requerido para comprobar la procedencia de

los bienes.

Certificado de Origen para beneficios de los derechohabientes que estan bajo el Tratado

de Libre Comercio.
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4.4.4.2 Certificado internacional

Las certificaciones son el sistema establecido para identificar un producto con ciertas
caracteristicas especificas, agencias gubernamentales, internacionales y empresariales
dedicadas a certificar que las practicas y procesos de produccion se ajusten a los
estandares particulares propios de cada una de ellas: de calidad, origen, comercio justo,

sustentabilidad, organico, amigable con las aves, biodinamica, de relacion, etc.

Pasos basicos para obtener una certificacion

a) Implementacion: Consiste en plasmar las normas técnicas de la certificacion dentro

de los procesos de la empresa.

b) Inspeccion: Consiste en la revision de un técnico, enviado por la empresa
certificadora, que verifica que todas las nomas que incluyen en la certificacion estén

dentro de la empresa.

c) Certificacion: Unavez que el técnico emite el informe definitivo con las correcciones
implementadas, se envia a la matriz la solicitud de certificado para que posteriormente

sea otorgado a la empresa
4.4.4.3 Certificado fitosanitario
Cualquier producto de origen vegetal ya sea fresco o congelado para poder ser exportado
necesita un certificado fitosanitario otorgado por Agrocalidad dependiendo los

requerimientos del pais de destino, previamente se debe verificar el estatus fitosanitario

del producto a ser exportado para comenzar con el tramite. (Egas, 2015)

Los documentos requeridos para el registro en Agrocalidad como productor o exportador

de productos de origen vegetal son los siguientes:

a) RUC, copia de cedula

b) Constitucion de la empresa, nombramiento del representante legal (persona juridica),
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c) Croquis de ubicacion del centro de acopio (exportador) y cultivo (exportador -

productor)

d) Factura de pago segun la solicitud de registro.

Los documentos requeridos para obtener el certificado fitosanitario de los productos de

origen vegetal son los siguientes:

a) Registro como operador en Agrocalidad
b) Copia del manifiesto de embarque
c) Factura proforma u otro documento que indique informacion del envio.

d) En el caso de pre-inspeccion se emitira un certificado provisional que se canjeara por
el Certificado Fitosanitario en el punto de control. En el caso de una inspeccion una

vez aprobada se otorgara el Certificado Fitosanitario para el envio a realizarse.

Grafico 35: Certificado fitosanitario

CFI

Fuente: AGROCALIAD
Afo: 2015
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4.4.5 Fase de Pre-Embarque y Post-Embarque

a) Fase de Pre-embarque

Se inicia con la transmision y presentacién de la Orden de Embarque, que es el
documento que consigna los datos de la intencidn previa de exportar. EI exportador o su
Agente de Aduana deberdan transmitir  electronicamente al Servicio Nacional de
Aduana del Ecuador la informacion de la intencion de exportacion, utilizando para
el efecto el formato electronico de la Orden de Embarque, publicado en la pagina web
de la Aduana, en la cual se registraran los datos relativos a la exportacion tales como:
datos del exportador, descripcion de mercancia, cantidad, peso y factura provisional.
Una vez que es aceptada la Orden de Embarque por el Sistema Interactivo de Comercio
Exterior (SICE), el exportador se encuentra habilitado para movilizar la carga al recinto
aduanero donde se registrara el ingreso a Zona Primaria 'y se embarcaran las

mercancias a ser exportadas para su destino final.

b) Fase Post-Embarque

Se presenta la DAU definitiva, que es la Declaracion Aduanera de Exportacién, que se
realiza posterior al embarque. Luego de haber ingresado la mercancia a Zona Primaria
para su exportacién, el exportador tiene un plazo de 15 dias habiles para regularizar

la exportacién, con la transmision de la DAU definitiva de exportacion.

Para el caso de exportaciones via aérea de productos perecibles en estado fresco, el
plazo es de 15 dias hébiles después de la fecha de fin de vigencia de la orden de
embarque. Previo al envio electronico de la DAU definitiva de exportacion, los
transportistas de carga deberan enviar la informacién de los manifiestos de carga de

exportacién con sus respectivos documentos de transportes.
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4.5 ESTUDIO FINANCIERO

El estudio financiero es el andlisis de la capacidad de una empresa para ser sustentable,
viable y rentable en el tiempo. El estudio financiero es una parte fundamental de la
evaluacion de un proyecto de inversion. El cual puede analizar un nuevo emprendimiento,
una organizacién en marcha, o bien una nueva inversion para una empresa, como puede
ser la creacion de una nueva area de negocios, la compra de otra empresa o una inversion

en una nueva planta de produccion. (Anzil, 2014).

Tabla 21: Materia prima

. Valor Valor
Cantidad Detalle -
unitario Anual

83520 kg Sémola 2,20 183744,00
72 cubetas huevo 3,00 225,00
100kg Betacarotena 40,00 4000,00
Agua 48,00
Total 188017,00

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: Autora

Tabla 22: Mano de Obra Directa

Detalle Total Mes  Total Anual
1 Ing. Alimentos 650,00 7800,00
6 Obreros 3040,00 36480,00
Total 44280,00

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: Autora
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Tabla 23: Materiales Indirectos

Detalle Cantidad Pfecic-) Total
unitario
Fundas plésticas 1637 0,60 982,20
cartén de 500gr 163700 0,60 98220,00
Cajas de carton 20460 0,95 19437,00
Cinta de embalaje 2500 0,90 2250,00
Mandiles 11 15,00 165,00
Kit Mascarillas guantes 12 15,00 180,00
Total 121234,20
Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: Autora
Tabla 24: Suministros e Insumos
Detalle Mensual Anual
Agua potable 60 720
Energia eléctrica 120 1440
Mantenimiento 200 2400
Material de limpieza 60 720
Total 5280
Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: Autora
Tabla 25: Sueldos administrativos
Detalle Mensual Total Anual
Gerente general 780,00 9360,00
Supervisor de ventas 600,00 7200,00
Contador 500,00 6000,00
Secretario 450,00 5400,00
Bodeguero 366,00 4392,00
TOTAL 2696,00 32352,00

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: Autora

75



Tabla 26: Gastos Administrativos

suministro de oficina 100 1200
servicio de internet 65 780
servicio de teléfono 60 720
Total 225 2700

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: Auto

Tabla 27: Total inversion

Capital de trabajo 90% 244503,27
imprevistos( 0,01% capital de trabajo) 2469,73
inversion Fija 89964,00
Total 336937,00

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: Autora

Tabla 28: Precio en Fabrica

CIF 163680 0,74
Insumos 163680 0,03
MP 163680 1,2
MOD 163680 0,3
MOI 163680 0,12
TOTAL 2,39
UTILIDAD 45% 1,05
PRECIO 3,47

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: Autor



Costo aproximado para él envi6 de un contenedor de 40 pies

Tabla29: Top Down de precios

Costo N® de COSTO
DESCRIPCION unitario | €8s de TOTAL
500gr ANUAL
MP 1,2
INsUMos 0,03
MOD 0,3
MOI 0,12
CIF 0,74
Rentabilidad45% | 108 |
Flete interno Cajabamba - Guayaquil 0,04 6000,00
seguro interno de Cajabamba - Guayaquil 2% 0,00 120,00
Tramite de aduana DAE 0,01 1350,00
Tramite de inspeccion antinarcoticos 0,01 918,00
Tramite certificado de Origen y sellos 0,00 540,00
Agente Aduanero 0,01 1500,00
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Flujo de Fondos Netos

RUBROS ANOS

2015 2016 2017 2018 2019 2020
Ventas 577.661,04 | 612.367,80 | 648.311,42 |685.670,85 726.301,44 770.386,24
Costo de Ventas 391.195,20 | 404.495,84 | 418.248,70 |432.469,15 447.173,10 462.376,99
Utilidad Bruta 186.465,84 | 207.871,96 | 230.062,72 | 253.201,70 279.128,34 308.009,25
Gastos Adm 2.700,00 2.791,80 2.886,72 2.984,87 3.086,36 3.191,29
Gastos vtas 10.428,00 |10.782,53 |11.149,14 11.528,21 11.920,17 12.325,45
Utilidad Operacional 173.337,84 | 194.297,63 | 216.026,86 | 238.688,62 264.121,81 292.492,51
Gastos Financieros 1.566,92 1.311,78 1.054,26 794,34 532,01 267,23
Utilidad antes de reparticién |171.770,92 | 192.985,86 | 214.972,61 |237.894,28 263.589,81 292.225,28
15% Participacion de utilidad | 25.765,64 |28.947,88 |32.245,89 35.684,14 39.538,47 43.833,79
Utilidad antes de la renta 146.005,28 |164.037,98 | 182.726,72 | 202.210,14 224.051,33 248.391,48
22% Renta 32.121,16 |36.088,36 |40.199,88 44.486,23 49.291,29 54.646,13
Utilidad neta 113.884,12 | 127.949,62 | 142.526,84 |157.723,91 174.760,04 193.745,36
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4.5.1 Indicadores Financieros

Permite medir el valor financiero del proyecto considerando el costo de capital financiero
y el aporte del accionista, los siguientes indicadores son:

Valor actual neto (VAN)

Tasa interna de retorno (TIR)

Beneficio / costo (B/C)

4.5.1.2 Valor actual neto (VAN o VPN)

Se define como la sumatoria de los flujos netos de caja actualizados menos la inversion
inicial, con este indicador de evaluacién se conoce el valor del dinero actual que va a

recibir el proyecto en el futuro a una tasa de interés y un periodo determinado.

FN1 FN2 FN3 FN4 FN5

VANl =it asr Tavroe Tar s tazosl — o
FN= Flujo neto
i= Tasa de interés
n= NUmero de afios que dura el proyecto
lo= inversion inicial
113884,12 4 127949,62 4 142526,84 N
VAN = (1+011)' (1+4+011)* (1+0,11)3 —336937,00

15772391  174760,04 19374536
(1+0,11)*  (1+0,11)5 ' (1+0,11)¢

VANL1 = 621868,05 — 336937

VAN1 = 284931,05
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113884,12 127949,62 142526,84

+ + +
(1+40.12)t " (1+0.12)2 * (1+0,12)3
157723,91 174760,04 193745,36

| T7012)* " @ +012° T (1+012)° |

VAN2 = —336937,00

VAN2 = 602694,79 — 336937

VANZ2 = 265757,83

Resultado del flujo de fondo, se obtiene: EI VAN, TIR, RB/C periodo de recuperacion en afios.

FN

VAN = -10 +
a1+

VAN= valor presente neto
10=inversién

1= constante

i= Tasa de interés

n= N° afios

FN= Fondos netos

45.1.3 Tasa interna de retorno

Muestra al inversionista la tasa de interés maxima a la que debe contraer el préstamo, sin que
incurra en futuros fracasos financieros. Método de valoracién de inversiones que mide la
rentabilidad de los cobros y los pagos actualizados, generados por una inversién, en términos

relativos, es decir en porcentaje.

TIR

TIR = i2 — |[VPN2 G2 —a)
-t VPN2 — VPN1

TIR= Tasa interna de retorno
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I1= tasa de interés minima (0.11) %

I2=tasa de interés maximo (0.12) %

TIR = i2 — |VPN2 (2 - i)
- VPN2 — VPN1

(0,12 -0,11)

TIR = 0,12 _265757 83 (0.01)
S _ ’ 19173,22

TIR=0.12 - (- 0,14)
TIR = 0,26 *100

TIR =26 %

4.5.14 Relacién beneficio costo (RB/C)

VN + VAN
Cc

RB/C =
RB/C = relacion beneficio costo
VN= ventas netas
VAN= valor actual neto

C=inversion

81

|



577661,04 + 284931,05

RB/C = 336937,00

RB/C= 2,56

RB/C — 577661,04 + 265757,83
/€= 336937,00

RB/C= 2,50

Tabla 30: Indicadores financieros

VANL:28493105
VAN2: 265 757,83

TIR: 26%

RB/C1: 2,56

RB/C2:2,50

PERIODO DE RECUPERACION: 3 afios 8 meses.
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CONCLUSIONES

» Mediante un diagnostico integral de la corporacion se pudo determinar nuevos
hallazgos del producto denominado fideo de quinua buscando incrementar las
exportaciones en el mercado francés determinando las mejores estrategias que
permitan mejorar el sistema de comercializacion en insercion de este producto en

dicho mercado.

» EIl estudio de mercado permitié analizar, seleccionar y estudiar el pais meta,
conociendo la oferta y demanda a través del levantamiento de informacién y el
andlisis tomando en base a Pro ecuador determinando que es consumidor francés es

altamente exigente.

» Una de las mayores dificultades de corporacion es el poco de conocimiento sobre
la evaluacion financiera y econdémica lo que no les permite seguir creciendo de una

manera apropiada.

» El propdsito de esta investigacion es dar a conocer cuales son las herramientas
necesarias para identificar aspectos elementales que deben seguir el proyecto de
exportacion y establecer los recursos necesarios para la implementacion,
aprovechando la ventaja que tiene el pais con la Union Europea (SGP PLUS) exportar
ya que esta medida permita que la mayor parte de la oferta exportable ecuatoriana

continua ingresando con aranceles de preferencia.
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RECOMENDACIONES

Analizar el diagndstico integral aplicada a la corporacion con el fin de buscar aciertos
que determine la comercializacion a través de la exportacion al mercado
internacional con un producto de calidad e innovando el desarrollo de nuevas lineas

de produccion.

Innovar las estrategias de levantamiento de informacion con el propositos obtener
resultados determinantes sobre la ofertay la demanda y al exigencia requeridas por

el mercado Francés. De esa manera poder ampliar nuestro mercado.

Capacitar a los colaboradores  mediante talleres y seminarios sobre el tema
evaluacion financiera y econémica con el fin de obtener un personal con una buena

cultura laboral.
Dar seguimiento al proyecto estudiado sobre el nuevo producto denominado fideo

de quinua Yy buscar su implementacion a través de las ventajas que existe

actualmente con el mercado Europeo.
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ANEXOS

ANEXO 1: Colaboradores de COPROBICH

ANEXO 2: Certificado Fitosanitario
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ANEXO 3: Documento de Trasporte

= E &l |
[ e e e

Datos de Detalle del Decumento de Transporie

O | No | Secuencia ‘ Tipo de Carga I Peso (Kg) | Cantidad de Bultos \ Descripcion de la Carga ‘ Embalaje
0 3 CELULARES, IPODS
4]
Documento de Transparte
=No. de Secuencia (H-B/L) ﬁwl |"T‘|'€d= W’Emm \Huusasagigi |
Detalle del Documenta de Transporte
*Secuenda ] +Tino de Carga -Seleccian-—-
= Peso (Kg) 0.00] = Canidad de Buitos
= Embalsje ~Seleccidn— Lzl Mo. de Unidad de Carga
Marcas y Nimeros
Sustancia Peligrosa MO 1 [~Seleccion—
Sustancia Peligrosa M02  [-Seleccion—
Sustancia Peligrosa M03  [-Seleccion—

=Descripiin de 2 Carga(Mé
um)nc rga(Max:

ANEXO 4: Factura Comercial
FACTURA COMERCIAL DE EXPORTACION
LOGO Sin derecho a crédito fiscal

Exportador: Comercializadora Méndez
Direcclén: Parque Industrial manzana 2
Teléfono: 1505059

d: Sanea e

Holivia

Pa
[ FECHA: 15 de julio do 2011
Importador: Compania Fhectronics Intemacional
Direcclon: 4221 Visher Islaod drive
Tehfone: 303-905. 5887
Cindad: Ricendam
Puis: Holanda
CANTIDAD DESCRIPCION DE LA MERCANCIA TOTAL
U
20.000 PUNTA LOGICA BUSCA POLO 25 Sus 500.000
Valor FCA Santa Cruz 500.000
Flete Santa Cruz—Tambo Quemado 1.400
Valor B Tambo Quemado 501.400
Flete Tambo Quemado-Arica 600
Valor FOB Arica 502.000
Flete Arica- Rétterdam — Holanda 3.000
Seguro 2.500
Valor CIF Rétterdam — Holanda 507.500

| Son: Quinientes sicte mil quinicntos 00/100 Délares Americanos |

DECLARACION JURADA: Deoctaro bajo jurmmento que los datas contenidas en esta Fastur Comercial son ol
reficjo flet de fa verdad y fos prockos indicados son los autéaticamente pagados o a paganse. Asi mismo declaro

QUE N0 EXISLEN CoOmvEnks qUE PETItEn AReraclones €n es1s prockos.
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ANEXO 5: Sistema Ecuapass

T ™
J paa o i . (]
P
ramficw aporstivos Servedo de Infarmacion Suparice al Chenin Ventanille nm‘:.
S Pematte - - Rebaradt Ao on Y —
———
ol rtusd ded uso lops csettints ) <o
e de wrvme -
o aee . o | Covannard
- Vi AviCERC I (o atie AlINEL S
Twerses werrese a3 apasen
ninrmecidn @8 raprmessntents
sust sisngsen fantl
. 1 - BURAS LU 1INT AR - nianIng
Srrrisen wURNT DO A ETRETORTANTY
Propainns e Casnl e —— - e
g rnoe e Tlove Iphawe doiie w rewes L3+ R—t e Tlove
. o wrtey dool prwtu sty - . )
R Yo
e ot oo
ANEXO 6: Certificado de Origen
. Ry 3 .
Certificados de Orlgen ADUANA
Bl .. DEL
) ECUADOR
Froceso de trémite do soporte da Usuario  Pigine Web de SENAE  Guiadeluso M pagna
Ecua-Pass 4.« g
a - .
PE_XE il
~ N P . " »-
Iramites operativos Servicio de Informacion Soporte al Cliente Ventanilla Unicg_‘
::;m “v.m.mn. Unica 4.4 Elaboracién de CO 3:::::*
~—
Bolicitud Tramites
MIPRO
Certificades
Certificad
Certificad Seleccionar
ertificados de Origen CAN/MERCOSUR Seleccionar
Certificados de Origen ACE6S Seleccionar
Certificados de Origen Terceros Paises Seleccionar
ertificados de Origen Acuerdo de Seleccionar
1 dulo de S ote Para rige Seleccionar
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ANEXO 7: Sello que utiliza COPROBICH

MSs alla del
Comercio Justo

Fair Trade

ANEXO 8: Tasa de Interés

Tasas de Interés

1, TASAS D INTERES ACTIVAS EFECTIVAS VIGENTES
Taii Relerenciales Tasas Miximas
Tasa Activa Efectiva Referendial % anual Tasa Aciiva Efectiva Mixima % anual
para el segmentio: para ¢l segmenta;

Product v Corporative 82 | Productiv Corpomativo a3
Froductivo Empresaria 978 Proguct ivg Empresaria j1kil
Productivo PYMES 1116 | Productive FYMES 1183
Consume 1584 | Consums 1630
Vivienda 1061 | Vivienda 1133
Vivienda de Interés Publicn Vivienda de Inferés Publico ]
Migrogréditn Acumulacion Ampliada 10 | Micromédio Acumulacion Anpliada il
Microcrédito Acumulacion Simple 1485 Micramédits Atumulacicin Simple 1180
Microcridin Minorista 147 | Micromédbo Minorista 305
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