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RESUMEN

El presente proyecto técnico tuvo como objetivo disefiar la identidad visual y sefidética del
cementerio “José Maria Azael Franco Guerrero” de Tulcan; a través dd método inductivo
deductivo se desarrollaron encuestas con la finalidad de recopilar informacion acerca de las
figuras de ciprés més reconocidas del cementerio todo esto dirigido a un publico objetivo de entre
30a45 afios dividido en dosgrupos, €l primero de personas visitantesdel cementerioy el segundo
grupo de personas expertas conocedoras del lugar o trabajadores del mismo, posteriormente con
la informacién obtenida y previamente analizada se desarrollaron cuatro propuestas de marca,
para la eleccion final nuevamente se sometié a encuestas, esta vez dirigidas a un focus group
conformado de personas natural es, personas expertas o trabajadoras del cementerioy por ultimo
disefadores, |as preguntas estaban basadas en analizar |o simbdlico, estético y funciona de cada
propuesta. Finalmente, se obtuvo unamarcacon mayor puntuacién en |os parametros previamente
mencionados, se procedié a desarrollar € manual de identidad y sus aplicaciones; esto sirvié
como punto de partida para €l desarrollo del sistema sefiaético, con la ayuda de la técnica de
observacién se desarrollaron fichas de los lugares que contiene € cementerio y a su vez se obtuvo
documentacion fotogréfica; para ello se separd la parte turistica de la parte natural o finalidad
con la que fue construido € lugar, conformando una “ruta del ciprés”. Con las fichas se abtuvo
informacion de cuantos soportes y que tipos de soportes eran necesarios para realizar laminas
técnicasy desarrollar los disefios finales. En conclusion, laidentidad visual y €l sistemasefial ético
funcionan en conjunto ayudando a organizar y unificar la informacion visual del lugar; se
recomienda basarse en € triptico elaborado para visualizar de mejor manera la ubicacién de los
diferentes lugaresy larutaturistica.

PALABRAS CLAVE: <DISENO GRAFICO> <TULCAN>, <CAMPO SANTO>,
<IDENTIDAD VISUAL>, <SENALETICA>.
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THESISABSTRACT

The objective of thistechnical project wasto design the visual and signage identity of the
cemetery "José Maria Azael Franco Guerrero” of Tulcan; Through the deductive
inductive method, surveys were developed with the purpose of gathering information
about the most recognized cypress figures in the cemetery, al aimed at atarget audience
of between 30 and 45 years old, dividing into two groups, the first of visitors to the
cemetery and the second group of 3 expert people who know the place or its workers,
afterwards with the information obtained and previously analyzed, four brand proposals
were developed, for the final election it was again subjected to surveys, thistime directed
to a focus group made up of people natural, expert or cemetery workers and finally
designers, the questions were based on analyzing the symbolic, aesthetic and functional
of each proposal. Finally, a brand with a higher score in the af orementioned parameters
was obtained, the identity manual and its applications were devel oped; this served as a
starting point for the development of the signage system, with the help of the observation
technique cards were developed of the places that the cemetery contains and in turn
photographic documentation was obtained; for this the tourist part of the natural part or
purpose with which the place was built was separated, forming a "cypress route". With
the cards, information was obtained on how many supports and types of supports were
necessary to make technical sheetsand develop thefinal designs. In conclusion, thevisual
identity and the signal system work together helping to organize and unify the visual
information of the place; It is recommended to rely on the elaborate triptych to better

visualize the location of the different places and the tourist route.

KEY WORDS: <GRAPHIC DESIGN>, <TULCAN>, <HOLY FIELD>, <VISUAL
IDENTITY >, <SIGNAGE>.

XiX



INTRODUCCION

Antecedentes

Al escuchar la palabra cementerio es inevitable pensar en un sitio ligubre, triste, ya que es aqui
donde se despiden a aquellos que ya no nos acomparian en este mundo. Contrariamente a aquella
imagen que se tiene se encuentra el cementerio José Maria Azael Franco Guerrero € cua ha
pasado de ser un sitio lagubre a uno turistico, icono representativo de la ciudad de Tulcan y todo
ello gracias a las figuras de ciprés que lo adornan, se estima gque arededor de 1500 personas
ingresan adicho lugar mensual mente, por supuesto que esta cifra se dispara en dias festivos como
el 2 de noviembre.
El cementerio es conocido por poseer trescientos nueve figuras de ciprés o también conocidas
como esculturas en verde. El sefior Benavides quien es el jardinero, estdencargado de administrar
junto a4 ayudantes més a cortar las figuras para que no pierdan su formaoriginal. El trabajo, que
loinicié Azael Franco, fue declarado Patrimonio Cultural de Ecuador e 28 de mayo de 1984. Es
por ello que toda la ciudad de Tulcan puede celebrar este prodigioso reconocimiento con
diferentes actividades como en e parque gue tiene como nombre atar de Dios el cual es un
espacio de descanso entre los nichos de arededor de ocho hectéreas. El otro parque |lamado
parque de los recuerdos deigual manera sus obras datan de la época de 1987. Lasfiguras con més
antiguiedad estan donde se encuentraladenominadafiguraCamino a Cielo, quieninicio aesculpir
Azael Franco desde €l afio 1936.
Entre otros articulos o definen como:
Este conjunto de esculturas, que tiene una altura de cinco metros, simula a un caracol.
El maestro Guillermo Benavides corresponde a la tercera generacion de los artesanos
gue seforjaron en d trabajo diario. El jardinero nacido en Tulcan hace 66 afios dej6 €
oficio de albafiil para tomarle la posta a Francisco Franco Carranco, hijo del creador
de esta obra de arte, considerado el principal atractivo del Carchi. De 07:00 a 16:00, €
equipo de escultores, que trabajan en dos grupos, se encarga de evitar que alguna rama
altere los disefios, que tienen forma de buhos, patos, cruces, piramides y figuras de la
cultura Pasto y Tolita, entre otras. En € Cementerio de Tulcan reposan mas de 14 000
hijos de esta tierra, cuyas tumbas estdn adornadas con flores coloridas. Entre los
mausol eos mas famosos estan |os que contienen los restos de dos de los miembros de la
Segunda Mision Geodésica Francesa. Se trata de los cientificos Charles Roussell y
Polidori Espinosi, quienes en 1900 colaboraron en las mediciones de la linea ecuatorial,

en el pais. (Sierra, 2014).



Actualmente el cementerio atiende de 7:30 a 15:00 también ofrece guia gratuita a los visitantes
que lo requieran. Dicho todo esto resulta dificil comprender que este lugar no sea explotado

turisticamente como se podria hacerlo, partiendo por su imagen visual.

Laidentidad visua es parte esencial de todo organismo, se la define como:
La identidad visual es un conjunto de elementos gréficos que se alinean con el mensaje
gue comunica una marca y asegura que la imagen de la misma sea coherente y
consistente. Hoy en dia, no existe ninguna empresa gue pueda posicionarse en €l mercado
y ser reconocida sin tener una identidad visual debido a que el mundo en e que vivimos,
la informacidn viaja constantemente y casi de forma instantanea en forma de imagen y
no asi, como texto. Una imagen es entendida y absorbida en las mentes de las personas

de manera mas rapida (Miller,2014).

Por eso, la importancia de tener una identidad visual fuertemente definida ayudara a que la
empresa sea mucho mas reconocida y se diferencie de otras. Ademas, genera expectativas y
asociaciones en las personas es decir que permanezca en lamente delos usuariosy searecordada.
Parte importante de la imagen visual en un sitio de fluida concurrencia es la sefidética. La
sefia ética como objetivo primordial tiene €l orientar a los usuarios en un espacio determinado,
asi como ahorrar tiempos de adaptacion dentro del mismo
En lugares con gran flujo de personas es necesario un sistemavisual que permita dar informacion
al usuario acerca del entorno que lo rodea.
Es necesario que previamente se conozca la infraestructuray €l espacio en € cua se aplicara e
sistema sefid ética, este a su vez debe ser parte de una misma identidad visua haciendo que €
sitio Ileve una mismaimagen.
Para autores como Costalo definen como:
La Sefial ética tiene un caréacter multidisciplinar, dado que abarca un abanico derecursos
comunicativos mucho mas amplios y se la considera en funcion de otras areas, no solo
del disefio gréfico, sino también de la arquitectura, la organizacién de los servicios, la

“«

iluminacion y la ambientacion. La define como “...una disciplina de la comunicacion
ambiental y la informacion que tiene por objeto orientar las decisionesy las acciones de

los individuos en lugares donde se prestan servicios” (Costa, 2007).

Segun este autor |a sefia ética debe enfocarse no solo en lainformacién que pueda dar al usuario
sl no también llevar a adaptarse a usuario con € entorno. Esta disciplina no solo ayuda en las
decisiones que € usuario pueda tomar, también ayuda a determinar sus actos
Afirma que, a funcionar dentro de un espacio, la Sefalética es parte de la identidad del lugar,
dado que contribuye a que éste sea més accesible, organizado, e identificable.
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Laciudad de Tulcan posee diversos atractivos turisticos naturales y artificiales, entre ellos €l mas
importante es su cementerio el cual es conocido por las figuras de ciprés que adornan el santuario,
a pesar de ser fundado en 1932 y ser patrimonio cultural del Ecuador el lugar no posee una
identidad visual o cual dificulta e desarrollo de material publicitario para ser promocionado
turisticamente. Ademés, lafalta de sefial ética apropiada genera problemas en la ubicacion de los
usuarios, ya sean personas que van a visitar a un pariente ya fallecido o hasta las personas que
Unicamente van a admirar la belleza de sus esculturas haciendo que los tiempos de recorridos se

tornen largos lo cual vuelve poco funciona aeste lugar.

JUSTIFICACION

Lacapital de laprovinciadel Carchi, Tulcan, es una ciudad fronteriza con Colombia, por lo cua
su sistema econdémico se basa en el comercio y turismo. Si bien la ciudad cuenta con parques,
edificaciones, balnearios turisticos sin duda su principal atractivo turistico es el cementerio José
Maria Azael Franco Guerrero cuyo principal distintivo son las figuras de ciprés que adornan su
santuario.

El proyecto trae una propuesta que de ser aplicada servird para que este sitio turistico sea mucho
més reconocido nacional e internacionalmente a su vez, servira como potencia turistica dentro de
laciudad de Tulcan. Permitir alos turistas unafacil identificacion del lugar asi también facilitara
su ubicacion dentro del sitio.

Todo esto a su vez traerd un mayor recaudo econdémico en cuanto alo turistico ya que al ingresar

més turistas ala ciudad esto favorece a comercio dela ciudad



OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL.
Disefiar la identidad visual y sefialética del cementerio “José Maria Azael Franco Guerrero” de la

ciudad Tulcan

OBJETIVOSESPECIFICOS.
¢ Recopilar informacién bibliogréficay de campo del cementerio
¢ Diseflar marcay aplicaciones como parte de laidentidad visua

e Disefiar un sistema sefial ético de acuerdo con las necesidades requeridas por 10s usuarios



CAPITULOI

1. MARCO TEORICO

1.1 Cementerio Jos¢ Maria Azael Franco Guerrero

1.1.1 Historia

Histéricamente & cementerio, ha tenido reubicaciones sujetas a desarrollo urbano de la ciudad,
tomando en cuenta aspectos fisicos tanto funcionales como técnicos, con €l fin de precautelar la
salud de los habitantes. (Carranco, 2017, p.7)

El cementerio inicialmente no estuvo ubicado en el mismo lugar asi |o cuenta Carranco:

Se tiene conacimiento seglin acta municipal que €l 26 de julio de 1853, selo ubico detras
de lalglesia la catedral. Posteriormente, en vista de que e Campo Santo se encuentra
en centro muy poblado, el Cabildo dispone en sesion de 23 de julio de 1855, setraslade
el Campo Santo a un sitio denominado Santiago, (1o que es actualmente la Escuela I saac
Acosta), ya que, los habitantes de casas cer canas de ese sector, estaban expuestos a sufrir
epidemias, sin embargo después del terremoto de 1923 e antiguo pantedn sufre serios
darios, lo que permitié ala ciudad experimentar un nuevo redisefio urbanistico, logrando
ubicarlo € Campo Santo en un terreno de 8 hectéreas, asignadas por € afio de 1927, en
la Administracién municipal del Sefior José Maria Grijalva. (Carranco, 2017, p.7)

En estas dos ubi caciones anteriores que hatenido €l cementerio, no se desarrollabatodavialaidea
de hacer las esculturas en ciprés, fue en laterceray actua ubicacion que se puso en marcha este
proyecto con lafinalidad de adornar el campo santo.

En susinicios Carranco nos cuenta como inicio con las esculturas en ciprés:
La escultura en verde del Cementerio de Tulcan fue creada por JOSE MARIA AZAEL
FRANCO GUERRERO, cuando desempefiaba el cargo de Jefe de Parques de la ciudad.
El escultor en Verde, Azael Franco, inicid la obra creativa en forma técnica y sistematica
en e parque principal de la ciudad de El Angel, Provincia del Carchi, estimulado y
apoyado por € Dr. Castulo Elias Cadena Urresta, presidente del Concejo Municipal del
Cantén Espgo.



Por e valor artistico que presentaba la obra e comandante Federico Guerron,
presidente del Concejo Municipal de Canton Tulcan, por e afio de 1936, le propone como
Jefe de Parques, habiendo aceptado la insinuacién y respaldo de autoridades del
Concejo, comandante Julio Martinez Acosta y Dr. Manuel Jestis Burgos. Luego tuvo
valiosa colaboracién en la siguiente Administracion del Dr. Neptali Guerrero Sosa, que
sirvio de estimulo para realizar la obra “Escultura en Verde”, reconocida a nivel
nacional e internacional por su valor artistico tnico en e mundo.

La tierra calcarea del cementerio permitié sembrar €l ciprés, técnicamente y con un
hermoso disefio, se puede decir jardineria arquitecténica, adornado por importantes
esculturas producto de una rica imaginacion, verdadera obra de arte, razon esta por lo
gue se considerd como un valioso y ultimo exponente del Tahuantinsuyo de esa época a
Azael Franco. (Carranco, 2017, p.8)

1.1.2 Personajes relevantes

1.1.2.1 José Maria Azael Franco Guerrero

El primer personagje importante para la historia de este cementerio, Carranco nos cuenta sus

inicios;

Autor dela obra de arte escultura en verde nacio en la ciudad de El Angel, provincia del
Carchi, € 5 de mayo de 1899 hijos del sr. Segundo franco Alban y que la Sra. Mariana
Guerrero Auz, unclub de primer hijo de cuatro Hermanos; su nifiez me paso en e campo,
ayudando en las tareas de agricultura propias de gente gue le gusta vivir en ambiente

rodeado de plantas propias de la naturaleza. (Carranco, 2017, p.23)

Al inicio las figuras de ciprés mostraban formas abstractas, inspiradas en |la creatividad de Azael

Franco,

pero conforme fue avanzando su obra los temas fueron siendo mucho mas variados

conformando el mismo estilo.

Tuvo que pasar poco tiempo para que perfeccionara su arte:

Su vocacion se enrumba por €l cultivo e investigaci6n en busqueda de la belleza artistica
en las plantas. Perfeccionar su técnica de escultura en verde bajo la orientacion
cientifica de Félix Tamafio Galarraga, ingeniero agronomo y astréonomo, especializado
en los estados unidos, conocimientos que puso en préactica en agrimensura en la
Hacienda, La Rinconada del Cantén Espejo.

La planta que sirvid a Azadl Franco, de materia prima para realizar la maravillosa obra
de arte es e CIPRES de nombre wulgar y de nombre técnico CUPRESSUS
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SEMPERVIRENSL, arbol perenne que pertenece ala familia de las cupresaceas que fue
muy cultivado desde la antigiiedad en Iran, Sria, Chipre, paises del mediterraneo
oriental. Etimolégicamente se deriva de Cyprus (Chipre) de donde es nativo y crece

silvestre. (Carranco, 2017, p.23)

L as esculturas cuentan con inspiraciones de diferentes culturas, entre ellas se puede observar:

La “Escultura en Verde” inspiracion de José Maria Azael Franco Guerrero, habla de
nuestra historia, de los antepasados, como también de otros pueblos indigenas, de los
egipcios, de los hebreos. Realiz6 investigaciones en la historia de Gonzalez Quérez, de
Jijon, y Caamafio, Max Hule entre otros. El arte precolombino de San Agustin motivo
para plasmar la maravillosa obra artistica reconocida y admirada a nivel nacional e
internacional, utilizando en sus manos agiles, Unicamente, una “podadora”, que le
facilité realizar esculturas como se puede apreciar arcos de medio punto, figuras
monoliticas, helicoidal, mascarones, ollas, compoteras, cuencos, vasijas, cantaros,
botijudlas, hachas, cariatides, etc. Que hablan de nuestros antepasados, cultura del
Tahuantinsuyo, de la naturaleza y cultura de un pueblo pasto y ecuatoriano.

Por el maravilloso arte en verde, realizado por € escultor José Maria Azael Franco
Guerrero y posteriormente su hijo Lcdo. Benigno Salvador Franco Carranco, como
comunicador del arte y director técnico perteneciente al departamento de cultura del
Ministerio de Educacion, la obra ha merecido un valioso reconocimiento a nivel nacional
e internacional a través de diferentes medios de comunicacién como la prensa hablada
y escrita, radio, television y otros. (Carranco, 2017, p.24)

Los ultimos pasos delavidade Azael Franco después de dejar un legado paralaciudad de Tulcan:
El artista Carchensefalleceel 5 de noviembre de 1985 y rato unaimportancia de su labor
artistica en ciprés, plasmada en las Esculturas en Verde, que prestigia a la ciudad de
Tulcan, a la provincia del Carchi, a la tierra que lo vio nacer, la ciudad de El Angel, a
la ingtitucién municipal a la que pertenecid y el pais en General, suscitando interés a
nivel nacional e internacional, € 10 de octubre del 2005, € Concejo de Gobierno
Municipal resolvié aprobar por unanimidad |a ordenanza de Nominacién del Cementerio
de Tulcan con el nombre del maestro creador, de la obra “Escultura en Verde” JOSE
MARIA AZAEL FRANCO GUERRERO, constituyéndose en un reconocimiento a obra

majestuosa realizada por € insigne artista angelefio y carchense. (Carranco, 2017, p.25)



1.1.2.2 Lcdo. Benigno Salvador Franco Carranco

Y es el hijo quien retoma el legado que degjo su padre con € cementerio, continuando con este

trabajo que, en si, se ha convertido en unatradicion para su familia:
Nacio en la ciudad de Tulcan, provincia del Carchi, € 11 de enero de 1946, crecio junto
a sus padres el sefior José Maria Azael Franco Guerrero, autor de la “Escultura en
Verde” del Cementerio Municipal, que lleva su nombre mediante ordenanza municipal y
dela Sa. Esther Marina Carranco Garcia; fue el cuarto hijo de nueve afios.
Benigno, desde muy temprana edad, parte de su vida de adol escente, es decir, desde siete
arios, le trae el amor a la naturaleza, a los plantes, a las “Esculturas en Verde”, que
hacen historia la tierra que lo vio nacer, su Tulcan; razon suficiente, para que en horas
fuera de su labor de estudiante, bibliotecario, maestro e inspector del colegio Bolivar,
decano de la educacién de la provincia del Carchi, se dedique bajo la direccion de mi
Padre, a realizar € arte de escultura en verde, del Cementerio Municipal José Maria
Azael Franco Guerrero, reconocido por su singular belleza a nivel nacional e
internacional.
Esta es la primera influencia importante de su vida para convertirse en e quehacer
artistico, como Director Técnico y continuador de la obra “Escultura en Verde”, mMuseo
permanente icono de la ciudad de Tulcan, de la provincia del Carchi y del pais en
General, por congtruir la puerta de entrada de turismo a nivel nacional. Actividad
artistica, que la desempefi6 después del fallecimiento de su padre. (Carranco, 2017, p.27)

1.1.3 Organizacién

Es e Unico cementerio en e mundo que invita ala muerte cuenta con alrededor de 15000 restos
en nichos, tierra'y mausol eos, razén por la cual € 28 de mayo de 1984 fue declarado Patrimonio
Cultural del Ecuador. ANEXO C

También se encuentran restos de quienes acompafiaron en la misién geodésica francesa ademas
de personajes importantes parala historia de Tulcan

1.2 Tulcan

1.2.1 Ubicacion

Laciudad de Tulcan eslacapital delaprovinciade Carchi, unapequefia ciudad de climafrio que

se encuentraen €l limite fronterizo nuestro paisy el pais vecino del Norte:
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Atentado en e limite fronterizo entre Ecuador y Colombia, Tulcan es uno de los seis
cantones de la Provincia del Carchi ubicado en el extremo norte del territorio nacional
y provincial.

En este nlcleo fisico se levanta la ciudad de Tulcén, Capital del Cantony a su vez dela
provincia, constituyendo la ciudad mas alta del Ecuador; 3001 metros sobre €l nivel del

mar . (Asociacion de Municipalidades Ecuatorianas, 2003, p.13)

TUNECAN IN
n cascw

Figura 1-1: Entorno gréfico y limites de Tulcan

Realizado por: Asociacién de Municipalidades Ecuatorianas; 2003.

1.2.2 Limites

Norte: Republica de Colombia

Sur: Cantones Huaca, Montufar, Espgjoy Mira

Este: Provincia de Sucumbios

Oeste: Provincia de Esmeraldas. (Asociacion de Municipalidades Ecuatorianas, 2003, p.13)

1.2.3 Temperatura

El clima en Tulcan se ha caracterizado por ser una ciudad fria, debido ala gran altura en la que
se encuentra, entre detall es técnicos tenemos:
La temperatura media es de 11.8 grados centigrados. La maxima absoluta es de 25.5
grados centigrados. La minima absoluta es de 1°C.
La humedad relativa entre 84 y 85 por ciento. El promedio en milimetros de lluvia es

total anual 1024; total en invierno 508.9; total en verano 515.9. (Asociacion de
Municipalidades Ecuatorianas, 2003, p.15)



1.2.4 Comercio

Al ser unaciudad fronteriza, Tulcan goza de poder redlizar la actividad del comercio con su pais
VECino:
El comercio en Tulcan ha sido una actividad permanente, incluso desde la prehistoria,
dada su condicion de frontera con la vecina republica de Colombia y, esta sujeto a los
vaivenes de las politicas monetarias de ambos paises. En la Ultima época (1982) esta
actividad incidié notablemente en € ingreso de las familias tulcanefias e incluso de
ciudadanos procedentes del interior del pais, con lo cual se produjo un crecimiento
apreciable que sereflgé en otros sectores como € turismo
El fenébmeno dela dolarizaci én adopto después como politica de Estado deprimi6 el auge
comercial de los tulcanefios incidiendo |6gicamente en la economia de esta regién. Sn
embargo, la “bondad” en los precios de los productos colombianos desperté una forma
irregular del comercio como es € contrabando, actividad practicada desde tiempos
ancestrales.
Se puede decir que Tulcan ha sido una ciudad de transferencia de mercaderia donde sus
principales comerciantes han sido foraneos. Poblacién que ha tenido que regresarse a

su lugar de origen. (Asociacion de Municipalidades Ecuatorianas, 2003, p.34)

1.2.5 Atractivos turisticos

Tabla 1-1: Atractivos turisticos de Tulcan

NOMBRE TIPO SUBTIPO JERARQUIA ACCESIBILIDAD
(carreteras)

Volcéan Chiles Montafia Volcén Il 2° orden
Lagunas Verdes Ambiente lacustre Laguna Il 2° orden

Las Canoas Rios Meandro I 2° orden
Rumichaca Aguas subterraneas | Aguas Termales Il 1° orden
Aguas Hediondas | Aguas Subterréneas | Aguas Termales Il 2° orden
LaHumeadora Rios Cascada | 3¢ orden
Pulpito Rios Cascada | 3°orden
Comadre Rios Cascada | 3° orden

Guai pambi Rios Cascada | 3°orden
Pefias Blancas Rios Cascada I 3° orden
Pefias Blancas Bosgue I 3° orden

San Francisco de | Bosque | 2° orden
Pioter
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Arrayanes de | Bosgue Il 2° orden

Santha Martha de

Cuba

Tufifio Bosgue Paramo I 2° orden

Reserva Awa Histdricas Reserva Il Tercer orden
Bioantropologica

Casa de las | Histéricas Arquitecturamilitar | 111 1° orden

Aduanas

Iglesia Catedral Histéricas Arquitectura Il Urbana 1° orden
religiosa

Iglesia Dolorosa Histéricas Arquitectura Il Urbana 1° orden
religiosa

Santuario  Santa | Histéricas Arquitectura I 1°y 2° orden

Virgen de Las religiosa

Lajas de Urbina

Chapués Historicas Sitio  arqueoldgico, | | 2°orden
petroglifos

ChilmaBgo Histdricas Sitio arqueoldgico, | |1 3°orden
petroglifos

Quinyul Histdricas Sitio arqueoldgico, | | 3°orden
petroglifos

Chica Historicas Sitio  arqueoldgico, | | 3°orden
petroglifos

CasadelaCultura | Historices Cultural I 1° orden

Museo I.T.S. | Historicas Museo I 1° orden

Bolivar

Cementerio de Resalizaciones Esculturaen verde I 1° orden

Tulcan artisticas

contemporaneas

Fuente: Asociacion de Municipalidades Ecuatorianas; 2003.
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

1.3 Identidad cor porativa

1.3.1 Definicion

Laidentidad corporativa es parte fundamental de una empresa, Costa la define como:

Laidentidad corporativa es un sistema de signos visual es que tiene por objeto distinguir
a una empresa u organizacion de las demas. Su mision es, pues, diferenciar, asociar
ciertos signos con determinada organizacion y significar, es decir, transmitir elementos

de sentido, connotaciones positivas, aumentar las palabras de la empresa. (Costa, 1993,

p.15)
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Laidentidad corporativa es parte fundamental de una empresa ya que es a partir de ella que se

puede construir un sin nimero de identificadores que ayudaran a sobresalir del resto.

1.3.2 Los signos de identidad

Si bien son tres los elementos principales que conforman la identidad corporativa no siempre se
van ajuntar todos:
Los signos que componen constituyen la identidad visual de la empresa son € logotipo,
el simbolo y la gama cromatica. Este nimero de elementos debe considerarse como un
maximo, sin que ello presuponga que deban utilizar se necesariamentelostresjuntos para
configurar la identidad visual de una empresa. (Costa, 1993, p.42)

El logotipo, como trasposicion del nombre de marca, esmés “informativo” que el simbolo grafico;
estelo es mas que € color, porque es representativo. Laidentidad por €l color exclusivamente es
inexistente. (Costa, 1993, p.43)

El simbolo, por privilegiar a aspecto iconico, posee menos fuerza directa de explicacion, pero
mucha més fuerza de memorizacion, aunque es, como toda imagen, polisémico. (Costa, 1993, p.43)

La gama cromética ha de considerarse un elemento complementario en identificacion visual; del
mismo modo que €l color esindependiente de laforma. El color es un atributo de laformaligado

psicol 6gi camente alos model os culturales o valores de una colectividad (Costa, 1993, p.44)

1.3.2.1 El nombre

Punto de partida de laidentidad corporativa, se ladefine como:
Dar nombre a una entidad es fundamental, no ya desde € punto de vista legal, referido
al registro de un nombre de una marca, de la razén social de una empresa o de una
institucion, de un producto o de una serie de productos, s no sobre todo para sus
funciones de identificacion y de penetracion en una audiencia. (Costa, 1993, p.63)

El simbolo de partida de una empresa, através del nombre se lograra distinguir con facilidad una
de otra, no debe exigtir confusiones ya que ciertos autores toman como logotipo al nombre, pero

los significados son |os mismos.

1.3.2.1.1 Tipologia de los nombres

Descriptivos: hacen referenciaa unainstitucion
Simbdlicos: alusion alaingtitucion mediante unaimagen literaria
12



Patronimico: alusion alainstitucion mediante el nombre propio de una personalidad clave de la
misma

Toponimico: alusién a lugar de origen o lugar de referencia de laingtitucion

Contraccion: construccion artificial mediante inicial es, fragmentos de palabras, etc. (Chavez, 2005,
p.44)

1.3.2.1.2 Como ha de ser €l nombre de marca

Para que un nombre pueda ser evaluado cuaitativamente debe cumplir con algunas reglas

fundamentales.

1. Brevedad. - Al elegir un nombre de marca, Es indispensable que esté respondalos 2 primeros
puntos (brevedad y simplicidad); cuando més breve sea el hombre, més facilmente se integrarg;
cuanto més simple, morfol 6gicamente, mas rapido es de retener y mas facil de pronunciar. (Costa,
1993, p.43)

Y es que cuanto més facil sea el nombre, mas facilmente quedara grabado en la mente del

consumidor

2. Eufonia. -Un nombre breve y euférico se graba més facilmente en la memoria acumul ativa.

3. Pronunciabilidad. -Esta cualidad es dada automaticamente como consecuencia de los 2
principios anteriores. Si el nombre es breve, generalmente es facil de pronunciar. Si es euférico,

incluso €s agradable de pronunciar. (Costa, 1993, p.67)

4. Recordacion. - el nombre de marca que se elija serdmemorizado correctamente por el mercado

en la medida en que sea breve, euférico y pronunciable, ademas de sugestivo y original. (Costa,
1993, p.68)

5. Sugestion. - la evocacion del nombre de marca puede producirse por una situacion sugestiva,

prometedora de una satisfaccion derivada del producto. (Costa, 1993, p.68)
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1.3.2.1.3 Clasificacion de la marca

Tabla 2-1: Clasificacion delamarca

Primera clasificacion

Logotipo. — son aquellas marcas que Unicamente estan

compuestas por tipografiay color.

Isologo. - también se las puede encontrar como
isologotipo, a estas se les afiade €l icono es decir estan
compuestas por icono, tipografiay color.

Isotipo. - es aquella que estd compuesta Unicamente por
icono y color, cabe recalcar que este tipo marcas solo se
utilizan cuando ya estén posicionadas, impregnadas en
lamente del consumidor

Segunda clasificacion

Fonogramética. — igual al logotipo, solo estd compuesta
por tipografia

Pictogramética. - solo estd compuesta por icono, pero la
particularidad de este tipo de marcas es que agquel icono
representa algo de larealidad

ldeogramética. — igua al isotipo, estd compuesta solo
por icono, pero ahora a diferencia de la pictogramética
el icono representaalgo que no esreal

Picto-ideogramética. - esta conformada Unicamente de
icono, pero este resulta de la combinacion del

pictograma e ideograma

Pictofonogramética. - posee icono y texto, pero €l icono

€s un pictograma

Ideofonogramética. - esta conformadapor icono y texto,

pero el icono es un ideograma

AN

MITSUBISHI
MOTORS
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Picto ideo fonogramatica. - esta conformada por icono y
texto, el icono es una combinacion de pictograma e

ideograma

Terceraclasificacion

Marca sombrilla o paraguas. - es unamarca principal de

lacual se desprenden varias marcas

Marca producto. - representa aun producto o servicio en

especifico

Marca identificadora de producto. - esta marca permite
identificar la clasificacion de lamarca producto a través
de sus caracteristicas

Fuente: apuntes de clase.
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

1.3.2.1.4 Como crear nombres de marca

Hay diversos métodos para poder encontrar un nombre de marca:

1. Analogia. - modo objetivo o simbdlico, entre nombre y entidad, este ligado a: la actividad

concretade laempresa, los productos que vende, cualidades psicol 6gicas del producto, el carécter

del conjunto de los productos. (Costa, 1993, p.68)

2. Extrafieza. - factores de sorpresa, contraste.

3. Evocacion. - situacion emotiva o psicolédgica, creada entre e producto y la constelacion de

atributos. (Costa, 1993, p.69)

4. Amplificacion. - val oracion superlativa de laempresa, marca o producto, por medio de nombres

evocadores de cierto gigantismo. (Costa, 1993, p.69)

5. Confiabilidad. - se aplica generalmente a sujetos encuadrados en e concepto de bien comun

6. Combinatoria. - es un modo libre que reline conceptos diferentes con el fin de potenciar €

efecto del nombre. (Costa, 1993, p.69)
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1.3.2.2 Tipografia

Latipografia es e medio por €l que se da unaformavisual a una idea escrita. Puede afectar de
formadrasticaalalegibilidad de laidea escritay ala sensacion que despierte en € lector debido
alagran cantidad de familias tipogréaficas disponibles. (Ambrose y Harris, 2004, p.57)

Es el artey latécnica de crear y componer tipos para comunicar un mensaje. También se ocupa

del estudio y clasificacion de las distintas fuentes tipogréaficas. (Aharonov, 2011, p.40)

1.3.2.2.1 Variaciones de latipografia

1. Romana. - de corte bésico cuyo nombre deriva de las inscripciones de |os nimeros romanos.
2. Itdlica. - trazado alrededor de un e ondulado

3. Fina. - versiéon mas finao ligera del caracter romano

4. Negrita. - se refiere aun tipo de letra con un trazo més ancho que el de laromana

5. Condensa. - son mas estrechas que | os caracteres romanos

6. Extendida. - més anchos que laletraromanay se utilizan como titulares

7. Versditas. - son letras cgja bgja con apariencia de letra de cgja alta. (Aharonov, 2011, p.41)

1.3.2.2.2 Anatomia tipografica

La tipografia posee varias caracteristicas en su composicién con la findidad de ayudar a
diferenciarlas de unau otrafamilia:
Para hacer un intento de clasificacion es necesario tener en cuenta algunos de los
elementos referentes a la anatomia de la letra. Las partes de la letra, como su
nomenclatura, permitirén realizar € anélisisformal de los el ementos que determinan la
apariencia de la misma, y por lo tanto posibilitara establecer su ubicacion de gruposy

A E
RQN

Figura 2-1: Anatomia tipogréfica mayusculas
Fuente: PEPE, (2011, p.28). Disefio tipogréafico tipos formales la tipografia como forma.

estilos. (Pepe, 2011, p.28)
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Figura 3-1: Anatomia tipogréfica mintsculas
Fuente: PEPE, (2011, p.28). Disefio tipogréfico tipos formales la tipografia como forma.

1.3.2.2.3 Clasificacion de la tipografia

Para hacer mucho mas f&cil la clasificacion y segun las caracteristicas antes mencionadas se las
ha dividido en grupos

Tipografias con serif:

Romana antigua. - es de facil identificacién ya que poseen una terminacion en punta, esta
tipografia es la més utilizada en los periédicos:
Trata de algarse un poco de la escritura manual. Dan una sensacion de ser
conservadores, pero a la vez informativas y han de evitarse en e caso de que la
informacion que tratamos de transmitir requiera de imaginacion. No son tipos que
[laman la atencién del 0jo a primera vista, sirven, mas que nada, para cuerpos de textos
o titulares que requieran seriedad. (Aharonov, 2011, p.70)

- o

Figura 4-1: Tipografiaold style
Fuente: AHARONOV (2011, p.70). Psicotypo.

-

Romana moder na. - su principa caracteristica es que |las terminaciones son aargadas y en tipo
rectéangulo fino:
Son facilmente reconocidas por su verticalidad, por su fuerte contraste y por sus serifas
perfectamente horizontales. Presentan una modulacién vertical, un contraste abrupto

entre trazos gruesosy finos. Los trazos terminales del pie y ascendentes de caja baja son
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horizontal es, delgados y usual mente cuadrados con un espaciado estrecho en la mayoria

de los casos. (Aharonov, 2011, p.74)

Figura 5-1: Tipografia moderna
Fuente: AHARONOV (2011, p.74). Psicotypo

Mecanas. - fueron utilizadas especialmente para trabajos de publicidad. Tienen poco 0 nulo
contraste en €l grosor de sustrazos, el espaciado es ancho, |os trazos terminal es son general mente

del mismo grosor que las astas. La mayoria tienen trazos terminales cuadrangulares. (Aharonov,
2011, p.76)
=]

A

Figura 6-1: Tipografia egipcia
Fuente: AHARONOV, (2011, p.76). Psicotypo

Tipografiassin serif:
Geométricas. - surgen en 1920 como consecuencia de | as protestas estéticas de los
movimientos de vanguardia en Europa. Estos tipos monolineal es se construyen a partir de lineas

rectas y figuras geomeétricas bésicas como € circulo y € rectangulo. (Aharonov, 2011, p.80)

Figura 7-1: Tipografia geométrica
Fuente: AHARONOQV, (2011, p.80). Psicotypo

Neo-grotescas. - tipos creados para trabajos de rotulacion y publicidad. Mas tarde aquellos que
disponian de caja baja fueron perfeccionados para adecuarlos a texto continuo. Presentan algin

contraste en el grosor de lostrazos, tienen unaligera cuadratura en las curvas. (Aharonov, 2011, p.78)
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Figura 8-1: Tipografia grotescas/neo-grotescas
Fuente: AHARONOV, (2011, p.78). Psicotypo

Humanistas. - las humanistas estén basadas en la proporcion de laredonda versal, los caracteres
humanisticos inscripcionales romanas y € disefio de cgabaja del siglo XV-XVI, se retoman las

primeras humanistas, selesremueve el serif y labarraoblicuadelae se ponehorizontal. (Aharonov,
2011, p.82)

Figura 9-1: Tipografia humanistas
Fuente: AHARONOV, (2011, p.82). Psicotypo

Tipografias cursivas:
Gestuales. - se caracterizan por imitar ala escritura a mano, son |etras manuscritas, pero se han
modificado digitalmente.

Figura 10-1: Tipografia gestual
Fuente: PEPE, (2011, p.35). Disefio tipogréafico tipos formales la tipografia como forma

Caligréfica. - tipo de letra que imita la escritura manual producida con plumilla, pincel o buril.

Son de inspiracién caligréfica.

Figura 11-1: Tipografia script
Fuente: AHARONOV, (2011, p.84). Psicotypo
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Goticas. - esta tipografia era muy utilizada en la antigliedad en especia para la elaboracion de
carteles:
Tipo de letra que utilizo la imprenta de Gutemberg en 1436, se basan en € estilo de
escritura que prevalecia en la edad media y era utilizada para que la mayor cantidad de
texto entrara en una pagina ya que es estrecha y posee el serif oblicuo, donde las astas
verticales y horizontales son gruesas mientras que las astas oblicuas son delgadas.

(Aharonov, 2011, p.66)

”~

Figura 12-1: Tipografia blackletter
Fuente: AHARONOV, (2011, p.66). Psicotypo

Tipografia decorativa: son tipos que contienen caracteres que podrian ser considerados como
imégenes. Esta categoria engloba la més amplia variedad de estilos. Con frecuencia, estos tipos

son disefiados para temas especificos y proporcionan una conexién directa con € tema tratado.
(Aharonov, 2011, p.66)

Esta tipografia no se puede utilizar en textos largos ya que a ser demasiado irregular y ademés
poseer demasi ados adornos, dificultarialalectura.

-
4 ¥

Figura 13-1: Tipografia decorativa
Fuentee AHARONOV, (2011, p.86). Psicotypo

1.3.2.3 Cromética

El color es laluz y la luz es la suma de colores. Las representaciones monocrométicas, que
aceptamos con tanta facilidad en los medios visuales, son tonales sucedaneos de ese mundo
croméatico real. (Gémez, 2007, p.31)

En s e color aporta mucho visuamente ya que puede generar diferentes sensaciones en las

personas:
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El color se ha convertido en un elemento basico en el campo de la comunicacion visual.
El color da un mayor dinamismo; atrae la atencién y puede usarse para despertar
respuestas emocionales en el que lo ve. Puede servir para contribuir a organizar los
elementos de una péagina, dirigiendo la atencion de un elemento al siguiente, disociando
elementos o0 agrupando los de naturaleza similar, codificando ciertos tipos de

informacion y ayudando al receptor a obtener la informacion que precisa. (Ambrose y
Harris, 2004, p.155)

1.3.2.3.1 Clasificaciéon de los colores

Colores primarios o fundamentales. se los llama asi porque son colores puros, es decir no se

pueden obtener de ninguna mezcla entre ellos tenemos: amarrillo, rojo y azul.

Colores secundarios o binarios. nacen de la combinacion de dos colores primarios como €l

verde, violetay naranja.

Colores terciarios. se denominan asi a aquellos colores que se obtienen de la unién de un
primario con |os secundarios contiguos, obteniendo asi seis combinaciones entre los primarios y
|os secundarios. (Gémez, 2007, p.36)

Colores anélogos. son colores contiguos en el circulo cromético.

Colores complementarios. son aguellos de maximo contraste tonal por estar opuestos en sus
posiciones. También se designa asi a cada uno de los colores primarios, en relacion con el color

secundario que no lo contiene. (Gémez, 2007, p.36)

Triada: eslaque se compone de tres colores |os cuales estédn formando un triangul o.

Complementarios Analogos Triada

Figura 14-1: Colores complementarios, analogosy triada
Fuente: https://es.wix.com/blog/2016/07/usa-|a-teoria-del-col or-para-que-tu-pagina-web-sea-fabul osa/
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1.3.2.3.2 Temperatura de los colores

Colores célidos. - son conocidos de esta manera porque la sensacion que da al observarlos es que
producen calor, son colores vivos, tenemos entre otras razones:
El ardiente remite al tojo de méxima saturacion en €l circulo cromético; es el rojo en su
estado masintenso. Los colores ardientes se proyectan hacia afueray atraen la atencion.
Por esta razdn, a menudo se usa € rojo en letreros en e disefio. Los colores ardientes
son fuertes y agresivos, y parecen vibrar dentro de su espacio propio. El poder de los
colores ardientes afecta a la gente de muchas maneras, tales como e aumento de la

presién sanguinea y la estimulacion del sistema nervioso. (Pefia, 2010, p.11)

Coloresfrios: llamados asi por producir la sensacion completamente contraria alos cdlidos Pefia
los describe como:
El frio remite al azul en su maxima saturacion. En su estado mas brillante es dominante
y fuerte. Los colores frios nos recuerdan el hielo y la nieve. Los sentimientos generados
por los colores frios azul, verde y verde azulado son opuestos a |los generados por 1os
colores ardientes; el azul frio aminora el metabolismo y aumenta nuestra sensacion de
calma. (Pefia, 2010, p.11)

COLORES CALIDOS Y FRIOS

COLORES CALIDOS

%

Los color

COLORES FRIOS

Figura 15-1: Colores célidosy frios

Fuente: http://val entinamusumeci.com/bl og/teoria-psicol ogia-color/

1.3.2.3.3 Psicologia del color

En lasistematizacion de laidentidad, |os colores el egidos para ser combinados seran correlativos
de sus significaciones simbdlicas, y se adecuaran a los atributos psicolégicos que han de
configurar laimagen de la empresa en cuestion. (Costa, 1993, p.96)

El color no estangible ni puede ser descrito, posee unaexistenciaafectivapropia, y emite energias

fisicas imposibles de medir. El ser humano reacciona de modos diversos ante los colores
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dependiendo de la edad, sexo, profesion, culturay nivel de vidasocia e intelectual. (Gomez, 2007,
p.41)

Blanco: expresapaz y pureza, y crea unaimpresion de vacio y deinfinito, pero que contiene una
viday un futuro latentes, positivos: €l blanco es el fondo potencial de todo mensaje visual. (Costa,
1993, p.96)

Negro: es, por oposicion al blanco, e simbolo del silencio, un silencio eterno e impenetrable. Es

un color sin resonancias, pero que confiere nobleza y elegancia, sobre todo, cuando es brillante.
(Costa, 1993, p.96)

Gris: centro detodo, como diriaKlee, ocupaun lugar central entrelos coloreslimitey los colores
opuestos. Pero es un centro neutro y pasivo, que simbolizalaindecision y la ausencia de energia.

Expresa duday melancolia. (Costa, 1993, p.96)

Verde: es e color més tranquilo y sedante. Evoca la vegetacion, e frescor acuético y el mundo

natural, pero es € color de la calmaindiferente no transmite alegria, tristeza o pasion. (Costa, 1993,
p.97)

Marr6n: esun color masculino, severo, otofial, confortable, dentro del campo del pardoy el ocre.
Del marrén emana la impresién de gravedad y equilibrio; es el color realista por excelencia, ta

vez porque es el color de latierra. (Costa, 1993, p.97)

Rojo: significa vitalidad; es €l color de la sangre, de la pasién, de la fuerza bruta 'y del fuego.
Color fundamental, ligado al principio de la vida, expresa sensualidad, la virilidad y la energia;
es exaltante y agresivo. (Costa, 1993, p.97)

Rosa: esd color delatimidez y € candor. Es suave y romantico, fantasioso y jovial, pero fato
devitalidad. Sugiereladulzura, laternuray laintimidad. (Costa, 1993, p.97)

Naranja: mas que € rojo, posee una fuerza activa, radiante y expansiva. Tiene un carécter

acogedor, célido, estimulante y una cualidad dinamica muy positivay enérgica. (Costa, 1993, p.97)

Azul: es e simbolo de la profundidad. Inmaterial, frio, suscita una predisposicion favorable. La
sensacion de tranquilidad que provoca es distinta de la calma o el reposo terrestres, propios del

verde. Cuanto mas se clarifica, pierde atraccion. Cuanto mas se oscurece mas nos atrae. (Costa,
1993, p.97)
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Amarillo: es e color més luminoso, €l més cdlido, ardiente y expansivo. Es e color del sol, de

laluzy del oroy, esviolento, intenso y agudo hasta la estridencia. (Costa, 1993, p.97)

Violeta: es € color de latemplanza, de lalucidez y de la reflexion. Es mistico, melancdlico y
podria representar también la introversion. Cuando € violeta deriva alila o morado, se aplanay
pierde su potencial de concentracién positiva. (Costa, 1993, p.97)

1.4 Sefialética

1.4.1 Definicion

Eslaparte delacienciade lacomunicacion visual que estudialas relaciones funcionales entre los
signos de orientacion en el espacio y los comportamientos de los individuos. Al mismo tiempo,

es latécnica que organizay regula estas relaciones. (Costa, 1987, p.9)

Parafacilitar laambientacion o lafamiliarizacién de un individuo en € entorno influye mucho la
informacién visual en cuanto a ubicacion que posea del sitio como lo explica Costa:
La sefialética responde a la necesidad de informacion o de orientacién que esta
provocada, y multiplicada al mismo tiempo, por & fendmeno contemporaneo de la
movilidad social y la proliferacion de servicios, publicos y privados, qué ella genera

tanto en & &mbito civico y cultural como en el comercial. (Costa, 1987, p.9)

La sefidética se aplica, por tanto, a servicio de los individuos, a su orientacion en un espacio o
un lugar determinado, paralamejor y més rapida accesibilidad a los servicios requeridos y para
una mayor seguridad en |os desplazamientos y |as acciones. (Costa, 1987, p.9)

1.4.2 Sefializacion

Sefalética y sefializacion son dos términos diferentes que comparten un mismo sentido, € de
ayudar a que € individuo tenga o posea informacién del entorno como lo explica Frutiger a
continuacion:
A diferencia de los otros signos cabe a la sefial una funcién menos pasiva en cuanto a
comunicacion e informacion, pues su objeto tiene el sentido de una indicacion, un orden,
advertencia, prohibicién o instruccion, no tanto de caracter comunicativo sino
convocador mas bien de una reaccion inmediata por parte del observador. En su aspecto
extremo, sea en forma de tablero de anuncios o bien como inscripcién, la sefial se

introduce en e campo de vision del individuo casi en contra de la voluntad de este. El
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texto impreso, en cambio, puede ser ignorado o apreciado por eector conforme a sus
deseos, es decir, algjandolo o incorporandolo en su campo de vision, y asi, en su mente.
La sefial materializada ha pasado a formar parte esencial de laimagen del entorno, del

espacio vital que ocupamos, donde apenas podemos, por tanto, esquivarla. (Frutiger, 2007,
p.270)

1.4.3 Diferencias entre sefializacion y sefial ética

Sefializacion:

¢ Tienepor objeto laregularizacion de los flujos humanos y motorizados en €l espacio exterior.

e Esun sistema determinante de conductas.

e El sistemaesuniversal y estd creado como tal integramente.

o Las sefides preexisten alos problemas itinerarios.

e El cddigo de lecturaes conocido a priori.

o Las sefiales son materialmente normalizadas y homologadas, y se encuentran disponibles en
laindustria.

e Esindiferente alas caracteristicas del entorno.

e Aportaa entorno factores de uniformidad.

¢ No influyen laimagen del entorno.

o Lasefializacién concluye en si misma. (Costa, 1987, p.120)

Sefialética:

e La sefalética tiene por objetivo identificar, regular y facilitar el acceso a los servicios
requeridos por |os individuos en un espacio dado.

e Qué es un sistema mas optativo de acciones. Las necesidades son las que determinan €l
Sistema.

¢ El sistemadebe ser creado o adaptado en cada caso particular.

o Lassefides, y lasinformaciones escritas, son consecuencias de |0s problemas precisos.

e El cddigo de lectura es parcialmente conocido.

o Lassefiaes deben ser normalizadas, homol ogadas por e disefiador del programay producidas
especialmente.

e Sesupeditadaalas caracteristicas del entorno.

e Aportafactores de identidad y diferenciacion.

¢ Refuerzalaimagen publicao laimagen de marca de las organizaciones.
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e Seprolongaen los programas de identidad corporativa, o deriva de ellos. (Costa, 1987, p.120)

1.4.4 Pictogramas

Son llamados asi alos gréficos que representan de manerasimplificada a un objeto, en su mayoria

deben ser de facil comprension en un primer vistazo, también se los puede identificar de la

siguiente manera:
Los Ilamados pictogramas de la moderna sefializacion direccional hallan creciente
aplicacion por dos razones. Depende de las propias caracteristicas del soporte del
mensaje, que congtituye un portador de informacion puntual, conciso y rapidamente
identificable. A diferencia de la comunicacion escrita con que ha de seguir €l desarrollo
lineal dela composicién delafrase, y con ello requiere de soportes mas 0 menos extensos
en longitud y anchura lo que impide toda unificacion de un sistema de sefializacion.
(Frutiger, 2007, p.272)

La informacién por medio de signos pictoricos ha llevado en las Ultimas décadas a una
transformacion de los habitos de lectura de la poblacion. Podemos sefialar que hay por 10 menos
tres tipos diferentes de informacién pictérica. (Frutiger, 2007, p.272)

El primero hace referencia aguellos signos que cdmo imégenes naturalistas, principamente en
forma de siluetas, no dgjan lugar a duda alguna en cuanto a su significado para €l observador,

cualquiera que sealalenguay las costumbres de este. (Frutiger, 2007, p.272)

Pero no siempre es posibl e representar a un objeto u accién en unafigura o grafico simple aveces
es necesario hacer més complgalaimagen:
La segunda forma de informacion pictérica comprende aquell os esquemas cuyo mensaje
no es comprensible a primera vista, sino que requiere de cierto esfuerzo dereflexion. En
este grupo de pictogramas esguematizados hallamos una y otra vez signos cuyo
significado, alin tras un prolongado periodo de aprendizaj e sigue permaneci endo dudoso

en muchos casos. (Frutiger, 2007, p.272)
El tercer grupo comprende aquellos signos que no derivan deimégenes figurativas ni de esquemas

sl no provenientes de signos abstractos y que, por consiguiente, requieren para su comprension

de un proceso de aprendizgje. (Frutiger, 2007, p.272)
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1.4.5 Tipos de sefiales

Direccionales. como su hombre lo indica, muestran direcciones o rutas, guian a usuario hacia
donde se puede dirigir.

Pre informativa: este tipo de sefial nos da una breve explicacion de lo que se puede encontrar
més adel ante.

Informacion: este tipo de sefid brinda al usuario mayor detalle o informacién de los aspectos
gue requieran una mayor explicacion.

Restrictivas o de prohibicion: muestran las actividades u objetos que no estédn permitidos en €
lugar.

Emergencia: brindan informacién de como € usuario debe actuar 0 que debe hacer en caso de

accidentes.

1.4.6 Tipografia sefial ética

No es posible afirmar que exista unatipografia especificay exclusivamente sefia ética. Lo que si
exi sten son determinadas condiciones précticas que hacen que no todos | os caracteres tipograficos
sean aptos parala funcién sefia ética. (Costa, 1987, p.176)

Las tipografias utilizadas en sefiaética corresponden, pues, a las premisas de visibilidad e
inteligibilidad inmediatas. Si existiera, por tanto, unatipografia sefialética, esta seriala més apta

para cumplir con lamayor eficacia tales premisas de funcionalidad. (Costa, 1987, p.176)

Para facilitar la seleccion de una tipografia que sea apta para usarse en sefia ética existen varias

caracteristicas que deben cumplirse como:
Por exclusién en la seleccidn de caracteres tipograficos sefial éticos, rechazariamos, en
primer lugar, los caracteres menos normalizados, es decir aquellos que tienen lostrazos
mas libres y que imitan la espontaneidad irregular de la escritura manual. En segundo
lugar, serian excluidos los caracteres de fantasia, en los cuales, la anécdota y la doble
lectura predominan sobre la pureza del trazo. También serian reusados los caracteres
ornamentales y ornamentados, ya que e ornamento es siempre un afadido gratuito, s
no es por la intencion estética, y dificilmente justificable desde un criterio estrictamente
utilitarista, es e principio mismo que suprime los detalles accesorios con € fin de

privilegiar la escritura esencial, € esgquema iconico. (Costa, 1987, p.176)

Por este proceso de seleccion se llega necesariamente a los caracteres lineales, de trazo

précticamente uniforme. (Costa, 1987, p.176)
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1.4.7 Cromatica

Parte fundamenta de la sefial ética, puede ayudar a una mejor adaptacion del usuario
Puede considerarse una variable fundamental concreta respecto del color esguemdtico.
qué esun nexo entre ambos es un caracter signico. El color sefial ético es, antes que signo,
sefial Optica. Lo que importa del seméforo son sus colores, no la forma circular de estos,

gue podria ser cuadrada sin que su significado variara. (Costa, 2007, p.78)

La percepcion que pueden dar los colores es muy importante en la sefialética ya que de esta
manera se puede llegar a persuadir a usuario como se explica de la siguiente manera:
El color sefialético es al mismo tiempo color-sefial, por qué transmite una sensacion
instantanea, Y color-signo porgue implica un significado, aunque sea arbitrario. Asi 1o
vemos en la sefializacion vial y urbana, ademas de los seméforos, en la sefializacion
horizontal, los trazados de lineas y signos de circulacién rodada y peatonales, también
en los planos de carreteras y urbanos, en la cartografia temética y en las instalaciones

industriales. (Costa, 2007, p.78)

Laidentidad corporativa es parte fundamenta para el desarrollo de un sistema sefial ético ya que
apartir de ella se puede obtener caracteristicas como €l color, esto para unificar ambos sistemas
como lo explica Costa:
La identidad corporativa es un factor directamente determinante del uso del color toda
vez que esté debe incorporarse a un programa que lo precede. También aqui se trata de
realizar una personalidad y, asimismo, deintegrar €l espacio de accién a un conjunto de
otros soportes de comunicacion que definen, en suma, el alcancey cobertura del manual

deidentidad corporativa. (Costa, 1987, p.183)
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CAPITULOIII

2. ETAPA DE INVESTIGACION

2.1 Méodosy técnicas

2.1.1 Métodos

2.1.1.1 Inductivo — deductivo

La aplicacion de este método se utilizara para recopilar informacion del cementerio José Maria
Azael Franco Guerrero con la finalidad de establecer las caracteristicas de dicho lugar, de esta

manera, ademas de facilitar el proceso se asegura que los resultados obtenidos sean |os correctos.

2.1.2 Técnicas

2.1.2.1 Observacion

Al utilizar estatécnica nos resulta més facil saber larealidad del lugar asi mismo para recoger y
registrar datos que serén de utilidad pararealizar un andlisis de lasituacion actual del cementerio.
A demés de ser un paso fundamental para poder desarrollar laidentidad visua y sefialética del

cementerio.

2.1.2.2 Encuestas

Con €llo se buscara obtener informacion especifica mediante un proceso de participacion e
interaccion con personas seleccionadas al azar |as cual es deberan responder a ciertas preguntas|o
que nos ayudard a tener diferentes perspectivas del tema, por |o tanto, ayudara a seleccionar de

mejor manerala propuestafinal.

2.1.3 Instrumentos

La encuesta a utilizarse contiene 5 preguntas, las cuaes nos daran informacion acerca de que

figuras son més reconocidas, €l color a utilizarse entre otros elementos cabe recalcar que esta
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encuesta se redlizara in situ, lo que garantiza que las personas encuestadas no desconocen del

temaatratarse en las preguntas.

Escuela Superior Politécnica de Chimborazo
Facultad de Informatica y Electronica
Escuela de Disefio Grafico

ENCUESTA PARA DEFINIR LA IDENTIDAD VISUAL DEL CEMENTERIO DE TULCAN

| Ejemplo Explicacidn

£0ue figura considera usted que
es [a iconica del cementerio?

£0uwe calores distingue usted en
el cementerio?

£0wé formas ha distinguido en las
figuras del cementerio?

£Cudles son las diferentes
texturas gue ha visto en el
cementerio?

£En qué fuentes de inspiracion
cres que se basaron pars realizar
las figuras de ciprés?

Figuras 1-2: Modelo de encuesta
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

2.1.4 Segmentacion del mercado

La aplicacion de las encuestas estan dirigidas a un focus group de personas entre 30 y 45 afios,
hombres y mujeres el cua a su vez esta dividido en dos grupos; € primer grupo de personas
naturales que se encuentran visitando € cementerio, & segundo grupo es de personas expertas o

conocedoras del cementerio, trabajadores del lugar.

2.2 Resultados de la investigacién

Tras haber encuestado alas 20 personas, 10 expertas 0 conocedoras del cementerio, en sumayoria
traba adores del mismo sitio y los 10 restantes personas naturales que se encontraban visitando €

cementerio en ese momento, se obtuvieron los siguientes resultados.
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1. ;Quéfigura considerausted que eslaiconica del cementerio?

W camino al cielo WM arcos Mrostros M cristo Manimales Mtren WMtodas

Gréfico 1-2: Encuesta A resultados pregunta 1
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Analisis: lafigura camino al cielo obtuvo un total de 8 votos que viene a representar € 44%,
mientras que los arcos con 4 votos vienen a representar €l 20%, rostros, cristo y animales
obtuvieron 2 votos cada una que viene a ser el 10% de igual manera cada una, y finalmente tren
y todas obtuvieron 1 voto cada unalo que representa el 5%

Si hien lafigura camino al cielo tuvo mayoria de votos cabe recalcar que solo los obtuvo de las
personas expertas en € cementerio, en cuanto a los encuestados visitantes del cementerio todos

tenian variadas opiniones, pero lamas comin entre ellos fue los arcos

2. ¢Qué colores distingue usted en €l cementerio?

Hverde Blanco WAzul ®mAmarillo EGris EMRosado HRojo

Gréfico 2-2: Encuesta A resultados pregunta 2
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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Andlisis. El color verde con 20 votos, es decir todas las personas entre sus respuestas
seleccionaron este color viene arepresentar el 54%, e blanco fue escrito en 12 ocasiones lo que
representa e 12%, el azul, amarillo, gris, rosado, rojo fueron escritos en 1 ocasién cada uno lo
que representa a 3% cada uno.

El verde es € color que fue sel eccionado en su mayoria obviamente por € color de las figuras de
ciprés, de lanaturalezay de los espacios verdes que se encuentran en este lugar, mientras que €l

blanco por lapintura que lleva en las estructuras del cementerio.

3. (Quéformas hadistinguido en lasfiguras del cementerio?

HAnimal MHumana M Antiguas Geometricas M Abstractas

Grafico 3-2: Encuesta A resultados pregunta 3
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Andlisis: las formas animales se nombraron entre las encuestas en 12 ocasiones lo que viene a
representar € 38%, mientras que las formas humanas con 10 nombramientos representan el 31%,
formas culturales es decir antiguas se nombraron en 4 ocasiones que representa el 13%, formas
geométricas y abstractas fueron escritas en 3 ocasiones cada una representan & 9%
respectivamente

El cementerio posee un sin nimero de variaciones de figuras de ciprés, las figuras con forma de
animales son tal vez las que mas se recuerda o llama la atencidn porque hacen ausién aago ya
conocido, lo que no sucede con €l resto de las figuras a excepcion de | os rostros humanos.
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4. ;Cudles son las diferentestexturas que ha visto en € cementerio?

mCiprés mCemento ®mMdarmol m Madera

HPiedra ®WHierba M®Lladrillo MTierra

Gréfico 4-2: Encuesta A resultados pregunta 4
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Analisis: latextura de ciprés es la que mas se escribié en las encuestas, en 17 ocasiones |o que
representa el 40%, seguido estd el cemento con un total de 10 ocasiones|o que representa el 23%,
e marmol se nombré en 4 ocasiones|o que representael 10%, lamaderay la piedra se nombraron
en 3 ocasiones cada una lo que representa €l 7% cada una, finalmente la hierba, ladrillo y tierra
se nombraron solo en 1 ocasion lo que representa el 3% cada una.

La respuesta que ha quedado en primer lugar es €l ciprés, planta fundamental para este lugar ya
gue es a partir de ella que se puede redlizar la creacion de las diferentes figuras que adornan a
santuario. Los demés materiales o texturas son 10s que se puede observar distribuidos alo largo
de las construcciones del mausoleo.

5. ¢En quéfuentesdeinspiracion cree que se basaron pararealizar lasfigurasde ciprés?

M Cultura HAnimales  MImaginacion

H Personajes M Griegos B Romanos

Gréfico 5-2: Encuesta A resultados pregunta 5
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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Andlisis: laculturafue larespuesta que mas se obtuvo, en 18 ocasiones |o que representa el 75%,
los animales con 2 respuestas representan € 9% mientras que la imaginacion, personajes
importantes, griegos, romanos se nombraron en una ocasion lo que viene a representar e 4% de
cada uno.

El aspecto cultural es € que se ha tomado en cuenta ya que las figuras no poseen una forma
estrictamente parecida alarealidad, més bien se hatratado de representar de una manera antigua,
caras redondas narices grandes y 0jos pequefios, 10s animal es como ya se menciond anteriormente

no se encuentran demasiadas figuras, asi como del resto quele sigue en lalista

2.2.1 Conclusiones

Tablas 1-2: Conclusiones de la encuesta

Cromética Verde Es el color que més predominaen el
cementerio ya que todas las
esculturas se encuentran realizadas
en ciprés, aparte de tener algunos
jardinesy &reas verdes, por lo que se
lo tomara como color principal.
Blanco de este color se encuentrarecubierto
€l resto del cementerio, en s todas
las construcciones del mausoleo,
sera tomado como color secundario.
Tipografia Con serif Las esculturas quieren dar a conocer
un aspecto cultural, a ser asi
estamos hablando de antigiiedad por
lo que se tomara en cuenta una
tipografia con serif que son las més
cercanas areflgjar o que queremos.
Icono Arco Es e segundo elemento més
reconocido en € cementerio por su
estructura de gran tamafio llama
répidamente la atencion de los
transelintes.

Camino a cielo Si bien es la primera figura en las
encuestas cabe recalcar que solo es
conocida por los expertos en €
cementerio, es la primerafigura que
serealizo en este lugar.

Rostros La tercera en las encuestas, existen
muchas figuras con estas formas que
se encuentran adornando €
santuario.

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.



CAPITULO 111

3. DESARROLLO DE PROPUESTAS

De acuerdo con lo redlizado en el capitulo 2 se puede obtener 1os elementos principales para

proceder a desarrollo de laidentidad visual

3.1 Propuestas de marca
Basandose en |las anteriores pautas se procedié a desarrollar diferentes propuestas, una propuesta

por cada elemento caracteristico del cementerio que gané como lo indica en la tabla anterior,
aparte de eso se procedido a hacer una posible combinacién entre los elementos: arco y rostros

é

Figura 1-3: Propuestas de marca
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

3.1.1 Seleccidn de la marca
Para la seleccion de la propuesta final se recurre a una encuesta a un focus group en lacua las
preguntas estén dirigidas a andizar lo simbdlico, estético y funcional. El focus group esta

conformado por personas expertas acerca del cementerio, personas naturales y por ultimo
disefiadores.
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1. ¢Creequelauutilizacion de color esla correcta?

Respuestas positivas

12

10 | |
S| S|

B Propuestal M Propuesta 2 Propuesta 3 Propuesta 4

o N B O

S S

Gréfico 1-3: Encuesta B resultados pregunta 1
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Analisis: € color verde con blanco utilizado en las propuestas obtuvo un resultado positivo y
equitativo, fue € color abtenido directamente de una fotografia de las figuras de ciprés, por lo

que sera el color para utilizarse en la propuestafinal.

2. ¢Son perceptibles los elementos visuales que lo componen?

Respuestas positivas

10

8 | |
0
S| S|

B Propuestal M Propuesta 2 Propuesta 3 Propuesta 4

)]

N

N

S S

Grafico 2-3: Encuesta B resultados pregunta 2
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Andlisis: esta pregunta hace referencia a observar s se pueden distinguir todas las formas que
componen a cada propuesta. Las propuestas nimero 1y 3 obtuvieron un resultado igual con 9

votos, mientras que la propuesta 2 obtuvo 8 votos y por Ultimo con 7 votos la propuesta 4
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3. ¢Creequeladistribucién de los elementos esla correcta?

Respuestas positivas

10

)]

I

N

S| S| S S

B Propuestal M Propuesta 2 Propuesta 3 Propuesta 4

Gréfico 3-3: Encuesta B resultados pregunta 3
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Analisis: en cuanto adistribucion de los elementos a parte de | os € ementos que componen a cada
propuesta también se hacia referencia a su parte tipogréfica, las propuestas 1 y 3 obtuvieron 9
respuestas positivas mientras que la propuesta 2 obtuvo 7 votos positivos la propuesta 4 obtuvo 6

Votos positivos

4. ;Cual deédlosrepresentameor alasfiguras deciprés?

Respuestas positivas

10

Sl Sl Sl S

B Propuestal M Propuesta 2 Propuesta 3 Propuesta 4

Gréfico 4-3: Encuesta B resultados pregunta 4
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Andlisis: la propuesta 1 fue la que mas votos positivos obtuvo 8, mientras que las propuestas 3 y
4 obtuvieron la misma cantidad, 7 de votos positivos y finalmente la propuesta 2 obtuvo 4 votos

positivos.
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5. ¢Cree que se pueda relacionar con un cementerio?

Respuestas positivas

14
12
10

o N B OO

W Propuesta 1 Propuesta 2 Propuesta 3 Propuesta 4

S| S| S| S|

Grafico 5-3: Encuesta B resultados pregunta 5
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Anadlisis: esta pregunta es muy importante ya que al mismo tiempo que se quiere denotar las
figuras de ciprés se quiere dar a conocer que es un cementerio, todas | as personas del focus group
votaron por la propuesta 3, 1a propuesta 4 obtuvo 7 votos positivos mientras que la propuesta 1 y

2 obtuvieron 5 votos positivos

6. ¢Cree que la tipografia evoca antigiiedad?

Respuestas positivas

10

S| S| S| S|

W Propuesta 1 Propuesta 2 Propuesta 3 Propuesta 4

Gréfico 6-3: Encuesta B resultados pregunta 6
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Andlisis: a tratarse de un sitio cultural, turistico se quiere hacer referencia de estaimagen en su
marca por o que su tipografia no debe evocar algo moderno, divertido etc. Latipografia de la

propuesta 3 fue la primera con 9 votos positivos, mientas que la tipografia de la propuesta 4 fue
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la segunda con 7 votos por ultimo las propuestas 2 y 1 obtuvieron 6 y 5 votos positivos
respectivamente.

7. ¢Creeque severiabien en diferentes soportes?

Respuestas positivas

10

S| S| S| S|

M Propuestal M Propuesta 2 Propuesta 3 Propuesta 4

Grafico 7-3: Encuesta B resultados pregunta 7
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Andlisis. a decir diferentes soportes hace referencia a plasmar la marca sobre diferentes
materiales u objetos. La propuesta 3 fue la primera con 9 votos positivos, la propuesta 2 obtuvo 8

votos, la propuesta 4 obtuvo 7 votosy por Ultimo la propuesta 1 obtuvo 5 votos.

8. ¢Esfécil derecordar?

Respuestas positivas

10,5
10

9,5

9 I I
8,5

S| S S| S|

M Propuestal M Propuesta 2 Propuesta 3 Propuesta 4

Gréfico 8-3: Encuesta B resultados pregunta 8
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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Andlisis: dgo muy importante para una marca es que sea fécil de retener en la memoria del
publico. La propuesta 3 obtuvo 10 votos positivos mientas que las propuestas 1, 2 y 4 obtuvieron
9 votos por igual.

9. ¢Si se separan sus elementos cree que se perderia su significado?

Respuestas positivas

O P N W B 01O

NO NO NO NO

W Propuesta 1 Propuesta 2 Propuesta 3 Propuesta 4

Grafico 9-3: Encuesta B resultados pregunta 9
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Andlisis: paraunamarcaes muy importante que se puedareconocer aun cuando se separasu parte
iconica con latipogréfica, en esta pregunta se tomé en cuenta las respuestas negativas, es decir
los NO ya que en este caso vienen a ser positivo que no se pierda su significado. La propuesta 3
obtuvo 5 votos negativos, mientas que la propuesta 1 obtuvo 4 votos, la propuesta 3 con 3 votos
y por ultimo la propuesta 4 con 2 votos.

10. ;Cudl delas4 propuestascreequeeslamejor pararepresentar al cementeriode Tulcan?

Respuestas positivas

2 I
0
S| S| S| S|

B Propuesta 1 Propuesta 2 Propuesta 3 Propuesta 4

Gréfico 10-3: Encuesta B resultados pregunta 10
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

40



Andlisis: esta pregunta es la més importante ya que aqui €l focus group debia declinarse solo por
unaopcion, lamasideal pararepresentar lamarca del cementerio. La propuesta 3 obtuvo 7 votos
mientas que la propuesta 1 y 4 obtuvieron 2 votos y finalmente la propuesta 2 no obtuvo votos

Conclusiones:

Al sumar todas | as respuestas positivas se obtuvo el siguiente gréfico:

Respuestas positivas

100
80
60
40

20

S| S| S| S|

B Propuestal M Propuesta 2 Propuesta 3 Propuesta 4

Gr éfico 11-3: Resultados de la encuesta B
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Analisis. se puede observar que la propuesta numero 3 es la que mayor puntgje obtiene en la
mayoria de las preguntas, ademas que en la pregunta 10 en la cual se debia escoger unadelas 4
propuestas para representar laimagen del cementerio de igual manera en lamisma salié como la
més sel eccionada.

3.2 Manual demarca

3.2.1 Simbolo

Foto original

Figura 2-3: Cementerio de Tulcan
Fuente:_http://www.sendautopi ca.com/tul can-esculturas-verdes/
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Dibujo artistico

D

Figura 3-3: Dibujo artistico
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Disefio final
B
Figura 4-3: Disefio final
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
3.2.2 Naming

José Maria

Azael Franco Guerrero
CEMENTERIO

Figura5-3: Naming
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

3.2.3 Construccién y geometrizacion

Figura 6-3: Geometrizacion de lamarca
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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14X

< José Maria
.. IAzael Franco Guerrerg/x
| CEMENTERIO -
30X

Figura 7-3: Geometrizacion del texto
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

15X

"“ =A=
— 1 B
José Maria

BAzael Franco Guerrero
CEMENTERIO

Figura 8-3: Geometrizacion icono + texto
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

3.2.4 Area de proteccion

José Maria

Azael Franco Guerrero
CEMENTERLD

=

Figura 9-3: Areade proteccion
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

3.2.5 Tamafo minimo

Aqui se muestra el tamafio minimo para usar la marca sin que sus el ementos pierdan significado,

el tamano normal delamarcaesde 8,1x5,4 cm



T g ™
iem | I HEE
José Maria
Azmael Franco Guerrera

4.5¢cm

Figura 10-3: Tamafio minimo
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

3.2.6 Tipografia

Tipografia primaria: latipografia principal o primaria a usarse esla Rokwell, es unatipografia

con serif que ayuda a unafacil lecturadel texto

José Maria
Bzael Franco Guerrero

Rockwell

ABCDEFGHIJELMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwzyz
1234567890

Figura 11-3: Tipografia principal
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Tipografia secundaria: latipografiasecundariaeslaPT Sans Caption, es unatipografiasin serif
gue resultafacil de diferenciar de latipografia principal.

CEMENTERIO

PT Sans Caption

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
1234567890

Figura 12-3: Tipografia secundaria
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.



3.2.7 Color

CMYEK 7 3.6 3625 - Y598 36 - K 26595
RGH 96B2A R 73 -G 10T -8/ 42
— =
—

mE @i
]Dﬂ-é Maria CMYR CO-MO-YO-K 100
Azael Franco Guerrero ORI R R o
CEMERTERI

Figura 13-3: Cromética
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Escaladegrises:

CMYE-CO-MO-%0 -K E123
FGE 30540300 B 48 - 48 - 5 4%
| - ]
BE e
« . CMYK-CO-MO-Y0-KI
José Maria RGE IDIDIE T 26 -G 29 -
Bzael Franco Guerrero

CEMENTERID

(W
B 27

Figura 14-3: Escalade grises
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Blancoy negro:

R a— —
HE Bl
José Maria
Azael Franco Guerrero

CEMEWTERIO

Figura 15-3: Marcaen blanco y negro
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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3.2.7.1 Fondos permitidos

Joseé Maria Jose Maria
Azael Franco Guerrero Azael Franco Guerrero
W CEFEHTENID y W EEHEHTER

Figura 16-3: Fondos permitidos
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

3.2.7.2 Fondos no permitidos

Figura 17-3: Fondos no permitidos
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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3.2.8 Aplicaciones

Papeeria

afls

José Mariz
Azael Franco Guerrero
a0

jasd Maria
Azzel Franoo Goermern

Julia Campos

Secretaria

Figura 18-3: Papeleria
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Fan page

afls

-
o | o, o

Carverisdo oan
Nac'a Arasd Franco
Chanvn

o
L e
L r—— .S .
- -
P - e
Wt S (TR —

A e dvad Vs Sovns Pamn C——

’

Figura 19-3: Fan Page
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Letrero

José Maria

Azael Franco Guerrero
CEMENTERIO

Figura20-3: Letrero
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Triptico

LAMIND & o

José Masia
Jawdd Franco Cuerrero
e

Figura 21-3: Triptico, frente
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.



Mapa del lugar
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Figura 22-3: Triptico, reverso
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

3.3 Sistema Sefial ético

3.3.1 Acopio de informacion

3.3.1.1 Usuario

Descripcion general

Las personas que visitan e cementerio en su mayoria son personas adultas entre 30 y 45 afios,
aunque en su mayoria son ecuatorianos existe afluencia de visitantes extranjeros, las personas
residentes de la ciudad en su mayoria van aun punto especifico es decir avisitar aagun pariente

fallecido mientras que | os visitantes van por conocer las figuras de ciprés.

Comportamientos
e Usuarios que se apoyan sobre las figuras
e Ingresar por zonas no permitidas
e Extraen piezas de otros mausoleos

e Desconocimiento de secciones del lugar
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e  Usuarios traen mascotas

e Desconocimiento de ubicacion de oficinas de administracion

e Desconocimiento de un lugar para parquear

e Desconocimiento del horario de atencion

o Desconocimiento de los diferentes servicios que presta el lugar

e Usuarios botan basura

3.3.1.2 Lugar

Necesidades
o Sefializacion del lugar para parquear
e Informacion sobre el lugar
e Horarios de atencion

e Distinguir los diferentes bloques del mausoleo

Caracteristicasfisicas del lugar
e Figurasde ciprés
e Mausoleos realizados en cemento y algunos en marmol
e Edificios administrativos realizados en cemento
e Caminos principalesy secundarios adoquinados
e Caminos que se abren entre las figuras de ciprés son detierra

e No poseecubierta

3.3.2 Planificacion

Se propone como estrategia crear una “ruta del ciprés” la cual indica el recorrido turistico que
podran realizar 1os usuarios que Unicamente acuden a observar las figuras de ciprés, de igua
manera se propone poner nombres a las calles para facilitar la ubicacién en el lugar; 1os nombres
de las calles son tomados de personajes religiosos de general ya que € lugar representa a un
campo santo entre los cual es tenemos nombres que se encuentran como parte del libro delabiblia
0 persongjes que realizaron actos histéricos para € mundo religioso, nombres de santos entre

otros.

50



3.3.2.1 Mapa del lugar
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Figura 23-3: Mapadel lugar zonificado
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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3.3.2.2 Lugares o servicios que presta €l lugar

Tabla 1-3: Codificacion de lugares

Cadigo

1D Area de recreacion y para descansar

2D Area de recreacion y para descansar

3C Lugar donde seinformay organiza de |os servicios que se presta
4B Servicios higiénicos

5D Lugar paraexhibir piezas culturales o de arte

6A Figura ornamental que simbolizala rebeldia de nuestros antepasados
7A Figura ornamental que representa a cultura ecuatoriana

8A Figura ornamental que representa a cultura ecuatoriana

9A Figura ornamental de cultura san Agustin

10A Figura ornamental de cultura san Agustin

11A Figura ornamental de antiguo imperio a que perteneci6 e Ecuador
12A Figura ornamental de cultura san Agustin

13A Figura ornamental de cultura san Agustin

14A Figura ornamental de cultura ecuatoriana

15A Figura ornamental de culturaincésica

16A Figura ornamental con forma de piramide

17A Figura ornamental de culturaincésica

18A Figura ornamental que representa alafruta chamburo

19A Figura ornamental que representa aun recipiente

20A Figuraornamental de culturaincésica

21A Figura ornamental que representa a un instrumento incasico

22A Figura ornamental que representaaun animal

23A Figuraornamental de culturaincésica

24A Figura ornamental que representa a un instrumento de la culturaincasica
25A Figura ornamental de culturaincéasica

26A Figuraornamental de estilo egipcio
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27A Figura ornamental que representa a un instrumento de culturaincasica
28A Figura ornamental que representa un utensilio de la culturaincésica
29A Figura ornamental que representa un utensilio precolombino

30A Figura ornamental de la culturaincésica

31A Figura ornamental delaculturaincésica

32A Figura ornamental en formade piramide

33A Figura ornamental que representaun utensilio

34A Figura ornamental dela culturaincésica

35A Figura ornamental en honor al hombre

36A Figura ornamental de la culturaincésica

37A Figura ornamental que representa a un animal

38A Figura ornamental que representa un instrumento incasico

39A Figura ornamental que representa un instrumento peruano

40A Figura ornamental que representa un instrumento de la cultura panzaleo
41A Figura ornamental que representa alasislas galdpagos

42A Figura ornamental que representa un instrumento de la cultura panzaleo
43A Figura ornamental que representa un instrumento de la cultura panzaleo
44A Figura ornamental de la culturainca

45A Figura ornamental que representa un instrumento de la cultura panzaleo
46A Figura ornamental en forma de animal

47A Figura ornamental que representa un animal

48A Figura ornamental de la culturaincésica

49A Figura ornamental de la culturaincésica

50A Figura ornamental de la culturaincésica

51A Figura ornamental que representaa un indigena

52A Figura ornamental en formade animal

53A Figura ornamental en formade animal

54A Figura ornamental en forma de animal

55A Figura ornamental representando la muerte
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56A Figura ornamental en forma de espiral

57A Figura ornamental en estilo romano

58A Figura ornamental estilo romano

59B Lugar de estadia paralos fotégrafos

60E Construccién que contiene atalides

61E Construccion que contiene atalides

62E Lugar en € que se obtiene unavista panoramicade todo € sitio
63H Figura escul pidaa mano que adorna el cementerio
64H Figura esculpida a mano que adorna el cementerio
65G Calle por la que transitan |os peatones

66G Calle por la que transitan los peatones

67G Calle por la que transitan los peatones

68G Calle por la que transitan |os peatones

69G Calle por la que transitan los peatones

70G Calle por la que transitan los peatones

71G Calle por la que transitan |os peatones

72G Calle por la que transitan |os peatones

73G Calle por la que transitan |os peatones

74G Calle por la que transitan |os peatones

75G Calle por la que transitan | os peatones

76G Calle por la que transitan | os peatones

771G Calle por la que transitan | os peatones

78G Calle por la que transitan |os peatones

79G Calle por la que transitan | os peatones

80G Calle por la que transitan | os peatones

81G Calle por la que transitan |os peatones

82F Ruta que seguir para observar las figuras de ciprés
83F Ruta que seguir para observar lasfiguras de ciprés
84F Ruta que seguir para observar lasfiguras de ciprés




85F Ruta que seguir para observar las figuras de ciprés

86F Ruta que seguir para observar lasfiguras de ciprés
87F Ruta que seguir para observar las figuras de ciprés
88l Sdida/ entrada

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

3.3.2.2.1 Sefales adicionales

Preinformativas

Tabla 2-3: Codificacion sefiaes adicionales

89l Sefial que indicadonde esta lafiguracamino al cielo
90l Sefia que indica donde esta e parque de los recuerdos
91l Sefia que indica donde esta el jardin altar de Dios

92 Sefial que indicadonde esta el kiosko estilo romano
a3l Sefial que indica donde estd el mirador

9l Sefia que indica donde esta la administracion

95l Sefia que indica donde estan los servicios higiénicos

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Direccion

Tabla 3-3: Codificacion sefiales direccion

96 Sefia que indica donde estalafiguracamino a cielo
97 Sefial que indicadonde esta el parque de los recuerdos
98 Sefial que indicadonde esta e jardin altar de Dios

99 Sefia que indica donde esta el kiosko estilo romano
100 Sefia que indica donde esta el mirador

101 Sefial que indica donde esta la administracion

102 Sefial que indica donde estén 1os servicios higiénicos

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Emergencia

Tabla 4-3: Codificacién sefiales emergencia

103J Botiquin de primeros auxilios
1043 Teléfonos de emergencia
105J En caso deincendio
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Restriccién
Tabla 5-3: Codificacion sefid es restriccion

106K Apoyarse sobre las figuras
107K Extraer plantas de losjardines
108K Pisar lugares de los jardines
109L Ingresar sin autorizacion

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Prohibicién
Tabla 6-3: Codificacion sefiales prohibicion

110L Botar basura

1111 Fumar

1121 Ingresar con animales

113L Ingresar bebidas alcohdlicas

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

3.3.2.3 Recopilacion fotografica de los lugares

Figura 24-3: Recopilacion fotograficadel lugar
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Figura 25-3: Recopilacion fotografica del lugar
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Figura 26-3: Recopilacion fotogréfica del lugar
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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Figura 27-3: Recopilacion fotogréficadel lugar
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Figura 28-3: Recopilacion fotografica del lugar
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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3.3.2.4 Fichas Senal éticas

Tabla 7-3: Fichatétem

1D
2D

Soporte: Tétem

Sefial: Identificacion

Texto: Parque de los recuerdos, jardin atar de Dios

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
Icono: Verde

M edida aproximada: 50 X 30 cm, Im de altura

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: dentro del lugar cercado, sobre latierra

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Tabla 8-3: Fichamural icono + texto

3C

Soporte: murd

Sefial: Identificacion

Texto: administracion

Tipografia: PT Sans Caption

Icono:
L
'F..v--‘r
e~
Calor: Fondo: Blanco
Texto: Verde
Icono: Verde

M edida apr oximada: 30x15 cm

Situacién delaflecha:

Datos de ubicacion: en las afueras del edificio

Observaciones:

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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Tabla 9-3: Fichamural icono + texto

4B

Soporte: mural

Sefial: Identificacion

Texto: bafios

Tipografia: PT Sans Caption

I cono:

Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
Icono: Verde

M edida aproximada: 20 x 30 cm

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar, sobre la puerta

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Tabla 10-3: Fichamural icono + texto

5D

Soporte: mural

Sefial: Identificacion

Texto: Museo

Tipografia: PT Sans Caption

I cono:
i
i
Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
Icono: Verde

M edida aproximada: 20 x 30 cm

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en el lugar, sobre la puerta

Observaciones:

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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Tabla 11-3: Fichatétem identificacion

BA Soporte: tétem

7A Sefial: Identificacion

Texto: Monumento alaira, Indigena Quillasinga

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
| cono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de dtura

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar, sobre lavereda

Observaciones: e panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Tabla 12-3: Fichatétem identificacion

8A Soporte: totem

9A Sefial: Identificacion

Texto: Cacique quillasinga, La familia, Escultura monolitica

10A
Tipografia: PT Sans Caption
I cono:
Color: Fondo: Blanco
Texto: negro
Icono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de dtura

Situacion de la flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar, sobre lavereda

Observaciones: el panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

63



Tabla 13-3: Fichatétem identificacion

11A
12A
13A

Soporte: tétem

Sefial: Identificacion

Texto: Monoliticalncasica, Similar a arte San Agustin, Escultura antropomorfa

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
I cono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de dtura

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar, sobre lavereda

Observaciones: e panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Tabla 14-3: Fichatétem identificacion

14A
15A

Soporte: tétem

Sefial: Identificacion

Texto: Venus de Valdivia, Mascarones

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

Coalor: Fondo: Blanco
Texto: Verde
| cono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de dtura

Situacion de la flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar, sobre lavereda

Observaciones: el panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.




Tabla 15-3: Fichatétem identificacion

16A | Soporte: tétem

17A Sefial: Identificacion

Texto: Pirdmide compuesta, Cofre incasico

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
| cono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de dtura

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar, sobre lavereda

Observaciones:. € panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Tabla 16-3: Fichatétem identificacion

18A | Soporte: tétem

Texto: Chilguacan, Compotera, [dolo, Cofre incésico

20A | _ _
Tipografia: PT Sans Caption
21A -
I cono:
Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
| cono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de altura

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en el lugar, sobre lavereda

Observaciones: el panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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Tabla 17-3: Fichatétem identificacion

22A
23A
24A
25A

Soporte: tétem

Sefial: Identificacion

Texto; Mono chorrera, Cabeza de defante, Vaso incésico, Idolo

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:
E-
Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
| cono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de dtura

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar, sobre lavereda

Observaciones: e panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Tabla 18-3: Fichatétem identificacion

26A

Soporte: tétem

Sefial: Identificacion

Texto: Avenidaestilo egipcio

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
| cono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de dtura

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar, sobre lavereda

Observaciones: el panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Tabla 19-3: Fichatotem identificacion

27A | Soporte: tétem

28A Sefial: Identificacion

Texto: Hachaincésica, Ollas de la época precolombina, Utensilios precolombinos, Piramide incasica

20A | _
Tipografia PT Sans Caption
30A -
| cono:
Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
| cono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de dtura

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en el lugar, sobre lavereda

Observaciones: e panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Tabla 20-3: Fichatotem identificacion

31A Soporte; tétem

32A Sefial: Identificacion

Texto: Mesaincésica, idolo, Piramide compuesta, Conjunto de implementos incésicos

33A | _
Tipografia: PT Sans Caption
34A -
I cono:
Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
| cono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de altura

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en el lugar, sobre lavereda

Observaciones: el panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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Tabla 21-3: Fichatotem identificacion

35A | Soporte: tétem

36A Sefial: Identificacion

Texto: Monumento al hombre por su trabajo, Vasijaincasica

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
| cono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de altura

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar, sobre lavereda

Observaciones:. €l panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Tabla 22-3: Fichatotem identificacion

37A | Soporte: tétem

Texto: Cisnede pie, Ollaincésica, Murano

39A
Tipografia: PT Sans Caption
I cono:
Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
Icono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de dtura

Situacion de la flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar, sobre lavereda

Observaciones: el panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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Tabla 23-3: Fichatétem identificacion

40A | Soporte: tétem

41A Sefial: Identificacion

Texto: Cantaro de estilo panzaleo, Tortuga, Ollade estilo panzaleo

42A
Tipografia: PT Sans Caption
I cono:
Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
Icono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de altura

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en el lugar, sobre lavereda

Observaciones: e panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Tabla 24-3: Fichatétem identificacion

43A Soporte; tétem

44N Sefial: Identificacion

Texto: Cazuela de estilo panzaleo, Porta liquidos incésicos, Cuenco estilo panzaleo, Tucan

45A _ i
Tipografia: PT Sans Caption
46A -
I cono:
Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
| cono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de altura

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar, sobre lavereda

Observaciones: el panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Tabla 25-3: Fichatétem identificacion

47A | Soporte: tétem

48A Sefial: Identificacion

Texto: Armadillo, Ollita estilo incésico, Coronaincasica

49A
Tipografia: PT Sans Caption
I cono:
Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
I cono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de altura

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar, sobre lavereda

Observaciones: e panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Tabla 26-3: Fichatétem identificacion

50A | Soporte: tétem

51A Sefial: Identificacion

Texto: Vasijaincésica, Cacique Rumifiahui, Iguana

52A
Tipografia: PT Sans Caption
I cono:
Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
Icono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de altura

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar, sobre lavereda

Observaciones: el panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Tabla 27-3: Fichatétem identificacion

53A | Soporte: tétem

5AA Sefial: Identificacion

Texto: Cisne en posicion de reposo, Pato salvaje, Viuda

55A
Tipografia: PT Sans Caption
I cono:
Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
Icono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de dtura

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en el lugar, sobre lavereda

Observaciones: e panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Tabla 28-3: Fichatotem identificacion

56A | Soporte: tétem

Sefial: Identificacion

Texto: Camino al cielo

Tipografia: PT Sans Caption

I cono:

Color: Fondo: Blanco

Texto: Verde

Icono: fotografia

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de altura

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en el lugar

Observaciones: el panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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Tabla 29-3: Fichatétem identificacion

57A | Soporte: tétem

Sefial: Identificacion

Texto: Kiosko estilo romano

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
I cono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de altura

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en el lugar

Observaciones:. € panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Tabla 30-3:; Fichatétem identificacion

58A | Soporte: tétem

Sefial: Identificacion

Texto: Avenidaromana

Tipografia: PT Sans Caption

I cono:

Coalor: Fondo: Blanco
Texto: Verde
| cono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de altura

Situacion de la flecha:

Datos de ubicacion: en el lugar, sobre lavereda

Observaciones: e panel inclinado 130 grados

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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Tabla 31-3: Fichamural icono + texto

59B Soporte: mural

Sefial: Identificacion

Texto: Fotografos

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:
.'©
Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
Icono: verde

M edida aproximada: 30 x 15 cm

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar, sobre la puerta

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Tabla 32-3: Fichamural icono + texto

60E Soporte: mural

61E Sefial: Identificacion

Texto: Mision geodésica, sindicato de choferes

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

Coalor: Fondo: Blanco
Texto: Verde
| cono:

M edida aproximada: 30 x 15 cm

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar, en la parte de arriba del mausoleo

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Tabla 33-3: Fichamural icono + texto

62E Soporte: mural

Sefial: Identificacion

Texto: mirador

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
Icono: verde

M edida aproximada: 20 x 30 cm

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar, en las gradas

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Tabla 34-3: Fichamural texto

63H Soporte: mural

64H Sefial: Identificacion

Texto: Piedradelapiedad, Virgen de Lagarda

Tipografia: PT Sans Caption

I cono:

Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
Icono:

M edida aproximada: 15 X 30 cm

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar, en el espacio entre gradas de la Ultima grada

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Tabla 35-3: Fichamural texto

65G
66G
67G
68G
69G
71G
73G
74G
75G
76G
77G
80G
81G

Soporte: mural

Sefial: Identificacion

Texto: El salvador, Santaclara, Virgen del Rocio, Zacarias, Santo Tomés, José, Lucas, Ismael, Abraham,
Francisco de Asis, Juan Bautista, Gabriel, Jacob

Tipografia: Franklin Gothic Medium Cond

Icono: no

Color: Fondo: Blanco
Texto: Negro
I cono:

M edida aproximada: 30 x 15 cm

Situacién delaflecha:

Datos de ubicacion: en el lugar de cadacalle

Observaciones:

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Tabla 36-3:; Fichabanderin texto

70G
72G
78G
79G

Soporte: banderin

Sefial: Identificacion

Texto: San Mateo, Moisés, San Miguel, Marcos

Tipografia: Franklin Gothic Medium Cond

Icono: no

Color: Fondo: Blanco
Texto: Negro
Icono:

M edida aproximada: 30 x 15 cm

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en € lugar de cadacalle

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Tabla 37-3: Fichamural icono + texto

82F Soporte: mural

Sefial: direccién

Texto: Rutadel ciprés

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
Icono: verde

M edida aproximada: 30 x 15 cm

Situacion de la flecha: derecha

Datos de ubicacion: en la parte alta de los mausoleos

Observaciones:

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Tabla 38-3: Fichamura icono + texto

83F Soporte: mural

Sefial: direccion

Texto: Rutadel ciprés

Tipografia: PT Sans Caption

I cono:

Coalor: Fondo: Blanco
Texto: Verde
Icono: verde

M edida aproximada: 30 x 15 cm

Situacion dela flecha: izquierda

Datos de ubicacion: en la parte alta de los mausoleos

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

76



Tabla 39-3: Fichatétem icono + texto

84F Soporte: tétem

Sefial: direccién

Texto: Rutadel ciprés

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
Icono: verde

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de altura

Situacion de la flecha: derecha

Datos de ubicacion: en e lugar sobre latierra

Observaciones:

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Tabla 40-3; Fichatétem icono + texto

85F Soporte: tétem

Sefial: direccion

Texto: Rutadel ciprés

Tipografia: PT Sans Caption

I cono:

Coalor: Fondo: Blanco
Texto: Verde
Icono: verde

M edida aproximada: 50 x 30 cm, 1 m de altura

Situacion dela flecha: izquierda

Datos de ubicacion: en € lugar sobrelatierra

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

77



Tabla 41-3: Fichabanderin icono + texto

86F Soporte: banderin

Sefial: Identificacion

Texto: rutadel ciprés

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

Color: Fondo: Blanco
Texto: Verde
Icono: verde

M edida aproximada: 50 x 30 cm

Situacion de la flecha: derecha

Datos de ubicacion: en la parte alta de los mausoleos

Observaciones:

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Tabla 42-3: Ficha banderin icono + texto

87 F | Soporte: banderin

Sefial: Identificacion

Texto: rutadel ciprés

Tipografia: PT Sans Caption

I cono:

Coalor: Fondo: Blanco
Texto: Verde
Icono: verde

M edida aproximada: 50 x 30 cm

Situacion dela flecha: izquierda

Datos de ubicacion: en la parte alta de los mausoleos

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Tabla 43-3: Fichamural texto

88l

Soporte: mural

Sefial: Identificacion

Texto: Entrada/ Salida

Tipografia: PT Sans Caption

I cono:

Color: Fondo: Blanco
Texto: verde
| cono:

M edida aproximada: 50 x 30 cm

Situacion de la flecha:

Datos de ubicacion: sobre laentrada

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Tabla 44-3: Fichatétem preinformativa - direccion

891
90l
91l
921
93l
94|
95l
96l
971
98l
99l
1001
1011
1021

Soporte: tétem

Sefial: preinformativa - direccion

Texto: Camino a cielo, Parque de los recuerdos, Jardin atar de Dios, Kioskos estilo romano, Mirador,
Administracion, Baros

Tipografia: PT Sans Caption

I cono:

Color: Fondo: Blanco
Texto: negro
| cono:

M edida aproximada: 100 x 50 cm

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en laentrada

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Tabla 45-3: Fichamural icono

103J | Soporte: mural

Sefial: emergencia

Texto:

Tipografia:

I cono:

Color: Fondo: Blanco
Texto:
Icono: rojo

M edida aproximada: 20x20 cm

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en la parte de arriba de la ubicacién del botiquin

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Tabla 46-3: Fichamural icono + texto

104J | Soporte: mural

Sefial: emergencia

Texto: emergencias 911

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

Coalor: Fondo: blanco

Texto: rojo

Icono: rojoy negro

M edida aproximada: 20x30 cm

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: afueradel edificio de administracion

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Tabla 47-3: Fichamural texto

105J

Soporte: mural

Sefial: emergencia

Texto: extintor

Tipografia: PT Sans Caption

Icono: no

Color: Fondo: blanco
Texto: rojo
| cono:

M edida aproximada: 20 x 10 cm

Situacion de la flecha:

Datos de ubicacion: arribade la ubicacion del extintor

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Tabla 48-3: Fichamural texto

106K
107K

Soporte: murd

Sefial: restriccion

Texto: no apoyarse sobre |as figuras, no arrancar las plantas

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

Color: Fondo: blanco
Texto: negro
Icono:

M edida apr oximada: 20 x 10 cm

Situacién delaflecha:

Datos de ubicacion: en laentradadel cementerio

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Tabla 49-3: Fichatétem icono + texto

108K

Soporte: tétem

Sefial: restriccion

Texto: no pisar

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

Color: Fondo: blanco

Texto: rojo

I cono: rojo y negro

M edida apr oximada: 20 x 30 cm, altura60 cm

Situacion dela flecha:

Datos de ubicacion: en losjardines

Observaciones:

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Tabla 50-3: Fichamura icono + texto

109L

Soporte: mural

Sefial: prohibicion

Texto: no pase

Tipografia: PT Sans Caption

I cono:

Coalor: Fondo: blanco
Texto: rojo
Icono: rojo

M edida aproximada: 20 x 30 cm

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en las areas que estén prohibidas €l ingreso para los pestones

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Tabla 51-3: Fichamural icono

110L | Soporte: mural

Sefial: prohibicion

Texto: no botar basura

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

R

Color: Fondo: blanco

Texto: rojo

I cono: rojo y negro

M edida aproximada: 20 x 30 cm

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en laentradadel cementerio

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Tabla 52-3: Fichamural icono

111L | Soporte: mural

Sefial: prohibicion

Texto:

Tipografia:

| cono:

Coalor: Fondo: blanco

Texto:

Icono: rojo 'y negro

M edida aproximada: 20 x 30 cm

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en laentradadel cementerio

Observaciones:

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

83



Tabla 53-3: Fichamural icono

1121

Soporte: mural

Sefial: prohibicion

Texto:

Tipografia:

| cono:

Color: Fondo: blanco

Texto:

I cono: rojo y negro

M edida aproximada: 20 x 30 cm

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en laentrada del cementerio

Observaciones:

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Tabla 54-3: Fichamura icono + texto

113L

Soporte: mural

Sefial: prohibicion

Texto: prohibido bebidas alcohdlicas

Tipografia: PT Sans Caption

| cono:

Color: Fondo: blanco

Texto: rojo

I cono: rojo y negro

M edida aproximada: 20 x 30 cm

Situacién dela flecha:

Datos de ubicacion: en laentradadel cementerio

Observaciones:

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.




3.3.3 Etapa de disefio

3.3.3.1 Tipologia

Las fuentes de inspiracion que se pueden obtener para la creacion de la plantilla que abarcara a

toda la sefid ética son las siguientes:

Figura 29-3: Fuente de inspiracion sefia ética
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Tomar las formas que componen la marca del cementerio, es decir rectdngulos y principal mente

[\

Figura 30-3: Fuente de inspiracion sefial ética
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

el arco.

El trapecio es una de las formas que més se observa en las figuras del cementerio ya que sirven
como base delas figuras y conforme avanzan en altura van escul piendo las diferentes formas.

3.3.3.2 Propuestas

Basado en las formas anteriormente propuestas y una vez que se obtuvo en las fichas sefial éticas

los soportes necesarios se realizd las posibles plantillas.
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Vs «onvi trens Mealwein Fasio v iiwe 1eue Mastea vy Todns v oan teany

————

Figura 31-3: Propuestas de sefial ética
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

3.3.3.3 Laminas técnicas

Mural icono

Vista superior

| [T
H4om

Jom Zcm

Vista Lateral
Vista Frontal Vista Posterior

15cm

1lem

O=‘Icm

3D

Figura 32-3: Laminatécnicamural icono
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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Mural icono + texto

Vista superior
| . [ [ T
dm 7cm ,2em, 22 cm Vista Lateral
\ Vista Frontal
15cm|
8cm
B
D =1xlcm 35cm L1 lom
dom
Vista Posterior / \
3D

-

Figura 33-3: Laminatécnicamural icono + texto
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Mural solo texto

Vista superior
] B i
3em fom Tam 20cm ~ 3cm
\ Vista Frontal
12cm)|

30cm

Vista Posterior

Figura 34-3: Laminatécnicamural texto
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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Banderin icono + texto

Vista superior

13cm ! dcm | 23cm

Vista Frontal

20cm

D

Figura 35-3: Laminatécnica banderin icono + texto
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Banderin solo texto

Vista superior
| B | |
Som Icm 20 cm Vista Lateral
\ Vista Frontal
12cmi|
10cm
@) )
30cm IEI

Vista Posterior

3D

Figura 36-3: Banderin texto
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Totem icono + texto de identificacion defiguras

Vista Superior

Vists Laberal
T 2 2cm Bem Zm Jom

| N | e
/O_/ N

17em 4 N

g

4 /_/—\_ Wistn posterior
\\
/
!

o

Figura 37-3: Laminatécnica tétem identificacion icono + texto
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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Toétem icono + texto

Vista Superior
| [ ] [ ] .
Icm Vista Lateral
10cm Jom 3cm 8cm

4cm Vista frontal
30cm

e "

40 cm 1?‘“
Vista posterior D
-y

Figura 38-3: Laminatécnicatétem icono + texto
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.



Totem direccional — preinformativo

Wista Superiar

E5em Vists Lateral Vista posteror

120 om 180 om
S50cm
t
Toem 0
90cm 15an
an

Figura 39-3: Laminatécnicatétem pre informativo — direccional
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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3.3.3.4 Codigo linguistico

Tabla 55-3: Codigo linglistico sefialética

Tipogr afia

Donde

Significado

Franklin Gothic Medium Cond

G

Al ser una tipografia sin serif,
reducida en su traking y con
apariencia bold es facilmente
interpretable lo que facilitara la
lectura de las calles.

PT Sans Caption

A,B,C,D,E,F,HI

Es la tipografia secundaria de la
marcadel cementerio, sinserif y de
facil lectura.

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

3.3.3.4.1 Reticula del texto

Mural icono mastexto

Figura 40-3: Reticula del texto mural icono + texto
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Mural solo texto

Jem

Figura 41-3: Reticuladel texto mura texto
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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Banderin icono mastexto

Figura 42-3: Reticula del texto banderin icono + texto
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Banderin solo texto

W 3.50m

fom

Figura 43-3: Reticuladel texto banderin texto
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Totem icono més texto deidentificacion defiguras

Figura 44-3: Reticuladel texto tétem identificacion icono + texto
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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To6tem icono mastexto

| WIE
 hEm

1[4 4]

[- =]

e

[ 41

Figura 45-3: Reticuladel texto tétem icono + texto

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

3.3.3.5 Cadigo cromatico

Tabla 56-3: Codigo cromatico sefia ética

Color

Donde

Significado

. CMYE: CT3.2=M 3625 Y %0 36 - K 26,595
RGH 4960B2A R 73 -G 107 -B 42

Tipografia e iconos de
laszonas A, B, C, D, E,
F,H, I

Color corporativo,
color primario de la

marca

CMYR CO-MO-Y0-KG
RGE FFFEFF; B 255 -G 255 -B 155

Fondo de todos los

soportes

Color corporativo,
color secundario de

lamarca

CHOYVEC CO-BMO -0 0 - K N
RGR IDITIR: B 20 -G 29 -R 27

TipografiadelazonaG

Fecilita la lectura
ademas de una facil
apreciacion a la

distancia

CMYEG CO= M 100 [0 -K O
RGB IDIDIB: R227-G6-B 19

Iconosdelaszonas J, K,
L

Llamar la atencién
del usuario

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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3.3.3.6 Cadigo iconico

Figura 46-3: Fuentes de inspiracion iconos
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Las figuras de ciprés en su mayoria estan compuestas de estos elementos, los rectangulos no
pueden tener vértices perfectos ya que en las esculturas de ciprés resulta muy dificil deredizarlo
por lo que se trabajara de igual manera para la elaboracién de los iconos.

Gréficos 12-3: Fuentes de inspiracion
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Como ya se habiamencionado que € trapecio eslaforma base paravarias de lasfiguras, deigual

manera se tomara como un e emento en €l disefio de los iconos.

3.3.3.6.1 Propuestas

1 2 3

Figura 47-3: Propuestas iconicas
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Se selecciono latercera propuesta que esta compuesta por todos |os e ementos con lafinalidad de

gue los iconos sean mejor elaboradosy se facilite asi su comprension.
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3.3.3.6.2 Reticula del icono

Mural icono

2om

i 0.5 cm

Figura 48-3: Reticula del icono mural icono
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Figura 49-3: Iconos en reticula mural icono
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Mural icono mastexto

(L.h |

2Eem

105 ¢mm

Figura 50-3: Reticuladel icono mural icono + texto
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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oIl
+i A
@ D

Figura 51-3: Iconos en reticula mural icono + texto
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Banderin icono mastexto

&.3cm

Figura 52-3: Reticula del banderinicono + texto
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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i

Figura 53-3: Iconos en reticula del banderin icono + texto
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

Tétem icono mastexto deidentificacion defiguras

Figura 54-3: Reticula del tétem de identificacion icono + texto
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.

T6étem icono mastexto
H

w DS

[Fay ]

Figura 55-3: Reticuladel tétemicono + texto
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Figura 56-3: Iconos en reticuladel tétem icono + texto
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

Totem direccional — preinformativo

] #
i
A
.
.
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.
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e 4
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O et | RS R
St B | M
§ : L 8 | b
(EEE R A T ewsEsRAsERE.
.
s | -
by |
7,
o e |
il -
=y

' Uated esth agel

T Ruta del cipiés

l Adeiniatspciin

B vores

L eeoin otter de Dios

L. Parque de tos recuerdos
Camine al Gele

A Xrosho extrio remans

M Micagor

Figura 57-3: Reticulatétem direccional - pre informativo
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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3.3.3.6.3 Disefios finales

'Jardin altar 3
de Dios

Figura 58-3: Disefio final tétem icono + texto
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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MURAL [CONO + TEXTO

Misién
Geodésica

Sindicato
de choferes

Ruta del ciprés

911
Emergencias

110L

No botar
basura

alcohélicas

Prohibido bebidas

Figura 59-3: Disefio final mural icono + texto

Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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MURAL TEXTO

63G 64G
z W\ /fVirgen de Lagarda\\
Calle Calle
CaIIe Calle
W\ ZACARIAS
Calle Calle
CaIIe Calle
LUCAS ISMAEL
Calle Calle
ABRAHAM W\
CaIIe Calle
Calle
o m

1 05J

/ Salida \ Extintor \

106K 107K

No apoyarse No arrancar
en las figuras las plantas

Figura 60-3: Disefio final mural texto
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.

104



BANDERIN TEXTO

70G 72G 78G

MOISES SAN MIGUIEL

Calle

SAN MATEO \

79G
mw\
MARCOS

Figura 61-3: Disefio final banderin texto
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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BANDERIN iCONO + TEXTO

86F 87F

- €\
Ruta del ciprés\ Ruta del ciprés\

Figura 62-3: Disefio final banderin icono + texto
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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TOTEM IDENTIFICACION

8A-9A-10A 1MA-12A-13A

Monumento

Monumento
alaira

alaira

Indigena
Quillasinga

Cacique
Quillasinga

Monumento Escultura
ala famitia

Monolitica
monolitica

Incésica

14A - 15A

Similar al Escultura
arte San Agustin  antropomorfa

16A-17A 18A-19A-20A-21A

Venus Mascarones
de Valdivia

Mascarones Piramide Cofre Cofre Cofre Idolo  Compotera Chilguacan
compuesta Incasico Incasico Incasico
22A-23A-24A-25A 26A

27A-28A - 29A - 30A

Cabeza de

Vaso
elefante

incasico

idolo Mono

Chorrera

Avenida estilo Egipcio

Piramide  Utensilios  olas detaépoca Hacha
Incasica precolombinos  precolom!

Incasica

Figura 63-3: Disefio final totem identificacion icono + texto
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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31A-32A-33A-34A

Piramide
compuesta

Mesa
Incasica

Monumento al hombre
por su trabajo

35A-36A

Vasija
Incasica

37A-38A-39A

Cisnede pie  Olla Incasica Murano

40A-41A-42A

Cantaro de Olla de
estilo Panzaleo estilo Panzaleo

Tortuga

43A - 44A - 45A - 46A

el
estilo Panzaleo

lade Portaliquidos  Cuenco

Incésico  estilo Panzaleo

Tucan

47A - 48A - 49A

A

Armadillo Ollita
estilo Incasico

Corona Incasica

50A-51A-52A

Vasija
Incasica

Cacique
Ruminahui

Iguana

53A-54A-55A

de reposo

Cisne en posicion  Pato salvaje

Viuda

56A

Camino al cielo

57A

Kiosko estilo romano

58A

Avenida Romana

Figura 64-3: Disefio final tétem identificacion icono + texto

Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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MURAL {CONO

103J 11L 112L

Figura 65-3: Disefio final mural icono
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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[
n —
e i‘@
@ Ruta del dprés @ lardin altar de Dios

9 administracion @ Farque de Los recuserdos

@ Badios O Camino al cielo

Figura 66-3: Mapa pre informativo — direccional
Realizado por: Jonathan Méndez, 2019.
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Figura 67-3: Disefio final tétem pre informativo — direccional
Realizado por: Jonathan M éndez, 2019.
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CONCLUSIONES

El cementerio José Maria Azael Franco Guerrero en la actualidad no posee identidad visual y

la sefial ética es nula por 1o que no se tuvo ningln material gréfico como referencia.

e Larecopilacion de informacidn bibliogréfica ayudo a conocer caracteristicas del cementerio
como su estructura, fuentes de inspiracién, origen e historia las cuaes son parte fundamental
como conocimiento previo a desarrollo de laidentidad visua y sefialética.

e Lautilizacion de instrumentos de investigacion como la encuesta permitié conocer lasfiguras
de ciprés mas representativas para |os visitantes: 10s arcos, camino al cielo y rostros de esta

manera se puede desarrollar 1as propuestas parala parte iconica de la marca.

o El desarrollo del sistema sefid ético como la ruta del ciprés permite identificar y distinguir la

parte turistica que puede ser visitada en € cementerio José Maria Azagl Franco Guerrero.
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RECOMENDACIONES

e Lainformacién bibliogréfica que se tiene acerca del cementerio José Maria Azael Franco
Guerrero es escasa, se deberia hacer una recopilacién en un solo documento para facilitar

futuras investigaciones.

e Esimportante que € cementerio Jose Maria Azael Franco Guerrero a ser un lugar turistico
iconico delaciudad de Tulcan tengaun identificador visual quele permitafacilitar su difusion
através de diferentes medios publicitarios.

e Empezar primero disefiando laidentidad visual ya que asi se obtienen pautalas cuales pueden
ser usadas en @ sistema sefialético con la finalidad de que juntas funcionen como un solo

sistema visual.

e Separar la parte turistica de la parte natural por la que fue creada este lugar es decir un

cementerio para ello se pone a disposicion un triptico con una “ruta del ciprés” ANEXO D
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GLOSARIO

Campo santo. - en lareligién catdlica esllamado asi d lugar para enterrar alos muertos.

Angelefio. - oriundo de laciudad del Angel, provinciadel Carchi.

Esculturasen verde. - esculturas realizadas en cipreés.

Mausoleo. - Monumento funerario levantado sobre la tumba de una persona

Tipologia. — tipos o clases, diferencias de formas u model os.

Identidad visual. — representacion visual de una organizacion que contiene e manual de marca
y sus aplicaciones.

Sistema sefial ético. — sistema de comunicacion visual el cual contiene un conjunto de sefiales
las cual es tienen como objetivo orientar o guiar.
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ANEXO A: Encuesta para definir las caracteristicas del cementerio
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ANEXOS

Escuela Superior Politécnica de Chimborazo
Facultad de Informatica y Electrdonica

Escuela de Disefio Grafico

EMCUESTA PARA DEFINIR LA IDENTIDAD VISUAL DEL CEMENTERIO DE TULCAN

Ejemplo

Explicacion

£ Quwe figura consideras usted que
es |3 iconica del cementerio?

20we colores distingue usted an
el cementerio?

i Quwe formas hz distinguido en
las figuras del cementeric?

£Cudles son las diferentes
texturas gue ha visto en 2l
cemantario?

:Em que fuentes de inspiracion
cres que s basaron para
realizar las figuras de cipres?




ANEXO B: Encuesta para seleccionar lamarca

: ' Escuela Superior Palitéonica de Chimborazo h
! Facultad de informitica y Ebectrdnica e
= Escuela de Disefio Grafico u

Encusesta para definir |2 identidad wisual del cementerio de Tulcdn

D aeuerdo con s sigubentes propusestas madgue oon una X seghn Su ofiterio

2
5|
José Maria Azael é LE-‘ ﬁ

=
Franco Gerrero e Joud Mavia Josa Maria u

T iBgri bl Mrmvares Livermer Azael Franco Gerreto | José Mana Arael Franco Germero

[ ey CEUFSTIEC N

1] {Cree que la utilizacdén de color es la correcta?

3 ) ND 81/ ND 2 ) NO 5 f WD

2] JSon perceptibles los slementos visuales que lo companen?

S/ WD 8 ND S/ ND 5 f ND

1] iCree gue la distribuddn de los elementos e la correcta?

9 J NOD L i S WD 8 f NO

4) ¢Cudl de ellos represents mejor o las figuras de ciprés?

S/ MO 8 ND 2/ ND 5/ WO

5] {Cree que se pusda relacionar con un cemenierio?

S/ NO S/ NO S/ ND 51/ WO
6] {Cree gue la Upogralls evocs antigliedad?

5 / WO S NO L S f WO



7] iCree gue se veria bien en diferentes soportes?

5/ wND =/ ND a / NO 5k S WO
8] {Es Tacil de recordar?

5/ ND 51 ND 5§ nND 5 f WD

9] 50 se separan sus elementos oree gue 32 perderia su significado?

3 f WD 8l f ND 8§ hD 8 f HO

10) JCudl de |&s 4 propuestas cree que g4 |a mejor para represeéntar al cementerio de Tulcdn?

11} Tiene alguna sugerencia para sgueils que considers la mejor




ANEXO C: Copiade acuerdo de declaratoria INPCE

o NADICIAL DE TATARMOND CULTATAL 3= - .
(STITUTC AIAS S ELAL
s USSR T ¥ GUANAOIT AR PR ST DOMINGG . Tio.sk, somg o

e Al n . . ) 5

";rw FOINICI0 DEL MINGTEEID DE ) BUCACLON - CASILLA #1  QoTrO - ECTADONX
ANTRU !
//—-"-— e e
M
Quite,

£L DIMECTOR Dkl INETITUTO MACIONAL DE FATRIMONIO CULTURAL

s sjerciclo de las etribucionss que le confiere el Arsfoulc 70
o la Ley de Fatrimonioc Cultural;

COKSIDEHANDO »

WUZ ol Cemsnterio de la ciudad de Tulcdn se encuentzs esdornado
por un jard{n de especisles ouzlidadsn artisticas, oom al
&provechaniento del ciprés para modelar grandes forsas o3
cultéricas que dan un sorprendente atractivo ¥ que se las
conoce como "ESCULTURAS EN VERDEB",

SUE 1a calidsd art{stica y permanente de esta Expoaicidn ha sus
citado el interds nacional e internacionsl dal turisso p
P8 visitar i1a oiudad de Tulcén ycomm-mnmmﬁ
EN VERDE",

UE 1a conservacién de tan isportante testimonio de la capasci
€ad artfation del hombre seouvatorianc amerita que ee 1la
consexve con todos los cuidados téonicos para su suparvi
vancin,

ACUEBRD A
ESCULTURAS BN VEXDE® del

e g oot e




ANEXO D: Triptico

R T T T T

LI —

[ < e e

Jozé Maria
Azacl Franco Guesrean

teravim

Mapa del lugar

Kiosko oy nlcnm:ro

Historia
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