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DISENO DE UN PRODUCTO TURISTICO PARA EL CANTON JOYA DE LOS
SACHAS, PROVINCIA DE ORELLANA

1. INTRODUCCION

A. IMPORTANCIA

El turismo anualmente desplaza casi 800 millones de personas es visto por parte de los
investigadores y politicos como la salvacion para economias fragiles y para la proteccion y
mantenimiento del patrimonio natural y cultural (Beni, 2003) la contribucién total del viaje y el
turismo a la economia global fue de 7,2 trillones de dolares lo que equivale al 9,8% del
Producto Interno Bruto (PIB) de toda la economia de ese afio, ayudando a la creacién de 2,5
millones de puestos de trabajo nuevos directamente en el sector turistico, segun cifras de la
Organizacion Mundial de Turismo (OMT) el turismo mueve alrededor de 1000 millones de
personas (Organizacién Mundial de Turismo, 2015). Por ende, es posible asumir que el turismo
(local, solidario, comunitario) podria ser una alternativa viable para promover el desarrolio
siempre y cuando, fuera realizado desde las demandas de la comunidad y dandole como retorno
los beneficios que este movimiento/actividad genera (Brinckmann et al., 2010).

Este nuevo modelo de desarrollo sera siempre un proceso complejo de concertacion, entre los
actores, agentes, sectores y fuerzas que interactGan dentro de los limites de un territorio
determinado, con el proposito de impulsar un proyecto comin que combine la generacion de
crecimiento econdémico, equidad, cambio social y cultural, sustentabilidad ecoldgica, viabilidad
econdmica, enfoque de género y la calidad de vida de quienes viven en ese territorio o localidad
(Rodriguez & Zizumbo, 2009). El logro del turismo sostenible es un proceso continuo y
requiere un seguimiento constante de los impactos, debiendo reportar un alto grado de
satisfaccion a los turistas fomentando en ellos unas précticas turisticas sostenibles (Linares &
Morales, 2014) exige la participacion informada de todos los agentes relevantes, asi como un
liderazgo politico firme (Barrera & Bahamondes, 2012).

De esta forma, el continuo crecimiento cuantitativo del turismo esta siendo acompafiado en las
ltimas décadas de profundos cambios cualitativos, que obligan a pensar periodicamente la
oferta con el fin de adaptarla a los nuevos gustos y demandas de los consumidores; siendo
evidente que estos cambios implican la reformulacion de las estrategias y los procesos
tradicionales de desarrollo, pasandose de manera general de planteamientos para la creacion de
productos a un marco de intervencidn mas complejo en el que sea obligado atender a la
totalidad del destino turistico (Bercial & Timon, 2005). En este sentido, el Ecuador
caracterizado por ser un pais pluricultural y multiétnico conformado por 14 nacionalidades y 18
pueblos (CODENPE, 2012) posee ventajas sobre los demas paises, con la mayor biodiversidad,
debido a su ubicacion dentro del globo terrestre lo cual ha permitido dividir su territorio en
cuatro regiones que van desde la Amazonia, volcanes y nevados de los Andes; amplias playas
en la Costa y las tan conocidas Islas Galapagos, en la region insular (Jiménez, 2009), tal es el
caso de la region amazénica la misma que posee diversidad natural y cultural donde se
encuentra la provincia de Orellana la cual cuenta con 4 cantones.

Entre los que se aprecia al cantén Joya de Los Sachas, conocido por la presencia de la estacion
petrolera Sacha 7, es la segunda ciudad mas grande de la provincia caracterizada porque en sus
parroquias y comunidades existen cascadas, lagos, lagunas, rios, balnearios, su rica diversidad
gastrondmica, asi como representaciones étnicas y culturales que constituyen un potencial



turistico de gran importancia para realizar actividades de turismo de naturaleza, comunitario,
agroturismo, aventura, gastronémico, entre otros.

En la actualidad, el disefio de productos turisticos se comprende como un medio eficaz de crear
oportunidades para el desarrollo de Pymes y la participacion de la comunidad local en la
actividad turistica (Nasimba & Cejas, 2015).

B. PROBLEMA

A partir de la década de los noventa con el impulso de la ley de Descentralizacion y
Participacion Ciudadana, los gobiernos intermedios y locales estdn dando un giro a la
planificacion territorial, enfocandose en una vision desarrollista como respuesta a las crisis que
ha enfrentado el Estado, el cual, ha profundizado un sistema democratico con un enfoque de
justicia regional y espacial a través de politicas publicas que compensen los desequilibrios en el
desarrollo territorial, aun cuando el proyecto politico actual del gobierno nacional a través del
Plan para Toda una Vida, motiva el didlogo sobre los grandes Objetivos Nacionales (Plan
Nacional de desarrollo: toda una Vida 2017-2021).

La Joya de Los Sachas, no cuenta con un producto turistico disefiado a partir de sus
potencialidades territoriales; en este sentido su disefio constituye una gran oportunidad que
generara beneficios al canton al dinamizar su economia, aprovechando las condiciones del
territorio para la realizacion de actividades turisticas que coordine esfuerzos a nivel publico,
privado y comunitario.

C. JUSTIFICACION

La vision del turismo del siglo XXI nos proyecta a consumidores mas informados, mas cultos y
exigentes, con reconocida vocacion ambientalista, que buscan una mayor autenticidad del
producto que le permita vivir su tiempo de ocio en escenarios naturales, limpios y bien
conservados, disfrutar de la realizacion de actividades, vivir experiencias inolvidables
(Valcércel, 2006) lo que implica la necesidad de construir productos a medida para publicos
cada vez méas segmentados, esto significa conseguir un producto de calidad en el cual prime,
ante todo, la satisfaccion del cliente y la adecuaciéon de lo ofrecido a sus necesidades y
expectativas, con el fin de obtener y mantener una posicion competitiva en el mercado.

El producto turistico diseflado es innovador, rentable con paquetes que brindan opciones
multiples para los turistas; con experiencias nuevas manteniendo un contacto con el medio
natural, dando un aporte al beneficio econémico y ambiental propio del lugar, contribuyendo a
la creacion de empleos favoreciendo la economia local y manteniendo viva la cultura de su
gente.

Por esta razon el desarrollo de un producto turistico para el canton Joya de Los Sachas se
convierte en una estrategia de desarrollo turistico que permitira contribuir a la dinamizacién de
las economias locales, siendo su poblacion los protagonistas principales en el éxito de las
actividades turisticas; con la ayuda de la parte publica, privada y comunitaria. Finalmente, el
presente trabajo ayudard al cumplimiento de los objetivos del Plan Toda una Vida: mejorar la
calidad de vida de la poblacion, fortalecer las potencialidades su identidad; mediante la
actividad turistica bajos un turismo sostenible con normas de respeto, tolerancia, convivencia



entre la gente local como los visitantes, donde se promueva la valoracién del patrimonio cultural
y el cuidado de los recursos naturales (SENPLADES, 2014).



1. OBJETIVOS

A. GENERAL

Disefiar un producto turistico para el canton Joya de Los Sachas, provincia de Orellana.
B. ESPECIFICOS

1. Validar el potencial turistico del cantén Joya de Los Sachas.

2. Determinar la viabilidad técnica-productiva del producto turistico.
3. Determinar la viabilidad socio-ambiental.

4. Establecer la viabilidad econdémica financiera.



(\Y2 HIPOTESIS

El disefio de un producto turistico para el canton Joya de Los Sachas, provincia de Orellana,
facilita la toma de decisiones para su implementacién como una contribucion al desarrollo
turistico del territorio y a la generacion de beneficios econdmicos, ambientales, sociales y
culturales que contribuiran al buen Vivir de la poblacion.



V. REVISION DE LITERATURA

A. MARCO CONCEPTUAL
1. Disefio

El momento del disefio implica una representacion mental y la posterior plasmacion de dicha
idea en algun formato para exhibir como sera la planificacion de alguna actividad en especifico
(Frascara & Frascara, 1998). El concepto de disefio suele utilizarse en el contexto de las artes, la
arquitectura, la ingenieria y otras disciplinas.

De esta manera, al disefio se define como el proceso previo de configuracion mental,
prefiguracion, en la blsqueda de una solucion en cualquier campo. Utilizado habitualmente en
el contexto de la industria, ingenieria, arquitectura, comunicacion y otras disciplinas creativas,
disefiar como prefiguracion es el proceso previo en la bisqueda de una solucion o conjunto de
las mismas. Plasmar el pensamiento de la solucion o las alternativas mediante esbozos, dibujos,
bocetos 0 esquemas trazados en cualquiera de los soportes, durante o posteriores a un proceso
de observacion de alternativas o investigacion. El acto intuitivo de disefiar podria llamarse
creatividad como acto de creacion o innovacion si el objeto no existe o se modifica algo
existente (Wong et al., 1995). Por otra parte, disefio es el proceso consciente y deliberado por el
cual elementos, componentes, potenciales, tendencias, otros, se disponen de forma intencionada
en el continuo espacio-tiempo con el fin de lograr un resultado deseado. En su expresion mas
potente, disefio es imaginar y alumbrar nuevos mundos. Podriamos decir que el disefio es una
actividad muy humana (Munari & Cantarell, 1979).

2. Producto

Una definicion universal de producto, aplicada a cualquier sector, seria la siguiente: “todo
aquello susceptible de ser ofrecido para satisfacer una necesidad o un deseo” (Kotler, 2006).
Trasladando este concepto al contexto turistico, un producto turistico seria un “conjunto de
bienes y servicios que se ofrecen al mercado en forma individual o en una gama muy amplia de
combinaciones resultantes de las necesidades, requerimientos o deseos de un consumidor al que
llamamos turista” (Calvache, 2012).

Producto puede definirse como todo aquello que puede ser utilizado con un fin en especifico. Es
el resultado de una serie de procedimientos para armar, construir, fabricar y elaborar algin
objeto con una funcién (til para las personas. Producto es una palabra netamente genérica la
cual describe el logro de una cadena de pasos de fabricacion (Belio & Sainz, 2007). Asimismo,
Acerenza (1990) coincide con el autor anterior definiendo al producto turistico, Es un conjunto
de prestaciones, materiales e inmateriales, que se ofrecen con el proposito de satisfacer los
deseos o las expectativas del turista, producto compuesto que puede ser analizado en funcion de
los componentes basicos que lo integran: atractivos, facilidades y acceso. En definitiva, es un
conjunto de componentes tangibles e intangibles que incluyen recursos, equipamiento e
infraestructuras, servicios y actividades recreativas e imagenes y valores simbdlicos. Todo esto
ofrece una gran variedad de servicios para atraer a un determinado nimero de consumidores y
en la aceptacion del mercado (Lojo, 2016).



3. Turismo

El turismo ha sido definido por la OMT como actividades relacionadas con individuos que
viajan y permanecen en lugares fuera de su entorno habitual por no méas de un afio consecutivo
por placer, negocios u otros fines no relacionados con el ejercicio de una actividad remunerada
desde el lugar visitado, Con base en esta definicion, cualquier cantidad de actividades puede
relacionarse con el turismo, incluyendo amigos y parientes visitantes, ocio, negocios,
hedonismo, exploracion cultural, visitas de salud y spa, y turismo histérico, entre muchos otros.
El término general turismo comunitario se ha utilizado para estudiar las opiniones de la
poblacion residente de un destino hacia el turismo, a menudo analizando las percepciones de los
residentes sobre los impactos econdémicos, ambientales y socioculturales del turismo (Brida et
al., 2011). El turismo es una buena estrategia de desarrollo para territorios que tienen atractivos
naturales, culturales o sociales Unicos que, en general, son muy valorados a través de la
actividad (Seetanah, 2011). Si bien los motivos del turismo son variados, suelen ser
relacionados con el ocio, el turismo resulta muy importante no solo desde el punto de vista
social y cultural, sino que también en cuanto a lo econémico (Perona et al., 2016). Por el
turismo aumenta la inversion en construcciones de infraestructura, y edificaciones, genera un
mayor nivel de desarrollo en las areas involucradas, los medios de trasporte suelen ser
mejorados en cuanto a la calidad y la frecuencia, asi como también aumentan las divisas, las
tasas de desempleo disminuyen notablemente, generando un mayor bienestar en las
comunidades afectadas (Mufioz et al., 2015).

4. Situacion

La situacion es importante partir del ambiente externo en el cual la empresa u organizacion
desarrolla sus actividades empresariales la situacion debe tomar como base sus
responsabilidades de planificacion, organizacion, ejecucioén y control de sus actividades, asi
como, el énfasis que se ha hecho en el proceso de toma de decisiones de los directivos de la
empresa Y sus resultados, efectuar un analisis profundo a sus procesos de control y evaluacién
de la calidad de sus servicios o productos (Yanez & Pazmifio, 2015). Se refiere ademas, a la
estructura o las particularidades de algo, a la posicién relacionada con la economia o el status y
a las circunstancias que inciden en un cierto instante (Gomez, 1996) también hace referencia al
lugar que se ocupa en un contexto dado, se halla en una situacion de pobreza, comparada con
otros paises del mundo; o la situacion politica del pais es preocupante (Thomas, 2005).

5. Viabilidad

El andlisis de la viabilidad es el estudio que dispone el éxito o fracaso de un proyecto a partir de
una serie de datos base de naturaleza empirica: medio ambiente del proyecto, rentabilidad,
necesidades de mercado, factibilidad politica, aceptacion cultural, legislacion aplicable, medio
fisico, flujo de caja de la operacion, haciendo un énfasis en viabilidad financiera y de mercado.
Es por lo tanto un estudio dirigido a realizar una proyeccion del éxito o fracaso de un proyecto
(Martinez, 2001).

Se define un procedimiento que permite, a partir de la valoracion de las caracteristicas del
proyecto, determinar si el proyecto es viable o no, asi como identificar sus puntos débiles. A
partir del estudio detallado, ademéas se detectan las principales caracteristicas que se deben
conseguir para asegurar la viabilidad del proyecto. Por lo tanto el estudio de la viabilidad en
estos proyectos tiene una mayor importancia para identificar los riegos que deben ser



monitoreados y controlados (Pytel et al., 2012). Para ello es necesario estudiar las
caracteristicas del proyecto a través de una evaluacion de la viabilidad técnica y economica del
proyecto (también conocida como estudio de factibilidad) (Sapag, 2000). Un proyecto de
inversion viene a ser una idea de negocio que tiene un emprendedor, se determina su viabilidad
a través de la evaluacion de sus aspectos comerciales, técnicos, de gestion, legal, econdmicos,
financieros y ambientales (Flores, 2012).

6. Comercializacion

La comercializacion se considera a la actividad como tal que se realiza en el comercio. Es el
intercambio o trueque que se aplica cuando una persona quiere adquirir un producto y a cambio
entrega una cantidad de dinero impuesta. Es todo ese conjunto de actividades que pueden llegar
a tener un complejo procedimiento, todo depende de la magnitud de la transaccién en si, accede
al productor hacer llegar un bien o servicio al consumidor con los beneficios del tiempo y lugar,
es decir, colocar el producto en un sitio y momento adecuados, para dar al consumidor la
satisfaccion que él espera con la compra.

7. Productivo

De lo productivo se obtiene la informacion importante de las necesidades de capital, mano de
obra y recursos materiales, tanto para la puesta en marcha como para la posterior operacion del
proyecto, ademas Los aspectos que se relacionan con la ingenieria del proyecto son
probablemente los que tienen mayor incidencia sobre la magnitud de los costos y las inversiones
que deberdn efectuarse a la hora de implementar un proyecto. En el analisis de la viabilidad
financiera de un proyecto, el estudio técnico cumple la funcion de proveer informacién para
cuantificar el monto de las inversiones y de los costos de operacién pertinentes (Santos, 2008).
Se define a la funcion de produccion que optimice el empleo de los recursos disponibles en la
produccion del bien o servicio del proyecto. En fin, Admite presentar la determinacion del
tamafio Optimo del producto determinacién de la localizacién optima de la planta, ingenieria del
proyecto y analisis organizativo, administrativo y legal (Alvarez, 2000).

8. Administracion

La administracion es conocida como el proceso de trabajo con las personas y con los recursos
para cumplir con los objetivos organizacionales. Los buenos administradores llevan a cabo estas
funciones de forma eficaz y eficiente a través de ella se determinan los aspectos organizativos
que deberd considerar una nueva empresa para su establecimiento tales como su planeacion
estratégica, su estructura organizacional, sus aspectos legales, fiscales, laborales, el
establecimiento de las fuentes y métodos de reclutamiento, el proceso de seleccion y la
induccion que se daré a los nuevos empleados necesarios para su habilitacion.

Una vez realizado el reconocimiento de la situacion existente, los problemas, necesidades y
perspectivas presentes en una zona o region especifica y aprovechando las oportunidades
ofrecidas por el medio, se ha concretado la idea de producir un bien o de prestar un servicio, con
base en el estudio de mercado que permite establecer una demanda suficientemente para realizar
el proyecto, se plantea la necesidad de coordinar los esfuerzos y de administrar los recursos de
la manera méas adecuada a fin de alcanzar los objetivos propuestos.



a. Consideraciones de caracter general

El conocimiento del marco legal en que se operara el proyecto también es fundamental para el
éxito del mismo, por ello se estudian las normas que regularan las distintas acciones en los
periodos de gestacion, implementacion y operacion; es decir, que se ajuste a las leyes, decretos,
reglamentos y deméas normatividad que regulan su actividad. El ordenamiento juridico en los
ambitos tributarios, laborales, comerciales y civiles, condicionara las actividades operativas del
proyecto, lo cual obliga a un conocimiento detallado de las mismas para identificar la manera
como facilitan, condicionan o restringen la actividad empresarial que se proyecta desarrollar. En
sintesis, se debe establecer las principales regulaciones de tipo legal a las cuales va a estar
sometido el proyecto, analizar la incidencia de las mismas y encontrar la manera de cumplir con
ellas para evitar traumatismos durante la implementacion y operacion.

b. Constitucion juridica de la empresa

Para el desarrollo de las actividades de implementacion y operacion del proyecto, se analizan las
ventajas y desventajas que ofrecen los diversos tipos de empresas de acuerdo con su
constitucion juridica hasta seleccionar el mas adecuado a las caracteristicas del proyecto, las
aspiraciones y posibilidades de quienes estan interesados en realizarlo. Se pueden constituir
empresas individuales y sociedades. Las primeras pertenecen a un solo propietario y las
segundas son las que se constituyen entre varios socios. Hay sociedades de personas, de capital
y mixtas.

B. MARCO TEORICO

1. Disefio de productos turisticos

El “producto turistico”, tiene su origen en Europa Occidental a principios de la década de los
50. Aunque debe mencionarse que sus antecedentes remotos datan del afio 1850, cuando Tomas
Bennett, un agente de viajes inglés, crea el denominado Individual Inclusive Tour (Caballero,
2006). A la hora de clasificar los distintos productos turisticos, nos encontramos con maltiples y
diversas clasificaciones, ya que son numerosos los criterios que podemos emplear para realizar
tales clasificaciones, como por ejemplo, los segmentos de mercado (escolares, estudiantes,
jovenes, familias, jubilados...) por la duracion del viaje (fin de semana, festivos y puentes,
vacaciones...) por el nimero de participantes (individual, pareja o grupos..) o por la distancia
geografica recorrida (corta, media o larga) (Diaz, 2011).

Mufioz (2006) sefiala que un producto turistico estd conformado por un conglomerado de
atributos tangibles e intangibles, ensamblados por el turista, que tiene una organizacion de
servicio como centro de referencia, pero que no es Unicamente gestionado por ella; que explota
recursos turisticos como atrayentes (sean atractivos naturales y/o socioculturales), soportados
con la infraestructura necesaria gestionada por los gobiernos locales, y brinda servicios que
permiten el desarrollo de actividades turisticas, todo lo cual confluye en un espacio local
determinado; es ofertado en el mercado turistico y consumido en el lugar de prestacion del
servicio, generando flujos turisticos en busqueda de los beneficios: experiencias y aprendizajes.
De esta manera, el producto turistico engloba varios subproductos, una marca con una completa
cartera de bienes y servicios. Esos subproductos representan el verdadero valor afiadido del
producto compuesto de una serie de recursos que lo hacen atractivos (playas, clima agradable,
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otros.) y una serie de servicios y equipamientos que permiten al turista disfrutar de los recursos
dotados de infraestructuras adecuadas para que sus atractivos puedan ser disfrutados.

a. Componentes de un producto turistico

El turismo se estructura en cuatro componentes sustanciales a saber: los atractivos y las
consiguientes actividades que éstos posibilitan, la infraestructura social, la planta turistica y la
superestructura. Estos elementos configuran la oferta turistica y se sintetizan en los productos
turisticos que se ofrecen a los visitantes, por lo cual los productos turisticos se disefian sobre la
base del sistema turistico que estd constituido por un conjunto de elementos o componentes
interdependientes que permiten su funcionamiento y que se encuentra en estrecha relacion con
la vida de todos los pueblos, sea como turistas o como anfitriones (Tierra, 2006).

b. Disefio de un producto turistico

Los cambios que se estan produciendo en la actividad turistica en los Ultimos afios estan
llevando a la creacion de nuevos productos turisticos, destacando los relacionados con las raices
locales y regionales (Lopez & Sénchez, 2008). Por ello, la direccion a seguir no seria la de
ofrecer mas productos ante los cambios de la demanda, sino ofrecer productos innovadores que
aporten nuevas posibilidades de consumo. Por tanto, las concepciones tradicionales sobre la
oferta y sus procesos de produccion, disefio, distribucion y comercializacion han de ser
continuamente revisadas. Si el turismo debe tener una rentabilidad econémica y social es
necesario ofrecer aquello que buscan los consumidores, y éstos estan evolucionando a gran
velocidad (Bercial & Timén, 2005) lo cual provoca que los procedimientos tradicionales para el
disefio de productos deban evolucionar con el tiempo actual en que la inmediatez de la
informacion y la segmentacion total han provocado cambios en los habitos de compra de los
consumidores (Machado & Hernandez, 2007).

1) Paquete turistico

El origen de los paquetes turisticos es el paradigma de una estrategia de producto. Aunque la
adquisicion de un paquete turistico pueda suponer un coste del viaje menor que la compra
separada de sus componentes, el comprador del paquete valora principalmente el valor afiadido
de la integracion de todo el viaje en un paquete de servicios. De esta manera el paquete turistico
es la integracion previa en un solo producto, de dos 0 mas servicios turisticos o relacionados con
éstos y que es ofrecido al publico en general mediante material impreso, o cualquier otro medio
de difusién (Perona et al., 2016) y se comercializa de forma Unica y que contiene dos 0 mas
servicios de caracter turistico (alojamiento, manutencién y transporte), por el que se abona un
precio, dentro del cual el consumidor no es capaz de establecer un precio individual para cada
servicio que se le presta.

Los elementos del mismo son los siguientes:

«  Nombre del paquete.

« Cadificacion (numeracion).

« Duracion (horas, dias, noches).

« Caracter: Historia, naturaleza, cultura, aventura.
« Tiempo de actividades (inicio, duracion).
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 ltinerario y Descripcion de actividades (en orden de visita listado de atractivos naturales y
culturales).

« Dificultad (facil, moderado, dificil).

» Servicios que se incluyen.

« Servicios que no se incluyen.

«  Precio (por nimero de pasajeros).

«  Observaciones

« Mapay fotografia

2. Situacién actual del territorio

La dimensién territorial del desarrollo debe ser parte del disefio y la préctica de las politicas
publicas, incorporando de ese modo una vision integrada, mas alla de los enfoques sectoriales.
Igualmente, la incorporacion de innovaciones no se limita al d&mbito empresarial, ya que
también incluye el conjunto de bienes publicos, infraestructuras y equipamientos colectivos,
calidad de los recursos humanos, y el trabajo de las agencias y agentes de empleo y desarrollo
local, que incorporan las innovaciones sociales necesarias. Es asi que, la situacion actual del
territorio no se asimila exclusivamente al medio fisico, sino también al conjunto de actores,
elementos y circunstancias que lo conforman, siendo asi un actor o sujeto activo del desarrollo y
no solo el lugar donde suceden los hechos. Asimismo, la innovacion es parte fundamental del
desarrollo, consistiendo los procesos de aprendizaje en la capacidad de enfrentar de forma
colectiva los problemas (Guarderas, 2007)

La misma, pude determinar por varias fuentes de informacion secundaria de estudios de
entidades publicas y privadas, informacion sobre estadisticas y censos, cartas topograficas,
oficinas de turismo local y regional referente a la zona de estudio; determinandose en los
siguientes ambitos:

a. Ambito fisico espacial
En este &mbito se desarrollara los siguientes indicadores:

» Localizacion y ubicacion geografica.
»  Superficie

« Orografia

« Hidrografia

b. Ambito ecoldgico — territorial

En este &mbito se desarrollara los siguientes indicadores con sus respectivos indices:

« Climatologia: temperatura, altitud, precipitacion pluvial
« Ecologia: zonas de vida, biodiversidad, areas protegidas
» Zonas de riesgo: zonas de riego por deslizamiento y por inundaciones

c. Ambito socio — cultural
En este ambito se desarrollara los siguientes indicadores con sus respectivos indices:

« Antecedentes historicos
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« Caracteristicas basicas de la poblacion: idioma, poblacion cantonal, migracién, alfabetismo
y analfabetismo

« Servicios basicos disponibles: salud, vias, trasporte terrestre, comunicaciones, vivienda,
abastecimiento de agua, tratamiento de agua, alcantarillado sanitario, eliminacion de basura,
energia eléctrica

d. Ambito econémico — productivo
En este &mbito se desarrollara los siguientes indicadores con sus respectivos indices:

« Poblacion econémicamente activa

«  Sector productivo: agricultura, produccion pecuaria, artesania, mineria
* Remesas

« Servicios financieros

e. Ambito politico institucional

En este &mbito se desarrollara los siguientes indicadores con sus respectivos indices:

«  Limites.
« Organizacion politica del canton.

« Organizacion politica institucional:  Instituciones publicas, organizaciones privadas
(Olivares, 2000).

3. Viabilidad comercial

Se considera a la viabilidad comercial como una herramienta de mercadeo que permite y facilita
la obtencion de datos que requieren ser analizados, procesados mediante herramientas
estadisticas y asi obtener como resultados la aceptacion o no y sus complicaciones de un
producto dentro del mercado (Contreras, 2009).

Con ello, el estudio de mercado es un proceso sistematico de recoleccion y analisis de datos e
informacion acerca de los clientes, competidores y el mercado. Sus usos incluyen ayudar a crear
un plan de negocios, lanzar un nuevo producto o servicio, mejorar productos o servicios
existentes y expandirse a nuevos, puede ser utilizado para determinar que porcion de la
poblacion comprara un producto o servicio, basado en variables como el género, la edad,
ubicacion y nivel de ingresos (Leticia, 2015) por otra parte es el conjunto de acciones que se
ejecutan para saber la respuesta del mercado (demanda) y proveedores, competencia (oferta)
ante un producto o servicio, en el cual se analiza la oferta y la demanda, asi como los precios y
los canales de distribucion (Jaramillo et al., 2017) su objetivo es obtener una vision clara de las
caracteristicas del producto o servicio que se quiere introducir en el mercado.

a. Andlisis de la demanda
1) Segmentacion de mercado

Con la definicion del mercado que vamos a segmentar se pretende el objetivo de recoger toda la
informacion sobre la poblacion objeto de segmentar en dicho mercado en estudio. Siguiendo a
Iglesias Tovar (1995) los factores que han de analizarse puede agruparse en dos grandes
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categorias: factores internos al comportamiento del turista y factores externos al
comportamiento del turista.

La segmentacion de mercado es un proceso que consiste en dividir el mercado total de un bien o
servicio en varios grupos mas pequefios e internamente homogéneos (Meirifio et al., 2016) por
lo que uno de los elementos decisivos del éxito de una empresa es su capacidad de segmentar
adecuadamente su mercado, sin embargo Burke (2014), menciona que la segmentacion de
mercado divide un mercado en segmentos mas pequefios de compradores que tienen diferentes
necesidades, caracteristicas y comportamientos que requieren estrategias 0 mezclas de
marketing diferenciadas. Probablemente tendran las mismas reacciones acerca del marketing
mix de un determinado producto, vendido a un determinado precio, distribuido en un modo
determinado y promocionado de una forma dada (Jimenez, 2014).

2) Universo

El universo o la poblacion es la totalidad del fendémeno a estudiar, donde las unidades de
poblacién poseen una caracteristica comdn, la que se estudia y da origen a los datos de la
investigacion, esta constituida por la totalidad de elementos a estudiar (Pifia, 2014).

3) Muestra

se conoce como muestra al subconjunto de la poblacién, que se obtiene para averiguar las
propiedades o caracteristicas de esta Ultima, por lo que interesa que sea un reflejo de la
poblacion, que sea representativa de ella, concepto al que volveremos mas adelante (Pifia,
2014).

Es la estimacion o prevision de las ventas de un producto (bien o servicio) durante determinado
periodo futuro. El pronéstico de ventas es la proyeccion en el futuro de la demanda esperada
dando un conjunto de restricciones (Padilla, 2016).

b. Andlisis de la oferta
1) Inventario de atractivos

a) Recursos turisticos

Los recursos turisticos son “cualquier elemento, material o inmaterial, vinculado a la naturaleza
0 a la cultura de un territorio socialmente organizado, que, por si mismo o mediante su
transformacion, es capaz de atraer temporalmente a personas de otros lugares, convirtiéndose de
este modo dicho espacio en un destino turistico” (Torres, 2006).

Un recurso es cualquier elemento natural, actividad humana o producto antropoldgico que
pueda motivar el desplazamiento con el movil esencial de la curiosidad o la posibilidad de
realizar una actividad fisica o intelectual (Calderdén, 2009) por otro lado son aquellos cuyos
atractivos pueden generar el interés suficiente para motivar el desplazamiento o visita del
pablico, y que representan el elemento bésico de la eleccion del destino (Valencia, 2005).
Asimismo, Castillo, (2012) manifiesta que un recurso es todo elemento natural, toda actividad
humana o resultado de la misma que puede generar un desplazamiento por motivos,
esencialmente, de ocio.


http://www.monografias.com/trabajos13/segmenty/segmenty.shtml
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b) Atractivos turisticos

Los atractivos turisticos son por definicion “todo aquello que atrae al turista, y constituyen una
parte importante del turismo. Los atractivos turisticos toman diversas formas que segun parece
solo estan limitadas por la imaginacion. El atractivo turistico es el lugar o zona o
acontecimiento de interés turistico”. El turismo solo tiene éxito y lugar mediante la existencia de
atracciones que motiva al turismo (Lundberg, 1986).

Atractivo turistico es todo lugar, objeto o acontecimiento que cuenta con aptitud turistica
registrada y evaluada, que motiva al turista a visitarlo y permanecer cierto tiempo en él (Garcés,
1995); por su parte el MINTUR, 2004 manifiesta que los atractivos son el conjunto de lugares,
bienes costumbres y acontecimientos que por sus caracteristicas, propias o de ubicacién en un
contexto, atraen el interés del visitante. Esto implica a su vez, que los atractivos originan los
servicios o instalaciones que lo diferencian y distinguen de otros lugares y que les confieren
atributos propios para promoverse con un producto turistico con caracteristicas singulares y
desarrolladas para satisfacer las necesidades y expectativas de usuarios o potenciales (Castro,
2010).

(i) Clasificacion de atractivos turisticos
Atractivos naturales

Los atractivos naturales son propios de la naturaleza y los clasifica segun el tipo: montafias,
planicies, desiertos, ambientes lacustres, rios, bosques, aguas subterraneas, fendémenos
espeleoldgicos, costas o litorales, ambientes marinos, tierras insulares, sistema de areas
protegidas (MINTUR, 2004). Ellos, muestran la biodiversidad de un territorio; se expresa en
parques naturales, reservas naturales, parajes naturales, paisajes, cuevas, fuentes de aguas
termales, manantiales, playas, rios, flora, fauna (Valencia, 2005).

Atractivos culturales

Tienen una relacion directa con las manifestaciones culturales y patrimonio tangible e intangible
de un pueblo o territorio y se les clasifica en los tipos: histdricos, etnograficos, realizaciones
técnicas y cientificas, realizaciones artisticas contemporaneas y acontecimientos programados
(MINTUR, 2004). Se encuentran vinculados al patrimonio tangible e intangible, relativo a
gastronomia, tradiciones, fiestas y manifestaciones culturales, artesania, eventos especiales,
ferias, jornadas (Valencia, 2005).

¢) Inventario de atractivos turisticos

El inventario de atractivos turisticos es el proceso mediante el cual se registra ordenadamente
los factores fisicos, bioldgicos y culturales que como conjunto de atractivos, efectiva o
potencialmente puestos en el mercado, contribuyen confrontar la oferta turistica del pais
(MINTUR, 2017). La identificacion de los atractivos turisticos se lleva a cabo normalmente
mediante la confeccion de un listado de atractivos y emplazamientos con potencialidad y
posibilidad de explotacion turistica, por ello se procede a la elaboracion de un inventario o
catalogo de atractivos es decir una relacion de los recursos turisticos de un area determinada
donde los mismos se enumeran, clasifican y describen mediante una metodologia. Por su parte,
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Garcés (1995) define: “el Inventario de atractivos turisticos como el registro y evaluacion de los
lugares, objetos o acontecimientos de interés turistico de un area geografica determinada”.

Identificacion y clasificacion de los atractivos

Consiste en identificar claramente la categoria, tipo y subtipo, al cual pertenece el atractivo a
inventariar MINTUR (2017).

Categoria: define los atributos que tiene un elemento y motivan la visita turistica dependiendo
de su naturaleza.

Tipo: son los elementos de caracteristicas similares en una categoria.
Subtipo: son los elementos que caracterizan los tipos.
Trabajo de campo

Se considera el procedimiento mediante el cual se le asignan las caracteristicas al atractivo y
debe ordenarse en funcion de los desplazamientos para estimar el tiempo total que demande esta
actividad. Es recomendable dirigirse a las oficinas publicas que pueden dotar de informacién
adicional, como municipios y consejos cantonales, gobernaciones, casas parroquiales, asi como
de informantes locales, y tratar de visitar con alguno de ellos el atractivo, del que se haran al
menos 5 fotografias (MINTUR, 2017).

Definicion de factores y variables de evaluacion

Calidad: es la medida del interés de un atractivo, inherente a si mismo. Las caracteristicas que
hacen Unico o relevantemente Unico a un atractivo y que motivan la visita de corrientes
turisticas, Puntaje maximo 50 puntos.

« Valor intrinseco: significa el valor en si del atractivo de acuerdo a su naturaleza; es decir
escenario, cientifico, artistico, cultural, otros. Puntaje maximo 15 puntos.

« Valor extrinseco: es el valor convencional en un atractivo; esto es afectado en magnitud,
majestuosidad, monumentalidad, o por hecho o factor circunstancial o accidental (como es
el caso de los bienes patrimoniales). Puntaje maximo 15 puntos.

« Estado de conservacion y/o organizacion: significa el grado de integridad fisica en que se
encuentra un atractivo, tanto desde el punto de vista de su situacion original o inicial como a
partir de las posibles acciones del hombre para buscar una mayor vida del atractivo.

» Para el caso de las posibles acciones del hombre para buscar una mayor vida del atractivo.
Para el caso de acontecimientos programados se considera la organizacion, contenido,
programacion y cumplimiento del evento. Puntaje maximo 10 puntos.

« Entorno: se refiere al ambiente fisico - biologico y socio - cultural que rodea un atractivo.
Dado que es susceptible de mejoramiento se han asignado 10 puntos como valor maximo.

Apoyo: es la medida de las condiciones fisicas y operativas que complementan el atractivo, para
contribuir a su difusion y apuesta efectiva en el mercado. Puntaje maximo 25 puntos.

« Acceso: es la infraestructura, medios de comunicacion y de trasporte que permiten la
llegada al atractivo turistico. Puntaje maximo 10 puntos.
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» Servicios: este factor comprende tanto las facilidades turistas como aquellos servicios
indispensables para satisfacer las necesidades del turista, en la zona donde est4 el atractivo,
teniendo como area de ubicacion un radio de dos horas de recorrido a pie, a caballo 0 en un
automovil. Se evalla también en este factor la accion de los comercializadores del turismo
en pro de la promocion de los atractivos. Puntaje maximo 10 puntos.

» Asociacion con otros atractivos: permite medir el grado de complementariedad de un
atractivo al pertenecer o estar ubicado dentro de un conjunto de atractivos, hecho que afecta
su difusion en el mercado turistico. Puntaje maximo 5 puntos.

Significado: es la variable que denota la importancia o relevancia de un atractivo en funcion del
area territorial donde es conocido o divulgado. Puntaje maximo 25 puntos.

« Local: este factor estd referido al grado de conocimiento del atractivo dentro del area
municipal. Puntaje maximo 2 puntos.

« Provincial: el conocimiento o difusion abarca una o mas provincias. Puntaje maximo 4
puntos.

« Nacional: el rea de difusion abarca la totalidad del pais. Puntaje maximo 7 puntos.

» Internacional: el atractivo supera las fronteras y es conocido en otros paises. Son
generalmente los atractivos promocionados por el turismo receptivo. Puntaje maximo 12
puntos.

Evaluacion y jerarquizacion

Evaluar un conjunto de atractivos significa establecer una relacion de orden entre los elementos
de ese conjunto, en base a la descripcion contenida en los formularios de registro de la
informacion. El proceso de evaluacién conduce a la asignacion de una jerarquia que se establece
a partir de la suma de los valores asignados a cada factor, y en funcion de los puntos obtenidos
se determina el rango jerarquico donde se ubica el atractivo.

La jerarquia se establece a partir de los valores:

1 a 25 puntos: Jerarquia .- tractivos sin mérito suficiente para considerarlos a nivel de las
jerarquias anteriores, pero que igualmente forman parte del patrimonio turistico como elementos
que pueden complementar a otros de mayor jerarquia en el desarrollo y funcionamiento de
cualquiera de las unidades que integran el espacio turistico.

26 a 50 puntos: Jerarquia Il.- Atractivo con algin rasgo llamativo, capaz de interesar a
visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno, y receptivo, que hubiesen llegado a la
zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar corrientes turisticas actuales o potenciales,
y atraer al turismo fronterizo de esparcimiento.

51 a 75 puntos: Jerarquia I1l.- Atractivo con rasgos excepcionales en un pais, capaz de
motivar una corriente actual o potencial de visitantes del mercado interno, y en menor
porcentaje el internacional, ya sea por si solos 0 en conjunto con otros atractivos contiguos.

76 a 100 puntos: Jerarquia IV.- Atractivo excepcional de gran significacion para el mercado
turistico internacional, capaz por si solo de motivar una importante corriente de visitantes actual
o potencial (MINTUR, 2017).
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c. Analisis de la competencia

La competencia es considerada como aquellas empresas o proyectos que producen bienes y/o
servicios similares a los que se quieren poner en el mercado. Es la oferta inmediatamente
sustitutiva. Para analizar a los competidores, es necesario elaborar un instrumento que le
permita colectar informacion para saber sus nombres, su ubicacion, conocer la cantidad de
clientes que estan atendiendo, cuales son los precios, cuales son los canales de distribucion,
cuales son los medios de promocién y publicidad que emplean, cuales son las formas de cobro
que emplean, donde compran las materias primas, cual es el proceso productivo que emplean,
cudles son sus fortalezas, cuéles son sus ventajas competitivas, cuales son sus desventajas,
cuales son sus debilidades (Mufioz, 2006).

La competencia es el esfuerzo que realizan dos 0 mas personas, comercios 0 empresas, para
incrementar sus ventas al ofrecer mas opciones de productos y servicios de mayor calidad a
mejores precios (Grande, 2001). La competencia economica beneficia a todos, tanto a
consumidores, como a comerciantes y empresarios, sin embargo Pifia (2014) menciona que la
competencia econdmica significa rivalidad entre empresas que participan en un mercado
aplicando sus mejores estrategias de manera que pueden minimizar sus costos, maximizar sus
ganancias y asi mantenerse activas e innovadoras frente a otras empresas rivales.

4. Viabilidad productiva

Un estudio técnico permite proponer y analizar las diferentes opciones tecnoldgicas para
producir los bienes o servicios que se requieren, lo que ademas admite verificar la factibilidad
técnica de cada una de ellas (Rosales, 2005). Se refiere a los recursos necesarios como
herramientas, conocimientos, habilidades, experiencia, otros., que son necesarios para efectuar
las actividades o procesos que requiere el proyecto. Generalmente nos referimos a elementos
tangibles (medibles). El proyecto debe considerar si los recursos técnicos actuales son
suficientes o deben complementarse (Aragua, 2013). Permite proponer y analizar las diferentes
opciones tecnoldgicas para producir los bienes o servicios que se requieren, lo que ademas
admite verificar la factibilidad técnica de cada una de ellas. Este andlisis identifica los equipos,
la maquinaria, las materias primas y las instalaciones necesarias para el proyecto y, por tanto,
los costos de inversion y de operacion requeridos, asi como el capital de trabajo que se necesita.

Este analisis identifica los equipos, la maquinaria, las materias primas y las instalaciones
necesarias para el proyecto y, por tanto, los costos de inversion y de operacion requeridos, asi
como el capital de trabajo que se necesita.

a. Etapas del estudio técnico

Se establece que un estudio técnico abarca las siguientes etapas de estudio:

*  Objetivo

« Tecnologia

« Determinacién del tamafio del proyecto

« Determinacion de la localizacion del proyecto.

« Unidad productora: Procedimiento técnico utilizado

« Determinacion de la organizacion humana y juridica para la operacion del proyecto
(Portales, 2011)
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b. Canales de distribucion

Estd determinada por la capacidad financiera del proyecto, ubicacion del consumidor o usuario,
tipo de producto y factores diversos (legislacion, convenios, tradicionales). En la distribucion se
tiene en cuenta la posicion en el mercado, area de influencia, regionalizacion, variedad de
oferta, sistemas de ventas y comportamientos, la distribucion establece el medio por el cual el
producto pasaré del productor al consumidor final.

c. Estrategias de promociony publicidad

La publicidad debe estar acompafiada de campafias promocionales, que estimulen al cliente,
como la de “paga dos lleve tres”, o entregar un articulo adicional al hacer la compra. La
seleccion de los medios publicitarios depende de la ubicacion de los consumidores, su nivel de
educacion, el grado de desarrollo de la zona de influencia del proyecto y el tipo de producto que
se vendra.

d. Determinacion del precio del producto

Para establecer los precios relativos debe efectuarse una comparacion con otros precios, casi
todos los modelos econémicos, como la oferta y la demanda relacionan el comportamiento
individual con variaciones en los precios relativos no absolutos. Se ha hecho referencia antes a
los precios como precios relativos, esto es aln mas importante para comprender la forma en que
el sistema de precios soluciona el problema de asignacién basica de recursos. En el sentido
amplio de la palabra, el precio relativo de un producto se define como el precio de dicho
producto expresado en funcion de la cantidad prescindida de otros para adquirir una unidad del
producto en cuestion.

e. Marcade laempresa

La marca constituye a la finalidad especifica de la publicidad que es proponer y promover
productos cualificados. Proporciona identidad y diferenciacion a los productos o servicios
aumentando su valor respecto a los que no tienen marca. En la mayoria de los paises, una marca
debe cumplir dos requisitos para registrarse y validarse: debe tener caracter distintivo y ser
susceptible de una representacion gréafica; es decir, la marca debe ser Unica y aceptar una
ilustracion de la misma, con el fin de generar mayor recordacion en la mente del consumidor
(Salcedo, 2008).

La marca de una empresa permite a los compradores los siguientes beneficios:

 ldentificar con mayor rapidez los bienes o servicios que necesitan o desean,

« Tomar decisiones de compra mas facilmente

« Sentir la seguridad de que obtendran una determinada calidad cuando vuelvan a comprar el
producto servicio.

Por otra parte, y desde la perspectiva de las empresas u organizaciones, la marca es el elemento

"clave" que les permite diferenciarse de la competencia y les ayuda a establecer una

determinada posicion en la mente de sus clientes (actuales y potenciales) (Thompson, 2012).
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5. Administracion de productos turisticos

La administracion turistica ciertamente se trata de un negocio de gente, no solo porque esta
hecho para servir a la gente y ofrecer servicios, sino porque requiere de los servicios de la gente
para existir. La automatizacion puede ayudar, pero Unicamente los seres humanos pueden
proporcionar los servicios necesarios para el bienestar de los clientes. Todas las empresas
turisticas ofrecen diferentes tipos de productos (Lojo, 2016). Los que tienen éxito agregan un
ingrediente adicional, el buen servicio. Este es el Unico producto que no puede comprarse. La
conducta humana en una sociedad libre no puede uniformarse; s6lo puede ser guiada en un
proceso que requiere de supervision, atencion y entrenamiento constante. Es aqui donde entra la
labor de un buen liderazgo gerencial en una empresa turistica (Chias, 2005).

La administracién turistica como la forma de manejar los recursos naturales y/o artificiales de
un lugar de manera 6ptima dando un equilibrio y cuidado de los mismos, lo cual proporciona un
bienestar econdmico a los involucrados, como son trabajadores y empresarios, ademas que los
visitantes llevan como recompensa el conocimiento del lugar que se visita (Correyero, 2005). La
importancia radica en el aprovechamiento de los recursos y su conservacion. Aplicando
metodologias establecidas y aportando nuestra intuicion como administradores para alcanzar los
objetivos establecidos. Realizando buenas practicas que incrementen el turismo, favoreciendo la
actividad economica regional e incrementando la entrada de divisas al pais (Longenecker,
2012).

6. Rentabilidad econémica-financiera

La evaluacion de proyectos por medio de métodos matematicos-financieros es una herramienta
de gran utilidad para la toma de decisiones por parte de los administradores financieros, ya que
un anélisis que se anticipe al futuro puede evitar posibles desviaciones y problemas en el largo
plazo. Las técnicas de evaluacion econdmicas son herramientas de uso general, lo mismo puede
aplicarse a inversiones industriales, de hoteleria, de servicios, que a inversiones en informatica.
(Martinez, 2008).

El estudio de la viabilidad econdmica y financiera del proyecto planteado es un apartado
imprescindible para el futuro desarrollo del mismo, puesto que puede condicionar el disefio
optimo de la planta o del proceso. Por esta razon también es conveniente contrastar con la
bibliografia los costes de produccion producto generados por el proceso estudiado con otros
procesos distintos, o al menos con los valores de mercado, con el fin de determinar la mayor o
menor rentabilidad de nuestro proceso o para poder justificar, en caso de resultar menos
ventajoso, su desarrollo basandolo en una eleccion por otros motivos (ambientales,
disponibilidad de materias primas, entre otros) (Alvarez, 2000). El estudio econémico
financiero se elabora teniendo en cuenta toda la informacién y los datos obtenidos en las
anteriores fases del Plan de Empresa y, como minimo, su resultado nos indicara los fondos que
necesitaremos para llevar a la préctica el Plan de Empresa descrito (Miranda, 2005).

a. Analisis econémico
1) Activo fijo

Un activo fijo es un bien de una empresa, ya sea tangible o intangible, que no puede convertirse
en liquido a corto plazo y que normalmente son necesarios para el funcionamiento de la
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empresa Yy no se destinan a la venta. Son ejemplos de activos fijos: bienes inmuebles,
maquinaria, material de oficina, entre otros (Garcia Colin & Colin, 2008). Para que un bien sea
considerado activo fijo debe cumplir las siguientes caracteristicas: ser fisicamente tangible;
tener una vida Util relativamente larga (por lo menos mayor a un afio 0 a un ciclo normal de
operaciones, el que sea mayor); sus beneficios deben extenderse, por lo menos, mas de un afio o
un ciclo normal de operaciones, el que sea mayor. En este sentido, el activo fijo se distingue de
otros activos (Utiles de escritorio, por ejemplo) que son consumidos dentro del afio o ciclo
operativo de la empresa y ser utilizado en la produccion o comercializacion de bienes y
servicios, para ser alquilado a terceros, o para fines administrativos. En otras palabras, el bien
existe con la intencion de ser usado en las operaciones de la empresa de manera continua y no
para ser destinado a la venta en el curso normal del negocio (Rojo, 2014).

2) Activo diferido

Estd integrado por valores cuya recuperabilidad esta condicionada generalmente por el
transcurso del tiempo; es el caso de inversiones realizadas por el negocio y que en un lapso se
convertiran en gastos. Asi, se pueden mencionar los gastos de instalacion, las primas de seguro,
otros. Representa erogaciones que deben ser aplicadas a gastos o costos de periodos futuros, por
lo que tienen que mostrarse en el balance a su costo no devengado, es decir, se acostumbra
mostrar Unicamente la cifra neta y no la cantidad original (Garcia Colin & Colin, 2008). Se
entiende por activo diferido el cargo diferido; es decir, el gasto pagado por anticipado.
Representa tanto los costes como los gastos que la empresa consumird en el futuro pero que se
pagan de forma anticipada. Es decir, se trata de unos gastos ya pagados pero aun no utilizados
(Perdiguero, 2005).

3) Capital de trabajo

Se define como capital de trabajo a la capacidad de una compafiia para llevar a cabo sus
actividades con normalidad en el corto plazo. Este puede ser calculado como los activos que
sobran en relacién a los pasivos de corto plazo, resulta Gtil para establecer el equilibrio
patrimonial de cada organizacién empresarial. Se trata de una herramienta fundamental a la hora
de realizar un analisis interno de la firma, ya que evidencia un vinculo muy estrecho con las
operaciones diarias que se concretan en ella (Perdiguero, 2005). EI mismo, se sustenta o
conforma a partir de la union de varios elementos fundamentales. Entre los mismos, los que le
otorgan sentido y forma, se encuentran los valores negociables, el inventario, el efectivo y
finalmente lo que se da en llamar cuentas por cobrar, es importante resaltar el hecho de que la
principal fuente del capital del trabajo son las ventas que se realizan a los clientes. Mientras, se
puede determinar que el uso fundamental es el de acometer los desembolsos de lo que es el
costo de las mercancias que se han vendido y también el hacer frente a los distintos gastos que
trae consigo las operaciones gque se hayan acometido (Rojo, 2014).

4) Fuentes de financiamiento y usos de fondos

Las fuentes de financiamiento para la mayoria de los negocios, la principal fuente de capital,
provienen de ahorros y otras formas de recursos personales. Comunmente, también se suelen
utilizar las tarjetas de crédito para financiar las necesidades de los negocios (Perdiguero, 2005).
Las fuentes privadas como los amigos y la familia, son otra opcion de conseguir dinero, éste se
presta sin intereses 0 a una tasa de interés baja, lo cual es muy benéfico para iniciar las
operaciones, también los Bancos Uniones de Crédito, que son fuentes mas comunes de
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financiamiento, estas instituciones proporcionaran el préstamo, solo se demuestra que su
solicitud estd bien justificada, ultimamente las empresas de capital de inversion las cuales
prestan ayuda a las compafiias que se encuentran en expansion y/o crecimiento, a cambio de
acciones o interés parcial en el negocio (Garcia Colin & Colin, 2008).

5) Calculo de depreciacion

La depreciacion es un reconocimiento racional y sistematico del costo de los bienes, distribuido
durante su vida util estimada, con el fin de obtener los recursos necesarios para la reposicion de
los bienes, de manera que se conserve la capacidad operativa o productiva del ente pablico. Su
distribucion debe hacerse empleando los criterios de tiempo y productividad, mediante uno de
los siguientes métodos: linea recta, suma de los digitos de los afios, saldos decrecientes, nimero
de unidades producidas o nimero de horas de funcionamiento, o cualquier otro de reconocido
valor técnico, que debe revelarse en las notas a los estados contables (Hernandez et al., 2005).

En el ambito de Ila contabilidad y economia, el término depreciacion se refiere a una
disminucion periodica del valor de un bien material o inmaterial. Esta depreciacion puede
derivarse de tres razones principales: el desgaste debido al uso, el paso del tiempo y la vejez
(Villarreal & Landeta, 2010). También se le puede llamar a estos tres tipos de depreciacion;
depreciacion fisica, funcional y también obsolescencia. La depreciacion es un procedimiento
para calcular el valor de un activo durante su vida Util. Existen varios métodos para calcular la
depreciacion de activos fijos, y dependen de los propdsitos y de las politicas de la empresa
(Ortiz et al., 2004).

6) Amortizaciéon

Amortizar es un proceso de registro de cada gasto de manera periodica (mensual o anual
normalmente), acorde al tiempo que va pasando y durante el cual se tiene la posesion y/o uso
un bien, que es el que se esta amortizando (Villarreal & Landeta, 2010). Se trata de un término
economico y contable, referido al proceso de distribucion de gasto n el tiempo de un valor
duradero, es el proceso financiero mediante el cual se extingue, gradualmente, una deuda por
medio de pagos periddicos, que pueden ser iguales o diferentes. En las amortizaciones de una
deuda, los pagos y cuotas que se entrega sirven para pagar los intereses y reducir el importe de
la deuda (Ortiz et al., 2004).

7) Presupuestos de costos y gastos

a) Presupuesto de gastos

Los gastos deberan dividirse en los siguientes rubros: costo primo, gastos de fabricacion, gastos
de administracion y ventas y gastos financieros. Costo primo: Es el costo de aquellos insumos
que se incorporan al producto terminado en forma directa, tales como las materias primas, otros
materiales directos, mano de obra directa (Perdiguero, 2005).

b) Gastos de fabricacién

En los gastos de administracion y venta se incluyen gastos como seguros, gastos de oficina,
gastos generales, viaticos, comisiones sobre ventas, promocioén y publicidad. Al igual que se
incluye la mano de obra indirecta, servicios como electricidad, teléfono, agua, combustible,
repuestos, mantenimiento, depreciacion de instalaciones, maquinaria y equipo, amortizacién de
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activos diferidos, impuestos directos (propiedad) e indirectos (como el de ventas que se paga
por los insumos) y otros gastos de fabricacion. Gastos de administracion y ventas: Son parte de
este rubro las remuneraciones del personal de Administracion y Ventas que se refieren a los
sueldos, salarios y prestaciones sociales. Asimismo se incluye una estimacién mensual para
teléfonos, teles, fax, correo, la depreciacion que se carga aqui solo es sobre las instalaciones y
equipos que se utilizan para la venta de los productos.

Gastos financieros

Los gastos financieros son los intereses a ser pagados por los préstamos previstos, segun plazos
concedidos y las tasas de interés vigentes para el momento de la formulacion del proyecto. Para
los efectos del calculo se debe tener cuidado, en cargar o diferir el pago de los intereses
causados durante los afios de gracia, lo cual depende de las caracteristicas del financiamiento.
Lo importante en el proceso de la venta no es que el Margen sea alto o bajo por si mismo, sino
que no impida la posibilidad de que el producto o servicio se vendan (Rojo, 2014).

c) Costos de produccion

Sueldo: se paga por mes 0 por quincena ya sea por trabajos intelectuales, Administrativos, de
Supervision o de Oficina.

Salario: se paga por hora o por dia, aunque se liquide semanalmente, esta retribucién o
recompensa la reciben los obreros, trabajadores o criados por sus servicios.

Compra: este presupuesto se refiere exclusivamente a las compras de materia prima para la
elaboracion de los productos, pero antes hay que hacer el presupuesto de materiales con el
objeto de determinar cudntas unidades de materiales se requiere para producir el volumen
indicado y con esto se sacara el presupuesto de compras.

Inventario: los niveles de inventarios pueden cambiar por una variedad de razones, es mas tal
vez estos deberian ser cambiados. En el curso de la preparacion del presupuesto la necesidad o
posibilidad de cambios en el nivel de inventarios debe ser evaluada. Cuando se tiene un control
inadecuado, la cantidad de inventario suele exceder a lo que en realidad se necesita (Garcia
Colin & Colin, 2008).

8) Presupuesto de ingresos

El presupuesto de ingresos se configura pues, como importe de los derechos de cobro que una
entidad prevé obtener para atender a sus gastos, en un ambito temporal concreto, que sera el
mismo al que se refiere el presupuesto de gastos, el afio natural. EIl presupuesto de ingresos, es
imprescindible para saber si la organizacion en cuestion podra hacer frente a los montos que
aparecen en el presupuesto de gastos, el cual puede definirse como la informacion relacionada
con el importe que la entidad puede gastar en un periodo determinado y un detalle del uso que
hara del dinero. El presupuesto de gastos no solo debe elaborarse sino aprobarse para tener
validez (Ortiz et al., 2004).

El presupuesto de ingresos de una entidad estd formado por la prevision de los recursos que la
entidad espera obtener en el afio para financiar los gastos que figuran en el presupuesto de
gastos. Los importes que figuran en el presupuesto de ingresos se denominan créditos del
presupuesto de ingresos y son una estimacion o prevision, a diferencia del presupuesto de gastos
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que suponen el limite de una autorizacion para gastar (Villarreal & Landeta, 2010). Esta
diferencia es importante, puesto que si en la ejecucion del presupuesto de gastos los importes
consignados no se pueden sobrepasar, excepto con las salvedades que establece la normativa, la
ejecucion del presupuesto de ingresos se realizara por la cantidad que efectivamente se obtenga
en el afo, con independencia de la cantidad que se haya previsto obtener en el presupuesto
inicial (Perdiguero, 2005).

9) Estado de resultados

Es un documento de obligada creacion por parte de las empresas, junto con la memoria y el
balance. Consiste en desglosar los gastos e ingresos en distintas categorias y obtener el resultado
antes y después de impuestos (Garcia et al., 2010).

El estado de resultados, estado de rendimiento econémico o estado de pérdidas y ganancias, es
un estado financiero que muestra ordenada y detalladamente la forma de cémo se obtuvo el
resultado del ejercicio durante un periodo determinado. El estado financiero es cerrado, ya que
abarca un periodo durante el cual deben identificarse perfectamente los costos y gastos que
dieron origen al ingreso del mismo. Por lo tanto debe aplicarse perfectamente al principio del
periodo contable para que la informacién que presenta sea Util y confiable para la toma de
decisiones (Perdiguero, 2005).

También conocido como estado de ganancias y pérdidas es un reporte financiero que en base a
un periodo determinado muestra de manera detallada los ingresos obtenidos, los gastos en el
momento en que se producen y como consecuencia, el beneficio o pérdida que ha generado la
empresa en dicho periodo de tiempo para analizar esta informacion y en base a esto, tomar
decisiones de negocio. Este estado financiero te brinda una visién panoramica de cual ha sido el
comportamiento de la empresa, si ha generado utilidades o no (Villarreal & Landeta, 2010). En
términos sencillos es un reporte es muy Util para ti como empresario ya que te ayuda a saber si
tu compafiia esta vendiendo, qué cantidad esta vendiendo, como se estdn administrando los
gastos y al saber esto, podras saber con certeza si estas generando utilidades (Hernandez et al.,
2005).

10) Flujo de caja

El flujo de caja hace referencia a las salidas y entradas netas de dinero que tiene una empresa o
proyecto en un periodo determinado. Los cuales, facilitan informacion acerca de la capacidad de
la empresa para pagar sus deudas. Por ello, resulta una informacion indispensable para conocer
el estado de la empresa. Es una buena herramienta para medir el nivel de liquidez de una
empresa (Garcia et al., 2010). Son cruciales para la supervivencia de una entidad, aportan
informacion muy importante de la empresa, pues indica si ésta se encuentra en una situacion
sana econdmicamente (Ortiz et al., 2004).

b. Andlisis financiero

1) Tasainternade retorno (TIR)

Las tasas internas de retorno se utilizan habitualmente para evaluar la conveniencia de las
inversiones o proyectos (Hernandez et al., 2005). Cuanto mayor sea la tasa interna de retorno de
un proyecto, mas deseable serd llevar a cabo el proyecto. Suponiendo que todos los demas
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factores iguales entre los diferentes proyectos, el proyecto de mayor TIR probablemente seria
considerado el primer y mejor realizado (Rojo, 2014). En si puede considerarse como la tasa
efectiva anual compuesto de retorno o tasa de descuento que hace que el valor actual neto de
todos los flujos de efectivo (tanto positivos como negativos) de una determinada inversion igual
a cero (Garcia Colin & Colin, 2008).

De esta manera en términos mas especificos, la TIR de la inversion es la tasa de interés a la que
el valor actual neto de los costos (los flujos de caja negativos) de la inversion es igual al valor
presente neto de los beneficios (flujos positivos de efectivo) de la inversion (Villarreal &
Landeta, 2010).

2) Valor actual neto (VAN)

El Valor Actual Neto (VAN) es un criterio de inversioén que consiste en actualizar los cobros y
pagos de un proyecto o inversion para conocer cuanto se va a ganar o perder con esa inversion.
También se conoce como Valor neto actual (VNA), valor actualizado neto o valor presente neto
(VPN) (Ortiz et al., 2004). Para ello trae todos los flujos de caja al momento presente
descontandolos a un tipo de interés determinado. EI VAN va a expresar una medida de
rentabilidad del proyecto en términos absolutos netos, es decir, en nimero de unidades
monetarias (euros, ddlares, pesos, otros) (Garcia et al., 2010).

3) Relacion beneficio costo (RBC)

La relacion beneficio/costo es un indicador que mide el grado de desarrollo y bienestar que un
proyecto puede generar a una comunidad. Cuando se menciona los ingresos netos, se hace
referencia a los ingresos que efectivamente se recibiran en los afios proyectados (Bautista, 2009)
Al mencionar los egresos presentes netos se toman aquellas partidas que efectivamente
generaran salidas de efectivo durante los diferentes periodos, horizonte del proyecto. Como se
puede apreciar el estado de flujo neto de efectivo es la herramienta que suministra los datos
necesarios para el célculo de este indicador (Villarreal & Landeta, 2010). Parcialmente, la
relacion costo beneficio toma los ingresos y egresos presentes netos del estado de resultado,
para determinar cuéles son los beneficios por cada peso que se sacrifica en el proyecto
(Hernandez et al., 2005).

4) Periodo de recuperacion del capital (PRC)

Dependiendo del tipo y magnitud del proyecto el periodo de recuperacion de capital puede
variar. Por ejemplo para grandes inversiones mineras el PRC pueden ser décadas. Sin embargo
en la gran mayoria de las empresas, cuando se implementan proyectos de mejora el PRC seria
de un par de afios (Rojo, 2014). Muchas empresas desean que las inversiones que realizan sean
recuperadas no mas alla de un cierto nimero de afios. EI PRC se define como el primer periodo
en el cual el flujo de caja acumulado se hace positivo (Ortiz et al., 2004). Por ello, el periodo de
recuperacion de capital es el periodo en el cual la empresa recupera la inversion realizada en el
proyecto. Este método es uno de los mas utilizados para evaluar y medir la liquidez de un
proyecto de inversion (Perdiguero, 2005).



VI. MATERIALES Y METODOS

A. CARACTERIZACION DEL LUGAR
1. Localizacion

El presente estudio se llevo a cabo para el cantén Joya de Los Sachas, el cual pertenece a la
provincia de Orellana. Politicamente, el territorio se encuentra formado por una parroquia
urbana y ocho rurales. El cantdn se caracteriza por su diversidad cultural con tan solo una
extension de 1.1954 Km’.
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Gréfico 1. Ubicacion geografica del cantén Joya de Los Sachas.
Elaborado por: John Vargas

2. Ubicacion geografica

El canton Joya de Los Sachas, esta ubicado en las siguientes coordenadas proyectadas en UTM
Zona 16 S. Datum WGS84: X: 282367 E Y: 9964615 N Altitud: 270 m.s.n.m.

3. Delimitacion del area

Norte: provincia de Sucumbios

Sur: cantdn Puerto Francisco de Orellana

Este: provincia de Sucumbios

Oeste: canton Puerto Francisco de Orellana (PDOT, 2015).

4. Caracteristicas climaticas

Temperatura: 18 °C a 28 °C.
Precipitacion: 2650 a 4500 mm anuales y de mayo a noviembre las lluvias son mas frecuentes.
Clima: muy humedo tropical.
Humedad relativa: 34%
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5. Clasificacion ecoldgica

El cantdén Joya de los Sachas esta inmerso en el gran ecosistema amazonico. Considerando las
clasificaciones adoptadas por el Ministerio del Ambiente, MAE (2012) donde se pueden
identificar 4 ecosistemas principales, entre terrestres y acuaticos.

« Bosque Humedo Amazénico (bosque siempre verde de tierras bajas)

» Bosque Himedo Amazénico Inundable (por aguas blancas o negras)

» Humedales (bosque inundable de palmas de tierras bajas)

« Rios y esteros continentales (cursos de agua permanentes) (Sierra 1999, MAE 2008).

6. Hidrografia

El canton pertenece a la Gran cuenca del Rio Napo y a las subcuencas de los siguientes rios:
Subcuenca del Rio Jivino Subcuenca del Rio Yanayacu Subcuenca del Rio Coca. Subcuenca del
Rio Quillupacay Grande. Subcuenca del Rio Huamayacu. Subcuenca del Rio Eno Subcuenca
del Rio Yanaquincha.

B. MATERIALESY METODOS
1. Materiales

Borrador, carpetas, CD’s, esferos, hojas papel bond, libreta de campo, minas, pilas, portaminas
y tinta de impresora.

2. Equipos

Computadora, impresora, memoria USB, GPS y camara fotografica.

C. METODOLOGIA

Los objetivos especificos de la presente investigacion se cumplieron de la siguiente manera:

1. Objetivo 1: Validar el potencial turistico del cantdn Joya de Los Sachas

a. Diagnéstico situacional del canton Joya de Los Sachas

Se recolecté informacion de tipo primario y secundario sobre los componentes biofisico —
ambiental; socio — cultural; econdmico; asentamientos humanos; movilidad, energia vy
conectividad; politico institucional y participacion ciudadana.

Tabla 1. Componentes del diagnéstico situacional.

Componentes Informacion

Relieve, geologia, suelos, uso del suelo, informacion climatica, ecosistemas,
hidrografia y problemas ambientales.
Etnicidad y poblacién, poblacion por rangos, demografia, educacion, salud,

Biofisico—ambiental

Socio—cultural organizacion y tejido social, grupos étnicos, idioma, gastronomia, expresiones
artisticas y migracion.
Econémico Poblacion econémicamente activa, produccion agricola y produccion pecuaria.

. Vivienda, acceso al agua, acceso a alcantarillado y acceso a recoleccion de
asentamientos humanos . .

residuos sélidos.
Movilidad, energiay

conectividad Medios de transporte, energia eléctrica, comunicacion y conectividad.
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Politicoinstitucional y

participacion ciudadana Apoyo institucional.

b. Inventario de atractivos naturales y culturales

Se realizd el inventario de los atractivos naturales y culturales existentes en el cantén Joya de
Los Sachas, para lo cual se identificaron los atractivos a través de la recopilacion de
informacion secundaria con el apoyo de actores claves. Consecutivamente se realizo el trabajo
de campo correspondiente para la verificacion de las caracteristicas de cada uno de los
atractivos utilizando la metodologia del MINTUR, 2017 (Anexo 1).

Posteriormente se efectud la ponderacion y jerarquizacion de todos los atractivos naturales y
culturales inventariados en funcion a los criterios de evaluacion de la matriz de Holmes o matriz
de priorizacion presentada en la metodologia del MINTUR.

A continuacién se presenta la matriz de Holmes:

Tabla 2. Ponderacion de criterios.

Criterios de valoracion Descripcion Ponderacion

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades instaladas para

- ersonas con alguna discapacidad; ademas, se hace referencia a la
Accesibilidad y P g P

A o existencia de vias de acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que 18
conectividad S A o . . o
condicionan la relacion distancia/tiempo, asi también la conectividad
tecnoldgica.
B Ee!?\r/litc?o;unsma / Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en el atractivo. 18
Estado de

conservacion e

Estimaciéon de la integridad de los atributos patrimoniales fisico-

N ambientales y socioculturales, en particular de las condiciones del sitio 14
Integracion sitio /
y su entorno.
entorno
- Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para recoleccion de
Higiene y . . - -
. i basura, procedencia del agua, presencia de actos vandalicos, limpieza 14
seguridad turistica P .
e iluminacion del atractivo.
Politicas Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion territorial
: Y turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones para las actividades 10
regulaciones - .
que se realizan en el atractivo.
F Af;?{:g:ges equ]Je f’j Constatacion de actividades que se practican en el atractivo, mismas que 9
P ; le dan valor agregado.
atractivo
G Difusion del Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o medios de 7
atractivo difusion. Declaratorias y reconocimientos. Relevancia y divulgacion.
H Tipo de visitante y  Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo, volumen intensidad 5
afluencia de uso. Estimacion de demanda potencial.
Hace referencia al nivel de instruccion académico del personal que
| Recursos humanos - 5
labora en el atractivo.
Total 100

Fuente: MINTUR 2017.

Con la aplicacion de la ponderacién de criterios establecidos se conoci6 el grado de interés y las
opciones de visita de cada uno de los atractivos, por tal motivo la valoracion dio como resultado
la puntuacién contemplada dentro del nivel de jerarquizacion que va del | a IV.

Tabla 3. Rangos de jerarquizacion.

Rangos Jerarquia
76 — 100 v
51-75 Il
26 - 50 1

11-25 |
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0-10 Recurso
Fuente: MINTUR 2017.

c. Andlisis situacional

Se desarrollé un taller participativo, con personas y autoridades del canton, con el fin de
determinar la situacion actual del territorio, analizando la informacion correspondiente al
diagnostico, en donde se emple6 de la herramienta FODA para identificar los problemas y las
posibles soluciones que plantea la poblacion local para el desarrollo turistico. Asimismo se
identificaron los nudos criticos y las estrategias de cambio con su actor competente con el fin de
aportar al desarrollo del territorio.

d. Estudio de mercado
1) Analisis de laoferta

Se analiz6 la oferta del cantdn en funcidn a sus atractivos turisticos, infraestructura basica,
planta turistica y superestructura.

En cuanto los atractivos turisticos, se realizo el resumen de los atractivos turisticos naturales y
culturales del territorio, ademas se procedio a efectuar el mapeo de ubicacion de los atractivos
en el cantdn, lo cual se efectu6 mediante el software ArcMap 10.5. Seguidamente se procedié a
analizar los recursos turisticos inventariados y aspectos importantes del canton, para determinar
la imagen turistica y su potencialidad.

En cuanto a la infraestructura basica, se conocio la disponibilidad de servicios basicos y sus
condiciones.

En cuanto a la planta turistica, se utilizd el catastro de establecimientos registrados en el
MINTUR, en relacion a los servicios de hospedaje, alimentacion, recreacion, diversion y
esparcimiento, y agencias de viajes.

En cuanto a la superestructura turistica, se analizaron las instituciones y organizaciones a nivel
pablico y privado que actdan en el territorio relacionadas con el desarrollo turistico, cultural y
ambiental.

2) Analisis de la demanda
a) Universo

Se considerd como universo de estudio la poblacion urbana del cantdn la Joya de Los Sachas
segun el INEC - Censo de Poblacion y Vivienda 2010, que corresponde 14580 habitantes
(turistas locales). Se debe manifestar que en la actualidad el cantdn no recibe turistas
extranjeros.

b) Muestra

Mediante la aplicacion de la formula de poblaciones finitas, Cannavos 1998 se realizé el calculo
del tamafio de la muestra, lo cual nos facilité el nimero de encuestas a ser aplicadas.
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Formula:
N(g *p)

n =
[(N -1) (5)2] +@x*q

Doénde:

n: tamafo de la muestra

N: universo de estudio

e: margen de error o precision admisible (8%)
z: nivel de confianza (1,96)

p: probabilidad de ocurrencia (0.5)

q: probabilidad de no ocurrencia (0.5)

Para turistas nacionales
14580(0.5 * 0.5)

n=
[(14580 ~1) (%)2] +(0.5%0.5)

n = 149 encuestas a aplicar
c) Recopilacion, analisis y sistematizacion de la informacién

Para recolectar la informacion sobre la demanda turistica fue utilizada la técnica de la encuesta;
empleando como instrumento el cuestionario, el mismo que contiene variables
sociodemogréficas (Anexo 2).

Posteriormente se procedié a la tabulacion de los resultados mediante la utilizacion del
programa SPSS, en este contexto los resultados obtenidos permitieron definir el perfil de los
turistas nacionales.

d) Determinacion del perfil del turista

Una vez sistematizadas las encuestas se determinaron los gustos y preferencias de los turistas
nacionales.

3) Analisis de la competencia

Se analizaron los productos similares ofertados, en relacion a las modalidades de turismo y
actividades realizadas, para luego realizar la proyeccion de la competencia, mediante la
aplicacion de la formula del incremento compuesto.

Formula:

cn = Co(1 +0)"
Donde:

Cn = demanda actual (turistas nacionales y extranjeros)
Co = afio a proyectar (2018 — 2022)

i = incremento de turismo nacional e internacional (6,7%)
n = afos a proyectarse (1-5)
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4) Plan mercadotécnico

Se realizo el plan mercadotécnico para el producto turistico, donde se identificé el nombre con
el cual serd vendido, también el slogan, logotipo, colores; ademas de los medios publicitarios y
los canales de distribucion del mismo.

2. Obijetivo 2: Determinar la viabilidad técnica-productiva del producto turistico

Para el cumplimiento del segundo objetivo, se procedié de la siguiente manera:

Se determiné el tamafio del proyecto, por clientes y por cada una de las actividades a partir de la
demanda objetiva por semestre, trimestre, mes, quincena, semana y dia.

Ademas se realizo la localizacion del proyecto a nivel macro y micro.

Se realizaron los flujogramas para cada una de las actividades del producto turistico, ademas se
estructurd los paquetes turisticos que comprenden la ruta, a través del nimero de dias, los
horarios, las actividades a realizar y calculo del precio de los paquetes con sus costos fijos y
costos variables.

También se disefaron las facilidades turisticas a través de sefialética orientativa, interpretativa y
restrictiva.

3. Objetivo 3: Determinar la viabilidad socio-ambiental

Para realizar el estudio ambiental, se utilizb la matriz de Lazaro Lagos con la cual se evalud el
grado de impacto ambiental que podria causar en los componentes ambientales la
implementacion del producto turistico sobre los recursos naturales; suelo, agua, aire, flora y
fauna.

Para definir la estructura administrativa legal se realizd el andlisis de leyes en funcion al
requerimiento del producto turistico, se precisaron los requisitos legales, la estructura organica
funcional y el manual de cargos y funciones, con el fin de establecer una adecuada
organizacion.

4. Obijetivo 4: Establecer la viabilidad econdémica financiera

Se realizd el estudio econdmico y financiero, considerando los costos e inversiones del
proyecto: activos fijos, activos diferidos y las inversiones en capital de trabajo que son los
gastos que necesita el proyecto para ejecutarse, ademas los gastos de mantenimiento e ingresos,
las proyecciones de ventas y utilidades.

Se determiné el flujo de caja para obtener una vision de la liquidez del proyecto lo cual sirvié de
base para calcular la rentabilidad del mismo, obteniendo el RBC (relacién beneficio costo),
VAN (Valor neto actual), TIR (Tasa interna de retorno) y el periodo de recuperacion del capital.



VII. RESULTADOS

A. VALIDACION DEL POTENCIAL TURISTICO DEL CANTON JOYA DE LOS
SACHAS

1. Diagnostico situacional del cantdn Joya de Los Sachas

a. Componente biofisico - ambiental
1) Relieve

Las condiciones geomorfologicas del canton Joya de Los Sachas son el resultado de la
interaccion entre las caracteristicas geologicas (litologia y disposicion espacial de las unidades),
con los procesos externos denotativos como la meteorizacion, que estd condicionada por las
elevadas humedades y temperaturas, las intensas lluvias y la erosion generada principalmente
por los cursos de agua y por el escurrimiento superficial.

La disposicion horizontal y sub horizontal de la formacion Chambira, la baja consolidacion de
las rocas que las conforman y la ausencia de estructuras tectonicas que las afecten, han
determinado que la morfologia sea relativamente regular; asi, no se encuentra una morfologia
ligada a estructuras de origen tectonico y tampoco relieves fuertes debido a rocas bien
consolidadas.

Tabla 4. Relieve del cantén la Joya de los Sachas.

Tipo de Pendiente Areaencantdn Porcentaje del canton

(ha) (%)
Fuertes, Colinado 25-50% 11 390,35 9,5
inclinacion regular, suave o ligeramente ondulada 5-12% 1 005,07 0,8
Débil, plano o casi plano 0-5% 10 7817,05 89,7

Nota: PDOT cant6n Joya de los Sachas, 2015.
Elaborado por: John Vargas

2) Geologia

La geologia del cantdn Joya de Los Sachas estd compuesta por formaciones de Chambira que
corresponde a areniscas, lutitas y tobas generalmente formadas en el periodo mioceno-plioceno
con un area total del 62,74% del territorio.

Tabla 5. Formaciones geoldgicas del canton la Joya de los Sachas.

Areaen Porcentaje del
Formaciones Geoldgicas Periodo canton canton
(ha) (%)

Depdsitos Aluviales (Arcillas, arenas) Cuaternario 4578,3 3,82
Formacion Mera (Terrazas; Cuaternario 18 950,2 15,81
conglomerados, arenas, lutitas)

Eormacmn Arajuno (Arcillas, areniscas, Mioceno 211450 17,64
lignito)

Foobrg?aon Chambira (Areniscas, lutitas, Mioceno/Plioceno 75216.2 62.74

Nota: PDOT cant6n Joya de los Sachas, 2015.
Elaborado por: John Vargas



3) Suelos

Referente a los suelos del cantdn La Joya de los Sachas se encuentran la taxonomia del entisol y
el inceptisol que corresponde a los suelos franco limoso; bloques subangulares y granular,
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moderado; con una consistencia ligeramente duro a blando (seco), de manera friable (himedo),
ligeramente plastico, ligeramente adhesivo, no posee carbonatos, abundantes raices, limite claro
y suave.

Tabla 6. Ordenes de suelos en el cantdn La Joya de los Sachas.

Orden de Suelos Extension enel  Porcentaje

Suborden Gran grupo Cantén del Cantén
USDA 2006 (ha) (%)

Inceptisol Tropept Dystropept 11 390,35 9,5
Inceptisol Tropept Dystropept+dystrandepts 91 928,34 76,5
Inceptisol Tropept Dystropept(eutropept) 75,4 0,1
Inceptisol Aquept Tropaquept 6 666,33 55
Entisol Fluvent Tropaquept 5421,06 4,5
No aplicable No aplicable No aplicable 4 730,99 3.9

Nota: PDOT cantén Joya de los Sachas, 2015.
Elaborado por: John Vargas
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Nota: MAGAP / SIGT IERRAS 2013

4) Uso del suelo

Actualmente, el cantdn presenta una cobertura representada en su mayoria por la intervencion,
debido a las actividades productivas de los pobladores, enfocadas en los pastos y los cultivos en
un 62,64%, mientras que el area urbana esta conformada solamente por el 0,52 del territorio
cantonal.

Lo cual se ve representado en la siguiente tabla:

Tabla 7. Cobertura vegetal y uso del suelo del canton La Joya de los Sachas.

Cobertura Area que ocupa enel cantén (ha) % que ocupa en el canton
Intervencion (Pastosy Cultivos) 74.720,2 62,64
Cuerpos de agua 3.497,7 2,91

Bosque inundado 4.150,8 3,45
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Bosque de tierra firme 37.747,6 31,40
Herbazales 96,2 0,08
Area urbana 626,5 0,52
Nota: PDOT cant6n Joya de los Sachas, 2015.
Elaborado por: John Vargas
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Gréfico 3. Cobertura vegetal y uso del suelo

Nota: MAE, 2013

5) Informacion climética

La informacion climatica del canton se ve representada en la siguiente tabla:

Tabla 8. Informacion climatica del canton La Joya de los Sachas.

Precipitacion

Temperatura

Humedad

Helidfila

Existen dos periodos humedos que corresponden a los meses de febrero, julio, y entre
septiembre a diciembre con un pico méximo en abril y mayo.

En enero y agosto se presentan los periodos de menor precipitacion; siendo el mes de
agosto el de menores precipitaciones. El valor medio anual de precipitacion es de
3.122,7 mm.

Las temperaturas medias mensuales tienen una distribucion uniforme al interior del afio.
Las mayores temperaturas se registraron entre los meses de septiembre a enero y las
menores en el mes de julio. La estacién Coca mostré una temperatura media anual de
26,7°C.

En las estaciones de control regularmente se toman tres lecturas diarias: 07h00, 13h00 y
19h00 la humedad relativa es 78,7%

Se determina que los datos de radiacion solar total, alcanzan un promedio del 36.67% en
la Estacion Palmoriente Huashito.

Nota: PDOT cantdn Joya de los Sachas, 2015.
Elaborado por: John Vargas

6) Ecosistemas

Tabla 9. Ecosistemas del canton La Joya de los Sachas

Ecosistemas
Bosque inundado de
palmas de la llanura
aluvial de la Amazonia

Descripcion
Ecosistema conformado por bosques permanentemente inundados; las especies que
conforman el ecosistema estan adaptadas a los terrenos hidromorficos inundables de
planicies ligeramente depresionadas y pantanosas que ocupan grandes extensiones



Bosque siempreverde
de tierras bajas del
Aguarico-Putumayo-
Caqueta

Bosque siempreverde
de tierras bajas del
Napo-Curaray

Herbazal inundado
lacustre ripario de la
llanura aluvial de Ia
Amazonia
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especialmente en la parte central del norte de la Amazonia ecuatoriana donde la palma
Mauritia flexuosa es la especie dominante o en algunos casos conforma rodales
monoespecificos.

Bosques altos multiestratificados, con dosel cerrado de 25 a 35 m, emergentes de 40 m o
mas, los arboles presentan fustes rectos y diametros entre 0,8 y 1,2 m; ocasionalmente
mayores. En las pendientes el sotobosque suele ser més abierto.

Este ecosistema incluye comunidades boscosas con gran variacion en la composicion, pues
se trata de una de las zonas floristicamente mas diversas de la Amazonia. Esta variacion se
acentla y se hace abrupta hacia el este a medida que la distancia del piedemonte de los
Andes se incrementa.

Conjunto de comunidades vegetales inundadas, constituido por hierbas dicotileddneas,
gramineas y ciperdceas que forman pantanos emergentes y flotantes, llamadas localmente
gramalotes, las cuales pueden ocupar extensiones importantes en las llanuras aluviales de
los rios amazonicos, sobre todo en antiguas lagunas de meandros tanto de rios de origen
andino como de origen amazoénico en avanzado proceso de colmatacion, también se
distribuyen sobre depresiones topograficas y pantanosas de las zonas de llanura amazonica
y en los sistemas lacustres.

Nota: PDOT cant6n Joya de los Sachas, 2015.
Elaborado por: John Vargas
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7) Hidrologia

El territorio se encuentra dentro de la cuenca hidrografica del Rio Napo, a continuacion se
describen los principales rios y drenes existentes en el canton:

« Drenajes menores del rio Coca

e Rio Jivino
 Rio Eno

« Rio Yanayacu
+ Rio Blanco

» Rio Sacha

« Rio Aguajal



« Drenajes menores del rio Napo
* Rios Principales
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8) Problemas ambientales
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Los principales impactos producidos en el canton, se deben a la fragmentacion de los

ecosistemas por la intervencion de la industria petrolera y la alteracion de las cuencas de aguas
por la deforestacion de las riberas de los rios.

Tabla 10. Recursos naturales bajo presion o degradados del canton La Joya de los Sachas

Recurso

Flora vy
fauna

Agua
Paisaje

Descripcion del recurso
Fragmentacion de los ecosistemas
presentes en el canton:

Bosque inundado de palmas de la llanura
aluvial de la Amazonia

Bosque siempreverde de tierras bajas del
Aguarico-Putumayo Caqueta

Bosque siempreverde de tierras bajas del
Napo-Curaray

Herbazal inundado lacustre-ripario de la
llanura aluvial de la Amazonia

Cuencas y Subcuencas del canton:

Rio Jivino

Rio Eno

Rio Yanayacu

Rio Blanco

Rio Sacha

Rio Aguajal

Drenajes menores del rio Napo

Nota: PDOT cant6n Joya de los Sachas, 2015.
Elaborado por: John Vargas

Causa de degradacion

Construccion de infraestructura petrolera, vias, estaciones

y plataformas.

Deforestacion de las cuencas hidricas Intervencion por
extraccion de material pétreo paraconstruccion.

Extraccién de madera.
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b. Componente socio - cultural
1) Etnicidad y poblacién

El canton se encuentra conformada por 9 parroquias: como cabecera cantonal a la parroquia
urbana de su mismo nombre, y 8 rurales:

» Enokanqui

« Pompeya

« San Carlos

» San Sebastian del Coca
» Lago San Pedro

*  Rumipamba

e Tres de Noviembre

« Unidn Milagrefa

El canton abarca una zona con diversos grupos poblacionales, diferenciados dentro de una
matriz sociocultural urbana-rural donde habitan campesinos e indigenas Kichwa.

Su poblacién alcanza a 37.591 habitantes segin el Gltimo censo de poblacion y vivienda
realizado en noviembre del afio 2010.

La mayor poblacion del cantén es masculina con un 52,98%, cifra que difiere en 3.16% con la
media nacional de 49,82%. Segun datos del Censo 2010 el 69,46% de la poblacion se encuentra
en la zona rural y en la urbana el 30,54%. Existe una relativa congruencia entre la mayoritaria
presencia de hombres al nivel urbano y rural (52,45% y 53,38% respectivamente) que obedece a
la demanda de mano de obra principalmente vinculada a las actividades petroleras y
agricola/ganaderas.

Tabla 11. Poblacion del cantén La Joya de los Sachas — Sexo.

Sexo Area Urbana AreaRural Total

Hombre 5.976 13.940 19.916
M ujer 5.504 12.171 17.675
Total 11.480 26.111 37.591

Nota: INEC, Censo de Poblacion y Vivienda, 2010.
Elaborado por: John Vargas

2) Poblacion por rangos de edad

La poblacion cantonal, es joven, ya que el 56,7% de la misma esta representada por los grupos
de edad entre 0 a 24 afios, segun datos del censo de 2010; mientras que para el censo de 2001 el
51.5% son menores de 20 afios, a continuacion se presenta la piramide poblacional.

3) Demografia

De acuerdo a las areas de ocupacion, la poblacion localizada en el area urbana dentro del canton
de acuerdo con el censo del 2010 fue de 30.5% (11.480 personas), y la rural de 69.5% (26.111
pobladores); de acuerdo con el censo del 2001, la poblacion urbana fue del 22.1% (5.822), y la
rural de 77.9% (20.541).
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4) Educacion

Existen demandas en lo que respecta a infraestructura y equipamiento educativo con tecnologias
informaticas acordes con la realidad. En el canton existe un total de 15.550 estudiantes, de estos
7.931 son hombres (51.1%), 7.569 son mujeres (48,8%); existen 914 docentes y un total de 658
aulas escolares. De este total de estudiantes, el 8,9% pertenece a la educacion bilingtie; con 720
estudiantes hombres y 660 mujeres. Existen un total de 100 unidades educativas hispanas, 19
unidades educativas son bilinglies. La educacion hispana en el cantén es mayoritaria, existe un
total de 14.120 estudiantes, repartidos en 100 instituciones educativas; de este total el 51% de
estudiantes son hombres (7.211); el 49% mujeres (6.909). Existen 834 docentes, con un total de
574 aulas. Ademas es relevante mencionar que existen 19 instituciones educativas bilingles;
con un total de 1380 estudiantes, 52% son hombres y el 48% son mujeres; se han registrado 80
docentes y 84 aulas en estas instituciones; las parroguias con mayor nimero de planteles
bilinglies son, San Sebastian del Coca con 7 unidades de un total de 17; y la parroquia de
Pompeya con 4 instituciones de un total de 6. Asimismo se encuentran dos establecimientos de
nivel superior; el Instituto Superior Oriente (ITSO), que ofrece educacion de tipo presencial y
semipresencial para la formacion de profesionales técnicos y tecndlogos en seis tipos de
carreras. La Universidad Técnica Particular de Loja (UTPL), ofrece diez y nueve carreras con
modalidad a distancia las clases y tutorias se imparten a través de videoconferencia e internet,
con tareas dirigidas para cada una de las asignaturas, a continuacién se muestra las carreras
ofrecidas a nivel superior.

5) Salud

En el canton se encuentra ubicada la Direccion Distrital de Salud 22D01, que corresponde al
Misterio de Salud Pdblica (MSP), que especificamente cuenta con once establecimientos de
salud; cada uno con diferente equipamiento. Por lo contrario, las ocho parroquias rurales y sus
comunidades no cuentan con la infraestructura necesaria. No hay disponibilidad suficiente de
medicinas, escasas camas para el reposo de los pacientes, equipos técnicos para el tratamiento
de los enfermos. En lo que respecta al personal médico existe déficit en especialistas, al igual, el
personal encargado de la parte operativa, de servicio y administrativo no cubre con las
necesidades de cada unidad de salud.

6) Organizacion y tejido social

El proceso de poblamiento de la zona del canton coincide con el inicio de las operaciones
petroleras aproximadamente a inicios de la década del setenta, este proceso se intensifica
después de 1974, afio que entra en vigencia la Ley de Reforma Agraria y Colonizacion, la cual
incentivo la migracion a la zona. La mayoria de barrios, recintos, asociaciones, pre cooperativas
y cooperativas cuentan con una directiva completa que estad pendiente de la situacion de sus
moradores o0 gestionando proyectos o servicios para su comunidad, respaldandose siempre en
convocatorias para mingas comunitarias. Las formas de asentamiento y de agrupacion de los
colonos-campesinos ha constituido la base para las distintas modalidades organizativas en la
amazonia ecuatoriana en general y en la zona del canton Sacha especificamente. La adaptacion
a la nueva matriz socio ambiental, sumada a las experiencias agroecoldgicas y culturales de los
lugares de origen de los inmigrantes ha configurado la identidad del colono-campesino. Se han
identificado 33 barrios dentro de la parroquia Urbana de La Joya de los Sachas y 24
comunidades urbano marginales.
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7) Grupos étnicos

La poblacion del canton en funcion a la cultura del poblador agrupa los siguientes grupos
socioculturales de referencia: las personas auto-identificadas como mestizas agrupa al 75.4% de
la poblacion cantonal, la indigena al 15.7%; las personas auto-definidas como blancas 4.3%,
mulatos, 1,4%; las personas agrupadas en el fenotipo afro al 1.3%; negro, 1,1%; montubios;
menos del 1% y otras auto-definiciones alrededor del 0.2%. Esto se traduce en que 7 de cada 10
personas que habitan en el Cantdn se considera mestiza.

8) Idioma

La poblacion de las nacionalidades a nivel del cantén, es de 4.921 personas Kichwas -segun el
censo del afio 2010-, no hay asentamientos de otras etnias, constituyendo el 83,3% de la
poblacion de nacionalidades del territorio.

9) Gastronomia

Es reconocido que en las nacionalidades Kichwas del canton, son expertos por sus saberes
ancestrales de sazonar al sabor natural. Los maytos de pescados: bocachico, bagre, sabalo,
pintadillo, maytos de mayon con palmitos, verdes rallados o la mazamorra de guanta, gallina
criolla, guatuso, armadillo, saino, venado, caldo de todo tipo de pescado y carne del monte.

10) Expresiones artisticas

Las nacionalidades Kichwas tienen una potencialidad en elaboracion de artesanias utilizando
semillas, fibras y otros materiales del medio, para construir y tejer, como ashanka, guami,
collares, lanzas, coronas, pulseras, aretes; siendo las mujeres las que se dedican a la elaboracion
de estos articulos.

11) Migracion

La poblacion del cantdn esta constituida por inmigrantes, procedentes de las provincias de Loja,
Guayas, Bolivar, Pichincha, Manabi y Los Rios, en su orden. El rapido crecimiento de las
poblaciones en la zona de estudio se atribuye a las inmigraciones, que han sido motivadas por:

» La posibilidad de acceder a tierras para uso agropecuario,

« La posibilidad de vincularse laboralmente a las empresas petroleras y;

» La tentativa de conseguir empleo temporal en las plantaciones de “palma africana” y en
empresas petroleras.

El principal destino de los migrantes del cantdn es Espafia, el 58% de la poblacién migrante fue
hacia ese pais, esto se debe principalmente al idioma que ha posibilitado la integracién de los
migrantes a la sociedad espafiola, existe un 12% de la poblacion que no especifica el actual pais
de residencia del migrante, seguido del 10% de la poblacion que migré hacia los estados
Unidos; otros paises donde la poblacion del cantén ha migrado son: Colombia, Italia, Argentina,
con menores porcentajes.
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c. Componente econdémico

El analisis de este componente parte de la descripcion y evaluacion de la situacion actual y del
entendimiento de la realidad econémica del cant6n; donde también participan componentes
como la politica y la dinamica social que han generado estructuras distintas a las de otros
territorios. Las actividades productivas de la zona estdn alineadas a las actividades de
explotacion petrolera, pero existe una fortaleza con respecto a la actividad agricola, debido a la
capacidad productiva que presentan los suelos del territorio cantonal.

1) Poblaciéon Econdmicamente Activa (PEA)

Segln el censo del INEC, 2010 en el cantdn son el 59,36% del total de la poblacién, que
equivale a 22.313 personas; de los cuales el 53,88% son hombres y el 46,12% son mujeres;
entre los rangos de edad de 15 a 65 afios. La poblacion en edad de trabajar considerada mayor
de 10 afios de edad, asciende segun el censo del INEC 2010, a 28.218 personas entre hombres y
mujeres, correspondiendo al 75,07% del total de la poblacion del canton. En el cantén el 44% de
la poblacion se dedica a actividades relacionadas con la agricultura, ganaderia, silvicultura y
pesca; no declara 8%; comercio al por mayor y menor 8%; explotacién de minas y canteras, 6%;
ensefianza, 5%; construccion 4%; administracion publica y defensa 4%.

2) Produccion agricola

Se dedican a cultivos de cacao, café, maiz, platano, malanga, yuca, arroz y cafia de azucar. A
estos se suman cultivos tradicionales como papa china, camote, palmito, palma, chontaduro y
frutales como guaba, limén, caimito, araza, borojé, pifia, papaya, etc., que son la fuente de
supervivencia de la economia familiar en la zona.

3) Produccion pecuaria

La ganaderia estd limitada por aspectos nutricionales y de manejo. Las pasturas,
predominantemente de gramineas, tienen bajo valor proteico, existe inadecuado manejo de
praderas lo que trae como consecuencia bajos rendimientos por unidad de superficie de
potreros. En la zona existen las siguientes especies: brahman y cebles, ademas de razas lecheras
como la Holstein, Brown Swiss y la Jersey, que no ofrecen un rendimiento elevado en este
medio calido himedo.

Sin embargo se observan algunas destinadas al consumo familiar de leche, la venta y la
fabricacion de quesos. Los animales de corral son el complemento de la ganaderia, cerdos,
gallinas, patos son importantes en la finca. Las especies menores (chanchos, gallinas de postura,
pollos de engorde, ovejas de pelo) constituyen una reserva de la familia para “épocas de crisis”
y son considerados como ahorro. Cabe mencionar que al no recibir manejo adecuado, la
produccion es baja teniendo altas tasas de mortalidad.

d. Componente asentamientos humanos
1) Vivienda

El territorio se encuentra en un proceso de poblamiento, el cual no llegara a una consolidacion
en el area urbana en un tiempo no menor de 10 afios, y en el caso de los centros poblados de las
parroquias rurales en no menos de 15 afios. El area urbana del cant6n no se encuentra
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consolidada y posee una gran capacidad receptiva para nuevos asentamientos humanos. Los
centros poblados de las parroquias rurales tienen un crecimiento muy lento, sin embargo estan
en capacidad de alojar a nuevos pobladores. Y las parroquias rurales se encuentran en constante
cambio por las actividades productivas, generando atractivos a nuevas inversiones y por lo tanto
a nuevos asentamientos.

2) Acceso al agua

El sistema de abastecimiento publico de agua en el territorio cantonal esta conformado por un
conjunto de obras, equipos Yy servicios destinados a dotar del servicio de agua potable a toda la
poblacion, con fines de consumo doméstico, servicio pablico, consumo comercial e industrial y
otros usos menores.

3) Acceso a alcantarillado

De acuerdo al censo del 2010, en el cant6n el 30.47% de la poblacion tiene acceso a la red
plblica de alcantarillado. Esto origina que la comunidad busque otros medios de eliminacion de
las aguas residuales como la evacuacion a pozo séptico en un 32.92%; conectado a pozo ciego
el 8.30%; conectado a letrina el 4.88%; con descarga directas a quebradas un 1.59% y no tiene
ningln sistema de eliminacion de excretas el 21.84% que representa un porcentaje importante lo
que inciden en la presencia de contaminacién ambiental.

4) Acceso a recoleccion de residuos solidos

El servicio de desechos solidos es manejado directamente por el Gobierno Municipal de La Joya
de los Sachas bajo el esquema de administracion centralizada. La Direccion de Ambiente es la
encargada de su operacion.

e. Componente movilidad, energiay conectividad

1) Medios de transporte

El transporte publico masivo urbano interno en la ciudad de La Joya de los Sachas, no existe, la
demanda de viajes internos en un 50% esté atendida por la oferta de taxis, camionetas mixtas de
pasajeros y carga liviana, el 30 % por vehiculos particulares, buses intercantonales de paso y
otros modos de transporte como motocicletas, bicicletas y caminando, el restante 20%. La oferta
del parque automotor es de 174 taxis y 83 camionetas, que satisfacen la demanda de pasajeros
dentro de la ciudad y del canton.

2) Energia eléctrica

La Empresa Eléctrica Sucumbios —CNEL- Regional Sucumbios es la encargada de dar el
servicio dentro del cantén lo cual genera incomodidad para la solicitud del mismo ya que en el
area urbana existe Unicamente una agencia de cobranzas de la empresa, en el &rea urbana existe
un 98% de cobertura.

3) Comunicacion

El cantén con mayor cobertura vial a nivel provincial es La Joya de los Sachas, precisamente
debido a la gran concentracién de la actividad petrolera. La movilidad entre las ocho parroquias
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rurales y la cabecera cantonal, para pasajeros y carga se realizan basicamente a través de la
troncal Amazonica E45, enlazadas a la troncal, con vias de tercer orden, con capa de rodadura
de pavimento asfaltico, esta Unica conexion genera una alta vulnerabilidad frente a un colapso
por efectos naturales o antropico. Ademas los flujos vehiculares estan perturbados por el mal
estado de las vias lastradas las que se afectan por las frecuentes lluvias de larga duracion propias
de la region; y la falta de sefialética adecuada lo que genera un incremento en los tiempos de
viaje y costos de operacion. Las vias rurales del canton, denotan ausencia de mantenimiento, en
especial en las vias con capa de rodadura de lastre, estas no tienen drenajes transversales, ni
longitudinales; tampoco existe una gestion vial, lo que redunda en el deterioro acelerado y
dafios graves hasta la incomunicacion, situacion que tiende a empeorar.

4) Conectividad

La poblacion mantiene una cobertura aceptable de telefonia tanto celular como fija con un 84%,
los servicios de internet con un 10%, lo cual sefiala que aun no tiene una cobertura que pueda
satisfacer las necesidades actuales de conexion.

f. Componente politico institucional y participacién ciudadana
La autoridad maxima que representa al canton es el Sr. Rodrigo Roméan Galarza.
1) Apoyo interinstitucional al cantén La Joya de los Sachas

Los barrios y parroquias urbanas como unidades basicas de participacion ciudadana, los
consejos barriales y parroquiales urbanos como Organos de representacion comunitaria y se
articularan al sistema de gestion participativa”, de lo cual se desprende que su accionar
institucional se desarrolla alrededor de la estructura social de los barrios y comunidades del area
rural articulado con el GAD parroquial. Se han identificado a 33 barrios dentro del area de la
parroquia Urbana de La Joya de los Sachas y 24 comunidades urbano marginales. En el sector
urbano se encuentran 25 asociaciones de diversos ambitos de gestién, como comerciantes,
artesanos, agricultores, ganaderos, agrupaciones, tricicleros, entre otros Entre los actores
privados se destacan las entidades financieras presentes en el canton que son en un numero de
siete, éstas son; Caja de Ahorro Nuevo Esfuerzo, Cooperativa Coca Ltda., Cooperativa de
Ahorro y Crédito Camara de Comercio, Banco de Fomento, Banco Internacional y Banco
Pichincha.

2. Inventario de atractivos naturales vy culturales

A continuaciéon se resumen las fichas de inventario de atractivos naturales y culturales del
cantdn La Joya de Los Sachas:
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a. Atractivos naturales
1) Centro Turistico la Valladolid

Tabla 12. Centro Turistico la Valladolid.

Atractivo: Centro Turistico la Valladolid

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo riachuelos.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, cantdn La Joya de Los Sachas, parroquia La Joya de Los
Sachas, Via Sacha - Lago Agrio, La Valladolid.

Latitud: -0.25575 Longitud: -76.85538 Altura: 289

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presentaun clima himedo tropical, temperatura26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: El atractivo es un balneario natural en que los servicios son escasos. Se realiza la venta de
alimentos y bebidas con el siguiente mend: tilapia frita, asado, parrilladas, comidas rapidas y bebidas alcohélicas y no
alcohdlicas. No cuenta con infraestructura para brindar servicios adicionales. Existen 4 chozas de construccién tipica
una grande y 3 medianas (pista de baile y restaurante) dos bafios para hombres y dos bafios para mujeres.

Archivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo:

: 2.~
Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE - .
ID VALORACION DESCRIPCION PONDERACION

El ingreso es pagado, de $0.50 a $2.00 en
efectivo, con un horario de atencién de
12:00 a 19:00, su atencidn es todos los dias.
Con mayor afluencia los fines de semanay
feriados.

Accesibilidad y conectividad Su temporalidad es alta en los meses de

. 7. . - = 14
al atractivo turistico febrero y diciembre y baja el resto del afio.

Su acceso es de tipo terrestre de primer
orden en buen estado, con via asfaltada.
Posee comunicacion de telefonia mévil.

No tiene conexion a internet y radio portatil.
No existe sefalética.




El poblado urbano cercano mas importante
es La Joya de Los Sachas a 5.1 km a 8
minutos.

Existe transporte de bus y taxis diarios para
llegar al atractivo.

Planta turistica
comp lementarios

/

Existen establecimientos de alimentos y
bebidas que consta de 14 mesas con
capacidad de 56 plazas.

Existen 3 estaciones de sombra y descanso
en buen estado de tipo privado Lat. -
0.2514722 Long. -76.890694.

Existe 1 area de servicio de alimentacion de
tipo privado en buen estado Lat. -0.2514722
Long. -76.890694.

Existen 4 baterias sanitarias de tipo privado
en estado regular Lat. -0.2514722 Long. -
76.890694.

Existe 1 estacionamiento de tipo privado en
estado regular Lat. -0.2514722 Long. -
76.890694.

12

Estado de conservacion e
integracion atractivo/entorno

El atractivo se encuentra en proceso de
deterioro debido al escaso mantenimiento y
a las condiciones de uso y exposicion,
ademéas que falta zonificacion a las areas y
sefializacion.

El entorno se encuentra alterado debido a las
actividades agricolas y a la generacion de
residuos.

Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.

No posee declaracion de atractivo.

Las amenazas naturales son deslizamientos
de tipo meteorolégicas: pues la falta de
vegetacion disminuye el caudal.

D

Higiene y seguridad turistica

Posee agua de tipo entubada.

Posee energia eléctrica por la red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.

No posee servicio de alcantarillado.

Posee gestion de residuos generados por la
actividad turistica por el carro recolector
todos los dias miércoles.

El subcentro de salud mas cercano se
encuentra a 5.5 km a 7 minutos en la Via
Lago Agrio — Sacha.

Posee servicio de seguridad por la policia
nacional, el UPC mas cercano esta ubicado a
5km a 5 minutos/cabecera cantonal

10

Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de la
planificacion turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.
El administrador es el Sr. Audon Jaramillo,
de tipo privado, su nimero telefénico es el
0982867420; correo electrénico
ginifa_0032yahoo.es

Actividades que se practican

en el atractivo

Las actividades desarrolladas son en
atractivos naturales referente a paseo en
boyas y natacién, ademas de actividades
referentes a eventos de recreacion en
feriados en las presentaciones de artistas.

Difusion 'y  medios
promocion del atractivo

de

La difusion del atractivo es regional, a través
de la oficina de informacion turistica,
promocion realizada por la Jefatura de
Turismo de GADMCJS.

Se asocia a otros atractivos descritos a
continuacion:
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«  Centro Turistico EI Bosque a 4km, Lat.
-0.2514722 y Long. -76.890694.

e Lago San Pedro a 14,1km, Lat.
-0.2405556 y Long. -76.9463500.

« F. A Majagua a 8.9km, Lat. -0.210244,
Long. -76.887371.

»  Balneario Rio Jivino Rojo a 300m.

La afluencia de visitantes es local, tipo

H Tipo de visitante y afluencia L S
excursionista, con una frecuencia baja.

I Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

2) Riveras de la Valladolid

Tabla 13. Riveras de la Valladolid.

Atractivo: Riveras de la Valladolid

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo riachuelo.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joya de Los Sachas, parroquia La Joya de Los
Sachas, sector La Valladolid, poblado més cercano La Valladolid.

Latitud: -0.2557417 Longitud: -76.855375 Altura: 254

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presenta un clima humedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: El principal atractivo de este lugar es el balneario natural que se encuentra en el margen
izquierdo del rio. En la actualidad este atractivo se encuentra en proceso de deterioro por la falta de mantenimiento y
por las actividades agricolas que se desarrollan cerca de este lugar.

Archivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo

Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE . -
ID VALORACION DESCRIPCION PONDERACION
El ingreso es libre, con un horario de
A Accesibilidad y conectividad atencion de 09:00 a 18:00, su atencion es 14

al atractivo turistico todos los dias.
No existen facilidades para personas con




46

discapacidades.

Su acceso es de tipo terrestre de primer
orden en estado bueno.

Posee comunicacion de telefonia fija y movil
de claro, movistary CNT.

No existe sefialética.

El poblado urbano cercano mas importante
es La Joya de Los Sachas a 5.65 km a 7
minutos.

El tipo de transporte para llegar al sitio es en
bus con una frecuencia diaria cada 15
minutos.

B Planta turistica / No existen establecimientos. 12
comp lementarios
El atractivo se encuentra alterado por
factores antropicos de actividades agricolas,
actividades forestales y escaso
mantenimiento.
El entorno se encuentra alterado debido a
C Estado de conservacion e factores naturales de erosion y factores 9
integracion atractivo/entorno  antrépicos  por  actividades  agricolas,
forestales y expansion urbana.
Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.
No posee declaracion de atractivo.
Existen amenazas naturales de inundaciones.
Posee agua de vertiente.
Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.
No posee servicio de alcantarillado, presenta
D Higiene y seguridad turistica  pozo séptico. 10
No posee servicio de gestion de residuos
generados por la actividad turistica.
No existe un centro de salud cercano.
No existe seguridad.
El atractivo si se halla dentro de Ila
planificacion turistica territorial en el PDOT
E Politicas y regulaciones La Joya de Los Sachas. 8
No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.
F Actividades que se practican Las actividades desarrolladas son la natacion 7
en el atractivo y pesca deportiva.
La difusion del atractivo es local.
Se asocia a otros atractivos descritos a
continuacion:
«  Centro Turistico Valladolid a 1.82 km,
Difusion y medios de de, La_t._- 0.255_741 y Long. -76.855374.
G promocion del atractivo * RioJivino Rojo 5
« Finca Agroturistica Majagua a 10.33
km, de Lat. -0.210244 y Long. -
76.887371.
. Cascada De Los Loros a 13.42 km, de
Lat. -0.192012 y Long. -76.909806.
H Tipo de visitante y afluencia La afl_uen_cia de visitantes es_loca! de tipo 3
excursionista con una frecuencia baja.
| Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

3) El Bosque

Tabla 14. El Bosque.
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Atractivo: El Bosque

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo riachuelo.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, cantén La Joyade Los Sachas, parroquia Lago San Pedro,

Via Sacha - Lago Agrio, comunidad 14 de diciembre, poblado mas cercano 14 de diciembre.

Latitud: -0.2514722 Longitud: -76.8906944 Altura: 266
No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatol6gicas: presentaun clima himedo tropical, temperatura26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: El atractivo de este lugar es un balneario natural que se forma al margen izquierdo del rio
Jivino negro, cuenta con 2 cabafias de construccion mixta, la primera se encuentra en la parte superior del balneario
donde se ofrece los servicio de alimentacion y en la parte inferior se encuentra otra construccion donde funciona un
karaoke, tiene una pista de baile, en el lugar se ofrece bebidas alcohdlicas y no alcohélicas de consumo moderado.
Existen zonas de descanso donde se encuentran hamacas y una area de juegos de infantiles, cuentan también con una
cancha de futbol y dos de voley se han realizado adecuaciones para que los visitantes puedan disfrutar de las frescas
aguas del rio.

Archivo fotogréafico y ubicacion gréafica del atractivo

Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE
VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

Accesibilidad y conectividad
al atractivo turistico

El ingreso es pagado, con un precio de 0.50
ctvs., el tipo de pago es en efectivo. El
horario de atencién de 06:00 a 18:00, su
atencion es todos los dias.

Su temporalidad es alta en el mes de febrero
por el feriado de carnaval.

Su temporalidad es baja el resto del afio.

Con mayor afluencia los dias domingos.

No posee facilidades para personas con
discapacidad.

Su acceso es de tipo terrestre de primer y
segundo orden en buen estado, con via
lastrada y asfaltada en buenas condiciones.

No tiene conexion a internet y radio portétil.
Si existe sefialética en el sitio en buen estado,
al contrario no existe sefializacion de
aproximacion al establecimiento.

El poblado urbano cercano méas importante es
La Joya de Los Sachas a 9.5 km a 14 minutos.
Se puede llegar al atractivo en bus y
automovil hacia el atractivo, se puede acceder
todos los dias en los buses que van a Lago
San Pedro y los domingos llega solamente
hasta la comunidad.

14
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Planta turistica
comp lementarios

/

Existen establecimientos de alimentos vy
bebidas que consta de 8 mesas con capacidad
de 48 plazas;

Existe:

1 estacion de sombra y descanso de tipo
privado en buen estado Lat. -0.2514722 Long.
-76.890694.

1 &rea de acampar de tipo privado en estado
regular Lat. -0.2514722 Long. -76.890694.

1 &rea de servicio de alimentacion de tipo
privado en estado bueno Lat. -0.2514722
Long. -76.890694.

1 bateria sanitaria de tipo privado en estado
regular Lat. -0.2514722 Long -76.890694.
Existe falta de mantenimiento en las baterias
sanitarias.

1 estacionamiento de tipo privado en buen
estado Lat. -0.2514722 Long. -76.890694.

12

Estado de conservacion e
integracién atractivo/entorno

El atractivo se encuentra en proceso de
deterioro, los factores que intervienen son de
tipo antrépicos por actividades agricolas y
ganaderas.

El entorno se encuentra en proceso de
deterioro por factores naturales como la
erosion, y por factores antrdpicos como son
las actividades agricolas, expansion urbana,
actividades ganaderas y generacion de
residuos.

Existe una armonia con el paisaje natural que
lo rodea.

No posee declaracion de atractivo.

Las amenazas naturales son inundaciones de
tipo meteoroldgicas.

D

Higiene y seguridad turistica

Posee agua de tipo entubada.

Posee energia eléctrica por la red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.

No posee servicio de alcantarillado, presenta
un pozo séptico.

Posee gestion de residuos generados por la
actividad turistica por el carro recolector, el
cual llega cada 15 dias.

Existe un subcentro de salud en la comunidad
14 de diciembre a 500m.

Posee servicio de seguridad por la policia
nacional, el UPC mas cercano esta ubicado en
la cabecera parroquial a 20 minutos.

10

Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de la
planificacién turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.

El administrador es el Sr. Ramon Chalco, su
nimero de teléfono es el 0992050099, correo
electronico chalcotrans_19@hotmail.com el
atractivo es privado.

Actividades que se practican

en el atractivo

Las actividades que se realizan en el atractivo
son paseo en bote, natacion en el rio y juegos
en las canchas deportivas.

Difusion 'y  medios
promocion del atractivo

de

La difusion del atractivo es local.

No posee medios de promocion para el

atractivo.

Se asocia a otros atractivos descritos a

continuacion:

. Lago San Pedro a 9.6 km, a 12 minutos,
Lat. -0.2405556 y Long. -76.9463500.

e Las Brisas a 7.6 km, a 7 minutos, Lat.
0.2181167 y Long. -76.9071138.
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«  Valladolid a 5.1 km, a 6 minutos, Lat.
0.2514722 y Long. -76,890694.

¢ Riveras de la Valladolid a 5.52 km, a 7
minutos, Lat. -0.2557417 y Long. - -
76.855375.

La afluencia de visitantes es nacional, tipo

H Tipo de visitante y afluencia . .
excursionistas, con una frecuencia alta.

| Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

4) Centro Turistico las Ramadas

Tabla 15. Centro Turistico las Ramadas.

Atractivo: Centro Turistico las Ramadas

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo riachuelo.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, cantdn La Joyade Los Sachas, parroquia La Joyade Los
Sachas, comunidad la Macarefia, poblado mas cercano Huamayacu.

Latitud: -0.2946 Longitud: -76.9478861 Altura: 287

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatoldgicas: presentaun clima humedo tropical, temperatura26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: este sitio natural se encuentra en la cuenca media del rio Yanayacu (rio negro). Lugar
muy visitado los fines de semana. Existe una cancha de voley, juegos infantiles y un area para la venta de comida los
dias domingo Este lugar se encuentra en proceso de deterioro por la contaminacion masiva que existe en el rio debido
a los detergentes el cual ocasionan un gran impacto al ambiente y la falta de concientizacion por parte de los
habitantes de esta comunidad.

Archivo fotografico y ubi cacigqvgréfica del atractivo

Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE - .
ID VALORACION DESCRIPCION PONDERACION

El ingreso es libre, con un horario de

atencion de 08:00 a 18:00, su atencién es

todos los dias.

Su temporalidad es alta en los meses de

febrero y diciembre. 14
No posee temporalidad

Su acceso es de tipo terrestre de primer

orden y segundo orden en estado regular.

Posee comunicacion de telefonia movil.

Accesibilidad y conectividad
al atractivo turistico
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Posee sefalizacion de aproximacion al sitio
en estado bueno.

El poblado urbano cercano mas importante
es La Joya de Los Sachas a 15.66 km a 22
minutos.

Se puede llegar al atractivo en bus con una
frecuencia diaria con 6 turnos diarios de
6h00, 8h00, 10h00, 11h30, 14h30y 17h30.

Existen establecimientos de alimentos y
bebidas que consta de 4 mesas con
capacidad de 16 plazas.

Existe:

1 estacién de sombra y descanso de tipo
privado en estado regular, Lat. -0.2946

Planta turistica | Long. -76.947886.
B - . - . - . 12
comp lementarios 1 érea de servicio de alimentacion de tipo
privado en estado regular, Lat. -0.2946
Long. -76.947886.
1 bateria sanitaria, de tipo privado, en estado
regular, Lat. -0.2948 Long. -76.947886.
1 estacionamiento, de tipo privado, en estado
regular, Lat. -0.2949 Long. -76.947886.
El atractivo se encuentra alterado por
factores antropicos de actividades agricolas,
€scaso mantenimiento, actividades
ganaderas, contaminacion del ambiente y
generacion de residuos.
El entorno se encuentra alterado por factores
naturales de flora/fauna.
C Estado de conservacion e Y factores antropicas por falta de 9
integracion atractivo/entorno  mantenimiento, falta de mantenimiento,
contaminacién de ambiente y generacion de
residuos.
Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.
No posee declaracion de atractivo.
Las amenazas naturales son inundaciones de
tipo meteoroldgicas.
Posee agua de pozo.
No posee energia eléctrica, de red de
empresa eléctrica de Servicio Publico.
No posee servicio de alcantarillado, presenta
un pozo séptico.
D Higiene y seguridad turistica Posee gestiép _de residuos generados por la 10
actividad turistica, por carro recolector todos
los dias miércoles.
No existe un centro de salud cercano.
No posee servicio de seguridad por la policia
nacional, se pueden realizar llamadas al
ECU 911.
El atractivo si se halla dentro de la
planificacion turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.
i, . No se cumple con la normativa para
E Politicas y regulaciones - - . 8
actividades que se practican en el atractivo.
El administrador es el Sr. Segundo Leopoldo
Castillo, su ndmero telefénico es el
0990753272.
L . Las actividades desarrolladas es la natacion.
Actividades que se practican - : . A
F en el atractivo E)glste un atractlyo cultural intangible de 7
origen contemporaneo.
La difusion del atractivo es local.
Se asocia a otros atractivos descritos a
G Difusion 'y medios de continuacion: 5

promocion del atractivo

. Los Caimanes a 0.5 km, a 1 minuto,
Lat. -0.943111y Long. -76.9477638.
»  Mi Refugio a 0.23 km, a 2 minutos, Lat.
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-0.943111y Long. -76.9477638.
e Las Canchitas a 46 km, a 3 minutos,
Lat. -0.2968139 y Long. -76.94723035.
e Capirona Lodge a 10.52 km, a 16
minutos, Lat. -0,3400139 y Long. -
77.0093166.

La afluencia de visitantes es local, de tipo

H Tipo de visitante y afluencia excursionista, con una frecuencia media.

1 Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

5) Las Canchitas

Tabla 16. Las Canchitas.

Atractivo: Las Chanchitas

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo riachuelo.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, cantén La Joyade Los Sachas, parroquia La Joyade Los
Sachas, comunidad la Macarefia, poblado méas cercano Huamayacu.

Latitud: -0.2968139 Longitud: -76.94723035 Altura: 270

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presentaun clima himedo tropical, temperatura26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: este centro turistico se encuentra rodeo de un excelente entorno natural en el que se une el
rio Negro y el rio Blanco. En la actualidad el atractivo se encuentra en proceso de deterioro por la expansion urbana,
deforestacion y actividades agricolas y ganaderas el cual alteran el paisaje natural. Presta el servicio de alimentacion
y bebidas alcohoélicas y no alcohélicas de consumo moderado y snacks. Actualmente cuenta con una cancha de véley
y dos de indor.

Avrchivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo

iy AR

Fuente: Gogle Earth.
CRITERIOS DE . :
ID VALORACION DESCRIPCION PONDERACION

El ingreso es libre, con un horario de

atencion de 12:00 a 19:00, su atencion es
Accesibilidad y conectividad  todos los dias. 14
al atractivo turistico Su temporalidad es alta en los meses de

febrero y diciembre.

Su temporalidad e salta de julio y diciembre
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y baja el resto del afio.

No existen facilidades para personas con
discapacidad.

Su acceso es de tipo terrestre de primer
orden en buen estado.

Posee comunicacion de telefonia movil.

No posee sefializacion.

El poblado urbano cercano mas importante
es La Joya de Los Sachas a 10.41 km a 15
minutos.

Se puede llegar al atractivo en bus y
automovil con una frecuencia diaria con 6
turnos diarios de 6h00, 8h00, 10h00, 11h30,
14h30 y 17h30.

Planta turistica /

B .
comp lementarios

Existen establecimientos de alimentos y
bebidas que consta de 11 mesas con
capacidad de 48 plazas.

Existe:

1 estacion de sombra y descanso de tipo
privado en estado regular, Lat. -0.2968139
Long. -76.947230.

1 area de servicio de alimentacion de tipo
privado en estado regular, Lat. -0.2968139
Long. -76.947230.

1 bateria sanitaria, de tipo privado, en estado
regular, Lat. -0.2968139 Long. -76.947230.
Una de las observaciones es la falta de
mantenimiento y aseo en las baterias
sanitarias.

12

Estado de conservacion e
integracion atractivo/entorno

El atractivo se encuentra en proceso de
deterioro por factores antrépicos de
actividades agricolas, escaso mantenimiento
y actividades ganaderas.

El entorno se encuentra alterado por factores
naturales de erosion.

Y factores antrépicos por actividades
agricolas, falta de mantenimiento,
actividades ganaderas y expansion urbana.
Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.

No posee declaracion de atractivo.

Las amenazas naturales son inundaciones de
tipo meteorologicas.

D Higiene y seguridad turistica

Posee agua entubada.

Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.

No posee servicio de alcantarillado, presenta
un pozo séptico.

Posee gestion de residuos generados por la
actividad turistica, por carro recolector.

No existe un centro de salud cercano.

No posee servicio de seguridad por la policia
nacional.

10

E Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de la
planificacion turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.
El administrador es el Sr. Luis Anibal
Arindua Rodriguez, su nimero telefénico es
el 0985642966.

Actividades que se practican
en el atractivo

Las actividades desarrolladas son la natacion
y lapesca deportiva.

Difusion 'y  medios de
promocion del atractivo

La difusion del atractivo es local.

Se asocia a otros atractivos descritos a
continuacion:

. Los Caimanes a 0.5 km, a 3 minutos,
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Lat. -0.2943111y Long. -76.9477638.

e Las Ramadas a 0.45 km, a 2 minutos,
Lat. -0.2946 y Long. -76.9478861.

. Mi Refugio a 0.22 km, a 1 minutos, Lat.
-0.2956111y Long. -76.946538.

e Capirona Lodge a 10.3 km, a 15
minutos, Lat. -0.33400139 y Long. -
77.0093166.

La afluencia de visitantes es nacional, de

H Tipo de visitante y afluencia - L . ' 3
tipo excursionista, con una frecuencia baja.
I Recursos humanos Presenta recursos humanos, en tercer nivel, 0
que maneja el idioma italiano.
Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

6) Finca Agroturistica Majagua

Tabla 17. Finca Agroturistica Majagua.

Atractivo: Finca Agroturistica Majagua

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo riachuelo.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joya de Los Sachas, parroquia Tres de
Noviembre, calle principal via Tres de Noviembre, barrio El Progreso, cabecera parroquia Enokanki.

Latitud: -0.2102444 Longitud: -76.887371 Altura: 254

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatoldgicas: presentaun clima himedo tropical, temperatura26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: Este sitio natural cuenta con mas 500m de rio para disfrutar con la familia 'y amigos,
ubicada en la parroquia tres de noviembre. Se caracteriza por su belleza, en sus riveras predomina la vegetacion tipo
herbacea representativa del lugar. Este lugar abarca una extension de 11 hectéreas. esta formada por tres islas la
primera cuenta con chozas equipadas para la preparacion de parrilladas y venta de bebidas alcoholicas y no
alcohdlicas de consumo moderado, snack y pista de baile; en la segunda isla presta el servicio de alimentacién donde
se preparan platos tipicos como maitos, secos de gallinas criolla, pescado frito entre otras. ademas cuenta con cuatro
canchas de voley tres de indor, pesca deportiva posee 20 piscinas en la cual posee cachamas, tilapia, zabalo, tiene dos
toboganes para nifios y uno para adultos, en la Ultima isla presta el servicio de parqueadero, observacion de ganado
tabulado, conejos, pavos, gallinas, cabalgata y ordefio, también tiene un servicio adicional como el alquiler de boyas,
bicicletas, botes, caballos, balones para diferentes actividades deportivas y venta de productos de finca tales como:
yuca, platano, limones, leche y queso.

Avrchivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo

Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE < <
ID VALORACION DESCRIPCION PONDERACION
El ingreso es pagado desde $1nifios a $2 para
adultos, con un horario de atencién de 08:00 a
Accesibilidad y  18:00, su atencion es todos los dias.
A conectividad al atractivo Su temporalidad es alta en los meses de 14
turistico febrero, junio, julio y diciembre. Y es baja el

resto del afio. Tiene mayor afluencia fines de
semana y feriados.
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No existen facilidades para personas con
discapacidad.

Su acceso es de tipo terrestre de primer orden
en buen estado con via asfaltada.

Posee comunicacion fija y movil.

Posee sefializacién de aproximacion al sitio y
en el sitio en buen estado.

El poblado urbano cercano mas importante es
La Joyade Los Sachas a 14,1 km a 18 minutos.
Se puede llegar al atractivo en bus y automoévil
con una frecuencia diaria.

Planta turistica /

Existen establecimientos de alimentos y
bebidas que consta de 15 mesas con capacidad
de 60 plazas.

Existe:

1 sendero de tipo privado en buen estado.

4 estaciones de sombra y descanso de tipo
privado en estado bueno.

1 area de acampar de tipo privado en estado
bueno.

1 puente de acceso al sendero de tipo privado

- 12
complementarios en buen estado.
2 éreas de servicio de alimentacion de tipo
privado en estado bueno.
1 garita de guardiania de tipo privado en buen
estado.
10 baterias sanitarias, de tipo privado, en
estado regular.
1 estacionamiento de tipo privado en buen
estado.
Como complemento posee botes y boyas.
El atractivo se encuentra alterado debido a
factores naturales como desastres naturales y el
clima, ademas de factores antropicas por
actividades forestales.
El entorno se encuentra alterado, siendo los
Estado de conservacion e factores naturales por la erosién y los factores
C integracion antropicas por  actividades  agricolas, 9
atractivo/entorno actividades ganaderas, actividades forestales.
Existe una armonia con el paisaje natural que
lo rodea.
No posee declaracion de atractivo.
Las amenazas naturales son inundaciones de
tipo meteoroldgicas.
Posee agua de vertiente.
Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.
No posee servicio de alcantarillado, presenta
un pozo séptico.
Higiene y seguridad Posee gestién de residuos generados por la 10
turistica actividad turistica, por carro recolector los dias
jueves.
No existe un centro de salud cercano, existe un
paramédico que solo se encuentra en
temporadas alteradas.
Posee servicio de seguridad privada.
El atractivo si se halla dentro de Ila
planificacidn turistica territorial en el PDOT La
Joya de Los Sachas.
No se cumple con la normativa para
E Politicas y regulaciones actividades que se practican en el atractivo. 8
El administrador es la Sra. Rita Calero, su
nimero telefénico es el 091007882, correo
electronico
majaguafincagroturistica@hotmail.com.
F Actividades que se practican  Las actividades desarrolladas son la natacion, 7

en el atractivo

pesca deportiva, paseo en lancha, cicloturismo,
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actividade recreativas, camping, cabalgata,
senderismo y caminata.

La difusion del atractivo es local en Facebook,
Instagram 'y YouTube y en medios de
comunicaciéon Cocavision.

Se asocia a otros atractivos descritos a

continuacion:

* RioJivino Rojo
Centro Turistico la Valladolid a 8.9 km a
10 minutos, Lat. -0.25575 y Long. - 5
76.85538.

«  Centro Turistico el Bosque a 12.8 km a 15
minutos, Lat. -0.248944 y Long -
76.937525.

e« Cascada las Conchas a 6 km, a 10
minutos, Lat. -0.1833056 y Long. -
76.928444.

Difusion 'y medios de
promocion del atractivo

La afluencia de visitantes es nacional, de tipo
excursionista, con una frecuencia media. Los

H Tipo de visitante y afluencia P . - 3
P y dias domingos la afluencia es alta y los
feriados.
Presenta recursos humanos, especializado en
| Recursos humanos 0

turismo, con nivel de instruccion secundaria.

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

7) Centro Turistico mi Refugio

Tabla 18. Centro Turistico mi Refugio.

Atractivo: Centro Turistico mi Refugio

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo riachuelo.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, cantdn La Joya de Los Sachas, parroquia La Joya de Los
Sachas, comuna la Macarefia, el sitio poblado mas cercano es Huamayacu.

Latitud: -0.2956111 Longitud: -76.946538 Altura:

No se encuentra inmerso en un espacio turistico. 254

Caracteristicas climatologicas: presentaun clima humedo tropical, temperatura26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: El atractivo es un balneario cultural que se encuentra en la cuenca del rio Yanayacu.
Ademas ofrece el servicio de alimentos y bebidas los fines de semana y bajo pedido de lunes a viernes, existe una
pista de baile, canchas deportivas y areas verdes para el descanso de los visitantes, también cuenta con un &rea para
que los visitantes puedan preparar sus alimentos.

del atractivo

Fuente: Departamento de Turismo del GADM CJS




Fuente: Google Earth.
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CRITERIOS DE
VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

A

Accesibilidad y conectividad al

atractivo turistico

El ingreso es libre, con un horario de
atencion de 09:00 a 18:00, su atencion es
todos los dias.

Su temporalidad es alta en los meses de
febrero y diciembre. Tiene  mayor
afluencia fines de semana y feriados.

No existen facilidades para personas con
discapacidad.

Su acceso es de tipo terrestre de primer
orden en buen estado.

Posee comunicacion de telefonia y
movil.

No posee sefializacion.

El poblado urbano cercano mas
importante es La Joya de Los Sachas a
15,5 km a 25 minutos.

Se puede llegar al atractivo en bus
urbano Coop. Rutas Sachense con 6
turnos diarios de 6 a 8 am de 10 a 11:30
de 14:00 a 17:00.

14

Planta turistica
comp lementarios

/

Existen establecimientos de alimentos y
bebidas que consta de 4 mesas con
capacidad de 6 plazas.

Existe:

1 é&rea de servicio de alimentacion de
tipo privado en estado regular, Lat. -
0.2956111 Long. -76.946538.

2 baterias sanitarias de tipo privado, en
estado regular, Lat. -0.2956111 Long. -
76.946538.

1 estacionamiento de tipo privado en
estado regular, Lat. -0.2956111 Long. -
76.946538.

Una observacion es la falta de
mantenimiento a las baterias sanitarias.

12

Estado de conservacion
integracion atractivo/entorno

e

El atractivo se encuentra alterado y no
existe una zonificacion en el area. Los
factores son de tipo antrépicos debido a
las actividades agricolas actividades
ganaderas y forestales.

El entorno se encuentra alterado debido
a factores naturales por erosion y
factores antropicos debido a factores de
actividades agricolas, expansion urbana,
actividades ganaderas y contaminacion
del ambiente.

Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.
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No posee declaracion de atractivo.
Las amenazas naturales son
inundaciones de tipo meteoroldgicas.

Posee agua entubada.

Posee energia eléctrica, de red de
empresa eléctrica de Servicio Publico.
No posee servicio de alcantarillado,
presenta un pozo séptico.

Posee gestién de residuos generados por
la actividad turistica, por carro

D Higiene y seguridad turistica . = 10
recolector los dias miércoles.
Existe un centro de salud cercano, a 7
km aproximadamente a 10 minutos en
San Sebastian.
Existe seguridad por la Policia Nacional
el UPC San Sebastian del Coca a 7 kma
10 minutos.
El atractivo si se halla dentro de la
planificacion turistica territorial en el
PDOT La Joya de Los Sachas.
No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el
E Politicas y regulaciones atractivo. 8
El administrador es la Sra. Dolores
Rosaura, el tipo de administracion es
privado, el contacto es el Sr. Lorenzo del
Valle, su numero telefénico es el
0990682499.
= Actividades que se practican en Las actividades desarrolladas son la 7
el atractivo natacion.
La difusion del atractivo es local, per es
reconocida a nivel provincial.
Se asocia a otros atractivos descritos a
continuacion:
Los Caimanes a 0,26 km, a 3 minutos,
Lat. -0.2943111y Long. -76.9477638.
Difusion y medios  de Las Ramadas a 0,23 km, a 1 minuto, Lat.
G -, ; -0.2946 y Long. -76.9478861. 5
promocion del atractivo
Las Canchitas a 0,24 km, a 1 minuto,
Lat. -0.2968139 y Long. -76.94723035.
Capirona Lodge a 10.55 km, a 15
minutos, Lat. -0.3400139 y Long -
77.0093166.
La afluencia de visitantes es nacional, de
H Tipo de visitante y afluencia tipo excursionista, con una frecuencia 3
media.
| Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

8) Centro Turistico los Caimanes

Tabla 19. Centro Turistico los Caimanes.

Atractivo: Centro Turisticos los Caimanes.

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo riachuelo.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joyade Los Sachas, parroquia La Joyade Los

Sachas, calle principal Via Sacha Coca, pre cooperativa la Macarefia, poblado méas cercano Humayacu.
Latitud: -0.2943111 Longitud: -76,9477638 Altura: 291
No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatoldgicas: presentaun clima himedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de

3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: Este sitio natural ofrece bebidas alcohdlicas y no alcoholicas de consumo moderado y
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snack. Actualmente cuenta con tres canchas de indor, dos de voley, pista de baile y venta de comida rapida los dias
domingos y cuenta con areas verdes para el descanso de los visitantes. Ademas cuenta con espacios apropiados para
realizar parrilladas y compartir en familia o amigos.

Archivo fi

otografico y ubicacion grafica del atractivo
e

Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE
VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

Accesibilidad y conectividad

al atractivo turistico

El ingreso es libre, con un horario de atencion
de 09:00 a 18:00, su atencién es fines de
semana y feriados.

Su temporalidad es alta en febrero y diciembre
con mayor afluencia los fines de semana y
feriados.

No existen facilidades para personas con
discapacidades.

Su acceso es de tipo terrestre de primer orden
en estado bueno, con la presencia de via
asfaltada.

Posee comunicacién movil.

Posee sefializacion en el sitio de buen estado.
El poblado urbano cercano méas importante es
La Joya de Los Sachas a 15,68 km a 25
minutos.

Se puede llegar al atractivo en bus y automévil
de frecuencia diaria con 6 turnos del bus
urbano a las 6h00, 8h00, 10h00, 11h30, 14h30
Y 17h30.

14

Planta turistica
comp lementarios

/

Existen establecimientos de alimentos vy
bebidas que consta de 50 mesas con capacidad
de 90 plazas.

Existe:

2 estaciones de sombra y descanso de tipo
privado en estado bueno, Lat. 0.2943111
Long. -76.947763.

1 éarea de servicio de alimentacion de tipo
privado en estado bueno, Lat. 0.2943111
Long. -76.947763.

2 baterias sanitarias, de tipo privado, en estado

12
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regular, Lat. 0.2943111 Long. -76.947763.
1 estacionamiento de tipo privado, en buen
estado, Lat. 0.2943111 Long. -76.947763.

Estado de conservacion e

El atractivo se encuentra alterado debido a la
falta de mantenimiento, por factores
antropicos de actividades agricolas, escaso
mantenimiento, actividades ganaderas,
forestales y condiciones de uso y exposicion.

El entorno se encuentra alterado debido a

integracion atractivo/entorno  factores naturales por la erosion, y factores 9
antropicos  por  actividades  agricolas,
ganaderas y expansion urbana.
Existe una armonia con el paisaje natural que
lo rodea.
No posee declaracion de atractivo.
Posee agua.
Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.
No posee servicio de alcantarillado, presenta
un pozo séptico.
D Higiene y seguridad turistica Posee servicio de gestion de residuos 10
generados por la actividad turistica, por carro
recolector, todos los dias miércoles.
Existe un centro de salud cercano y un
botiquin de primeros auxilios.
No posee servicio de seguridad privada.
El atractivo si se halla dentro de Ia
planificacién turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.
No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.
E Politicas y regulaciones El administrador es el Sr. Segundo Salinas, el 8
tipo de administracion es privado, su nimero
telefénico es el 09981100504, su correo
electrénico
segundosalinas1971@hotmail.com, con la
pagina Web Los Caimanes.
F Act|V|dade§ que se practican Las actividades desarrolladas es la natacion. 7
en el atractivo
La difusion del atractivo es local a través de la
Red Social de Facebook.
Se asocia a otros atractivos descritos a
continuacion:
. Mi refugio a 0,26 km, a 3 minutos, Lat. -
G Difusion 'y medios de 0.2956111y Long. -76.946538. 5
promocion del atractivo » Las canchitas a 0,50 Lat. -0.2968139 y
Long. -76.94723035.
. Las ramadas a 0.3 km, a 1 minutos, Lat. -
0.2946 y Long. -76.9478861.
«  Capirona Lodge, Lat. -0.3400139 y Long.
-77.0093166.
. .. . La afluencia de visitantes es nacional de tipo
H Tipo de visitante y afluencia - - -
excursionistas con una frecuencia baja.
I Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

9) El Bejuquito

Tabla 20. El Bejuquito.
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Atractivo: El Bejuquito

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo riachuelo.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, cantén La Joya de Los Sachas, parroquia La Joya de Los
Sachas, calle principal Via Coca Sacha , sector la Libertad, poblado méas cercano Nueva esperanza.

Latitud: -0.3151083 Longitud: -76.889983 Altura: 301

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatolégicas: presenta un clima himedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: Este sitio natural se encuentra junto al rio blanco donde sobresale el morete, este
balneario cuenta con algunas vertientes. En la actualidad este atractivo no ofrece ningin servicio por lo que se
encuentra en proceso de deterioro por la falta de mantenimiento y abandono y la infraestructura del lugar se encuentra
deteriorada.

Archivo fotografico y ubicacién grafica del atractivo

: Depal

p—alll
f L

Ak
Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE < <

ID VALORACION DESCRIPCION PONDERACION
El ingreso es libre, con un horario de
atencion de 09:00 a 18:00, su atencion es
todos los dias.
No existen facilidades para personas con
discapacidades.
Su acceso es de tipo terrestre de primer

A Accesibilidad y conectividad orden en estado bueno, y segundo orden de 14

al atractivo turistico estado regular.

Posee comunicacion mavil.
No existe sefializacion.
El poblado urbano cercano més importante
es La Joya de Los Sachas a 6,73 km a 12
minutos.
No existe transporte para llegar al sitio.

B Planta turistica / No existe ningln servicio. 12

comp lementarios

El atractivo se encuentra en abandono,
deteriorado con factores antropicos como la
Estado de conservacion e deforestacion.
integracion atractivo/entorno  El entorno se encuentra en proceso de
deterioro debido a factores antropicos por
actividades  agricolas 'y  falta  de
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mantenimiento.

Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.

No posee declaracion de atractivo.

Posee agua de pozo.

Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.

No posee servicio de alcantarillado, presenta
un pozo séptico.

No posee servicio de gestion de residuos
generados por la actividad turistica, la basura
es quemada.

Existe un centro de salud cercano ubicado en
la cabecera cantonal La Joya de los Sachas a
6.2 km a 20 minutos.

No posee servicio de seguridad privada.

D Higiene y seguridad turistica 10

El atractivo si se halla dentro de Ila

planificacién turistica territorial en el PDOT

La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para

actividades que se practican en el atractivo. 8
El administrador la Asociacion de Turismo

La Libertad, el tipo de administracion es

comunitario, el contacto es el Sr. Felipe

Torres presidente de la comunidad, su

ntmero telefonico es el 0990075758.

E Politicas y regulaciones

Actividades que se practican

; Las actividades desarrolladas es la natacién. 7
en el atractivo

La difusion del atractivo es local.

Se asocia a otros atractivos descritos a

continuacion:

»  Finca Agroecoldgica Dofia Luz a 6,1
km a 10 minutos de Lat. -0.3366 y

Difusion y  medios de Long. -76.855558. .
G promocién del atractivo . El Moretal a 4,15 km a 5 minutos de 5

Lat. -0.3212056 y Long. -76.8672138.

. Parque Lineal a 6,3 km a 8 minutos de
Lat. -0.2995889 y Long. -76.8580944.

+ Royal Palm

La afluencia de visitantes es local de tipo

H Tipo de visitante y afluencia . . .
excursionistas con una frecuencia baja.

| Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

10) Las Brisas

Tabla 21. Las Brisas.

Atractivo: Las Brisas

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo riachuelo.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joya de Los Sachas, parroquia Lago San Pedro,
poblado més cercano Freddy Silva.

Latitud: -0.2181167 Longitud: -76.9071138 Altura: 326

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatolégicas: presenta un clima himedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: El principal atractivo de este lugar es el balneario natural que se forma en el marquen
izquierdo del rio Jivino Negro. El propietario de la finca de 17 hectareas aprovecha este lugar para actividades de
recreacion y pesca deportiva. Ha implementado una infraestructura rustica compuesta por dos cabafias de pambil y
paja toquilla que funciona como bar y restaurante; ha construido una piscina para la produccién de peces, en la que
facilita la pesca deportiva de tilapia; hay dos canchas de futbol y dos de véley, para la practica de este deporte de los
visitantes, este lugar estd rodeado de bosque secundario y cultivos como maiz, arroz y cacao, también se puede
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realizar ordefo y cabalgata.

Archivo fotogréafico y ubicacion gréafica del atractivo

Fuente: Departamento de Turismo del GADM CJS

Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE

ID VALORACION DESCRIPCION PONDERACION
El ingreso es libre, con un horario de
atencion de 09:00 a 18:00, su atencion es
todos los dias. Su temporalidad es alta los
dias sabados y domingos en feriados.
No existen facilidades para personas con
discapacidades.
Su acceso es de tipo terrestre de primer
- . orden en estado bueno con una via asfaltada.
Accesibilidad y conectividad L S
A - ige Posee comunicacion de telefonia movil. 14
al atractivo turistico . o i
No existe sefialética.
El poblado urbano cercano méas importante
es La Joya de Los Sachas a 15.1 km a 20
minutos.
El tipo de transporte para llegar al sitio es en
bus con una frecuencia diaria. La
cooperativa Alejandro Labaka cada 30
minutos.
Planta turistica / Existen establecimientos de alimentos y
B . bebidas que consta de 14 mesas con 12
comp lementarios -
capacidad de 56 plazas.
El atractivo se encuentra alterado por
factores de desastres naturales y factores
antrépicos de escaso  mantenimiento,
actividades ganaderas y condiciones de uso y
exposicion.
Estado de conservacion e El entorno se encuentra aIt_eyado debido a
C - - ; factores naturales de erosion y factores 9
integracion atractivo/entorno - . .
antrépicos de actividades agricolas.
Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.
No posee declaracion de atractivo.
Existen amenazas naturales por
deslizamientos e inundaciones.
Posee agua entubada.
Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.
No posee servicio de alcantarillado, presenta
pozo séptico.
D Higiene y seguridad turistica ~ Posee servicio de gestion de residuos 10
generados por la actividad turistica, por el
carro recolector.
No existen centros de salud cercanos.
La seguridad es brindada por la Policia
Nacional.
E Politicas y regulaciones El atractivo si se halla dentro de la 8
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planificacion turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.
El administrador es el Sr. Manuel Salazar, su
nimero telefénico es el 0991101069/ 680-
65098, el tipo de administracion es privado.

Actividades que se practican
en el atractivo

Las actividades desarrolladas son la pesca
deportiva, cabalgata y senderismo.

Difusion 'y  medios de
promocion del atractivo

La difusion del atractivo es local.

Se asocia a otros atractivos descritos a
continuacion:

Lago San Pedro a 6.7 km, de Lat.
0.2405556 y Long. -76.9463500.

Cascada Del Amor a 7.60 km, de Lat.
0,248944 y Long. -76,937525.

Laguna Agrupacion a 13.74 km, de Lat.
0.249204 y Long. -76.974741.

El Bosque a 5.70 km, de Lat. -0.2514722 y
Long. -76.8906944.

H Tipo de visitante y afluencia

La afluencia de visitantes es nacional de tipo
excursionista con una frecuencia media.

[ Recursos humanos

No presenta recursos humanos.

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.

Elaborado por: John Vargas

11) EI Manantial

Tabla 22. El Manantial.

Atractivo: El Manantial

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo riachuelo.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, cantén La Joya de Los Sachas, parroquia San Carlos,
comunidad Eugenio Espejo, poblado més cercano Eugenio Espejo.
Latitud: -0.3529556 Longitud: -76.9454805 Altura: 300

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presenta un clima himedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de

3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: Este sitio natural cuenta con canchas de vdley y de futbol, ofrece el servicio de
alimentacion como secos de gallina, pescado frito, caldo de gallina criolla y carne frita, y bebidas alcohdlicas y no
alcohdlicas de consumo moderado y snacks. Existen cuatro chozas; la primera donde se pueden servir los alimentos,
la segunda es utilizada como pista de baile y como zona de descanso, y las dos Gltimas son utilizadas para realizar

parrilladas.

Archivo fotogréafico y ubicaci6
A g 3
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N

Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE
VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

A

Accesibilidad y conectividad
al atractivo turistico

El ingreso es libre, con un horario de
atencion de 10:00 a 18:00, su atencion es
todos los dias. Mayor afluencia los fines de
semana y feriados.

Su temporalidad es alta.

No existen facilidades para personas con
discapacidades.

Su acceso es de tipo terrestre de primer orden
en estado bueno y de segundo en orden en
estado regular.

Posee comunicacion de telefonia movil.
Presenta sefial de claro.

No existe sefialética.

El poblado urbano cercano mas importante es
La Joya de Los Sachas a 15.06 km a 25
minutos.

El tipo de transporte para llegar al sitio es en
4x4 de manera mensual y por 4 turnos diarios
de 6h00-10n00-14h00 y 17h30 de Ia
cooperativa Ranchera Jivino Verde.

14

B

Planta turistica /
comp lementarios

Existen establecimientos de alimentos vy
bebidas que consta de 5 mesas con capacidad
de 20 plazas.

Existe:

3 estacionamientos de sombra y descanso de
tipo privado en estado bueno, Lat. -
0.3529556 Long. -76.945480.

1 area de servicio de alimentacion de tipo
privado en estado regular, Lat. -0.3529556
Long. -76.945480.

12

C

Estado de conservacion e
integracion atractivo/entorno

El atractivo se encuentra alterado por factores
antropicos de actividades agricolas y la
deforestacion.

El entorno se encuentra alterado debido a
factores naturales de erosion y factores
antropicos por actividades agricolas y
expansion urbana.

Existe una armonia con el paisaje natural que
lo rodea.

No posee declaracién de atractivo.

Existen amenazas naturales por inundaciones.

D

Higiene y seguridad turistica

Posee agua de pozo y entubada.

Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.

No posee servicio de alcantarillado, presenta
pozo séptico.

Posee servicio de gestion de residuos
generados por la actividad turistica, por el

10
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carro recolector los dias viernes de 11 a 12
pm.

El centro de salud mas cercano se encuentra
en la cabecera parroquial de San Carlos 5km /
10min.

El UPC mas cercano se encuentra en la
cabecera parroquial de San Carlos 5km /
10min.

Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de Ila
planificacidn turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.

El administrador es la Sra. Mercedes Calle,
su numero telefénico es el 0986500941, su
correo electrénico es
silviasegovia@hotmail.es, el tipo de
administracién es privado.

Actividades que se practican
en el atractivo

Las actividades desarrolladas son la natacion
y actividades recreativas como el futbol y el
voley.

Difusion 'y  medios de
promocion del atractivo

La difusion del atractivo es local.

Se asocia a otros atractivos descritos a

continuacion:

. Centro Turistico Las Canchitas a 7.67
km, a 9 minutos, de Lat. -0.2968139 y
Long. -76.94723035.

e Centro Turistico Mi Refugio a 7,67 km,
de Lat. -0.2956111 y Long. -76.946538.

. Centro Turistico Las Ramadas a 8.2 km,
de Lat. -0.2946 y Long. -76.9478861.

«  Centro Turistico Los Caimanes a 8.74
km, de Lat. -0.2943111 y Long. -
76.9477638.

H

Tipo de visitante y afluencia

La afluencia de visitantes es nacional de tipo
excursionista con una frecuencia baja.

Recursos humanos

No presenta recursos humanos.

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

12) Rio Negro

Tabla 23. Rio Negro.

Atractivo: Rio Negro

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo riachuelo.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joya de Los Sachas, parroquia San Carlos,
sector Unién Manabita, poblado méas cercano Unién Manabita.
Latitud: -0.392090 Longitud: -76.944249 Altura: 271

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presenta un clima himedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: este sitio natural, cuenta con canchas de voley y de futbol no presta ningin servicio. En la
actualidad este lugar se encuentra deteriorado por la falta de mantenimiento. Ademéas existe una choza de

construccion mixta en el cual es utilizada como pista de baile y como zona de descanso.

Archivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo




Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE
VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

A

Accesibilidad y conectividad
al atractivo turistico

El ingreso es libre, con un horario de
atencion de 08:00 a 16:00, su atencion es
todos los dias.

Su temporalidad es alta los fines de semana
y feriados.

No existen facilidades para personas con
discapacidades.

Su acceso es de tipo terrestre de primer
orden en estado bueno.

Posee comunicacion de telefonia movil.
Presenta sefial de claro.

No existe sefialética.

El poblado urbano cercano méas importante
es La Joya de Los Sachas a 19.30 km a 25
minutos.

El tipo de transporte para llegar al sitio es en
automovil de manera semanal y por 4 turnos
diarios de 6h00-10h00-14h00 y 17h30 de la
cooperativa Ranchera Jivino Verde.

14

Planta turistica /
comp lementarios

Existe:

1 estacionamiento de sombra y descanso de
tipo privado en estado regular, Lat. -
0.392090 Long. -76.944249.

2 baterias sanitarias de tipo privado en
estado regular, Lat. -0.392090 Long. -
76.944249.

1 estacionamiento de tipo privado, en estado
regular, Lat.-0.392090 Long. -76.944249.

12

Estado de conservacion e
integracion atractivo/entorno

El atractivo se encuentra alterado por
factores antropicos de actividades agricolas,
forestales  escaso ~ mantenimiento y
condiciones de usoy exposicion.

El entorno se encuentra alterado debido a
factores naturales de erosion y factores
antropicos por actividades agricolas vy
forestales.

Existe una armonia con el paisaje natural
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que lo rodea.
No posee declaracion de atractivo.
Existen amenazas naturales por

deslizamientos.

D Higiene y seguridad turistica

Posee agua de pozo.

Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.

No posee servicio de alcantarillado, presenta
pozo séptico.

No posee servicio de gestion de residuos
generados por la actividad turistica, los
residuos son reciclados y se realizan abonos,
ademas existe la quema de basura.

En el lugar tiene un botiquin de primeros
auxilios No existe un centro de salud
cercano.

Existe seguridad brindada por la Policia
Nacional.

10

E Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de la
planificacion turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.
El administrador es el Sr. Fernando
Chamorro Villota, su nimero telefénico es el
0980711024, el tipo de administracion es
privado.

Actividades que se practican
en el atractivo

Las actividades desarrolladas es la natacién.

Difusion 'y  medios de
promocion del atractivo

La difusion del atractivo es local.

Los medios de promocidn son a través de la

oficina de la Jefatura de Turismo del

GADMCIS.

Se asocia a otros atractivos descritos a

continuacion:

e Centro Turistico EI Manantial a 5.20
km a 15 minutos de Lat. -0.3529556 y
Long. -76.9454805.

. Centro Turistico Las Canchitas a 11,88
km, de Lat. -0.2968139 y Long -
76.94723035

. Centro Turistico Mi Refugio a 12,13
km, de Lat. -0.2956111 y Long. -
76.946538.

e Centro Turistico Las Ramadas a 12,26
km, de Lat. -0.2946 y Long -
76.9478861.

H Tipo de visitante y afluencia

La afluencia de visitantes es nacional de tipo
excursionista con una frecuencia baja.

[ Recursos humanos

No presenta recursos humanos.

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.

Elaborado por: John Vargas

13) Rio Eno

Tabla 24. Rio Eno.



Atractivo: Rio Eno

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo riachuelo.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, cantén La Joya de Los Sachas, parroquia Rumipamba,
calle principal Sacha Lago Agrio, sector Rumipamba, poblado mas cercano Rumipamba.

Latitud: -0.081946 Longitud: -76.987478 Altura: 390
No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presenta un clima himedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de

3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: En este rio se encuentra la parroquia Rumipamba, su ingreso es libre, esta rodeado por
mucha vegetacion, se encuentra entre la provincia de Orellana y Sucumbios. En este rio posee una playa pequefia, se

puede realizar actividades como natacion.

Archivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo

y
1
i

Fuente: Goog Earth.

CRITERIOS DE - <
ID VALORACION DESCRIPCION PONDERACION
El ingreso es libre, con un horario de
atencion de 08:00 a 18:00, su atencion es
todos los dias.
No existen facilidades para personas con
discapacidades.
Su acceso es de tipo terrestre de segundo
Accesibilidad y conectividad orden en estado bueno.
A - 2 . N e 14
al atractivo turistico Posee comunicacion de telefonia fija.
No existe sefialética.
El poblado urbano cercano méas importante
es La Joya de Los Sachas a 41 km a 45
minutos.
El tipo de transporte para llegar al sitio es en
bus.
B Planta t_ur|st|ca / No existen establecimientos. 12
comp lementarios
El atractivo se encuentra alterado por
factores antropicos de escaso mantenimiento
y la generacion de residuos. La
contaminacion del agua se da por el uso de
detergentes.
- El entorno se encuentra en proceso de
C !Estado_,de CONSEIVACION € jeterioro debido a factores naturales de 9
integracion atractivo/entorno - .
erosion 'y factores antropicos por la
expansion urbana.
Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.
No posee declaracion de atractivo.
No existen amenazas naturales.
Posee agua.
Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.
D Higiene y seguridad turistica ~ No posee servicio de alcantarillado, presenta 10

pozo séptico.
Posee servicio de gestion de residuos
generados por la actividad turistica, por un
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carro recolector cada 15 dias.
Existe un centro de salud cercano.
Existe seguridad.

Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de la
planificacién turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.

Actividades que se practican
en el atractivo

Las actividades desarrolladas es la natacion.

Difusion 'y  medios de
promocion del atractivo

La difusion del atractivo es local.

Se asocia a otros atractivos descritos a

continuacion:

 Piedra Grande a 1.83 km, de Lat. -
0.091648 y Long. -76.990164.

»  Laguna las Vegas a 3.31 km, de Lat. -
0.104425y Long. -76.979001.

» Cascada S/N Sra. Rodriguez a 6.18 km,
de Lat. -0.124317 y Long. -76.973685.

«  Cascada las Pirafias a 10.50 km, de Lat.
-0.136534y Long-76.958175.  EL
Tiempo para llegar a cada recurso
dependera del estado de la via.

H

Tipo de visitante y afluencia

La afluencia de visitantes es local de tipo
excursionista con una frecuencia baja.

Recursos humanos

No presenta recursos humanos.

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: JohnVargas

14) Lago San Pedro

Tabla 25. Lago San Pedro.

Atractivo: Lago San Pedro

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo ambientes lacustres, subtipo laguna.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joyade Los Sachas, parroquia Lago San Pedro,

Via Sacha - Lago Agrio, comunidad Lago San Pedro, poblado més cercano Freddy Silva.

Latitud: -0.2405556 Longitud: -76.9463500 Altura: 265
No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presentaun clima humedo tropical, temperatura26,7 °C y una precipitacion de

3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: El atractivo pertenece al GAD de la parroquia Lago San Pedro, no es aprovechado
adecuadamente, no existe interés ni motivacién por parte de la gente para desarrollar el turismo. Existe mucho
desconocimiento y falta de interés. El bosque es secundario y a pesar de estar alterado es posible ver gran cantidad de
aves, monos, peces y caimanes. La entrada es libre y el recorrido por el sendero tiene el valor de un $1.00 por persona
y el paseo por bote tiene el valor de un dolar por persona el recorrido nocturno para la observacion de caimanes tiene

el valor de $1.50, el atractivo es manejado por una directiva que busca transformarse en una asociacion turistica.

Arivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo
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Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE
VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

A

Accesibilidad y conectividad
al atractivo turistico

El ingreso es libre, con un horario de atencion
de 10:00 a 18:00, su atencion es todos los
dias. Alquilan en lugar eventualmente el sitio
para la realizacion de eventos.

Su temporalidad es alta en los meses de
enero, febrero y diciembre.

Su temporalidad es bajo de mayo — junio.
Posee rampas que se encuentran en buen
estado, como facilidades para personas con
discapacidad.

Su acceso es de tipo terrestre de primer orden
en buen estado, con via asfaltada hasta llegar
al atractivo.

Posee comunicacion de telefonia movil.

No tiene conexion a internet en el atractivo,
pero en la parroquia si existe internet.

Si existe sefialética en el sitio en buen estado.
El poblado urbano cercano més importante es
La Joya de Los Sachas a 19.1 km a 26
minutos.

Se puede llegar al atractivo en bus y
automdvil hacia el atractivo la Coop.
Alejandro Labaka desde las 06:00am - hasta
las 17:00pm y Jivino Verde tres turnos 06:00-
14:30-17:00pm.

14

Planta turistica /
comp lementarios

Existen establecimientos de alimentos y
bebidas que consta de 4 mesas con capacidad
de 12 plazas; los alimentos se preparan solo
cuando el turista lo solicita.

Existe:

Guianza para los recorridos por los senderos.
2 senderos administrados por la junta
parroquial en buen estado Lat. -0.2405556
Long. -76.946350.

1 estacion de sombra y descanso
administrada por la junta parroquial, en buen
estado Lat. -0.2405556 Long. -76.946350.

1 area de servicio de alimentacion
administrada por la junta parroquial, en buen
estado Lat. -0.2405556 Long. -76.946350.

1 bateria sanitaria administrada por la junta
parroquial, en buen estado Lat. -0.2405556
Long. -76.946350.

1 estacionamiento administrada por la junta
parroquial, en buen estado Lat. -0.2405557
Long. -76.946351.

Existen facilidades complementarias de
alquiler de canoas, remos y chalecos
salvavidas.

12

C

Estado de conservacion e

El atractivo se encuentra alterado pues el
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integracion atractivo/entorno

alcantarilla de las aguas lluvias desemboca a
la laguna y lleva basura; los factores de
deterioro son antrépicos por las actividades
agricolas y conflictos sociales, abandono,
condiciones de uso y exposicion y generacion
de residuos; acarreando que la presencia de
residuos en la laguna arrastrado por el agua
lluvia.

El entorno se encuentra alterado debido a la
deforestacion. Los factores de deterioro son
naturales por la erosion y antrépicos por las
actividades agricolas, expansion urbana,
conflicto social, actividades forestales y
generacion de residuos; por lo cual la perdida
de cobertura vegetal, caseria de animales
(caimén).

Existe una armonia con el paisaje natural que
lo rodea.

No posee declaracion de atractivo.

Las amenazas naturales son deslizamientos
de tipo meteoroldgicas.

D

Higiene y seguridad turistica

Posee agua de tipo entubada.

Posee energia eléctrica por la red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.

No posee servicio de alcantarillado, presenta
un pozo séptico.

Posee gestion de residuos generados por la
actividad turistica por el carro recolector
todos los dias sabados.

Existe un centro de salud cercano.

Posee servicio de seguridad por la policia
nacional, el UPC mas cercano esta ubicado en
la parroquia.

10

E

Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de la
planificacién turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.

El administrador es el Sr. Guillermo
Tanguila, el atractivo es manejado por una
directiva, representada por la Sra. Martha
Aigaje, su numero telefénico es el
0988990358; correo electrénico
martha_aigaje@yahoo.com

Actividades que se practican

en el atractivo

Las actividades desarrolladas son en
atractivos naturales referente a paseo en
botes, ademas del desarrollo de actividades
recreativas, fotografia, senderismo, caminata
y observacion de flora y fauna.

Difusion 'y  medios
promocion del atractivo

de

La difusion del atractivo es nacional, a través

de:

La red social de Facebook.

La oficina de informacién turistica por el

departamento de Turismo de GADMCJS.

Los medios de comunicacion (radio, tv,

prensa) a través de los reportajes en canales

locales.

Se asocia a otros atractivos descritos a

continuacion:

. Centro Turistico El Bosque a 9.6 km,
Lat. -0.2514722 y Long. -76.890694.

«  Centro Turistico La Valladolid a 14.10
km, Lat. -0.25575 y Long. -76,85538.

. Cascada El Amor a 1.50km, Lat. -
0.248944 y Long. -76.937525.

«  Laguna Agrupacion Tanguila a 6.57 km,
Lat., -0.249204 y Long. -76.974741.
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La afluencia de visitantes es nacional y
extranjera, tipo excursionistas, con una

H Tipo de visitante y afluencia . - - - 3
frecuencia media para nacional y baja para
extranjera.

I Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

15) Laguna el Chamanal

Tabla 26. Laguna el Chamanal.

Atractivo: Laguna el Chamanal

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo ambientes lacustres, subtipo laguna.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, cantéon La Joya de Los Sachas, parroquia Tres de
Noviembre, sector El Chamanal, poblado més cercano el Chamanal.
Latitud: -0.161705 Longitud: -76.979158 Altura: 300

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presenta un clima himedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: La laguna mide aproximadamente 1km de largo por 300m de ancho es uno de los
ambientes lacustres mas representativos de la parroquia 3 de Noviembre, sus aguas son negras y frescas, ademas se
puede observar alrededor una exuberante vegetacion de bosque secundario. Las especies mas representativas que se
puede observar son: caiman negro, tortuga charapa, loros, guanchinche, pava de monte y pato aguja. En la actualidad
este lugar se encuentra en deteriorado por la falta de mantenimiento y abandono.

Archivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo

Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE
VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

Accesibilidad y conectividad
al atractivo turistico

El ingreso es libre, con un horario de
atencion de 09:00 a 17:00, su atencion es
todos los dias.

No existen facilidades para personas con
discapacidades.

Su acceso es de tipo terrestre de primer
orden en estado bueno con via asfaltada.

14




73

Posee comunicacion de telefonia mavil.

No existe sefialética.

El poblado urbano cercano mas importante
es La Joya de Los Sachas a 27,70 km a 40
minutos.

El tipo de transporte para llegar al sitio es en
rancheras cada 3 horas.

B Planta t_ur|st|ca / No existen establecimientos. 12
comp lementarios
El atractivo se encuentra deteriorado por
factores antrépicos de €scaso
mantenimiento,  expansiéon  urbana y
abandono.
i El entorno se encuentra en proceso de
Estado de conservacion e - . L
C - - - deterioro debido a factores antrépicos por 9
integracion atractivo/entorno o . y
actividades agricolas y expansion urbana.
Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.
No posee declaracion de atractivo.
No existen amenazas naturales.
Posee agua de pozo.
Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.
No posee servicio de alcantarillado, presenta
. . L pozo séptico.
D Higiene y seguridad turistica No posee servicio de gestion de residuos 10
generados por la actividad turistica.
Existe un centro de salud cercano.
La seguridad es brindada por la Policia
Nacional.
El atractivo si se halla dentro de Ila
planificacién turistica territorial en el PDOT
i, . La Joya de Los Sachas.
E Politicas y regulaciones . 8
No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.
El tipo de administracién es privado.
F Actividades que se practican Las actividades desarrolladas son paseo en 7
en el atractivo botes y pesca deportiva.
La difusion del atractivo es local.
Se asocia a otros atractivos descritos a
continuacion:
e Cascada las pirafias a 6 km, a 15
minutos, de Lat. -0.136534 y Long. -
G Difusion 'y  medios de 76.958175. 5
promocion del atractivo »  Cascadas Las Conchas a 8.94 km, de
Lat. -0.1833056 y Long. -76.928444.
. Cascada Las Conguitas a 7.08 km, de
Lat. -0.1884833 y Long. -76.938186.
»  Saladero de los Loros a 3.5 km, de Lat.
-0.192012 y Long. -76.909806.
H Tipo de visitante y afluencia La afl_uen_cia de visitantes es_loca! de tipo 3
excursionista con una frecuencia baja.
| Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

16) Laguna las Vegas

Tabla 27. Laguna las Vegas.

Atractivo: Laguna Las Vegas

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo ambientes lacustres, subtipo laguna.
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Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joya de Los Sachas, parroquia Rumipamba,
comuna La Florida, poblado més cercano Rumipamba.

Latitud: -0.104425 Longitud: -76.979001 Altura: 399

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatoldgicas: presenta un clima himedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: Este atractivo se encuentra en la propiedad del Sr. Bolivar Vega, junto a su casa hay una
entrada donde se puede ingresar a la laguna, en ella esta rodeada de vegetacion y diversidad de animales. No cuenta
con sefializacion en el lugar.

Archivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo

Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE - -
ID VALORACION DESCRIPCION PONDERACION
El ingreso es libre, con un horario de
atencion de 08:00 a 18:00, su atencién es
todos los dias
No existen facilidades para personas con
discapacidades.
Su acceso es de tipo terrestre de primer
orden en estado bueno y de segundo en
Accesibilidad y conectividad orden en estado r_egu!a}r.
A - Z s No posee comunicacion. 14
al atractivo turistico - .
No existe sefialética.
El poblado urbano cercano méas importante
es La Joya de Los Sachas a 31.60 km a 40
minutos.
El tipo de transporte para llegar al sitio es en
bus de frecuencia diaria los buses llegan
solamente hasta la parroquia de Rumipamba
de ahi se debe caminar 45 minutos.
B Eéméﬁemema:ilérslsuca / No existen establecimientos. 12
El atractivo se encuentra deteriorado por
factores antropicos de €scaso
mantenimiento.
El entorno se encuentra deteriorado debido a
C Estado de conservacion e factores  antropicos por falta de 9
integracion atractivo/entorno  mantenimiento.
Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.
No posee declaracion de atractivo.
No existen amenazas naturales.
Posee agua potable.
Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.
No posee servicio de alcantarillado.
D Higiene y sequridad turistica Posee servicio de gestion de residuos 10

generados por la actividad turistica, por el
carro recolector cada 15 dias.

El centro de salud mas cercano se encuentra
Rumipamba a 45 minutos.

Existe seguridad brindada por la Policia
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Nacional.

El atractivo si se halla dentro de Ila

planificacién turistica territorial en el PDOT

La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para

E Politicas y regulaciones actividades que se practican en el atractivo. 8

El administrador es el Sr. Bolivar Vega, el

tipo de administracion es privado, la persona

de contacto es la Sra. Roda Vega, su nimero

telefonico es el 0968531493.

= Actividades que se practican

> Las actividades desarrolladas es la natacion. 7
en el atractivo

La difusion del atractivo es local.

Se asocia a otros atractivos descritos a

continuacion:

* Rio Eno a 3.31 km, de Lat. -0.081946 y

Difusion 'y medios de Long. -76.987478.
G promocién del atractivo * Piedra Grande a 2.61 km, de Lat. - 5

0.091648 y Long. -76.990164.

«  Cascada S/N Sra. Rodriguez a 2.80 km,
de Lat. -0.124317 y Long. -76.973685.

. Cascada Las Pirafas a 7.2 km, de Lat. -
0.136534 y Long. -76.958175.

La afluencia de visitantes es local de tipo

H Tipo de visitante y afluencia S e
excursionista con una frecuencia baja.

| Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

17) Laguna Agrupacion Tanguila

Tabla 28. Laguna Agrupacion Tanguila.

Atractivo: Laguna Agrupacion Tanguila

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo ambientes lacustres, subtipo laguna.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joyade Los Sachas, parroquia Lago San Pedro,
calle principal Sacha Lago Agrio, sector 15 de Agosto, poblado més cercano Lago San Pedro.

Latitud: -0.249204 Longitud: -76.974741 Altura: 399

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatol6gicas: presentaun clima himedo tropical, temperatura26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: para llegar a la laguna, se debe caminar un sendero en medio del bosque, donde se puede
observar diversidad de flora y fauna como insectos, caiman negro, tortugas charapas, boas, etc. La laguna tiene un
paisaje hermoso.

Archivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo

Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE - -
ID VALORACION DESCRIPCION PONDERACION
L. El ingreso es libre, con un horario de
A Accesibilidad 'y _conectividad atencion de 08:00 a 17:00, su atencién es 14

al atractivo turistico " .
fines de semana y feriados.
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No existen facilidades para personas con
discapacidades.

Su acceso es de tipo terrestre de primer
orden en estado bueno, segundo orden en
estado regular y tercer orden en estado malo.
Posee comunicacion mavil.

No posee sefializacion.

El poblado urbano cercano mas importante
es La Joya de Los Sachas a 22,61 km a 25
minutos.

B Planta t_urlstlca / No existen establecimientos. 12
comp lementarios
El atractivo se encuentra conservado sin
embargo existe escaso mantenimiento.
El entorno se encuentra alterado debido a
factores naturales por la erosion, y factores
C Estado de conservacion e antrdpicos por actividades agricolas y 9
integracién atractivo/entorno  forestales.
Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.
No posee declaracion de atractivo.
No existen amenazas naturales.
No posee agua.
Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.
No posee servicio de alcantarillado, presenta
D Higiene y seguridad turistica  un pozo séptico. 10
No posee servicio de gestion de residuos
generados por la actividad turistica.
No existe un centro de salud cercano.
No posee servicio de seguridad.
El atractivo si se halla dentro de Ila
planificacion turistica territorial en el PDOT
. . La Joya de Los Sachas.
E Politicas y regulaciones . 8
No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.
El tipo de administracion es privado.
F Actividades que se practican Las actividades desarrolladas es el paseo en 7
en el atractivo bote.
La difusion del atractivo es local.
Se asocia a otros atractivos descritos a
continuacion:
. Lago San Pedro a 6,26 km, a 8 minutos,
ey : Lat. -0.2405556 y Long. -76.9463500.
G Erlgrﬁéocri]én d);l atrr;](?ﬂi/oos de | Cascada Del A%or a96,75 km, Lat. - 5
0.248944 y Long. -76.937525.
. El Bosque a 14,09 km, Lat. -0.2514722
y Long. -76.8906944.
«  Valladolid a 18,25 km, Lat. -0.255741 y
Long. -76.855374.
H Tipo de visitante y afluencia ~ No tiene afluencia de visitantes. 3
| Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

18) Cascada del Amor

Tabla 29. Cascada del Amor.

Atractivo: Cascada del amor

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo cascada.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, cantdn La Joyade Los Sachas, parroquia Lago San Pedro,
comunidad 15 de agosto, poblado mas cercano Lago San Pedro.
Latitud: -0.248944 Longitud: -76.937525 Altura: 278

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.




Caracteristicas climatologicas: presentaun clima himedo tropical, temperatura26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: El atractivo tiene una altura de 3mts y 2.5 de ancho. El agua de la cascada es cristalina,
este atractivo no es aprovechado adecuadamente. Ademas no existe interés ni motivacion por parte del propietario
para desarrollar el turismo. En las riveras de la cascada se forma un estero en el cual se ha construido estanques para
producir tilapias. En la actualidad el atractivo se encuentra en proceso de deterioro por la falta de mantenimiento y no

cuenta con una infraestructura adecuada para brindar servicios adicionales.

Avrchivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo

F“ente: Google Earth.

CRITERIOS DE
VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

A

Accesibilidad y conectividad
al atractivo turistico

El ingreso es libre, con un horario de
atencion de 09:00 a 18:00, su atencion es
todos los dias.

Su temporalidad es alta en los meses de
enero, febrero y diciembre.

Su temporalidad es baja.

No posee facilidades para personas con
discapacidad.

Su acceso es de tipo terrestre de primer
orden en buen estado y segundo orden en
estado regular.

Posee comunicacion de telefonia movil.

Si existe sefialética de aproximacién al sitio
en buen estado.

El poblado urbano cercano mas importante
es La Joya de Los Sachas a 20 km a 27
minutos; el tiempo dependera de las
condiciones de la via.

No existe ingreso de transporte publico a la
cascada, existe Unicamente hasta el lago San
Pedro.

14

Planta turistica /
comp lementarios

No existe planta turistica en el atractivo, ni
comp lementarios.

12

Estado de conservacion e
integracion atractivo/entorno

El atractivo se encuentra en proceso de
deterioro debido a factores antropicos como
el escaso mantenimiento, actividades
ganaderas, abandono y la generacion de
residuos.

El entorno se encuentra en proceso de




deterioro por factores antropicos como
actividades agricolas, falta de
mantenimiento, actividades ganaderas,
abandono y generacion de residuos.

Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.

No posee declaracion de atractivo.

Las amenazas naturales son deslizamientos
de tipo meteoroldgicas. Por la poca
vegetacion lo que provoca la disminucién en
el caudal.

Posee agua de tipo pozo.

Posee energia eléctrica por la red de empresa

eléctrica de Servicio Publico.

No posee servicio de alcantarillado, presenta

un pozo séptico.

No posee gestion de residuos generados por
. . L la actividad turistica.

D Higiene y sequridad turistica Existe un centro de salud cercano, en la 10

cabecera parroquial de Lago San Pedro a 1.5
km.
Posee servicio de seguridad por la policia
nacional, el UPC maés cercano est4 ubicado
en la cabecera parroquial Lago San Pedro a
1.5 km.

El atractivo si se halla dentro de la
planificacién turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.
E Politicas y regulaciones No se cumple con la normativa para 8
actividades que se practican en el atractivo.
El administrador es el Sr. Manuel Veloz, su
numero telefénico es el 0999165483.

Las actividades desarrolladas en el atractivo

son la pesca deportiva por la existencia de 4

piscinas de tilapia, donde las personas suelen 7
pescar, ademas que el pescado se vende por

libras y la natacion.

Actividades que se practican
en el atractivo

La difusion del atractivo es local.

Se asocia a otros atractivos descritos a

continuacion:

» Lago San Pedro a 1.5 km, a 5 minutos,
Lat. -0.2405556 y Long. -76.9463500.

. Centro Turistico El Bosque a 11 km, a
15 minutos, Lat. -0.2514722 y Long. - 5
76.890694.

. Las Brisas a 7.6 km, a 10 minutos, Lat.
--0.2181167 y Long. -76.9071138.

e Laguna Agrupacién Tanguila a 6.57
km, a 8 minutos, Lat., -0.249204 y
Long. -76.974741.

G Difusion 'y  medios de

promocion del atractivo

La afluencia de visitantes es local, tipo

H Tipo de visitante y afluencia L - .
excursionistas, con una frecuencia media.

| Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

19) Cascada de las Conchas

Tabla 30. Cascadade las Cochas.

Atractivo: Cascada de las Conchas

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo cascada.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joyade Los Sachas, parroquia Tres de
Noviembre, comunidad 12 de Febrero, poblado més cercano 3 de Noviembre.
Latitud: -0.1833056 Longitud: -76.928444 Altura: 292




No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatol6gicas: presentaun clima himedo tropical, temperatura26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: Este recurso natural tiene una altura de 3.60mts y un ancho de 15.50mts, en el margen
izquierdo del estero existe una pequefia isla de unos 20mts de didmetro. En la actualidad este lugar se encuentra en
proceso de deterioro por la deforestacion existe en el agua generaciéon de residuos por parte de los visitantes. El
atractivo es un balneario natural en que los servicios son escasos. Ademas existe el poco interés por las personas para

el desarrollo del turismo.

Archivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo

¥’

Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE
VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

Accesibilidad y conectividad

al atractivo turistico

El ingreso es pagado en efectivo que va
desde $1 a $2 dolares, con un horario de
atencion de 09:00 a 18:00, su atencion es
todos los dias.

Su temporalidad es alta en los meses de
febrero y diciembre.

Su temporalidad es baja el resto del afio.
Mayor afluencia los fines de semana y
feriados.

No posee facilidades para personas con
discapacidad.

Su acceso es de tipo terrestre de primer
orden en buen estado y segundo orden en
estado regular.

Posee comunicacion de telefonia movil.
Posee sefalizacion de aproximacion al sitio
en estado regular.

El poblado urbano cercano méas importante
es La Joya de Los Sachas a 6.01 km a 10
minutos.

Se puede llegar al atractivo en automovil
hacia el atractivo, existen motos, rancheras
diariamente.

14

Planta turistica
comp lementarios

/

Existen establecimientos de alimentos y
bebidas que consta de 2 mesas con

capacidad de 16 plazas.
Existe:

12
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Guianza para los recorridos por los senderos.
1 estacién de sombra y descanso de tipo
privado en estado regular, Lat. -0.1833056
Long. -76.928444.

1 érea de servicio de alimentacion de tipo
privado en estado regular, Lat. -0.1833056
Long. -76.928444.

1 bateria sanitaria, de tipo privado, en estado
regular, Lat. -0.1833056 Long. -76.928444.
1 estacionamiento, de tipo privado, en estado
regular, Lat. -0.1833056 Long. -76.928444.

C

Estado de conservacion e
integracion atractivo/entorno

El atractivo se encuentra deteriorado por
factores antrdpicos de actividades agricolas,
escaso mantenimiento 'y conflicto de
tenencia; el entorno se encuentra alterado
debido a factores naturales de erosion y
antropicos como actividades agricolas y falta
de mantenimiento.

Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.

No posee declaracion de atractivo.

Las amenazas naturales son deslizamientos
de tipo meteoroldgicas.

D

Higiene y seguridad turistica

Posee agua de vertiente.

No posee energia eléctrica, existe un
generador de luz por 3 horas.

No posee servicio de alcantarillado, presenta
un pozo séptico.

No posee gestion de residuos generados por
la actividad turistica.

Existe un centro de salud cercano.

No posee servicio de seguridad por la policia
nacional.

10

Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de la
planificacién turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.
El administrador es la Sra. Rosita Calderén,
su namero telefonico es el 0991487510; el
atractivo es manejado por una directiva, el
tipo de administracion es comunitario.

Actividades que se practican
en el atractivo

Las actividades desarrolladas es la natacion.

Difusion 'y  medios de
promocion del atractivo

La difusion del atractivo es local, a través

de:

La red social de Facebook.

Se asocia a otros atractivos descritos a

continuacion:

. Balneario Selva Aventura a 1.1 km,
Lat. -0.1884833 y Long. -76.938186.

. Cascada Saladero de los Loros a 3 km,
Lat. - 0.1925889 y Long. -76.910055.

»  Finca Agroturistica Majagua a 5.5 km,
Lat. -0.210244 y Long. -76.887371.

» RioJivino Rojo

H

Tipo de visitante y afluencia

La afluencia de visitantes es local, con una
frecuencia baja.

Recursos humanos

No presenta recursos humanos.

Total

Nota: Trabajo de campo cantén Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

20) Cascada Yurak Pakcha

Tabla 31. Cascada Yurak Pakcha.
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Atractivo: Cascada Yurak Pakcha

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo cascada.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, cantén La Joya de Los Sachas, parroquia Lago San Pedro,
sector Juan Montalvo, poblado méas cercano Juan Montalvo.

Latitud: -0.2838806 Longitud: -76.9163388 Altura: 326

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatolégicas: presenta un clima himedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: Este sitio natural cuenta con canchas de voley y de futbol, ofrece el servicio de
alimentacion como secos de gallina, pescado frito, caldo de gallina criolla y carne frita, y bebidas alcohdlicas y no
alcoholicas de consumo moderado y snacks. Existen cuatro chozas; la primera donde se pueden servir los alimentos,
la segunda es utilizada como pista de baile y como zona de descanso, y las dos Gltimas son utilizadas para realizar
parrilladas.

Este sitio natural mide aproximadamente 5m de alto y 48m de ancho en la parte baja de la cascada se encuentra una
cabafia tipica hecha de pambil y paja toquilla. En la actualidad los senderos se encuentran deteriorados y falta de
mantenimiento del lugar, cuenta también con una cabafia pequefia donde sus visitantes puedan preparar los alimentos.
Los fines de semana y feriados venden comida tipicas y de lunes a viernes venta de bebidas y snacks. En la actualidad
el bosque primario ha sido afectado por la deforestacion con el fin de ampliar la frontera agricola y ganadera, dando
un lugar a un bosque secundario.

Archivo fotografico y ubicacidn grafica del atractivo
i £ —‘;’ 3 ™ ¥

te: Departamento de Turismo del GADMCJS

Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE

VALORACION DESCRIPCION PONDERACION

El ingreso es pagado de 0.5 a 1 dolar, con un
horario de atencién de 09:00 a 17:00, su
atencion es todos los dias. Mayor afluencia
los fines de semana y feriados.
Su temporalidad es alta los meses de febrero
y diciembre, tiene mayor afluencia los fines
de semana y feriados.
Accesibilidad y conectividad No existen facilidades para personas con 14
al atractivo turistico discapacidades.
Su acceso es de tipo terrestre de primer y
segundo orden en estado bueno.
Posee comunicacion de telefonia fija vy
mévil. Presenta sefial de claro y movistar.
No existe sefialética.
El poblado urbano cercano méas importante
es La Joya de Los Sachas a 9.27 km a 35
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minutos, el tiempo que toma llegar al
atractivo depende del estado de la via.

El tipo de transporte para llegar al sitio es en
bus con una frecuencia diaria. La
cooperativa Ranchera Jivino Verde tiene dos
turnos de 6 amy 15 pm.

Existe:

1 kiosko.

2 estacionamientos de sombra y descanso de
tipo comunitario en estado regular, Lat. -
0,2838806 Long. -76.916338.

B E(i?rr::ﬁementartilérslsnca / 2 baterias sanitarias de tipo comunitario en 12
mal estado, Lat. -0,2838806 Long -
76.916338.
1 estacionamiento de tipo comunitario en
estado regular, Lat. -0,2838806 Long. -
76.916338.
El atractivo se encuentra alterado por
factores antropicos de actividades agricolas,
ganaderas, forestales, escaso mantenimiento
y conflicto de tenencia.
El entorno se encuentra alterado debido a
c Estado de conservacion e factores antrépicos por actividades agricolas, 9
integracion atractivo/entorno  ganaderas, forestales, conflicto de tenencia y
generacion de residuos.
Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.
No posee declaracion de atractivo.
No existen amenazas naturales.
Posee agua entubada.
Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.
No posee servicio de alcantarillado, presenta
pozo séptico.
D Higiene y seguridad turistica  Posee servicio de gestién de residuos 10
generados por la actividad turistica, por el
carro recolector los dias sabados.
No existen centros de salud cercanos.
La seguridad es brindada por la Policia
Nacional.
El atractivo si se halla dentro de Ila
planificacion turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.
No se cumple con la normativa para
E Politicas y regulaciones activida_ldgs que se practican en el atracti_vo. 8
El administrador es el Sr. Daniel Tanguila, el
tipo de administracion es comunitario, la
persona de contacto es el Sr. Venancio
Tanguila, su numero telefénico es el
0980078836.
L . Las actividades desarrolladas son la
Actividades que se practican - o .
F . natacion, actividades recreativas y 7
en el atractivo -
caminatas.
La difusion del atractivo es regional. Los
medios de promocion son a través de la
oficina de Informacién Turistica de la
Jefatura de Turismo del GADMCJS.
Se asocia a otros atractivos descritos a
continuacion:
G Difusion y medios de < Royal Palm a 1143 km, de Lat. - 5

promocion del atractivo

0.281712y Long. -76.853312.

« La Valladolid a 14.18 km, de Lat.
0.255741y Long. -76.855374.

. Parque Lineal a 8.76 km, de Lat. -
0.2995889 y Long. -76.8580944.

e El Bosque a 7.26 km, de Lat. -
0.2514722 y Long. -76.8906944.




83

La afluencia de visitantes es local de tipo

H Tipo de visitante y afluencia S g
excursionista con una frecuencia baja.

| Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

21) Cascada de las Pirafas

Tabla 32. Cascada de las Pirafias.

Atractivo: Cascada de las Pirafias

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo cascada.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joya de Los Sachas, parroquia Tres de
Noviembre, sector 2 de Septiembre, poblado més cercano 25 de diciembre.

Latitud: -0.136534 Longitud: -76.958175 Altura: 299

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presenta un clima humedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: La cascada tiene una altura de 12my un ancho de 4m el pie de la cascada se forma un
vado en forma de cono aproximadamente de 3m de profundidad. En la actualidad el lugar no presta ningin
servicio. Ademas existe poca vegetacion ya que el &rea pasa por un fuerte proceso de deforestacion para dedicar a
sus tierras a cultivos y pastizales muy cerca del lugar se puede observar plantaciones de cacao, chonta duro, café,
guayaba, platano y grandes areas de potreros. Este atractivo no es conocido por ende no existe la afluencia de
visitantes ademas su ubicacion es bastante alejada de los centros poblados y no hay transporte frecuentemente. En
la actualidad este sitio turistico se encuentra descuidado uno de los motivos es por la falta de mantenimiento y
abandono.

Archivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo

Fuente: Departamento de Turismo del GADM CJS

Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE < P
ID VALORACION DESCRIPCION PONDERACION
El ingreso es libre, con un horario de
atencién de 08:00 a 18:00, su atencién es
todos los dias.
- - No existen facilidades para personas con
A Accesibilidad y conectividad discapacidades. 14

al atractivo turistico Su acceso es de tipo terrestre de primer y

segundo orden en estado bueno con vias
asfaltadas y lastradas.
Posee comunicacion de telefonia movil.
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No existe sefialética.

El poblado urbano cercano més importante
es La Joya de Los Sachas a 33.70 km a 45
minutos. El tiempo depende del estado de
la via.

El tipo de transporte para llegar al sitio es
en bus con una frecuencia diaria. Y
rancheras de Alejandro Labaka 9:30.

B Planta t.u”Stm ! No existen establecimientos. 12
comp lementarios
El atractivo se encuentra conservado.
El entorno se encuentra alterado debido a
factores naturales de erosion y factores
- antrépicos por actividades agricolas,
Estado de conservacion e
C - > - ganaderas y forestales. 9
integracién atractivo/entorno . p o
Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.
No posee declaracion de atractivo.
No existen amenazas naturales.
Posee agua de pozo.
Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.
Posee servicio de alcantarillado, presenta
D Higiene y seguridad turistica  pozo séptico. 10
No posee servicio de gestion de residuos
generados por la actividad turistica.
No existe un centro de salud cercano.
No existe seguridad.
El atractivo si se halla dentro de la
planificacién turistica territorial en el
PDOT LaJoyade Los Sachas.
E Politicas y regulaciones No se cumple con !a normativa para 8
actividades que se practican en el atractivo.
El administrador es el Sr. Segundo Gaibor,
el tipo de administracion es privado, su
ntmero telefonico es el 0983819780.
F Actividades que se practican Las actividades desarrolladas es la 7
en el atractivo natacion.
La difusion del atractivo es local.
Se asocia a otros atractivos descritos a
continuacion:
*  Laguna ElI Chamanal a 6 km, de Lat. -
0.161705y Long. -76.979158.
e . . Cascada Las Conguitas a 9 km, de
g Difusion y medios de Lot 01884833 y Long, .76.970158, 5
promocion del atractivo
. Cascada Las Conchas a 10.85 km, de
Lat. -0.1833056 y Long. -76.928444.
» Cascada Saladero De Los Loros a
12.12 km, de Lat. -0.192012 y Long. -
76.909806.
H Tipo de visitante y afluencia L_a afluenc!a Qe visitantes es nac_ional_ de 3
tipo excursionista con una frecuencia baja.
1 Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.

Elaborado por: John Vargas

22) Cascada Sra. Adriana Rodriguez

Tabla 33. Cascada Sra. Adriana Rodriguez.

Atractivo: Cascada Sra. Adriana Rodriguez

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo cascada.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, cantén La Joya de Los Sachas, parroquia Rumipamba,

calle principal Sacha Lago Agrio, sector Descanso, poblado més cercano Rumipamba.




Latitud: -0.124317 Longitud: -76.973685 Altura: 395
No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presenta un clima humedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de

3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: El atractivo se encuentra en la comunidad el Descanso, para ingresar toca caminar unos
10 minutos, pasando por un maizal, al llegar podemos ver en la parte superior que se encuentra la cascada, rodeada

por una diversidad de vegetacién y fauna, se encuentra en estado de conservacion.

Archivo fotogréafico y ubicacidon gréfica del atractivo

Gascada;SiniNombreiSraRodnguez 4

Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE

ID VALORACION DESCRIPCION PONDERACION
El ingreso libre, con un horario de atencion
de 08:00 a 18:00, su atencion es todos los
dias.
No existen facilidades para personas con
discapacidades.
Su acceso es de tipo terrestre de segundo
orden en estado regular.
Accesibilidad y conectividad Po§ee comunicacion de telefonia fija con
A - 2 sefial de claro. 14
al atractivo turistico - o
No existe sefialética.
El poblado urbano cercano méas importante
es La Joya de Los Sachas a 28.70 km a 33
minutos.
El tipo de transporte para llegar al sitio es en
bus con una frecuencia diaria. La
cooperativa Ranchera Jivino Verde de 5:30 a
10:30 y de 15:00 a 19:00.
B Planta t_ur|st|ca / No existen planta turistica ni facilidades. 12
comp lementarios
El atractivo y el entorno se encuentran
conservados.
C Estado de conservacion e Existe una armonia con el paisaje natural 9
integracion atractivo/entorno  que lo rodea.
No posee declaracion de atractivo.
No existen amenazas naturales.
Posee agua de vertiente.
Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.
No posee servicio de alcantarillado, presenta
pozo séptico.
No posee servicio de gestion de residuos
" . e nerados por la actividad turistica, la basura
D Higiene y seguridad turistica gg entierra.p 10
Existe centro de salud cercano una hora a
pie, en moto a 15 minutos (no se encuentra
abierto).
La seguridad es brindada por la Policia
Nacional, el UPC maés cercano en la
cabecera parroquial de Rumipamba.
E Politicas y regulaciones El atractivo si se halla dentro de Ila 8
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planificacion turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.
El administrador es la Sra. Adriana
Rodriguez, el tipo de administracion es
privado, la persona de contacto es el Sr.
Marlene Troya, su ndmero telefénico es el
0981986760.

Actividades que se practican

; Las actividades desarrolladas es la natacion. 7
en el atractivo

La difusion del atractivo es local.
Se asocia a otros atractivos descritos a
continuacion:
e Cascada Las Pirafias a 6 km, de Lat. -
0.136534 y Long. -76.958175.
Difusion y medios de <  Cascada Las Conguitas a 12.36 km, de
promocion del atractivo Lat. -0.1884833 y Long. -76.938186.
e Cascada Las Conchas a 8.55 km, de
Lat. -0.1833056 y Long. -76.928444.
¢ Cascada Saladero de Los Loros a 11.45
km, de Lat. -0.192012 y Long -
76.909806.

La afluencia de visitantes es local de tipo

H Tipo de visitante y afluencia - . .
excursionista con una frecuencia baja.

[ Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0

Total

Nota: Trabajo de campo cantén Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

23) Balneario Selva Aventura

Tabla 34. Balneario Selva Aventura.

Atractivo: Balneario Selva Aventura

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo rios, subtipo cascada.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joya de Los Sachas, parroquia Tres de
Noviembre, sector 12 de Febrero.

Latitud: -0.1884833 Longitud: -76.938186 Altura: 283

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presenta un clima himedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: El atractivo es un balneario natural en que los servicios son escasos. Se realiza la venta de
alimentos y bebidas con el siguiente menG: maito, fritada y seco de gallina criolla, bebidas alcohélicas y no
alcohdlicas de consumo moderado y snacks. No cuenta con infraestructura para brindar servicios adicionales. Existe
3 chozas de construccion tipica una grande y dos pequefias (pista de baile y restaurante) un bafio para hombres y un
bafio para mujeres.

Archivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo

Fuente: partamento de Turismo del GADMCJS
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Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE
VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

A

Accesibilidad y conectividad
al atractivo turistico

El ingreso es pagado de 0.5 a 1 dolar en
efectivo, con un horario de atencion de 08:00
a 18:00, su atencion es todos los dias.

No existen facilidades para personas con
discapacidades.

Su acceso es de tipo terrestre de primer y
segundo orden en estado bueno.

Posee comunicacion de telefonia fija vy
movil.

No existe sefialética, esta en proceso.

El poblado urbano cercano méas importante
es La Joya de Los Sachas a 21 km a 25
minutos.

El tipo de transporte para llegar al sitio es en
bus con una frecuencia diaria. La
cooperativa Ranchera Jivino Verde 6h00,
7h00, 9h00 y 10h00 - Alejandro Labaka
7:30 08:30 y 10:20.

14

B

Planta turistica /
comp lementarios

Existen establecimientos de alimentos vy
bebidas que consta de 12 mesas con
capacidad de 48 plazas. En la alimentacion
Unicamente se ofrece maito, fritada y seco de
gallina criolla.

Existe:

1 estacionamiento de sombra y descanso de
tipo privado en buen estado, Lat. -0.1884833
Long. -76.938186.

1 area de acampar de tipo privado en buen
estado, Lat. -0.1884833 Long. -76.938186.

1 érea de alimentacion de tipo privado en
buen estado, Lat. -0.1884833 Long. -
76.938186.

2 baterias sanitarias de tipo privado en
estado regular, Lat. -0.1884833 Long. -
76.938186.

1 estacionamiento de tipo privado en buen
estado, Lat. -0.1884833 Long. -76.938186.

12

C

Estado de conservacion e
integracion atractivo/entorno

El atractivo se encuentra en proceso de
deterioro por factores antrépicos de
actividades agricolas y €scaso
mantenimiento.

El entorno se encuentra alterado debido a
factores naturales de erosion y factores
antropicos por actividades agricolas vy
forestales.

Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.

No posee declaracion de atractivo.

No existen amenazas naturales.
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D

Higiene y seguridad turistica

Posee agua entubada.

Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico y tiene
generador de energia eléctrica.

No posee servicio de alcantarillado, presenta
pozo séptico.

No posee servicio de gestion de residuos
generados por la actividad turistica.

Existe un centro de salud cercano.

La seguridad es brindada por la Policia
Nacional.

10

Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de la
planificacién turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.
El administrador es el Sr. Jhon Aldaz, el tipo
de administracion es privado, su ndmero
telefonico es el 0997194214,

Actividades que se practican
en el atractivo

Las actividades desarrolladas son el tubbing,
la  natacion, actividades  recreativas,
camping, fotografia, caminata y observacion
de flora y fauna.

Difusion 'y  medios de
promocion del atractivo

La difusion del atractivo es local.

Se asocia a otros atractivos descritos a

continuacion:

«  Cascadas Las Conchas a 2.25 km, de
Lat. -0.1833056 y Long. -76.928444.

«  Saladero de los Loros a 3.5 km, de Lat.
-0.192012 y Long. -76.909806.

»  Finca Agroturistica Majagua a 7 km, de
Lat. -0.210244 y Long. -76.8873.

* Rio Jivino Rojo

H

Tipo de visitante y afluencia

La afluencia de visitantes es local de tipo
excursionista con una frecuencia baja.

Recursos humanos

No presenta recursos humanos.

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

24) Centro Turistico el Moretal

Tabla 35. Centro Turistico el Moretal.

Atractivo: Centro Turistico el Moretal

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo ambientes lacustres, subtipo pantano.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joya de Los Sachas, parroquia La Joya de Los

Sachas, calle principal Via Sacha Coca, barrio Luz Amazdnica, poblado més cercano Los Laureles.

Latitud: -0.3212056 Longitud: -76,8672138 Altura: 258
No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presenta un clima himedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: EI Moretal es un lugar que ofrece actividades de recreacion y esparcimiento, cuenta con
juegos infantiles, canchas deportivas y un pequefio sendero, tiene aproximadamente 4 hectéreas en el cual se puede
observar vegetacion como plantas ornamentales y frutales, variedad de animales que pocos son vistos como boas,
lagartos, tortugas de tierra y agua, diferentes aves, monos e insectos. Este lugar cuenta con 2 chozas tipicas (pambil y

paja toquilla) la pequefia es un bar y la choza grande es utilizada para realizar diferentes eventos.
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Archivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo

L+ ..f'_

Fuente: Gogle Earth.

CRITERIOS DE
VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

Accesibilidad y conectividad
al atractivo turistico

El ingreso es libre, con un horario de
atencion de 09:00 a 18:00, su atencion es
todos los dias.

Su temporalidad es alta los fines de semana.
No existen facilidades para personas con
discapacidades.

Su acceso es de tipo terrestre de primer
orden en estado bueno con via asfaltada.
Posee comunicacion de telefonia movil.
Existe sefialética en el sitio en estado
regular.

El poblado urbano cercano méas importante
es La Joya de Los Sachas a 2.7 km a 5
minutos.

El tipo de transporte para llegar al sitio es en
bus y busetas con una frecuencia diaria,
ademas de taxis de manera eventual.

14

Planta turistica /
comp lementarios

Existen establecimientos de alimentos vy
bebidas que consta de 12 mesas con
capacidad de 68 plazas.

Existe:

1 sendero de tipo privado en estado bueno,
Lat. -0.3212056 Long. -76.867213.

1 area de servicio de alimentacion de tipo
privado en buen estado, Lat. -0.3212056
Long. -76.867213.

1 bateria sanitaria de tipo privado en buen
estado, Lat. -0.3212056 Long. -76.867213.

1 estacionamiento de tipo privado en estado
bueno, Lat. -0.3212056 Long. -76.867213.

12

Estado de conservacion e
integracion atractivo/entorno

El atractivo se encuentra alterado por falta
de mantenimiento, debido a factores
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antropicos de escaso mantenimiento Yy
actividades ganaderas.

El entorno se encuentra alterado debido a
factores naturales de erosion y por factores
antrépicos por actividades extractivas,
expansion urbana, actividades ganaderas y
actividades forestales.

Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.

No posee declaracion de atractivo.

No existen amenazas naturales.

Higiene y seguridad turistica

Posee agua de pozo

Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.

No posee servicio de alcantarillado, presenta
pozo séptico.

Posee servicio de gestion de residuos
generados por la actividad turistica, por el
carro recolector.

Existe un centro de salud cercano.

La seguridad es privada.

10

Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de la
planificacion turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.
El administrador es el Sra. Blanca Criollo, su
numero telefonico es el 0985377050, el tipo
de administracién es privado.

Actividades que se practican
en el atractivo

Las actividades desarrolladas son el paseo en
botes, pesca  deportiva, actividades
recreativas y senderismo.

Difusion 'y  medios de
promocion del atractivo

La difusion del atractivo es local. Los
medios de promocién son a través de la red
social de Facebook Centro Recreativo el
Moretal.

Se asocia a otros atractivos descritos a

continuacion:

» Finca Agroecologica Dofia Luz a 2.3
km, de Lat. -0.336608 y Long -
76.855558.

 Loma del Tigre a 6.30 km, de Lat. -
0.350892 y Long. -76.828695.

«  Museo Cicame a 38.77 km, de Lat. -
0.4412944 y Long. -76.6187305.

« Amarun Yaya a 20.24 km, de Lat. -
0.4492583 y Long. -76.8615305.

H

Tipo de visitante y afluencia

La afluencia de visitantes es local de tipo
excursionista con una frecuencia baja.

Recursos humanos

No presenta recursos humanos.

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.

Elaborado por: John Vargas

25) Complejo Turistico Yaku Runa

Tabla 36. Complejo Turistico Yaku Runa.

Atractivo: Complejo Turistico Yaku Runa

Datos generales: categoria atractivos naturales, tipo ambientes lacustres, subtipo pantano.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joya de Los Sachas, parroquia La Joya de Los

Sachas, calle principal Via Sacha Coca, barrio Luz Amazonica, poblado mas cercano Los Laureles.
Latitud: -0.3212056 Longitud: -76,8672138 Altura: 258
No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatoldgicas: presenta un clima himedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de




3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: ElI Moretal es un lugar que ofrece actividades de recreaciéon y esparcimiento, cuenta con
juegos infantiles, canchas deportivas y un pequefio sendero, tiene aproximadamente 4 hectareas en el cual se puede
observar vegetacion como plantas ornamentales y frutales, variedad de animales que pocos son vistos como boas,
lagartos, tortugas de tierra y agua, diferentes aves, monos e insectos. Este lugar cuenta con 2 chozas tipicas (pambil y

paja toquilla) la pequefia es un bar y la choza grande es utilizada para realizar diferentes eventos.

Archivo fotografico y ubicacion graficavdel atractivo

NS

de Turismo del GADMCJS

=T

CRITERIOS DE
VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

Accesibilidad y conectividad

al atractivo turistico

El ingreso es libre, con un horario de
atencion de 09:00 a 18:00, su atencion es
todos los dias.

Su temporalidad es alta los fines de semana.
No existen facilidades para personas con
discapacidades.

Su acceso es de tipo terrestre de primer
orden en estado bueno con via asfaltada.
Posee comunicacién de telefonia movil.
Existe sefialética en el sitio en estado
regular.

El poblado urbano cercano méas importante
es La Joya de Los Sachas a 2.7 km a 5
minutos.

El tipo de transporte para llegar al sitio es en
bus y busetas con una frecuencia diaria,
ademas de taxis de manera eventual.

14

Planta turistica
comp lementarios

/

Existen establecimientos de alimentos y
bebidas que consta de 12 mesas con
capacidad de 68 plazas.

Existe:

1 sendero de tipo privado en estado bueno,
Lat. -0.3212056 Long. -76.867213.

1 area de servicio de alimentacion de tipo
privado en buen estado, Lat. -0.3212056
Long. -76.867213.

1 bateria sanitaria de tipo privado en buen

12
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estado, Lat. -0.3212056 Long. -76.867213.
1 estacionamiento de tipo privado en estado
bueno, Lat. -0.3212056 Long. -76.867213.

Estado de conservacion e

El atractivo se encuentra alterado por falta
de mantenimiento, debido a factores
antropicos de escaso mantenimiento vy
actividades ganaderas.

El entorno se encuentra alterado debido a
factores naturales de erosion y por factores

C - - - antrépicos por actividades extractivas, 9
integracién atractivo/entorno e L
expansion urbana, actividades ganaderas y
actividades forestales.
Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.
No posee declaracion de atractivo.
No existen amenazas naturales.
Posee agua de pozo
Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.
No posee servicio de alcantarillado, presenta
;s . o 0z0 séptico.
D Higiene 'y seguridad turistica gosee F;ervicio de gestion de residuos 10
generados por la actividad turistica, por el
carro recolector.
Existe un centro de salud cercano.
La seguridad es privada.
El atractivo si se halla dentro de Ila
planificacion turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.
o, . No se cumple con la normativa para
E Politicas y regulaciones - . . 8
actividades que se practican en el atractivo.
El administrador es el Sra. Blanca Criollo, su
ntmero telefénico es el 0985377050, el tipo
de administracién es privado.
. . Las actividades desarrolladas son el paseo en
F Actmdadeg que se practican botes, pesca  deportiva, actividades 7
en el atractivo . .
recreativas y senderismo.
La difusion del atractivo es local. Los
medios de promocién son a través de la red
social de Facebook Centro Recreativo el
Moretal.
Se asocia a otros atractivos descritos a
continuacion:
Difusién y medios de »  Finca Agroecologica Dofia Luz a 2.3
G - - km, de Lat. -0.336608 y Long - 5
promocion del atractivo 76.855558.
. Loma del Tigre a 6.30 km, de Lat. -
0.350892 y Long. -76.828695.
* Museo Cicame a 38.77 km, de Lat. -
0.4412944 y Long. -76.6187305.
 Amarun Yaya a 20.24 km, de Lat. -
0.4492583 y Long. -76.8615305.
H Tipo de visitante y afluencia La aﬂ_uen_cia de visitantes es_loca! de tipo 3
excursionista con una frecuencia baja.
| Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0

Total

Nota: Trabajo de campo cantén Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

b. Manifestaciones Culturales

1) Parque Central Joya de los Sachas

Tabla 37. Parque Central Joya de los Sachas

Atractivo: Parque Central La Joyade Los Sachas
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Datos generales: categoria manifestaciones culturales, tipo realizaciones tecnicas y cientificas, subtipo obras de
ingenieria.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joya de Los Sachas, parroquia La Joya de Los
Sachas, barrio Central, poblado més cercano La Joya de Los Sachas.

Latitud: -0.3001944 Longitud: -76.8575638 Altura: 303

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presenta un clima humedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: el Parque Central se encuentra al frente de la Iglesia Nuestra Sefiora de Fatima y al
palacio Municipal, fue redisefiado por dos ocasiones cuenta con un area de juegos infantiles para nifios y un area para
saludable en el cual posee 10 méquinas para realizar ejercicios en el centro se encuentra una pileta la cual pasa
alumbrada por las noches y al rededor se puede observar plantas frutales como. Arboles de mango, pomarrosa y
guaba, también se puede observar algarroba y cacias el suelo esta cubierto por césped y adoquin ornamental en el
cual da una buena imagen al parque.

Archivo fotogréafico y ubicacion gréafica del atractivo
T

0 del GADMCJS
U i B 95
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CRITERIOS DE < <
ID VALORACION DESCRIPCION PONDERACION
El ingreso es libre, con un horario de
atencion de 06:00 a 23:00, su atencién es
todos los dias. Con mayor afluencia los fines
de semana y feriados.
No existen facilidades para personas con
discapacidades.
Accesibilidad y conectividad Su acceso es de tipo terrestre de primer
A . 2 . 14
al atractivo turistico orden en estado bueno.
Posee comunicacion de telefonia mévil.
No existe sefialética.
El poblado urbano cercano méas importante
es La Joya de Los Sachas.
El tipo de transporte para llegar al sitio es en
bus, automovil y 4x4.
B Planta turistica [ El cajero automatico del banco del pichincha 12
comp lementarios se encuentra a 30 metros del parque.
El atractivo se encuentra alterado por
factores antrépicos de expansion urbana.
C Estado de conservacion e El entorno se encuentra alterado debido a 9

integracion atractivo/entorno  factores antrépicos de expansion urbana.
Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.
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No posee declaracion de atractivo.
No existen amenazas naturales.

D

Higiene y seguridad turistica

Posee agua potable

Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.

Posee servicio de alcantarillado, de red
pUblica.

Posee servicio de gestion de residuos
generados por la actividad turistica.

El centro de salud se encuentra a 1lkm/
3minutos en carro y 30 minutos caminando.
La seguridad es brindada por la Policia
Nacional, con un UPC a 200 metros.

10

Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de Ila
planificacin turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.
El administrador es el Gobierno Municipal
de La Joya de Los Sachas, el tipo de
administracion es publico.

Actividades que se practican
en el atractivo

Las actividades desarrolladas son actividades
ludicas.

Difusion 'y  medios de
promocion del atractivo

La difusion del atractivo es local. Difundido

a través del departamento de Turismo del

GADMCIS.

Se asocia a otros atractivos descritos a

continuacion:

+ Parque lineal a 100 m, de Lat. -
0.2995889 y Long. -76.8580944.

. El Moretal a 2,7 km, de Lat. -0.321207
y Long. -76.867214.

»  Finca Agroecoldgica Dofia Luz a 5 km,
de Lat. -0.336608 y Long. -76.855558.

e Loma del Tigre a 9 km, de Lat. -
0.350892 y Long. -76.828695.

H

Tipo de visitante y afluencia

La afluencia de visitantes es local de tipo
excursionista con una frecuencia media.

Recursos humanos

No presenta recursos humanos.

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

2) Parque Lineal la Joya de los Sachas

Tabla 38. Parque Lineal la Joya de los Sachas.

Atractivo: Parque Lineal La Joyade Los Sachas

Datos generales: categoria manifestaciones culturales, tipo realizaciones técnicas y cientificas, subtipo obras de

ingenieria.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, cantdn La Joyade Los Sachas, parroquia La Joyade Los
Sachas, calle principal Av. Los Fundadores, transversal Av. Mariscal Sucre, barrio salida Norte, poblado més cercano
cabecera cantonal La Joyade Los Sachas.

Latitud: -0.2995889 Longitud: -76.8580944 Altura: 304
No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presentaun clima humedo tropical, temperatura26,7 °C y una precipitacion de

3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: El parque lineal tiene una longitud de 2,7Kmy un ancho de 10m. Esta construccion tiene
aproximadamente cuatro afios y esta ubicada en la via principal Lago Agrio - Sacha - Coca. El parque esta dividido
en dos zonas la primera cuyo piso es de adoquin ornamental donde se puede realizar trote, camitas, paseo en
bicicletas y la segunda es una &rea verde donde la cobertura vegetal es de césped y plantas de pomarrosay mango las
dos zonas se encuentran divididas por un pasamano de hierro y estan bien iluminadas. en la actualidad el parque se

encuentra un poco descuidado por la falta de mantenimiento y por el desecho de basura por parte de los habitantes

Archivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo
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CRITERIOS DE
VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

A

Accesibilidad y
conectividad al atractivo
turistico

El ingreso es libre, su atencion es todos los dias.
Su temporalidad es alta en los meses de enero,
febrero y diciembre.

Su temporalidad es baja.

No posee facilidades para personas con
discapacidad.

Su acceso es de tipo terrestre de primer orden
en buen estado.

Posee comunicacion de telefonia movil.

Existe conexibn a internet por redes
inaldmbricas.

Si existe sefialética en el sitio en estado regular.
El poblado urbano cercano mas importante es
La Joya de Los Sachas.

El tipo de transporte para llegar al atractivo es
bus, automovil, 4x4, taxis en frecuencia diaria.

14

Planta turistica /
comp lementarios

Existe:

4 baterias sanitarias del GADMCJS en estado
bueno a Lat. -0.2995889 y Long. -76.858094.

4 estacionamientos del GADMCIJS en estado
bueno a Lat. -0.2995889 y Long. -76.858094.
Como parte complementaria presenta: cajero
automatico y taxis.

12

Estado de conservacion e
integracion
atractivo/entorno

El atractivo se encuentra alterado debido a
factores antrépicos como escaso mantenimiento
y generacion de residuos.

El entorno se encuentra alterado por factores
antropicos generados por la expansion urbana.
Existe una armonia con el paisaje natural que lo
rodea.

No posee declaracién de atractivo.

No existen amenazas naturales.

Higiene y seguridad
turistica

Posee agua potable

Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.

Posee servicio de alcantarillado, de red publica.
Posee servicio de gestion de residuos generados
por la actividad turistica por carro recolector.

El centro de salud se encuentra 600 metros 10
minutos caminando.

La seguridad es brindada por la Policia
Nacional, con un UPC a 200 metros.

10

Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de la planificacion
turistica territorial en el PDOT La Joya de Los
Sachas.

No se cumple con la normativa para actividades
que se practican en el atractivo.

El administrador es el Gobierno Municipal de
La Joya de Los Sachas, el tipo de
administracién es publico. El contacto es el
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GAD Sacha, numero telefonico 063700700,
correo electrénico
gobierno.municipal@gadjoy asachas.gob.ec,
pagina Web www.munjoyasachas.gob.ec.

Actividades que se

Las actividades desarrolladas son caminatas y
actividades ludicas.

La difusion del atractivo es local. Difundido a

través del departamento de Turismo del

GADMCIS.

Se asocia a otros atractivos descritos a

continuacion:
Yurak Pakcha a 8.76 km, a 30 minutos,
Lat. -0.2838806 y Long. -76.9163388.

«  Parque Central a 100 m, de Lat -0.3001944
y Long. -79.8575638.

* Royal Palm a 2.1 km, de Lat. -0.281712 y
Long. -76.853312.

¢ Valladolid a 5.1 km, de Lat. -0.255741 y
Long. -76.855374.

F practican en el atractivo
Difusion 'y medios de

G L .
promocion del atractivo

H Tipo de \visitante 'y

afluencia

La afluencia de visitantes es local de tipo
excursionista con una frecuencia media.

| Recursos humanos

No presenta recursos humanos.

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.

Elaborado por: John Vargas
3) Capirona Lodge

Tabla 39. Capirona Lodge.

Atractivo: Capirona Lodge

Datos generales: categoria manifestaciones culturales, tipo realizaciones técnicas y cientificas, subtipo obras de

ingenieria.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, cantén La Joyade Los Sachas, parroquia San Sebastian del
Coca, calle principal Via Lago Agrio Sacha , barrio San Sebastian del Coca, poblado mas cercano San Sebastian del

Coca.

Latitud: -0.3400139 Longitud: -77.0093166 Altura: 246
No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presentaun clima humedo tropical, temperatura26,7 °Cy una precipitacion de

3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: este atractivo natural se encuentra a orillas de rio Coca posee una infraestructura
adecuada para realizar turismo a pequefia escala, cuenta con tres cabafias dobles con bafio privado capacidad para seis
personas. Dispone de una infraestructura fisica basica de construccion mixta (bloque y madera), también cuenta con
una piscina que es de uso exclusivo para turista. También tiene una cancha de futbol.

Archivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo
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Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE
VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

A

Accesibilidad y conectividad
al atractivo turistico

El ingreso es pagado de $1-2 ddlares, con un
horario de atencién de 12:00 a 18:00, su
atencién es todos los dias, con mayor
afluencia los fines de semana y feriados.
Existen rampas como facilidades para
personas con discapacidades.

Su acceso es de tipo terrestre de primer
orden en estado bueno.

Posee comunicacion de telefonia y movil,
claro, movistar y CNT.

Posee sefalizacion de aproximacion al sitio
y en el sitio de buen estado.

El poblado urbano cercano méas importante
es La Joya de Los Sachas a 19,63 km a 20
minutos.

Se puede llegar al atractivo en bus cada 10 a
30 minutos.

14

Planta turistica /
comp lementarios

Existen establecimientos de alojamiento de 3
habitaciones de 6 plazas; ademas de
establecimiento de alimentos y bebidas que
consta de 15 mesas con capacidad de 60
plazas.

Existe:

1 estacién de sombra y descanso de tipo
privado en estado regular, Lat. -0.3400139
Long. -77.009316.

1 area de acampar de tipo privado en buen
estado, Lat. -0.3400139 Long. -77.009316.

1 érea de servicio de alimentacion de tipo
privado en estado regular, Lat. -0.3400139
Long. -77.009316.

5 baterias sanitarias, de tipo privado, en
estado regular, Lat. -0.3400139 Long. -
77.009316.

1 estacionamiento de tipo privado, en buen
estado, Lat. -0.3400139 Long. -77.009316.

12

Cc

Estado de conservacion e
integracion atractivo/entorno

El atractivo se encuentra en proceso de
deterioro debido a factores antrépicos por
actividades forestales.

El entorno se encuentra en proceso alterado
por factores naturales de erosion y factores
antrépicos de expansion urbana |y
actividades forestales.

Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.

No posee declaracion de atractivo.

D

Higiene y seguridad turistica

Posee agua potable.

Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.

Posee servicio de alcantarillado de red

10
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publica.

Posee gestion de residuos generados por la
actividad turistica, por carro recolector,
todos los dias miércoles.

Existe un centro de salud cercano con
personal capacitado en primeros auxilios y
botiquin.

Posee servicio de seguridad privada.

Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de Ila
planificacidn turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.
El administrador es el Sr. Cristian Vargas, el
tipo de administracion es privado, el
contacto es Mario Paute, su nlmero
telefonico es el 0997102115.

Actividades que se practican
en el atractivo

Las actividades desarrolladas es el camping.

Difusion 'y  medios de
promocion del atractivo

La difusion del atractivo es nacional a traves
de la Red Social de Facebook.

Se asocia a otros atractivos descritos a
continuacion:

+ Lago Verde

»  Laguna la Democracia

+  Laguna Aguila Cocha

«  Laguna pre cooperativa 24 de Julio

H

Tipo de visitante y afluencia

La afluencia de visitantes es local.

Recursos humanos

No presenta recursos humanos.

Total

Nota: Trabajo de campo cantén Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

4) Piedra Grande

Tabla 40. Piedra Grande.

Atractivo: Piedra Grande

Datos generales: categoria manifestaciones culturales, tipo realizaciones tecnicas y cientificas, subtipo obras de
ingenieria.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joya de Los Sachas, parroquia Rumipamba,

calle principal Sacha Lago Agrio, Sector La Piedrita, poblado mas cercano Rumipamba.

Latitud: -0.091648 Longitud: -76.990164 Altura: 400
No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatoldgicas: presenta un clima himedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: En este lugar se encuentra una piedra grande, que con el tiempo ha venido creciendo
segln los habitantes de Rumipamba, en su entorno hay vegetacion y diversidad de fauna. Su entrada es accesible, se
puede ingresar caminando ya que el camino no es apto para el ingreso de vehiculos.

Archivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo

Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE
VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION
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Accesibilidad y conectividad
al atractivo turistico

El ingreso es libre, con un horario de
atencion de 08:00 a 18:00, su atencion es
todos los dias.

No existen facilidades para personas con
discapacidades.

Su acceso es de tipo terrestre de primer
orden en estado bueno y de segundo en
orden en estado regular.

No posee comunicacion.

No existe sefialética.

El poblado urbano cercano mas importante
es La Joya de Los Sachas a 43.20 km a 50
minutos.

El tipo de transporte para llegar al sitio es en
bus, 4x4 de manera diaria y por camionetas
4x4 todos los dias (precio $1,00), Jivino
Verde (con turnos de 6:00-10:30-16:00
precio $1,25).

14

Planta turistica /
comp lementarios

No existen establecimientos.

12

Estado de conservacion e
integracion atractivo/entorno

El atractivo se encuentra alterado por
factores antrépicos de actividades agricolas
y escaso mantenimiento.

El entorno se encuentra alterado debido a
factores antropicos por actividades agricolas
y expansion urbana.

Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.

No posee declaracion de atractivo.

No existen amenazas naturales.

Higiene y seguridad turistica

Posee agua

Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.

No posee servicio de alcantarillado.

No posee servicio de gestion de residuos
generados por la actividad turistica.

El centro de salud méas cercano se encuentra
en Rumipamba centro poblado 1.5km a 5
minutos.

No existe seguridad.

10

Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de la
planificacion turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.
El administrador es la asociacién de turismo
de Rumipamba, el tipo de administracion es
comunitario, el contacto es la Sra. Liliana
Andi, su nimero telefénico es el 063074068.

Actividades que se practican
en el atractivo

Se préctica la natacion.

Difusion 'y  medios de
promocion del atractivo

La difusion del atractivo es local.

Se asocia a otros atractivos descritos a

continuacion:

e Rio Eno a 1.83 km, a 3 minutos, de Lat.
-0.081946 y Long. -76.987478.

« Laguna las Vegas a 2.61 km, de Lat.
0.104425y Long. -76.979001.

+  Cascada sin nombre Sra. Rodriguez
5.73 km, de Lat. -0.124317 y Long. -
76.973685.

«  Cascada las Pirafias a 9.60 km, de Lat.
0.136534 y Long. -76.958175.

Q

Tipo de visitante y afluencia

La afluencia de visitantes es local de tipo
excursionista con una frecuencia baja.

Recursos humanos

No presenta recursos humanos.

Total
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Nota: Trabajo de campo cant6n Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

5) Amarun Yaya

Tabla 41. Amarun Yaya.

Atractivo: Amarun Yaya

Datos generales: categoria manifestaciones culturales, tipo folcklore, subtipo pueblo y/o nacionalidad (etnografia).

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joya de Los Sachas, parroquia San Carlos,
sector Flor de Pantano, poblado més cercano Flor de Pantano.

Latitud: -0.449259 Longitud: -76.86153 Altura: 189

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presenta un clima humedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: Este centro turistico se encuentra a orillas del rio Napo, cuenta con el servicio de
alimentacion como: seco de gallina, tilapia, maito, bagre del rio y chuleta. Ademas cuenta con dos senderos, presta el
servicio de hospedaje, camping cultural en el cual se puede tener una experiencia Unica y sobre todo conocer més de
cerca las costumbres y tradiciones ancestrales de la comunidad kichwa. En este lugar se puede encontrar una
diversidad de flora y fauna.
La casa estd construida de manera tradicional con pambil, madera y paja toquilla, también se puede observar
artesanias y la cocina tradicional de la comunidad kichwa, cuenta con un area para la presentacion de danza tipicay
juegos ancestrales como tiro al blanco en bodoquera.

Archivo fotogréafico y ubicacion gréafica del atractivo
AT ) ' ’

L] 5

A

amento de Turismo del GADM CJS

Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE

VALORACION DESCRIPCION PONDERACION

El ingreso es pagado de $15 a $70 délares,
con un horario de atencion de 08:00 a 16:00,
su atencion es todos los dias.

No existen facilidades para personas con
discapacidades.

Su acceso es de tipo terrestre de primer
orden en estado bueno, y segundo y tercer
orden de estado regular. 14
También tiene acceso a nivel fluvial
mediante un convenio familiar.

Posee comunicacion de telefonia movil.
Presenta sefial de claro.

No tiene conexion a internet y radio portétil.
Existe sefializacion de aproximacion al sitio
en estado regular.

Accesibilidad y conectividad

A al atractivo turistico
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No cuenta con sefalizacion dentro del lugar.
El poblado urbano cercano més importante
es La Joya de Los Sachas a 23 km a 30
minutos, el tiempo depende del estado de la
via.

El tipo de transporte para llegar al sitio es en
4 x 4 de manera eventual y por 2 turnos de
lunes a sébados de 6:00am a 16:00 pm y
domingos 8:00am y 13:00pm de Ila
cooperativa Ranchera Jivino Verde.

B

Planta turistica /
comp lementarios

Existen establecimientos de alimentos y
bebidas que consta de 6 mesas con
capacidad de 25 plazas.

Se puede realizar camping cultural.

Existe:

2 senderos de tipo comunitario en buen
estado, Lat. -0.4492583 Long. -76.861530.

1 estacionamiento de sombra y descanso de
tipo comunitario en estado bueno, Lat. -
0.4492583 Long. -76.861530.

1 &rea de acampar de tipo comunitario, en
buen estado, Lat. -0.4492583 Long -
76.861530.

1 area de servicio de alimentacion de tipo
comunitario en estado bueno, Lat. -
0.4492583 Long. -76.861530.

1 estacionamiento de tipo comunitario, en
estado regular, Lat. -0.4492583 Long. -
76.8615314.

Asimismo se elaboran y venden artesanias
en la comunidad Kichwa.

12

C

Estado de conservacion e
integracion atractivo/entorno

El atractivo se encuentra conservado.

El entorno se encuentra alterado debido a
factores antropicos por actividades agricolas,
ganaderas e industriales.

Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.

No posee declaracion de atractivo.

Existen amenazas naturales por
inundaciones.

D

Higiene y seguridad turistica

Posee agua entubada, el agua en botella es
solo para el consumo de los turistas.

Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.

No posee servicio de alcantarillado, presenta
letrinas de bafios ecoldgicos.

No posee servicio de gestién de residuos
generados por la actividad turistica, los
residuos son reciclados y se trasladan a un
relleno sanitario.

En el lugar tiene un botiquin de primeros
auxilios en caso de cualquier emergencia y
el subcentro més cercano se encuentra a
7,1km / 20min aproximadamente

El UPC més cercano se encuentra en la
cabecera parroquial a 7,1km/ 20min
aproximadamente

10

E

Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de la
planificacion turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.
El administrador es el Sr. Daniel Shiguango,
su ndimero telefénico es el 0997431901, el
tipo de administracion es comunitario.

F

Actividades que se practican
en el atractivo

Las actividades desarrolladas son la pesca
deportiva, camping, fotografia, senderismo,
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caminata y observacion de floray fauna.

Entre los activos culturales se tiene los
recorridos guiados, presentaciones en vivo y
actividades
intangible esta lo ancestral, se mantienen las
costumbres
organizacion es bueno.

La difusion del atractivo es internacional.
Los medios de promocion son a través de
redes sociales de Facebook y You Tube por
la Jefatura de Turismo del cant6on La Joya de
los Sachas.
Se asocia a otros atractivos descritos a
continuacion:
Difusion 'y medios de <« Museo Cicame a 28 km a 30 minutos de
promocion del atractivo Lat. -0.441295y Long. -76.61873.
»  Loma del tigre a 26 km a 35 minutos de
Lat. -0.350892 y Long. -76.828695.
«  Finca agroecoldgica dofia luz
km a 30 minutos de Lat. -0.336608 y
Long. -76.855558.
+  El Moretal a 20,12 km a 25 minutos de
Lat. -0.321207 y Long. -76.867214.

La afluencia de visitantes es nacional de tipo
excursionista con una frecuencia baja y
extranjera de tipo excursionista con una
frecuencia media.

H Tipo de visitante y afluencia

Presenta recursos humanos que manejan el
| Recursos humanos idioma de Alemania, Francia,

China.

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.

Elaborado por: John Vargas

6) Loma del Tigre

Tabla 42. Loma del Tigre.

Atractivo: Loma del Tigre

Datos generales: categoria manifestaciones culturales, tipo folcklore, subtipo musica y danza.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joyade Los Sachas, parroquia Union Milagrefia,
calle principal Via Sacha Coca, transversal via Pimampiro, sector Loma del Tigre, poblado mas cercano Comunidad

10 de Agosto.

Latitud: -0.3589167 Longitud: -76.828694 Altura: 209
No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatol 6gicas: presentaun clima himedo tropical, temperatura26,7 °C y una precipitacion de

3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: En la actualidad el grupo de danza esta compuesto por 16 jovenes de ambos sexos, la cual
muestran la danza tipica de la comunidad kichwa de la Amazonia, también se dedican a la elaboracién y venta de
artesanias, ademas en esta comunidad existe un shaman donde practica la medicina tradicional basada en la
cosmovision indigena. Los/as jovenes danzantes respetan su cultura, tradiciones y costumbres de su nacionalidad, la
cual utilizan vestimenta confeccionada por ellos mismos con materiales de la zona (pieles, fibras naturales y

semillas).

Archivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo
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Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE
VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

Accesibilidad y conectividad
al atractivo turistico

El ingreso es libre, su atencion es todos los
dias.

No existen facilidades para personas con
discapacidades.

Su acceso es de tipo terrestre de primer orden
en estado bueno y segundo orden en estado
regular.

Posee comunicacion de telefonia mévil.

No existe sefialética.

El poblado urbano cercano mas importante es
La Joya de Los Sachas a 8,93 km a 12
minutos.

Se puede |llegar al atractivo en bus y
automoévil de frecuencia diaria, también
existen rancheras de la cooperativa Alejandro
Labaka de 7:00 am a 10:00 pm — 14:00 pm a
13:00 pm.

14

Planta turistica /
comp lementarios

No existen establecimientos registrados.

12

Estado de conservacion e
integracion atractivo/entorno

El atractivo se encuentra en proceso de
deterioro.

Existe una armonia con el paisaje natural que
lo rodea.

No posee declaracion de atractivo.

No presenta ninguna amenaza.

Higiene y seguridad turistica

Posee agua de pozo.

Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.

No posee servicio de alcantarillado, presenta
un pozo séptico.

No posee servicio de gestion de residuos
generados por la actividad turistica.

No existe un centro de salud cercano.

No existe seguridad.

10

E

Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de la
planificacién turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.

El administrador es la asociacion kichwa
Loma del Tigre, el tipo de administracion es
comunitario, la persona de contacto es el Sr.
Eduardo Alvarado, su nimero telefénico es el
0969895124, su correo electrénico
alvaradoeduardo802@gmail.com.

Actividades que se practican
en el atractivo

Las actividades desarrolladas son actividades
recreativas, caminatas, presentaciones en vivo,
ancestrales y se mantiene las costumbres y
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tradiciones.

La difusion del atractivo es regional.

Se asocia a otros atractivos descritos a
continuacion:

. Reserva Biologica Limoncocha a 27,23

Difusion y medios de km, Lat. -0.411620 y Long. -76.625388.

G - - Museo Cicame a 32,47 km, Lat. - 5
promocion del atractivo 0.4412944 y Long, -76.6187305.
e Amarun Yaya a 56,95 km, Lat. -
0.4492583 y Long. -76.8615305.
»  Finca Agroecoldgica Dofia Luz a 4 km,
Lat. -0.336608 y Long. -76.855558.
H  Tipodevisitante y afluencia  No posee afluencia de visitantes. 3
[ Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0
Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

7) Museo Cicame

Tabla 43. Museo Cicame.

Atractivo: Museo Cicame

Datos generales: categoria manifestaciones culturales, tipo arquitectura, subtipo museos.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joya de Los Sachas, parroquia Pompeya, sector
Pompeya, poblado més cercano Pompeya.

Latitud: -0.441295 Longitud: -76.618731 Altura: 228

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatolégicas: presenta un clima hdmedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: El museo Cicame es un centro de investigacion de la Amazonia Ecuatoriana. El museo
etnogréfico esta bajo la administracion de las Hermanas Lauritas, se encuentra en medio de un bosque con exuberante
vegetacion, en este lugar se exhiben importantes piezas encontradas en las riveras del rio Napo y sus afluentes, entre
ellas estan: instrumentos de caceria, adornos corporales, artefactos de alfareria, hachas de piedra, urnas funerarias,
vasijas de uso doméstico decoradas con simbolos e imagenes abstractas, lanzas, cerbatanas, arcos, flechas, entre
otros. Este lugar permite revivir una de las culturas mas antiguas como los Omaguas que fueron los uUltimos
representantes de los pueblos viajeros.

Archivo fotografico y ubicacion gréafica del atractivo

Fuente: Departamento de Turismo del GADMCJS




Fuente: Google Earth.
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CRITERIOS DE . -
ID VALORACION DESCRIPCION PONDERACION
El ingreso es pagado de 1 a2 ddlares, con un
horario de atencién de 08:00 a 16:00, su
atencion es de lunes a sabado.
No existen facilidades para personas con
discapacidades.
Su acceso es de tipo terrestre de primer
orden en buen estado y segundo orden en
estado regular.
Accesibilidad y conectividad Posee comunicacion de telefonia mévil. 14
al atractivo turistico Existe sefialética de aproximacion al sitio en
estado regular.
El poblado urbano cercano mas importante
es La Joya de Los Sachas a 41,35 kma 1:10
minutos.
El tipo de transporte para llegar al sitio es en
bus con una frecuencia diaria. La
cooperativa Alejandro Labaka cada dos
horas y La Quijos de 6:30, 11:30 y 14:30.
Existe:
2 baterias sanitarias de tipo privado en
B Planta turistica | estado regular, Lat. -0.441295 Long. - 12
comp lementarios 76.618732.
1 estacionamiento de tipo privado en estado
regular, Lat. -0.441295 Long. -76.618732.
El atractivo se encuentra conservado.
El entorno se encuentra alterado debido a
factores  antrépicos como actividades
C Estado de conservacion e agricolas y generacion de residuos. 9
integracion atractivo/entorno  Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.
No posee declaracion de atractivo.
No existen amenazas naturales.
Posee agua entubada.
Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.
No posee servicio de alcantarillado, presenta
-, . L 0z0 séptico.
D Higiene y seguridad turistica Klo posz\e servicio de gestion de residuos 10
generados por la actividad turistica, existe la
quema de basura.
Existe un centro de salud cercano.
No existe seguridad.
El atractivo si se halla dentro de Ila
planificacion turistica territorial en el PDOT
E Politicas y regulaciones La Joya de Los Sachas. 8

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.
El administrador es el Padre JesUs Esteban,
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el tipo de administracion es privado, la
persona de contacto es el Sr. Vicente Cerda,
su namero telefonico es el 0992306496.

Las actividades desarrolladas son los
Actividades que se practican recorridos autoguiados, exhibicion de piezas,
en el atractivo muestras y obras, ademas se conserva lo
ancestral.

La difusién del atractivo es internacional.
Los medios de promocién son a través del
Departamento de Turismo del GADMCJS.
Se asocia a otros atractivos descritos a
continuacion:
 Amarun Yaya a 28,4 km, de Lat. -
Difusion 'y  medios de 0.4492583 y Long. -76.8615305.
promocion del atractivo »  Finca Agroecoldgica Dofia Luz a 50,40
km, de Lat. -0.33608 y Long. -
76.855558.
e« El Moretal a 48,52 km, de Lat. -
0.321207 y Long. -76.867214.

* Parque Lineal a 2,10 km, de Lat.
0.2995889 y Long. -768580944.

La afluencia de visitantes es nacional y
H Tipo de visitante y afluencia ~ extranjera de tipo excursionista con una 3
frecuencia baja.

I Recursos humanos No presenta recursos humanos. 0

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

8) Finca Agroturistica Aroma de Cacao

Tabla 44. Finca Agroturistica Aroma de Cacao.

Atractivo: Finca Agroturistica Aroma de Cacao.

Datos generales: categoria manifestaciones culturales, tipo realizaciones técnicas y cientificas, subtipo explotaciones
agropecuarias y pesqueras.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, canton La Joya de Los Sachas, parroquia San Carlos,
comunidad Eugenio Espejo, poblado méas cercano Huamayacu.

Latitud: -0.339078 Longitud: -76.940043 Altura: 378

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presenta un clima himedo tropical, temperatura 26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: Se encuentra en la Comunidad Eugenio Espejo a 1,8 km de la via sacha-coca, entrando
por el recinto Huamayacu. En este lugar se puede realizar agroturismo, teniendo como actividades la observacion e
informacion de cultivos de cacao, arroz, cafia de azUcar, platano, maiz y frutas tropicales. También se puede conocer
los procesos de elaboracion del chocolate, guarapo y miel. En el mismo lugar se puede realizar la pesca deportiva,
conocer la ganaderia, practicar el ordefio, realizar caminatas, senderismo por la selva virgen guiado por uno de los
encargados del lugar, en el mismo lugar mencionado se puede observar una variedad de flora (&rboles gigantes,
medicinales). Se ofrece en alimentacion como: caldo/seco de gallina criolla, maitos (tilapia, cachama), bebidas
(guarapo y chocolate).

Archivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo

AW

Y= B S |
Fuente: Departamento de Turismo

del GADMCJS
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CRITERIOS DE
VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

Accesibilidad y conectividad
al atractivo turistico

El ingreso es pagado, con un precio en
efectivo de $2 dolares, con un horario de
atencion de 09:00 a 17:00, su atencién es
todos los dias

No existen facilidades para personas con
discapacidades.

Su acceso es de tipo terrestre de segundo
orden en estado regular.

Posee comunicacion de telefonia movil y
conexién a internet por redes inalambricas.
Existe sefialética en el sitio en buen estado.

El poblado urbano cercano mas importante es
La Joyade Los Sachas.

El tipo de transporte para llegar al sitio es en
Ranchera a las 15.00 pm como Unico turno.

14

Planta turistica /
comp lementarios

Existen establecimientos de alimentos y
bebidas que consta de 4 mesas con capacidad
de 40 plazas.

12

Estado de conservacion e
integracion atractivo/entorno

El atractivo y el entorno se encuentran
conservados.

Existe una armonia con el paisaje natural que
lo rodea.

No posee declaracion de atractivo.

No existen amenazas naturales.

Higiene y seguridad turistica

Posee agua potable y de pozo.

Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.

No posee servicio de alcantarillado, presenta
pozo séptico.

Posee servicio de gestion de residuos
generados por la actividad turistica, por el
carro recolector.

El centro de salud més cercano se encuentraa
15 minutos del lugar.

No existe sequridad cercana.

10

Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de la
planificacién turistica territorial en el PDOT
La Joyade Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.

El administrador es el Sr. Patricio Garcia, su
nimero telefénico es el 0994911614, su
correo electrénico es
patrick201076@hotmail.com, el tipo de
administracion es privado.

Actividades que se practican
en el atractivo

Las actividades desarrolladas son la pesca
deportiva, fotografia, senderismo, caminata,
observacion de flora y fauna, observacion de
cultivos,  ordefio  (turismo  ganadero),
elaboracion del chocolate, miel y guarapo.

Difusion 'y medios de
promocion del atractivo

La difusion del atractivo es regional. A través
de las redes sociales de Facebook como
Aroma de Caco Finca Agroturistica.

H

Tipo de visitante y afluencia

La afluencia de visitantes es nacional vy
extranjera de tipo excursionista con una
frecuencia baja.

Recursos humanos

No presenta recursos humanos.

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas
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9) Finca Agroecoldgica Dofia Luz.

Tabla 45. Finca Agroecoldgica Dofia Luz.

Atractivo: Finca Agroecologica Dofia Luz

Datos generales: categoria manifestaciones culturales, tipo realizaciones técnicas y cientificas, subtipo explotaciones
agropecuarias pesqueras.

Ubicacion del atractivo turistico: provincia de Orellana, cantdn La Joyade Los Sachas, parroquia La Joyade Los
Sachas, calle principal Via Sacha Coca, transversal via Pimampiro, sector Pimampiro, poblado mas cercano
Pimampiro.

Latitud: -0.3366 Longitud: -76.8555583 Altura: 210

No se encuentra inmerso en un espacio turistico.

Caracteristicas climatologicas: presentaun clima himedo tropical, temperatura26,7 °C y una precipitacion de
3122.7 (mm).

Descripcion del atractivo: La finca agroecoldgica cuenta con diversos cultivos organicos, plantas ornamentales,
medicinales y frutales, ademas tiene un area para la elaboracion de abonos organicos, también se realiza recorridos,
guiados. Este lugar se encuentra enfocado en la conservacion del ecosistema propio de la regién con las buenas
practicas agricolas.

Archivo fotografico y ubicacion grafica del atractivo

_ Ry

Fuente: Google Earth.

CRITERIOS DE

VALORACION DESCRIPCION PONDERACION

El ingreso es libre, con un horario de

atencion de 09:00 a 18:00, su atencién es

todos los dias.

Su temporalidad es alta en abril y baja el

resto del afio.

No existen facilidades para personas con

discapacidades.

Su acceso es de tipo terrestre de primer y
Accesibilidad y conectividad segundo orden en buen estado. 14
al atractivo turistico Posee comunicacion movil de Claro y

M ovistar de manera regular.

No existe sefialética.

El poblado urbano cercano mas importante

es La Joya de Los Sachas a 4,93 km a 5

minutos.

Se puede llegar al atractivo en bus y

automovil de frecuencia diaria con 4 turnos

de la cooperativa Alejandro Labaka de 7.00-




109

10:00- 14.00 -17:00.

Planta turistica /
comp lementarios

No existen establecimientos registrados.

Las facilidades en el entorno al atractivo
son:

1 sendero de tipo privado en Lat. -0.3366 y
Long. -76.855558.

12

c Estado de conservacion e
integracion atractivo/entorno

El atractivo se encuentra conservado.

El entorno se encuentra alterado debido a
factores naturales como la erosion y
antrépicos como actividades agricolas,
ganaderas, forestales expansion urbana y
generacion de residuos.

Existe una armonia con el paisaje natural
que lo rodea.

No posee declaracion de atractivo.

No presenta ninguna amenaza.

D Higiene y seguridad turistica

Posee agua entubada.

Posee energia eléctrica, de red de empresa
eléctrica de Servicio Publico.

No posee servicio de alcantarillado, presenta
un pozo séptico.

Posee servicio de gestion de residuos
generados por la actividad turistica, por
carro recolector, todos los dias domingos.
Existe un centro de salud cercano en la
cabecera cantonal a 4km, 4 minutos.

El UPC més cercano se encuentra en la
cabecera cantonal a 4,5 km, 5 minutos.

10

E Politicas y regulaciones

El atractivo si se halla dentro de Ila
planificacion turistica territorial en el PDOT
La Joya de Los Sachas.

No se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo.

El administrador es la Sra. Luz Trinidad
Cusanga, el tipo de administracion es
privado, su numero telefénico es el
0990709325.

Actividades que se practican
en el atractivo

Las actividades desarrolladas son
senderismo, caminata, guianza y recorridos.

Difusion 'y  medios de
promocion del atractivo

La difusion del atractivo es local a través de

la Jefatura de Turismo.

Se asocia a otros atractivos descritos a

continuacion:

. Loma del Tigre a 4 km, a 3 minutos,
Lat. -0.350892 y Long. -76.828695.

e Museo Cicame a 36,47 km, Lat. -
0.441295y Long. -76.61873.

*  Amarun Yaya a 60.95 km, a 1 hora con
30 minutos, Lat. -0.449259 y Long. -
76,86153.

. El Moretal a 2,3 km, a 2 minutos, Lat. -
0.321207 y Long. - 76.867214.

H Tipo de visitante y afluencia

La afluencia de visitantes es nacional de tipo
excursionistas con una frecuencia baja.

| Recursos humanos

No presenta recursos humanos.

Total

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.

Elaborado por: John Vargas



3. Andlisis situacional

a. Matriz FODA

Tabla 46. Matriz FODA.

Factores internos
Fortalezas

* El cantdon Joya de los Sachas cuenta con
riqueza paisajistica natural representada en sus
cascadas, lagunas vy rios.

* Existencia de subcentro de salud y servicios
bésicos.

*  Superestructura organizada y estructurada.

* La Joya de los Sachas, posee establecimientos
de alimentacion y alojamiento que se
encuentran interesados en recibir capacitacion
a los prestadores de los servicios.

Amenazas

*  Faltade capacitacion turisticay ambiental.

*  Alteracion de los recursos naturales debido a
factores naturales y antropicos.

* Falta de disefio y mantenimiento de medios
interpretativos, equipamiento y sefialética en
los atractivos turisticos.

* Indecision de los pobladores por invertir en
proyectos turisticos en el territorio.

* Inestabilidad econémica del pais.

Elaborado por: John Vargas

b. Valoracién de nudos criticos
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Factores externos
Oportunidades

Apoyo técnico y econdmico por los demas niveles de
gobierno, instituciones publicas y privadas para el
desarrollo de proyectos turisticos comunitarios.
Formulacién de un plan vida para todos, con el fin de
mejorar la calidad de vida del canton.
El GAD Joya de los Sachas cuenta con fuentes de
financiamiento necesario para impulsar el turismo
comunitario.
Formulacion de un plan de capacitacion para
establecimientos de alimentacion y alojamiento.
Debilidades

Desconocimiento en gestion turistica en el canton.
Sefialética, senderos, baterfas sanitarias, etc., en mal
estado.

Desconocimiento del potencial turistico natural del
cantdn por parte de los visitantes.

Falta de organizacion de la poblacion para incursionar en
el campo turistico.

Falta de proyectos en la formulacion de productos
turisticos que relacionen a los atractivos turisticos con
las caracteristicas del territorio.

Deficiente calidad en la infraestructura: vias de segundo
y tercer orden, servicios basicos de agua potable para el
consumo humano y manejo de los desechos sdlidos en
las distintas parroquias del cantén.

Falta actualizacion en las tendencias del mercado.

Tabla 47. Resumen de la matriz de identificacion y priorizacion de nudos criticos.

N° Nudos criticos identificados Valoracion
1  Faltade capacitacion turisticay ambiental. 7
2 Falta de proyectos en la formulacion de productos turisticos que relacionen a los atractivos con 8
las caracteristicas del territorio
Deficiente calidad en la infraestructura: vias de segundo y tercer orden, servicios basicos de agua
3 potable para el consumo humano y manejo de los desechos sélidos en las distintas parroquias del 6
canton.
4 Faltaactualizacion en las tendencias del mercado 7

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

c. Estrategias de cambio

Para dar soluciones a los nudos criticos identificados se establecen lineas estratégicas o
estrategias de cambio con el fin de contribuir al desarrollo turistico del cantdn, mediante el
involucramiento e intervencion de actores claves ya sean del sector publico o privado, con
ayuda de los pobladores, profesionales, gobiernos autdnomos descentralizados, con el objetivo
de mejorar la calidad de vida de la poblacién, que impulse un nuevo pacto social que propugne
el reconocimiento de la dignidad, la identidad y la diversidad. Adicionalmente, los gobiernos
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cantonales tienen un aliado importante en los gobiernos provinciales para el logro de varios
objetivos de desarrollo para el fortalecimiento de la actividad turistica. Esta condicion hace
posible también que se canalicen recursos de inversion que pueden dejar beneficios importantes

para la poblacion. Otros aliados significativos son los ministerios y niveles desconcentrados.

Tabla 48. Identificacion de estrategias o alternativas.

Nudo critico Estrategias de cambio (ST
competente
Realizar talleres de capacitacion turisticay
S . . . . MINTUR
Falta de capacitacion turistica y ambiental. ambiental, los cuales permitan valorar los MAE
recursos naturales y culturales del cantén.
Desarrollar estudios de factibilidad para Gobierno
Falta de proyectos en la formulacion de buscar financiamiento por entidades Nacional
productos turisticos que relacionen a los gubernamentales y no gubernamentales en GAD de Orellana
atractivos con las caracteristicas del territorio proyectos de inversion y de desarrollo GAD canténJoya
turistico de los Sachas
Gobierno
Deficiente calidad en la infraestructura: vias de Nacional
segundo Y tercer orden, servicios basicos de agua  Formular proyectos parala construccién y GAD de O’rellana
potable para el consumo humano y manejo de los  mantenimiento de vias, servicio publico de (?E'T(z g:gﬁg: Joya

desechos sdlidos en las distintas parroquias del
canton.

Falta actualizacion en las tendencias del mercado

agua potabley manejo de desechos sélidos

Efectuar estudios técnicos para determinar
los gustos y preferencias del mercado

Nota: Trabajo de campo canton Joya de los Sachas, 2018.

Elaborado por: John Vargas

4, Estudio de mercado

a. Analisis de la oferta

GAD parroquias
del cantonJoyade
los Sachas

MINTUR

Para la elaboracion de productos turisticos de un territorio es preciso conocer la oferta actual
con informacién referente a los atractivos turisticos, infraestructura basica, planta turistica y
superestructura, lo cual se menciona a continuacion:



1) Atractivos turisticos

Tabla 49. Resumen de atractivos naturales y culturales.

N°

10

Atractivo

Centro
Turistico la
Valladolid
Riveras de la
Valladolid

El Bosque

Centro
Turistico las
Ramadas

Las Chanchitas

Finca
Agroturistica
Majagua
Centro
Turistico mi
Refugio
Centro
Turisticos los
Caimanes

El Bejuquito

Las Brisas

Categoria

Atractivos
Naturales

Atractivos
Naturales
Atractivos
Naturales

Atractivos
Naturales

Atractivos
Naturales

Atractivos
Naturales

Atractivos
Naturales

Atractivos
Naturales

Atractivos
Naturales
Atractivos
Naturales

Rios

Rios

Rios

Rios

Rios

Rios

Rios

Rios

Rios

Rios

Subtipo

Riachuelo

Riachuelo

Riachuelo

Riachuelo

Riachuelo

Riachuelo

Riachuelo

Riachuelo

Riachuelo

Riachuelo

Latitud

-0.25575

-0.25574

-0.25147

-0.2946

-0.29681

-0.21024

-0.29561

-0.29431

-0.31510

-0.21811

Longitud

-76.85538

-76.85537

-76.89069
-76.94788
-76.94723

-76.88737

-76.94653

-76.94776

-76.88998

-76.90711

Altura

254

266

287

270

254

254

291

301

326

Accesibilidad y conectividad

D

Planta turistica/

complementarios

Estado de conservacion e

integracién atractivo/entomo

PONDERACION

° S o
£ 2 3
= S

> o =]
e § ¢
> 2 5
c 5] S
2 = >
= h= =]
EE g <
3 2
3 3 2
3 2 2
3 3 2
3 3 2
6 4 4
4 3 2
4 2 2
3 3 2
3 2 2

Difusiony medios de promocion

N

Tipo de visitante y afluencia

Recursos humanos

o

Sumatoria

N
-~

23

24

26

25

43

26

26

22

24
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Jerarquia



11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

El Manantial
Rio Negro
Rio Eno

Lago San Pedro

Laguna el
Chamanal
Laguna las
Vegas

Laguna
Agrupacion
Tanguila
Cascada  del
amor

Cascada de las
Conchas
Cascada Yurak
Pakcha
Cascada de las
Pirafas
Cascada  Sra.
Adriana
Rodriguez
Balneario Selva
Aventura
Centro
Turistico el
Moretal
Complejo
Turistico Yaku
Runa

Parque Central
Joya de los
Sachas

Parque Lineal
LaJoya de Los
Sachas

Capirona
Lodge

Piedra Grande

Atractivos
Naturales
Atractivos
Naturales
Atractivos
Naturales
Atractivos
Naturales
Atractivos
Naturales
Atractivos
Naturales

Atractivos
Naturales

Atractivos
Naturales
Atractivos
Naturales
Atractivos
Naturales
Atractivos
Naturales

Atractivos
Naturales

Atractivos
Naturales

Atractivos
Naturales

Atractivos
Naturales

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Rios
Rios

Rios
Ambientes
lacustres
Ambientes
lacustres
Ambientes
lacustres

Ambientes
lacustres

Rios
Rios
Rios

Rios

Rios

Rios

Ambientes
lacustres

Rios

Realizaciones
técnicas y
cientificas

Realizaciones
técnicas y
cientificas

Realizaciones
técnicas y
cientificas

Realizaciones
técnicas y

Riachuelo
Riachuelo
Riachuelo
Laguna
Laguna

Laguna
Laguna

Cascada
Cascada
Cascada

Cascada
Cascada
Cascada

Pantano

Riachuelo

Obras
ingenieria

Obras
ingenieria

Obras
ingenieria
Obras
ingenieria

de

de

de

de

-0.35295

-0.39209

-0.08194

-0.24055

-0.16170

-0.10442

-0.24920

-0.24894

-0.18330

-0.28388

-0.13653

-0.12431

-0.18848

-0.32120

-0.29561

-0.30019

-0.29958

-0.34001

-0.09164

-76.94548

-76.94424

-76.98747

-76.94635

-76.97915

-76.97900

-76.97474

-76.93752

-76.92844

-76.91633

-76.95817

-76.97368

-76.93818

-76.86721

-76.94653

-76.85756

-76.85809

-77.00931

-76.99016

300

271

390

265

300

399

399

278

292

326

299

395

283

258

259

303

304

246

400

23

24

22

36

29

23

24

22

23

39

28

24

36

24

27

27

24

29

24
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30

31

32

33

34

Amarun Yaya

Lomadel Tigre

Museo Cicame

Finca
Agroturistica
Aroma de
Cacao

Finca
Agroecolégica
Dofia Luz

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales
Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Manifestaciones
culturales

Elaborado por: John Vargas

cientificas

Folcklore

Folcklore
Arquitectura

Realizaciones
técnicas y
cientificas

Realizaciones
técnicas y
cientificas

Pueblo ylo
nacionalidad
(etnografia)
Mdsica y
danza

Museos

Explotaciones
agropecuarias
y pesqueras

Explotaciones
agropecuarias
y pesqueras

-0.44925

-0.35891

-0.44129

-0.33907

-0.3366

-76.86153

-76.82869

-76.61873

-76.94004

-76.85555

189

209

228

378

210

37

24

26

36

26
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MAPA DE ATRACTIVOS TURISTICOS DEL CANTON LA JOYA DE LOS SACHAS

FACULTAD DE RECURSOS NATURALES
GAD MNUNICIPAL LA JOYA DE LOS SACHAS

LEYENDA
— VIAS
——— HIDROGRAFIA
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Centro Turistico mi Refugio
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Finca Agroturistica Aroma de Caceo
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Grafico 6. Mapa de atractivos turisticos canton Joya de los Sachas.
Elaborado por: John Vargas
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a) Declaratoria de la imagen turistica

En funcion a la informacion representada dentro del resumen de atractivos turisticos del canton
Joya de los Sachas, se encuentran registrados 34 atractivos turisticos, donde el 50% es decir 17
atractivos son considerados de jerarquia | y el otro 50% entre ellos la Finca Agroturistica
Majagua, Lago San Pedro, Cascada Yurak Pakcha, Balneario Selva Aventura, Amarun Yaya y
Finca Agroturistica Aroma de Cacao son considerados jerarquia Il. De igual forma, el 74% es
decir 25 atractivos son catalogados atractivos naturales de tipo rios y ambientes lacustres; y el
26% que corresponde a 9 atractivos son manifestaciones culturales de tipo realizaciones
técnicas y cientificas, folcklore y arquitectura.

En este sentido, para la definicion de imagen turistica del territorio resulto importante citar las
lineas de productos y actividades turisticas planteadas en el PLANDETUR 2020, las cuales
permiten relacionar los resultados derivados del inventario de atractivos.

Tabla 50. Lineas de productos turisticos propuestas para el canton Joya de los Sachas.

Modalidad Campo de accion Actividades turisticas
«  Camping
«  Fotografia.

Interpretacion ambiental
Remanentes de bosque, llanuras, valles, senderos y

Ecoturismo Observacion de flora vy
lagunas. -
avifauna
«  Senderismo
»  Visitas guiadas
«  Degustacion de la gastronomia
tradicional.
Turismo Territorio y asentamiento rural. * Participacion en festividades.
Cultural »  Visita a fincas agroecoldgicas.
e Visitas a zonas de produccion
artesanal.
«  Camping
Turismo de . . «  Natacién
d Vias de primer, segundo orden y senderos que conducen .
leportes - ! - Pesca deportiva
hacia los atractivos turisticos. .
y aventura «  Senderismo

»  Trekking
Nota: Investigacion de campo.
Elaborado por: John Vargas

En relacion a las caracteristicas mencionadas, el imaginario de la marca turistica del cantén es la
siguiente:

“Joya diversa y natural“

La riqueza natural se ve representada en su belleza paisajistica con sus rios y ambientes
lacustres.

La riqueza cultural se ve representada en Ias manifestaciones culturales.

@ c%_. aAQ_

diversa a- nqtura&»

Gréfico 7. Imaginario de la marca turistica del cantén Joya de los Sachas.
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Nota: GAD canto6n Joya de los Sachas, 2018.

Domnde:

El pez representa toda la diversidad de fauna que existe en los rios de nuestra
amazonia ya que es un cantdn atravesado por varias subcuentas de rio Napo.

Representa a la primera letra de la palabra Sacha esta dentro de
un signo de ubicacion que nos refleja que todo estd ubica do aqui en el
canton.

S ==

El caiman hace referencia a los diferentes reptiles que se
encuentran en nuestro cantdbn con su imponencia Yy
majestuosidad.

El tucan hace referencia a todo la biodiversidad en el ambito
ornitolégico del canton.

-"~
) Y <%

Las maripogas reflejan la ' hermosura de la gran cantidad de
entomoldgica |que identifica al y sector amazonico.

\

Nota: GAD cantén Joya de los Sachas, 2018.
2) Infraestructura bésica

El conocimiento de la infraestructura basica del canton facilita el conocimiento de la
disponibilidad de servicios basicos y las condiciones que poseen los mismos, con el fin de
aprovecharlos en la actividad turistica. En el diagnostico situacional se describe la
infraestructura basica, sinembargo en este apartado se detalla de manera especifica para la
creacion del producto turistico.

Tabla 51. Caracterizacion de la infraestructura basica turistica del cantén Joya de los Sachas.

Servicio Tipo Estado Observaciones
Agua Entubada Bueno  Potabilizacion del agua.
Energiaeléctrica  Red publica Bueno  Algunos establecimientos poseen plantas




Comunicaciones

Alcantarillado

Desechos solidos

Salud

Medios de
transporte

Vias de acceso

Telefonia fija, movil e internet.

Alcantarillado y pozos sépticos.

Recoleccion de basura

La mayoria de atractivos turisticos
cuentan con subcentros de salud
cercanos.

Coop. Rutas Sachense
Coop. LaJoya

Coop. Nuevo Horizonte
Coop. 18 de Octubre

Coop. 24 de Mayo
Compaiiia Sacha
Amazonico

Compafiia Alejandro Labaka
Compaiiia Jivino Verde

Paraiso

De primer orden, segundo orden y
caminos de tierra.

Regular

Regular

Regular

Regular

Regular

Regular
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generadoras de energia por horas.

No todas las parroquias tienen sefial de las
operadoras de telefonia al igual que sefial de
internet.

La mayoria de atractivos turisticos presentan
p0zos sépticos.

No todos los dias se realizan recoleccion de
basura.

Los subcentros se encuentran en las

parroquias.

Algunos tienen frecuencias diarias.

Vias asfaltadas
Vias lastradas

Senderos de tierra hacia los atractivos

Nota: Investigacion de campo.
Elaborado por: John Vargas

3) Planta turistica

turisticos.

En cuanto al Catastro de establecimientos registrados en el MINTUR y no registrados del
canton la Joya de los Sachas se encuentran los servicios de hospedaje; alimentacion; recreacion,
diversion y esparcimiento; y servicios de agencias de viajes descritos a continuacion:

Tabla 52. Caracterizacion del servicio de hospedaje del cantén Joya de los Sachas.

N° Nombre
1 M irador
2 Vito's

3 Americano

4 M echita
5 Albert

6 San José
7 Cicame

Tipo de

B Propietario Direccion
Av. Los
Becerra
) . Fundadores
Hostal Guzman Denis .
Barrio Santa
Esteban .
Rita
Av. Los
Acufia Alban fundadores s/ny
Hotel .
Nanci Ines nuevos
horizontes
Hotel Alava Av. Los
Residencia Zambrano fundadores
Rosaura Maria ~ Cheguevara
. . General
Hostal Cgrdova Leiva Jumandy y Av.
Victor Gerardo
Los Fundadores
Morillo General Juman
Hostal Narvéez S y
. . y Mision
Residencia ~ Manuel Caouchina
Gilberto P
Ceballos Av. Jumandy
Hostal Portilla Mirian  entreByCy
Amparo Jaime Roldos
Hotel Gallardo Estefania
Marial Alba Crespoy Av.

2
c
S 3
Categoria § N Teléfono
= o
[+
I
062898748 /
Segunda 26 68 0993396328/
0997754593
062862073 /
1430 (984301590
062899178 /
Tercera 31 33 0980832417
Tercera 25 30 062899018
062899319 /
Tercera 2435 997399526
062898344 /
Tercera 12 24 4909540886
062899212 /
Sequnda 35 67 Gg9s00567



No

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

Nombre

Samantha

Sol de
Oriente

Ideal

Sacha
Imperial

Ivana

Navarra

La Joya

Paraiso
Oriental

Gran
Yasuni

Lago
Verde

El Gran
M oretal

El
Fugitivo

Monte

Olivo

Orellana

Capirona
Lodge

Amazonas

Samak

Turismo

La Lojanita

Tipo de
actividad

Hotel
Residencia

Hostal
Residencia

Pension

Hotel
Residencia

Hotel

Hotel
Residencia

Hotel
Residencia

Hostal
Residencia

Pension

Cabafia

Pension

Pension

Hostal
Residencia

Hostal
Residencia

Hosteria

Hotel
Amazonas

Hotel
Residencia

Hotel
Residencia

Hotel

Propietario

Villacis
Martinez
Wilmer
Vicente
Vilcacundo
Guanoquiza
José Roberto
Ponce Bosquez
Narcisa de
Jesus

Ruiz Ordofiez
M agdalena
Efigenia
Villacis
Martinez
Wilmer
Vicente
Orozco Celso
Celestino

Armijos Robles
Miguel Angel

Coronel
Romero Freddy
Miguel

Velasco Castro
Wilson Ernesto

Chillo lllaisaca
Manuel Braulio

Riera Bermeo
Martha Judith

Paredes
Villegas Ermel
Carded
Batallas
Guerrero
Eduardo

Orellana
Guillermo
Fermin

Puente
Campoverde
Luis Mario

Chalco
Simbafia
Ramon
Olmedo

Vargas Yénez
Eliecer
Armijos Suarez
Jina

Pardo Herrera

Direccion

Los Fundadores
Misién
Capuchinay
calle Loja

Garcia Moreno
y 10 de Agosto

Barrio Santa
Rosa

Pozo 6 Calle
Torres Barrio
Santa Rosa

Barrio 15 de
Enero

Garcia Moreno
y 10 de Agosto
Av. Los
Fundadores y
Cristobal Colon
Velasco Ibarra
s/ny Cristébal
Colon

Misién
Capuchinay
calle D

Pre cooperativa
la democracia -
pozo pucunaN°
Cristobal Colon
y Misi6n
Capuchina

Av. Jaime
Roldos y calle B

Sector los
Laureles via
Sacha - Coca
Av. Los
Fundadores y
Estefania
Crespo

San Sebastian
del Coca, calle
s/n, orillas del
rio Coca

Garcia Moreno
y Misién
Capuchina

Av. Los
Fundadores y
Jaime Roldos
Av. Los
Fundadores y
Guayaquil

Av. Los

Categoria

Tercera

Tercera

Tercera

Cuarta

Segunda

Segunda

Cuarta

Tercera

Tercera

Tercera

Tercera

Tercera

Tercera

Tercera

Primera

Tercera

Segunda

Cuarta

Cuarta

Habitaciones

46

11

25

26

18

33

22

12

18

12

21

42

33

31

Plazas

67

82

26

53

58

36

70

39

22

18

17

15

23

18

12

92

90

68

35

119

Teléfono

062899613 /
0993100433

062899400 /
0980340651

062898685 /
0980928596

062898334 /
0991216347

062897117/
0993100433

062899374 /
0987491845

062899012 /
0981206011

062898560 /
0990849201

062898260 /
0988604360

0984577423

0994911617

062899374

0981813828

062899202

0997102125

0992050099

062899821

062899224

062899164



No

27

28

29

Direccion

Fundadores y
calle Jumandy
Av. Los
fundadores y
Dolores Monje

Garcia Moreno
y Velasco Ibarra

Categoria

Tipo de . .
Nombre i Propietario
Residencia  Gerarda Maria
Fabian Hugo
H-C Hotel Celso Moncayo
- Balcazar
Orlen_t Hotel Cabrera Joel
Presting .
Francisco
Babahoyo Hotel Quiroz Maria
Total

Nota: Catastro de establecimientos canton Joya de los Sachas, 2017.
Elaborado por: John Vargas

Habitaciones

36

Plazas

22

50

1200

120

Teléfono

062899310 /
0982373742

062899057 /
0985567670

Segln el catastro del GAD Joya de los Sachas, 2017, en el canton se ofertan 1200 plazas -
camas en 28 de los 29 establecimientos registrados de primera, segunda, tercera y cuarta
categoria.

Tabla 53. Caracterizacion del servicio de alimentacion del cantén Joya de los Sachas.

No

10

11

Nombre

MiYogu

GreenFronst
Natural Fronze
Yogurt

ICE Cream
Aniem

Parrilladas el
Bosque

Chifa Guang
Dong

Las parrilladas
de Foguifio

Las Delicias
de mi Abuela

Lissette

Floriselva

Rocié

Parrilladas y
M enestras Don
Juan

Tipo de
actividad

Fuente de
soda

Fuente de
soda

Fuente de
soda

Restaurante

Restaurante

Restaurante

Restaurante

Restaurante

Restaurante

Restaurante

Restaurante

Propietario

Jimenez
Mancheno
Susan

Veloz Vargas
Froilan
Alciviades
Quezada
Verdezoto
Mirian

M aldonado
Apolo Yobania
de los Angeles

Shen Miaoyi

Coérdova
Zapata Edgar
William

Mejia Chango
Jessica Jennifer

Sanchez Castro
Filemédn
Marcelo
Sanchez

M ontero Deisy
Floriselva

Cornejo Tacuri
Maritza Rocio

Hoyos
Vésquez
Danilo Efrain

Direccion

Av. Los
Fundadores y
M ariscal Sucre
Av. Los
Fundadores y
12 de Febrero
Calle la Joyay
Misién
Capuchina
Av. Los
Fundadores y
Simén Bolivar
Av. Los
Fundadores a 50
metros del
banco de
pichincha
Calle Jumandy
siny Av. Los
Fundadores
Central la joya
siny Av. Los
Fundadores

Av. Los
Fundadores

Barrio
Miiraflores- via
coca, calle D
Av. Los
Fundadores,
junto atrans
Bafios

Jaime Roldos y
alta tencién

Categoria

Segunda

Segunda

Segunda

Segunda

Segunda

Tercera

Tercera

Tercera

Cuarta

Cuarta

Mesas

w

18

15

13

20

12

Plazas

24

24

150

60

78

80

32

36

32

110

Teléfono

0980426906

062899803

062899401 /
0994027106

062899312 /
0997155632

0628983139

062899014 /
0989886543

062899350

062899268 /
0995224311



No

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

Nombre

Los Jardines

La Joya

Chifa Sol

Pizzeria
Amazonas

Candy licious

Greenberry

El Columbio

Greenlands

La Bonanza

OrienCook

Ska Sanduches

La Fogata

OrienCook2

Tipo de
actividad

Restaurante

Restaurante

Restaurante

Restaurante

Fuente de
Soda

Fuente de
Soda

Fuente de
Soda

Fuente de
Soda

Bar/
Restaurante

Restaurante

Restaurante

Restaurante

Propietario

Franco
Balcéazar
Sandra
Elizabeth
Ramirez
Agquilar Gober
Vicente

Su Cay

Palma Ramirez
Nerio Mateo

Loor Cérdova
Tatiana
Gabriela

Vargas
Rodolfo

Romero
Ramirez Marly

Balcazar
Campoverde
Joselyn
Hidalgo Juan
Carlos

Ramirez
Moreta Nidia
Stephania

Abad Carlos

Ozorio Gloria
Elena

Morejon
Gonzélez
Rodrigo
Eusebio
Total

Direccion Categoria

Guayaquil y
Alejandro
Labaka

Misién
Capuchinay La
Joya

Av. Los
Fundadores y
General
Jumandy

Av. los
fundadores y
Dolores Monje
Av. Los
Fundadores y
Estefania
Crespo
Guayaquil y
Mision
Capuchina
Mision
Capuchinay
Garcia Moreno
Mision
Capuchinay
Jaime Roldos

La Parque,
juntoala
Compaiiia
Orientoil.
Mision
Capuchinay los
Aucas junto a
respuesto la
Joya

Av. Los
Fundadores
junto al
sindicato de
choferes

Av. Los
Fundadores y
calle D

Nota: Catastro de establecimientos canton Joya de los Sachas, 2017.
Elaborado por: John Vargas

Mesas

10

121

Teléfono

Plazas

46

48

24

19

20

21

16

882

Segun el catastro del GAD Joya de los Sachas, 2017, en el cantdn se ofertan 882 plazas - camas
en 19 de los 24 establecimientos registrados de segunda, tercera y cuarta categoria. Este tipo de
oferta en alimentos y bebidas posee grandes limitaciones en su infraestructura y servicios
ofertados a la demanda.

Tabla 54. Caracterizacion del servicio de recreacion, diversion y esparcimiento del canton Joya

de los Sachas.



No

10

11

12

13

14

15

16

Nombre

Royal Palm

La Valladolid

El Bosque

Finca
Agroturistica
M ajagua

Chozala
Cafiita

Mi Refugio
Las Canchitas

Las Ramadas

Los Caimanes

Lago San
Pedro

Amarun Yaya

Finca
Agroturistica
Dofia Luz

Yurak Pakcha

El Moretal

Las Brisas

Finca
Agroturistica
Aroma de
Cacao

Tipo de
actividad

Termas vy
Balnearios

Termas y
Balnearios
Centro de
recreacion
turistico

Centro de
recreacion
turistico

Bar

Balneario
Balneario
Balneario

Balneario

Centro
Turisticos
Centro
Turisticos

Centro
Turisticos

Centro
Turisticos

Centro
Turisticos

Centro
Turisticos

Centro
Turisticos

Propietario

Freire
Cabrera
Rulmer
Evelio
Jaramillo
Avila Abdén
Urefia Patifio
Telmo
Vicente

Calero
Ramos
Elena

Rita

Cajamarca
Bertha
Lorenzo del
Valle

Luis Arindia

Segundo
Castillo
Segundo
Salinas
Naranjo
Mirian
Shiguango
Daniel

Cusangua
Luz

Tanguila
Daniel

Criollo
Blanca

Salazar
Manuel

Garcia
Patricio

Total

Direccién

Av.
Fundadores
barrio 15 de
Enero

Pre cooperativa
unién y progreso

Los

comunidad 14 de
Diciembre

Via 3 de
Noviembre
recinto el
progreso.

Calle siny
Velasco Ibarra
Precooperativa
Union Milagrefia
Precooperativa
Unién Milagrefia
Precooperativa
Unién Milagrefia
Precooperativa
Union Milagrefia
Parroquia Lago
San Pedro
Comunidad Flor
del Pantano

Comunidad la
Pimampiro

Comunidad Juan
Montalvo
Comunidad Luz
Amazonica, Via
Sacha - Coca

Freddy Silva
Comunidad
Eugenio Espejo
Km 1.8- San
Carlos

Nota: Catastro de establecimientos cantén Joya de los Sachas, 2017.
Elaborado por: John Vargas

Categoria

Cuarta

Segunda

Tercera

Segunda

Mesas

11

50

12

14

Plazas

56

40

76

40

16

48

16

90

12

68

56

40

578

122

Teléfono

062899062 /
0996988901

0999692890 /
0982867420

0992050099
3065704 /
0991007882

062899026 /
0967418223

0990682499
0969431071
0990753272
0981100504
0990046123

0997431907

0990793255

0985377050

0991101069 /
68065098

0994911614

Segun el catastro del GAD Joya de los Sachas, 2017, en el canton se ofertan 578 plazas en 13
de los 19 establecimientos registrados de segunda, tercera y cuarta categoria.

Tabla 55. Caracterizacion del servicio de agencia de viajes del canton Joya de los Sachas.

N° Nombre T'Pq i3 Propietario Direccion Teléfono Mail
actividad
. . Av. Los
Sacha Agencias Daniela 0994911614 / . .
1 Expedition  de Viajes Vasconez Z%':;gr?;gs Y 0981902586 sachaexpedition@hotmail.com

Nota: Catastro de establecimientos canton Joya de los Sachas, 2017.
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Elaborado por: John Vargas

4) Superestructura turistica

En el cantén Joya de los Sachas existen varias instituciones y organizaciones tanto a nivel
publico como privado que actlan como actores locales directamente relacionados con el
desarrollo turistico, cultural y ambiental del cantdn, los cuales se mencionan a continuacion:

Tabla 56. Caracterizacion de la superestructura del cantén Joya de los Sachas.

Ambito turistico Ambito cultural Ambito ambiental
Municipio del canton Joya de los Sachas.
Ministerio de Turismo (MINTUR)

Conagopare Orellana Municipio del cantén Joya de los

Gobernacion de Orellana Sachas Ministerio del Ambiente
Capacitacion Profesional (SECAP) Instituto Nacional de Patrimonio (MAE)

Instituto Superior Oriente (ITSO) Cultural

La Universidad Técnica Particular de Loja

(UTPL)

Nota: Investigacion de campo.
Elaborado por: John Vargas

Al encontrarse regulada toda la superestructura por cuerpos legales vigentes, estos ayudan a que
las diferentes actividades y proyectos que se llevan a cabo para el canton den cumplimiento a la
competencia en el &mbito turistico.

b. Andlisis de la demanda

Se presenta a continuacion los resultados, referente al andlisis de la demanda de turistas
nacionales:

1) Edad

Tabla 57. Edad de las personas encuestadas.

Edad Frecuencia  Porcentaje
Menos de 18 afos 10 6.71
18 - 25 afios 28 18.79
26 - 40 afios 89 59.73
mas de 40 afios 22 14.77
Total 149 100.0

Nota: Encuestas realizadas canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

307 59.73%

Porcentaje

109 18.79%
14.77%

6.71%

1 I I
Menos de 18 afias 18- 25 afios 26 - 40 anos mas de 40 afios
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Gréfico 8. Edad de las personas encuestadas.

Interpretacion y analisis: del total de encuestados el 59.73% tienen entre 26 — 40 afios, el
18.79% de 18 — 25 afios, mientras que el 14.77% tienen mas de 40 afios y solamente el 6.71%
corresponden menores de 18 afios. El rango de edades permite tener mayor conocimiento acerca
de las preferencias y necesidades de los turistas al realizar la visita al canton.

2) Género

Tabla 58. Género de las personas encuestadas.

Género Frecuencia  Porcentaje
Masculino 72 48.32
Femenino 7 51.68
Total 149 100.0

Nota: Encuestas realizadas canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas
asculino
emening

Gréfico 9. Género de las personas encuestadas.

Interpretaciony andlisis: del total de encuestados el 51.68% son de género femenino, mientras
que un porcentaje proporcional son de género masculino con el 48.32%. Esta informacion
permite identificar que el margen de diferencia es minimo.

3) Procedencia

Tabla 59. Procedencia de las personas encuestadas.

Procedencia Frecuencia  Porcentaje

Orellana 70 46.98
Sucumbios 36 24.16
Chimborazo 26 17.45
Pastaza 17 11.41
Total 149 100.0

Nota: Encuestas realizadas canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas
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504

Porcentaje

Crellana Sucumbios Chimbarazo Pastaza

Gréfico 10. Procedencia de las personas encuestadas.

Interpretacion y analisis: del total de encuestados el 46.98% provienen de la provincia de
Orellana, le sigue con un 24.16% los turistas provenientes de la provincia de Sucumbios, el
17.45% pertenecen a los turistas de la provincia de Chimborazo y con menor porcentaje se
encuentran los turistas de la provincia de Pastaza. Esta informacién permite identificar el flujo
de turistas provenientes de otras provincias y hacer mayor importancia en captar nuevos
mercados de las provincias con menor porcentaje.

4) Nivel de educacion

Tabla 60. Nivel de educacion de las personas encuestadas.

Educacion Frecuencia  Porcentaje

Primaria 18 12.08
Secundaria 70 46.98
Superior 35 23.49
Otros 26 17.44
Total 149 100.0

Nota: Encuestas realizadas canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

50

Porcentaje

Primaria Secundaria Superiar Otros

Gréfico 11. Nivel de educacion de las personas encuestadas.

Interpretaciony analisis: la mayoria de los encuestados tiene un nivel de educacion secundaria
con un 46.98%, le siguen los turistas que tienen un nivel de educacién superior con el 23.49%,
después tenemos con un 17.45% a personas con nivel de educacion de otros como post grado y
apenas el 12.08% pertenecen a las personas con nivel de educacion primaria. Esta informacion
nos permite estructurar de una mejor manera los paquetes turisticos.
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5) Motivo de viaje

Tabla 61. Motivo de viaje de las personas encuestadas.

Viaje Frecuencia  Porcentaje
Estudios 32 21.48
Negocios 21 14.09
Distraccion 58 38.93
Salud 22 14.77
Trabajo 16 10.74
Total 149 100.0

Nota: Encuestas realizadas canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

Porcentaje

Estudios Negocios Distraccian Salud Trabajo

Gréfico 12. Motivo de viaje de las personas encuestadas.

Interpretacion y analisis: el motivo de las personas encuestadas corresponde en su mayoria
por distraccion en un 38.93%, seguidos por un 21.48% por las personas que viajan por estudios,
asimismo el 14.77% lo hace por salud, el 14.09% por negocios y en menor medida lo hacen por
trabajo el 10.74%. Lo cual permite identificar la temporada que tendrd& mayor afluencia el
producto turistico.

6) Acompafiamiento de viaje

Tabla 62. Acompafamiento de viaje de las personas encuestadas.

Acompafiamiento Frecuencia  Porcentaje

Amigos 40 26.85
Familia 69 46.31
Solo 24 16.11
Pareja 16 10.74
Total 149 100.0

Nota: Encuestas realizadas canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas
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20

Amigos Familia Solo Pareja

Gréfico 13. Acompariamiento de viaje de las personas encuestadas.

Interpretaciony andlisis: la mayoria de encuestados realiza su viaje en compafiia de familia en
un 46.31%, el 26.85% pertenece a las personas que prefieren realizar sus viajes en compafiia de
sus amigos, mientras que el 16.11% prefiere realizar sus viajes solo, ademas el 10.74% viaja
con su pareja. Por lo tanto se deben adecuar los servicios y actividades en funcion al
acompafamiento de viaje.

7) Conocimiento del canton Joya de Los Sachas

Tabla 63. Conocimiento del canton Joya de Los Sachas por parte de las personas encuestadas.

Conocimiento . .
. Frecuencia  Porcentaje
del cantén
Si 142 95.30
No 7 4.70
Total 149 100.0

Nota: Encuestas realizadas canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

Gréfico 14. Conocimiento del canton Joya de Los Sachas por parte de las personas encuestadas.

Interpretaciony analisis: el 96.30% de las personas encuestadas manifiestan que si conocen el
cantdn Joya de Los Sachas y tan solo el 4.70% no lo conocen. Permite identificar el nivel de
conocimiento del territorio en el cual se pretende disefiar el producto turistico.

8) Aceptacion del producto

Tabla 64. Aceptacién del producto de las personas encuestadas.

Aceptacion Frecuencia  Porcentaje
Ruta turistica 69 46.31



Centro de interpretacion
Ruta avituristica
Senderos autoguiados

Total

18
36
26

149

12.08
24.16
17.45
100.0

Nota: Encuestas realizadas canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

50

407

304

Porcentaje

20

Ruta turistica

Centro de

interpretacion

Ruta avituristica

Senderos autoguiados

Gréfico 15. Aceptacion del producto de las personas encuestadas.
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Interpretacion y analisis: el 46.31% de las personas encuetadas mencionan que les interesa
que se disefie una ruta turistica dentro del canton, mientras que el 24.16% le gustaria una ruta
avituristica, senderos autoguiados en un 17.45% vy tan solo el 12.08% les gustaria un centro de
interpretacion.

9) Atractivos turisticos

Tabla 65. Atractivos turisticos del canton Joya de Los Sachas que les gustaria a las personas

encuestadas.

Atractivos turisticos

Cascadas

Gastronomia

Lagunas

Fiestas del canton
Balnearios
Fincas agroturisticas

Total

Frecuencia

24
26
31
5
29
34
149

16.11
17.45
20.81
3.36
19.46
22.82
100.0

Porcentaje

Nota: Encuestas realizadas canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

259

Porcentaje

Cascadas  Gastronomia

Lagunas

Fiestas del
cantdn

Balnearios

Fincas

agroturisticas
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Grafico 16. Atractivos turisticos del cantén Joya de Los Sachas que les gustaria a las personas
encuestadas.

Interpretacion y andlisis: a las personas encuetadas les gustaria visitar fincas agroturisticas en
un 22.82%, lagunas en un 20.81%, balnearios en un 19.46%, degustar gastronomia en un
17.45%, el 16.11% cascadas y solamente el 3.36% les gustaria asistir a fiestas del cantén. Esta
informacion nos permite tener una vision preliminar de que atractivos debe abarcar el producto
turistico.

10) Tipo de turismo

Tabla 66. Tipo de turismo que les gustaria realizar a las personas encuestadas.

Tipo de turismo Frecuencia  Porcentaje

Ecoturismo 60 40.27
Cultural 42 28.19
Aventura 35 23.49
Agroturismo 12 8.05
Total 149 100.0

Nota: Encuestas realizadas canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

50

304

Porcentaje

20 40.27%

28.19%
23.49%

0 T T T T
Ecoturismao Cultural Aventura Agroturismo

Gréfico 17. Tipo de turismo que les gustaria realizar a las personas encuestadas.

Interpretacion y andlisis: al 40.27% de los encuestados les gustaria realizar ecoturismo, al
28.19% Ile gustaria practicar turismo cultural, mientras que al 23.49% le gustaria realizar
turismo de aventura y menor porcentaje les gustaria disfrutar del agroturismo en un 8.05%.
Permite identificar la modalidad de turismo al que debe estar enfocado el producto turistico.

11) Actividades a realizar

Tabla 67. Actividades que les gustaria realizar a las personas encuestadas.

Actividades a realizar Frecuencia  Porcentaje
Caminatas 34 22.82
Fotografia 14 9.40
Otras 11 7.38
Observacion de flora y avifauna 33 22.15
Degustacion de gastronomia tipica 30 20.13
Pesca deportiva 27 18.12
Total 149 100.0

Nota: Encuestas realizadas canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas
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Porcentaje

Caminatas Fotografia Otras  Observacion Degustacion  Pesca
de flaray de deportiva
avifauna gastronomia

tipica

Gréfico 18. Actividades que les gustaria realizar a las personas encuestadas.

Interpretacion y analisis: de los encuestados el 22.82% manifestd que les gustaria realizar
caminatas, el 22.15% prefiere realizar observacién de flora y avifauna, con un 20.13% estan los
turistas que les gustaria realizar degustacion de gastronomia tipica, mientras que el 18.12%
manifestd que prefieren realizar pesca deportiva, finalmente en un 9.40% les gustaria realizar
fotografia y otras actividades como la elaboracion de productos artesanales, practica de cultura
ancestral y deportes acuaticos en un 7.38%. Datos que permiten identificar las actividades que
se deben incluir en el disefio del producto turistico.

12) Servicios turisticos

Tabla 68. Servicios turisticos que les gustarian a las personas encuestadas.

Servicios turisticos Frecuencia  Porcentaje

Alojamiento 23 15.44
Alimentacién 27 18.12
Guianza 64 42.95
Transporte 35 23.49
Total 149 100.0

Nota: Encuestas realizadas canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas
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20

Alojamienta Alimentacion Guianza Transporte

Gréfico 19. Servicios turisticos que les gustarian a las personas encuestadas.

Interpretacion y analisis: el 42.95% de los encuestados afirman que es indispensable que se
brinde el servicio de guianza, un 23.49% que es necesario el servicio de transporte, el 18.12%
de os encuestados les gustaria que se brinde el servicio de alimentacion, y solamente el 15.44%
prefieren servicios de hospedaje. Esta informacion permite conocer los principales servicios a
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considerar al momento del disefio del producto turistico.
13) Gasto promedio diario por persona

Tabla 69. Gasto promedio diario de las personas encuestadas.

Gasto promedio Frecuencia  Porcentaje

Menos de $15 27 18.12
de $15 - $40 23 15.44
de $40 - $60 74 49.66
M és de $60 25 16.78
Total 149 100.0

Nota: Encuestas realizadas cantén Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas
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Graéfico 20. Gasto promedio diario de las personas encuestadas.

Interpretacion y andlisis: el 49.66% de los encuestados manifiesta que estaria dispuesto a
pagar por persona de $40 - $60, el 18.12% afirma que pagaria menos de $15, y el 16.78%
pertenece a las personas que estarian dispuestas a pagar mas de $60 por persona y solamente el
15.44% pagarian de $15 - $40 por persona. Porcentajes considerables para determinar los
precios de servicios y actividades en el producto turistico.

14) Dias a permanecer

Tabla 70. Dias a permanecer por parte de las personas encuestadas.

Diasa permanecer  Frecuencia  Porcentaje

1 dia 27 18.12
2 dias 82 55.03
3 dias 15 10.07
Més de 3 dias 25 16.78
Total 149 100.0

Nota: Encuestas realizadas canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas
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Gréfico 21. Dias a permanecer por parte de las personas encuestadas.

Interpretacion y andlisis: de los encuestados al 55.03% le gustaria permanecer en el cantén 2
dias, al 18.12% les gustaria permanecer 1 dia, al 16.78% mas de 3 dias, mientras que solo en un
10.07% les gustaria permanecer 3 dias. En base a esta informacion se puede identificar el
tiempo disponible del turista para permanecer en el canton.

15) Tipos de medios publicitarios

Tabla 71. Tipos de medios publicitarios que les gustarian a las personas encuestadas.

Medios publicitarios Frecuencia  Porcentaje

Internet 50 33.56
Radio 23 15.44
Television 26 17.45
Prensa 14 9.40
Guia turistica 36 24.16
Total 149 100.0

Nota: Encuestas realizadas cantdn Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas
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Internet Radio Television Prensa Guia turistica

Gréfico 22. Tipos de medios publicitarios que les gustarian a las personas encuestadas.

Interpretacion y analisis: la mayoria de los encuestados con un 33.56% se informa de ofertas
turisticas por medio del internet, el 24.16% se informa por guias turisticas, el 17.45% se
informan por television, el 15.44% por radio mientras que tan solo el 9.40% se informa por
prensa. De acuerdo a estos porcentajes se determinara los diferentes medios de comunicacion
que prefieren los turistas para informarse acerca de lugares turisticos.

16) Perfil del turista

Tabla 72. Perfil del turista de origen nacional.
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Edad 26 - 40 afios 59.73%
Género M ascu_lino 48.32%
Femenino 51.68%

Procedencia Orellana, 46.98%
Sucumbios 24.16%

Nivel de educacién Secungiaria 46.98%
Superior 23.49%

Motivo de viaje Distra_ccién 38.93%
Estudios 21.48%

Acompafiamiento de viaje Fa”!"'a 46.31%
Amigos 26.85%

Conocimientodel cantén  Si 95.30%
Aceptacion del producto Ruta turistica 46.31%
Lagunas 20.81%

Fincas agroturisticas 22.82%

Atractivos turisticos Balnearios 19.46%
Gastronomia 17.45%

Cascadas 16.11%

Ecoturismo 40.27%

Tipo de turismo Cultural 28.19%
Aventura 23.49%

Caminatas 22.82%

Observacion de flora y avifauna 22.15%

- . Degustacion de gastronomia tipica  20.13%
Actividades a realizar Pesca deportiva 18.12%
Fotografia 9.40%

Otras 7.38%

Guianza 42.95%

Servicios turisticos Transporte 23.49%
Alimentacion 18.12%

Gasto promedio diario de $40 - $60 49.66%
Dias a permanecer 2 dias 55.03%
. L Internet 33.56%
Medios publicitarios Guia turistica 24.16%

Nota: Encuestas realizadas canton Joya de los Sachas, 2018.
Elaborado por: John Vargas

Son hombres y mujeres, con un rango de edad entre 26 y 40 afios, con procedencia de las
provincias de Orellana y Sucumbios, con un nivel de educacion secundaria y superior, que
viajan por distraccion y estudios acompafiados de familia y amigos, que en su mayoria conocen
el canton Joya de los Sachas, que desean que se disefie una ruta turistica para el territorio, para
visitar y degustar de atractivos turisticos como: lagunas, fincas agroturisticas, balnearios,
gastronomia y cascadas, que desean realizar ecoturismo, turismo cultural y de aventura, con el
fin de practicar actividades de caminatas, observacion de flora y avifauna, degustacion de
gastronomia tipica, pesca deportiva, fotografia, elaboracion de productos artesanales, practica
de cultura ancestral y deportes acuaticos; les gustaria que existan servicios turisticos de guianza,
transporte y alimentacion, gastarian un promedio diario de $40 - $60, que el tiempo de estancia
en el cantén seria de 2 dias, finalmente que se informan principalmente por internet y guias
turisticas.

17) Demanda actual

Los potenciales clientes nacionales para la implementacion de la ruta turistica para el canton
Joya de Los Sachas es de 6752 turistas, considerando el porcentaje de aceptacion segun el
grafico #15 que corresponde a los turistas nacionales que reportaron un porcentaje de aceptacion
del 46.31%.
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La proyeccion de la demanda potencial se la realizd mediante el método del incremento
compuesto cuya formula es €n = Co(1 +i)™, para lo cual se consider6 el indice de
crecimiento poblacional en el 2010 que corresponde al 1.6% de acuerdo a los datos generados
por el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC).

Férmula:

Cn=Co(l +i)"

Co = Demanda potencial (14580 turistas nacionales)
i = indice de crecimiento poblacional (1.6%)

n = Afio aproyectarse (1 - 5)

Tabla 73. Proyeccion de la demanda potencial.

N°  Afo
0 2018
1 2019
2 2020
3 2021
4 2022
5 2023

Elaborado

Turistas Nacionales

6752
6860
6970
7081
7195
7310
por: John Vargas

Demanda Potencial

5. Andlisis de la competencia

6752
6860
6970
7081
7195
7310

La competencia de la actividad turistica dentro del cantdn Joya de Los Sachas se encuentra en
proceso de potencializacion, existe una limitada oferta especifica en lo que se refiere a turismo
de naturaleza, comunitario y agroturismo. Sin embargo en la provincia de Sucumbios y en el
canton Coca en la provincia de Orellana estas modalidades de turismo ya se estan
promocionando por medio de agencias y operadoras conmiserandose competitivo para el disefio
del producto turistico.

Se mencionan a continuacion los productos ofertados en la provincia de Sucumbios y Orellana.

Tabla 74. Productos ofertados en la provincia de Sucumbios y Orellana.

Tour
Operadora/Age
ncia de Viajes

Wildlif
e
Amazo
n Cia.
Ltda.

Localizacion
Productos
ofertados

Quito y  Grupo
Lago Etnico
Agrio Cofan

Modalidad de
Turismo

Turismo

Provincia de Sucumbios

Actividades

Observaci
on de
péjaros

comunitari ~ Senderos

(0]

Turismo
de
aventura

auto

guiados
Camping
nocturno
Caminatas
nocturnas
guiadas
Convivencia
cultural

3

=

<
Kapawi Eco
Lodge &
Reserve

Comercializacio
n

Paquetes
organizad
0s por
agencias y
operadora
S de
turismo, 2
-3 dias.

Frecuencia

Salidas
diarias

Demanda

Turistas
extranjero
s
organizad
0s desde
el
extranjero
0 desde la
ciudad de
Quito.



Wildlif
e
Amazo
n Cia.
Ltda.

Wildlif
e
Amazo
n Cia.
Ltda.

Wildlif
e
Amazo
n Cia.
Ltda.

Wildlif
e
Amazo
n Cia.
Ltda.

Wildlif
e
Amazo
n Cia.
Ltda.

Tour
Operadora/Age
ncia de Viajes

Quito y  Grupo
Etnico

Lago
Agrio

Quito y
Lago
Agrio

Quito y  Reserva
Faunistica
Cuyabeno

Lago
Agrio

Quito y
Lago
Agrio

Quito y
Lago
Agrio

Localizacion

Siona

Reserva
Biologica
Limoncoc

ha

Grupo
Etnico
Secoya

Kichwas

del

Aguarico

Productos

ofertados

Turismo
de
Naturaleza

Turismo
Comunitar
io

Ecoturism
0

Ecoturism
0

Turismo
Comunitar
io

Turismo
de
Naturaleza
Turismo
Comunitar
io

Turismo
Comunitar
io

Modalidad de
Turismo

Achuar.

Convivencia
cultural
Guianza
Caminatas
por los
diferentes
senderos y
rios

Observacion
de flora y
fauna
Guianza
Caminatas

Observacion
de

flora y fauna
Guianza
Caminatas
Convivencia
cultural

Convivencia
cultural
Guianza
Caminatas
por los
diferentes
senderos y
rios

Convivencia
cultural
Guianza

Actividades

Reserva
Faunistica
Cuyabeno

Laguna de
Limoncocha
Rio Napo
Rio
Capucuy
Sendero
Etnobotanic
o el Caiméan
Centro de
Interpretaci
on
Limoncocha

Comunidad
es

Kichwas
Complejo
de rio
Lagarto
Alto y bajo
Cuyabeno
Laguna
Zancudococ
ha

Reserva
Faunistica
Cuyabeno.

Grupo
étnico

Provincia de Orellana

Atractivos

Paquetes
de 4 a5
dias
organizad
0s por
agencias
de viajes
de 2 a3
dias.

Paquetes
organizad
0s por
agencias
entredy7
dias.

Paquetes
organizad
0s por
agencias,
operadora
sy lodges,
4 dias
$199.00

Paquetes
de 4 a5
dias
organizad
0s por
agencias
de viajes
de 2 a3
dias.

Paquetes
de 4 a5
dias
organizad
0s por
agencias
de viajes
de 2 a3
dias.

Comercializaci6

Salidas
diarias

Salidas
diarias

Salidas
diarias

Salidas
diarias

Salidas
diarias

Frecuencia
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Turistas
extranjero
s
organizad
0s desde
el
extranjero
0 desde la
ciudad de
Lago
Agrio.

Turistas
extranjero
s
organizad
0s desde
el
extranjero
0 desde la
ciudad de
Quito.

Turistas
extranjero
S
organizad
0s desde
el
extranjero
0 desde la
ciudad de
Quito.

Turistas
extranjero
S
organizad
0s desde
el
extranjero
0 desde la
ciudad de
Lago
Agrio.

Turistas
extranjero
s
organizad
0s desde
la ciudad
de Lago
Agrio.

Demanda



Turismo
wildlif de
e Quito y  Parque Naturaleza
Amazo Lago Nacional
n Cia. Agrio Yasuni Ecoturism
Ltda. 0
Turismo
. de
Francis
Naturaleza
Ecos co de . -
Rio Napo  Turismo
Travel  Orellan .
a Comunitar
io
Wildlif
e Quito y  Grupo Turismo
Amazo Lago Etnico Comunitar
n Cia. Agrio Huaorani io
Ltda.
Wildlif
e Quito y  Parque Turismo
Amazo Lago Nacional de
n Cia. Agrio Sumaco Naturaleza
Ltda.
Wildlif Turismo
e Quito y Napo de
Amazo Lago Wildlife Naturalleza
. - Ecoturism
n Cia. Agrio Center o
Ltda.

Nota: Investigacion de campo, 2018.

Observacion
de flora y
fauna.

Convivencia
cultural
Guianza
Caminatas
por los
diferentes
senderos, rios
y esteros.

Convivencia
ancestral.

Observacion
de flora y
fauna
Guianza

Observacion
de aves
Trekking
Visitas a
proyectos de
conservacion

Lagunas de
Jatuncocha
y
Garzacocha.
Rio Tiputini
Laguna de
Afango
Cononaco
Rio Curaray
Sector de
Nuevo
Rocafuerte
Estacién
Cientifica
Yasuni
(PUCE)

Comunidad
es
Alto
Napo.

Rio

Grupo
Huaorani

El Sumaco
Parque
Nacional

Albergue,
Bed &
Breakfast,
Lodge
Estacién
cientifica

Paquetes
organizad
0s por
agencias y
operadora
s de
turismo, 4
dias,
$349.00

Paquetes
de 4 a5
dias
organizad
0s por
agencias
de viajes
desde
$145.00.

Paquetes
organizad
0s por
agencias
entredy7
dias.

Paquetes

organizad
0s por
agencias

de 2 a b
dias.

Paquetes
organizad
0s por
Duo
operadora
s

de turismo
desde la
ciudad de
Guayaquil
, Quito y
desde el
extranjero
, desde

3  dias,
paquetes
desde
$630.00
por
persona.

Salidas
diarias

Salidas
diarias

Salidas
semanal
es

Salidas
diarias

NA
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Turistas
extranjero
S
organizad
0s desde
el
extranjero
0 desde la
ciudad de
Quito.

Turistas
extranjero
S
organizad
0s desde
el
extranjero
0 desde la
ciudad del
Coca.
Turistas
extranjero
s
organizad
0s desde
el
extranjero
0 desde la
ciudad de
Quito.
Turistas
extranjero
s
organizad
0s desde
el
extranjero
0 desde la
ciudad de
Quito.

Turistas
extranjero
S
organizad
0s desde
el
extranjero
0 desde
las
ciudades
de Quito
y
Guayaqui
l.
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Elaborado por: John Vargas
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Tabla 75. Competidores.

Agencia u operadora  Turistas anuales (2017) Actividades

+  Observacion de aves

+  Caminatas

*  Observacion de flora y fauna
Wildlife Amazon Cia. *  Guianza

1320 . .

Ltda. «  Convivencia ancestral

e Camping nocturno

+  Caminatas nocturnas guiadas

»  Convivencia cultural

+  Convivencia cultural
Ecos Trawel 970 + Guianza

»  Caminatas por los diferentes senderos, rios y esteros.

2290 turistas nacionales de los cuales el 33% son nacionales es decir 756 y 1534 son
extranjeros que corresponden al 67%
Nota: Investigacion de campo, 2018.
Elaborado por: John Vargas

Total

Tabla 76. Proyeccion de la competencia.

Afo  Turistas Nacionales Turistas Extranjeros Competencia Total

2018 756 1534 2290
2019 768 1559 2327
2020 780 1584 2364
2021 793 1609 2402
2022 805 1635 2440

Elaborado por: John Vargas

6. Confrontacién competencia vs demanda

Formula:

DI = DP-C

DI = Demanda insatisfecha
DP  =Demanda potencial

C = Competencia

Tabla 77. Determinacién de la demanda insatisfecha.

DI =6751.998- 2290
DI = 4462
Elaborado por: John Vargas

7. Demanda insatisfecha

Tabla 78. Proyeccion de la demanda insatisfecha.

Ao  Demandapotencial Competencia Demanda insatisfecha

2018 6752 2290 4462
2019 6860 2327 4533
2020 6970 2364 4606
2021 7081 2402 4680
2022 7195 2440 4754

Elaborado por: John Vargas



139

8. Demanda objetiva

Formula:

DO = DI « CM

DO = Demanda objetiva

DI = Demanda insatisfecha
CM = Captacionde mercado (%)

Tabla 79. Determinacion de la demanda objetiva.

DO = 4462 * 35%
DO = 1562
Elaborado por: John Vargas

El presente proyecto pretende captar el 35% de la cuota de mercado a captar tomando en
consideracion toda la competencia existente en el sector (directa e indirecta) esto nos da 1562
turistas anuales.

Tabla 80. Proyeccion de la demanda objetiva.

Afio Demanda insatisfecha Demanda objetiva (35%)

2018 4462 1562
2019 4533 1587
2020 4606 1612
2021 4680 1638
2022 4754 1664

Elaborado por: John Vargas

9. Plan mercadotécnico del proyecto

La imagen turistica para la ruta comprende la definicion de la marca que por medio del disefio
del logotipo, lo cual permitirda la diferenciacion de la ruta en relacién con otros productos
turisticos locales, nacionales e internacionales.

a. Nombre

En funcion al analisis correspondiente y considerando los criterios de significancia,
originalidad, descripcion, facil recordacion, se determind el nombre del producto a disefiar es
una ruta turistica denominada: “Joya Ruta turistica”, basada en las caracteristicas naturales y
culturales del territorio.

b. Logotipo

G R 7
4 TUR \ S
iversad, cultura v aventura un encants para tus sonti /w'&

e

Gréfico 23. Logotipo del broducto turistico

Elaborado por: John Vargas
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El disefio del logotipo del producto consiste en la representacion de la diversidad, cultura y
aventura que puede brindar el canton Joya de los Sachas en todo su potencial, que es donde se
implantara la ruta turistica como un producto innovador.

c. Colores

Los colores que identifican en la marca del producto reflejan y van en concordancia con lo que
se quiere expresar para el producto por lo cual se explica cada color a continuacion:

Rojo: es un color que representa fuego y sangre representada en la cultura del cantén.

Café: es un color que se identifica con la tierra, por lo que se le relaciona con la resistencia, la
defensa, la confianza y la permanencia.

Verde: es un color que se identifica con la naturaleza, permite la conexién con ella y aporta
sentimientos de frescura, armonia, crecimiento y fertilidad; la misma se ve representada en la

diversidad del canton.
Tomate: es el color de la diversion, de la sociabilidad y de todo lo alegre.

Azul: es un color que se identifica con el agua y el cielo es un color que aporta sentimientos de
frescura y pureza; el cual se ve reflejado en la aventura que el cantén puede brindar.

d. Slogan

El slogan que identifica a la ruta turistica es el “Diversidad, cultura y aventura un encanto
para tus sentidos”, mismo que fue seleccionado en correspondencia a las actividades que se
desarrollaran en la ruta turistica.

e. Publicidad

Los medios publicitarios han sido creados en funcion al analisis de la demanda representado en
el grafico #22 correspondiente al andlisis de la demanda turistica, por lo cual se presenta la
siguiente propuesta:

1) Internet

Se realiz6 el disefio de la pagina web para la difusion del producto turistico, por medio de la
encuesta aplicada se identificd que los visitantes les gustaria informarse de este producto por
medio del internet.
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Gréfico 24. Pagina web del producto turistico.
Elaborado por: John Vargas
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2) Guia turistica

A . “ \ —
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Gréfico 25. Disefio Guia turistica.

Nota: Jefatura de turismo GAD Joya de Los Sachas.
Elaborado por: John Vargas




. BALNEARIO SELVA AVENTURA

En este lugar tendras la oportunidad te tomar un
bano refrescante, disfrutar de la naturaleza, la
aventura y relajante en la caida de agua natural
similar a un hidromasaje. Se encuentra ubicado
en la parroquia 3 de Noviembre, comunidad 12 de
Febrero, a unos 30 minutos de la ciudad. Un tramo
de la via es de primer orden y otro tramo es de
segundo orden.

ACTIVIDADES QUE SE PUEDEN REALIZAR
Contacto con la naturaleza, deporte y recreacion,
natacion, fotografia, caminata para observacion de
flora y fauna, tubing, tobogan rampa, camping .

Nota: Jefatura de turismo GAD Joya de Los Sachas.
Elaborado por: John Vargas

SERVICIOS

Alimentos y bebidas
Guianza

COMO LLEGAR

Buses de transporte
publico: Cooperativa
Alejandro Labaka y
Cooperativa Jivino Verde

Costo aproximado: $1,00
Taxi: todas las
cooperativas existentes en
la ciudad

Costo aproximado:
$ 15,00

CONTACTO: 0997194214

143



PARROQUIA SAN CARLOS

AMARUN YAYA

En este lugar tendra la oportunidad de conocer
sobre las costumbres y tradiciones ancestrales
de la cultura Kichwa, disfrutar de la gastronomia
tipica y ceremonias de curacion a cargo de un
shaman, se ubica en la comunidad Flor del Pantano
a 40 minutos de la ciudad, la mayor parte de la via
es de primer orden y un tramo de segundo orden.

ACTIVIDADES QUE SE PUEDEN REALIZAR

Pesca deportiva en el Rio Napo, observacion de flora
y fauna, convivencia cultural, juegos ancestrales,
Shamanismo, técnicas de caceria ancestrales,
senderismos, mitos y leyendas, camping.

Nota: Jefatura de turismo GAD Joya de Los Sachas.
Elaborado por: John Vargas
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SERVICIOS §

Gastronomia tipica kichwa
Guianza

Area para acampar
Transporte fluvial

COMO LLEGAR

Cooperativa de Transporte
Jivino Verde

Costo aproximado: $ 1,50 -

Taxi: todas las _
cooperativas existentesen & =

la ciudad @n

Costo aproximado: .
$ 15,00

CONTACTO: 0997431907
0990510409
amarun.yaya.orellana@
gmail.com

Facebook: Amarun Yaya
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3) Plegables

( 7 )(
@ diversa } rr«hnat

! "bC'YJ

~RUTA TURISTICA

Nota: Jefatura de turismo D Joya de Los Sachas.
Elaborado por: John Vargas
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ota: Jefatura de turismo GAD Joya de Los Sachas. -
Elaborado por: John Vargas




f. Requerimientos para el area comercial
1) Talento humano

Tabla 81. Talento humano.
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Descripcion Cantidad RMU Gasto Unitario Gasto Total
Ingeniero/a. en 1 persona 1200 18,342.00
marketing
Total de gastos talento humano 18,342.00
Elaborado por: John Vargas
2) Activos fijos
Tabla 82. Activos fijos.
Bienes inmuebles
Detalle Cantidad Unidad Costo Unitario Costo Total
Terreno 30 m2 25 750.00
Construcciones 30 m2 150 4,500.00
Subtotal 5,250.00
Bienes muebles
Muebles y enseres
Detalle Cantidad Unidad Costo Unitario Costo Total
Archivador 4 Archivador 100 400.00
Escritorio 2 Escritorio 250 500.00
Sillas 6 Sillas 120 720.00
Subtotal 1,620.00
Maquinarias y equipos
Detalle Cantidad Unidad Costo Unitario Costo Total
Teléfono 2 teléfono 60 120.00
Subtotal 120.00
Equipos de computacion
Detalle Cantidad Unidad Costo Unitario Costo Total
Impresora 1 Impresora 400 400.00
Computadora 2 Computadora 900 1,800.00
Subtotal 2200.00
Total de inversion de activos fijos 9,190.00
Elaborado por: John Vargas
3) Activos diferidos
Tabla 83. Activos diferidos.
Detalle Cantidad Unidad C_o stq Costo Total
Unitario
Disefio de pagina web y red social 1 pagina web 1000 1,000.00
M at_erlal ] publicitario (antes del 1000 Plegables 050 500.00
funcionamiento)
Total de inversion de activos diferidos 1500.00

Elaborado por: John Vargas



4) Gastos de promociony publicidad

Tabla 84. Gastos de promocion y publicidad.
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Detalle Cantidad Unidad Costo Unitario  Costo Total
Guia turistica 60 _ Disefioe 25 1,500.00
impresion
Mat_erlal ) publicitario (antes del 1000 Plegables 0.50 500.00
funcionamiento)
Total de gastos de promocidn y publicidad 2000.00

Elaborado por: John Vargas

B. VIABILIDAD TECNICA-PRODUCTIVA DEL PRODUCTO TURISTICO

1. Tamafio del proyecto

a. Consumo aparente por clientes

Tabla 85. Consumo aparente de clientes nacionales.

Afio  Demandaobjetiva Semestre Trimestre Mes Quincena Semana Dia

2018 1562 781 390 130 65
2019 1587 793 397 132 66
2020 1612 806 403 134 67
2021 1638 819 409 136 68
2022 1664 832 416 139 69
Elaborado por: John Vargas
b. Demanda potencial por actividades
Tabla 86. Demanda potencial por actividades.
indices de actividades
88 B, g
g S SsE £ 2
== 2 1] ©
Afio  Demanda objetiva = 8z g2 & 5
S s> BoEe bt e
S ¢ 28 2 2
o£ 0O &
22.82% 22.15% 20.13% 18.12% 9.40%
2018 1562 356 346 314 283 147
2019 1587 362 351 319 288 149
2020 1612 368 357 325 292 152
2021 1638 374 363 330 297 154
2022 1664 380 369 335 302 156

Elaborado por: John Vargas
1) Consumo aparente por actividad de caminatas

Tabla 87. Consumo aparente por actividad de caminatas.

33
33
34
34
35

7.38%

Ofras
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117
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123

4

[S, [0 SR S N

Quincena Semana Dia

Afioc  Demandaobjetiva Semestre Trimestre Mes

2018 356 178 89 30 15
2019 362 181 91 30 15
2020 368 184 92 31 15
2021 374 187 93 31 16
2022 380 190 95 32 16

Elaborado por: John Vargas
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2) Consumo aparente por actividad de observacion de floray avifauna

Tabla 88. Consumo aparente por actividad de observacion de flora y avifauna.

Afio  Demanda objetiva Semestre  Trimestre Mes Quincena Semana Dia

2018 346 173 86 29 14 7 1
2019 351 176 88 29 15 7 1
2020 357 179 89 30 15 7 1
2021 363 181 91 30 15 8 1
2022 369 184 92 31 15 8 1

Elaborado por: John Vargas

3) Consumo aparente por actividad de degustacion de gastronomia tipica

Tabla 89. Consumo aparente por actividad de degustacion de gastronomia tipica.

Afioc  Demandaobjetiva Semestre Trimestre Mes Quincena Semana Dia

2018 314 157 79 26 13 7 1
2019 319 160 80 27 13 7 1
2020 325 162 81 27 14 7 1
2021 330 165 82 27 14 7 1
2022 335 167 84 28 14 7 1

Elaborado por: John Vargas

4) Consumo aparente por actividad de pesca deportiva

Tabla 90. Consumo aparente por actividad de pesca deportiva.

Afo  Demandaobjetiva Semestre Trimestre Mes Quincena Semana Dia

2018 283 141 71 24 12 6 1
2019 288 144 72 24 12 6 1
2020 292 146 73 24 12 6 1
2021 297 148 74 25 12 6 1
2022 302 151 75 25 13 6 1

Elaborado por: John Vargas

5) Consumo aparente por actividad de fotografia

Tabla 91. Consumo aparente por actividad de fotografia.

Afio  Demandaobjetiva Semestre Trimestre Mes Quincena Semana Dia

2018 147 73 37 12 6 3 0
2019 149 75 37 12 6 3 0
2020 152 76 38 13 6 3 0
2021 154 77 38 13 6 3 0
2022 156 78 39 13 7 3 0

Elaborado por: John Vargas

6) Consumo aparente por actividad de otras actividades

Tabla 92. Consumo aparente por actividad de observacion de degustacion de otras actividades.

Afio Demandaobjetiva Semestre Trimestre Mes Quincena Semana Dia

2018 115 58 29 10 5 2 0
2019 117 59 29 10 5 2 0
2020 119 59 30 10 5 2 0
2021 121 60 30 10 5 3 0
2022 123 61 31 10 5 3 0

Elaborado por: John Vargas



2. Localizacién del proyecto

a. Macrolocalizacion

150

El presente producto turistico “Joya Ruta turistica” se localizard en la Republica del Ecuador,
Regién Amazonia, Provincia de Orellana, cantdn Joya de los Sachas.

MACROLOCALIZACION

9980000 9992000
) )

9968000
)

Gréfico 26. Macrolocalizacion de la ruta turistica.
Elaborado por: John Vargas
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b. Microlocalizacion

@) /ARMICUCHA ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
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{
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Gréfico 27. Microlocalizacién de la ruta turistica.

Elaborado por: John Vargas
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3. Flujogramas de procesos

a. Flujograma de caminatas

Cliente se interesa y solicita informacion por la actividad

Disponibilidad

.

Bienvenida

Se da la informacion sobre la caminata

' Base

Registro del cliente » de i

-

Asignacion de guia nativo

;

Indicaciones para la caminata

¥

Cumplimiento del recorrido planificado i

v

Sugerencias

Elaborado por: John Vargas
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b. Flujograma de observacion de floray avifauna

Cliente se interesa y solicita informacion por la actividad

Disponibilidad

3

Bienvenida

Se da la informacion sobre la observacion de flora y avifauna

l Base

Registro del cliente = 2 i

Asignacion de guia nativo

'

Indicaciones para la actividad

x

Cumplimiento de la actividad planificada i

¥

Sugerencias

Elaborado por: John Vargas



c. Flujograma de degustacion de gastronomia tipica

Cliente se interesa y solicita informacion por la actividad

Disponibilidad

v

Bienvenida

Se da la informacion sobre la degustacion de gastronomia tipica

v

Registro del cliente = 2

v

Asignacion de un mesero

v

Indicaciones para la actividad

v

Cumplimiento de la actividad planificada

-

Sugerencias

Elaborado por: John Vargas
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d. Flujograma de pesca deportiva

Cliente se interesa y solicita informacion por la actividad

Bienvenida

Se da la informacién sobre la pesca deportiva

L

Registro del cliente p

v

Traslado al lugar de pesca

Entrega de caiias de pescar y anzuelos

¥

Cumplimiento de la actividad planificada |

v

Sugerencias

Elaborado por: John Vargas
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e. Flujograma de la fotografia

Cliente se interesa y solicita informacion por la actividad

Bienvenida

Se da la informacion sobre la actividad de fotografia

‘ Base

Registro del cliente p

-

Asignacion de guia nativo

v

Indicaciones para la actividad

-

Cumplimiento de la actividad planificada

v

Sugerencias

Elaborado por: John Vargas
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f. Flujograma de elaboracién de productos artesanales

Cliente se interesa y solicita informacion por la actividad

Disponibilidad

3

Bienvenida

Se da la informacion sobre la actividad de elaboracion de
productos artesanales (proceso de sembrado — cosecha-
secado — procesamiento del Cacao)

~

Registro del cliente ->
Base

' de

Asignacion de guia nativo

v

Indicaciones para la actividad

i

Cumplimiento de la actividad planificada

v

Sugerencias

Elaborado por: John Vargas
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g. Flujograma de préctica de cultura ancestral

Cliente se interesa y solicita informacion por la actividad

Disponibilidad

— No

v

Bienvenida

Se da la informacidn sobre la actividad de practica de cultura ancestral

v

Registro del cliente p

-

Asignacion de guia nativo

v

Indicaciones para la actividad

x

Cumplimiento de la actividad planificada i

¥

Sugerencias

Base

Elaborado por: John Vargas
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h. Flujograma de deportes acuéaticos

Cliente se interesa y solicita informacién por la actividad

v

S Disponibilidad e ‘
i

Bienvenida

Se da la informacion sobre la actividad de deportes acuaticos
(paseos en canoa, toboganes, bafios naturales en cascadas y
rios)

v

| Registro del cliente |‘
Base

‘ de

| Asignacion de guia nativo | datos

-

Indicaciones de seguridad para la actividad

¥

| Cumplimiento de la actividad planificada |

v

|

|

. |

| Sugerencias | |
|

|

|

|

Elaborado por: John Vargas

4. Esquema del disefio de las actividades

En funcion a las preferencias de la demanda nacional se han relacionado las actividades con los
atractivos turisticos del canton “Joya Ruta turistica” misma que estd compuesta por dos
paquetes turisticos englobados en la diversidad, cultura y aventura denominados:

« Paquete 01: Ruta agroturistica Warmi Kucha
+ Paquete 02: Ruta Sacha Ruku Kawsay “Vida de nuestros abuelos en la Selva”

En este sentido, el esquema general de la ruta se encuentra representado en los siguientes
mapas:



RUTA AGROTURISTICA
LWARMIX UCHA

Google Earth

Gréfico 28. Esquema general Ruta agroturistica Warm Kucha.
Elaborado por: John Vargas

L

Finca agro turistica
Cacao

Selva”

Elaborado por: John

Gréfico 29. Esquema general Ruta turistica Ruku Kawsay “Vida de nuestros abuelos en la
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5. Estructura de los paquetes turisticos

a. Paquete 01 Ruta agroturistica Warm Kucha.

Tabla 93. Estructura del paquete 01.

Denominacion: Rutaagroturistica Warm Kucha

WARMIX UCHA

Tyl

Caracter: Agro turistico Dificultad: Duracion: 2 dias
M oderado.
Estilo: Aventura Idioma de Guianza: Centrode operaciones: Jefatura Turismo
’ Espariol GADMCIJS

Recorrido: Joya de los Sachas — Lago San Pedro — F. Agroturistica Majagua

Itinerario turistico

Dia Hora Actividades

08:00  Viaje a la comunidad Lago San Pedro.
08:40  Llegada ala comunidad Lago San Pedro bienvenidapor parte de la comunidad.
09:30 Indicaciones por parte del guiaantes del recorrido en canoa en el cual se puede
: observar varias especies de aves, insectos, reptiles entre otras.
Caminata por los senderos para deleitarse de la fauna y flora del lugar -
fotografias en los ceibos de raices tablares.
12:00  Delicioso almuerzo tradicional (comida tipica)
13:00 Despedidapor parte del comunidad salida hacia la finca agro turistica M ajagua.
Bienvenida finca agro turistica Majagua recorrido por la finca visita de los
14:00  establos y las piscinas piscicolas avistamiento de fauna (monos ardilla),
(ordefio de vacas), (pesca deportiva)
15:00 Bafio en el rio Jivino rojo actividades en el agua paseo en canoa, toboganes.
17:00  Salida hacia la ciudad Joya de los Sachas.
9:00 Salida hacia el Complejo turistico Yaku Runa.
12:00  Almuerzo tipico de la zona
14:00 Visitaal balneario Selva aventura con practica de dep ortes acuéticos disfrute del
' hidromasaje natural.
16:00  Retorno a la ciudad Joya de los Sachas.

10:30

Descripcion del paquete:

El paquete nos permite conocer a fondo las riquezas de nuestro canton y la amabilidad de la gente
demostrando en suamabilidad y buen trato en la calidad de los servicios reflejada en las experiencias de los
visitantes conjugando todos los escenarios.

«  Documentos personales parael registro de clientes
*  Ropacémodaeimpermeable, gorraparael sol
»  Ponchodeaguas
Que llevar «  Protectorsolar
»  Gafas
»  Céamarafotogréfica
*  Repelente

- Bebidas alcohdlicas
Quenollevar «  Equipos desonido
*  Armas blancasy de fuego

«  Noarrojar basura
Normas de *  Norecolectar especies de floray fauna
comportamiento  «  Nodestruir infraestructuray materiales

»  Ensilencioen lugares vulnerables de fauna

*  Almuerzo
Queincluye «  GuiaNativo
*  Souvenirs

*  Gastos personales o en productos
*  Propinas

+  Artesanias adicionales

*  Desayunos

Que noincluye
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Facilidades «  Disponerdebotiquin de primeros auxilios
turisticas «  Transporte
Observaciones »  Lasactividades programadas empezarandesde lamanana.

Elaborado por: John Vargas

Tabla 94. Calculo del precio del paquete 01.

Rango de pax

Senvicio Costo total 2 5 10
Costo fijo
Guia local 8 4 1.6 0.8
Transporte 8 4 0.8 0.08
TOTALC. F. 16 8 2.4 0.88
Costo variable

Recorrido en canoa 35 35 35 35
Recorrido por senderos 4 4 4 4
Almuerzo tradicional 4 4 4 4
Ordefio de vacas 2.5 25 25 25
Pesca deportiva 4 4 4 4
Toboganes 2 2 2 2
Balneario 2 2 2 2
Almuerzo tradicional 4 4 4 4
Préactica de deportes acuaticos 2.5 25 25 25
TOTALC. V. 285 28.5 28.5 28.5
COSTOS DIRECTOS 445 36.5 30.9 29.38
Gastos de administracion (10%) 4.45 3.65 3.09 2.94
Gastos de ventas (10%) 4.45 3.65 3.09 2.94
COSTO TOTAL 53.4 438 37.08 35.256
Utilidad (10%) 5.34 4.38 3.71 3.53
Precio venta Final 58.74 48.18 40.79  38.78

Elaborado por: JohnVargas

El precio de venta final del paquete turistico Sacha Adventure (en busca de la pepita de oro) por
persona es de $58.74, por 2 pax es de $48.18, por 5 pax $40.79 y por 10 pax $38.78 en funcion
a los servicios que incluye en el paquete.

b. Paquete 02 Ruta turistica Ruku Kawsay “Vida de nuestros abuelos en la Selva”

Tabla 95. Estructura del paquete 02.

Denominacion: Ruta turistica Ruku Kawsay “Vida de nuestros abuelos en la Selva”

GachalRuku Yawsay |

. . . Dificultad: S A
Carécter: Turismo Cultural M oderado. Duracion: 2 dias
Estilo: Espiritual Idioma de Guianza: Centrode operaciones: Jefatura Turismo
- =P Espaiol GADMCIS

Recorrido: Joyadelos Sachas — Amarun Yaya — Aroma de cacao — Cascada Yurak Pakcha

Itinerario turistico

Dia Hora Actividades
. Viaje a la comunidad San Carlos hacia Amarun Yaya, un recorrido de
08:00
18.11 km.
1 08:45  Recibimiento tradicional por parte de la comunidad Amarun Yaya.

Indicaciones por parte del guia nativo, pintura de cara, toma de té natural

09:30 . .
energizate de guayusa para el recorrido.




10:30 Actividades de la cultura ancestral a traves de la demostracion practica con
‘ armas tradicionales kichwuas, recorrido por senderos trampas tradicionales.

12:00  Delicioso almuerzo tradicional (Maito de tilapia).

13:00 Limpiatradicional por parte del Shaman de la comunidad a nivel grupal si desea
’ individual costo adicional.

14:00  Salida hacia la finca agro turistica Aroma de Cacao.

Llegada ala finca recibimiento por parte del propietario — recorrido por la finca
15:00 - toma del jugo de cafia — tostada del caco fino de aroma — preparacion de la
pasta de cacao.

17:00  Despedida por parte del propietario y retorno hacia la Joya de los Sachas.

08:30  Salida hacia la comunidad Juan Montalvo cascada Yurak Pakcha.

09:00 Recibimiento y recorrido por la comunidad demostrando sus tradiciones y
: précticas autdctonas.

12:00  Almuerzo tradicional por parte de la comunidad.

13:00 Rito de ingreso a la cascada con el fin de pedir permiso para tomar un bafio en
' sus aguas con oportunidadde recargar energias con su caida de agua imponente.

15:00  Retorno hacia la ciudad Joya de los Sachas.

18:00  City tour por la ciudad.

Descripcion del paquete:

A muy tempranahorade la mafiana se llegara a la comunidad Amarun Yaya, donde la comunidad hara el
respectivo recibimiento con amabilidad y carisma para realizar varias actividades como caminatas,
observacion de floray avifauna, fotografia, degustacion de gastronomiatipica de la zona, participacion en
la elaboracion de productosartesanales como la pasta de cacao y la préctica de cultura ancestral. Por las
noches los turistas podrandisfrutar del encanto del cantén Joya de los Sachas (City Tour), finalmente el
regreso se lo hara en la tarde.

«  Documentos personales parael registro de clientes
*  Ropacémodaeimpermeable, gorraparael sol
»  Poncho deaguas
Que llevar *  Protector solar
*  Gafas
»  Céamarafotografica
*  Repelente

«  Bebidas alcohdlicas
Que nollevar «  Equipos desonido
*  Armas blancas y de fuego

*  Noarrojar basura
Normas de *  Norecolectar especies de floray fauna
comportamiento  «  Nodestruir infraestructuray materiales

»  Ensilencio en lugares vulnerables de fauna

«  Almuerzo
Que incluye »  GuiaNativo
«  Souvenirs

»  Gastos personales o en productos
Quenoincluye *  Propinas
»  Artesanias adicionales

Facilidades «  Disponer debotiquin de primeros auxilios
turisticas *  Transporte
Observaciones »  Lasactividades programadas empezarandesde lamanana

Elaborado por: John Vargas

Tabla 96. Calculo del precio del paquete 02.

Rango de pax

Servicio Costo total 2 5 10
Costo fijo
Guia local 8 4 1.6 0.8
Transporte 4 0.8 0.08
TOTALC.F. 16 8 24 0.88

Costo variable
Pintura de cara
Toma de té natural de guayusa
Recorrido por senderos
Almuerzo tradicional (Maito de tilapia)
Limpia tradicional
Toma del jugo de cafia

P whkbB_rDDODND
P whkbB_rDDODND
P whkbP_DDODN
P wbhk MDD
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Degustacién de pasta de cacao 3 3 3 3
Almuerzo tradicional 4 4 4 4
Rito de ingreso a la cascada 2 2 2 2
City tour 4 4 4 4
TOTALC. V. 29 29 29 29
COSTOS DIRECTOS 45 37 314 29.88
Gastos de administracion (10%) 45 3.7 314 299
Gastos de ventas (10%) 45 3.7 314 299
COSTO TOTAL 54 444 37.68 35.85
Utilidad (10%) 5.40 444 377 359
Precio venta Final 59.40 48.84 4145 39.44

Elaborado por: JohnVargas
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El precio de venta final del paquete turistico Sacha encanto cultural (en busca del espiritu de la
selva) ruta encanto cultural por persona es de $59.40, por 2 pax es de $ 48.84, por 5 pax $41.45

y por 10 pax $39.44 en funcion a los servicios que incluye en el paquete.

6. Disefo de facilidades turisticas

Para brindar un mejor servicio a los turistas resulta necesaria la ubicacion de letreros de
sefalética orientativa, interpretativa y restrictiva, facilitando la informacién referente a los
atractivos turisticos los cuales se ven disefiados a continuacion:
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Tabla 97. Letrero interpretativo: Actividades permitidas y no permitidas.

Disefo

ACTIVIDADES PERMITIDAS

B
e ==
= =

Observacion de aves Observacién de flora Caminata

ACTIVIDADES NO PERMITIDAS

\
No recolectar floray fauna  No cazar

| |
200 cm I
£
Leyenda:
Actividades permitidas
*  Observacion de aves
*  Observacion de flora
+  Caminatas
Actividades no permitidas
*  No recolectar flora y fauna
. No cazar
*  No encender fogatas
*  Nopisar
*  No arrojar basura
Objetivo:
»  Recomendaciones de las actividades permitidas y no permitidas durante la visita.
Ubicacion:
N° X y Lugar

1 | 283379 | 9973395 | Lago San Pedro
2 | 292827 | 9950316 | Amarun Yaya

Descripcion:
Son aquellas sefiales que indican las actividades permitidas y no permitidas dentro del lugar de visita.

Materiales:
Se utilizara piezas de madera contrachapada de 12 mm de espesor por 35 cm de ancho y 85 de largo, dos postes,
pernos, tuercas para sostener el tablero.

Dimensiones:
Las dimensiones del letrero seran de 200 cm de ancho por 125 c¢cm de alto. Los postes tendran 250 cm de alto. La
altura en la que deberd estar colocado el letrero sera a una dimension de 125 cm.

Tipo y tamano de letra:
El tipo de letra que se utilizara es arial color blanco, el titulo sera de 10 cm por 10 cm y para el contenido secundario
su tamafio es de 5 cm por 5 cm. Los logotipos tendran un tamafio de 10 cm de ancho por 10 de alto.

Cantidad: 2

Precio: $235

Elaborado por: John Vargas
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Tabla 98. Letrero orientativo: Pesca deportiva.

Disefio
220m

Pesca deportiva

3m

600 mm

220m

0cm

wn

Leyenda: Pesca deportiva 3m

Objetivo:
¢ Sefiales de aproximacion, sefiales informativas de servicios
Ubicacién:
N° X y Lugar
1 | 295782 | 9980712 | Jivino Verde
Descripcion:

Sefiales para indicar informacién y aproximacion a servicios, pueden incluir pictogramas, distancias y flechas.

Materiales:
Se utilizard materia retro-refractiva que estara elaborado por laminas de aluminio liso anodizado.

Dimensiones:
Las medias aproximadamente son de 220 m por 600 mm con o sin troquelado. Los plintos seran cubos de

dimensiones geométricas definidas, de hormigén de 180 kg/cm? fundidos en el sitio.

Tipo y tamafio de letra:
El tipo de letra que se utilizara es arial color blanco, el titulo sera de 10 cm por 10 cm y para el contenido secundario

su tamafio es de 5 cm por 5 cm. Los logotipos tendran un tamafio de 10 cm de ancho por 10 de alto.

Cantidad: 1

Precio: $117

Elaborado por: John Vargas



167

Tabla 99. Letrero orientativo: Comunidad Amarun Yaya 3km.

Disefio
220m

Comunidad

Amarun Yaya
3km

600 mm

220m

50 cm

Leyenda: Comunidad Amarun Yaya 3km.

Objetivo:
*  Sefiales de aproximacion, sefiales informativas de servicios
Ubicacion:
N° X y Lugar
1 | 292827 | 9950316 [ Amarun Yaya
Descripcion:

Sefiales para indicar informacién y aproximacion a servicios, pueden incluir pictogramas, distancias y flechas.

Materiales:
Se utilizard materia retro-refractiva que estara elaborado por laminas de aluminio liso anodizado.

Dimensiones:
Las medias aproximadamente son de 220 m por 600 mm con o sin troquelado. Los plintos seran cubos de

dimensiones geométricas definidas, de hormigén de 180 kg/cm? fundidos en el sitio.

Tipo y tamafio de letra:
El tipo de letra que se utilizara es arial color blanco, el titulo sera de 10 cm por 10 cm y para el contenido secundario

su tamafio es de 5 cm por 5 cm. Los logotipos tendran un tamafio de 10 cm de ancho por 10 de alto.

Cantidad: 1

Precio: $117

Elaborado por: John Vargas
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Tabla 100. Letrero orientativo: Lago San Pedro 3m.

Disefio
220m |

Lago San Pedro
3m

600 mm

£
o
o~
o~
IS
o
o
wn
Leyenda: Lago San Pedro 3m.
Objetivo:
¢ Sefiales de aproximacion, sefiales informativas de servicios
Ubicacién:
N° X y Lugar
1 | 283379 [ 9973395 | Lago San Pedro

Descripcion:
Sefiales para indicar informacién y aproximacion a servicios, pueden incluir pictogramas, distancias y flechas.

Materiales:
Se utilizard materia retro-refractiva que estara elaborado por laminas de aluminio liso anodizado.

Dimensiones:
Las medias aproximadamente son de 220 m por 600 mm con o sin troquelado. Los plintos seran cubos de

dimensiones geométricas definidas, de hormigon de 180 kg/cm? fundidos en el sitio.

Tipo y tamafio de letra:
El tipo de letra que se utilizara es arial color blanco, el titulo serd de 10 cm por 10 cmy para el contenido secundario

su tamafio es de 5 cm por 5 cm. Los logotipos tendran un tamafio de 10 cm de ancho por 10 de alto.
Cantidad: 1

Precio: $117

Elaborado por: John Vargas
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Tabla 101. Letrero orientativo: Cascada Yurak Pakcha 3m.

Disefio
220m

r,

[lf
Cascada Yurak Pakcha IA

600 mm

3m

]

IS
o
~
o~
£
Q
o
[¥p)
Leyenda: Cascada Yurak Pakcha 3m.
Objetivo:
¢ Sefiales de aproximacion, sefiales informativas de servicios
Ubicacion:
N° X y Lugar
1 [ 286722 | 9968604 | Yurak Pakcha
Descripcion:

Sefiales para indicar informacion y aproximacion a servicios, pueden incluir pictogramas, distancias y flechas.

Materiales:
Se utilizara materia retro-refractiva que estara elaborado por Idminas de aluminio liso anodizado.

Dimensiones:
Las medias aproximadamente son de 220 m por 600 mm con o sin troquelado. Los plintos seran cubos de
dimensiones geométricas definidas, de hormigon de 180 kg/cm? fundidos en el sitio.

Tipo y tamafio de letra:
El tipo de letra que se utilizara es arial color blanco, el titulo serd de 10 cm por 10 cm y para el contenido secundario

su tamafio es de 5 cm por 5 cm. Los logotipos tendran un tamafio de 10 cm de ancho por 10 de alto.

Cantidad: 1

Precio: $117

Elaborado por: John Vargas
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Tabla 102. Letrero orientativo: Sendero 3m.

Disefio
220m

Sendero

3m

600 mm

220m

0Ocm

N

Leyenda: Sendero 3m

Objetivo:
*  Sefiales de aproximacion, sefiales informativas de servicios
Ubicacion:

N° X y Lugar

1 | 283379 | 9973395 | Lago San Pedro
2 | 292827 | 9950316 | Amarun Yaya

Descripcion:
Sefales para indicar informacion y aproximacion a servicios, pueden incluir pictogramas, distancias y flechas.

Materiales:
Se utilizard materia retro-refractiva que estara elaborado por laminas de aluminio liso anodizado.

Dimensiones:
Las medias aproximadamente son de 220 m por 600 mm con o sin troquelado. Los plintos seran cubos de
dimensiones geométricas definidas, de hormigon de 180 kg/cm? fundidos en el sitio.

Tipo y tamafio de letra:
El tipo de letra que se utilizara es arial color blanco, el titulo serd de 10 cm por 10 cm y para el contenido secundario
su tamafio es de 5 cm por 5 cm. Los logotipos tendran un tamafio de 10 cm de ancho por 10 de alto.

Cantidad: 2

Precio: $234

Elaborado por: John Vargas
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Tabla 103. Letrero orientativo: Balneario Selva Aventura 2km.

Disefio
220m

Balneario
Selva Aventura

600 mm

2km

220m

50cm

Leyenda: Balneario_S_era Aventura 2km

Objetivo:
¢ Sefiales de aproximacion, sefiales informativas de servicios
Ubicacién:

N° X y Lugar

1 | -76.938186 | -0.1884833 | Balneario Selva Aventura
Descripcion:

Sefiales para indicar informacién y aproximacion a servicios, pueden incluir pictogramas, distancias y flechas.

Materiales:
Se utilizard materia retro-refractiva que estara elaborado por laminas de aluminio liso anodizado.

Dimensiones:
Las medias aproximadamente son de 220 m por 600 mm con o sin troquelado. Los plintos seran cubos de
dimensiones geométricas definidas, de hormigén de 180 kg/cm? fundidos en el sitio.

Tipo y tamano de letra:
El tipo de letra que se utilizara es arial color blanco, el titulo sera de 10 cm por 10 cm y para el contenido secundario
su tamafio es de 5 cm por 5 cm. Los logotipos tendran un tamafio de 10 cm de ancho por 10 de alto.

Cantidad: 1

Precio: $117

Elaborado por: John Vargas
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Tabla 104. Letrero orientativo: Finca agro turistica Aroma de Cacao 2km.

Disefio
220m

Finca agro turistica

Aroma de Cacao
2km

600 mm

220m

£
[}
o
N

Leyenda: Finca agro turistica Aroma de Cacao

Objetivo:
¢ Sefiales de aproximacion, sefiales informativas de servicios
Ubicacién:
N° X y Lugar
1 | 284084 | 9962500 | Aroma de Cacao
Descripcion:

Sefiales para indicar informacion y aproximacion a servicios, pueden incluir pictogramas, distancias y flechas.

Materiales:
Se utilizara materia retro-refractiva que estara elaborado por Idminas de aluminio liso anodizado.

Dimensiones:
Las medias aproximadamente son de 220 m por 600 mm con o sin troquelado. Los plintos seran cubos de

dimensiones geométricas definidas, de hormigon de 180 kg/em? fundidos en el sitio.

Tipo y tamafio de letra:
El tipo de letra que se utilizara es arial color blanco, el titulo serd de 10 cm por 10 cmy para el contenido secundario

su tamafio es de 5 cm por 5 cm. Los logotipos tendran un tamafio de 10 cm de ancho por 10 de alto.

Cantidad: 1

Precio: $117

Elaborado por: John Vargas
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Tabla 105. Letrero orientativo: Finca agro turistica Majagua 2km.

Disefio
220m

Finca agro

turistica Majagua
2km

600 mm

220m

£
O
o
g}

Leyenda: Finca agro turistica M ajagua 2km.

Objetivo:
*  Sefiales de aproximacion, sefiales informativas de servicios
Ubicacion:
N° X y Lugar
1 289946 | 9976748 | Majagua
Descripcion:

Sefiales para indicar informacién y aproximacion a servicios, pueden incluir pictogramas, distancias y flechas.

Materiales:
Se utilizard materia retro-refractiva que estara elaborado por laminas de aluminio liso anodizado.

Dimensiones:
Las medias aproximadamente son de 220 m por 600 mm con o sin troquelado. Los plintos seran cubos de

dimensiones geométricas definidas, de hormigén de 180 kg/cm? fundidos en el sitio.

Tipo y tamafio de letra:
El tipo de letra que se utilizara es arial color blanco, el titulo sera de 10 cm por 10 cm y para el contenido secundario

su tamafio es de 5 cm por 5 cm. Los logotipos tendran un tamafio de 10 cm de ancho por 10 de alto.

Cantidad: 1

Precio: $117

Elaborado por: John Vargas
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Tabla 106. Letrero orientativo: Servicios higiénicos.

Disefio
£
£
o
(=]
w0
£
S Servicios higiénicos
™~
£
o~
I
o
[en]
u
Leyenda: Servicios higienicos
Objetivo:
*  Sefiales en madera, pictograma de actividades turisticas
Ubicacion:
N° X y Lugar
1 283379 9973395 Lago San Pedro
2 292827 9950316 Amarun Yaya
3 295782 9980712 | Jivino Verde
4 283379 9973395 Lago San Pedro
5 286722 9968604 | Yurak Pakcha
6 | -76.938186 | -0.1884833 | Balneario Selva Aventura
7 284084 9962500 Aroma de Cacao

Descripcion:
Son aquellas sefiales que indican a los visitantes turistas la ubicacion de servicios puUblicos de salud, de
comunicaciones o varios.

Materiales:
Se utilizara materia retro-refractiva que estara elaborado por Idminas de aluminio liso anodizado.

Dimensiones:
Las medias aproximadamente son de 2m con 600 mm del letrero, con o sin troquelado. El plinto serd un cubo de
dimensiones geométricas definidas, de hormigon de 180 kg/cm? fundidos en el sitio.

Tipo y tamafio de letra:
El tipo de letra que se utilizara es arial color blanco, el titulo sera de 10 cm por 10 cmy para el contenido secundario
su tamafio es de 5 cm por 5 cm. Los logotipos tendran un tamafio de 10 cm de ancho por 10 de alto.

Cantidad: 7

Precio: $819

Elaborado por: JohnVargas
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Tabla 107. Letrero orientativo: Basurero.

Disefio

600 mm

E
E I Basurero
o

Leyenda: Basurero

Objetivo:
¢  Sefiales en madera, pictograma de actividades turisticas
Ubicacion:

N° X y Lugar

1 283379 9973395 Lago San Pedro

292827 9950316 Amarun Yaya

295782 9980712 Jivino Verde

283379 9973395 Lago San Pedro

286722 9968604 Yurak Pakcha
-76.938186 | -0.1884833 | Balneario Selva Aventura
7 284084 9962500 Aroma de Cacao

OO B W[ N

Descripcion:
Son aquellas sefiales que indican a los visitantes turistas la ubicacion de servicios puUblicos de salud, de
comunicaciones 0 varios.

Materiales:
Se utilizard materia retro-refractiva que estara elaborado por laminas de aluminio liso anodizado.

Dimensiones:
Las medias aproximadamente son de 2m con 600 mm del letrero, con o sin troquelado. El plinto sera un cubo de
dimensiones geométricas definidas, de hormigon de 180 kg/cm? fundidos en el sitio.

Tipo y tamafio de letra:
El tipo de letra que se utilizara es arial color blanco, el titulo sera de 10 cm por 10 cmy para el contenido secundario
su tamafio es de 5 cm por 5 cm. Los logotipos tendran un tamafio de 10 cm de ancho por 10 de alto.

Cantidad: 7

Precio: $819

Elaborado por: John Vargas
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Tabla 108. Disefio basurero de madera teka

Disefio

80cm

60 cm
Leyenda: basurero de madera teka
Objetivo:
*  Servir de lugares de acogimiento de la basura generada durante las visitas.
Ubicacion:
N° X y Lugar

1 283379 9973395 Lago San Pedro

2 292827 9950316 Amarun Yaya

3 295782 9980712 | Jivino Verde

4 283379 9973395 Lago San Pedro

5 286722 9968604 Yurak Pakcha

6 | -76.938186 | -0.1884833 | Balneario Selva Aventura

7 284084 9962500 Aroma de Cacao
Materiales:
Se utilizard
Basurero madera tekay accesorios de instalacion.
Dimensiones:

Las medias aproximadamente son de 80 cm de alto por 60 cm de ancho.

Tipo y tamafio de letra:
El tipo de letra que se utilizara es arial color blanco, el titulo sera de 10 cm por 10 cmy para el contenido secundario
su tamafio es de 5 cm por 5 cm. Los logotipos tendran un tamafio de 10 cm de ancho por 10 de alto.

Cantidad: 7

Precio: $700

Elaborado por: John Vargas



7. Requerimientos para el area productiva

a. Talento humano

Tabla 109. Talento humano.
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Mano de obra directa

Detalle Cantidad Unidad Costo Unitario Costo Total
Guias de turismo 2 guias 700 21,399.00
Total costo de mano de obra area productiva 21,399.00

Elaborado por: John Vargas

b. Activos fijos

Tabla 110. Activos fijos.

Bienes muebles

Materiales y equipos

Detalle Cantidad Unidad Costo Unitario Costo Total
Equipo de seguridad 4 equipos 600 2,400.00
Equipo de ciclismo 10 equipos 800 8,000.00
Equipo de pescar 10 equipos 500 5,000.00
Binoculares 10 binocular 160 1,600.00
Subtotal 14,600.00
Equipos de computacion
Detalle Cantidad Unidad Costo Costo Total
Unitario
Computadora 1 Computadora 900 900.00
Subtotal 900.00
Muebles y enseres
Detalle Cantidad Unidad Costo Unitario Costo Total
Basureros ecoldgicos 7 basurero 100 700.00
Subtotal 700.00
Total de inversiones de bienes muebles 18,600.00
Inversién de bienes inmuebles
Detalle Cantidad Unidad Costo Unitario Costo Total
Terreno 1500 m2 25 37,500.00
Cabanas 3 Cabaria 3500 10,500.00
Senderos 2 Senderos 4500 9,000.00
Sefialética 25 Sefalética 117 2,925.00
Total de inversiones de bienes inmuebles 59,925.00
TOTAL DE INVERSIONES DE ACTIVOS FIJOS 78,525.00

Elaborado por: John Vargas

c. Materias primas e insumos

Tabla 111. Materias primas e insumos.

Materias primas e insumos

Detalle Cantidad Unidad Costo Unitario Costo Total
Gorras 15 gorras 25 37.50
Poncho de aguas 15 poncho de aguas 35 37.50
Botas de caucho 15 botas 45 67.50
Fundas para basura 20 fundas para basura 15 30.00
Subtotal 172.50
Total costos area productiva 21,571.50

Elaborado por: John Vargas
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C. VIABILIDAD SOCIO-AMBIENTAL

1. Viabilidad ambiental

a. Estudio ambiental

Se determinaron los impactos positivos y negativos con la utilizacion de la matriz de Lazaro Lagos
descritos a continuacion:

a. Acciones que pueden causar impacto

1) Implementacion de sefialética

La implementacion de la sefialética adecuada a los sitios de interés dentro de la ruta turistica puede
causar impactos negativos en el area ubicada.

2) Implementacion de basureros

La distribucion de los basureros en los sitios a visitar de interés generard impactos negativos en el
territorio destinado.

3) Actividades turisticas y recreacionales

Los turistas que visitan el cantén Joya de los Sachas realizan distintas actividades de caracter natural y
cultural como son: caminatas, observacion de flora y avifauna, pesca deportiva, fotografia, elaboracion
de productos artesanales y deportes acuaticos produciendo impactos sociales y ambientales.

4) Implementacion de infraestructura

Perdida de plantas propias del ecosistema, ademas se puede ahuyentar especies animales de la zona, y
se ven obligadas a migrar.

5) Generacion de fuentesde trabajo

El desarrollo del turismo genera empleos y dinamiza la economia local por lo tanto, la falta de
capacitacion en los prestadores de servicios turisticos puede generar contaminacién ambiental.

b. Factores ambientalesy sociales del entorno, susceptibles a recibir impactos

1) Aire

La alteracién del aire puede ser ocasionado por algunas causas como la presencia de vehiculos
motorizados, quema de basura y desechos solidos, han hecho que el aire del sitio sea contaminado.

2) Suelo

Este factor es afectado por el transito de motos y vehiculos livianos en las carreteras existentes dentro
del canton.
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3) Agua

Las riveras de los rios se ven afectados por la contaminacion de basura que los visitantes dejan en el
lugar.

4) Floray Fauna

La presencia de los turistas, puede causar impactos negativos tanto en flora como en fauna, mediante
la extraccion y trafico de especies de flora y fauna provocando la alteracion del habitat y la pérdida del
avistamiento de aves. En este sentido, la sefialética de alguna manera beneficiara efectos para el
control de conservacién de especies de flora y fauna.

5) Medio socioeconémico

El desarrollo del turismo en la zona contribuird n la economia local por medio de la generacién de
fuentes de empleo, promoviendo el emprendimiento en actividades complementarias, de manera
equitativa con las comunidades que forman parte del proyecto para crear esfuerzos colectivos.

6) Paisaje

El paisaje es alterado negativamente por la apreciacion del entorno y el factor antropico.



c. Matriz de Léazaro Lagos

Tabla 112. Matriz de Lazaro Lagos.

CRTEROS DE EVALLAOIN

COMPONENTES ©
AMBIENT ALES = | B
= x| 3 :E % g
£ B|lE|s|8l. IMPACTDS e L IHE
A. AIRE X1 X X | Contaminacion del aire [ Dp & | 2]2CfS|a
XX |X X | X |Particulas en suspension (polvo) Il 1] Cf % P 1 C|S |3
B. SUAD X Frosion del suelo Il 2| C| Ae 21 72| M[S |G
X[ X| X Compactacian del suelo 11 2] Cf As P21 M|IS |38
X X X | Basura I 1| DY Ae 2| 1| C[S |4
X X | X |Perdida de la cobertura vegetal 1] 3| Cf Ae P2 C|S |B
CAGUA EI]ITtEﬂ'I'.I'IEEinI'I del agua [ 3] D] % ['1 2] M|S |E
X | X[ X[ X Revalorizar a naturaleza + 2] 8| D| & [ (1] C|S |8
X [ X [ X [ X | X[ X |Pertubacion de especies por ruido [ 2] D] Aec 212 C[S |G
D. FLORA Y FALINA XXX Valoracion de flora y fauna +| || 3] O] & P 1] M|IS |3
X X X | Algjamiento de especies de fauna [ 2] O} Aec 212|C|S |6
E SOCIO- ECONOMICO X | X1 X[ X[ X | X [Aparicion de la actividad turistica + 201 P 211 M[S |a
XX [ X[ X Dinamizacion de la economia local +( 121D % 21 1] M[N|&
X | X X Sensibilizacian a turistas y poblacidn local + 20210 F 21| M[S |7
F. PAISAJE X | X |Modficacion del paisaie [ 8| Cf % 212 C|S |7
X | X x| X Contemplacian del entorno + 11Dy 210 MIS |4
X X X | Contaminacion auditiva [T 1 D] ™ 21 2] C|S |3
G. CULT URA X | X | X[ X Intercambio cuftural 20V T PR 20 ] MIN |3

Elaborado por: John Vargas
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d. Matriz de cuantificacion

Tabla 113. Matriz de cuantificacion.

COMPONENT ES ACTIVIDADES

AMBIENTALES | 2 3 4 a 6 [TOTAL (+)] TOTAL (-) [TOTAL
A -3 -3 -a-3 -3 -3 -3 - 33 33
B -b-a -4-3 -a-b -4 -b -4-b - ab ab
C +8 +d +8 +8 ab B 62
D -5+0-6 -b+D -6+0-B -b b -b 25 12 a7
E +a+h +a+b+ ] +a+b+7 +a+h +2 +a 106 - 106
F +4-3 +4 +4-3 +4 -1 -T-a 28 4 69
G +a +a +J +J 23 - 23

TOTAL (+) 33 40 40 28 a a 240

TOTAL (-) 3 18 76 5 | 22 | 3B 708

TOTAL B4 ag BB 43 21 4 448

Elaborado por: Jhon Vargas
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Interpretacion:

Los resultados obtenidos de la matriz Lazaro Lagos para la ruta turistica en la Joya de los
Sachas se consideran positivos con un valor de 240 frente a la variable negativa con un valor de
208, este es un resultado logico ya que, las actividades que se pretenden realizar en el sitio
causaran mas impactos positivos que negativos en los recursos naturales del canton.

En cuanto a las actividades que se van a realizar dentro del territorio, se logré demostrar por
medio de la matriz que la implementacién de la infraestructura es la accion mas perjudicial en el
area de estudio con un valor negativo de 36, sin embargo a mas de las acciones que afectan
negativamente también tenemos acciones positivas como observacion de flora y avifauna y
pesca deportiva son las acciones con el valor mas alto, con esto en el futuro creard una
conciencia ambiental tanto en la poblacion, asi como también en los turistas logrando la
sensibilizacion de la poblacion local frente a su entorno lo cual ademas supone un beneficio
directo para el medio ambiente, incentivando la recuperacion, el cuidado y respeto por el
mismo.

En cuanto a componentes ambientales, la parte socioecondémica con un valor positivo de 106 es
la mas beneficiada ya que el aumento de turismo en el territorio beneficiara no solo a los
involucrados directamente con el turismo sino a todas aquellas personas que brinden servicios
complementarios al mismo, de esta manera se logrard que el intercambio cultural sea una
experiencia positiva para ambas partes.

En cuanto a aspectos negativos, la matriz mostr6 un valor negativo de 72 para el componente
ambiental flora y fauna por las actividades que se van a realizar en los diferentes recursos
naturales del canton.

Con el analisis realizado con anterioridad se se han formulado medidas de mitigacion las cuales
ayudaran a contrarrestar los efectos sobre los recursos naturales del territorio suelo, agua, aire,
flora y fauna.

Tabla 114. Estudio ambiental
Actividades del

proyecto que Efecto Mgc_ildag d N Requerimiento Costo
1 mitigacion
causan dafios
Sueloy agua
- Contaminacion al utilizar Recmlar_y recoger los
Implementacion de - .. desperdicios que L _
N - materiales de construccion Maquinaria de reciclaje 2000,00
sefialética turistica - sobren en la
ajenos al entorno .
construccion
Implementacion de Contaminacion al utilizar S:SC lcelfléiggogecoger ISZ
P materiales de construccion P g M aquinaria de reciclaje 2000,00

basureros aienos al entorno sobren en la
J construccion
Determinar el  ndmero

Estudio de capacidad maximo de visitantes al dia,

Alteracion del ecosistema, de carga y disefio de

Regor_ndos y contaminacion de suelo  senderos con Y trazar los  senderos 2000,00
turisticos A adecuadamente con
y agua con basura sefialética y
recolectores para  una
recolectores de basura L]
clasificacion correcta
Aire

Uso de productos
quimicos para Contaminacion con Usar productos . .
limpieza y  particulas quimicas naturales Asesoramiento ambiental 500,00

desinfeccion
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Floray fauna
Construir en lugares
con la menor
proporcion de vida Estudio de vida silvestre, y

Perdida de plantas propias

. del ecosistema, ademas se
Levantamiento  de

- puede ahuyentar especies . A 800,00
construcciones - silvestre, 'y  usar maquinaria adecuada.
animales de la zona, y se inaria |
ven obligadas a migrar maquinaria 10 menos
ruidos posible
Total 7300,00

Elaborado por: John Vargas

b. Estructura administrativa legal
1) Andlisis de leyes

La Constitucion de la Republica del Ecuador del afio 2008 manifiesta dentro de su articulo
ndmero 246; fomentar al desarrollo de empresas comunitarias mediante la participacion activa
de los pobladores, reconociendo una sociedad que respeta, en todas sus dimensiones, la
dignidad de las personas y las colectividades.

Asimismo el articulo nimero 283 expresa que el sistema econdmico es social y solidario;
reconoce al ser humano como sujeto y fin; propende a una relacion dindmica y equilibrada entre
sociedad, Estado y mercado, en armonia con la naturaleza; y tiene por objetivo garantizar la
produccion y reproduccion de las condiciones materiales e inmateriales que posibiliten el buen
vivir. El sistema econdmico se integrara por las formas de organizacién econdmica publica,
privada, mixta, popular y solidaria, y las deméas que la Constitucion determine. La economia
popular y solidaria se regulara de acuerdo con la ley e incluira a los sectores cooperativistas,
asociativos y comunitarios.

La Ley de Descentralizacion de conformidad con lo contemplado en la Constitucion de la
Republica del Ecuador, Titulo V, en la que se trata sobre la organizacion territorial del Estado,
obliga a los gobiernos auténomos descentralizados (GAD) la posibilidad de constituir regimenes
especiales segin las caracteristicas poblacionales, ambientales o étnico-culturales, auspicia la
descentralizacion y la autonomia politico-administrativa en un marco democratico de
solidaridad, equidad y unidad territorial estableciendo un régimen de competencias exclusivas y
concurrentes, y un esquema de transferencia para su cumplimiento.

El municipio del cantén Joya de Los Sachas, por mandato constitucional se acoge al régimen
especial auténomo, por considerarlo el medio méas apropiado para promover el desarrollo dentro
de su circunscripcion territorial.

La incorporacion de nuevas competencias, propias de un régimen auténomo, implica contar con
las capacidades y fortalezas suficientes para ejercer dicha autonomia en forma solidaria y
participativa. Cuenta con gestiones competentes y eficientes, con solidos sistemas de
planificacion, gestion, regulacion y control, sobre todo capacidad para articular el desarrollo
turistico de una sociedad multicultural, pluralista y diversa.

Reconociendo que marco legal vigente del pais no permite al sector pdblico (GAD municipal
Joya de Los Sachas) la operacién de productos y/o servicios turisticos y bajo la condicién
descrita anteriormente, para fomentar la operacion de la ruta turistica Sacha encanto cultural y
Sacha Adventure se plantea dos alternativas legales para lograr una articulacion y fomento del
trabajo entre el sector comunitario y privado: Centro de Turismo Comunitario (operacion a
través de comunidades) y Operadora de Turismo (operacion a través de inversionistas privados).
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En este sentido los compromisos asumidos por el GAD municipal Joya de Los Sachas para la
operacion de la ruta turistica en conformidad con sus competencias para el desarrollo del
turismo se describen a continuacion:

» Elaborar y ejecutar el Plan Operativo Anual (POA), con especificacion de las politicas de
desarrollo turistico y de los eventos a realizar, procurando el aprovechamiento sustentable
de los atractivos turisticos (naturales y culturales) y de las comunidades involucradas en la
ruta turistica con el fin de promover y fortalecer la identidad local del canton.

« Garantizar las iniciativas turisticas de la Ruta agroturistica Warm Kucha y la ruta turistica
Ruku Kawsay “Vida de nuestros abuelos en la Selva”.

« Incentivar a la conservacion de los atractivos turisticos que integran la ruta turistica.

« Promover la difusion de la ruta turistica a nivel local y nacional.

« Realizar inspecciones y dotacién de facilidades turisticas a los atractivos (naturales y
culturales) que conforman la ruta turistica.

« Ser la entidad encargada de la planificacion, supervision y coordinacion del desarrollo del
sector turistico vinculado a la operacion de la ruta turistica.

Por su parte La Ley de Economia Popular y Solidaria indica en su articulo nimero 4 que su
objetivo fundamental es crear organizaciones comunitarias que beneficien econdmicamente a
las comunidades o personas emprendedoras basada en el comercio justo, el respeto hacia las
diferentes identidades culturales, la responsabilidad social y ambiental y la distribucion
equitativa de los recursos que genere el tipo de organizacion. Ademas en la Seccién primera de
las Organizaciones del Sector Comunitario en su articulo nimero 15 tiene distintas formas de
organizacion: el sector comunitario conformado por familiares, comunidades, pueblos y
nacionalidades cuya meta es trabajar en union la produccion, comercializacion y distribucion de
los servicios a prestar en forma solidaria.

El articulo nimero 8.- Formas de Organizacion.- Para efectos de la presente Ley, integran la
Economia Popular y Solidaria las organizaciones conformadas en los Sectores Comunitarios,
Asociativos y Cooperativistas, asi como también las Unidades Econémicas Populares.

El articulo nimero 15 sobre el Sector Comunitario enuncia que es el conjunto de
organizaciones, vinculadas por relaciones de territorio, familiares, identidades étnicas,
culturales, de género, de cuidado de la naturaleza, urbanas o rurales; o, de comunas,
comunidades, pueblos y nacionalidades que, mediante el trabajo conjunto, tienen por objeto la
produccién, comercializacién, distribucion y el consumo de bienes o servicios licitos y
socialmente necesarios, en forma solidaria y auto gestionada, bajo los principios de la presente
Ley.

Dentro del Reglamento de Centros de Turismo Comunitario nombrado como CTC se
promueve el desarrollo local, justo, equitativo, sostenible y responsable, ademas revalorizar la
identidad, costumbres y tradiciones a través del intercambio entre turistas y visitantes prestando
servicios de calidad y mejorando las condiciones de vida de las comunidades; de esta forma en
su articulo numero 2 indica que los CTC pueden prestar servicios de operacion, transporte,
alojamiento, alimentos y bebidas, organizacion de eventos, congresos, convenciones
integrandose a las actividades relacionadas con el turismo.

Amparados en La Constitucién de la Republicadel Ecuador del afio 2008 misma que apoya
la creacion de empresas comunitarias y basados en La Ley de Economia Popular y Solidaria
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el tipo de organizacion que se utilizara para el cantén la Joya de los Sachas es un sector
comunitario a través de un Centro de Turismo Comunitario (CTC) el cual pretende ofrecer
servicios de operacién y transporte, con la finalidad de satisfacer las necesidades tanto de las
comunidades involucradas como también de los clientes.

2) Requisitos legales

El ejercicio de las actividades turisticas podra ser realizado por cualquier persona natural o
juridica, sean comercial o comunitaria que, cumplidos los requisitos establecidos por la ley y
demas normas aplicables y que no se encuentren en las prohibiciones expresas sefialadas en la
ley y este reglamento se dediquen a la prestacion remunerada de modo habitual de las
actividades turisticas establecidas en el Art. 5 de la Ley de Turismo.

El articulo nimero 5 manifiesta que se consideran actividades turisticas las desarrolladas por
personas naturales o juridicas que se dediquen a la prestacion remunerada de modo habitual a
una o0 mas de las siguientes actividades:

a. Alojamiento;
b. Servicio de alimentos y bebidas;

c. Transportacion, cuando se dedica principalmente al turismo; inclusive el transporte aéreo,
maritimo, fluvial, terrestre y elalquiler de vehiculos para este propdsito;

d. Operacion, cuando las agencias de viajes provean su propio transporte, esa actividad se
considerara parte del agenciamiento.

e. La de intermediacién, agencia de servicios turisticos y organizadoras de eventos congresos y
convenciones; Y,

f. Casinos, salas de juego (bingo-mecanicos) hipédromos y parques de atracciones estables.

En relacion a lo mencionado, los requisitos legales para la creacion de un CTC se detallan a
continuacion:

Tabla 115. Requisitos legales

Requisitos para el registro de turismo Inversion
Solicitud de registro dirigida al Ministerio de Turismo en el que se indicara el o los servicios turisticos a 3.00
prestar. )
Documento que demuestre la personalidad juridica de la comunidad. 45.00

Acta de asamblea general de la comunidad en la que conste que ha decidido registrarse en el Ministerio 50.00
de Turismo, con la firma de los miembros presentes. '

Documentos que demuestren que los responsables de los servicios a prestarse por la comunidad hayan
recibido capacitacion y/o formacion profesional sobre turismo por un minimo de 40 horas.
L - L . 300.00
Adicionalmente es necesario que el CTC entregue al Ministerio de Turismo un documento de estructura
organica del Centro de Turismo Comunitario.

Pago del valor de registro estipulado por el Ministerio de Turismo. 115.00

Copia certificada del registro Unico de contribuyentes, de la persona juridica solicitante, en la que

. y oL o 10.00
conste, como uno de sus objetivos la prestacion de servicios turisticos.
Informe técnico que justifique la calidad comunitaria de la iniciativa que solicita el registro. Expedido
p T - S 200.00
por la Secretaria de Pueblos, Movimientos Sociales y Participacion Ciudadana.
Total 723.00

Elaborado por: John Vargas



Tabla 116. Requisitos para el funcionamiento
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Requisitos para el funcionamiento de turismo

Gasto anual

Permisos de LUAF

100

Solicitud para permiso de funcionamiento

3.00

Copia de certificado de salud ocupacional emitido por los centros de
salud del Ministerio

8.00

Copias de la Cédula y Certificado de Votacion

2.00

Copia del RUC del establecimiento.

2.00

Total

115.00

Elaborado por: John Vargas

c. Estructura orgénica

La estructura organica esta dada por dos figuras legales; a través del sector publico mediante un
Centro de Turismo Comunitario presentando una estructura basica para su funcionamiento.

PRESIDENCIA

COMISION DE TURISMO

AREA ECONOMICA AREA DE SERVICIOS

ASISTENCIA TECNICA

AREA DE VENTAS

Hospedaje Alimentacién Guianza Transporte Alquiler de equipos

Gréfico 30. Organigrama estructural para la operacion a través del sector comunitario.

Elaborado por: John Vargas

PRESIDENTE

COMISION DE TURISMO

CONTADOR/A GUIA

ASISTENCIA TECNICA

INGENIERO/A EN MARKETING

Hospedaje Alimentaciéon Guianza Transporte Alquiler de equipos

Gréfico 31. Organigrama funcional para la operacion a través del sector comunitario.

Elaborado por: John Vargas



d. Manual de cargos y funciones

Las funciones del Centro Turistico Comunitario se describen a continuacion:

Tabla 117. Manual de cargos y funciones.

Cargo

Presidente

Contador/a

Ingeniero/aen
marketing

Guia de turismo

Centro de Turismo Comunitario

Funciones
Convocar Junta ordinaria al menos una vez al afio.
Ejercitar las acciones judiciales que acuerde la Junta ordinaria.
Hacer cumplir los acuerdos de la Junta.
Presidir las Juntas tanto ordinarias como extraordinaria.
Representar a la comunidad en los dmbitos turisticos, productivos y de medioambiente.
Revisar los gastos y presupuestos.
Archivar comprobantes de ingreso y egreso.
Emitir informes contables y administrativos al gerente.
Expedir facturas
Formular declaraciones fiscales.
Llevar el informe de cuentas, estado de situacion inicial, diario general, diario mayor, estado y analisis financieros
con orden y responsabilidad.
Realizar transacciones bancarias.
Responsabilidad en las actividades econémicas.
Buscar mercados potenciales
Coordinar conjuntamente con el contador y gerente sobre las actividades de difusion turistica.
Coordinar la participacion en ferias turisticas
Determinar estrategias de comercializacion
Ofertar los paquetes turisticos.
Realizar el andlisis del mercado interno y externo
Realizar estrategias con agencias de viajes y operadoras de turismo.
Realizar la promocién y publicidad de los productos turisticos conjuntamente con el gerente y contador.
Realizar proyectos de difusion turistica.
Crear un ambiente de confianza y respeto con el grupo de turistas.
Demostrar profesionalismo y seriedad en el trabajo
Distribuir el tiempo entre los diferentes puntos de parada.
Encargados de velar por la seguridad de los turistas.
Liderar la guianza de grupos.
Mantener el orden durante el recorrido.
Planificar las salidas con anticipacion.
Realizar guias interpretativas
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Perfil

Género: Masculino/femenino
Edad: de 35 a 45 afios
Experiencia: 5 afios.

Género: Femenino

Edad: de 25 a 35 afios

Experiencia: 5 afios

Titulo: Licenciada en secretariado contable

Género: Femenino/Masculino
Edad: de 20 a 40 afios
Experiencia: 1-2 afios

Titulo: Ingeniero/a en marketing

Género: Femenino/Masculino
Edad: de 20 a 40 afios
Experiencia: 1-2 afios

Titulo: Tecnologia en turismo o Ingeniero/a

en turismo, ecoturismo.
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* Responsable de la coordinacion, recepcion, asistencia, conduccién, informacion y animacién de los turistas
nacionales e internacionales, asi como la coordinacion de los servicios turisticos de los paquetes.
»  Supervisar los equipos y materiales para el tour.
Elaborado por: John Vargas



e. Requerimientos para el area administrativa

a. Talento humano para el &reaadministrativa

Tabla 118. Requerimientos de talento humano
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Descripcion Cantidad Unidad Gasto Unitario Gasto Total
Presidente 1 Persona 1200 18,342.00
Contador/a 1 Persona 700 10,699.50

Total de gasto en talento humano 29,041.50
Elaborado por: John Vargas
b. Activos fijos
Tabla 119. Activos fijos
Bienes muebles
Magquinariay equipos
Descripcion Cantidad Unidad Gasto Unitario Gasto Total
Teléfono 1 Teléfono 60 60.00
Calculadora 1 Calculadora 40 40.00
Subtotal 100.00
Equipos de computacion
Descripcion Cantidad Unidad Gasto Unitario Gasto Total
Computadora 2 Computadora 900 1,800.00
Impresora 1 Impresora 400 400.00
Subtotal 2,200.00
Muebles y enseres
Descripcion Cantidad Unidad Gasto Unitario Gasto Total
Escritorio 2 Escritorios 250 500.00
Sillas 5 Sillas 120 600.00
Archivadores 4 Archivadores 100 400.00
Dispensador de agua 1 dispensador 20 20.00
Subtotal 1,520.00
Inversion de bienes inmuebles
Descripcion Cantidad Unidad Gasto Unitario Gasto Total
Terreno 167 m2 25 4,175.00
Construcciones 167 m2 150 25,050.00
Subtotal 29,225.00
Total de inversion de activos fijos 33,045.00
Elaborado por: John Vargas
c. Activosdiferidos
Tabla 120. Activos diferidos
Descripcion Cantidad Unidad Gasto Unitario Gasto Total
Estudio de factibilidad 1 Estudio de factibilidad 4500 4,500.00
Capacitacion personal 1 Capacitacion personal 800 800.00
Total de inversiones de activos diferidos 5,300.00
Elaborado por: JohnVarga
d. Permisos de funcionamiento
Tabla 121. Permisos de funcionamiento
Descripcion Cantidad Unidad G.a sto_ Gasto Total
Unitario
Reqm_sno_s, para formar la 1 Reqm_sno_s' para formar la 793 793.00
organizacion organizacion
Reql_usnos_ para el 1 ReqL_usnos_ para el 115 115.00
funcionamiento funcionamiento
Total de gastos de permisos de funcionamiento 838.00

Elaborado por: John Vargas



e. Otros

Tabla 122. Otros
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Descripcion Cantidad Unidad Gasto Unitario Gasto Total
M ateriales de limpieza 1 M ateriales de limpieza 200 200.00
Servicios basicas 12 Servicios basicos 150 1,800.00
M ateriales de oficina 12 M ateriales 45 540.00
M antenimiento equipos 12 Servicio 60 720.00
Total de gastos de otros 3,260.00
Total gastos administrativos 33,139.50

Elaborado por: John Vargas

D. VIABILIDAD ECONOMICA FINANCIERA

1. Evaluacién econdémica

a. Inversién

Tabla 123. Inversion

Denominacion Inversion
Activos fijos 120,760.00
Terrenos 42425.00
Construccionesy edificaciones 51975.00
Maquinariasy equipos 17220.00
Equipos de computo 5300.00
Mueblesyenseres 3840.00
Activos diferidos 24954.18
Constitucion de laempresa 838.00
Capacitaciones 800.00
Estudio de factibilidad 4,500.00
Promocion y publicidad 3,500.00
Gastos financieros 15,316.18
Capital de trabajo 38,107.50
Mano de obra directa 10,699.50
Sueldos ysalarios 23691.75
Materias primas e insumos 86.25
Mantenimiento 2630
Contingencias 1000
TOTAL 183,821.68

Elaborado por: John Vargas

b. Fuentes de financiamiento

Tabla 124. Fuentes de financiamiento

Denominacion Inversion  Recursos propios  Préstamo
Activos fijos 120,760.00 44,583.68 139,238.00
Terrenos 42425.00 42425
Construccionesyedificaciones  51975.00 51975
Maquinariasy equipos 17220.00 17220
Equipos de computo 5300.00 5300
Mueblesyenseres 3840.00 3840
Activos diferidos 24954.18
Constitucion de laempresa 838.00 838
Capacitaciones 800.00 800
Estudio de factibilidad 4,500.00 4500
Promocion y publicidad 3,500.00 3500
Gastos financieros 15,316.18 15316
Capital de trabajo 38,107.50
Mano de obra directa 10,699.50 10700
Sueldosysalarios 23691.75 23692
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Materias primas e insumos 86.25 86
Mantenimiento 2630 2630

Contingencias 1000 1000

TOTAL 183,821.68 44583.68 139238.00

Elaborado por: John Vargas

c. Pago de ladeuda

Monto $ 139238.00
Interés 11%
Tiempo 5 afios

Tabla 125. Pago de la deuda

Afo Préstamo capital ~ Capital a pagarse Saldo Interés Cuota
2018 $139,238.00 $27,847.60 $111,390.40 $15,316.18 $43,163.78
2019 $111,390.40 $27,847.60 $83,542.80 $12,252.94 $40,100.54
2020 $83,542.80 $27,847.60 $55,695.20 $9,189.71 $37,037.31
2021 $55,695.20 $27,847.60 $27,847.60 $6,126.47 $33,974.07
2022 $27,847.60 $27,847.60 $3,063.24 $30,910.84
2023 $27,847.60 -$27,847.60 $27,847.60
TOTAL 45948.54 185186.54

Elaborado por: John Vargas

d. Depreciacién de activos fijos
Tabla 126. Depreciacion de activos fijos

Depreciacion en

L . Depreciacion  Deprecacion Valor de
Denominacién Valor Bien or Le anual el Salvamento
P y u proyecto(5afios)

Terrenos $42,425.00
Construccionesy edificaciones  $51,975.00 20 $2,598.75 $12,993.75 $38,981.25
Maquinarias y equipos $17,220.00 10 $1,722.00 $8,610.00 $8,610.00
Equipos de computo $5,300.00 2 $2,650.00 $13,250.00
Muebles 'y enseres $3,840.00 10 $384.00 $1,920.00 $1,920.00
Total 120,760.00 47 7,354.75 36,773.75 49,511.25
Elaborado por: JohnVargas
Depreciacionacumulada 7355 14710 22064 29419 7355
e. Amortizacion de activos diferidos
Tabla 127. Amortizacion de activos diferidos

2018 2019 2020 2021 2021 2022

24954 4991 4991 4991 4991 4991
Elaborado por: John Vargas
f. Estructurade costosy gastos
Tabla 128. Estructura de costos y gastos

Denominacion Ao
1 2 3 4 5 6

Costos de produccién 2157150 21916.64 22623.59 23726.99 25282.35 26939.67
Mano de obra directa 21399.00 21741.38 22442.67 23537.25 25080.17 26724.24
Materias primas/materialese 172.50 175.26 180.91 189.74 202.17 21543
insumos
Gastos administrativa 40494.25  41024.48 42110.53 43805.65 46195.09 48741.17
Sueldos y salarios 2904150 29506.16 30457.91 31943.41 34037.38 36268.61
Servicios basicos $1,800.00 1828.80  1887.79  1979.86 2109.65 2247.94

Materiales de oficina 540.00 548.64 566.34 593.96 632.89 674.38
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Permisos 838.00 851.41 878.87 921.74 982.16  1046.54
Materiales de limpieza 200.00 203.20 209.75 219.98 234.41 249.77
Mantenimiento 720.00 73152 755.12 791.94 843.86 899.18
Depreciaciones 7354.75 7354.75  7354.75 735475  7354.75  7354.75
Gastos en ventas 18842.00 19143.47 19760.96 20724.75 22083.31 23530.92
Sueldos y salarios 18342.00 18635.47 19236.58 20174.79 21497.29 22906.49
Promocion y publicidad 500.00 508.00 524.39 549.96 586.01 624.43
Gastos financieros 12253 9189.71 6126.47 3063.24  30910.84
Elaborado por: JohnVargas
g. Presupuesto de ingresos
Tabla 129. Presupuesto de ingresos
Denominacion ANO
2018 2019 2020 2021 2022 2023
Paquete 1 1562 1640 1808 2093 2544 3247
Precio $58.74 $48.84 $48.84 $48.84 $48.84 $48.84
Subtotal 91751.88 80102.48 88312.99 102233.32 124265.24 158597.44
Paquete 2 1562 1640 1808 2093 2544 3247
Precio $59.40 $56.76 $56.76 $56.76 $56.76 $56.76
Subtotal 92782.80 93092.08 102634.01 118811.70 144416.36 184315.94
TOTAL 184534.68 173194.56 190947.00 221045.02 268681.61 342913.38
Elaborado por: John Vargas
h. Estado de resultados
Tabla 130. Estado de resultados
Denominacion ANO
2018 2019 2020 2021 2022 2023
Ventas 184534.68 17319456 190947.00 221045.02 268681.61 342913.38
Costos de produccién 2157150 21916.64 2262359 2372699 2528235 26939.67
Unidad bruta 162963.18 151277.92 168323.42 197318.04 243399.26 315973.71
Gastos administrativos 4049425 4102448 4211053  43805.65  46195.09 48741.17
Gastos de ventas 18842.00 19143.47 19760.96 20724.75 22083.31  23530.92
Unidad operativa 103626.93 91109.96 106451.92 132787.64 175120.86 243701.62
Gastos financieros 0 12253 9190 6126 3063 30911
Utilidad antes de impuestosy 103626.93 78857.02 9726221 126661.17 172057.63 212790.79
reparticion de beneficios
Impuestos 1243523  9462.84 1167147 15199.34 20646.92 25534.89
Llftti'l'i'g:gezmes de reparticion de 91191.70  69394.18 85590.75 111461.83 151410.71 187255.89
Reparticion de utilidades 13678.75  10409.13 12838.61 16719.27 22711.61 28088.38
Utilidad neta 7751294  58985.05 72752.13 9474256 128699.10 159167.51
Elaborado por: JohnVargas
i. Flujo de caja
Tabla 131. Flujo de caja
Denominacion 0 1 2 3 4 5
Inversion 183821.68
Valor de salvamento 49511
Capital de trabajo 38107.50
Utilidad neta 77512.94 58985.05 72752.13 9474256  128699.10
Depreciacion 7355 7355 7355 7355 7355
Flujode caja -183821.7  84867.69 66339.80 80106.88 102097.31  223672.60
Factor de la
actualizacion 1 0.98 0.97 0.95 0.94 0.92
Flujo de caja -183821.68  83531.2 64266.8 76381.6 95816.3  206606.6
actualizado
Sumatoria 147798.0 224179.6 319995.9 526602.5

Elaborado por: John Vargas

2. Evaluacién financiera

Tabla 132. Evaluacion financiera



Se recupera al 5to

PRC ~

ano
RBC 2.86
VAN $272,024.03
TIR 42%

Elaborado por: John Vargas
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VIII. CONCLUSIONES

A. Con el diagnostico del canton La Joya de los Sachas se determind que el territorio posee alto
potencial turistico el cual no ha sido aprovechado como una alternativa de desarrollo local, por
lo cual se afirma que es un lugar idoneo para la implementacion de la ruta turistica.

B. La oferta turistica del territorio se ve representada por 34 atractivos, 74% naturales de tipo
rios y ambientes lacustres y 26% manifestaciones culturales. El anélisis de la demanda revelo
que el 46.31% de turistas nacionales presentan predisposicion para visitar el canton, con la
finalidad de realizar actividades de caminatas, observacion de flora y avifauna, degustacion de
gastronomia tipica, pesca deportiva y fotografia, otras; en este sentido se pretende captar el 35%
de la demanda insatisfecha, teniendo una demanda objetiva de 1562 turistas anuales.

C. Se disefo la ruta turistica denominada: “Joya Ruta turistica”, basada en las caracteristicas
naturales y culturales del territorio, conformada por dos paquetes turisticos la Ruta agroturistica
Warm Kucha y la ruta turistica Ruku Kawsay “Vida de nuestros abuelos en la Selva”, los cuales
se encuentran acorde a las potencialidades del territorio y el andlisis de la demanda, el mismo
serd difundido por medios publicitarios como la pagina web a través del internet y medios
publicitarios como plegables y una guia turistica elaborada. EI paquete turistico 01 presenta una
duracion de 1 dia a un precio accesible de $58.74, de otra forma el paquete 02 dura 2 dias a un
precio de $59.40.

D. El tipo de organizacion que se empleara para la constitucion de la ruta turistica es de Centro
de Turismo Comunitario amparado bajo la normativa legal vigente. Posteriormente, para la
ejecucion de la propuesta de turismo se requiere una inversion de $183821.68 y los ratios
financieros demuestran que la TIR es de 42%, el VAN es de $272,024.03, RBC es de $2.86
USD y PRC es al 5to afio, por lo tanto se afirma que el proyecto es econdmicamente y
financieramente viable.



X RECOMENDACIONES

A. La capacidad sistémica del territorio en relacion a sus componentes solamente se fortalecera
con el cumplimiento efectivo de las competencias exclusivas del GAD cantonal Joya de los
Sachas estipuladas en el COOTAD en su Art. 55, asimismo se recomienda trabajar con los
demas niveles de Gobierno provincial y parroquiales haciendo uso de la concurrencia con el fin
de fortalecer el turismo en el canton.

B. Resulta importante realizar estudios de mercado continuamente, con el fin de conocer mas a
fondo a los clientes es decir: gustos, preferencias y necesidades; de esta manera se puede
fortalecer la ruta turistica “Joya Ruta turistica” ayudando a encontrar un posicionamiento en el
mercado aceptable.

C. Es esencial difundir la ruta turistica a nivel pablico, privado y comunitario a través de
alianzas estratégicas que contribuyan a la participacion y organizacion de las comunidades
involucradas.

D. Se recomienda socializar la ruta turistica ante organismos gubernamentales y no
gubernamentales con el fin de conseguir financiamiento para la ejecucion del proyecto.



X

RESUMEN

i.a presente investigacion plantea: disefiar un producto turistico para el cantén lova de i.0s
Sachas en la provincia de Orellana; con el fin de convertir al territorio en un lugar de
esparcimiento que conjugue actividades turisticas que ayuden a dinamizar la economia focal. iin
fa viabilidad comercial se determind los gustos y preferencias de los turistas nacionales, de los
cuales se pretende captar el 35% de la cuota de mercado es decir 1562 wristas anuales. En fa
viabilidad téenica se disefié 1a ruta turistica denominada: “Jove Ruts turistica”, basada en las
caracteristicas naturales y culturales del territorio, conformada por dos paquetes turisticos 1a
Ruta agroturistica Warmi Kucha y la ruta turistica Ruku Kawsay “Vida de¢ nuestros abuelos en

alisic de in

la Sielva” s cuales se encuentran acorde a las potencialidades del territoric v of andlisis ¢

demanda, el misme serd difundido por medios publicitarios como la pagina web a través del
infernet, medies publicitarios impresos como plegables v una guia turistica. En ia viabilidad
ambiental no se causan impactos negativos en magnitud. En la viabilidad administrativa ¢l
producto debe constituirse bajo la normativa legal vigente como un Centro de lurismo
Comunitario. Finalmente la viabilidad econémica financiera de la propuesta turistica presenta
uia inversion inicial de $183821.68 USD, la misma que sera recuperada en forma satistactoria.
con un VAN de $ 272,024.03 USD, una TIR del 42% y una RBC de $2.86 USD. Se concluye
que el disefio de la ruta turistica ayudara al cantdn a convertirse en un destino competitivo en ¢l

mercado nacional con una oferta de esparcimiento novedosa.

Palabras claves: PRODUCTO TURISTICO., RUTA TURISTICA. ACTIVIDADES
TURISTICAS.

Por: Jhon Vargas




XI.

SUMMARY

This research aims to design a tourism product for “La Joya de Los Sachas” in the Orellana province to
turn the territory into an entertainment place by combining tourist activities that help boost the local
economy. In the commercial viability, the tastes and preferences of the national tourists were
determined, from which, it is expected a 35% of the market share, that is, 1562 tourists per year. In
the technical feasibility, the “Joya Ruta Turistica”, tourist route, was designed. This route is based on
the natural and cultural characteristics of the territory, and it is made up of two touristic packages:
The Warmi Kucha agro-tourist route, and the Ruku Kawsay tourist route " Life of our grandparents in
the jungle”. These routes are created according to the potential of the territory, as well as the analysis
of the demand. The potential of the routes will be spread by advertising media such as the website by
the Internet, printed advertising media such as folding and a tourist guide. In the environmental
viability there is a lack of negative impacts. In the administrative viability, the product must be
constituted as a community tourism centre in accordance to the current standard regulations. Finally,
the economic and financial feasibility of the tourism proposal reports an initial investment of $
183821.68 USD, which will be satisfactorily recovered, with a NPV (Net Present Value) of $272,024.03
USD, an IRR (Internal Return Rate) of 42% and one RBC of $ 2.86 USD. Finally, it is concluded that the
design of a touristic route will contribute to make of this canton a competitive destination in the

national market by presenting this offer of novel entertainment.

Key Words: TOURISTIC PRODUCT, TOURISTIC ROUTE, TOURISTIC ACTIVITIES
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X1, ANEXOS

Anexo 1. Ficha de Evaluacion y Jerarquizacion de Atractivos.

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia

2.4 Calle Principal 2.5 Nimero 2.6 Transversal

2.7 Barrio, Sector o Comuna 2.8 Sitio poblado mas cercano

2.9 Latitud (grados decimales) 2.10 Longitud (grados decimales) 2.11 Altura (msnm)

2.12 Inmerso en Espacio Turistico Sl NO S/l L

2.12.1 Nombre del Espacio Turistico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS Sl NO S/l |
3.3 Precipitacion Pluvi e tri
3.1. Clima 3.2 TemperaturaEC) recipitacion Pluviométrica (mm)
- r
4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO SI NO S/
4.1 Tipo de Ingreso (u) SI NO S/l

111 Libre scgminuar““ 4.1.2 Restringido (Continua 4.1.3 Pagado (Continuar siguiente)
lobservaciones

4.1.3.1 Precio (Tarifa minima y maxima): a.Desde $ b. Hasta $

a. Efectivo b. Dinero Electrénico

4.1.3.2 Forma de Pago (M): c. Tarjeta de Débito d. Tarjeta de Crédito

e. Transferencia Bancaria f. Cheque

4.1.4 Horario: a.Hora de Ingreso: b. Hora de Salida:

a. Todos los dias c. Fines de Semana y Feriados
4.1.5 Atencién (u): a a

b. Sélo dias habiles d. Otro. Especifique:

Observaciones:

4.2 Temporalidad (vm) S| NO S/l =

a. Alta (meses) Especifique:




b. Baja (meses) Especifique:
Observaciones:
4.3 Facilidades para  personas  con S| NO s/l -

discapacidad (v).

b. Baterias Sanitarias

a.Rampas c. Personal Calificado
adecuadas
d. Sistema Braille e. Otro Especifique:
Observaciones:
5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO S| | NO | S/l =
5.1 Acceso (M) Sl r NO r s/l L
a.Primer Orden O Bueno O Regular r Malo r
5.1.1 Terrestre (u) b. Segundo Orden I S |Bueno O Regular r Malo r
3
c. Tercer Orden O L: Bueno O Regular r~ Malo r
[N
a. Maritimo O Describir:
5.1.2 Acudtico (v) b. Lacustre O Describir:
T
c. Fluvial r Describir:
T T T
5.1.3 Aéreo r Describir:
f f
Observaciones: r
5.2 Comunicacién (m) SI o NO S/
T T
5.2.1 Telefonia (m) a. Fija b. Mavil c. Satelital
a.Linea Telefdnica b. Cable c. Satélite
5.2.2 Conexion a Internet (M) d. Redes ) )
o . e. LMDS f. Telefonia Movil
inaldmbricas
1l
5.2.3 Radio Portatil (u) SI r NO
Observaciones:
5.3 Sefializacién (m) SI | NO S/
a.Sefializacion de aproximacion al sitio S |Bueno Regular Malo
3
b. Sefialética en el sitio £ |Bueno Regular Malo
[FN)
Observaciones:
.5.4. Poblado Urbano Cercano mas S| - NG - s/l -
importante
5.4.1 Nombre del Poblado Urbano mas '
importante:
a.Distancia del atractivo al Poblado urbano mas b. Tiempo de viaje al poblado .
Km , horas/ minutos
cercano: urbano mas cercano:
Observaciones:
5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) Sl o NO s/l
5.5.2 Frecuencia
5.5.1 Tipo
a. Diaria b. Semanal c. Mensual d. Eventual
a.Bus
b. Busetas
c. Automvil
d. 4x4
e. Tren




f. Barco

g.Lancha / Canoa/ Bote

h. Avién

i. Avioneta

j. Helicoptero r O O O
k. Otro Especifique:

Observaciones:

=
6. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS S| NO = s/l =
-
6.1 Planta Turistica (v) Sl — NO = S/I =
. Establecimientos L
a.Alojamiento - Habitaciones: Plazas:
registrados:
. . Establecimientos
b. Alimentos y Bebidas - Mesas: Plazas:
registrados:
X . Establecimientos
c. Agencias de viaje/Operadoras 2 Registrados:
d. Intermediacién Especifique:
e. Transporte o movilizacién interno Especifique:
f. Guianza Especifique:
g. Otros Especifique:
Observaciones: L L L
6.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Sl NO S/l
(M) _ _ - _
j . . 6.2.5 Coordenadas [6.2.6 Estado (U)
6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M) 6.2.3 Cant. |6.2.4 Administrador 2 Lot b. Long. B R ™
Punto de Informacién
abierto [ (i - ~
Punto de informacion
cerrado a a 3 "
I-Tur = = I r~
a. De apoyo a la
gestion turistica Centro de interpretacion ™ i - ~
Centro de facilitacion
turistica 3 3 3 3
Centro de recepcion - - - - -
equipamiento de
visitantes O O r |
Miradores - - - -
b. De observacién y [Torres de avistamiento - - - -
vigilancia de aves
Torres de observacién de [ r ~
salvavidas
[ [ T T
Senderos
Estaciones de sombra y ' ' '
descanso C - - -
Areas de Acampar
c. De recorrido y P O O r —
descanso Puentes de accesoa
senderos r r r ™
Refugio de alta montafia r - -
O O - —
Muelle
Area de servicio de
alimentacion
Garitas de guardiania
d. De servicio
Baterias sanitarias
Estacionamientos




e. Otros

Especifique:

Observaciones:

6.3 Complementarios (m)

S|

r NO

m S/l

a.Casa de cambio

b. Alquiler y venta de
equipo especializado

c. Venta de Artesaniasy
merchandising

f. Cajero automatico e. Taxis h. Otro r Especifique:
. . .
Observaciones:
- -
7. ESTADO DE CONSERVACION E S| o s/1
INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO N L
7.1 Atractivo (u) r ISl NO s/l
c. En proceso de .
a.Conservado b. Alterado d . d. Deteriorado
eterioro
Observaciones:
7.1.1 Factores de deterioro (m) SI NO S/
7.1.1.1 Naturales (m) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
. a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosién .
IAgricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades .
e. Actividades  f. Negligencia Abandono  /
b. Humedad Extractivas / :
) , Industriales
Mineria
3 h. Conflicto de i. Condiciones de
c. Desastres Naturales lg. Huaquearia . .
tenencia uso y exposicion

d. Flora/F j. Escaso o nulo k. Contaminacion |. Generacion de
- rlora/Fauna mantenimiento del Ambiente residuos
ali m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
&. tima urbana Politico / Social Industrial /
T | T
Otro Especifique:
Observaciones:
Ll L Ll
7.2 Entorno (500 m) (u) S| NO S/l
T T
c. En roceso  dé
a.Conservado b. Alterado . P d. Deteriorado
deterioro
T T T
Observaciones:
7.2.1 Factores de deterioro (v) SI NO S/
7.2.1.1 Naturales (m) 7.2.1.2 Antrépicos (M)
» a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion .
IAgricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades e. Actividades f. Negligencia
b. Humedad . . &8 /
Extractivas / Industriales Abandono
, h. Conflicto de i. Condiciones de
c. Desastres Naturales lg. Huaquearia X L,
tenencia uso y exposicion
d. Flora/F Falta de k. Contaminacién |. Generacién de
- riera/rauna mantenimiento del Ambiente residuos
Ci m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
€. ~ima urbana Politico / Social Industrial /
r ] L
Otro Especifique:
Observaciones: r r
7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural
paisal sl NO T s/l r
que lo rodea
: B ] ] L
a. El atractivo guarda armonia con el entorno S| NO
(V)
Observaciones:
7.4. Declaratoria del Atractivo Sl NO S/l
. b. Fecha de
a.Denominacion: ¢. Alcance:

declaracion:

Observaciones:




7.5 Amenazas Naturales (m)

S| NO

S/

7.5.1 Geoldgicas (M)

7.5.2 Meteoroldgicas (M)

a.Sismos

a. Huracanes

b. Erupciones volcanicas

b. Deslizamientos

c. Movimientos en masa-
deslizamientos

L
c. Marejadas

d. Fallas Geoldgicas

d. Inundaciones

Otro Especifique:

Observaciones:

8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

SI

NO S/1

8.1 Agua (M)

S|

NO S/1

a.Potable

b. Pozo

c. Tanquero

d. Entt1bada
o'cana

e. Rio, vertiente, acequia

f. Lluvia

g. Otro

-
Especifique:

-

Observaciones:

8.2 Energia Eléctrica (m)

S|

NO S/

a. Red de empresa eléctrica de
Servicio Publico:

b. Panel Solar

c. Generador de corriente
eléctrica

d. Otro

-
Especifique:

-

-
Observaciones:

I

8.3 Servicio de Alcantarillado (v)

S|

NO S/

a.Red Publica
mar, rio o quebrada

b. Pozo Ciego

c. Pozo Séptico

d. Con descarga directa al

e. Letrina f. Otro

-
Especifique:

—
Observaciones:

8.4 Gestion de residuos generados por la
actividad turistica (m)

S|

NO S/

a.Manejo de b.
desechos (5R) Recolector

™ ¢ Terreno baldio o

quebrada

Carro

d. Quema de basura

e. Basura arrojada alrio, £ B
. basu

acequia o canal

ra enterrada

g.Otro

Especifique:

=
Observaciones:

8.5 Salud (mas cercano) (m)

SI

NO S/1

a. Hospital
Clinica

o
de salud

b. Puesto / Centro c.

= Dispensario

Médico

d. Personal Capacitado =
en primeros auxilios y

Observaciones:

-

8.6 Seguridad (m)

SI

NO S/1

a.Privada
Municipal

b. Policia Nacional

C. Policia Metropolitana /

d. Otra Especifique:

Observaciones:

9. POLITICAS Y REGULACIONES

S|

NO S/

9.1. El atractivo se halla dentro de la
planificacion turistica territorial (GAD’S) (u):

S| NO

Especifique:

9.2. Se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo
(u):

N NO

Especifique:

9.3. Nombre del Administrador:




9.4. Tipo de Administrador (u)

a.Publico b. Privado c. Comunitario — d. Otro Especifiqug: -
9.5. Contacto
a.Nombre: O b. Teléfono/Celular: r
c. Correo Electronico: [~ d. Pagina WEB: r
Observaciones:
10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (u) SI NO S/
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (m) Sl NO S/l
10.1.1 En el Agua (m) S| NO S/l
a.Buceo b. Kayak dermar / c.'_Kayak de Rio =

lacustre
d. Kite Surf = e. Rafting = = f. Snorkel
g. Surf h. Tubing i. Regata
. k. Paseo &n Moto r r
j. Paseo en Panga / Bote / Lancha L. "

Acuatica / Parasailing / |. Banana / Inflables

= Esqui I~
m. Pesca Deportiva a n. Otro r Especifique: r
X O r r
Observaciones:
10.1.2 En el Aire (m) Sl NO S/l
O - e
a.Alas Delta b. Canopy c. Parapente d Otro Especifique:
Observaciones:
10.1.3 En Superficie Terrestre (M) Sl NO S/1
. I I ) (|
a. Montafiismo b. Escalada c. Senderismo
. - r . r "

d. Cicloturismo e. Canyoning f. Exploracién de cuevas
g. Actividades r h bal r . . [}
Recreativas . Cabalgata i. Caminata
. ) r L. r |. Observacién de flora y O
j. Camping k. Picnic

fauna

=

m. Fotografia n. Otro Especifique:
Observaciones:
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (u) Sl NO S/1
10.2.1 Tangibles (m) S| NO S/1
a.Recorridos Guiados / b. Exposiciones Tematicas c. Exhibicion de piezas,

Autoguiados

Permanentes, Temporalesy

muestras, obras, etc.,

d. Presentaciones o - " f. Actividades Vivencialles y/o
; - e, Muestras Audiovisuales

Representaciones en vivo Ludicas

g. Fotografia h. Informacion del lugar = i. Visita a Talleres

. . r r

j. Otro Especifique:

Observaciones:

10.2.2 Intangibles (m) Sl NO S/l
. PP r .

10.2.2.1. Origen: a.Ancestral b. Histdrico c. Contemporaneo

10.2.2.2. Simbolism 10.2.2.3. Fecha de celebracion:

10.2.2.4. Periodicidad: a.Anual b. Ocasional c. Otro




10.2.2.5. Portadofes: a. Individuos

b. Colectivios

| c. Instituciones r

10.2.2.6. Mantiene Costumbres y
tradiciones:

N

NO

10.2.2.7. Caracteristicas Especificas
distintivas:

10.2.2.8. Existe Informacién al respecto del
Evento:

S|

NO

10.2.2.9. Nivel de Organizacién:

a.Bueno

b. Regular

c. Malo

Observaciones:

11. DIFUSION Y MEDIOS DE PROMOCION
DEL ATRACTIVO

NO

S/

11.1. Nivel de difusién del atractivo (u)

S|

NO

S/

a.Llocal

b. Regional

c. Nacional

d. Internacional

Observaciones:

11.2. Medios de Promocién del Atractivo
(M)

S|

571

a.Pagina WEB

URL:

b. Red Social

Nombre:

c. Revistas Especializadas

Nombre:

d. Material POP

Nombre:

e. Oficina de Informacién Turistica

Nombre:

f. Medios de comunicacién (radio, tv,
prensa)

Especifique:

g. Otro

Especifique:

Observaciones:

11.3. Asociacién con otros Atractivos (minimo
4)

S|

- r

NO S/

a. Nombre del atractivo

b. Distancia
(km)

c. Tiempo (h/m

d. Coordenadas Geograficas

aprox.) 1. Latitud

(grados dedmales)

2. Longitud

(grados decmales)

Observaciones:

12. TIPO DE VISITANTE YAFLUENCIA (v)

S|

NO S/

12.1 Afluencia (M)

12.2 Tipo (U)

12.3 Frecuencia (U)

a. Local a.Turista

b. Excursionista

a. Alta b. Media

-

c. Baja

b. Nacional a.Turista

b. Excursionista

a. Alta b. Media

c. Baja

c. Extranjera a.Turista

b. Excursionista

a. Alta b. Media

c. Baja

Observaciones:

13. RECURSO HUMANO

S|

NO S/

13.1. Personal especializado en turismo (u): Sl No Especifique:
13.2. Nivel de instruccién (u)
Primaria Secundaria Tercer Nivel Cuarto Nivel Otro Especifique:




a.Inglés b. Alemén c. Francés d[ltaliano r f. Otro O
Observaciones:

14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO S| S/l

15. ANEXOS Sl S/l

a. Archivo Fotografico (dos)

Fuente:

c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente:

ELABORADO POR:

IVALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion

I nstitucion

Institucién

Cargo

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono [Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Fuente: MINTUR, 2017



Anexo 2. Encuesta para turistas nacionales.

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE RECURSOS NATURALES
CARRERA DE INGENIERIA EN ECOTURISMO

GUIA DE ENTREVISTA PARA DETERMINAR EL DISENO
DE UN PRODUCTO TURISTICO

La siguiente encuesta tiene por objeto saber acerca de gustos y preferencias, para el disefio de
un producto turistico para el canton Joya de Los Sachas, provincia de Orellana. Por favor
responda con la mayor honestidad posible, sus repuestas seran de mucha ayuda.

* Lea detenidamente todas las preguntas y sefiale con una “X” la respuesta de su preferencia.
La informacién proporcionada sera de caracter confidencial.

« Por favor seleccione una sola opcion de respuesta en cada uno de los items

1. Edad:

a) Menos de 18 afios b) 18 - 25 afios c) 26 - 40 afios  d) mas de 40 afios

2. Género:

a) Masculino b) Femenino

3. Lugar de procedencia

4. Nivel de educacion:

a) Primaria b) Secundaria c) Superior d) Otros

5. ¢ Cudl es su motivo principal de viaje?

a) Estudios b) Negocios ¢) Distraccion d) Salud e) Trabajo
6. ¢ Cuando usted realiza un viaje, con quien lo hace?

a) Amigos b) Familia ¢) Solo d) Pareja

7. ¢Conoce o0 ha escuchado sobre el canton la Joya de Los Sachas?

a) Si b) No

8. En el canton Joya de los Sachas para su visita qué le gustaria que se implemente?

a) Ruta turistica

b) Centro de interpretacion

c) Ruta avituristica

d) Senderos autoguiados

9. ¢ Qué atractivos turisticos del cantdn la Joya de Los Sachas le gustaria conocer a usted?

a) Cascadas b) Gastronomia
c) Lagunas d) Fiestas del cantén



e) Balnearios f) Fincas agroturisticas
10. ¢ Qué tipo de turismo prefiere usted?

a) Ecoturismo b) Cultural c) Aventura d) Agroturismo

11. ¢ Cudl de las siguientes actividades le gustaria realizar en el canton la Joya de Los
Sachas?

a) Caminatas d) Observacion de flora y avifauna
b) Fotografia e) Degustacion de gastronomia tipica
c) Pesca deportiva f) Otras

12. ¢ Con cudl de los siguientes servicios turisticos le gustaria contar?

a) Alojamiento b) Alimentacion ¢) Guianza d) Transporte

13. ¢Cual es el gasto promedio diario cuando viaja?

a) Menos de $15 b) de $15 - $40 c)de $40-%$60  d) Mas de $60

14. ; Cuéantos dias estaria dispuesto a permanecer en el cantén la Joya de Los Sachas?
a) 1 dia b) 2 dias c) 3 dias d) Més de 3 dias

15. ¢ Cual es su fuente de informacion turistica mas utilizada?

a) Internet b) Radio c) Television  d) Prensa e) Guia turistica

iGRACIAS POR SU COLABORACION!



