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I. DISENO DE UN SENDERO AGROTU'RTSTICO PARA PERSONAS INVIDENTES,
EN LA PARROQUIA SAN LUIS, CANTON RIOBAMBA, PROVINCIA DE
CHIMBORAZO

1. INTRODUCCION

A. IMPORTANCIA

En la actividad turistica uno de los segmentos de mercado que mayor protagonismo ha
cobrado en los ultimos afios a nivel mundial es el de las personas con capacidades especiales
(Martinez, 2014). Dando paso a una mirada diferente del turismo convencional, se tiene la
combinacion de elementos como la inclusién, interpretacion y turismo.

Tomando en cuenta lo ya realizado en turismo a nivel mundial, como por ejemplo a través del
programa “acompafiame a sentir” del gobierno de Yucatan daré la posibilidad a no videntes a
disfrutar de los espacios turisticos de la ciudad, se dando la posibilidad a personas no videntes o
con dificultades de vision la posibilidad de poder disfrutar de manera igualitaria de los espacios
turisticos de dicha ciudad (Grupnot de Tusismo , 2014).

En Espafia también son tomados en cuenta en donde apelando a los sentidos del oido y el olfato,
se presenta a los visitantes una dimension muy diferente con los olores, los sonidos y la
imaginacion como protagonistas (Martinez, 2018).

Sabiendo que todos los turistas esperan vivir experiencias Unicas y a su vez adaptadas a sus
necesidades. Segun cifras de la Organizacion Mundial de la Salud (OMS) la cantidad estimada
de personas con discapacidad visual a nivel mundial es de 253 millones (Organizacion Mundial
de la Salud [OMS], 2017). En Ecuador existen 438.892 personas, en Chimborazo hay 14.302
personas no videntes, en Riobamba 1.972 personas (Instituto Nacional de Estadistica y Censos
[INEC], 2010) y en la Parroquia San Luis se tiene 134 personas (INEC, 2010).

Este grupo vulnerable de personas no videntes forman parte de la poblacién la cual no tiene
espacios destinados para su tiempo libre y disfrute de la actividad turistica, sabiendo que a pesar
de los diversos cambios del turismo es parcial con respecto a ofertar turismo incluyente. Este
deja de ser asi en el momento en el que este no esta al alcance de todos. El turismo para todos
no puede ser excluyente bajo ninguna razon o circunstancia (NUfiez, 2016).

Dentro de este contexto, es claro ver que no se oferta algun servicio turistico ni facilidades para
personas no videntes, dando paso a la necesidad de poseer un espacio que brinde los servicios
adecuados y pertinentes para que puedan ser participes de la actividad turistica y de igual forma
contribuye a que este segmento sean considerados como sociedad, siendo a la vez un potencial
para el turismo, ademés con la implementacion del sendero este servird como herramienta para
dar inicio a un turismo inclusivo dentro de la parroquia y de la ciudad, cabe destacar que este
proyecto técnico pertenece al sector privado ya que se identificd la necesidad y la apertura para
dar paso al sendero planteado.

Es importante mencionar que en el pais ya se lleva a cabo un proyecto conjunto del Ministerio
de Turismo, la Federacion Nacional de Ciegos de Ecuador, y la empresa publica ESPE
Innovativa, en el cual oferta un recorrido diferente por el centro histérico de Quito, donde el



sentido de la vista queda en segundo plano y se invita a explorar las capacidades auditivas y
gustativas, es el eje de la nueva propuesta que ofrece esta urbe patrimonial (Ayala, 2017).

Tomando como referencia el turismo inclusivo que se desarrolla en otros paises, en la parroquia
San Luis se ha dado se plantea una iniciativa privada de inversion, atendiendo a un segmento
renegado del disfrute de la experiencia turistica ya que dentro de la provincia existe un nimero
importante de personas no videntes las cuales pueden y desean realizar turismo sabiendo que en
la actualidad no se pone en consideracion el llamado turismo para todos.

B. PROBLEMA

El turismo es una actividad social (Angie, 2010), y las persona invidentes forman parte de la
sociedad y a su vez se debe garantizar sus derechos segun el articulo 10 y 11 de la constitucion
de la republica del Ecuador , en donde prescribe que “Nadie podra ser discriminado por razones
de etnia, lugar de nacimiento, edad, sexo, identidad de género, identidad cultural, estado civil,
idioma, religién, ideologia, filiacién politica, pasado judicial, condicién socio-econémica,
condicion migratoria, orientacion sexual, estado de salud, portar VIH, discapacidad, diferencia
fisica; ni por cualquier otra distincién, personal o colectiva, temporal o permanente, que tenga
por objeto o resultado menoscabar o anular el reconocimiento, goce o ejercicio de los derechos.
La ley sancionara toda forma de discriminacion” (Constitucion de la republica del Ecuador,
2017).

En donde es evidente la no participacion de las personas no videntes y en consecuencia deben
integrarse en la actividad turistica, se identifica que en la parroquia San Luis y en el Canton de
Riobamba no existe servicios turisticos para personas no videntes, tampoco se encuentran
registros en el PDOT de la Parroguia San Luis de este grupo vulnerable, por lo cual es
inexistente la participacion de este segmento de personas a este tipo de experiencias,
imposibilitando la oportunidad de disfrutar la verdadera esencia del turismo inclusivo.

C. JUSTIFICACION

Hoy en dia, el Ecuador presenta grandes falencias con respecta a la accesibilidad para
personas con capacidades especiales, por tal motivo es necesario realizar cambios, a fin de ser
reconocido y valorado como un destino turistico inclusivo. Para satisfacer esta problematica el
pais ha fortalecido su estructura orgénica donde se exponen lineamientos en favor de la
inclusion y las posibilidades para las personas con capacidades especiales (Pelegrin, 2017).

La Secretaria Nacional de Planificacién seflala en sus fundamentos lo siguiente: El
reconocimiento igualitario de los derechos de todos los individuos implica la consolidacion de
politicas de igualdad que eviten la exclusion y fomenten la convivencia social y politica. El
desafio es avanzar hacia la igualdad plena en la diversidad, sin exclusion, para lograr una vida
digna, con acceso a la salud, educacidn, proteccion social, atencion especializada y proteccion
especial (SEMPLADES, 2017).



Es importante brindar acceso a las actividades turisticas creando un espacio acorde a la
necesidad del grupo vulnerable mencionado y asi contribuir al turismo inclusivo en el cual se
integren las personas no videntes, ya que tienen derecho de integrase en la actividad turistica.

En funcion a lo expuesto en el Codigo Etico Mundial para el Turismo de la OMT en el marco de
referencia global para un desarrollo responsable y sostenible del sector, subraya en su articulo 7
que “Todas las personas deben ejercer su derecho a disfrutar del turismo sin obstaculos”
(Organizacién Mundial del Turismo, 2016). Y a su vez permita la generacion de beneficios
sociales y econémicos.

El presidente de la Red de Turismo Inclusivo del Ecuador manifiesta que “Hace falta que las
proyectos turisticos”, (Aguas, 2018), en donde sean tomados en cuenta ya que no constan con
facilidades de acceso en la ciudad peor aun en la parroquia. Dentro de este panorama se
determind el siguiente tema de investigacion: Disefio de un sendero agro-turistico para personas
no videntes, en la parrogquia San Luis, cantén Riobamba, provincia de Chimborazo, ya que parte
de una iniciativa privada para satisfacer necesidades de actividades para personas no videntes.



1. OBJETIVOS

A. GENERAL

Disefiar un sendero agro-turistico para personas con discapacidad visual, en la parroquia San
Luis, canton Riobamba, provincia de Chimborazo.

B. ESPECIFICOS

Efectuar el diagndstico territorial.

Caracterizar la demanda del sendero.

Evaluar el potencial interpretativo del sendero.
Desarrollar el disefio conceptual y técnico del sendero.
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IV. HIPOTESIS

A. HIPOTESIS DE TRABAJO

El disefio del sendero agro-turistico para personas no videntes, constituira un aporte técnico e
inclusivo para mejorar la oferta turistica de la parroquia San Luis.



V. REVISION BILBIOGRAFICA

A. TURISMO

Turismo es el ejercicio de todas las actividades asociadas con el desplazamiento de personas
hacia lugares distintos al de su residencia habitual; sin &nimo de radicarse permanentemente en
ellos (MINTUR, 2014).

Es también un fendmeno social, cultural y econémico relacionado con el movimiento de las
personas a lugares que se encuentran fuera de su lugar de residencia habitual por motivos
personales o de negocios/profesionales. Estas personas se denominan visitantes y el turismo
tiene que ver con sus actividades, de las cuales algunas implican un gasto turistico
(Organizacién Mundial del Turismo , 2008).

El turismo comprende las actividades que realizan las personas durante sus viajes y estancias en
lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un
afio, con fines de ocio, por negocios y por otros motivos turisticos, siempre y cuando no sea
desarrollar una actividad remunerada en el lugar visitado (Turismo de Naciones Unidas, SF).

B. TURISMO ACCESIBLE

El 27 de septiembre de 1980, en Manila (Filipinas), a través de la Declaracion de Manila,
realizada por la Organizacion Mundial del Turismo (OMT), se asocia por primera vez el
término turismo al de accesibilidad. Esta declaracion reconocia el turismo como un derecho
fundamental y vehiculo clave para el desarrollo humano, asi como recomendaba a los estados
miembros la reglamentacion de los servicios turisticos apuntando los detalles mas importantes
sobre accesibilidad turistica. Estas recomendaciones quedaron reflejadas en su documento “Para
un turismo accesible a los minusvalidos en los afos 90”, aprobado en su Asamblea General de
Buenos Aires en el afio 1990 (Pérez, 2003).

Es un complejo de actividades originadas durante el tiempo libre, orientado al turismo y la
recreacion, que posibilitan la plena integracion —desde la dptica funcional y psicolégica — de las
personas con movilidad y/o comunicacion reducidas, obteniendo durante las mismas la
satisfaccion individual y social del visitante y una mejor calidad de vida(Mendez, 2010).

C. TURISMO INCLUSIVO

El turismo inclusivo es el turismo que permite la igualdad de oportunidades, de todas las
personas, para desarrollar la totalidad de las acciones que componen la actividad turistica de una
manera segura, comoda, autébnoma y normalizada, y que ademads trata de buscar también la
rentabilidad econémica, buscando beneficiar tanto a la persona con discapacidad como a las
empresas del sector (Federacion Autismo Madrid, 2013).

D. DISCAPACIDAD VISUAL

La Discapacidad visual(DV) esta relacionada con una deficiencia del sistema de la vision que
afecta la agudeza visual, campo visual, motilidad ocular, visién de los colores o profundidad,
afectando la capacidad de una persona para ver. Al hablar de DV podemos referirnos a la
persona que presenta ceguera o baja vision (Direccion General de Educacion Especial, 2011).



1. Cequera

Es una condicidon de vida que afecta la percepcién de imagenes en forma total reduciéndose en
ocasiones a una minima percepcion de luz, impidiendo que la persona ciega reciba informacion
visual del mundo que le rodea (Direccién General de Educacion Especial, 2011).

2. Bajavisién

Es una condicion de vida que disminuye la agudeza o el campo visual de la persona; es decir,
gue quienes presentan una baja vision ven significativamente menos que aquéllas gque tienen
una vision normal. En algunos casos la baja vision no es una condicién que limite a quien la
padece en su capacidad para desplazarse y conducirse de la forma que lo hace una persona con
una vision optima, impidiendo que las personas que le rodean comprendan las dificultades que
esta condicidn representa para realizar todas aquellas actividades que exigen una agudeza visual
mayor, considerandolos apaticos, lentos, descuidados, incomodos o latosos (Direccion General
de Educacion Especial, 2011).

E. DIAGNOSTICO TERRITORIAL

1. Definiciones

Un diagnéstico territorial se conoce como un proceso que recoge, analiza e interpreta
informacién referente a un objeto, contexto o situacién para evaluar los problemas que lo
caracterizan y buscar una solucidn, o describir las caracteristicas que lo identifican como tal.

Teniendo en cuenta estas consideraciones, el diagndstico con enfoque territorial se interpreta
como un proceso de recogida, procesamiento e interpretacion de la informacion de un espacio
territorial determinado (por condiciones no sélo politico administrativas, sino también sociales,
culturales y ambientales) con el fin de evaluar y promover su capacidad de desarrollo (Vela,
2015).

Desde esta perspectiva, el diagnéstico no sélo analiza los problemas del territorio con el fin de
solucionarlos o mejorarlos, sino que identifica también las potencialidades que lo caracterizan y
gue han promovido o pueden promover su desarrollo. Por otra parte, el diagnostico con enfoque
territorial se entiende como un proceso abierto y en constante evolucion, que puede servir para
detectar estrategias que no estdn funcionando o que se desean mejorar, asi como para la
elaboracion y puesta en marcha de otras nuevas (Vela, 2015).

El diagnostico turistico es la etapa del proceso de planificacion donde se establece y evalla la
situacion de un destino en un momento determinado. En otras palabras, el diagnostico consiste
en una suerte de corte temporal que establece una diferencia entre la situacion del turismo antes
y los resultados obtenidos después de la aplicacion de acciones o estrategias de planificacién
turistica en un destino (Ricaurte, 2009).

Dentro de este panorama el diagnostico establece la fuente directa de informacion que nos
permite tomar decisiones acerca de las futuras estrategias, asi como la herramienta que nos va a
permitir evaluar el éxito o fracaso de planes, programas y proyectos. En definitiva, constituye el



punto de partida y los cimientos sobre los cuales se asienta todo proceso de planificacion
turistica (Ricaurte, 2009).

2. Ambito fisico espacial

Division politica administrativa (provincia, canton, parroquia, barrios, comunidad), limites, vias
de acceso (Tierra, 2012).

3. Ambito sociocultural

Etnicidad (nacionalidad y pueblo), historia, poblacion (total habitantes, nimero de familias,
distribucion por género y edad), migracion, nivel de instruccién, profesion u ocupacion,
servicios basicos disponibles (agua, energia, alcantarillado, recoleccion y tratamiento de
desechos), vivienda (tipo, propiedad, caracteristicas), salud, educacion (tipo de establecimiento,
niveles, nimero de estudiantes y docentes), medios de transporte (unidades, frecuencia, precio),
comunicacion, servicios sanitarios (tipo de bafios, letrina, pozo ciego, pozo séptico),
combustibles utilizados, abastecimiento de productos (Tierra, 2012).

4.  Ambito ecoldgico territorial

Condiciones ambientales de la zona (clima, paisaje natural), clasificacion ecoldgica, usos de
suelo (tipos, porcentaje, mapas), descripcion general de flora y fauna especies endémicas o en
peligro de extincion (familia, nombre comun y cientifico, usos), hidrologia, problemas
ambientales (Tierra, 2012).

5. Ambito econémico productivo

Actividades econdmicas (tipo, ocupacion), desarrollo actual del turismo en la zona,
participacion o interés de la poblacidn en el desarrollo turistico.

6. Ambito politico administrativo

Administracion interna (organigrama, composicion administrativa, funciones), asocia actividad
(organizaciones) analisis respecto al apoyo publico o privado para el desarrollo turistico,
instituciones que trabajan en la zona (Tierra, 2012).

F. INTERPRETACION

La interpretacion es un proceso de comunicacion, en el cual se lleva a cabo la trasmision de un
mensaje de parte del emisor al receptor por medio de un medio y obtener una respuesta
(Morales, 2012).

G. SISTEMA BRAILLE O LENGUAJE PARA CIEGOS

El sistema braille o lenguaje para ciegos es el que utilizan las personas con discapacidad visual
0 ceguera para poder escribir y leer textos, libros y documentos. Se trata de un sistema de



lectura y escritura tactil. Su inventor fue Luis Braille (1809-1852) francés nacido el 4 de enero
de 1809. Braille era ciego desde los tres afios, y al crecer y formarse empezé a ejercer como
profesor de un instituto para ciegos en Paris. Pronto saco su propio sistema de lecto-escritura a
través de grupos de puntos (Discapnet, 2018).

H. SISTEMA DE AUDIO

Un sistema de audio se lo realiza través de parlantes que estan ubicados estratégicamente en el
recorrido del sendero, en sus puntos o estaciones segin la necesidad, las personas pueden ir
conociendo lo que se esta apreciando en el transcurso, todo lo que se dese explicar o interpretar
(Corporacién Nacional Forestal, 2017).

I. SENDERO

Sendero es un término que proviene del latin semita. Su significado mas comun estéa ligado a las
estrechas callejuelas que conducen a la aldea y que estan destinados a la circulacion de peatones
y ganado menor. Se pueden encontrar varios tipos de senderos considerando su trazado, a saber:
lineales, circulares y de multicircuito (Secretaria de Turismo, 2004).

J.  SENDERO INTERPRETATIVO

En el ambito metodoldgico de la Educacion Ambiental, los senderos interpretativos constituyen
en la actualidad una importante herramienta de comunicacién socio-ambiental, basada
fundamentalmente en un proceso de comunicacién, que nos ayuda entre otras
finalidades a actuar ante los desafios ambientales de nuestro tiempo, a través de:

e Entender lo que pasa (saber).

« Sentirnos parte de la sociedad en la que vivimos (saber ser).

e Conocer como podemos participar en los procesos de desarrollo (saber hacer).
e Fomentar, la capacidad de “Aprender a Aprender” (Maguez, 2018).

K. SENDERO INTERPRETATIVO GUIADO

El sendero tiene caracteristicas que requieren que los visitantes vayan acompafiados para poder
percibir y disfrutar de todo de lo que el sendero ofrece.

Otra posibilidad, es que la utilizaciéon de guias sea una estrategia para poder aprovechar la
experiencia de los pobladores locales y generar asi un ingreso econémico a la comunidad,
bajando un poco la presion sobre los recursos naturales que se desean conservar (Unidad
Coordinadora del Proyecto Coastal Resources Multi-Complex Building, 2005).
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L. TIPOS DE RECORRIDOS EN LOS SENDEROS

1. Sendero tipo circuito

Recorridos donde el inicio y el final coinciden en la misma zona (SCTUR, 2004).

2. Sendero multicircuitos

De un sendero principal, se desprenden otros senderos, con diferentes niveles de dificultad,
distancia, duracién y atractivos, lo que permite diversificar el area de uso publico (SCTUR,
2004).

3. Sendero lineal o abierto

Recorrido con inicio y final en diferente zona (SCTUR, 2004).

M. CARACTERIZACION LA DEMANDA
1. Demanda

Cuando una persona demanda algo significa que lo desea y puede pagarlo, ha hecho un plan
definido para comprarlo. Por deseo nos referimos a los anhelos o aspiraciones ilimitadas que
tiene la gente de poseer bienes y servicios. ;Cuantas veces ha pensado cuanto le gustaria poseer
algo “si tan s6lo pudiera pagarlo” o “si no fuera tan costoso”? La escasez provoca que muchos
de nuestros deseos, tal vez la mayoria de ellos, nunca sean satisfechos. La demanda refleja la
decision de qué deseos se satisfara.

La cantidad demandada de un bien o servicio es la cantidad de éste que los consumidores
planean comprar durante un periodo de tiempo dado a un precio especifico. La cantidad
demandada no necesariamente es la misma que se compra en realidad. Algunas veces esta
cantidad excede al monto de los bienes disponibles, de modo que la cantidad adquirida es menor
gue la cantidad demandada. La cantidad demandada se mide en términos de cantidad por unidad
de tiempo (Parkin, 2009).

2. Oferta

Una oferta implica mas que sélo contar con los recursos y la tecnologia para producir algo. Los
recursos Yy la tecnologia constituyen los limites de lo posible. Es posible producir muchas cosas
Gtiles, pero éstas no serdn fabricadas a menos que hacerlo resulte lucrativo. La oferta refleja la
decision acerca de qué articulos es tecnoldgicamente factible producir.

La cantidad ofrecida de un bien o servicio es la suma que los productores planean vender
durante un periodo dado a un precio especifico. La cantidad ofrecida no necesariamente es la
misma cantidad que se venderd en realidad. A veces, la cantidad ofrecida es mayor que la
cantidad demandada, de modo que la cantidad comprada es menor que la cantidad ofrecida. Al
igual que la cantidad demandada, la cantidad ofrecida se mide en un monto por unidad de
tiempo (Parkin, 2009).
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3. Mercado

El mercado es el contexto en donde tienen lugar los intercambios de productos y servicios. ES
decir que en ese contexto es en donde se llevan a cabo las ofertas, las demandas, las compras y
las ventas. EI mercado tiene su origen en la antigliedad, incluso antes de la aparicion del dinero.
En aquellos momentos las transacciones se hacian en base a intercambios. Luego, al aparecer el
dinero, el mercado evolucion6 hasta lo que conocemos hoy en dia. En un mercado perfecto, los
precios de los bienes y servicios son fijados por la oferta y la demanda (Economia. WS, 2018).

4,  Muestra
Una muestra es un subconjunto del universo o poblacion, que se obtiene para averiguar las
propiedades o caracteristicas, por lo que interesa que sea un reflejo de la poblacion, que sea

representativa de ella (Ludewig, s.f).

5.  Tamairio de la muestra

La busqueda de la informacién se hace por medio de dos fuentes: primaria y secundaria, en
orden inverso, es decir que primero buscamos la informacion bibliografica y segun las
necesidades que se presenten vamos a identificar el tipo e informacion de campo que vamos a
buscar y obtener. Para obtener informacion primaria nos vamos a centrar en los tipos de
variables que se manejara (andlisis de la demanda-oferta), depuse identificar el universo y de
esta manera se elegira la muestra (Baca, 2010).

La muestra se define mediante la aplicacion de la siguiente formula para poblaciones finitas:

N+ (P+Q)

(N=1)*(e/z) "2+ (P *Q)
En donde:
n: tamafio de la muestra
N: universo de estudio
e: margen de error o precision admisible
z: nivel de confianza
p: probabilidad de ocurrencia
g: probabilidad de no ocurrencia

Una vez calculada el tamafio de la muestra, se elaborara el contenido de las encuestas a ser
aplicadas utilizando las siguientes variables:

a) Variables socioeconémicas

b) Variables motivacionales

c) Habitos, gustos y preferencias.

Estas variables permitieran realizar el analisis para establecer el perfil de los posibles
compradores del producto.

6. Entrevista


http://www.economia.ws/bienes-y-servicios.php
http://www.economia.ws/dinero.php
http://www.economia.ws/oferta-y-demanda.php
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En el campo de la investigacion de usuarios, lo primero y mas sencillo que nos planteamos es
conocer. Conocer al usuario, lo que quiere, lo que necesita, su perspectiva, los matices que nos
aporta de la realidad que investigamos, etc. Y para conocer lo que tenemos que hacer es
preguntar. De ahi que la entrevista sea una de las herramientas que mas y mejor debemos
conocer, utilizar y dominar.

La entrevista debe ser una conversacion. Guiada, marcada y conducida por nosotros, pero una
conversacion. Esa es la forma mas eficaz de hacer que nuestro interlocutor nos revele los datos
mas Utiles para satisfacer nuestro objetivo: conocer todos los detalles, evidentes u ocultos, de los
procesos involucrados en las tareas de usuario que definen toda la funcionalidad del proyecto
(Torres, 2011).

7. Perfil del turista

El perfil permite conocer los gustos, preferencias, expectativas y necesidades de los turistas a
efecto mejorar la gestion de las empresas y los destinos turisticos. Los destinos turisticos pueden
ser caracterizados a través modelos de demanda turistica. Los estudios de demanda turistica
desde la perspectiva econémica se ha moldeado en dos categorias: los modelos agregados
(macroeconémicos) y los modelos desagregados (microecondmicos) (Calderén, 2013).

N. POTENCIAL INTERPRETATIVO

1. Definicion

Conjunto de recursos que cuentan con rasgos interpretativos y estan ubicados en un territorio
geograficamente delimitado, que motiva la presencia de visitantes, y permite desarrollar
oportunidades especificas e integrales para la interpretacién del referido territorio (Lozano &
Castro, 2015).

2. Elementos

a) Rasgos con potencial interpretativo

Son los objetos, especies de fauna (0 sus rastros), especies de flora, habitats, sitios,
construcciones, paisajes, formas de vida, entre otros, que poseen un valor patrimonial (natural o
cultural) y que merecen ser ‘interpretados’ al publico, siempre y cuando no se afecte al rasgo en
cuestion, a la seguridad del publico ni a la calidad de la visita (Lozano & Castro, 2015).

b) Recursos con potencial interpretativo

Son los objetos, especies de fauna (o0 sus rastros), especies de flora, habitats, sitios,
construcciones, paisajes, formas de vida, entre otros, que cuentan con un conjunto de rasgos

interpretativos y que permite desarrollar significados contundentes sobre la base cientifica de
los referidos recursos (Lozano & Castro, 2015).

a. Inventario de recursos interpretativos



13

Proceso mediante el cual se registra de forma ordenada informacion sobre los rasgos de un
recurso interpretativo de un area geograficamente delimitada (Lozano & Castro, 2015).

b. Indice de potencial interpretativo

Es el indice de Potencial Interpretativo que permite medir la condicion que tiene el recurso para
ser interpretado (Lozano & Castro, 2015).

O. DISENO DE UN SENDERO

El disefio de los componentes fisicos del sendero no esta por tanto regido por una metodologia
estricta y solo existen distancias, trazados y otras consideraciones recomendables para su
disefio. Si es importante destacar, que se deben elegir variables que incrementen la preferencia 'y
la aceptacion de los elementos del sendero por parte del visitante. (Unidad Coordinadora del
Proyecto Coastal Resources Multi-Complex Building, 2005).

P. ESTUDIO TECNICO DEL SENDERO AGROTURISTICO

El estudio técnico busca responder a las preguntas basicas: ¢cuanto, donde, como y con que
producira mi empresa?, asi como disefiar la funcion de produccién optima que mejor utilice los
recursos disponibles para obtener el producto o el servicio deseado, sea este un bien o servicio
(Fernandez, 2009).

Si el estudio de mercado indica que hay demanda suficiente de acuerdo a las caracteristicas del
producto servicio, tamafio de la muestra y cuantificacion del volumen de la venta y precio de
venta, hay necesidades de definir el producto en el estudio técnico. (Fernandez, 2009).

El disefio de un producto turistico debe ser considerado como un trabajo artistico, original, con
los siguientes objetivos: rentabilidad econdmica, social y ambiental y la satisfaccion de la
demanda (Fernandez, 2009).

1. Localizacion

El estudio y andlisis de la localizacion de los proyectos puede ser muy Util para determinar el
éxito o fracaso de un negocio, ya que la decision acerca de dénde ubicar el proyecto no solo
considera criterios econémicos, sino también criterios estratégicos, institucionales, técnicos,
sociales, entre otros (Fernandez, 2009).

Por lo tanto, el objetivo mas importante, independientemente de la ubicacién misma, es el de
elegir aquel que conduzca a la maximizacion de la rentabilidad del proyecto entre las
alternativas que se consideren factibles (Fernandez, 2009).
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2. Tamafo del proyecto

Es la capacidad de produccion que tiene durante todo el periodo de funcionamiento. Se define
como capacidad de produccién al volumen o nimero de unidades que se pueden producir en un
dia, mes o afio dependiendo el tipo de proyecto que se estd formulando (Fernandez R. , 2009).

3. Dimensionamientos

De acuerdo al segmento del mercado que se obtuvo mediante el estudio de mercado, se
determina la cantidad de productos a producir y asi el tamafo de la planta, se puede también
basar tanto en la demanda presente y en la futura (Universidad Santo Tomas, 2014).

4. Disefio

Se debe explicar en forma ordenada, clara y secuencial, las distintas etapas a que son sometidos
los insumos hasta llegar a la obtencién del producto final. El objeto de hacer este estudio es para
identificar las operaciones, las demoras, las distancias del transporte, las inspecciones y los

requerimientos de tiempo del proceso, para simplificar toda la operacion (Universidad Santo
Tomas, 2014).

a) Levantamiento topografico

1) Topografia

Estudia el conjunto de procedimientos para determinar la posicién de un punto sobre la
superficie terrestre, por medio de medidas segun los tres elementos del espacio: dos distancias y
una elevacién o una distancia, una elevacion y una direccion. Para distancias y elevaciones se
emplean unidades de longitud (en sistema métrico decimal), y para direcciones se emplean
unidades de arco (grados sexagesimales) (Santamaria & Sanz, 2005).

2) Levantamiento

Es un conjunto de operaciones que determinan las posiciones de puntos, la mayoria calculan

superficies y volimenes y la representacion de medidas tomadas en el campo mediante perfiles
y planos entonces son topograficos (Santamaria & Sanz, 2005).

b) Disefio del sendero

El objetivo principal del disefio del sendero, es establecer el tipo de recorrido del sendero y las
zonas que lo conforman a partir del diagnostico y los atractivos identificados (SCTUR, 2004).

1) Emplazamiento

Se refiere al lugar en donde estara asentado el sendero (SCTUR, 2004).
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2) Zonificacion

Es conveniente que, en los senderos interpretativos, en su etapa de disefio se establezca una
zonificacién bésica, que permita identificar los aspectos que facilitaran la estancia del visitante
durante su recorrido (SCTUR, 2004).

3) Planos de topografia

Muestran las caracteristicas fisicas principales del terreno (construcciones, rios, carreteras) asi
como la informacidn de altura entre los accidentes geograficos de la tierra (montafias, valles,
etc.). Son bastante Utiles para el calculo de &reas (Flores, 2013).

4) Sehalética

La sefalizacion se adaptara a las condiciones adecuadas del segmento de personas mencionado,
asi como de los materiales adecuados acorde al clima, entre otros factores de eleccion (SCTUR,
2004).

5) Capacidad de carga

Es el limite maximo de visitas que se pueden hacer al sitio durante un dia. Esta dada por la
relacién entre factores de visita (horario y tiempo de visita), el espacio disponible y la necesidad
de espacio por visitante (Cifuentes, 1992).

La capacidad de carga se calcula a través de la siguiente formula:

CCF = (V/a) (S x 1)

En donde:

CCF: Capacidad de carga efectiva

V: Visitantes

A: Area ocupada

S: Superficie disponible para uso

T: Tiempo necesario para ejecutar visitas (SCTUR, 2004).



VI. MATERIALES Y METODOS

A. CARACTERIZACION DEL LUGAR

1. Localizacion

La parroquia San Luis esta ubicada al Oeste del Canton Riobamba (Gobierno Parroquial San
Luis. PDOT, 2015).

MAPA DE UBICACION DEL PROYECTO ‘
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Figura 4.1.Mapa de ubicacion del area de estudio en la parroquia San Luis
Nota: Fuente salida de campo
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

2. Ubicacién geogréfica

La Parroquia San Luis se encuentra ubicada en las siguientes coordenadas proyectadas en
UTM Zona 17 S Datum WGS84:

X: 1°42°19” de latitud Sur
Y: 78° 38' 39" de longitud Occidental

Altitud: 2662 m.s.n.m. (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).
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3. Delimitacion del area

Sus limites son los siguientes:

Tabla 4.1 Limites

Limites
Norte Ciudad de Riobamba
Sur Parroquia Punin
Este Cantdn Chambo
Oeste Parroquias Yaruquies y Cacha

Fuente: (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

4. Caracteristicas climaticas

Tabla 4.2. Caracteristicas climaticas.
CARACTERISTICA DETALLE

Temperatura: Maxima 18° C, minima 10° C, promedio 14° C

Precipitacion:
Méaxima 1000mm, minima 43mm, promedio 520 mm

Humedad relativa: 75-80%
Viento: 2,3 m/seg.

Fuente: (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

5. Caracteristicas del suelo

La topografia de la parroquia San Luis en general es irregular y ligeramente inclinado hacia los
rios Chambo y Chibunga, en el rango de altura que va de los 2500 a 2800msnm existen
planicies con pendientes menores a 20%.

Conformado por suelos rusticos de la clase Durustolls y haplustolls, es decir son suelos
profundos méas de 50cm, fértiles, textura franca o franco-arenosa, poca materia organica, buena
retencion de humedad, pH ligeramente &cido, suelos de poca pendiente aptos para la
mecanizacion Actualizacion del Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial 2015, consta de
16 Suelos sobre los 2.900 m.s.n.m.

Se caracteriza por tener una topografia laderosa con pendientes variables entre 20 y 50%, capa
arable entre 0-70cm, de textura limo-arenosa, pH ligeramente &acido, suelos cangahuosos
cubiertas en su mayoria por una capa vegetal y en algunos sectores conformacion de pequefias
colinas (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).
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6. Clasificacion ecoldgica

De acuerdo al Ministerio del Ambiente del Ecuador (2013) El area de estudio pertenece al
Bosque siempre verde montano de Cordillera Occidental de los Andes de nombre
Bosqgue de neblina, sector norte y centro de la cordillera occidental, subregidn norte y centro.

B. MATERIALES Y METODOS

1. Materiales

¢ Resma de papel bon
e Libreta de campo

e Esferos
o Lapiz

e Borrador
e CDs

e Tinta de Impresora

2. Equipos

e Computadora portétil

e Impresora
e Memoria USB
e GPS

e Camara fotogréafica

C. METODOLOGIA

La presente es una investigacion esencialmente aplicada, de tipo no experimental, que se llevo a
cabo utilizando técnicas de revision bibliogréfica y de campo a nivel exploratorio, descriptivo,
analitico y prospectivo, cumpliendo los objetivos de la siguiente manera:

1. Para el cumplimento del primer objetivo: Efectuar el diagnostico territorial.

Se analiz6 fuentes de informacion secundaria como plan de ordenamiento territorial 2015 de la
parroquia San Luis, tesis “Disefio de un Sendero Agro-turistico para personas no videntes, En
la Parroquia San Luis, Canton Riobamba, Provincia de Chimborazo”que se complementara con
el analisis técnico llevando a cabo la metodologia denominada Diagndstico Estrella en los
siguientes ambitos descritos a continuacion:



Tabla 4.3. Diagndstico Estrella
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AMBITO

VARIABLES

Fisico Espacial

Socio Cultural

Ecoldgico Territorial

Econdmico Productivo

Politico administrativo

Division Politica -Administrativa
Limites

Vias de acceso

Latitud

Longitud

Rango altitudinal

Etnicidad

Poblacién

Nivel de instruccion
Vivienda

Servicios Basicos

Salud

Medios de Transporte
Comunicacion

Temperatura promedio anual
Precipitacion media anual
Suelo

Clasificacion ecoldgica
Problemas Ambientales
Actividades econdmicas
Desarrollo del Turismo
Otras actividades econémicas
Administracion Interna
Instituciones que trabajan en la zona

Fuente: Texto Basico Planificacion Territorial 2010, (Tierra, 2010).

2. Para el cumplimento del sequndo objetivo: Caracterizar la demanda del sendero

a. Andlisis de la demanda

1) Universo

Para la identificacion del universo se realizé un andlisis de la informacion acerca de las personas
no videntes, basandose en revision bibliogréafica secundaria, en la cual se puede evidenciar que
en la Parroquia San Luis existen 134 y en la ciudad de Riobamba hay 1.972 personas no
videntes segln los datos INEC 2010, entonces se tiene como universo un total de 2106
personas (INEC, 2010).
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La muestra se define mediante la aplicacion de la siguiente formula para poblaciones finitas,
que se aplic6 para el segmento local, de la suma de la poblacién de la parroquia San Luis
del34 y de la ciudad de Riobamba de 1972 (INEC, 2010).

Tabla 4.4. Detalle del Universo

Lugar Poblacion
San Luis 134
Riobamba 1972
Total=Universo 2106
Fuente: (INEC, 2010).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018
a) Formula de la muestra
N+ (P *Q)
n-=
N-1=*(elz)"2+ (P *Q)
2106+ (0,5 = 0,5)
n=

(2106 — 1) = (0,05/ 1,96) A2 + (0,5 * 0,5)

n= 325

En donde:

Tabla 4.5. Detalle de la Formula de la muestra

Siglas Nombres Datos
N Tamafio de la muestra 325
N Universo de estudio 2106
E Margen de error o precision admisible 0,05%
Z Nivel de confianza 1,96
P Probabilidad de ocurrencia 0.5
Q Probabilidad de no ocurrencia 0.5

Fuente: Matronas Profesion, 2004
Elaborado por: Diana Falconi, 2018
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b) Factor de estratificacion para San Luis y Riobamba

n 325

f= = —

N 2106

f=0,154320987654321

c) Division de la muestra para la aplicacion de encuestas

Tabla 4.6. Division de la muestra para la aplicacién de encuestas

Lugar NUmero de turistas por el factor NUmero de encuestas a aplicar
de estratificacion

San Luis 134*0,154320987654321 21
Riobamba 1972*0,154320987654321 304
Total 325

Elaborado por: Diana Falconi, 2018

3) Técnica y Herramienta

Se utiliz6 la técnica de la entrevista a ser aplicada a las personas no videntes, con la
colaboracion de la Asociacion Provincial de No Videntes de Chimborazo (Aprovich) y la
Instituciéon Educativa Especializada Dr. Luis Benavides quienes aportaron al desarrollo de este
proyecto técnico.

4) Elaboracién y aplicacion del instrumento de recolecciéon de datos
Se procedi6 a la aplicacion de los siguientes parametros:

e Definicién del objetivo

o Identificacidn de la variable
e Formulacién de preguntas

e Verificacién de instrumentos
o Aplicacion del instrumento

5) Sistematizacién datos recolectados

Despueés de aplicar el instrumento de recoleccion de datos mediante la utilizacion del software
IBM SPSS Statistics 21.0, se sistematiz6 los datos cuantitativamente y cualitativamente a través
de las siguientes variables que se muestran a continuacion:

e Edad

e Género

e Procedencia

e Nivel de instruccion

e Ocupacion

e Actividades que le gustaria realizar
e Tiempo de duracion del recorrido
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6) Analisis de los resultados

Se compild la informacion obtenida a través de las entrevistas aplicadas se describi6 los
resultados.

7) Determinacion del perfil

Una vez analizado los resultados se establecio los gustos y preferencias de los turistas que
visitaran el sendero de acuerdo a las variables mencionadas.

b. Andlisis de la oferta.

En base a una investigacion previa se ha determinado que no existe en el territorio una oferta ni
tampoco cuenta con facilidades para grupos vulnerables entre ellos las personas no videntes,
por lo cual se dio énfasis al estudio de la demanda que es la cual potencializara la utilizacion del
sendero agro-turistico.

3. Para el cumplimento del tercer objetivo: Evaluacion del potencial interpretativo del
sendero inclusivo

a. Llenado de las fichas para el levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos

Se llevo a cabo el llenado de las fichas para el levantamiento y jerarquizaciéon de atractivos
turisticos dados por el Ministerio de turismo del afio 2017, ech6 a base de salidas de campo a los
atractivos del area de estudio.

b. Registro de los recursos

Se ejecutd el registro de los recursos a base de salidas de campo, posteriormente se realizo el
registro de las fichas de inventario de los recursos interpretativos IPI, a través del método de
investigacion documentada, salidas de campo y mediante los parametros del indice de potencial
interpretativo (IPI) propuestas por (Morales & Varela, 1986) y (Farias, 2004).

c. Analisis y determinacién del IPI
Se realizé el andlisis en base a la asignacion de la puntuacién segun la realidad de cada recurso

registrado que concuerden con los parametros y los rangos establecidos por (Morales & Varela,
1986) y (Farias, 2004).



23

c. Grafica e interpretacion del IPI

Una vez obtenido los datos se elaboré el gréfico del IP1 en Excel con respecto a la puntuacién
de cada parametro.

Finalmente se hizo la interpretacion del IPI segun el significado por medio de la puntuacion de
cada recurso, sabiendo que la puntuacion maxima es de 55 puntos de acuerdo al rango ya
establecido para determinar el indice de Potencial Interpretativo del sendero con la utilizacion
de las matrices que se encuentran a continuacion.



Tabla 4.7. Parametros indice de Potencial Interpretativo

Parametros para el indice de potencial interpretativo IPI

Parametros
1 Singularidad

2 Atractivo

3 Resistencia el
impacto

4 Accesibilidad

5 Estacionalidad

6 Afluencia
actual

7 Informacion
disponible

8 Facilidad de

explicacion

9 Pertinencia
interpretativa

Definicion

Refleja el grado de rareza del
recurso con respecto al area
Capacidad intrinseca para
despertar curiosidad o interés al
visitante

Capacidad del recurso de resistir
la presion de visitas y usos

Nivel de accesibilidad presente
del recurso, en el acceso al
mismo y en su entorno

Nivel de condicionamiento que
pudiera tener en cuanto a su
utilizacion a lo largo del afio

Nivel de afluencia de visitantes
que actualmente pueda registrar
el recurso a interpretar
Cantidad y calidad de
informacion fidedigna existente
acerca del recurso a interpretar
Es la facilidad que ofrece el
lugar y su significado para ser
explicados en términos
comprensibles al visitante
Oportunidad, adecuacion y
facilidad del rasgo o recurso a

1
Muy comin

No despierta
curiosidad

Si su uso fuese
intensivo,
alteracion total

Inaccesible,
relieve con
pendiente muy
fuerte (+40%)

No se puede
visitar en ninguna
época del afio

No frecuentado,
sin afluencia

Nada de
informacion
disponible
No se puede
explicar

Inadecuada
pertinencia con

2
Comun

Despierta
curiosidad para la
gente de la
localidad

Si su uso fuese
intensivo, poco
resistente,
alteracion muy
visible

Poco accesible,
relieve con
pendiente fuerte
(39 - 31%)

Visitas puntuales
solo en época
lluviosa

Frecuentacion
puntual, afluencia
muy baja

Poca
informacion y de
baja calidad
Muy dificil de
explicar

Muy poca
pertinencia altera

Puntuacién

3
Unico en la zona

Despierta
curiosidad para la
gente del cantédn

Si su uso fuese
intensivo, poco
resistente,
alteracion visible
con mantenimiento
esporadico
Moderadamente
accesible, relieve
con pendiente
moderada (30 —
22%)

Visitas puntuales
solo en época seca

Frecuencia en
épocas festivas,
afluencia baja
Mucha
informacion y de
baja calidad
Dificil de explicar

Poca pertinencia
altera varios valores

4
Unico en la region

Despierta
curiosidad para la
gente de la
provincia

Si su uso fuese
intensivo,
resistente, poca
alteracion, sin
mantenimiento

Accesible, relieve
con pendiente
normal (21 — 13%)

Visitas puntuales
durante todo el afio
(en época lluviosa y
seca)
Frecuencia de fines
de semana,
afluencia media
Poca
informacién, de alta
calidad
Facil de explicar

Alta pertinencia en
lo general alterando

5
Unico en el pais

Despierta curiosidad para
la gente extranjera

Si su uso fuese intensivo,
muy resistente, no se
veria alterado

Muy accesible. Relieve
con pendiente ligera (0 —
12%)

Visitas continuas
durante todo el afio (en
época lluviosa y seca)

Frecuencia diaria,
afluencia alta

Mucha informacién de
alta calidad

Muy facil de explicar

Muy alta pertinente con
todos los valores del area




10 Seguridad

Nivel o grado de seguridad del Inseguro Muy poco seguro,  Poco seguro, podria  Seguro, no hay Muy seguro, no hay

recurso y su entorno para ser existen peligros existir algun peligro alguno pero  peligro alguno
interpretado peligro, hay que ir hay que ir con
con precaucion precaucion

Sumatoria (méxima puntuacion de 55)

Fuente: (Morales & Varela, 1986) y (Farias, 2004).
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Tabla 4.8. Escala del indice de Potencial Interpretativo

IPI Rango (1 - 55) Rango (0,01 - 1,00) Significado

Muy bajo 1 - 11 puntos 0,01-0,20 Recurso que no cuenta con
rasgos para ser interpretado

Medio 12 — 22 puntos 0,21-0,40 Recurso que cuenta con rasgos

bajo insuficientes para ser
interpretado

Medio 23 — 33 puntos 0,41 -0,60 Recurso que cuenta con rasgos

alto aceptables para ser interpretado

Alto 34 — 44 puntos 0,61-0,80 Recurso que cuenta con rasgos
adecuados para ser interpretado

Muy alto 45 — 55 puntos 0,81-1,00 Recurso que cuenta con rasgos
excepcionales para ser
interpretado

Fuente: (Morales & Varela, 1986) y (Farias, 2004).

4. Para el cumplimento del cuarto objetivo: Elaborar el andlisis conceptual y técnico del
sendero

a. Planificacidn y disefio técnico de la infraestructura turistica del sendero.

Para la planificacién y el disefio técnico se tomo en cuenta los datos obtenidos en el estudio de
la demanda de las personas no videntes y a su vez se tuvo en consideracion a la guia para
disefio y operacién de senderos interpretativos conjuntamente con el manual de accesibilidad
universal, 2010, manual de buenas practicas sobre accesibilidad en espacios naturales de
Andalucia, 2016, Manual de Interpretacion Ambiental en Areas Protegidas, 2015 los siguientes
aspectos:

1) Disefio del sendero

Para el disefio del sendero se tuvo en consideracion la aplicacion de las facilidades de acceso
para personas no videntes, se procedid a efectuar las variables presentadas a continuacion:

e Emplazamiento del sendero

e Zonificacion del sendero

e Determinacion del tipo de recorrido del sendero

e Definicion del nombre del sedero

¢ Modalidad del sendero

e Determinacion de los estandares basicos de disefio del sendero
e Georreferenciacion del sendero

e Anadlisis para el mobiliario y sefializacion especializada del sendero
e Materiales y especificaciones

e Croquis de la estructura del sendero

e Capacidad de carga

Para elaborar los letreros se utilizd el manual de sefializaciéon del Ministerio de Turismo del
Ecuador (MINTUR,2011), y el manual de sefialética turistica de areas rurales propuesta por
(ESPOCH, CONGOPE, 2013), manual de accesibilidad universal 2010, manual de buenas
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précticas sobre accesibilidad en espacios naturales de Andalucia 2016, Normas (INEN, 2014)
para espacios para personas no videntes y se identifico los tipos de sefializacién que se requiere
en el sendero.

a) Emplazamiento
Se refiere al lugar en donde estara asentado el sendero.
b) Zonificacion

En su etapa de disefio se establezca una zonificacion béasica, que permita identificar los aspectos
que facilitaran la estancia del visitante durante su recorrido.

¢) Determinacién del tipo de recorrido sendero

Existen diferentes recorridos segln diferentes autores por lo cual se identifico el mas apropiado
para el grupo vulnerable a tratar.

d) Definicion del nombre

El nombre del sendero da la idea al visitante de lo que podria encontrar por lo tanto se escogid
el nombre acorde con el objetivo que tiene la realizacion de las actividades.

e) Modalidad del sendero

Para la identificacion de la modalidad del sendero se identificé el mas acore con las necesidades
presentadas.

f) Determinacion de los estandares basicos de disefio del sendero

En lineas generales, el sendero a lo largo de su trazado deberd estar regulado por ciertos
parametros técnicos de disefio, se tuvo en consideracion los siguientes patrones basicos de
disefio de la secretaria de turismo de México y los estandares del manual de accesibilidad
universal.

g) Anadlisis para el mobiliario y sefializacidn especializada

Se enlistd el mobiliario y la sefializacion bésica a utilizarse en el sendero teniendo en
consideracion la sefialética apropiada a utilizarse.

h) Materiales y especificaciones
Se identificé los materiales basicos del sendero para dar cumplimiento a las necesidades y

disposiciones tomadas en cuenta del manual de accesibilidad universal y manual de buenas
practicas sobre accesibilidad en espacios naturales.

i) Croquis de la estructura del sendero
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Se realizd el croquis para identificar graficamente todas las areas que conforman el sendero para
facilitar la ubicacion de las zonas.
j) Capacidad de carga

La capacidad de carga se calculé a través de la siguiente formula:

CCF =(V/a) (Sxt)

En donde:
Tabla 4.9. Detalle de la Formula de la muestra
Siglas Nombres

CCF  Capacidad de carga efectiva
\V/ Visitantes

a Avrea ocupada
S Superficie disponible para uso
t Tiempo necesario para ejecutar visitas

Fuente: (SCTUR, 2004).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

2) Presupuesto del sendero.

Se establecid el valor total de la implementacion del sendero, basados en los requerimientos
obtenidos en los items del disefio.

Tabla 4.10. Presupuesto del sendero entre suefios

PRESUPUESTO GENERAL PARA LA CONSTRUCCION DEL SENDERO

N° DESCRIPCION UNIDAD PRECIO CANTIDAD PRECIO
UNITARIO TOTAL
SUBTOTAL
TOTAL

Elaborado por: Diana Falconi, 2018



VII. RESULTADOS

A. DIAGNOSTICO TERRITORIAL

1.  Ambito Fisico Espacial

a. Division Politica — Administrativa
1) Localizacion
La parroquia San Luis se localiza en las estribaciones de la cordillera occidental en la provincia

de Chimborazo, ubicada al Oeste del Cantdon Riobamba (Plan de Desarrollo y Ordenamiento
Territorial, Parroquial Rural San Luis, [PDOT], 2015).

MAPA DE UBICACION DEL PROYECTO ™
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Figura 5.2. Mapa de ubicacion del area de estudio en la parroquia San Luis
Nota: Salida de campo
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

a) Comunidades pertenecientes a la parroquia San Luis

La parroquia San Luis esta conformada por nueve comunidades, y la cabecera parroquial
reconocidos por la parroquia.



Tabla 5.11. Poblacion segun division territorial interna

ASENTAMIENTO POBLACION SUPERFICIE (Hectareas)
HUMANO

Cabecera parroquial 1835 659,22
Candelaria 615 317,45
Corazoén de Jesus. 840 117,12
El Troje. 695 295,64
Guaslan 1310 469,98
La Libertad 2451 177,16
La Inmaculada 2100 462,79
Monjas Tunshi 300 139,48
San Antonio 1130 169,73
San Vicente Tiazo 780 118,35
TOTAL 12055 2926,92
DENSIDAD POBLACIONAL 411 habitantes/km2

Fuente: (PDOT de la Parroquial Rural San Luis, 2015).

b) Limites de la parroquia

Tabla 5.12. Limites de la parroquia San Luis

Limites
Norte Ciudad de Riobamba
Sur Parroquia Punin
Este Canton Chambo
Oeste Parroquias Yaruquies y Cacha

Fuente: (PDOT de la Parroquial Rural San Luis, 2015).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

c) Limites del area de estudio

Tabla 5.13. Limites del area de estudio

Limites
Norte Barrio Los Laureles
Sur Barrio El Troje
Este El rio Chambo
Oeste Ciudadela Caminos del Sol

Nota: Fuente salida de campo y (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).
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Elaborado por: Diana Falconi, 2018

2) Ubicacion geografica de la parroquia

Tabla 5.14. Ubicacién geografica de la parroguia
Ubicacion geografica de la parroquia San Luis
Latitud 1 °40°6.94”S
Longitud 78°39°2,50”0
Nota: Fuente salida de campo y (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

a) Ubicacién geografica del area de estudio

Tabla 5.15. Ubicacién geografica del area de estudio
Ubicacidn geografica del predio
Latitud 9813256 N
Longitud 765887 E
Nota: Fuente salida de campo y (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018
La superficie es del predio en estudio para es sendero es de 5585 m? (Fuente: salida de campo).

3) Vias de acceso

Tabla 5.16. Vias de acceso

Sitio Ruta Tipo de via Estado de la via Longitud
estimada
Cabecera Riobamba — Punin  Primer Orden Bueno 27 a 30 km
parroquial de (En la Via
San Luis Guamote - Macas)
Cabecera Tubasec — Segundo Orden Regular 1km
parroquial de Inmaculada —
San Luis Tunshi- San
Miguel
Cabecera Riobamba — San Segundo Orden Regular 1 km
parroquial de Luis
San Luis

Fuente: (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

4) Rango altitudinal
1.584 msnm - 2839 msnm (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).
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2. Ambito Socio Cultural

a. Etnicidad

En la parroquia San Luis consta de nueve comunidades, con respecto al sector de ubicacion del
sendero pertenece a la parroquia el troje en donde se encuentra étnicamente indigenas, son
bilinglies con dominio del espafiol. El vestido tradicional indigena lo conservan las mujeres
mayores de edad y algunas jovenes.

En los varones adultos y jovenes la vestimenta esta totalmente adaptada al uso mestizo.

El 95 % profesan la religion cat6lica reforzada por el sacerdote y grupo de catequistas del lugar.
En el centro parroquial, con mayoria mestiza, el idioma es el espafiol. Mantienen las tradiciones
propias sobre todo religiosas. Su principal fiesta anual se celebra en el dia de San Luis de
Francia en el mes de agosto y otras como la de la Virgen de las Nieves, Corpus Cristi, Semana
Santa. (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).

Tabla 5.17. Grupos étnicos y su relacion

Comunidad Poblacién mayoritariamente Poblacién mayoritariamente
indigena mestiza

Cabecera parroquial X
Candelaria X

San Antonio X

Guaslan X

Corazén de Jesus X

Monjas de Tunshi X

San Vicente de Tiazo X

La libertad X

El troje X

Fuente: Gobierno Auténomo Descentralizado de la Parroquia San Luis, 2014).

b. Poblacion

La poblacion total alcanza a 12055 habitantes, de los cuales 6426 son mujeres (53.3%) y 5629
hombres (46,7%).

Las categorias de edad con mayor poblacion estan comprendidas entre 15 y 29 afios con un
porcentaje del 29,3% seguido por la categoria entre 30 y 49 afios que representa el 24,6%.
Especificamente existe una poblacién de 134 personas no videntes.

¢. Educacion

En la parroquia San Luis cinco comunidades y la cabecera parroquial cuentan con instituciones
de educacion fiscal, jornada matutina y de habla hispana, Unicamente en la comunidad la
Inmaculada existe un centro bilinglie. Se puede decir que el 60% disponen del servicio de
educacion y no asi el 40% de comunidades restantes que los estudiantes se distribuyen en los
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centros educativos de la parroquia y otros en la ciudad de Riobamba (Gobierno Parroquial San
Luis. PDOT, 2015).

En la cabecera parroquial cuentan con un centro de formacion superior que es el Instituto
Superior Pedagdgico de Chimborazo. La poblacion estudiantil en las instituciones de educacion
en la parroquia alcanza a 485 alumnos de ambos sexos, 207 hombres y 278 mujeres.
Relacionado al nimero de profesores que educan en la parroquia son 57 docentes de ambos
sexos (22 hombres y 35 mujeres) (Gobierno Parroguial San Luis. PDOT, 2015).

d. Vivienda

El nimero de familias que cuentan con vivienda propia se registra en un 90 % y el 10 % no
cuentan con vivienda propia, que generalmente son los jovenes recién casados.

El tipo generalizado de vivienda en la zona es la construccion en base a cemento y ladrillo
(hormigdn) en un 76 %. Las tradicionales viviendas de paja y adobe, practicamente han
desaparecido, considerando en la actualidad casas tradicionales las de construccién de adobe
con cubierta de teja que se observa en gran porcentaje en la cabecera parroquial, de este tipo de
viviendas existen un 12%. Y casas de construccion mixta entre adobe, madera y bloque existe
un 11% (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).

Las cubiertas se distribuyen proporcionalmente entre loza, ardex, eternit, zinc y teja. Se cree que
el tipo de construccién es por la influencia urbanistica de la ciudad de Riobamba y la progresiva
aculturacién de sus moradores. Con relacion a la distribucion de ambientes hay un promedio de
tres a cuatro piezas aparte de la cocina (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).

e. Servicios Bésicos

Parroquia San Luis el servicio de agua presenta dafios en un 80% como fisuras en los tanques de
captacion, el 70% de las comunidades presentan dafios en las tuberias de distribucion de agua
entubada, el 60% de comunidades mantienen tanques reservorios en mal estado, y el 70% no
disponen de cloracion;, el 80% de los postes de madera del alumbrado publico se encuentran en
mal estado (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).

Tabla 5.18. Servicios Béasicos
Disponibilidad de servicios basicos por comunidad

Parroquia San Luis Comunidades
Agua para consumo humano 9
Eliminacién de aguas servidas 10
Luz eléctrica 10
Recoleccion de basura 4
Telefonia fija 8

Fuente: (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018
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f. Salud

La atencién de salud en la parroquia estd dada por la prestacion de servicios a través del
Ministerio de Salud Publica, que cuenta con un Subcentro de Salud localizado en la cabecera
parroquial que esta al servicio de toda la poblacion de la parroguia, no cuentan con dispensarios
del Seguro Social Campesino (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).

Este subcentro esta orientado sus acciones hacia una atencion integral, poniendo énfasis en el
aspecto materno-infantil, vigilancia epidemioldgica, alimentacién complementaria, saneamiento
ambiental, medicina preventiva y curativa y charlas para la educacion de la salud.

Los pobladores de la parroquia por la cercania acuden a los centros de salud ubicados en
Riobamba y mas alin si requieren de atencion mas especializada acuden a las casas de salud
como el Hospital General Docente Riobamba y Hospital del IESS y a privadas como el Andino,
San Juan, Metropolitana, entre las principales (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).

g. Medios de Transporte

Las comunidades de la parroquia en su mayoria, disponen de buses como servicio de transporte,
el 30% a mas de los buses disponen del servicio de taxis y las camionetas privadas sirven a toda
la parroquia, para dirigirse a la comunidad el troje se puede tomar el bus de la linea 7 y el pasaje
cuesta $0,30 centavos (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).

h. Comunicacion

La cobertura de medios de comunicacion en la parroquia incluida la comunidad el troje que es el
100%, la radio y la televisién son los mas sintonizados en la parroquia, se sintoniza canales
locales (TV Sultana y Ecua Vision) ademas de los nacionales (Ecuavisa, Teleamazonas,
GamaTV, RTU y RTS) y en los medios radiales mas sintonizados (Tricolor, ternura, canela,
Radio la voz del VVolcan, Sonorama, turbo y andina).

Los medios escritos son menos utilizados, limitandose mas a ser adquiridos los fines de semana
entre los principales son los locales Diario los Andes y la Prensa y los nacionales el Comercio y
Extra (Gobierno Parroguial San Luis. PDOT, 2015).

3. Ambito Ecolégico Territorial

a. Temperatura promedio anual

Tabla 5.19. Temperatura promedio anual

Maxima 20 °C
Promedio 14°C
Minima 9°C

Fuente: (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018
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b. Precipitacion
Tiene una precipitacion de 520mm? anuales (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).

c. Suelo

La topografia de la parroquia San Luis en general es irregular y ligeramente inclinado hacia los
rios Chambo y Chibunga, en el rango de altura que va de los 2500 a 2800msnm existen
planicies con pendientes menores a 20% (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).

El predio donde se ubicara el sendero es relativamente plano ya que no existe ninguna
pendiente. Esta conformado por suelos rasticos de la clase Durustolls y haplustolls, es decir son
suelos profundos mas de 50cm, fértiles, textura franca o franco-arenosa, poca materia organica,
buena retencién de humedad, pH ligeramente acido.

Consta de 16 Suelos sobre los 2.900 m.s.n.m se caracteriza por tener una topografia laderosa
con pendientes variables entre 20 y 50%, capa arable entre 0-70cm, de textura limo-arenosa, pH
ligeramente acido, suelos cangahuosos cubiertas en su mayoria por una capa vegetal y en
algunos sectores conformacion de pequefias colinas (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT,
2015).

d. Clasificacion ecoldgica

De acuerdo al MAE el area de estudio pertenece al Bosque siempre verde montano de
Cordillera Occidental de los Andes de nombre Bosque de neblina, sector norte y centro de
la cordillera occidental, subregidn norte y centro (Ministerio del Ambiente del Ecuador, 2013).

e. Problemas Ambientales

En la parroquia existe un marcado déficit de una adecuada eliminacion de basuras, lo cual
conlleva al desarrollo de vehiculos transmisores de enfermedades en la poblacion, a lo que se
afiaden los diversos problemas del ambiente que atentan al desarrollo integral de la poblacion,

No existe un manejo técnico de los desechos sélidos, aunque en ciertas comunidades
aprovechan los residuos organicos como los desperdicios de cocina y de animales para ser
utilizados en sus terrenos como abonos organicos, en cambio los residuos inorganicos unos los
incineran y otros lo depositan en las quebradas, causando molestias y dafios al ambiente y al
ecosistema.

Se emplean insumos quimicos en el control de plagas, enfermedades y malezas (fungicidas,
insecticidas y herbicidas.) afectando principalmente las fuentes de agua usadas para riego y
otras actividades antropicas. Los principales problemas ambientales que afectan a la Granja
Agroecoldgica son: El uso de insumos quimicos utilizados en fincas aledafias y las aguas
contaminadas provenientes del sistema de riego (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).
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4.  Ambito Econémico Productivo

a. Actividades econémicas

En la actividad econdmica seguln se tiene que el 42.24% de la poblacion econdmicamente activa
de la parroquia presta su servicio en el sector primario, en tanto que en el sector secundario
participa el 16,13% y en el terciario el 15,25%. El 78.97 % de la PEA de la parroquia San Luis,
se distribuye en cuatro ramas de actividad econémica que son; 1) Agricultura, ganaderia,
silvicultura y pesca (42.14%); 2) Comercio al por mayor y al por menor (10.48%); 3)
Construccién (8.49 %) 4) Industrias manufactureras (7.64 %).

En la parroquia de San Luis los tres cultivos predominantes son hortalizas, tomate rifién y
frutilla, por la capacidad de los suelos de producir estos productos, ademas del tiempo corto
para su cosecha y el ciclo de produccion es amplia (Gobierno Auténomo Descentralizado de
San Luis, 2014).

Tabla 5.20. Temperatura promedio anual

Sector Econémico Rama de Actividad Casos %

Primario Agricultura, Ganaderia, 2332 42,14
Silvicultura y Pesca

Explotacion de minas y 6 0,11

canteras

Total 2338 42,25
Secundario Industrias 423 7,64

manufactureras

Construccion 470 8,49

Total 893 16,14
Terciario Comercio al por mayory 580 10,48

menor

Actividades Financieras 22 0,40

y de Seguro

Otras actividades de 78 1,41

servicios

Ensefianza 295 5,33

Distribucion de agua, 7 0,13

alcantarillado y gestion

de deshechos

Informacion y 37 0,67
comunicacion

Actividades 58 1,05
profesionales, cientificas

y técnicas

Total 1139 20,58

Fuente: (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018
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2) Principales productos del territorio

La parroquia San Luis en la actualidad es reconocida como un territorio cuya produccion
principalmente agricola se ha destacado en el mercado local y nacional. La produccion agricola
presenta una gama de productos gracias a la bondad de sus suelos, entre los principales,
tenemos:

Tabla 5.21. Principales productos del territorio

Hortalizas

Tomate Rifién
Frutilla
Cultivos de Alfalfa
Maiz
Papa
Pimiento
Frejol
Arveja

Fuente: (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

b. Desarrollo del Turismo

La parroquia cuenta con atractivos turisticos naturales, culturales y paisajisticos que podrian
integrarse al circuito turistico de la provincia. Sin embargo, en la actualidad, la promocion del
turismo local es casi nula por falta de iniciativas empresariales y la escasa articulacion de
esfuerzos entre autoridades y sociedad civil para implementar programas y proyectos
relacionados a la actividad turistica.

Solamente posee proyectos turisticos disefiados en la parroquia y por falta de partido
presupuestario no se pueden ejecutar (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).

¢. Otras actividades econémicas
1) Actividad artesanal

Una de las comunidades de la parroquia, en este caso La Libertad, se caracteriza por la actividad
de carpinteria a menor escala, convirtiéndose en un negocio familiar y la principal fuente de
empleo para las familias que se dedican a esta actividad. Por ubicarse esta actividad en un sector
cercano a la urbe del canton Riobamba, han tenido acogida los productos, es asi que tienen
lugares fijos para realizar la entrega para su comercializacion, complementandose la venta bajo
pedidos.

Los principales productos que fabrican son:
e Juegos de comedor

e Juegos de sala

e Juegos de dormitorio



e Puertas

e Muebles de oficina
3) Actividad forestal
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En la zona no se realiza ninguna actividad de aprovechamiento forestal con fines de obtener
algun ingreso, existen especies forestales introducidas como el eucalipto y pino establecidas en
minimas cantidades las que son aprovechadas para obtener madera que es utilizada para trabajos

de los propietarios o para lefia (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).

4) Servicios de caracter econémico

En la parroquia no existen establecimientos que brinden servicios a la comunidad y que
representen ingresos significativos para la poblacion, como complemento en un porcentaje
minimo existen tiendas pequefias de abarrotes, ademas de un complejo turistico “Lavanda”,
“Granja el Ensueno”, que es privado (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).

5.  Ambito Politico administrativo

a. Administracién Interna.

La estructura organizativa de la poblacién de la parroquia San Luis, se encuentra establecida de
forma vertical, siendo la méxima autoridad la asamblea Parroquial, actualmente este nivel no se
encuentra una directiva que esté al mando por falta de organizacion de la poblacién (Gobierno
Auténomo Descentralizado de San Luis, 2014).

Asamblea Parroquial

Gobierno Parroquial

Comunidades

Gobierno Parroquial

Organizaciones de las
Comunidades

Caja Comunitaria

Junta

de Agua

Junta de Agua de

Organizacion de mujeres

Figura 5.3. Estructura organizativa de la poblacién parroquial

Nota: En (Gobierno Auténomo Descentralizado de la Parroquia San Luis, 2014)
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b. Instituciones que trabajan en la zona

La parroquia San Luis y sus comunidades mantiene relaciones de cooperacion con muchas
instituciones gubernamentales (OGs) y otras no gubernamentales (ONGs) que han estado
presentes en el sector desde la década de los 60, tiempo en que han establecido contactos y
relaciones de cooperacion con los campesinos de la parroquia, beneficiando con pequefios
programas de tecnificacién en la actividad agropecuaria; existe un centro de capacitacion
agropecuaria del MAGAPE, el mismo que ha sido importante en la masificacion de la
produccion agricola de la zona.

Tabla 5.22. Matriz de actores involucrados

No  Stakeholder Objetivo de Existencia Principales Relaci  Aporte al
acciones ejecutadas  ones proyecto
en la parroquia Alianz

a=A
Confli
cto=C

1 Consejo Provincial ~ Liderar la minga parael  Apertura de A Apoyo

desarrollo provincial de  caminos vecinales, para los
acuerdo a su ambito de  apoyo a sectores permisos
accion con capacidad vulnerables, apoyo necesarios
institucional, a organizaciones

planificacion productoras de la

participativa, mediante ~ zona
actividades productivas
competitivas con
enfoque intercultural,
solidario, promoviendo
el manejo y
conservacion de los
recursos naturales de
manera equitativa, justa
y sustentable para elevar
la calidad de vida de la
poblacidn a fin de lograr
el Sumak kawsay

(Buen Vivir).
2 Municipio de Desarrollar y Construccion del A Apoyo

Riobamba promocionar Estadio y sus para los
turisticamente a baterias permisos
Riobamba, en beneficio necesarios.
del visitante local, Ayuda en
nacional y extranjero, la
promoviendo las promocion
mejores practicas de del
calidad, sostenibilidad e sendero.

innovacion en la ciudad.

Turismo revela su
compromiso con la
sociedad a traveés de
nuestra mision y vison
empresarial.
3 MIES Proteger a los adultos Centros Infantiles A Apoyo
mayores y personas con  del buen vivir ( para visita




discapacidad.

4 Ministerio de Garantizar un ambiente
Educacién y condiciones

apropiadas para el
aprendizaje colectivo y
el uso adecuado de la
informacion de los
procesos de seguimiento
y evaluacién a fin de
mejorar el curriculo y la
educacién

5 Ministerio de Salud  Incrementar el acceso
de la poblacién a
servicios de salud.
Incrementar la
vigilancia, la regulacion,
la promocion y
prevencion de la salud.

6 MAG Fortalecer la
institucionalidad del
sector publico del agro,
para que sea un factor
coadyuvante al
desarrollo de la
competitividad,
sostenibilidad y equidad
de los recursos
productivos.

CIBV)
Creciendo con
nuestros Hijos
(CNH)

Profesores, A
alimentacion

escolar, uniforme
escolar

Funcionamiento del A
Subcentro de Salud

Capacitacion A
agropecuaria

del sendero
por parte
de los
grupos que
vulnerable
S.
Garantizar
las visitas
al sendero
incluyendo
salidas en
las
actividades
escolares.

Apoyo a

Nota: (Gobierno Parroquial San Luis. PDOT, 2015).
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Las instituciones que intervienen en la parroquia y que coordinan en forma directa con el
Gobierno Parroquial el Municipio y Conagopare, basicamente en coordinar actividades en las
que le compete al Gobierno Parroquial (Gobierno Auténomo Descentralizado de San Luis,

2014).

B. CARACTERIZACION LA DEMANDA DEL SENDERO

1. Resultados del estudio de la demanda
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a. Género

Género

Porcentaje

T T
Masculine Femenino

Figura 5.4. Género

Se puede observar el 55,08% del género masculino y el 44,92% del género femenino en donde
una diferencia poca representativa entre los grupos humanos de mujeres y hombres
entrevistados por lo tanto el sendero sera disefiado para los dos géneros masculino y femenino.

b. Edad de las personas entrevistadas

Edad

0]

40

30

Porecentaje

52,00%

20+

(25 85%)

[12 62%

) 3.38% 2 46%! 3,69%

T T T T
716 17-25 26-34 35-43 44.52 53-61

Figura 5.5. Edad de las personas entrevistadas

Del total de los entrevistados se tiene el mayor porcentaje el 52% del rango de edad de 26-34
afios, seguidamente esta el 25,85% de las personas de 35-45 afios y el de menor porcentaje es el
de 2,46% con la edad entre 44-52. Lo cual segmenta a la oferta y se tuvo a consideracién al
grupo de personas entre 26 a 43 afios siendo estos dos los de mayor porcentaje, teniendo
actividades acordes a este segmento.
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c. Procedencia

Procedencia

100

Porcentaje

T T
Riobamba San Luis

Figura 5.6. Procedencia

En el segmento utilizado para el sendero esta la ciudad de Riobamba y la parroquia San Luis de
las cuales el 92,31% corresponde a la ciudad de Riobamba y el 7,69% respectivamente, para que
la informacion recabada en la aplicacion de las entrevistas sea imparcial ya que se tiene dos
poblaciones, lo cual indica que los datos representados son equitativos.

d. Disponibilidad de los clientes para recorrer un sendero con facilidades para personas
no videntes

Disponibilidad

1001

Porcentaje

1 S0
o T
Si Ho

Figura 5.7. Disponibilidad para recorrer el sendero

La disponibilidad existente de las personas que respondieron a la entrevista es positiva ya que se
tiene un 98,46% de aceptabilidad del sendero, lo cual indica que es viable llevar a cabo la
implementacion del sendero, segun esta variable.
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e. Nivel de instruccién

Nivel de Instruccion

Porcentaje

Y O O e (Y

T T T ——
Primaria Bachilerato Superior Hinguna

Figura 5.8. Nivel de instruccion

En esta figura se puede observar que el nivel de instruccién de mayor porcentaje es el de
primaria con un 59,06% seguido del 34,38% perteneciente al bachillerato, con un bajo
porcentaje del 4,69% con respecto al nivel superior y con el menor porcentaje del 1,88% con
ningln tipo de instruccion.

Lo que nos da la pauta para inclinarse a saber que no existird buena disposiciéon en lo que
respecta lo econdmico ya que la mayoria tiene instruccion primaria.

f.  Ocupacion

Ocupacién
100
80
L 6o
8
=
o
o
2
o
o
209
I8 59%
5,31%! 3,13%

T = T T
Trabajo piblico Trabsio privado Estudiante otra

Figura 5.9. Ocupacion los visitantes

En lo que respecta a la ocupacidn las personas que se encuentran realizando otras actividades de
las no mencionadas en la figura 07 alcanzan el 81,88% del total de entrevistados y los del
sector del trabajo privado alcanzan un 3,13% siendo los de menor porcentaje. Dando a
interpretar que posiblemente no tengan un trabajo estable ya que no se identifica que se
encuentren trabajando en un cargo publico ni privado.
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g. Temas de preferencia

Temas que le gustaria conocer

40

30

Porcentaje
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Historias, leyendas Celebraciones locales  Wedicina tradicional Atractivos turisticos

Figura 5.10. Temas que gustaria conocer a los visitantes
En la figura se puede ver que el tema de preferencia de las personas entrevistadas es el de
historias y leyendas con un 48,13%, y con respecto al tema de celebraciones locales es de 0,94%
siendo el de menor porcentaje.
Esta informacion permitid definir el contenido y el tipo de informacién que se dara a conocer en
el recorrido del sendero, ademas se pudo reconocer que las personas no videntes les atrae mas la
parte intrinseca de las cosas.

h. Actividades que preferiria realizar los potenciales clientes

Actividades , r

Porcentaje

35, 31%|

6,58%

0 T T T T
Percibir aromas florales Tacto de objetos y figuras Tactos de plantas nativas  Juegos de tactos de
&n 3D diférenes texturas

Figura 5.11. Actividades que preferiria realizar los potenciales clientes

Las actividades que preferirian realizar los visitantes segun el porcentaje del mayor a menor van
de la siguiente manera, juegos de tactos de diferentes texturas con el 42,19%, percibir aromas
florales tiene el 35,31%, a continuacion esta tacto de plantas nativas. Estos datos sirvieron para
crear las actividades que se daran en el recorrido del sendero, y teniendo como dato adicional el
sentido el tacto es el que prefieren.
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i. Precio que los potenciales clientes pagarian por el servicio

Disposicion de gasto
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Figura 5.12. Precio que los potenciales clientes pagarian por el servicio
En la figura se puede observar el precio que los turistas estarian dispuestos a pagar por el
ingreso al sendero es de $5 por ser el de mayor y el 2.50% pagarian $20 siendo el de menor
porcentaje. Informacion que se utilizé para conocer el pago para el ingreso al sendero y a su vez
tener una pauta para saber el beneficio econdmico.

j. Tiempo de duracion del recorrido que prefiere el futuro turista

Tiempo

Porcentaje

=

—fiess——)

T T
Una hora Hora y media Dos horas

Figura 5.13. Tiempo de duracidn del recorrido que prefiere el futuro turista

El tiempo planificado para la duracién del recorrido del sendero es de dos horas segun el mayor
porcentaje que es de 60.63% y el 1,88% desearia que sea el recorrido de una hora siendo el de
menor porcentaje. Esta informacion sirvio para planificar las actividades a realizarse, y a su
vez, es uno de los factores para definir el tamafo del sendero, identificando como dato adicional
se tiene que las personas no videntes preferirian realizar turismo en el tiempo de dos horas.
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k. Participacion de los potenciales clientes en alguna actividad turistica anteriormente

Participacién en servicios turisticos

100+

80

Porcentaje

1} T T
Si No

Figura 5.14. Participacion en servicios turisticos

De acuerdo a la figura podemos observar que lamentablemente apenas el 7,81% del total de las
personas no videntes han participado en alguna actividad turistica, y el 92,19% pertenece a las
que han realizado turismo. Informacién que permite interpretar que este segmento de personas
no han realizado turismo pero con el dato de la figura 5.7 se puede corroborar que si desean
hacerlo.

I. Con cuantas personas suelen viajar o salir de turismo los potenciales visitantes

Acompafamiento

Porcentaje

20+

o)
104

T T T
Conun acompafiante Més de 2 Més de 3

Figura 5.15. Acompafiamiento

Considerando que el grupo vulnerable en estudio es de personas invidentes logra alcanzar un
beneficio ya que suelen salir acompafiados en este caso con cuantas personas suele viajar o salir
de turismo, se tiene que el 54,06% es el mayor porcentaje, por tltimo el 20,31% lo hacen con
més de tres acompafiantes. Teniendo como dato adicional que las personas no videntes no
suelen salir solas por lo cual aumenta el nimero de personas que ingresaran al sendero y se vera
reflejado en la parte econémica y social ya que tienen un espacio en el cual puedan compartir
diferentes vivencias.
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m. Medios interpretativos le gustaria que se utilicen en el sendero.

Preferencia de medios interpretativos
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Figura 5.16. Medios interpretativos le gustaria que se utilicen en el sendero

Es importante el medio de comunicacion a utilizarse en el sendero para las personas no videntes
y en esta ocasion el que prefirieron fue el de sistema de audio con un 96,88% de preferencia.
Permitiendo identificar que el sistema de audio es el adecuado para utilizarse en el sendero, y
como dato adicional se puede interpretar prefieren escuchar que leer en sistema braille.

n. Medios de difusién de preferencia

100

Porcentaje

T T
™ Radio Anuncios en Braille

0 o g

Figura 5.17. Medios de difusion de preferencia

El medio que prefieren para informarse sobre actividades turisticas es por la radio ya que tiene
el 85,31% siendo el mayor, en segundo lugar esta la television con el 14,06% y tercero estan
los anuncios en sistema braille con apenas un 0,63% de preferencia. Datos que perite saber cual
es el medio por el cual se puede llegar a este segmento.



48

0. Perfil del posible turista

Tabla 5.23. Perfil del visitante
Variables Demanda potencial

2. Edad 26-34 52,00%

35-43 25,85%

4. Aceptacion Si 98,46%
No 1,54%

6. Ocupacion Trabajador publico 5,31%
Trabajador privado 3,13%
Estudiante 9,69%
Otro 81,88%

8.  Actividades de Juegos de tactos de diferentes texturas 42,19%

preferencia Percibir aromas florales 35,31%
Tacto de plantas nativas 15,63%
Tacto de objetos y figuras en 3D 6,88%

10. Tiempo de duracidn del Una hora 1,88%
recorrido Horay media 37,50%
Dos horas 60.63%,

12.  Ndmero de personas que Solo 0%

Con un acompafiante 25,63%
Mésde2 54,06%

turismo Masde3 20,31%

suele viajar o salir de
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14. Medios de promocion Tv 14,06%
Radio  85,31%
Anuncios en lenguaje Braille 0,63%

Nota: Salida de campo.
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

p. Demanda actual

Para este analisis se considero el nivel de aceptacion que se tuvo, teniendo como resultado el
98,46% de acuerdo al cuadro No.-18. A partir de este dato se obtiene la demanda potencial
dada por el siguiente célculo:

Aceptacion = 98,46%
Universo de estudio = 2106
Demanda Potencial = 2106* 98,46% = 207,35 visitantes

C. EVALUACION DEL POTENCIAL INTERPRETATIVO DEL SENDERO

Para identificar el indice de potencial interpretativo de los recursos naturales o culturales, se
inventario los atractivos con las fichas del MIBTUR y a continuacion se llevo a cabo el método
planteado por Morales & Varela, 1986 y Farias, 2014, el cual se realiz6 que se muestra a
continuacion.



Levantamiento vy jerarquizacién de los atractivos turisticos de San Luis

a. Levantamiento y jerarquizacion del atractivo 01 La Colina

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS
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] 4 ] 1 5 1 & M 1] 1 0 2 0 1 0 1]
Codigo del atractivo:
Frovincia Canton Farroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Afractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractive Turistico
La Colina
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES MOMTARAS MEDIA MOMT AR &
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
CHIMEORAZ0 RICBAMBA SaMLUIS

2.4 Barrio. Sector o0 Comuna

2.5 Calle Principal

2.6 Nimero

2.7 Transversal

El troje

9 de Octubre

2.8 Latitud [grados decimales]

2.9 Longitud [grados decimales]

LClick

2.10 Altura [msnm])

.24

2.1 Informacion del administrador

a, Tipo de Administrador: texto b. Mombre de la Institucidn: — texto
3 Mok del
;dministradogl?: re S d. Cargo que ocupa: texta
e. Teléfono! Celular: [+533) f. Correo Electrdnico: texto
Observaciones: texta
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatoldgicas (n]
d
a. Clima: Fric b. Temperatural*C): 15 c. Precipitacidn Pluviométrica (mm):
3.2 Linea de productoe al que pertenece el atractivo [U) u}
a. Cultura [m] b. Maturaleza = . Auentura [m]
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico D
a. Pristing o . Primitivao o . Pistico Matural o d. Pural ellbarno DO
3.4 Ingreso al atractivo (U] Ir]
b. Harario de Atencidn . Abencidn
a. Tipo de Ingreso =
Ingreza Salida Todos los dias Flnesfde. Y Siolo dias habiles Citro Especificar
eriados
Libra O 0:00 0:00 o o O u] teHto
Restringids m} 000 000 o u] m} m] teta
Pagada m] 000 0.00 o ] m] [m] [ER]
d. Maneja un sisterna de reservas: B Efectivo u} Dlnn?ro_ DBDDSIFD o Tarjeta de Débito u]
f Forma de Electrénico Bancario
) Paga: ) L ) )
e. Precio: Desde 0,00 Hasta 000 Tarjeta de Crédito u] Transferencia Bancaria o Chegue u]




Observaciones:
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Mariti Puerta ! Muelle Puerto f Muelle de
aritima de partida Llegada
o =}
s o
b, Acudtico (L] @ Lacuste Puerta ! Muelle E: Puerto f Muelle de E
de partida o Llegada e
Fluvial Puerta ! Muelle Puerto { Muelle de
de partida Llegada
Observaciones:
c. Aéren [L] Macional: [m] Internacional: o
Observaciones:
4 3 Servicio de transporte [M]
a. Bus b. Buseta c. Transporte dud d. Taui [m] e, Mota tasi [m] f. Teleférica [m]
g.Lancha o h. Bote i. Barcao o j. Canoa [m] k. Awidn [m] |. Avioneta [m]
m. Helicdptera o n. Otro Especifique
Observaciones:
4_3.1Detalle de transporte hacia el atractivo (M) m}

a. Mombre de la cooperativa o asociacion que

o. Frecuencia

d. Detalle [Traslado origen { deztino)

o b. Eztacidn { terminal o o} o
presta el semvicio @ = 3 =
] E = &
[m] ]
& = g
] [m] [m] a
a a [m] a
[m] [m] [m] a
m) m) [m) o
[m] [m] [m] a

4 4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al

medio fisico para personas con discapacidadEM)

General Dizcapacidad Discapacidad Dicapacidad Dizcapacidad Intelectual o d MNoes
o Fisica Yisual Auditiva Pzicozocial acoesible =
Observaciones:
4 3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo [M) O

a. Mombre de la cooperativa o asociacidn que

. Frecuencia

d. Detalle [Traslade angen ! desting]

o b. Estacidn  terminal ] ] E]
presta el semvicio @ c 3 >
m E [= &
o o
] = g
o o o
o a [m] a
o o o o
o a [m] a
o o o o

4 4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio Fisico para pergsonas con discapacidadgM]

a. Sefislizacidn de aprosimacidn al atractivo [m] ‘ Estada (L)

‘ Buena m}

General Discapacidad Discapacidad Dicapacidad Discapacidad Intelectual o d MNoes
B Fizica Wizual Auditiva Psicozocial accesible
Observaciones:
4.5 Sefializacion
Regular o Malo o




5. PLANTA TURISTICA ! COMPLEMENTARIOS S| O NO S O
5.1Planta turistica [M] O
a. En el Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano O
Aloiamient Eztablecimisntas Mimera de MNimera de Aloiamient Eztablecimienta  Mimera de MNimera de
ojamiento m registrados Habitaciones Plazas ojamiento sregistrados  Habitaciones Plazas
Haotel u] Hatel m}
Hastal u] Hastal m}
Hosteria u] Hasteria [m]
Hacienda Turistica O Hacienda Turistica o
Lodge o Lodge [m]
Resart O Resart o
Refugic =] Refugic (=]
Campamento Turistico 0O Campamenta Turistica O
Casa de Huéspedes o Cazade Huéspedes o
Observaciones: Observaciones:
Alimentos v o Establecimientos Mumera de Mimerode  |Alimentos v Establecimientos Mimero de Mumera de
bebidas registrados Mezaz Plazas bebidas registrados Mesaz Plazas
Restaurantes o Restaurantes o
Cafeterias u] Cafeterias u]
Eares o Barez o
Fuentes de zada u] Fuertesdesada O
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Vi [m] Establecimientas registrados Agencias de Viaje [m] Establecimientos registrados
Mayoristas [m] Mayaristas [m]
Internacionales u] Internacionales o
Operadaras o Operadoras [m]
. . Macional . . Macional
Guia Lacal Macional P Cultura Guia Lacal Macional o Cultura
Ezpecializado Ezpecializada
[m] Huentura [m] Huentura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
p ; g et Accesibilidad Estado (L
Categoria [] Tipo [M) Cantidad Coordenadas Adrninistrador i (L
universal =] R M
Punto de Informacidn [m] u] u] O o
1=Tur [m] o o o n]
. O ! tids .
& L8 Spowe ala geston | - o de interpretacidn [m] o o o o
turistica
o Centro de facilitacidn wristica [m] u] u] u] o
Ege.ntro de  recepcidn  de o o o o o
vizitantes
Garitas de guardianiz [m] o o o o
Miradores [m] o o o o
b. Oe observacidny
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o MNacional . . MNacional
Guia Lacal MNazianal =siena Cuilturs Guia Lazal Mazianal =siona Cultura
Especializada Ezpecializado
u] Auenturs u] Auenturs
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo B
p : g AA Accesibilidad Estada (U
Categaria [ Tipao (k) Cantidad Coordenadaz Adrninistrador i (L
univerzal =} =] ¥
Punta de Informacicn O o o O u]
I-Tur o o [m] o o
. O ! i .
& Leapoyaa 2 gestion Centro de interpretacion o o o o o
turistica
o Centro de facilitacidn turistica O o o o u]
Cée.ntro de  recepcidn  de - o o - o
visitantes
Garitas de guardiania o o o o o
Miradares u] u] u] u] u}
b. De observacidny
vigilancia
Tomes de avistamiento de aves [u] o o [u] [u]
Tarrez  de  vigilancia  para
=} N =] o o =] o
salvavidas
Senderas O u] u] u] o
Estaclones de  sombra v - a a - o
. Derecoridoy #sCansn
descanso
fireas de acampar o o o o o
o Refugio de alta montafia o o o o o
Baterias sanitarias [u] o o [u] [u]
d. De servicio
u] Estacionamientos u] u] u] u] u}
e Oz O u] u] u] o
Observaciones:
5.3 Complementarios a la actividad turistica [M] O
a. En el Atractive O b. En la ciudad o poblado cercano ]
Alquiler v venta de equipo enta de  artesanias v Alquiler v wenta de equipo enta de  artesanias v
especializada o merchandising o especializada merchandising o
Casza de cambio o Cajera automatico o Citra o Casza de cambio Cajera automatico o Citra o
Ezpecifique: Ezpecifique:
Obszervaciones:
6. ESTADD DE COMSERYACION E INTEGRACION ATRACTIVO ! ENTORND Sl NO O S O
6.1 Atractivo [U)
a. Conzervade ] b. Alterada o . En procesa de deteriorn [u] d. Deteriorada o

Obszervaciones:

E.11Factores de alteracidn v deterioro (M)

B.111 Maturales [b]

£.1.12 antrdpicos{ Antropogénicos (M)

53



54

a. Actividades agricalaz u

. Actividades extractivaz |

a. Erosidn o ganaderas b. Actividades forestales mineria
b. Humedad o d. Actividades industriales o e. Negligencia! abandona o . Huaquearia
. Desastres naturales o g. Conflicta de tenencia o h Cor!d!c':lones deusoy o i. Falta de mantenimienta
=Hposicidn
d. FloralFauna ] j. Contaminacién del ambiente 0O k. Generacidn de residucs (=] |. Erpanzidn urbana
e, Clima o m. Conflicta palitico ! social o ™ Desa.nollo inchustrial o a. Yandalisma
comercial
Ot o Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno [U])
a. Conservado b. Alkerada o c. En proceso de deteriaro o d. Deteriorada o
Observaciones:
E.2.1Factores de alteracion v deteriora [b4]
T
Observaciones:
E.2.1 Factores de alteracidn v deterioro (]
B.2.11Maturales (M) B.2.1.2 Artropicos ! Antropagénicos (M)
. . Aotividad ical . Actividad tractivas |
a. Erosidn o & Aetiidades agneoasy b. Actividades farestales & Actividades sxractivas
ganaderas miner a
b. Humedad o d. Actividades industriales [m] 2. Negligencia ! abandona o f. Huagquearia
. Desastres naturales o g. Conflicta de tenencia [m] b Con.d!c':lones deusoy o i. Falta de mantenimienta
EeHposicidn
d. FlaralF auna i Contaminacién del ambierte O k. Generacidn de residucs o |. Expansidn urbana
- . . D llorinduastrial ¢ .
= Clima m] m. Canflicta palitica ! zacial m} N esanalaindustis O 0. Vandalizma
comercial
Citra [m] Especifique:
Observaciones:
b6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a. Declarante: b. Denominacidn: b Fecha. ,de c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:
7. HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA 51 NO O k=1, |
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractive O b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Agua =
Especifique: Especifique:
Energia eléctrica: Energia eléctrica
Especifique: E=pecifique:
Saneamiento: = Saneamiento: =
Especifique: Especifique:
Disposicion de Disposicion de
desechos desechos =
Especifique: Especifique:




7. HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA

b=}

Sl O

T.1Servicios Basicos

a. En el arractive O

b. En la ciudad o poblado mas cercano]

Agua: = Agua
Especifiqus: Especifiqus:
Energia eléstrica: = Energia eléctrica =
Espesifique: Espesifique:
Saneamienta: = Saneamisnto: =
Especifiqus Especifique:
Disposician de Disposician de
desechos dezechos
Especifiqus: Especifique:

Observaciones:

T2 Senalética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
T.21 Ambiente 7.2.2.Tipe
a Madera b Aluminio =.Otra E=pecifique R
T T
PFictograma de atractivos naturales o o
Fictograma de atractivos culturales [m] [m]
Pictograma de actividades turisticas [m] [m]
. Fictograma de servicios de apoyo [m] [m]
En areas
urbanas i .
7 Fictogramas de restricoian [m] [m]
Tétemns de atractivos turisticos [m] [m]
Tdterns de sitio [m] [m]
Tétemns direccionales [m] [m]
Fictograma de atractivos naturales [m] [m]
Fictograma de atractivos culturales [m] [m]
Fictograma de actividades turisticas o o
Fictograma de servicios de apoyc [m] [m]
Pictogramas de restriceidn o o
) Sefiales turisticas de aprozimacion [m] [m]
En reas

7.3 Salud (mas cercano] (M) o

a. En el awractivoe O

b. En la ciudad o poblado mas cercanod

Hospital o Clinica o Hospital o Clinica =]
Fueszto f Centra de 2 Fuesto f Centra de o
zalud = zalud =
] ]
. L el . L e
Dizpenzario médico o = Dizpenzario médico o =
] ]
- - ] - - ]
Eiotiquin de primeros Eiotiquin de primeros
augilios o augilios o
Cibras o Cibras o
Obzemnvaciones:
7.4 Seguridad [M] (u]
a. Privada n]
b. Palici a nacional o
u
(]
c. Polici a metropolitana ! Municipal o =
d. Oiira o

Obsemaciones:
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T.5 Servicio de comunicacién de uso pdblico (M] O
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a. En el atractive O b. En la ciudad o poblado mas cercanon
Teleforia(M] 0O Conexidn a internet (M) (m] TelefonialM O Conexion ainternet (M1 O
Fija Lineatelefonica Fibra dptica Fija Linea Fibra dptica
I & & P o I telefdnica P
PGl = Satblice o Fiedes inalambricas o MAGwil Satélice o Fiedes inalambricas
Satelital o Telekania mowi Satelital o Telefonia mévil
Observaciones:
Radio partatil (L]
De uso exclusiva para el visitante ] Deuso exclusivo para comunicacidninterna O Deuso exclusivo en cazo de emergencia ]
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas [M) e
Deslaves o Sizmos o Erupciones voleinicas ] Inzendios forestales o
Sequia o Inurdaciones o Aguajes o Tsunami o
JExiste un plan de contingencia en caso Institucidn que elabard Mombre del Afio de
de catistrofes? el documente, documento: elaboracidn:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES 3l NO O S O
2. JEl GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territarial? Sl NO o Afio de elaboracidn: 2015
b. ;El atractivo =e encuentra dentra de |a planificacidn turiztica territarial [GAD"5)7? Sl o MO Ezpecifique:
c. jExisten normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turi stic.a en el atractiva? 51 0O RO E=pecifique:
d. ;Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractiva? Sl 0O RO E=pecifique:
Obsemaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (L) Sl O NO O Sil
3.1 ATRACTIVOS NATURALES [t
3.1.1Er el Agua (M) m]
a. Buceo [m] b. K.ayak de mar [m] . Kayak lacustre [m] d. Kayak de FRio [m] & Surf [m]
F. Kite zurf [u] q. Rafting [u] k. Snorkel [u] i. Tubing [u] j- Fegata [m]
k.Paseo en panga [m] |. Paseo en bote [m] m. Paseoenlancha [m] Z&E’;;E; enmato [m] 0. Parazailing [m]
k. Pasec en panga o | Pasec en bote o m. Pasec en lancha o . Fases &nmota o o. Parasailing o
acuitics
p. E=qui acuftico [m] . Banana Flotants o r.Baya [m] = Pega deportiva [m] Ora 0O
Obsemaciones:
A.1.2 En el Aire (M) o
a. AlasDelea [m} b. Canopy (=} . Parapente [m} daero [m}
Obsemacianes:
9.1.3 En Superficie Termestre (M1 [m]
a. Montafismo O b Escalada O o Senderismo =] d. Cicloturismo =] = Canyoning =]
k. Exploracidn de g, Actividades . . . .
e O Becremtins O h.Cabalgata o i. Caminata o i Camping o
o I Observacidn de Flora y m. Obseruacidn de
k. Picnic O faune O oves o n. Otro
Obsemaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (LY
9.2.1Tangibles e intangibles O
a. Recarridos guiados o b. Fecarrido autaguiados O o Wisita atalleres artisticos =]
h. Farticipacidn en talleres artisticos o d. Wisita a talleres artesanales o i. Participacian en talleres artesanales o
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instruccidn (M)

e, Esposiciones  temiticas  permanentes, f. Eshibicidn de piezas, muestras, obras, etc, n . . . .
[u] - [m] i. Actividades vivenciales ylo ldicas [m]
temporales y eventuales originales.
g, Presentaciones o representaciones en vivo [u] h. Muestras audiovisuales [m] g Fatografia [m]
j. Degustacidn de platos tradicionales o | Participacidn de la celebracidn [m] m. Compra de artesanias [m]
n. Convivencia [m] o, Medicing ancestral [m] Citro o
Obsemaciones:
10. PROMOCION ¥ COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO S5l O NO Si o
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
iExiste un plan de promocidn turistica cantonal? = Wo O Ezpecifique:
JElAtractivo se encuentra incluida en el plan de promaocidn wristico cantonal? Sl O MO o
Medio Promocional Direccion ynombre de los medios promacionales Periodicidad de la promocidn
2 P igina WEE [m] URL:
b. Red Social [m] Fombre:
c. Revistas Especializadas [m] hombre:
d. Material FOF [m] Mombre:
&, Oficina de Informagidn Turistica o Mombre:
f. Iedios de comunicacidn [radio, tv, prensa) [m] Mombre:
. Asistencia a feriaz turisticas [m] Mombre:
h. Otro [m] Mombre:
Observaciones:
10_2. El atractivo forma parte de una ofernta establecida [paquete 51 NO Especifiqu
turisticol = =
Observaciones:
1. REGISTRO DE VISITANTES ¥ AFLUENCIA (M) 3l O NO Sil O
11.1. Frecuencia de visita seqgin datos estadisticos (m]
a. jPoseeun sistema de registro de visitantes? sl O MO Tipo:  Digital O Fapzl O Afios de registro
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractive? Sl NO o Frecuencia de los reportes:
«. Temporalidad de wisita al atractivo
Alta [meses) o %’. s
= 2 &
o T &
& ER
Eiaja [meses) [m] i =R
d. Llegada de turistas
o Turizta nacional Llegadas mensuales Total anual o Turista extranjerns Llegadas mensuales Total Anual
Ciudades de arigen Faizes de origen
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave 0O
Mombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segin dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita o
. Fines de . . . s .
Lunesz a viernes semana Dias Feriados Fermanente [u] Estacional [m] Esporadica [u] Inezistente
Observaciones:
12. RECURSO HUMANO S O NO Sl O
2. Mimera de personas a cargo de la administracion y operacidn del - . .
. o d. Mimero de personas especializadas en turismo [m]
atractivo
&, Mlmeno de personas con nivel de f. Mimero de personas capacitadas por tematica (M) o q. Midmero de perzonas que manejan algin de

Idiomas [IM]




Frimaria o Secundaria o Frimeros Auzilios o Hospitalidad o Inglé=s n Aleman o
Tercer Mivel a Cuarto kivel a Atencidn al Cliente o Guianza o Francés 0 Ialiano o
Senzibilizacion de .
ko texto discapacidades o [a]30- texko Chiro 1] Cierg texto

Observaciones: teko

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Es= una colina de forma ovalada con pocos desniveles muy poco pronunciados, esta rodeada del Rio Chambo, por lo cual permiteala veguetacion que o rodea permanecer de
color werde peculiar

4. ANEXDS

a. Archivo Fotogrifico (do=z) (HD)

Fuente: DianaFalzon?
b. Ubicacios grifica del Atractivo
e S
> N
,..4'-// e
<>
. ) o mtr - <
e P R -
I
I
Fuente: Gioogle maps

ELABORADD POR: WalDano POR: APROBADD POR:

Apellidoy Mombre Diana Faleoni Apellido y Mombre Ing. Catalina Werdugo Apellidoy Mombre
Inztitucicn ESFOCH Institueidn ESFOCH Institucién
Cargo Tesizte Cargo Dhocente Cargo
Corren Electrdnico dianitaldgzmhotmailes Corren Electrénico Corren Electrdnico

- L - -
Teléfono 0922200897 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha OFP0EL201S Fecha ZI0TI20E Fecha

Imagen 5.18. Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo 01 La Colina
Fuente: MINTUR, 2017
Elaborado por: Diana Falconi, 2018
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RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad; ademaés,
se hace referencia a la existencia de vias de acceso al
A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD |~ L - - 18 4,5
sitio, con énfasis en las cualidades que condicionan la
relacion distancia/tiempo, asi también la conectividad
tecnologica.

Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en

PLANTA TURISTICA / SERVICIOS

=

) 18 4,5
el atractivo.

. |Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
ESTADO DE  CONSERVACION | ) - i
= - fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14

E INTEGRACION SITIO / ENTORNO - -
condiciones del sitio y su entorno.

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA |recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia de 14 o
actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.

Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
POLITICAS Y REGULACIONES territorial turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones 10 3

m

para las actividades que se realizan en el atractivo.

Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales

ESTADO DE CONSERVACION | ) ) i
fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14

E INTEGRACION SITIO / ENTORNO - -
condiciones del sitio y su entorno.

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D [HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA |recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia de 14 0
actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.

Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
POLITICAS Y REGULACIONES territorial turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones 10 3
para las actividades que se realizan en el atractivo.

m

. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN |Constatacion de actividades que se practican en el

9 0
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacidn.
Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,
REGISTRO DE VISITANTES Y )
volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 0
AFLUENCIA )
potencial.
Hace referencia al nivel de instruccion académico del
I [RECURSOS HUMANOS 3 0

personal que labora en el atractivo.
TOTAL 100 26

Imagen 5.19. Resultado de la evaluacion técnica del atractivo 01 La Colina
Fuente: MINTUR, 2017
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

1) Interpretacion de la puntuacion del atractivo 01

El atractivo 01 La Colina alcanza una puntuacion de 26 puntos el cual pertenece a la jerarquia Il
segun la jerarquizacion de Atractivos Turisticos del MINTUR 2016, el cual manifiesta que el
atractivo tiene algan rasgo Ilamativo, capaz de interesar a visitantes que hubiesen llegado a la
zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar corrientes turisticas nacionales.
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b. Levantamiento y jerarquizacion del atractivo 02 Vertiente

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

u] =1 u] 1 B 1 ) M u] 4 #MM | #NIA u] 1 u] u] 1
Cédigo del atractiva:
Provincia Cantdn Parroguia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Yertiente
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTNVOS_MATURALES RIOS RIACHLIELD
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1Provincia 2.2 Canton 2.3 Pammoquia
CHMEORAZD RIOEAMEA, SAMLUIS
2 4 Barmrio, Sector o Comuna 2_5 Calle Principal 2_6 Ndimero 2_T Transversal
El traje 3 de Octubre
Ld
2.8 Latitud [grados decimales] 2.9 Longitud [grados decimales]  LClick 2,10 Altura Imsnm]
TESTES.Z IE1SET.4 .24l
Z.11 Informacion del administrador
a. Tipa de Administradar: terto b. Mombre de |a Institucion: [SF
c. Nombre del Administrador  texio d. Cargo que ocupa: [SF
e Teléfona ! Celular: [+533) f. Comeo Electrénico: [
Observaciones: [ ]
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatoldgicas (u]
L
a. Clima: Fric b. Temperatura(*C): 15 . Precipitacidn Pluviométrica [mm): 2]
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractiva [U) (m]
a. Cultura [m] b. Maturaleza . Auentura [m]
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino o b. Primitivo [u] o. Rdstico Matural o d. Rural = e. Urbano [m]
3.4 Ingreso al atractivo (U]
b. Horario de Atencicn o, Atencion
a. Tipo de Ingresa =
Ingre=ao Salida Todos los dias (e de. SEmanay Solo dias habiles ko E=pecificar
feriados
Libre o .00 000 o o o o tento
Restringido o .00 000 o o o o tento
FPagado [m] 0:00 00 [m] [m] [m] [u] tento
4 M . . 4 X Efecti Direro Depdsita Tariets de Débi
. Manejaun sistema de resemas: f. Farma de ectivo [m} Electrénico [m} Bancaric a arjeta de Debita a
F :
e. Precia: Desde 000 Hasta 0,00 =B Tarjeta de Crédita [m] Transferencia Bancaria [m] Cheque [m]
g. Meses recomendables de visita: [
Obzervaciones: testo
4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO =1 NO O 5N (m]
a. Mombre de la ciudad o poblado més cercano [Que prezente condiciones minimas de servicios): Riicbamba
b. Distancia desde la ciudad . Tiempo  estimado  de . d. Coordenadas X v R .
o poblado mas cercana: 18 km desplazamiento en auto: 15000 himin [gradas decimales): Lat: ABEZEIST Long. -TEEEI4T4ELS
Obzervaciones: Distancia en wehicule
4.2 Wias de Acceso [M] m]
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Tipode via Coordenadadeinicic  Coordenadadefin Distancia (km) Tipo de material Estada
a. Primer orden o
a. Terrestre (M) m]
b. Segundo orden
. Tercer arden
Obzemaciones:
Plariti Puerta f Muelle Puerno i Muelle de
aritima o de partida Llegada
o o
Fuerto { Muelle 9 Puerno i Muelle de 2
i a [}
b. Acustico (1] O Lacustre m] de partida ki Llegads 5
Fluial Puerta f Muelle Puerno i Muelle de
i o de partida Llegada
Obzemaciones:
. Bdreo (L) O Mlacional: [m] Internacional: [m]
Obzemaciones:
4_3 Servicio de transporte (M) (m]
a.Bus b. Buseta . Tranzporte 4ud d. Taxi o &, Moto taxi [m] F. TeleFérica o
q. Lancha o h. Bate [m] i. Barco o j.Canoa o k. Awidn [m] I. Avioneta o
m. HelicSptera o n. Okro [m] Eszpecifique
Observaciones:
4_3.1Detalle de ransporte hacia el atractivo [M) (m]
. Frecuencia
& [WitEns d_e .Ia cooperativa a asociacion que b. Estacidn { terminal o " " d. Detalle [Traslado origen f desting)
presta el servicio 2 5 @ 2
z E = 5
= & = &
= [m] [m] [m]
= [m] [m] [m]
[m] [m] [m] [m]
[m] [m] [m] [m]
[m] [m] [m] [m]
4_4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad=M]
o I Discapacidad Discapacidad Dicapacidad Liscapacidad Intelectual o d.Moes
sners o Fisica isual Auditiva Psicosocial o accesible
Observaciones:
4.5 Senalizacion
2. Sefializacidn de aproximacion al atractivo o | Estado (U] | Bueno o Fiegular o Malo o
Obsemaciones:
5. PLANTA TURISTICA ! COMPLEMENTARIOS 51 NO SN 0O

5.1 Planta turistica (M) (m]

a. En el Atractive &

b. En la ciudad o poblado cercanc O

Establecimientos Mamera de Mamera de

Alojamiento o

Mamera de
Plazas

Mamero de
Habitaciones

. Establecimient
Alojamiento (m]

registrados Habitaciones Plazas os registradas
Hatel o Hatel (=]
Hostal o Hostal
Hosteria (] Hosteria
Hacienda Turi stica [m] Hacienda Turistica o
Ladge o Lodge [m]
Resart o Fesort [m]
Refugic o Fefugic o




Campamenta Turistice Campamento Turistics O
Casa de Huéspedes o Casa de Hudspedes [m]
Observaciones: Obsemaciones:
Alimentos y Establecimientas Mimero de Mimerode |Alimentos y Establecimientos Mimero de Mimero de
bebidas = registrados Mesas Plazaz bebidas - registrados Mezaz Plazas
Festaurantes Fiestaurantes
Cafeterias o Cafeterias
Bares [m] Bares
Fuentes de soda m] | | Fuentes de soda [ | |

Observaciones:

Obseraciones:

Agencias de ¥iaje = Establecimientos registrados Agencias de Yiaje O Establecimientos registrados
Mayoristas =] Mayoristas o
Internacicnales =] Internacionales
Operadoras =] Operadoras =]
Observaciones: Observaciones:
Gui. L | Maci f Macional Coult Gui L 1 Taci f Macional Coult
uia ocal acional Especializada ultura uia ocal acional Especializado ultura
o Auentura = Auentura
DObservaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo =
- . : . Accesibilidad Estado (LI
Categoria[M) Tipa (M) Cantidad Coordenadas Administrador aniversal = = W
Punto de Informacién o o o o o
I-Tur [m] o o o o
a Ole apoyo a la gestidn . B
i stica Centro de interpretacion o o o o o
[m] Centro de Facilitacidn turi stica [u] o [u] [u] o
Centro de  recepoidn  de
wisitantes o o o o a
Garitas de guardiania o o o o o
R Miradores =] o o =] o
b.De observacidn y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves [m] o o [m] o
Torres  de  wigilancia  para
= salvavidas o o = 2
Senderas o o o o o
Estaciones  de  sombra 4 o o o o
2. De recorrido y descanza
descanso
Areas de acampar o o o =] o
=] Fiefugio de alta montafia o o o o o
Bateri as sanitarias [} o o [} o
d. Die servicio
o Estacionamientas =] o o =] o
cows | [ o e o o
Obzervaciones:
5.3 Complementarios a la actividad turistica [M] (u]
a. En el Awractive 0O b. En la ciudad o poblado cercano =
alquiler y wenta de equipo Wenta de artesanias y alquiler y wenta de equipo Wenta de artesanias y
especializado o merchandising O | ecpecislizada merchandising o
Casa de cambio [m] Cajero automatica o Otro [m] Casa de cambio o Cajero automatico = Otro o
Espesifique: Espesifique:
Obzervaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO ! ENTORNO 51 NO 0O Sil O
6.1 Atractivo (U] (m]
a. Consertado = b. Alrerado o . Enproceso de deterioro [m} d. Deteriorado [m}
Observaciones:
6.1.1F actores de alteracidn udeteriora (M1
6.1.1.1 Marurales (M1 6.1.1.2 &ntrdpicos | &ntropogénicos (M)
o Erosin o 2. Actividades agricolas y b Actividades forestales o ©. Actividades extractivas { o
ganaderas mineria
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2 Erasién o a. Actividades agricolasy b Actividades farestales o C. lActfluldades entractivaz
ganaderaz minera
b. Humedad d. Actividades industriales [u] &, Megligencia { abandono [u] F. Huaquearia
c. Oesastres naturales (u] q. Conflicto de tenencia [u] b Coljd!cflones deusoy [u] i. F alta de mantenimisnto
exposicidn
d. FlorafF auna o j. Contaminacidn del ambiente g k. Generacion de reziduos [m] |.Expansidn urbana
" " - . n. Dezarrolla industrial / .
e Clima m. Conflicto politieo ! social [n] somersial [n] o.Wandalismo
Oitrr o Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (L) (u]
a. Conservado = b. Alterado o . En proceso de deterioro d. Deteriorado [m]

Observaciones:

B.2.1Factores de alteracidn v deterioro (M)

B.2.1.1MNaturales (M)

6.2.1.2 Antrdpicos { Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

. Actividades extractivas !

a. Erozidn o ganaderas b. Actividades forestales o mineria

b. Humedad o d. Actividades industriales [m] e Megligencia ¢ abandono o F. Huaquearia

. Desastres naturales o 4. Conflicto de tenencia [m] h. Con.d!cflones deusoy o i. Falta de mantenimienta
exposicion

d. FlorafF auna = i Contaminacidn del ambiente k. Generacidn de residuos [m] |. Expansidn urbana

& Clima = m. Conflicta palitics { social [m] n Desar_rollo incluztrial ¢ [m] a. Vandalismo
womercial

Citro o E=pecifique:

Observaciones:

6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivdgg

b.Fecha de

a. Declarante: b. Denominacicn: o o Aloance:
declaracion:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Ir: | NO O S

7.1 Servicios Basicos

a. En el awactivoe O

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Bugua: = Agua
Especifique: Especifique:
Energiaeléctrica: B Energia eléctrica
Eszpecifique: Especifique:
Saneamiento: = Saneamiento:
Eszpecifique: Especifique:
Disposician de Disposicion de
desechos = desechos
Eszpecifique: Especifique:

Obszervaciones:

7.2 Senalética en el atractiva
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7.2.1 Ambiente 7.2z Tipo

¥.2.3. Materialidad

a.Madera

bAlurminic

e.0ra

E=pecifique

7.2.4. Estado

Pictagrama de atractivos naturales

[m] o
Fictograma de atractivos culturales o o
Pictograma de actividades turisticas [m] o
) Pictograma de servicios de apoyo o =]
En dreas
urbanas A
a Fiztogramas de restriccion [m] [u}
Tdtems de atractivos turisticos [m] o
Tétems de sitic o [u]
Tdtems direccionales [m] [=}
Pictograma de atractivos naturales o =]
Fictograma de atractivos culturales o o
Pictograma de actividades turisticas [m] o
Pictograma de servicios de apoyo o =]
Tétemns de atractivos turisticos u] u]
Tétemns de zitic ] ]
Tatemns direccionales ] ]
Fictograma de atractivos naturales [u] [u]
Pictograma de atractivos culturales o o
Pictograma de actividades turisticas ] ]
Fictograma de senvicios de apoyo ] ]
Fictogramas de restriceidn [m]
. Sefiales turisticas de aproximacian [m]
Enareas
naturales
Faneles de direccionamiento hacia atractivos [m]
(m]
Panel informativo de atractivos [m]
Panel informative de  direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades o
Mezaz inkerpratativas [m]
Tdtem de sitio [m]
Tétemn de direccionamiento [m]
Letreros . . .
informativas | DF informacion botanica [m]
o Mormativos de concienciacidn [m]
Sefialética
interna de
sequiidad | Proteccidn de los elementos del atractivo [m]
o
Otros g

Obzervaciones:

7.3 Salud [mas cercanol (M) (u]
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a. En el atractive O

a. En el atractive O b. En la ciudad o poblado mas cercano]
Haspital o Clinica o Haspital o Clinica
Fuesto ! Centro de o Puestod Centro de
=alud = =alud =
] bl
Dispensaric médico o = Dispensario médico =
] ]
- - (5] — - (5]
Eotiquin de primeros Botiquin de primeros
auxilios a auzilios
Otros o Otros
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) o
a. Privada o
b. Palicia nacional i
1]
]
c. Policia metropalitana | Municipal o =
d. Ctra
Observaciones:
7.5 Servicio de c i i6n de uso pablico (M1 O

b. En la ciudad o poblado mas cercanol]

Telefonia (M) O Conexion a internet (M) o TelefonialM) O Conexion ainternet (M1 O
Fija Linea telefnica Fibra dptica Fija Lines Fibra dptica
| P o | telefdnica P
Al Satélite o Fedes inalimbricas o Al Satélite o Fedes inaldmbricas
Satelital [m] Telefonia mdwil Satelital [m] Telefonia mdwil
Observaciones:
Radio portaril (L] (m]
De uso exclusive para el visitante [m] De uso exclusiveo para comunicacidninterma O D= uso exclusivo en caso de emergencia

Observaciones:

¥_6 Multiamenzazras [M)
Deslaves o Sismos o Erupciones volcinicas o Incendios Forestales
Sequia o Inundaciones o Aguajes o T=unami
iEniste un plan de contingencia en caso Institucidn que elabord Mombre  del ) de
de catastrofes? O eldocumento. documento: elaboracién:
Observaciones:

8. POLITICAS ¥ REGULACIONES 51 = NO QO SN O
a. ;El GAD cuenta con &l Plan de Dezarrolla Turi stico Territorial? =] NO o Afiode elaboracidn: 2015
b. iEl atractivo se encuentra dentro de la planificacian turistica territorial [GADS]? S o NO = Especifique:

. jExisten normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s 0O [([u] Especifique:

d. ;Esisten ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turi stica en el atractivo ® 3l o MO Especifique:
Obzervaciones:

3. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (LN} 51 O NO = Sl =

9. 1ATRACTIVOS NATURALES (3

9.11En =l Agua(M) [m]

a. Buceo o b Kayak de mar [m] . Kayak lacustre o d. Kayak de Rio [m] e, Surf [m]

f. Kite surf [u] 9. Rafting [m] h. Snorkel [u] i. Tubing [m] j Fegata [m]

k. Paseo en panga [m] |. Pasecen bote [m] m. P azeo enlancha [m] :':I';si:: enmoto [m] o, Parazailing [m]

p. Esqui acudtico [m] q. Banana flotante [m] r.Eoya [m] 5. Pesa deportiva [m] o O
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Observaciones:

3.1.2En el Aire (M) o

a. Alas Delta o b. Canopy o . Parapents o dOtro o

Observaciones:

9.1.3En Superficie Terastre (M) (m]
2. Maontafizma O b Escalada O Senderismo =] d. Ciclaturismo o . Canyoning =]
f. Exploracidn de q. Actividades . N . .
s O Beorentives O  h Cabalgata =] i. Caminata o j. Camping =]
k. Picnic I. Observacidn de Floray m. Observacidn de . Obre
) o fauna o astros o ) o

Obsemnaciones:
3.2 ATRACTIVOS CULTURALES (L=
9.2.1Tangibles e intanaibles O
2 Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados O o Visita atalleres artisticos
h. Participacidn en talleres artisticos o . Wisita a talleres artesanales =] i. Participacidn entalleres artesanales
e Exposiciones rematicas permanentes, f. Exhibicidn de piezas, muestras, obras, etc., . . N N .

o = O i Actividades vivenciales yho lidicas
temporales y eventuales originales.
g. Fresentaciones o representaciones en vivo o h. Muestras audiovisuales O g Fotografia
|. Degustacion de platos tradicionales [m] |. Participacian de la celebracidn [m] m. Cornpra de artesanias [m]
n. Corwivencia m} 0. Medicina ancestral Citrar m}
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO 51 O NO S O
10.1. Medio=s de Promocidn del Atractive [M]
;Existe un plan de promocién turistica cantonal ? =] o MO o Especifique:
LEl &tractivo ze encuentra incluido en el plan de promocidn turistico cantonal ? =] [m] WO [m]
Media Prormacional Dirececidn v nombre de los medios promocionales Periodicidad de |a prornocidn

a Pagina WEB [m] LIRL:
b. Fed Social m} Mornbre:
c. Revistas Especializadas [m] Mombre:
d. Material POP m] Mornbre:

e. Oficina de Informacidn Turistica [m] Mornbre:

f. Medios de comunicacion [radio, by, prensa]l O MNarnbre:

g. Asiztencia a ferias luristicas [m] Marnbre:

h. Otra [m] Mornbre:

Observaciones:

10,%, El atractivo Forma parte de una oferta establecida [paquete s o ND Espec_ifique
turistico) :
Observaciones:
1. REGISTRO DE ¥ISITANTES Y AFLUENCIA (M) 51 NO Sl O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos (m]
a. i Posee un sisterna de registro de N Afos d "
visilantes? Sl O MO O Tipo: Digital O Papel O fioz de registro
b. :Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? S O NO O Frecuencia de los reportes:

c. Temnporalidad de wisita al atractivo
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c. Ternporalidad de vizita al atractiva

)
Alta [rmeses] [u] a— texto '§ 2 i}
Baja [rmeses) [m] E texta = E a
d. Llegada de turistas
o Turista nacional Llsgadas mensuales  Total anual O Turista sxtranjera Llegadas mensuales Tatal Anual
texto o 1) texta 1) o
Ciudades de origen texto i} o Faizes de origen texto o i}
testa o 1) texta 1) o
Observaciones: texta
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave [m]
MNombre del Informarte Clave: texto Contactas: [+553]
Dernanda segun dias de visita (m] ‘ Dernanda segln frecuencia de visita (m]
T
12. RECURS0 HUMAND SI O NO SO
a, Mdmero de personas a cargo de la administracidn v operacion del .
: [m] 0 |d. Mimero de persones especializadas en turismo [m] 1]
alractivo
& Mirmero de personas con nivel de f Miimero de personas capaciladas por temalica (M) o . Murnero de personas gue rmanejan alguin de o
instruccidn (k): P P P |diormnas (k)
Frimaria 0 Secundaria 0 |Primeros Ausxilios 0 Hospitalidad o Inglés 0 Alernan 1]
Tercer Mivel 0 Cuarto Mivel 0 |Atencidn al Clisnte 0 Guiahza ] Francés 0 laliano 1]
Sensibilizacidn de .
Otro texto discapaidades 0 Otro texto Chino 0 Otro teto
Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO [500 caracteres)

E= una vertiente que =e uliliza para bobear agua para |a localidad

14. ANEXDS

a. Archivo Fotografico [dos) (HD)




b. Ubicacién grafica del Atractivo

Fuente: S maps

ELABORADD POR: WALIDADD POR: APROBADO POR:
Apellido v Mombre Diana Falconi Apellido v Mombre Ing. Catalina Yerdugo Apellida v Mornbre
Inztitucidn ESPOCH Inztitucidn ESFOCH Irstitucidn
Carga Tesiste Carga Dacents Cargo
Corren Electronico dianits1392@hotrailes | Corren Electranico Correo Eleciranico

Ld

Teléfono 0922200557 Teléfono Teléfono
Firna Firna Firrna
Fecha OFADE20E Fecha ZA072mE Fecha

Imagen 5.20. Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo 02 Vertiente
Fuente: MINTUR, 2017
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad; ademas,
se hace referencia a la existencia de vias de acceso al

ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD . 18 0
sitio, con énfasis en las cualidades que condicionan la

S

relacién distancia/tiempo, asi también la conectividad
tecnoldgica.
Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en

B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS 18 4,5
el atractivo.
. |Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
ESTADO DE CONSERVACION |
fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14

E INTEGRACION SITIO / ENTORNO
condiciones del sitio y su entorno.

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA |recaleccidn de basura, procedencia del agua, presencia de 14 0
actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.

o

Consideracion del atractivo dentro de la Planificacidn
E |POLITICAS ¥ REGULACIONES territorial turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones 10 3
para las actividades que se realizan en el atractivo.

ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN |Constatacidn de actividades gue se practican en el 9 0
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacion.
Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,
REGISTRO DE VISITANTES Y )
volumen intensidad de uso. Estimacién de demanda 5 0
AFLUENCIA )
potencial.
Hace referencia al nivel de instruccidn académico del
| |RECURSOS HUMANOS 5 ]

nersonal que labora en el atractivo.
AL 100 21,5
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Imagen 5.21. Resultado de la evaluacidn técnica del atractivo 02 Vertiente
Fuente: MINTUR, 2017
Elaborado por: Diana Falconi, 2018
1) Interpretacion de la puntuacion del atractivo 02

El atractivo 02 vertiente alcanza una puntuacion de 21,5 puntos el cual pertenece a la jerarquia |
segun la jerarquizacién de Atractivos Turisticos del MINTUR 2016, el cual manifiesta que el
atractivo no tiene mérito suficiente para considerarlo al nivel de las jerarquias anteriores, pero
que igualmente forman parte del Inventario de Atractivos Turisticos como elementos que
complementen a otros de mayor jerarquia.

c. Levantamiento y jerarquizacion del atractivo 03 Monumento mitad del mundo

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO ¥ JERAROQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1] E 0 E 1 ] C ] 1 0 7 0 1 1] 0
Cédigo del atractiva:
Chimborazo Riobamba San Luis Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Vionumento dad del Mundo
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MAMFESTACIONES_CULTURALES ARCUITECTURA FAORURMERTOS

2 UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantdn 2.3 Parroquia

CHIMBORAZO RIOB&MES SaM LIS

2.4 Barrio. Sector o0 Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
El troje 3 de Octubre
L4
2.8 Latitud [grados decimales] 2.9 Longitud [grados decimales] Llick 2.10 Altura [msnm)
TE4TET a2 237
2.1 Informacion del administrador
a. Tipo de Administrador: texto b. Mormbre de la Institucion: texto
c. Nombre del Administradar:  texio d. Cargo que ocupa: texto
&, Teléfono! Celular: [+593] F. Correo Electrdnico: texta
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatoldgicas a
-

a. Clima: Frio b. Ternperatural®C]: 15 . Precipitacian Pluviormétrica [mmm): 518




3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo [U]) [m}

a Cultura b. Maturaleza u] . Aventura m]
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico 0O
a. Pristino O b. Primitiva m} c. Ristico Matural m] d Rural e lrbare O
3.4 Ingreso al atractivo [U]
b Horario de Atencidn c. Atencidn
a. Tipo de Ingreso = S
Ingreso Salida Todos los dias IMes Of S8Mana i Solo diaz habiles Citro Especificar
feriados
Libre m] m] ] o o
Restringida [m] [m] ] [m] [m]
Pagada [m] [m] ] [m] [m]
. . . Diinero Depdzito . .
d kaneja un sisterna de reservas: Efectiva [m] s [m] X Tarjeta de Débita [m]
f. Forma de Electrdnico Banario
) Pago: . L . .
e. Precio Desde Haszta Tarjeta de Crédito [m] Transferencia Bancaria [m] Cheque [m]
g. Meses recormendables de visita:
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO =] NO O S m}
4. Mornbre de la ciudad o poblado mas cercano [Cue presente condiciones minimas de servicios):
" " " - - L4
b. Distancia desde |a ciudad o P Tiempo  estimado  de Firmin d. Coordenadas Lat: Lona-
poblado més cercana: desplazamiento en auto: [grados decimales): - g..
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso [M] m]
Tipo de via Coordenada de inicia  Coordenada defin - Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Prirner arden m}
a. Terrestre [b] [m]
b. Segunda orden
c. Tercer orden
Observaciones:
T T T T T T T T
Marit o Puertad Muelle Puerto ! Muelle de
aritirno de partida Llegada
o o
a Puerta ! kuelle = Puerto ! Muelle de ]
b. Acustico (L) O Lacustre [m] de partida 3 Llegada E
F I Puertad Muelle Puerto ! Muelle de
i o de partida Llegada
Observaciones:
c. &ereo [L] (m] Macional: [m] |nternacional [m]
Observaciones:
4_3 Servicio de transporte [M) m]
a Bus b. Buseta c. Transporte 4xd d. Taxi [m] . Moo taxi [m] F. Teleférico [m]
g. Lancha m] k. Bote m] i. Barco [m] i. Canoa [m] k. dwidn [m] |. Avioneta [m]
m. Helicépters O . Otro m] Especifique
Observaciones:




4.3.1Detalle de transporte hacia el atractivo [M] (m]
c. Frecuencia

& et e a2 19 e i @ SRR S| (4 e s = wm @ @ Bzl (esee srgemi cesi

presta el servicio = = 5 3
= £ £ F

by

S 8 2
a a a
[m] [m] a
[m] [m] [m] a
o o o [m]
o o o [m]

4.4 Condiciones de accesi

idad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad [M]

Discapacidad Dizcapacidad Dicapacidad . d Moes
General m] Fisica m] isual [m] Avditiva m] Discapacidad Intelectual o Peicosocial O accesible
Observaciones:
4.5 Senalizacion
a. Seflalizacidn de aproxirmacidn al atractiva (] ‘ Estado [IJ] ‘ Buero [m] Regular [m] hAala [m]
Observaciones:
5 PLANTA TURISTICA { COMPLEMENTARIOS Sl NO Sl O
5.1 Planta turistica [M] O
a. En el Atractivo b. En la ciudad o pobladoe cercano (m]
Alojamiento o Establecimientos Fomera de Murnera de Alojamiento o Establecimient  Marmero de Murnera de
registrados Habitaciones Flazas os registrados  Habitaciones Flazas
Hotel [m] Hatel [m]
Hostal [m] Hostal
Hosteria [m] Hosteria
Hacienda Turistica [m] Hacienda Turistica [m]
Lodge o Lodge o
Resort [m] Resort [m]
Refugio [m] Refugio [m]
Carnparnento o Carnparnento o
Turistico Turistico
CasadeHugspedes 0O CasadeHuéspedes 0O
Observaciones: Observaciones:
Alimentos v = Establecimientos Mirnera de Nornerade | Alimentos » Establecimientas Nirnera de Mirnera de
bebidas registrados Mesas Flazas bebidas registrados Mesas Plazas
Festaurantes Restaurantes
Cafeterias [m] Cafeterias
Bares [m] Bares
Fuentes de soda [m] Fuentes de soda O
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Viaje Establecimientos reqgistrados Agencias de ¥iaje m] Establecimientos registrados
bayoristas [m] hayoristas [m]
Internacionales [m} Internacionales
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Operadoraz [m] ‘

Operadoras [m] ‘

Ob=ervaciones:

Observaciones:

a q MNacional a q Macional
Guia Local Macional E specializada Cultura Guia Local Kacional E speializada Cultura
[m] ‘ Aventura ‘ Aventura
Observaciones: Observaciones:
5 2 Facilidades en el entorno al atractive
Estado (U]
Categoria [M] Tipa ] Cantidsd Coordenadas Adrministrador ] SEb(iU]
universal [=] (=]
Furto de Informaci dn m] [m} o o
I-Tur =] =) =} o
& Ds apovo = 1 Centro de interpretacidn o [m] [m] [m]
geslion turistica P
[m] Centro de Facilitacidn turistica 0O [m] [m] [m]
Certro  de recepcidn de
visitantes o o oo
Garitas de guardiania [m] O [m) [m] [m]
bdiradores a o o a a
b. De obzervacian v
vigilancia Torres de  avistamiento  de
aves a =) [m] a a
Torres  de  wvigilancia para
= salvavidas H o = H H
Senderos [m] O [m] a a
Estaciones de sombra u
a o [m] a a
c. De recorrido » descanso
descanso
Areas de acampar ] [m} [m} o o
o Fiefugio de alta montafia [m] [} [m] [m} [m}
Blaterias sanitarias [m} o o a a
d. Die servicio
[m} Estacionarmisntas [m] O [m} a a
e Oros O m] [m) [m] [m]
Observaciones:
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) [m]
a. En el Atractivo [m] b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler v venta de equipo o Venta de artesanias v o Alguiler v wventa de equipo “erta de artesanias v o
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio [m] Cajero autornético [m] Otro [m] Casa de cambia m] Cajero autornatico Otra o
Ezpecifique: E specifique:
Ohservaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO { ENTORNO Si NO O S0
6.1 Atractivo [U]) o
a, Conservado b. Alterada [m] . En proceso de deterioro [m] d. Deteriorado [m]
Observaciones:
E.11Factores de alteracidn v deterioro (k]
E.1.11 Maturales [hd] E.11.2 Antrépicos ! Antropogénicos [M)
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a. Actividades agricolas

. Actividades extractivas

a Erosidn [m} gamaderas b. Actividades forestales [m] rmineria [m)
b. Hurnedad d. &ctividades industriales [m} e Megligenciaf abandono [m] f. Huagquearia [m]
c. Desastres naturales [m] a. Corflicta de tenencia [m] h. CDHdI?IDnES de usoy [m] i. Falta de mantenimiento [m]
exposicién
d. FloraFauna [m] I. Contaminacion del ambiente o k. Generacion de residuos [m] |. Expansion urbana [m]
e Clima [m] . Conflicto paliticof social [m] n Desa_rru\luinduslr\a\f [m] 0. WYandalismo [m]
comercial
COtra [m] Especifique:
Obszervaciones
6.2 Entorno [U) (m]
a. Conservado b. Alterado [m] . En proceso de deterioro [m] d. Deteriorado [m]
Observaciones:
B.2.1Factores de alteracidn v deteriora [b)
E.2.11Naturales (M) £.212 Antrépicos | Antropogénicos (M)
2 Erositn o a Actividades agricolas u b. Actividades forestales o c. _Actlyldades extractivas | o
ganaderas mineria
b. Hurnedad d. Actividades industrisles [m] & Megligencial abandono [m] . Huaguearia [m]
c. Desastres naturales [m] g. Conflicto de tenencia [m] h Ennd_ls:lnmes de sy m] i. Falta de mantenimiento [m]
exposicidn
d. FlorgFauna [m} I. Contaminacidn del ambiente O k. Generacion de residuos [m] |. Expanszion urbana [m]
. . . : n. Desarrallo industrial / .
e. Clima o m. Conflicto politico ! social [m] comercial [m] 0. Yandalismo [m]
Ctro o Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a Declarante: b. Denominacisn: b Fecha F‘e c. Alcance:
declaracian:
Ohservaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA =] NO O S0
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractive O b. En la ciudad o poblado mas cercano O
Agua Agua
Especifique: Especifique:
Erergia eléctrica: Energia eléctrica
Especifique: Especifique:
Sanearniento: Sanearnieto:
Especifique: Especifique:
Disposicidn de Disposicidn de
desechos desechos
Especifique: Especifique:
Observaciones:
7.2 Sefialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.24 Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2 Tipo
a. Madera b.Alurminio c.0Otro Especifique B R
Pictograrna de atractivos naturales [m] o a
Pictograma de atractivos culturales o o o
Fictograrma de actividades turisticas [m] o [m]
Pictograma de servicios de apoyo [m] [m] a
En freas
Urbanas - .
- Pictograrmas de restriccidn [m] [m} [m}
Téterns de atractivos turisticos [m] o [m]
Taterns de sitio O o a
Téterns direccionales [m] o [m]
Pictograma de atractivos naturales (=] =] =]
Pictograrma de atractivos culturales [m] o [m]
Pictograma de actividades turisticas [m] [m] a
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Pictograrma de servicios de apoyo o a [m]
Pictogramas de restriccion [m} [m} o
B Sefiales turisticas de aproxirnacidn [m} [m} [m]
En dreas
naturales . . . . )
Paneles de direccionarniento hacia atractives o ] [m)
o
Panel informativa de atractivos o ] [m)
Parel informativo de direccionamiento hacia o O O
atractivos, servicios v actividades
Pesas interpretativas [m} [m} o
Tdtern de sitio o m] [m)
Tiétern de direccionamienta o ] [m)
Letreros R R
inFormativos | D8 informacion botsrica o o o
[m} hormativos de concienciacidn o a [m]
Sefalética
interna de
seguridad  |Proteccion de los elementos del atrachivo [m} [m} [m]
rn
7.3 Salud [més cercano] [M] o
a. En el atractive 0O b. En la ciudad o poblado mas cercano O
Hospital o Clinica [m] Hospital o Clinica
Puesto! Centra de Puesto! Centra de
zalud B zalud B
=l =l
L) L)
. - - . S -
Dizpenszario médica = Dizpenszario médica [m] =
i i
Botiquin de primeros o Botiquin de primeros o
auiliog auiliog
Otros o Otros a
Observaciones:
7.4 Seguridad [M] o
a Privada a
b. Policia nacional n
&
. Policia rmetropolitana ! Muricipal ]
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacién de uso piblico [M] [m]
a. En el atractive O b. En la ciudad o poblado mas cercano O
Telefonia (M) O Conexidn a internet [F4) [m] Telefonia [M] O Conexidn a internet (4] O
Fiia Lirea telsfénica Fibra éptica o |Fis Lines Fibra éptica
telefdrica
bAdwil Satélite m] Redesinalambricaz O Pl Satélite m] Fedes inalambricas
Satelital O Telefonia rmdvwil Satelital O Telefonia rmavil
Observaciones:
Radio portatil (L] (m]
De u=0 exclusivo para el visitante [m] De uszo exclusivo para comunicacidn interna O De uzo exclusivo en caso de emnergencia
7.6 Multiamenzazas [M]
Deslaves a Sismaos [m] Erupciones valcénicas o Incendios Forestales [m]
Sequia [m] Inundaciones [m] Aguajes [m] Tsunami [m]
(Existe un plan de contingencia en o Institucion que elabora Mombre  del Ao de
caso de catastrofes? el docurnento. docurmnento: elaboracicn:
Observaciones:
8. POLITICAS ¥ REGULACIONES Sl NO O Sl O
a. ;El GAD cuenta con el Plan de Desarrallo Turistico Territorial ? =] NO O Afio de elaboracidn: 2015
b. ¢El atractivo g encuentra dentro de |a planificacidn turistica territorial [GAD°S)? Sl O Especifique

©. jExizten normativaz que =& apliquen para el desarrollo de |5 actividad turistica en el atractiva? 5l NO O Especifique:




d. ¢Existen ordenanzas gue se apliquen para el desarrollo de |a actividad turistica en el atractivo? S O MO E specifigque:

Ohservaciones

9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U] S O NO =)

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

911EnR el Agusa [r] [m]
a. Bucea [m] b. Kayak de rmar [m] ©. Kayak lacustre o d. Kayak de Ria [m] & Surf [m]
f. Kite surf [m] a. Rafting [m] h. Srorkel [m} i. Tubing [m} I. Aegata [m}
k. Pasea en panga m] |. Pazen en bote [m] m. Pazen enlancha [m] :csgt\S:: snmela [m] 0. Parasailing [m]
p. Esqui acuética [m] 9. Banana flotante [m] r. Bova [m} 5. Pesa departiva [m} Oiro O
Observaciones:
91.2 En el Aire (M) o
a. &las Delta [m} b. Canopy [m} c. Parapents [m] d Otra [m}
Observacionss:
9.1.3 En Superficie Terrestre [M)] (m]
a. Montafismo [m] b. Escalada o c. Senderismo o d. Cicloturismo [m] &. Canyoning [m]
P Bloacionde g Adividades O h Cobsloete P— O i Campno o
k. Ficric o L gaitzrvacién de Flora o r;ﬂslrﬂoksjsarvaciém de o . Otro o
Observacionss:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES [U)=
9.21Tangibles & intangibles O
a. Recorridos guiados [m] b. Recorrido autoguiados [m] c. Visita a talleres artisticos [m]
h. Participacidn en talleres artisticos [m} d. Yisita & talleres artesanales [m] i. Participacion en talleres artesanales [m}
EmDEO?;oessujoeczau;En;éticas permanentes, o FgriEg?::\igén de piezas. muestras. obras. etc., o i, Actividades vivenciales uo ladicas o
g. Presentaciones o representaciones en viva 0O h. Muestras audiovisuales [m} a. Fotografia
i. Degustacidn de platos tradicionales [m] |. Participacidn de |a celebracidn [m} . Compra de artesanias [m}
n. Corvivencia [m] . Medicina ancestral Citro o
Ohservaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO S O NO Sl o
10.1. Medios de Fromocion del Atractivo [M]
(Existe un plan de promocidn turistica cantonal ? =1l o MO o E=zpecifique:
(El Atractiva se encuentra incluido en el plan de prormocidn turistico cantonal ? Sl [m] MO [m]
hdedio Promacional Direccidn v nombre de los medios promocionales Feriadicidad de la promocidn
a Pégina WEB a URL.
b. Red Sacial [m] Mornbre:
©. Fevistas Especializadas [m] Mombre:;
d. Material POF o Nombre:
e. OFicina de Informacian Turistica o MNombre:
f. bdedios de cormunicacian [radia, tv, prenzal 0O Mormnbre:
a. Asistencia a ferias turisticas [m] Mombre:;
k. Otra [m] Mornbre:
Obgervaciones:
:ﬂ}i tliE‘Imallraclivu forma parte de una oferta establecida [paquete S — Espec:iﬁque
Observaciones:
1. REGISTRO DE VISITANTES ¥ AFLUENCIA (M) 51 D NO S O
T11. Frecuencia de visita segun datos estadisticos (m]
& tPosee un sistema de regisiro de 9 o HO D Tipe: Digital O Papel O Afios de registro

visitantes?




b. iSe genera reporte de estadisticas de visita al atractiva? S 0O NO O Frecuencia de los reportes: Minguna
c. Ternporalidad de visita al atractivo
3 L om
Alta [meses] [m] 5 texto 'g o a
F: s
Baja [meses) ] E texto 2 z a
d. Llegada de turistas
(m] Turista nacional Llegadas mensuales  Total anual m] Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 1] texto 0 1]
Ciudades de arigen texta o 1] Paizes de origen texta o 1]
betn ] 1] betn ] 1]
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de vizita segin informantes clave (m]
Mornbre del Informante Clave: texto Contactos: [+593]
Dernanda segin dias de visita o Diernanda segun frecuencia de visita [m]
L_unes 3 n] Fines ds o Dias feriados o Perranente [m] Estacional m] Esporadica [m] Inexistente 0O
viernes semana
Observaciones: texto
12. RECURSO HUMANDO Sl O NO SO
:ir:;?:zm de perzonas a cargo de la administracién v operacidn del a i d. Nirmera de personas especializadas en turismo a 0
e, Muirnero de personas con nivel de O F MG 4 Lad ternatica (M) a . Mirmero de personas que manejan algln de a
imstruccidn (): urnero de personas capacitadas por temnatica diormas (M)
Frimaria i} Secundaria i} Primeros Suxilios i} Hospitalidad n] Inglés i} Alernan n]
Tercer Mivel 0 Cuarto Mivel 0 |Atencidn al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Ialiano 0
Sensibilizacidn de .
Otro texta discapacidades o Otro texta Ching 1] Otro texta
Observaciones: texta

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO [500 caracteres]

deQuito e

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)




Fuente: Diana Falconi
b. Ubicacién grafica del Atractivo (2]
|
/ =
o™
>omunidad Palacio Real
A egle Exp?Capitan
5 nd@&” Chiriboga
Z
Parque de atracciones @
C D
Fuente:

ELABORADO POR: VaLIDADD POR: APROBADO POR:
Apellido y Mombre [Diana Falconi Apellido y Mombre Ing. Catalina Yerdugo Apellido v Nornbre
Inistitucidn ESPOCH Institucidn ESPOCH Instituicidn
Cargo Tesiste Cargo Docente Cargo
Carreo Electrénica diarital33@hoimailes | Correo Electrénico Correo Electrénica

r

Teléfono (1382200537 Teléfono Teléfono
Firmna Firma Firrna
Fecha (7062018 Fecha ZH0A2018 Fecha
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Imagen 5. 22. Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo 03 Monumento mitad del

CRITERIOS DE VALORACION

A (ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD

mundo

Fuente: MINTUR, 2017
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

DESCRIPCION

Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad; ademas,
se hace referencia a la existencia de vias de acceso al
sitio, con énfasis en las cualidades gue condicionan la

relacion distancia/tiempo, asi también
tecnologica.

la conectividad

PONDERACION RESULTADO

18

®

PLANTA TURISTICA [ SERVICIOS

Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en

el atractivo.

15

4,5

ESTADO DE CONSERVACION
E INTEGRACION SITIO / ENTORNO

Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales

fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14

condiciones del sitio y su entorno.

14

HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA

=]

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para

recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia de 14

actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.

E |POLITICAS Y REGULACIONES

Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion

territorial turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones 10

para las actividades que se realizan en el atractivo.
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ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN |Constatacidn de actividades que se practican en el
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.

Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacidn.

1]

Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,
volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 0
potencial.

REGISTRO DE VISITANTES Y
AFLUENCIA

Hace referencia al nivel de instruccidn académico del
RECURS0S HUMANOS 5 ]

personal que labora en el atractivo.
TOTAL 100 23,5

Imagen 5.23. Resultado de la evaluacion técnica del atractivo 03 Monumento mitad del mundo
Fuente: MINTUR, 2017
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

1) Interpretacion de la puntuacion del atractivo 03

El atractivo 03 monumento la mitad del mundo alcanza una puntuacién de 23,5 puntos el cual
pertenece a la jerarquia | segun la jerarquizacién de Atractivos Turisticos del MINTUR 2016, el
cual manifiesta que el atractivo no tiene mérito suficiente para considerarlo al nivel de las
jerarquias anteriores, pero que igualmente forman parte del Inventario de Atractivos Turisticos
como elementos que complementen a otros de mayor jerarquia

d. Levantamiento y jerarquizacion del atractivo 04 Técnica constructiva tradicional

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICDS

Cédigo del atractivo:

Chirnborazo Riobarnba San Luis Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Alractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

écnica Constructiva tradiconal (Casa de adobe
1.2 Categoria 13 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ARCUITECTURS OTRAS INFRAESTRUCTURAS SOCIALES
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantdn 2.3 Parroquia
CHIMBORAZO RIOBAMES Sar LIS
2.4 Barrio. Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nomero 2.7 Transversal




2.8 Latitud [grados decimales)

2.9 Longitud [grados decimales]

2.10 Altura [msnm]

2.11 Informacidn del administrador

a. Tipo de Adrninistrador:

b. Mornbre de | a Institucisn:

c. Mornbre del Adrninistrador:

d. Cargo que ocupa:

e Teléfonof Celular:

f. Correo Electronica:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatoldogicas m]
'
a. Clima: b. Ternperatura(2C): c. Precipitacidn Pluviornétrica [mm)
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo [LI) [m]
a. Cultura b. Maturaleza c. Aventura [m]
a Cultura b. Maturaleza . Ayertura [m]
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico 0O
a Pristing o k. Prirnitivo ] c. Rustico Matural [m] d. Fural e lrbsno O
3.4 Ingreso al atractivo [U)
b. Horario de Atencidn c. Atencion
a. Tipo de Ingreso
Ihgreso Salida Todos los dias Fines de semanay Solo diaz hébiles Oitro E=zpecificar
feriados
Libre o o [m] [m] o
Restringida [u] o [m] [m] o
Pagado o o [m] [m] o
. . Dinero Depdsito . L
d. Mareja un sisterna de reservas: Efectiva [m] - o o Tarjeta de Débita o
F. Farma de Electrinico Bancario
; Page: ) } )
e. Precio; Desde Hasta Tarjeta de Crédito o Transferencia Bancaria o Cheque o
a. Meses recomendables de wisita:
4 ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO =] NO m] =]} {m]
a. Mornbre de la ciudad o poblado més cercano [Oue presente condiciones rikimnas de servicios):
b. Distancia desde la ciudad o K c. Tiempo  estimado - d. Coordenadas Lat r L
pobladn méas cercano: M desplazamiento en auto: T T a = | at ong-
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso [M) o
Tipo de wia Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (k) Tipo de rmaterial Estado
a. Primer orden [m]
a. Terrestre [pd) O
b. Segundo orden
c. Tercer orden
Observaciones:
Far it o Puerto ! buelle Fuerto! Muelle de
ariime e partida Llegada
o o
- Puerto ! Muelle B Fuertof huelle de ]
b. Acudtico (U] O Lacustre [m] de partida IE; Llegada u:ﬁ
Fluvial Puerto ! Muelle Puerta ! Muglle de
uvial o de partida Llegada
Observaci ones:
©. Aérea U] [m] Macional [m] Internacional: [m]
Observaciones
4 3 Servicio de ranzporte [M] (m]
a, Bus b. Bussta c. Transporte 4xd d. Taxi [m] &. Moo bax [m] f. Teleférico [m]
g Lancha [m] h. Bate a i. Barco [m] |. Canoa o k. Awidn o I Avioneta [u]
m. Helicdptero 0O n. Otro [m] E specifigue

Observaci ones:

4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo [M]
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c. Frecuencia
& [z def 0 wompreialile @ s e b. Estacidn{ terminal o ] = d. Detalle [Traslado arigen i desting]
presta el servicio o c 3 3
8 § § B
i3} p3 it}
[m] O O
[m] [m] [m]
[m] [m] [m] [m]
[m] [m] O O
[m] [m] [m] [m]

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fizico para personas con discapacidad [M]

Discapacidad Dizcapacidad Dicapacidad . . . d. Moes
o N - . 4
General [m] Fisica [m] Visual suditiva [m] Discapacidad Intelectual o Psicosocial O accesible ]
Observaciones:
4.5 Senalizacion
a. Sefializacién de aproximacidn al atractiva [m] ‘ Estada (L] ‘ Bueno [m] Regular [m] Pelalo m]
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA ! COMPLEMENTARIOS SI NO S O
5.1 Planta turistica [M) O
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano (m]
Alojamiento & Establecimientos Mormero de Mumero de Aloiamiento - Establecimient  Moamero de Mumero de
1 registrados Habitaciones Flazas I osregistrados  Habitaciones Flazas
Hoatel [m] Hatel m]
Hostal [m] Hostal
Hosteria [m] Hosteria
Hacienda Turistica [m] Hacienda Turistica [m]
Lodge [m] Lodge [m]
Fesart [m] Resort [m]
Refugio [m] Refugio
Campamento o Campamento
Turistico Turistico
Cazade Huéspedes 0O Caszade Huéspedes 0O
Observaciones: Observaciones:
Alimentos yp - Establecimisntos Mirnera de MNirmero de | Alimentos y E stablecirnisntos Mirnero de Mirmero de
bebidas registrados hlesas Plazas bebidas registrados kesas Flazas
Fiestaurantss Restaurantes
Cafeteriaz [m] Cafeteriaz
Bares [m] Bares
Fuentes de soda m] Fuentes de soda O
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Yiaje Establecimiertos registrados Agencias de Yiaje (m] E stablecimientos registrados
PAavaristas [m] Payoristas [m]
Internacionales [m] Internacionales
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Operadoras [m]

Operadoras

Observaciones:

Observaciones:

e Macional = Macional
Guia Local Macional Esilzds Cultura Guia Local Macional [ Cultura
[m] | Aventura Aventura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo r)
q 5 A P Accesibilidad Estado [L]
Categoria [F1] Tipo (k] Cantidad Coordenadas Adrninistrador universal 5 = "
Punto de Inforracidn [m] o m] ] [m]
1-Tur [m] o o =] o
a De apovoala . L.
gestién turistica Centro de interpretacién [m] [m] [m] [m] [m]
m] Centro de Facilitacidn turistica [m] o m] ] o
Certra  de  recepcidn  de
vizitantes o o = b o
Garitas de guardiania [m] o m] ] [m]
COperadoras [m] ‘ Operadoras [m] ‘
Observaciones: Ob=zervaciones:
Guia Local Macional fscional Cultura Guia Local Macional EEaE Cultura
2es Especializado (zize] Especializado
O ‘ Aventura ‘ Awertura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entornoe al atractivo
: " . Accesibilidad Estada (L]
Categaria (M) Tipo (k4] Cantidad Coordenadas Adrministrador [ B n "
Punto de Informacion [m] o [m] [m) [m]
I-Tur [m] m] [m] [m) [m]
3 De apoyo ala Centra de interpretacidn [m] o [m] [m) [m]
gestidn turistica P
[m] Centra de facilitacidn turistica O [m] [m] [m) [m]
Certra  de  recepcidn  de
visitantes o = o B o
Garitas de guardiania [m] m] o [m} a
Estaciones de  sombra o r
[m] [m} [m] [m] [m]
c. De recorrido u descanso
descanso
Areas de acarnpar o [m) O ] m}
o Refugio de alta montafia [m] [m] [m] ] [m}
Eaterias sanitarias o [m} [m} [m) [m]
d. De servicio
[m] E stacionarnientos [m] [m} [m} [m) [m]
e Ores O [m} [m} [m] [m]
Observaciones:
5.3 Complementarios a la actividad turistica [M] [m]
a. En el Atractivo (=] b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler v wenta de equipo Wenta de  artesaniaz  u o Alquiler v wenta de equipo “erta de  artesanias  u o
especializado rmerchandising especializado merchandising
Caza de cambio a Cajero autornatico [m] Otra [m] Casa de carmmbio [m] Cajero automati co Oira o
Especifique: Especifique:
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6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO { ENTORNO Sl NO O S
6.1 Atractivo [U] (m]
a. Conservado b. Alterado [m] c. En proceso de deterioro [m] d. Deteriorado [m]

Observaciones:

B.1.1Factores de alteracidn v deteriara (M)

E.1.11Maturales [hd) B.112 Antrépicos | Antropogénicos (]
= Erosién a a. Actividades agricolas v b. Actividades Forestales O [ AC[I}IIdadES extractivas{
ganaderas rmirneria
b. Hurmedad d. Actividades industriales [m] e. Megligencia ! abandono o f. Huaquearia
c. Desastres naturales m] a. Conflicta de tenencia [m] h. Cor}dl‘c\ones de uisay [m] i. Falta de mantenimienta
exposicidn
d. FloraFauna [m] I. Contaminacion del ambiente O k. Generacion de residuos o |. Expansion urbana
&. Clima [m] . Corflicto politico ! social [m] n Desa_rrnlln industrial [m] 0. ¥andalismo
cornercial
Oitro [m] E specifique:
Observaciones:
6.2 Entorno [U] (m]
a. Conservado b. &lterado [m} c. En proceso de deterioro [m} d. Deteriorado [m]
Observaciones:
6.2.1Factares de alteracidn u deteriara ()]
£.211Naturales [M) £.212 Artrépicos ! Anlropogénicos (M)
a Erosién o a. Actividades agricolas v b Actividades forestales o o _Acll)ﬂdades extractivas{
ganaderas mineria
b. Hurmedad d. &ctividades industriales [m] e. Megligencial abandono [m} F. Huaguearia
I h Condiciones de uso v ] ;.
c. Desastres naturales [m] g. Canflicto de tenencia [m] N o i. Falts de mantenirnienta
exposicion
d. FloraFauna [m] |- Contaminacidn del ambiente O k. Generacion de residuos o |. Expansidn urbana
e Clima [m] rn. Conflicto politico ! social [m] . Desarrollo industrial ! [m} a. Yandalisma
cormercial
Otra [m] E specifique:
Ohservaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a. Declarante: b. Denominacidn: b Fecha Eje c. Alcance:
declaracin
Obszervaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Si NO O Sl
7.1 Servicios Basicos m]
a. En el atractive O b. En la ciudad o poblade mas cercane O
Agua: Agua
E =pecifique: E specifique;
Energia eléctrica: Energla eléctrica
E specifique: Especifique:
Sanearniento: Sanearniento:
E =pecifique: Especifique:

Disposicidn de
desechos

Dizposicidn de
desechos
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7.2 Senalética en el atractivo
7.23 bdaterialidad 7.2.4 Estado
7.2.1 Ambiente 722 Tipo
a. hadera b.Alurminio c.Otra Especifique =] 5}
Pictograma de atractivos naturales a [m] [m]
Pictograma de atractivos culturales [m] [m] [m]
Pictograma de actividades turisticas [m] [m] [m]
Fictograma de servicios de apovo m] m] o
En areas
urbanas ] L
- Pictogramas de restriccidn a [m] [m]
Téterns de atractivos turisticos [m] [m] [m]
Taterns de sitio [m] [m] [m]
Taterns direccionales [m] [m] o
Fictograrna de atractivos naturales [m] [m] [m]
Fictograma de atractivos naturales [m] [m] O
Pictograma de atractivos culturales [m] [m] a
Fictograrma de actividades turisticas [m] [m] [m]
Pictograma de servicios de apoyo m] m] O
Pictogramas de restriccion [m] [m] a
) Sefiales turisticas de aproxirnacidn [m] [m] ]
En dreas
naturales . . . . .
Paneles de direccionamiento hacia atractivos [m] [m] m)
(m]
Fanel informativo de atractivos [m] [m] m]
Fanel informativo de direccionamiento hacia o o o
atractivos, servicios u actividades
Mesas interpretativas [m] [m] m)
Tatern de sitio [m] [m] m]
Tétern de direccionarmiento [m] [m] [m)
Letreros . .. L.
informativos | D& informacidn boténica [m] [m] m)
m] Morrnativos de concienciacisn [m] [m] [m]
Sefialética
interna de
seguridad  |Proteccion de los elementos del atractivo [m] [m] [m]
(m]
Orez O

Observaciones:

7.3 Salud [mas cercano] [M] (m]

a. En el atractive O

b. En la ciudad o poblade mas cercano O

Batiquin de primeros
auzilios

Hoszpital o Clinica [m] Hospital o Clinica
Puesta! Centro de Puesto! Centro de
salud salud
b=l b=l
m m
. N =l . S =l
Dispenzario médico = Dispenzario médico m] z
o o
(&} (&}

Batiquin de primeros
auxilios
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7.4 Seguridad [M]) m]
4. Privada o
b. Policia nacional m
3
c. Policia metropolitana f kunicipal [m] g
d. Citra
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacidn de uso piblico [M] [m]

a. En el atractive O

b. En la ciudad o poblado mas cercano O

Telefonia(b] O Conexidn a internet [b4) (m] Telefonia (M) O Conexidn a internet (k4] O
Fija Lirea telefdrica Fibra édptica [m] Fija L|'r|5§ " Fibra éptica
telefénica
Pelil Satélite [m] Fedes inaldmbricas O Pelil Satélite [m} Redes inal rbricas
Satelital [m] Telefonia rdwvil Satelital [m] Telefonia rdvil
Fadio portatil (L] (m]

De uszo exclusivo para el visitante

De uso exclusivo para comunicacion interna [m]

De uzo exclusivo en caso de emergencia

Observaciones:

7.6 Multiamenzazas [M]

Deslaves [m] Sisrnos [m] Erupciones volcanicas [m] Incendios forestales [m]
Sequia [m] Inundaciones [m] Aguajes [m] Tsunami [m]
iExiste un plan de contingencia en Inztitucidn que elabord Mombre  del Afio de
caso de catdstrofes? O el documents docurneto elaboracidr:
Observaciones:
8. POLITICAS ¥ REGULACIONES 51 MO O S O
a. (El GAD cuenta con el Plan de Desarrallo Turistico Territorial ? =] NO O Afio de elaboracidn: 208
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de |a planificacidn turistica territorial [GADS)? = ] MO Especifique:
©. ;Existen narmativas que =e apliquen para el desarrolla de la actividad turistica en el atractiva? =] NO O Especifique:
d. iExisten ardenanzas que = apliquen para el desarrollo de |a actividad turistica en el atractiva? =1 | MO Ezpecifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN [U) Sl O ND S
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (Nj
911En el Agua [M) [m]
a. Bucea [m] b. K.ayak de mar [m] ©. Kayak lacustre [m] d. Kavak de Rio [m] e Surf [m]
f. Kite surf [m] a. Rafting [m] k. Snorkel m] i. Tubing [m] i. Regata [m]
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k. Pazeo en panga [m] |. Pazeo en bote [m] m. Pazeoenlancha 0O :'CE;IS:Q &n moto [m] o. Parasailing [m]
p. Esqui acuatico [m] g. Banana flotante [m] r. Boya [m] = Pesa deportiva [m] Otro O
Observaciones:
912 Enel Aire (M) (m]
a, hlaz Delta [m] b. Carnopy [m] c. Parapente [m] d Oiro [m]
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre [Rd] (m]
a. Montafiismo [m] b. Escalada [m] c. Senderizmo [m] d. Cicloturizmo [m] e Canyoning [m]
EUE:E?S'”raCié” de o E"e’zf;zifjsdas O h Cabalgata O i Caminata O i Camping o
k. Pieric o Iy Eala:zrvaciém de flora ;nstrDolsjservacién de o . o o
Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U=
9.21Tangibles e intangibles 0O
a, Recorridos guiados o b. Recorride autoguiados o c. YWisita a talleres artisticos [m]
h. Participacidn en talleres artisticos o d. Wizita a talleres artesanales o i. Participacidn en talleres artesanales [m]
;mplinfggzif‘ioer;:ituatﬁargéticas permanentes, o EHI;T:;I‘:\;gio'n de piezas, muestras, obras, etc., i, dctividades vivenciales wo lidicas o
q. Presentaciones o representaciones en vivo 0O h. Muestras audiovisuales [m] q. Fotografia
i. Degustacidn de platos tradicionales [m] |. Participacidn de la celebracidn [m] . Compra de artesanias [m]
n. Convivencia [m] o. Medicina ancestral Citro [m]
Observaciones:
10. PROMOCION ¥ COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO SI O NO = |
10.1. Medios de Promocidon del Atractivo [M)
¢Existe un plan de promocidn turistica cantonal ? =] o MO o Especifique:
LEl Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocidn turistico cantonal ? =1l [m] MO [m]

rdedio Prormocional

Direccién v normbre de los medios promocionales

Feriodicidad de la prormocidn

a. Pagina WEB m] URL:

b. Red Social [m] Mornbre:
c. Revistas Especializadas [m] Mombre:
d. haterial POP [m] Marnbre:
. Oficina de Informacidn Turistica [m] Mornbre:
F. Medios de comunicacion [radio, tv. prensa]l 0O Mombre:
q. Asistencia a ferias turisticas m] Mormbre:
k. Citror [m] Mornbre:

Observaciones:

10.2. El atractive Forma parte de una oferta establecida [ paguete

turistico)

SI O NO

E specifique

Observaciones:
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1. REGISTRO DE VISITANTES ¥ AFLUENCIA (M) 51 O NO S O

T1.1. Frecuencia de visitla segan datos estadisticos (m]

a. (Posee un sisterna de registro de - .

visitantes? s 0O WO O Tipo, Digital O Fapel O Afios de registro 1]
b. ¢Se genera reporte de estadisticas de visita al atractiva? = -] MO O Frecuencia de los reportes: Minguna

. Ternporalidad de wisita al atractivo

o
Alta [meses] [m] g texto '%‘: g 1]
Baja [rmeses) [m] u% teto = 2 i}
d. Llegada de turistas
(m] Turizta nacional Llegadaz mensuales Tatal anual [m] Turista extranjero Llegadaz mensuales Tatal Anual
tenxto o ] teton o ]
Ciudades de origen texta a a Paizes de origen tewto a o
texto o ] teton o ]
Observaciones: texta
T1.2. Frecuencia de visita segan informantes clave (m]
Mornbre del Infarmante Clave: tewto Contactos: [+593)
Dernanda segin dias de visita [m] Crernanda seqin frecusncia de visita [m]
bunes ] Fines de 1} Dias Feriados 1} Permanente [m] Estacional [m} Esporadica [m] Inexistente O
viernes semana a
Observaciones: teta
12. RECURSO HUMANO SI O NO Sl O
a. Mdrmero de personas a cargo de la administracién v operacidn del . - .
atractivo [m] o d. Mirnero de personas especializadas en turisro [m] a
e. Mamero de personas con nivel de £ Nirmero de personas capacitadas por temdtica (M) o g. Mamero de personas que manejan algun de O
instruccidn (k) : P P P Idiornas [kA)
Prirnaria n] Secundaria o Prirmeros Avxilios n] Hospitalidad o Inglés a Alerndn o
Tercer Mivel 0 Cuarto Mivel 0 |Atencidn al Cliente 0 Guianza o Francés 0 laliano 0
Sensibilizacidn de
Otro texto discapacidades o Otro texto Chino o Otro texto
Observaciones: tewta

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

1 de adobe o cangagu ), la cabu

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico [dos) (HD)




Fuente:
b. Ubicacién grafica del Atractivo
Pz & 7%'4
/-‘/’ S \‘\
— BN
P N\
o S andraw
omunidad Palacio Real
Parque de atracciones @
LY
Fuente: Google maps
ELABORADO POR: VALIDADD POR: APROBADO POR
Apellido v Normbre [Ciana Falconi Apellida u Mombre Ing. Catalina Yerdugo Apellido v Mambre
Instituicidn ESPOCH Institucion ESPOCH Instituicidn
Cargo Tesiste Cargo Diacerite Cargo
Carren Elactronico dianitald¥?@hatmal ez | Correo Electrénica Carren Electronico
14
Teléfono (1582200557 Telgforo Telgforo
Firma Firma Firma
Fecha OA0E2008 Fecha 23072008 Fecha
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Imagen 5.24. Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo 04 Técnica constructiva

tradicional (Casa de adobe)
Fuente: MINTUR, 2017
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

DESCRIPCION PONDERACION

CRITERIOS DE VALORACION

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad; ademaés,
se hace referencia a la existencia de vias de acceso al

RESULTADO

A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD |~ . - - 18 ]
sitio, con énfasis en las cualidades que condicionan la
relacion distancia/tiempo, asi también la conectividad
tecnoldgica.
o Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en
B [PLANTA TURISTICA / SERVICIOS 4 A U E 18 4,5
el atractivo.
. |Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
ESTADO DE CONSERVACION | _
. fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
E INTEGRACION SITIO / ENTORNO
condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA |recoleccién de basura, procedencia del agua, presenciade 14 0
actos vandalicos, limpieza e iluminacidn del atractivo.
Consideracidon del atractivo dentro de la Planificacion
E |POLITICAS Y REGULACIONES territorial turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones 10 6

para las actividades que se realizan en el atractivo.
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. |Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
ESTADO DE CONSERVACION

q fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
E INTEGRACION SITIO / ENTORNO

condiciones del sitio y su entorno.

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia de 14 ]
actos vandalicos, limpieza e iluminacidn del atractivo.

Consideracién del atractivo dentro de la Planificacion
POLITICAS Y REGULACIONES territorial turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones 10 6
para las actividades que se realizan en el atractivo.

m

ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN |Constatacion de actividades que se practican en el

F 9 ]
EN _EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 ]

Relevancia y divulgacion.
Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,

REGISTRO DE VISITANTES Y

H volumen intensidad de uso. Estimacidn de demanda 5 o
AFLUENCIA

potencial.

Hace referencia al nivel de instruccidn académico del
RECURSOS HUMANOS 5 0

personal gue labora en el atractivo.
TOTAL 100 24,5

Imagen 5.25. Resultado de la evaluacidn técnica del atractivo 04 Técnica constructiva
tradicional (Casa de adobe)
Fuente: MINTUR, 2017
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

1) Interpretacion de la puntuacion del atractivo 04 Técnica constructiva tradicional (Casa
de adobe)

El atractivo 04 Técnica constructiva tradicional (Casa de adobe) alcanza una puntuacion de 24,5
puntos el cual pertenece a la jerarquia | segln la jerarquizacién de Atractivos Turisticos del
MINTUR 2016, el cual manifiesta que el atractivo no tiene mérito suficiente para considerarlo
al nivel de las jerarquias anteriores, pero que igualmente forman parte del Inventario de
Atractivos Turisticos como elementos que complementen a otros de mayor jerarquia.

e. Levantamiento y jerarquizacion del atractivo 05 Leyendas



FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractiva:
Chimborazo Fiiobamba San Luis Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GEMERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 13 Tipo 1.4 Sublipo

FIESTAS RELIGIOSAS, TRADICIONES v
MAMIFESTACIONES CULTURALES ACERYO_CULTURAL Y_POPULAR CREENCIAS POPLLARES

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantdon 2.3 Parrogquia
CHIMEORAZO RIOEANMEA SaM LIS
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
El troje 9 de Octubre
r
2 8 L atitud [grados decimales] 2 9 Longitud [grados decimales] Llick 210 Altura [msnm)
FE52451 93131959 )

2 11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador, texto b. Nombre de |a Institucidr: texto

c. Nombre del Administrador.  (exio d. Cargo gue ocupa: texto

e. Teléfonof Celular: [+533) F. Correo Electrénico: teto
Observaciones: betio

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatoldgicas [m]
”
a. Clirna: Frio b. Ternperatural*C]: 15 ©. Precipitacién Pluviométrica [rmm): 1B
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo [U) [m]
a. Cultura b. Maturaleza [m] c. Aventura [m]
3.3 Escenario donde se localiza el atractive turistico O
a Pristino [m] b. Prirnitivo o . Ridstico Natural o d. Fural e lrbaro O
3.4 Ingreso al atractivo [U)
b. Horario de Atencion c. Alencion
a. Tipo de Ingreso = 3
Ingreso Salida Todos los dias Ines ce sernana Solo dias habiles Oitra E=pecificar
Feriados
Libre [m] oo i) [m] [m] [m] [m] tescto
Restringido [m] o0 0:00 O [m] [m] [m] tesxto
Fagado [m] o0 0:00 O [m] [m] [m] tesxto
d. Mareja un sisterna de reservas Efectivo o Dirers o Depasits o Tarjets de Débite O
F. Forma de Electrénica Bancario
; Pago: - } )
e Precio: Desde 000 Hasta 000 Tarjeta de Crédito [m] Transferencia Bancaria [m] Cheque [m]




g Mezes recomendables de visita:

Observaciones:

4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO

a. Mombre de |a ciudad o poblado mas cercano [Que presente condiciones minimas de servicios):

b. Distancia desde la ciudad o " o Tiempo estimado  de Wi d. Coordenadas Lat 4 L
poblada mas cercana: m desplazamiento en auto: min [grados decimales): & ong
Observaciones:
4.2 Yias de Acceso (M) (m]
Tipo de wia Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia [km)] Tipo de material Estada
a. Prirmer orden [m]
a. Terrestre [M) m)
b. Segundo orden
c. Tercer orden
Observaciones:
T T T T T T T T T
Flarit o Puertaf Muelle Puertof buslle de
aritrmne de partida Llegada
o =)
: Puerta ! Muelle = Puertof Muelle de g
b. Acudtico (L) O Lacustre O de partida E Liegada E
Fluvial Puertaf Muelle Puertof Muslle de
il o de partida Llegada
Observaciones:
c. Aéreo (U] [m] Macional: [m] Internacianal: [m]
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte [M) [m]
a Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi [m] &, PAoto b [m] F. Teleférico [m]
a. Lancha [m] h. Bte [m] i. Barco [m] i. Canoa [m] k. Avidn [m] |. Avioneta [m]
m. Helicdptera O . Cira [m] Especifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo [M] O
T T T
c. Frecuencia
a Mombre de |a cooperaliva o asociacion auUe| 1, opacisn ) terminal = T = o Detalle (Traslado erigen ! desting]
ol sas T 8% 3 2
o E 5 5
S 4 2 a4
[m] a a
[m] [m] [m]
[m} [m} a a
[m} [m} a a
[m} [m} a a
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio Fisico para personas con discapacidad [M]
Discapacidad Discapacidad Dicapacidad . . . . d Moes
General [m] Fiaica Visual Svaditiva [m] Discapacidad Intelectual o Psicosocial O accesible
Ob=ervaciones:
4.5 Sefializacién
T T
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4.5 Sefalizacion
a. Sefializacion de aproximacidn &l atractive 0O ‘ Estado [L] ‘ Bueno [m] Flegular [m] Mala [u]
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIODS =1} NO S O
5.1Planta turistica (M) (]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano 0O
Algiamiento = Establecimientos Mirnera de Mirnero de Alojamiento - Establecimient  Mumero de Mdrmero de
I registrados Habitaciones Flazaz 1 oz registrados  Habitaciones Flazasz
Hatel O Hotel o
Hostal O Hostal
Hosterfa O Hosteria
Hacienda Turistica O Hacienda Turistica 0O
Lodge [m] Lodge [m]
Rezart O Resort o
Carnparnento o Camparnento o
Turistico Turistico
Casza de Hudspedes 0O Cazade Hugspedes 0O
Observaciones: Observaciones:
Alimentos y = Establecimientos Mirnera de Mirnero de | Alimentos E stablecimientas Mirmero de Mirnero de
bebidas registrados Mesas Flazas bebidas registrados Mesas Plazas
Festaurantes [m] Restaurantes
Cafeterias [m] Cafeterias
Bares o Bares [c:] ‘ l
Fuentes de soda m] Fuentes de soda O ‘ [
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Yiaje E stablecirnientos registrados Agencias de Yiaje (m] E stablecimientos registrados
hAavaristas [m] Mayaristas [m}
Internacionales [m] Internacionales a
Operadoras [m] Operadoras a
Observaciones: Observaciones:
Guia Local Macional REEgR) Cultura Guia Local Macional Lisctons] Cultura
Especializado Ezpecislizada
=] Aentura Aventura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
i Accesibilidad Estado [L]
Categoria (k] Tipo [M] Cantidad Coordenadas Adrministrador i — 5 = ot
Punto de Informacidn [m] o o [m] [m}]
1-Tur [m] o [m] [m] [m}]
a Deapovoala . .
gestion turistica Centro de interpretacian [m] [m] [m] [m] [m]
m] Centro de facilitacidn turistica [m] o o [m] [m}]
Centro  de recepcidon de
visitantes B o o B8 o
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Internacionales [m] Internacionales [m]
Operadoras [m] Operadoras [m]
Dbservaciones: Dbservaciones:
Guia Local Macional et Cuiltura Guia Local Macional NEsame] Cultura
ocal E=zpecializada ocd E=zpecializada
[m] Aventura Aventura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
- Accesibilidad Estado (U]
Categoria ] Tipo [k Cartidad Coordenadas Administrador Y — 5 R M
Purto de Infarmacidn o m} [m] o o
I-Tur o m} [m] o o
a. Deapovo ala . ‘e
gestion turistics Centro de interpretaci o0 o [m] [m] o o
o Centra de Facilitacién turistica O [m] [m] o o
Centro  de  recepcidén  de
visitantes o o o o o
r
Garitas de guardiania o [m) [m}] [m}] [m}]
Miradores [m} o [m}] [m}] [m}]
b. De obzervacidn y
vigilancia Torres de  avistamiento de
aves [m} =} ] ] ]
Torres de  wigilancia para
o salvavidas o o o o o
Senderos [m} o [m}] [m}] [m}]
Estaciones de sombra v
[m} =} ] ] ]
c Derecomidoy | descanse
descanso
Areas de acampar m] o a] =] o
o Fefugio de alta mantafia o o o u] u]
Baterias sanitarias [m] [m] [m] o o
d. De servicio
o E stacionamientos [m} [m) [m}] [m}] [m}]
e Oros O o [m}] [m}] [m}]
Observacionss:
5.3 Complementarios a la actividad turistica [M) o
a. En el Atractivo o b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y verta de equipo Verts de artesanias p | |Alquiler v venla de ecuipo Verta de artesanias u
especializado rmerchandising especializado merchandising
Casa de carmbio [m} Cajero autornético [m} Oitra [m} Casa de cambio [m} Cajero autorntica Otra [m}
Especifiqus: Especifique;
Observaciones:
6. ESTADD DE CONSERYACION E INTEGRACION ATRACTIVO ! ENTORND sl NO O S O
6.1 Atractivo (U) (m]
a. Conservado b. &lterado [m} . En proceso de deterioro o d. Deteriorado [m}
Observaciones:
E.11Factores de alteracidn v deteriaro [kd4]
E. 111 Maturales [h4) E.1.1.2 Antrdpicos { Antropogénicos M)
E.1.11 Naturales [M) E.1.12 &ntropicos | Antropogénicos [M)
a. Erosion [m] a Aclividades agricolas y [m] b. Actividades forestales [m] e .AC[I'\fldadES edractivast
ganaderas mineria
b. Hurnedad [m] d. &ctividades industrisles [m] e. Megligencial sbandona [m] f. Huaquearia m]
. Desasires naturales [m] g. Conflicto de tenencia [m] h Cur‘.ld.lE:IUl‘\ES deusoy [m] i. Falta de mantenimiento [m]
exposicion
d. Flora'Fauna [n] i- Contaminacion del ambiente O k. Generacidn de residuos [n] |. Expansidn urbana [m]
e Clirna o . Carflicto paliticof social - O n Desarrallo industrial o a. Yandalisrmo [m]
P cormercial .
Citro Especifique: |

Ohservaciones:

6.2 Entorno [U) O
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a. Congervado o

b Alterado [m] -3

En proceso de deterioro d. Deteriorado [m]

Observaciones

E.2.1Factores de alteracion v deterioro [#4]

E.2.1.1Maturales [h) £.212 Antrépicos | Antropogénicos (k)
a. Erozidn o a Actividades agricolas [m] b. Actividades Forestales [m] b Acllyldades extractivast [m]
ganaderas mineria
b. Hurnedad d. Actividades industriales [m] e Megligencial abandono [m] f. Huaguearia [m]
. ] h. Condiciones de uso v .
. Desastres naturales [m} 3. Conflicta de tenencia [m] - [m] i. Falta de mantenimiento
exposicidn
d. FloraFauna j- Contarminacion del ambiente O k. Generacidn de residuos [m] I. Expansidn urbana
P n. Desarrollo industrial ¢
e. Clima m. Corflicto politico ! social o comercial [m] 0. Wandalismo [m]
Otro [m] Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a Declarante b, Denominacir b Fecha g2 c. Alcance
declaracidn
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO O S oo
7.1Servicios Basicos (m]
a. En el atractive 0O b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua Agua
E specifique Especifigue
Ernergia eléctrica: Ernergia eléctrica
Especifique: Especifique:
Sanearniente: Sanearniento:
Especifique: Especifique:
7.2 Senalética en el atractivo
T.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.21 Ambients 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Alurninio c.Citro Especifique B &l
PFictograma de atractivos naturales a [m] [m]
Pictograma de atractivos culturales o o o
Pictograma de actividades turisticas [m] o [m]
Pictograrna de servicios de apovo a =] [m]
En dreas
urbanas
O Pictogramas de restriccion a [m] [m]
Téterns de atractivos turisticos [m] o o
Tétern= de sitio a o [m]
Téterns direccionales ] [m] [m]
Pictograma de atractivos naturales [m] [m] [m]
Pictograma de atractivos culturales a [m] [m]
Pictograra de actividades turisticas [m] [m] o
Pictograma de servicios de apoyo [m] [m} o
Pictagramas de restriccidn o o o
) Sefales turisticas de aproximacion [m] [m} [m}
En dreas
naturales ) . . )
Pareles de direccionamiento hacia atractivos [m} o [m)
o
Parel informativo de atractivos o [m}] [m}]
Parel informativa de direccionamiento hacia o o o
alractivos, servicios v actividades
Mesas interpretativas [m] [m] o
Tétern de sitic [m} o [m]
Tétern de direccionarnienta [m} o o
Letreros R j
informativos | D8 informacion batanica [m} o o
=] Morrnatives de coneienci acidn [m} o o
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Sefialética
interna de
seguridad | Proteccion de los elernentos del atractivo o o [m}]
(m]
Otros O
Observaciones:
7.3 Salud [mas cercano) [M) a
a. En el atractive O b. En la ciudad o poblado mas cercano O
Hospital o Clinica o Hospital o Clinica
Puestof Centra de Puestof Centra de
salud salud <
=) =l
b o
. . . el . - el
Dizpensario médica = Dispenzario médica o =
PER— 4 ——— i
Botiquin de primeros O Botiquin de primeros o
auxilios auxilios
COltros [m] Chros o
Observaciones:
7.4 Seguridad [M) (n]
4. Privada a
b. Palicia nacional m
=
&
. Palicia metropolitanaf Municipal a
d. Otra
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso pablico [M] (u]
a. En el atractivo O b. En la ciudad o poblado mas cercano O
Telefonfa (k] O Conexidn a internet (k] (m] Telefonia (k] O Caonexidn a internet (k] O
Fiia Linea telefénica Fibra dptica o Fija Linea Fibra éptica
telefdrica
il Satélite [m} Redes inalarbricas O bAgil Satélite [m} Redes inalambricas
Satelital u] Telefonia mdvil Satelital u] Telefonia mdvil
Observaciones:
Radio portatil (L] ]
De uso exclusivo para el visitante u] De uso exclusivo para comunicacion interna O De uso exclusivo en caso de emergencia
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas [M]
Deslaves O Sismos u} Erupciones volcanicas O Incendios Forestales O
Sequia u] Inundaciones u} Aguajes u] Tsunami u]
¢Existe un plan de contingencia en Institucidn que elabord Mombre  del Bifin de
cas0 de catdstrofes? &l docurnento docurnento &laboracidn

Observaciones:
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8. POLITICAS ¥ REGULACIONES =] NO O SO
a ¢El GAD cuerts con el Plan de Desarrollo Turistica Territorial ? Sl NO O Afio de elaboracidn: 2015
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de |a planificacidn turistica territorial [G40°5)7 Sl NO O Especifique:
. (Existen normativas que se apliquen para el dezarrallo de la actividad turistica en el atractivo? S O MO Especifique:
d. Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de |a actividad turistica en el atractivo? Sl o () Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN [U) Sl O NO S
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
911En el Agua (k] O
a. Buceo [m} b. Kawak de mar [m} . Kayak lacustre [m} d. avak de Rio [m} . Surf [m}
f. Kite surf o a. Rafting o h. Srorkel o i. Tubing o i. Regata o
k Paseoenpsnga O I. Pasen en bole o m. Passosnlancha O ch:fj: En mato o 0. Parasailing o
p. Ezqui acudtico [m} q. Banana flatante [m} r. Bowa [m} 5. Pesa deportiva [m} Oro O
Observaciones:
912 Enel Aire [M] [m]
a. tlas Delta [m] b. Canopy [m] . Parapente [m] d Otro [m]
Observaciones:
913 En Superficie Terrestre (M) u]
a. Montafismo O b Escalada O o Senderismo O d Cicloturisma O e Canponing o
Lugjap;mamén de o E!E':::a\::\r:‘g:m O  h Cabalgata [m] i. Caminata o i. Carnping o
L P_ICHIC ) ) I; L E‘i:zrvac-\.én de F‘I\I:lra :;;D‘jksjserv:a.cwén de_ E| . " stru - o - ) . 3
Observaciones:
9.2 ATRACTIVDS CULTURALES (U=
9.21Tangibles eintangibles 0O
a. Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados o . Wisita a talleres artisticos [m]
h. Participacidn en talleres artisticos o d. Wisita a talleres artesanales o i. Participacidn en talleres artesanales [m]
fémDEo:goazicjoar\j:ztuat‘aergéticas permanentes, o Erig?(:;tlj;go'n de piezas, muestras, obras, stc., o i, Actividades vivenciales wo lidicas O
g. Presentaciones o representaciones enviva 0O h. Muestras audiovisuales [m] g. Fotografia
i. Degustacidn de platos tradicionales [m] |. Participacidn de la celebracidn [m] m. Cornpra de artesanias [m]
. Corvivencia o o Medicina ancestral Otro [m)
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl O NO Sl O

10.1. Medioz de Promocidn del Atractivo (M)

¢Existe un plan de promocidn turfstica cantonal 7

g O Mo O

Especifique:

:El Alractivo se encuentra incluido en el plan de promocidn turistica cantonal ? Sl o NO O

Medio Promacional

Direccion v nombre de los medios promocionales

Perindicidad de la promocion

a. Pagina WEB O RL:

b. Red Social o Marnbre:
c. Reviztaz Especializadas [m] Marnbre:
d. Material POP O Nombre:
e. Oficina de nformacidn Turistica O Nombre:
f. Wedios de comunicacidn [radio, tv, prensa] O Marnbre:
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. Asistencia a ferias turisticas [m} MNombre:; bt Minguna
h. Otro o Nombre tesxta Minguna
Observaciones: texta
10.2. El atractivo Fi te d Ferk: tablecid. ¢ E 1Fi
2. El atractive forma parte de una oferta establecida [paguete = m ) specifique
turistico) H
Observaciones: tExta
TL BEGISTRO DE VISITANTES ¥ AFLUENCIA [M) S O NO s1 O
1L.1. Frecuencia de vigita segian datos estadisticos (m}
&. ¢Posee un sisterna de registro de =l Ol T Digital Panel Afias d ist a
visitantes? [m} [m} Ipor igital O apel O fios de registro
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas ds visita al atractivo? sl O NO O Frecuencia de los reportes: Minguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
L o
Alta [meses) [u] o tento T 2 i}
Biaja [meses) [m] E {5 lu] = 2 o
d. Llegada de turistas
[m] Turizta nacional Llegadas menszuales Total anual [m] Turista extranjero Llegadas menszuales Total Anual
tesxto 0 [a} texto 0 o
Ciudades de origen texto u] o Faises de arigen texto u] 1]
texto ] ] texta ] 1]
Observaciones: texto
T1.2. Frecuencia de visita segan informantes clave [m]
Mormbre del Informnante Clave: texta Contactos: [+593]
Cernanda segun dias de visita [m] Cernanda segin frecuencia de visita [m]
Lunes 2 Fines de a Diias feriados i} Permanente [m] Estacional [m] Esporadica ] Inexistente O
viernes SEMMana i
Observaciones: texto
12. RECURSO HUMANO S 0O NO SO
T
12. RECURSO HUMAND Sl 0O NO S oo
a. Mdrmera de personas & cargo de la administracidn u operacidn del .
tractive [m] a d. Murmero de personas especializadas en turismo [m] o
&. Mimero de personas con nivel de £ Nirmers de ersonas capacitadas por temdtica (M) 0 | @ Mimero de personas que manejan algin de
instruccion [k): P P P Idiormas [k]
Primaria o Secundaria 0 |Primeros Auxilios o Hospitalidad 1] Inglés | 1]
Alerndn
Tercer hivel 0 Cuarto Mivel 0 |Atencidn &l Cliente 0 Guianza o Francés 0 ltaliano o
Sensibilizacion de .
Citra texta discapacidades o Citra texto Chino 0 Citra tencton

Dbservaciones: hexho

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

El Padre Loma: Se dice gue a las 12am aparece una iglesia en la sima de laloma. El Cura sincabeza: se aperece el cura de la parroguia montado en un caballo y se
podia ver en la noche g tenia la cabeza en su mano. Dofia Loma: Se dice que aparece una sefiora que bocifera g todas |as tierras son de ella v despues desaparece

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico [dos) (HD)




b. Ubicacién grafica del Atractivo

«

FParque de atrace

C

A e e
P

Fuente:  Gooole maps
ELABORADO POR: YaLIDADO POR: APROBADO POR

Apellido v Mombre Diana Falconi Apellido v Normbre Ing. Catalina Yerduga Apellido v Mombre
Institucidn ESPOCH Inistituci n ESPOCH Institucidn
Cargo Teziste Cargo Diocente Cargo
Corren Electranico dianital3ia@hatmailes | Correo Electrdnico Corren Electranico
Teléfono 0382200537 Teléfono Teléfono
Firma Firrna Firma
Fecha O70e2018 Fecha 230A2018 Fecha

Imagen 5.26. Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo Leyendas

Fuente: MINTUR, 2017

Elaborado por: Diana Falconi, 2018

CRITERIOS DE VALORACION

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

DESCRIPCION PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad; ademas,
se hace referencia a la existencia de vias de acceso al

A [ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD | L i - 18 0
sitio, con énfasis en las cualidades que condicionan la
relacion distancia/tiempo, asi también la conectividad
tecnoldgica.
o Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en
B [PLANTA TURISTICA / SERVICIOS B ~ s v > 18 4,5
el atractivo.
. |Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales
ESTADO DE CONSERVACION |
fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 10

E INTEGRACION SITIO / ENTORNO

condiciones del sitio y su entorno.

HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

=]

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia de 14 o
actos vandélicos, limpieza e iluminacién del atractivo.

E |POLITICAS Y REGULACIONES

Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
territorial turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones 10 3
para las actividades que se realizan en el atractivo.
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ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (Constatacidn de actividades que se practican en el 5 0
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas gue le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusidn. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacion.
Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,
REGISTRO DE VISITANTES Y )
volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 0
AFLUENCIA
potencial.
Hace referencia al nivel de instruccion académico del
I [RECURSOS HUMANOS 5 0

personal que labara en el atractivo.
TOTAL 100 17,5

Imagen 5.27. Resultado de la evaluacidn técnica del atractivo 04 Técnica constructiva
tradicional (Casa de adobe)
Fuente: MINTUR, 2017
Elaborado por: Diana Falconi, 2018
1) Interpretacion de la puntuacion del atractivo 05 Leyendas

El atractivo 05 Leyendas alcanza una puntuacion de 17,5 puntos el cual pertenece a la jerarquia
| segun la jerarquizacion de Atractivos Turisticos del MINTUR 2016, el cual manifiesta que el
atractivo no tiene mérito suficiente para considerarlo al nivel de las jerarquias anteriores, pero
gue igualmente forman parte del Inventario de Atractivos Turisticos como elementos que
complementen a otros de mayor jerarquia.

f. Levantamiento y jerarquizacion del atractivo 06 Medicina tradicional

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractiva:

Chimborazao Fiiobarnba San Luis Categoria Tipo Subtipa Jerarquia Alractivo
1. DATOS GEMERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
edicina trad a
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MAMIFESTACIONES_CULTURALES

ACERVO_CULTURAL v_POPULAR

FIESTAS RELIGIOSAS, TRADICIOMNES v

CREEMCIAS POPIULARES

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
CHIMBEORAZD RIOBEARNMES SAMLUS
2.4 Barrio. Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Ndmero 2.7 Transversal
El troje 9 de Detubre
2.8 Latitud [grados decimales) 2.9 Longitud [grados decimales] Click 2.10 Altura (msnm])

TEEFI3A

331a11a

7237

211 Informacidn del administrador

a. Tipo de Adrministrador:

texto

b. Mornbre de la Instituc dn:

texta

c. Mombre del Administrador:  testo

d. Cargo gque ocupa:

texta

e. Teléfonof Celular:

[+5593) F. Carreo Electranico:

bt

Observaciones: texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1Caracterizsticazs climatolgicas

a Clirna: Frig

-
b. Ternperatura(®C):

5

. Precipitacian Pluviométrica [mm):

g12

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo [U) (m]

a Cultura

b. Maturaleza

. Aventura




3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O
a Pristing O b Primitiva o c. Ristico Matural o d. Fural e lbano O
3.4 Ingreso al atractive [U]
b Horario de Atenicidn . Atencidn
a. Tipo de Ingreso = 3
Ingreso Salida Todos los dias mest::;;;ana ¥ Solo dias hébiles Otro Especificar
Libre m] m] m} o o
Restringido m] m] m} o o
Pagado m] m] m} o o
. . . Dinero Depdsito . .
d. Maneja un sisterna de reservas: Efectivo o L N o Tarjeta de Débito ]
f. Forma de Electrénico Blancario
: Paga: . ) .
e. Precio Diesde Hasta Tarjeta de Crédito [m] Transferencia Bancaria [m] Cheque [m]
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S1 NO O Sl O
a. Mombre de |a ciudad o poblado més cercano [Oue presente condiciones minimas de servicios]
b. Distancia desde la ciudad o L c. Tiempo estimado de i d. Coordenadas Lat: 4 L X
poblada més cercano ™ desplazamiento en auto: e [grades decimales] Al ong.:
DObservaciones:
4.2 ¥ias de Acceso [M] [m]
Tipode via Coordenada de inicio . Coordenadade fin - Distancia [km) Tipo de material Estado
a. Primer orden o
a. Terrestre [h) o
b. Segunda orden
. Tercer orden
Observaciones:
Mlarit o Puerta? Muelle Puertaf hMuelle de
aritima de partida Llegada
o o
R Puerto ! buelle = Puertat Muelle de =
b Acudtico (L) O Lacustre u] de partida @ Llegads &
. Puerto Muelle Puertof hMuelle de
Fluvdal o Ae martida 1 lamada
Observaciones:
o, Aéreo (L) [m] Macional [m] Internacional [m]
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte [M) o
a Bus b. Buseta o c. Transporte 4x4 d. Taxi e. hlato taxi o . Teleférica [m]
g Lancha O h Bate O i Barco O Canoa o k. Awidn O | Avioneta o
m. Helicéptera O . Otro o Especifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo [b] [m]
c. Frecuencia
a Hombre de |a cooperaliva o asociacion aus| 1 £ gacign  termiral T © = o Detalle [ Traslado origen! destire)
presta el servicio ol 5 =1 =
fil E g S
° d = @&
o o [m}]

99



[m} o [m}
o [m} o [m}
o [m} o [m}
[m] a [m] a

4 4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad [M)

Discapacidad Discapacidad Dicapacidad d. Moes
General [m] Fisica Visual Auitiva [m] Discapacidad Intelectual o Psicosocial O accesible
Observaciones:
4 5 Senalizacidn
a. Sefislizacion de aproximacion al stractive 0O ‘ Estado [LI) ‘ Bueno [m] Fegular [m] bdalo [m]
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA ! COMPLEMENTARIOS sl ND S0
5.1Planta turistica [M]) O
5.1 Planta turistica [M] (m}
a_ En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano 0O
Aloiamiento O Establecirnientos Mirmero de Nirmero de Alojamiento Establecirient  Mimera de Mirmera de
I registrados Habitaciones Flazas d os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel [m] Hotel ‘ [
Hostal [m] Hostal
Hosteria [m] Hosteria
Hacienda Turistica [m] Hacienda Turistica m]
Lodge o Lodge [m]
Fiesort m] Fiesort ]
Refugio [m] Refugio [m]
Carnparnenta = Carnpamenta o
Turistico Turistico
Casade Hugspedes O CasadeHugspedes 0O
Observaciones: Observaciones:
Alimentos v Establecimientos Nirnera de Mamero de | Alimentos u E stablecimientos Mirnero de Mirmero de
bebidas registrados Mesas Flazas bebidas registrados esas Plazas
Restaurantes ] Restaurantes
Cafeterfas ] Cafeterias
Bares ] Bares
Fuentes de soda [m] Fuentes de soda O
Observaciones: Observaciones:
Agencias de ¥iaje E stablecimnientos registrados Agencias de Yiaje [m] E stablecirnientos registrados
hayaristas O bdaporistas [m]
Internacionales [m} Internacionales m]
Operadoras O Operadoras [m]
Observaciones: Observaciones:
Guia Local Racional ez Cultura Guia Local Macional Nz Cultura
Eszpecializado Especializado
o Aventura Aventura
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Observaciones:

Observaciones:

5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
a . 5 . A bilidad E stadn (L]
Categoria () Tipo [M] Cantidad Coordenadas Administrador cesslolica o
universal (=] =}
Punto de Informacisn [m] m] [m) a
1-Tur [m] o o o
a De spovaala Centro de interpretacion [m] m] [m) a
gestidn turistica P
o Centro de facilitacion turistica 0O m] [m) a
Centro  de recepcion  de
wizitantes o o o =
Garitas de guardiania [m] [m] [m] [m]
., Miradores o [m] o [m]
b. De obzervacidn u
wigilancia Torres de  avistamiento de
aves o o o [m]
Torres de  vigilancia para
0 salvavidas o o o H
Senderos [m] m] o m]
Torres  de  wigilancia  para r
o salvavidas o = o o
Senderos [m] O [m] [m]
Est = b
) ds sciones  de sombra y oL B o o
c. De recorrido v escanso
descanso
Areas de acarmpar [m] O o o
o Refugio de alta montafia [m] [m] [m] [m]
Eaterias sanitarias [m] D [m] [m]
d. De servicio
O Estacionarnisntos [m] O [m] [m]
e Oros O m} [m] [m]
Observaciones:
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) [m]
a. En el Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
Alguiler y venta de eguipo Venta de artesanias  u Alguiler v wventa de equipo Wenta de artesanias
especializado = merchandising B |especilizado merchandising
Casza de cambio [m] Cajero automatico [m] Citro [m] Casa de cambio [m] Cajero automatico Citra
Especifique: Especifique:
Observaciones:
6. ESTADD DE CONSERYACION E INTEGRACION ATRACTIYO ! ENTORND 1] NO O st
6.1 Atractivo [U) (m]
a. Conservado [m} b. &lterado [m] ©. En proceso de deteriora d. Deteriorada O
Observaciones:
B.1.1Factores de alteracidn u deterioro [P)
6.11.1 Maturales () 6.11.2 Antrépicos ! Antropogénicos [h]
& Erosién o a. Actividades agricolas v o b. Actividades Forestales o [ Acllyldades extractivas !
ganaderas rireria
b. Hurnedad =] d. Actividades industriales [m] e, Megligencialt abandono [m] f. Huaguearia
. Desastres naturales o 3. Conflicta de tenencia [m] h. Condl?lunas de usoy [m] i. Falta de mantenimiento
exposicidn
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d. FlorafFauna [m] i. Contarninacidn del ambiente g k. Gereracidn de residuos o |. Expansidn urbana o
e Clima [m] m. Conflicta paliticof social [m] n DESE."D”D‘”'jUS"iaH [m] 0. Yandalismo [m]
cornercial
Otro E specifigue:
Observaciones:
6.2 Entorno (U] [m]
a. Conzervado [m] b. Alterado o c. En proceso de deterioro d. Deteriorado [m]

Observaciones:

E.2.1Factores de alteracidn u deterioro (1]

£.2.1.1 Maturales [] £.2.1.2 Antrépicos | Antropogénicos [M]
& Erosién = a Actividades agricolas v b, Actividadss forestales o 53 Ach'\ﬂdades extractivas { o
ganaderas rineria
b. Humedad [m] d Adtividades industriales 0O e Megligencial abandono o f. Huaquearia o
©. Desastres naturales [m] g. Conflicto de tenencia [m] h CDf?d.‘?'mS de usoy [m] i. Falta de mantenimiento
ExpOsicion
d. FlorafFauna |. Contarninacian del ambiente O k. Generacion de residuos [m] |. Expansidn urbana
. . Dezarrallo industrial |
e. Clima [m] m. Conflicto politico! social [m] comersial [m] 0. Wandalizrmo [m]
Ciro o E=pecifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a. Declarante: b. Denorninacidr: b Fecha F‘E c. Alcance:
declaracidn
Observaciones:
7. HIGIEME ¥ SEGURIDAD TURISTICA =] NO O S O
7.1 Servicios Basicos O
a_ En el atractive O b. En la ciudad o poblade mas cercano O
Agua Agua
Especifique; Especifique;
Energia eléctrica Energia eléctrica
E=pecifique E=pecifique
E=pecifique: E=pecifigue:
Saneamiento; Sanearnienta:
E specifique; Especifigue:
Disposzicidn de Disposicidn de
desechos desechos
E zpecifique; E=zpecifique:
Observaciones:
7.2 Senalética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4 Estado
7.2.1 Arnbiente 722 Tipo
a. hadera b.Alurminio c.Otro Especifique B R
Pictograma de atractivos naturales o o [m]
Pictograrna de atractivos culturales o o [m]
Pictograrna de actividades turisticas [m] [m] [m]
Pictograma de servicios de apoyo a] a] m]

En Sroae
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) Fictograma de servicios de apovo
En dreas
urbanas . ..
- Fictogramas de restriccidn
Téterns de atractivos turisticos
Tdterns de sitio
Téterns direccionales
Fictograma de atractivos naturales
Fictograma de atractivos culturales
Fictograrna de actividades turisticas
Fictograma de servicios de apovo [m] [m]
Fictograrnas de restriccidn m] o
) Sefiales turisticas de aproximacidn [m] [m]
En dreas
naturales K | |
Paneles de direccionarmiento hacia atractivos [m] [m]
m)
Parel informativo de atractivos [m] [m]
Pezas interpretativas [m] [m]
Tétern de sitio [m] [m]
Tétern de direccionamiento [m] [m]
Letreros . B R
informativos | D# informacién boténica [m] [m]
[m} Mormnativos de concienciacidn [m] [m]
Sefialética
interna de
zeguridad  |Praoteccidn de los elementas del atractiva [m] [m]
a
Cros O

Observaciones:

7.3 Salud [mas cercano] [M]

m]

a. En el atractive O

b. En la ciudad o poblado mas cercano O

Haspital o Clirica [m] ‘

Hospital o Clinica

Puestof Centro de

Puestof Centro de

salud zalud
o =]
L] L]
. N =l " L bl
Dizpensario médico [m] = Dizpenzario médica [m] =
— i — i
Botiquin de prirneros a Boatiquin de primeros a
auxilios auxilios
Citras [m] Otras [m]

Observaciones:

7.4 Seguridad [M] [m]

a. Privada [m]

b. Paolicia nacional o
i

c. Policia metropalitana f Municipal m] &

d. Cira

Observaciones:

7.5 Servicio de comunicacidn de uso piblico [M]

a. En el atractive 0O

b. En la ciudad o poblado mas cercano O
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Telefania(k] O Conexidn a internet [Fd] (m] Telefania (k4] O Caonexidn a internet (k4] O
Fija [m] Linea telefdnica Fibra éptica [m] Fiia L\’ne’a . Fibra éptica
telefdnica
Pl Satélite [m] Redesinaldrbricas O ol Satélite [m] Redes inal rbricas
Satelital [m] Telefonia rdvil Satelital m] Telefonia rdvil
Observaciones:
Radio portatil (L] (m]
De uso exclusiva para el visitante [m] De uso exclusiva para cornunicacién interna 0O Die uso exclusivo en caso de emergencia
Observac ones:
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves [m] Sismos [m] Erupciones volcanicas o Incendios forestales [m]
Sequia [m] Irundaciones [m] Aguajes [m] Tsunarmi [m]
iExiste un plan de contingencia en Institucidn que elabord hombre  del Afig de
cazo de catdstrofes? B el documento. docurnento elaboracidn:
Obgervaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES =1} NO O Sl O
a. (Bl GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territarial ? =] HNO O Afio de elaboracidn: 2015
b. (El atractivo =2 encuentra dentra de |a planificacidn turistica territorial [G.AD°S)7 Sl 0O (i (m) E specifique:
. {Existen normativaz que se apliquen para el desarrallo de la actividad turistica en el atractivo? =] KO E =pecifique:
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrallo de |a actividad turistica en el atractiva? Sl o WO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) SI o NO Sl O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES [MNJ
911En el Agua [p4] (m]
a Buceo [m] b. Kayak de mar [m] o [Mayak lacustre [m] d. Kayak de Rio [m] e. Surf [m]
F. Kite surf [m] g. Rafting [m] h. Snorkel [m] i. Tubing [m] |- Fegata [m]
k. Pageo en panga ] |. Pazeo en bote [m] m. Paseo en lancha ] ZEE;?:: enmato [m] 0. Parazailing [m]
p. Esqui acudtico [m] g. Banana flotante [m] r. Bova [m] =. Pesa deportiva [m] Otro O
Observaci ones:
91.2En el Aire [p) (m]
a. Alaz Delta a b. Caniopy [m] c. Parapente a d Oro [m]
Observaciones:
913 En Superficie Terrestre (] O
a. kontafizmo [m] b. Escalada [m] c. Senderismo [m] d. Cicloturismo [m] e. Canyoning [m]
F. Exploracidn de a g Actividades [m] h. Cabalgata a i. Caminata [m] j. Camnping [m]

CLEYaS Recreativas
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|. Observacidn de flora . Observacidn de
k. Ficnic o u Fauna astros m] r. Otro [m]
Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U=
9.21Tangibles e intangibles O
a. Recorridos guiados [m] b. Recorrido autoguiados [m] ©. Yisita atalleres artisticos o
h. Participacidn en talleres artisticos [m] d. Yisita atalleres artesanales [m] i. Participacidn en talleres artesanales [m]
e. Exposiciones teméticas  permanentes, o f. Exhibicién de piezas. muestras, obras, etc.. o i. Actividades vivencizles wo ludicas o
ternporales v eventuales originales.
g. Presentaciones o representaciones en vivo [ h Muestras audiovisuales O g Fotografia
i. Degustacidn de platos tradicionales [m] |. Participacidn de la celebracidn [m] . Cornpra de artesanias [m]
n. Conwivencia m] . Medicina ancestral = Ora o
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO 51 D ND = |
10.1. Medios de Promocién del Atractive [M]
¢Existe un plan de promocidn turistica cantonal? Sl o MO =] Especifique:
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de prormaocidn turistico cantonal ? =] m] MO m]
tdedio Promocional Direccidn v nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocidn
a Pagina WEB [m] URL:
b. Fed Social a Marnbre:
. Fevistas Especializadas [m] Mornbre:
d. Material POF [m] Mormbre:
e. Oficina de Informacidn Turistica [m] Mornbre:
F. hedios de comunicacidn [radio, tv, prensal O Mormbre:
g. Azistencia a Ferias turisticas a Mornbre:
k. Citro [m] Mornbre:
10.2_ El atractivo forma parte de una oferta establecida [paquete Eszpecifique
pe " = sl O ND peciiia
turistico) H
Observaciones:
1. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA [M] S 0O ND S O
11.1. Frecuencia de risita segin datos estadisticos [m]
a. ¢Posee un sisterna de registro de X - .
visitantes? =] NO O Tipe: Digital O Papel O Afios de registro
b. iSe genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? =] NO O Frecuencia de los reportes:
c. Ternporalidad de visita al atractivo
3 B o
Alta [rneses] [m] [~ =g
= o
2 E7
Baja[meses] [m] u% = 2
d. Llegads de turistas
[u] Turista nacional Llegadas mensuales  Total anual [u] Turista extranjera Llegadas mensuales Total Anual
Ciudades de origen Paises de origen
Observaciones:
T11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave (]
Kornbre del Infarmarnte Clave: Contactos:
Diernanda segin dias de visita [m] Demanda segun frecuencia de visita (m]
Lgnes 2 Fines de Dias feriados Permanente o Estacional [m] Esporadica [m] Inexisterte 0O
viernes SEMana
Observaciones:
12. RECURSO HUMANOD Sl O NO Sl O
a. Mimera de personas a cargo de la adrinistracién v operacién del N . .
m] d. Mimero de personas especializadas en turismo O

atractivo
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e. Murnero de persanas con nivel de ) . . g. Mimero de personas gue manejan algdn des
instrucein (M): f. Mamero de personas capacitadas por tematica [f) [m} Idiornas (M) [m]
Prirnaria 0 Secundaria 0 |Primeros Auxilios 0 Hospitalidad a Inglés 0 Aleman a
Tercer Mivel 0 Cuarto Mivel 0 [Atencidn &l Cliente 0 Guianza 1] Francés 0 ltaliano 1]
Senzibilizacidn de
Ciro texto discapasidades 1] Otro texta Chino 0 Ciro texto
Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres]

Curar del mal: Se realiza una limpia con el cuy u hiervas como a ruda v la ganta marfa, o con huevos de gallo v gallina que los pasaban por todo &l cuerpo del
enfermao rezando un padre nuestro, después se vertia el huevo en un vaso v se enterraba Dolor de estdmago: s& 1o curaba con cure v con lodo pero este mojado en)
agua de manzanilla. Dolor de cabezacolocarles rodajas de papa, la gripe v la fiebre se cura coninfusion de tilo, para el dolor de barriga con agua de manzanilla

4. ANEXDS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:

e o
Rooal

Parque de

AP ey
0

e

Fuente: Google maps

ELABORADO POR: VaALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido v Mombre Diana Falconi Apellida v Mombre Ing. Catalina Yerduga Apellido v Mormbre
Institucidn ESPOCH Institucidn ESPOCH Institucidn
Cargo Tesiste Cargo Diocerte Cargo
Corren Electranica dianita133@hotmail ez |Carreo Electrénico Carrea Electrénico

Ld

Teléfono 0982200557 Teléfono Teléforo
Firma Firna Firma
Fecha OANE2018 Fecha Zanazma Fecha
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Imagen 5.28. Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo Medicina tradicional
Fuente: MINTUR, 2017
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad; ademds,
se hace referencia a la existencia de vias de acceso al

ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ) 18 0
sitio, con énfasis en las cualidades que condicionan la

=

relacién distancia/tiempo, asi también la conectividad
tecnoldgica.

a Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en
PLANTA TURISTICA [ SERVICIOS S 18 4,5
el atractivo.

[==}

. |Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
ESTADO DE  CONSERVACION

A fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 6
E INTEGRACION SITIO / ENTORNO

condiciones del sitio y su entorno.

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA |recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia de 14 0
actos vandalicos, limpieza e iluminacidn del atractivo.

=

Consideracion del atractivo dentro de la Planificacién
POLITICAS Y REGULACIONES territorial turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones 10 3
para las actividades que se realizan en el atractivo.

m

ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN |Constatacion de actividades que se practican en el
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.

Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacidn.

Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,

(]

REGISTRO DE VISITANTES Y

volumen intensidad de uso. Estimacidn de demanda 5 0
AFLUENCIA

potencial.

Hace referencia al nivel de instruccion académico del
RECURSOS HUMANOS 5 0

personal que labora en el atractivo.
TOTAL 100 13,5

Imagen 5.29. Resultado de la evaluacidn técnica del atractivo 06 Medicina tradicional
Fuente: MINTUR, 2017
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

1) Interpretacion de la puntuacion del atractivo 06 Medicina tradicional

El atractivo 06 Medicina tradicional alcanza una puntuacion de 13,5 puntos el cual pertenece a
la jerarquia | segun la jerarquizacion de Atractivos Turisticos del MINTUR 2016, el cual
manifiesta que el atractivo no tiene mérito suficiente para considerarlo al nivel de las jerarquias
anteriores, pero que igualmente forman parte del Inventario de Atractivos Turisticos como
elementos que complementen a otros de mayor jerarquia.



2.

Registro del recurso

Tabla 5.24. Parametros identificacién del recurso 01 La Colina

108

IDENTIFICACION

1. CODIFICACION

1.1. Encuestador: Diana Falconi 1.3 Cddigo:
1.2. Supervisor: Ing. Catalina VVerdugo 1.4 Fecha:
2. CLASIFICACION
2.1. Nombre del recurso: La colina 2.2. Tipo:
2.2. Categoria: Sitios Naturales 2.3 Subtipo:
3. UBICACION
3.1. Provincia: Chimborazo 3.5 Latitud:
3.2. Cantén: Riobamba 3.6. Longitud:
3.3. Parroquia: San Luis 3.7. Altitud:
3.4 Poblado cercano: Riobamba 3.8. Distancia al

01

13/07/2018

Montafia

Colina

765835.2

9813187.3

7241 msnm

1,9 Km
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CALIDAD

4. VALOR INTRINSECO

4.1.Altitu
7241 msnm 4.2. Temperatura: 142 18°C 4.3.Precipitacion:

4.4.Descripcion del recurso: Cuenta la leyenda que al pie de la colina a la orilla del rio Chambo

520mm

ocasiones se veia a una sefiora con vestimenta tradicional y collares de colores, se acercaba a las

personas de manera alterada con el objetivo de aclarar que ella es dona loma y que todas las tierras de

San Luis son de ella, y cuando las personas volteaban a ver a otro lugar ella desaparecia

¢Cudles?

5. VALOR EXTRINSECO
5.1. Usos actuales del recurso:

Si

No

;Cudles?

5.2. Usos potenciales del recurso:

El recurso puede ser utilizado para realizar canopy
El borde es un mirador natural

I
s [ x|

No

X
[ ]

ambiente

5.3. Permisos y restricciones de uso actual y potencial: Tiene que
tener el permiso del ministerio del turismo y del ministerio del

6. CONSERVACION DEL RECURSO

6.1. Estado:

;por qué?

X

Conservado

En proceso de
deterioro

Deteriorado

No existe una amenaza directa que ponga el peligro el deterioro de la colina

7. CONSERVACION DEL ENTORNO

7.1. Estado:

;por qué?

X

Conservado

En proceso de
deterioro

Deteriorado

No existe una causa directa que constituya una amenaza la integridad del recurso
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PARAMETROS

8. SINGULARIDAD
RECURSO

8.1. Muy comun:
8.2. Comun:

8.3. Unico en el
cantén:

84. Unico en la
provincia:

8.5. Unico en el
pais:

9. ATRACTIVO DEL
RECURSO

9.1. No despierta
curiosidad:

9.2. Curiosidad para la
localidad:

9.3. Curiosidad para el
canton:

9.4. Curiosidad para la
provincia:

9.5. Curiosidad para
extranjeros:

10. RESISTENCIA AL
DEL RECURSO

10.1.  Alteracion
total:

10.2. Alteracién muy
visible:

10.3.  Alteracion
visible:

10.4. Poca
alteracion:

10.5. No se evidencia
alteracion:

DEL

¢por
qué?

Esta es una colina que tiene forma ovalada y no presenta

desniveles pronunciados y esta rodeada del rio Chambo por lo
cual

Permanece la vegetacion con un color verde peculiar

ipor
qué?

Existe interés por las personas de la localidad y propietarios que

viven en la ciudad.

IMPACTO

(por
qué?

Este recuso no tiene un impacto fuerte

y no se visualiza alteracion mayor ya

gue no se evidencia ningln uso




11. ACCESIBILIDAD AL RECURSO

11.1. Inaccesible:

(por qué?

11.2. Poco accesible:

Tiene una pendiente moderada

Il

11.3. Moderadamente accesible:

11.4. Accesible:

11.5. Muy accesible:

12. ESTACIONALIDAD DEL RECURSO

12.1. No se puede visitar en el

ano:

Jpor qué?

12.2. Visitas solo época lluviosa:

La visita a este recurso es constante

12.3. Visitas solo época seca:

durante todo el afio sin importar

en que estacion se encuentre

]
]
12,4, Visitas puntuales en el afio: | |
[ x|

12.5. Visitas continuas en el afio:

Tabla 5.25. Parametros identificacion del recurso 02 Vertiente

IDENTIFICACION

1. CODIFICACION

1.1. Encuestador: Diana Falconi 1.3 Cédigo: 02
1.2. Supervisor: Ing. Catalina Verdugo 1.4 Fecha: 13/07/2018
2. CLASIFICACION
2.1. Nombre del recurso: Vertiente 2.2. Tipo: Rio
2.2. Categoria: Sitios Naturales 2.3 Subtipo: Fuente
3. UBICACION
3.1. Provincia: Chimborazo 3.5 Latitud: 765765.3
3.2. Canton: Riobamba 3.6. Longitud: 9813167.4
3.3. Parroquia: San Luis 3.7. Altitud: 7241 msnm
3.4 Poblado cercano: Riobamba 3.8. Distanciaal  poblado: 1,9 Km
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CALIDAD

ud:

4.1.Altit
7241 msnm 4.2. Temperatura: 14a18°C 4.3.Precipitacion:

4, VALOR INTRINSECO

4.4.Descripcion del recurso:

520mm

5. VALOR EXTRINSECO

El borde es un mirador natural

Si No
5.1. Usos actuales del recurso: X
;Cudles? Se utiliza para dotar de agua a la localidad
5.2. Usos potenciales del recurso: Si X No
;Cudles? El recurso serviria para educacion por el principio de bernouli

ambiente

5.3. Permisos y restricciones de uso actual y potencial: Tiene que
tener el permiso del ministerio del turismo y del ministerio del

6. CONSERVACION DEL RECURSO

6.1. Estado:

;por qué?

X
En proceso de
Conservado deterioro

No existe una amenaza directa que ponga el peligro el deterioro de la colina

Deteriorado

7. CONSERVACION DEL ENTORNO

7.1. Estado:

;por qué?

X
En proceso de
Conservado deterioro

Deteriorado

No existe una causa directa que constituya una amenaza la integridad del recurso
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PARAMETROS

8. SINGULARIDAD DEL RECURSO

8.1. Muy comun:
8.2. Comun:

8.3. Unico en el
canton:

84. Unico en Ila
provincia:

8.5. Unico en el
pais:

9. ATRACTIVO DEL
RECURSO

9.1. No despierta
curiosidad:

9.2. Curiosidad para la
localidad:

9.3. Curiosidad para el
canton:

9.4. Curiosidad para la
provincia:

9.5. Curiosidad para
extranjeros:

10. RESISTENCIA AL IMPACTO DEL

RECURSO
10.1.  Alteracion
total:

10.2. Alteracion muy
visible:

10.3.  Alteracion
visible:

10.4. Poca
alteracion:

10.5. No se evidencia
alteracion:

¢por
qué?

[ x]

Esta vertiente es utilizada para dotar de agua a la localidad

y a su vez se demuestra el principio de bernauli

¢por
qué?

Existe interés por las personas de la localidad y propietarios
que

Tienen haciendas

(por
qué?

Este recuso no tiene un impacto fuerte

y no se visualiza alteracion mayor ya

gue no se evidencia ningun uso




11. ACCESIBILIDAD AL RECURSO

11.1. Inaccesible:

(por qué?

11.2. Poco accesible:

Tiene una pendiente moderada

Il

11.3. Moderadamente accesible:

11.4. Accesible:

11.5. Muy accesible:

12. ESTACIONALIDAD DEL RECURSO

12.1. No se puede visitar en el
afio:

Jpor qué?

12.2. Visitas solo época lluviosa:

La visita a este recurso es constante

12.3. Visitas solo época seca:

durante todo el afio sin importar

en que estacion se encuentre

]
]
12,4, Visitas puntuales en el afio: | |
[ x|

12.5. Visitas continuas en el afio:

Tabla 5.26. Parametros identificacion del recurso 03 mitad del mundo

IDENTIFICACION

1. CODIFICACION

1.1. Encuestador: Diana Falconi

1.3 Cédigo: 03

1.2. Supervisor:

Ing. Catalina Verdugo

1.4 Fecha: 14/07/2018

2. CLASIFICACION

Realizaciones

2.1 Nombre del Monumento  mitad  del técnicas y
recurso: mundo 2.2. Tipo: cientificas
2.2. Categoria: Manifestaciones Culturales 2.3 Subtipo: Obra técnica
3. UBICACION
3.1. Provincia: Chimborazo 3.5 Latitud: 764761
3.2. Cantén: Riobamba 3.6. Longitud: 9313712
3.3. Parroquia: San Luis 3.7. Altitud: 7237 msnm
3.8. Distancia al
3.4 Poblado cercano: Riobamba poblado: 1,9 Km
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CALIDAD

4, VALOR INTRINSECO

4.1.Altitu
d: 7237 msnm 4.2. Temperatura: 142 18°C 4.3.Precipitacion: 520mm
4.4.Descripcion del recurso: Considerada la verdadera mitad del mundo
Considerada asi por los habitantes de la zona
5. VALOR EXTRINSECO
5.1. Usos actuales del recurso: Si No X
;Cudles?
5.2. Usos potenciales del recurso: Si No
;Cudles? Podria servir para investigacion

5.3. Permisos y restricciones de uso actual y potencial: Tiene que
tener el permiso del ministerio del turismo y del ministerio del ambiente

[=2]

6.1. Estado:

(por qué?

. CONSERVACION DEL RECURSO

X
En proceso de
deterioro

Conservado Deteriorado

Existe una amenaza directa que es la vegetacion que se encuentra al alrededor el peligro el deterioro al
monumento

7. CONSERVACION DEL ENTORNO

7.1. Estado:

Jpor qué?

X
En proceso de
deterioro

Conservado Deteriorado

En el entorno existe terrenos de siembra que ya se encuentran delimitados




PARAMETROS

8. SINGULARIDAD DEL RECURSO

8.1. Muy comun:
8.2. Comun:

8.3. Unico en el
cantén:

84. Unico en la

provincia:

8.5. Unico en el

pais:
9. ATRACTIVO DEL
RECURSO

9.1 No despierta
curiosidad:

9.2. Curiosidad para la
localidad:

9.3. Curiosidad para el
canton:

9.4. Curiosidad para la
provincia:

9.5.  Curiosidad
extranjeros:

para

10. RESISTENCIA AL IMPACTO DEL

RECURSO

10.1.  Alteracion
total:

10.2. Alteracion muy
visible:

10.3.  Alteracion
visible:

10.4. Poca
alteracion:

10.5. No se evidencia
alteracion:

(por qué?

Es un monumento fue ubicado por la misién geodésica francesa

del afio 1239- 1806 denominado arco meridiano de quito

en el término oriental

(por qué?

Existe curiosidad por las personas de la localidad

ya que le dicen la verdadero mitad del mundo y desearian saber la

razon que este ubicada justamente ahi

Jpor qué?

Este recuso no tiene ningun tipo de proteccion ante las condiciones
climaticas

y se puede observar el desgaste que presenta por la humedad y el
deterioro

También la vegetacion que se encuentra alrededor del monumento




11. ACCESIBILIDAD AL RECURSO

12. ESTACIONALIDAD DEL RECURSO

11.1. Inaccesible:

11.2. Poco accesible:

11.3. Moderadamente accesible:

11.4. Accesible:

11.5. Muy accesible:

12.1. No se puede visitar en el

ano:

12.2. Visitas solo época lluviosa:

12.3. Visitas solo época seca:

(por qué?

No tiene pendiente pronunciada

1L UL

Jpor qué?

La visita a este recurso es constante

durante todo el afio sin importar

12.4. Visitas puntuales en el afio: en que estacion se encuentre
X

12.5. Visitas continuas en el afio:

Tabla 5.27. Parametros identificacion del recurso 04 Leyendas

IDENTIFICACION

1. CODIFICACION

1.1. Encuestador:

1.2. Supervisor:

2. CLASIFICACION

2.1. Nombre
recurso:

2.2. Categoria:

3. UBICACION

3.1. Provincia:

3.2. Cantén:

3.3. Parroquia:

3.4 Poblado cercano:

Diana Falconi 1.3 Cédigo: 04
Ing. Catalina Verdugo 1.4 Fecha: 13/07/2018
Leyendas de San Luis 2.2. Tipo: Etnogréafica
Manifestaciones
religiosas,
tradicionales y
creencias
Sitios Naturales 2.3 Subtipo: populares
Chimborazo 3.5 Latitud: 765845.1
Riobamba 3.6. Longitud: 9813195.9
San Luis 3.7. Altitud: 7241 msnm

3.8. Distancia al
Riobamba poblado: 1,9 Km
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4. VALOR INTRINSECO

4.1 Altit

4.4.Descripcion del recurso:

ud: 7241 msnm 4.2. Temperatura: 142 18°C 4.3.Precipitacion: 520mm

El Padre Loma: Se dice que a las 12am aparece una iglesia en la sima de la loma. EI Cura sin cabeza: se aparece

el
<D( cura de la parroquia montado en un caballo y se podia ver en la noche que tenia la cabeza en su mano. Dofia
[a)
|
g 5. VALOR EXTRINSECO
Si No
5.1. Usos actuales del recurso: X
¢Cudles? Se utiliza para asustar a los nifios de la localidad
5.2. Usos potenciales del recurso: Si X No
¢Cudles?
5.3. Permisos y restricciones de uso actual y potencial:
6. CONSERVACION DEL RECURSO
X

En proceso de
6.1. Estado: Conservado deterioro Deteriorado

Existe poca utilizacion de las personas de la localidad
;por qué?

7. CONSERVACION DEL ENTORNO

X

En proceso de
7.1. Estado: Conservado deterioro Deteriorado

En la actualidad los joévenes y nifios ya no les interesan las leyendas
;por qué?
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PARAMETROS

8. SINGULARIDAD
RECURSO

8.1. Muy comun:
8.2. Comun:

8.3. Unico en el
cantén:
en la

8.4. Unico

provincia:

8.5. Unico en el
pais:

9. ATRACTIVO DEL
RECURSO
9.1.
curiosidad:

No  despierta

9.2. Curiosidad para la
localidad:

9.3. Curiosidad para el
cantén:

9.4. Curiosidad para la
provincia:

9.5. Curiosidad para
extranjeros:

10. RESISTENCIA AL
DEL RECURSO

10.1.  Alteracion
total:

10.2. Alteracion muy
visible:

10.3.  Alteracion
visible:

10.4. Poca
alteracion:

10.5. No se evidencia
alteracion:

DEL

X

(por
qué?

]

Estas leyendas solo son conocidas por la localidad

Yy a su vez casi no son recordadas

¢por
X qué?
Existe interés por las personas mayores de la localidad
IMPACTO
¢por
qué?
X Este recuso tiene un impacto fuerte

se visualiza alteracion mayor ya que son leyendas que se estan
olvidando




11. ACCESIBILIDAD AL RECURSO

11.1. Inaccesible: (por qué?

11.2. Poco accesible: No tiene una pendiente

JLL

11.3. Moderadamente accesible:

11.4. Accesible:

11.5. Muy accesible: X

12. ESTACIONALIDAD DEL RECURSO

12.1. No se puede visitar en el
afio: Jpor qué?

12.2. Visitas solo época lluviosa: La visita a este recurso es constante

12.3. Visitas solo época seca: durante todo el afio sin importar

12.4. Visitas puntuales en el afio: en que estacion se encuentre
X

12.5. Visitas continuas en el afio:

Tabla 5.28. Parametros identificacion del recurso 05 Técnica constructiva casa de adobe

IDENTIFICACION

1. CODIFICACION

1.1. Encuestador: Diana Falconi 1.3 Codigo: 05

1.2. Supervisor: Ing. Catalina Verdugo 1.4 Fecha: 14/07/2018

2. CLASIFICACION

Técnica constructiva casa de
2.1. Nombre del recurso: adobe 2.2. Tipo: Histdricas

Arquitectura

2.2. Categoria: Manifestaciones Culturales 2.3 Subtipo: civil
3. UBICACION
3.1. Provincia: Chimborazo 3.5 Latitud: 765410.8
3.2. Cantén: Riobamba 3.6. Longitud: 9813212.3
3.3. Parroquia: San Luis 3.7. Altitud: 7237 msnm

3.8. Distancia al
3.4 Poblado cercano: Riobamba poblado: 1,9 Km
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4. VALOR INTRINSECO

4.1.Altitu
d: 7237 msnm 4.2. Temperatura: 143 18°C 4.3.Precipitacion: 520mm
[a) 4.4.Descripcion del recurso: Para las personas mayores el valor de las casas echas con esta técnica
g Son importantes ya que dicen ser més calientes y sin mucho costo
o
g 5. VALOR EXTRINSECO
5.1. Usos actuales del recurso: Si No X
;Cuales?
5.2. Usos potenciales del recurso: Si I:l No X
(Cuéles?
5.3. Permisos y restricciones de uso actual y potencial:
6. CONSERVACION DEL RECURSO
X
En proceso de
6.1. Estado: Conservado deterioro Deteriorado

Existe una amenaza directa que es la vegetacion que se encuentra al alrededor el peligro el deterioro
la construccion
(por qué?

7. CONSERVACION DEL ENTORNO

X

En proceso de
7.1. Estado: Conservado deterioro Deteriorado

(por qué? En la actualidad ya no construyen casas con esta técnica
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PARAMETROS

8. SINGULARIDAD DEL RECURSO

8.1. Muy comun:
8.2. Comun:

8.3. Unico en el
canton:

84. Unico en la
provincia:

8.5. Unico en el
pais:

9. ATRACTIVO DEL
RECURSO

9.1 No despierta
curiosidad:

9.2. Curiosidad para la
localidad:

9.3. Curiosidad para el
canton:

9.4. Curiosidad para la
provincia:

9.5. Curiosidad para
extranjeros:

10. RESISTENCIA AL IMPACTO DEL

RECURSO
10.1.  Alteracion
total:

10.2. Alteracion muy
visible:

10.3.  Alteracion
visible:

10.4. Poca
alteracion:

10.5. No se evidencia
alteracion:

X

(por qué?

Este tipo de construccion fue realizada con una técnica

Antigua a base de adobe, cangagua y majada de burro

Para la estructura se utilizaba paja tejida

(por qué?

Las personas de la localidad saben que las casas de adobe

son echas de manera especial y que son calientes por dentro

(por qué?

Este recuso no tiene ningln tipo de proteccion ante las condiciones
climaticas

y se puede observar el desgaste que presenta por la humedad y el
deterioro

También la vegetacion que se encuentra alrededor




123

afo:

11. ACCESIBILIDAD AL RECURSO

11.1. Inaccesible:

(por qué?

11.2. Poco accesible:

No tiene pendiente

11.3. Moderadamente accesible:

11.4. Accesible:

11.5. Muy accesible:

1L LI

12. ESTACIONALIDAD DEL RECURSO

12.1. No se puede visitar en el

Jpor qué?

12.2. Visitas solo época lluviosa:

La visita a este recurso es constante

12.3. Visitas solo época seca:

durante todo el afio sin importar

en que estacion se encuentre

12.5. Visitas continuas en el afio:

[ ]
[ ]
12.4. Visitas puntuales en el afio: | |
[ x ]

Tabla 5.29. Pardmetros identificacion del recurso 06 medicina tradicional

IDENTIFICACION

1. CODIFICACION

1.1. Encuestador: Diana Falconi 1.3 Cédigo: 06
1.2. Supervisor: Ing. Catalina Verdugo 1.4 Fecha: 16/07/2018
2. CLASIFICACION
2.1. Nombre del recurso: Medicina tradicional 2.2. Tipo: Etnografia
Manifestaciones
religiosas,
tradicionales y
creencias
2.2. Categoria: Manifestaciones Culturales 2.3 Subtipo: populares
3. UBICACION
3.1. Provincia: Chimborazo 3.5 Latitud: 764761
3.2. Cantén: Riobamba 3.6. Longitud: 9313712
3.3. Parroquia: San Luis 3.7. Altitud: 7237 msnm
3.8. Distancia al
3.4 Poblado cercano: Riobamba poblado: 1,9 Km
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4. VALOR INTRINSECO

4.1 Altitud: 7237 msnm 4.2. Temperatura: 14a18°C 4.3.Precipitacion: 520mm
4.4.Descripcion del recurso: Considerada la mejor forma de sanar los dolores leves del cuerpo
2 Sin utilizar pastillas
[a)
:(' 5. VALOR EXTRINSECO
© 5.1. Usos actuales del recurso: Si No
Pocas personas aln utilizan las plantas para sanar
;Cudles? dolencias
5.2. Usos potenciales del recurso: Si No
;Cudles? Podria servir para disminuir el uso de farmacos por dolores leves
5.3. Permisos y restricciones de uso actual y potencial:
6. CONSERVACION DEL RECURSO
X
En proceso de
6.1. Estado: Conservado deterioro Deteriorado
(por qué? Existe una amenaza directa ya que se ha perdido esta manera de aliviar los dolores
7. CONSERVACION DEL ENTORNO
X
En proceso de
7.1. Estado: Conservado deterioro Deteriorado
(por qué? En la actualidad las personas prefieren tomar pastillas




PARAMETROS

8. SINGULARIDAD DEL RECURSO

8.1. Muy comun:

8.2. Comun:

8.3. Unico en el
canton:

84. Unico en Ila
provincia:

8.5. Unico en el
pais:

9. ATRACTIVO DEL
RECURSO

9.1. No despierta
curiosidad:

9.2. Curiosidad para la
localidad:

9.3. Curiosidad para el
canton:

9.4. Curiosidad para la
provincia:

9.5. Curiosidad para
extranjeros:

10. RESISTENCIA AL IMPACTO DEL

RECURSO
10.1.  Alteracion
total:

10.2. Alteracion muy
visible:

10.3.  Alteracion
visible:

10.4. Poca
alteracion:

10.5. No se evidencia
alteracion:

X (por qué?
Es utilizada por las personas que viven en el campo o afueras
de la ciudad
X (por qué?

Existe poca curiosidad por las personas de la localidad

Jpor qué?

Este recuso no es muy utilizado por lo cual se esta perdiendo
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11.1. Inaccesible:

11.2. Poco accesible:

11.4. Accesible:

11.5. Muy accesible:

11. ACCESIBILIDAD AL RECURSO

(por qué?

No tiene pendiente pronunciada

11.3. Moderadamente accesible:

afio:

lluviosa:

12.3. Visitas solo época seca:

12.4. Visitas puntuales en

12.5. Visitas continuas en

12.1. No se puede visitar en el

12.2.  Visitas solo época

12. ESTACIONALIDAD DEL RECURSO

Jpor qué?

La visita a este recurso es constante

durante todo el afio sin importar

el
en que estacion se encuentre

el

3.

Analisis y determinacion del IPI

Tabla 5.30. Pardmetros de puntuacién Colina
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Parametros

1 sli Singularidad

2 AT Atractivo

3 RI Resistencia el
impacto

4 AC Accesibilidad

ES Estacionalidad

6 AA Afluencia actual

Definicion

Refleja el grado de rareza del recurso con
respecto al area

Capacidad  intrinseca  para
curiosidad o interés al visitante

despertar

Capacidad del recurso de resistir la presion de
visitas y usos

Nivel de accesibilidad presente del recurso,
en el acceso al mismo y en su entorno

Nivel de condicionamiento que pudiera tener
en cuanto a su utilizacion a lo largo del afio

Nivel de afluencia de visitantes que
actualmente pueda registrar el recurso a
interpretar



7 1D Informacion
disponible
8 FE Facilidad de
explicacion
9 Pl Pertinencia

interpretativa

10 SE Seguridad

11 AD Adecuacion

Cantidad y calidad de informacion fidedigna
existente acerca del recurso a interpretar

Es la facilidad que ofrece el lugar y su
significado para ser explicados en términos
comprensibles al visitante

Oportunidad, adecuacion y facilidad del rasgo
0 recurso a ser interpretado de acuerdo con
los valores del area. Representatividad del
rasgo con la zona

Nivel o grado de seguridad del recurso y su
entorno para ser interpretado

Posibilidades que alberga el sitio y su entorno
inmediato para ser acondicionado a su uso
interpretativo

Sumatoria

Fuente: (Morales & Varela, 1986) y (Farias, 2004).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

Tabla 5.31. Pardmetros de puntuacion Colina

IPT Rango

Porcentaje

Alto 34 — 44 puntos

69%

Fuente: (Morales & Varela, 1986) y (Farias, 2004).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

38
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Tabla 5.32. Parametros de puntuacion monumento mitad del mundo
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Recurso: Monumento mitad del mundo
Parametros Definicion Puntuacion
| Singularidad Refleja el grado de rareza del recurso con 2
respecto al area
2 AT Atractivo Capacidad  intrinseca  para  despertar 5
curiosidad o interés al visitante
3 RI Resistencia el Capacidad del recurso de resistir la presion de 5
impacto visitas y usos
4 AC Accesibilidad  Nivel de accesibilidad presente del recurso, 5
en el acceso al mismo y en su entorno
5 ES Estacionalidad  Nivel de condicionamiento que pudiera tener 5
en cuanto a su utilizacién a lo largo del afio
6 AA Afluencia Nivel de afluencia de visitantes que 1
actual actualmente pueda registrar el recurso a
interpretar
71D Informacion  Cantidad y calidad de informacion fidedigna 2
disponible existente acerca del recurso a interpretar
8 FE Facilidadde  Es la facilidad que ofrece el lugar y su 4
explicacion significado para ser explicados en términos
comprensibles al visitante
9 PI Pertinencia Oportunidad, adecuacion y facilidad del rasgo 4
interpretativa 0 recurso a ser interpretado de acuerdo con
los valores del area. Representatividad del
rasgo con la zona
10 SE Seguridad Nivel o grado de seguridad del recurso y su 5
entorno para ser interpretado
11 AD Adecuacion Posibilidades que alberga el sitio y su entorno 2
inmediato para ser acondicionado a su uso
interpretativo
Sumatoria 40

Fuente: (Morales & Varela, 1986) y (Farias, 2004).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

Tabla 5.33. Parametros de puntuacion monumento mitad del mundo

IPT

Rango

Porcentaje

Alto

34 — 44 puntos

73%

Fuente: (Morales & Varela, 1986) y (Farias, 2004).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018



Tabla 5.34. Pardmetros de puntuaciéon Leyendas de San Juan

Recurso: Leyendas
Parametros Definicion Puntuacion
1 SI  Singularidad Refleja el grado de rareza del recurso con 2
respecto al area
2 AT Atractivo Capacidad  intrinseca  para  despertar 1
curiosidad o interés al visitante
3 RI Resistencia el Capacidad del recurso de resistir la presion de 3
impacto visitas y usos
4 AC Accesibilidad Nivel de accesibilidad presente del recurso, 3
en el acceso al mismo y en su entorno
5 ES  Estacionalidad Nivel de condicionamiento que pudiera tener 4
en cuanto a su utilizacion a lo largo del afio
6 AA Afluencia actual Nivel de afluencia de visitantes que 1
actualmente pueda registrar el recurso a
interpretar
7 ID Informacion Cantidad y calidad de informacion fidedigna 2
disponible existente acerca del recurso a interpretar
8 FE Facilidad de Es la facilidad que ofrece el lugar y su 4
explicacion significado para ser explicados en términos
comprensibles al visitante
9 Pl Pertinencia Oportunidad, adecuacion y facilidad del rasgo 3
interpretativa 0 recurso a ser interpretado de acuerdo con
los valores del &rea. Representatividad del
rasgo con la zona
10 SE Seguridad Nivel o grado de seguridad del recurso y su 3
entorno para ser interpretado
11  AD Adecuacion Posibilidades que alberga el sitio y su entorno 2
inmediato para ser acondicionado a su uso
interpretativo
Sumatoria 28

Fuente: (Morales & Varela, 1986) y (Farias, 2004).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

Tabla 5.35. Pardmetros de puntuacion Leyendas

IPT

Rango

Porcentaje

Alto

23 — 33 puntos

51 %

Fuente: (Morales & Varela, 1986) y (Farias, 2004).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018
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Tabla 5.36. Pardmetros de puntuacion medicina tradicional

Recurso: Medicina Tradicional
Parametros Definicion Puntuacién
1 SI Singularidad Refleja el grado de rareza del recurso con 2
respecto al area
2 AT  Atractivo Capacidad  intrinseca  para  despertar 1
curiosidad o interés al visitante
3 RI Resistencia el Capacidad del recurso de resistir la presion de 3
impacto visitas y usos
4 AC  Accesibilidad Nivel de accesibilidad presente del recurso, 4
en el acceso al mismo y en su entorno
5 ES Estacionalidad Nivel de condicionamiento que pudiera tener 3
en cuanto a su utilizacion a lo largo del afio
6 AA  Afluencia actual Nivel de afluencia de visitantes que 1
actualmente pueda registrar el recurso a
interpretar
7 ID Informacion Cantidad y calidad de informacion fidedigna 2
disponible existente acerca del recurso a interpretar
8 FE Facilidad de Es la facilidad que ofrece el lugar y su 4
explicacién significado para ser explicados en términos
comprensibles al visitante
9 PI Pertinencia 2
interpretativa Oportunidad, adecuacion y facilidad del rasgo
0 recurso a ser interpretado de acuerdo con
los valores del area. Representatividad del
rasgo con la zona
10 SE Seguridad Nivel o grado de seguridad del recurso y su 3
entorno para ser interpretado
11 AD Adecuacion Posibilidades que alberga el sitio y su entorno 2
inmediato para ser acondicionado a su uso
interpretativo
Sumatoria 27

Fuente: (Morales & Varela, 1986) y (Farias, 2004).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

Tabla 5.37. Parametros de puntuacién Medicina tradicional

IPT

Rango

Porcentaje

Alto

34 — 44 puntos

49%

Fuente: (Morales & Varela, 1986) y (Farias, 2004).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018
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4, Graéfico e interpretacion del IPI

a. Primer recurso: Colina

IPI: COLINA

S|

5
ADp, AT
SE/ " ves @RI
¢ 270 . g uees »
o. 1
. 0 "
PI . it AC
S Lee, %
Fe@” el
ID AA

Figura 5.30. Gréfico del IPI la Colina
Fuente: (Morales & Varela, 1986) y (Farias, 2004).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

Interpretacion:

De acuerdo a los parametros propuestos por Morales, Varela y Farias, este recurso interpretativo
tiene un IPI de 38/55 que equivale a un 69%, esta en la escala de alto que significa "El recurso
cuenta con rasgos adecuados para ser interpretados”.

Los argumentos son los siguientes: por su singularidad del atractivo, ya que despierta curiosidad
para la gente de la localidad por su increible paisaje conformado por una colina en el centro
rodeada de un rio, con una vegetacion que permanece verde, cercada de montafias que
acompaiia al paisaje.

En cuanto a su estacionalidad este lugar se puede visitar durante todo el afio, la facilidad de
explicacion que ofrece el lugar conlleva a que sus significados son de facil entendimiento,
presenta seguridad porque en el sitio viven personas de la localidad y el mismo no presenta
mayores riesgos durante su visitacion.



132

b. Segundo recurso: Monumento mitad del mundo

IPI: MONUMENTO MITAD

DEL MUNDO
S|
AD 4 T
SEQ--.ai...l.. .2.. -..!RI
B . :
B 0 :
PI 0,. . ®AC
FE ‘@S
ID AA

Figura 5.31. Gréfico del IPI Monumento mitad del mundo
Fuente: (Morales & Varela, 1986) y (Farias, 2004).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

Interpretacion:

De acuerdo a los parametros propuestos por Morales, Varela y Farias, este recurso interpretativo
tiene un IPI de 40/55 que equivale a un 73%, esta en la escala de alto que significa "El recurso
cuenta con rasgos adecuados para ser interpretados".

Los argumentos son los siguientes: por su singularidad, ya que despierta curiosidad para la
gente de la localidad, también tiene buena resistencia en cuanto se altera su entorno, es decir el
impacto que podria causar.

En cuanto a su estacionalidad este lugar se puede visitar durante todo el afio, la facilidad de
explicacion que ofrece el lugar conlleva a que sus significados son de facil entendimiento,
presenta seguridad porque en el sitio viven personas de la localidad y el mismo no presentara
mayores riesgos durante su visitacion.
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c. Tercer recurso: Leyendas de San Luis

IPI: LEYENDAS DE SAN LUIS

Sl

4
AD AT
3
SE ..,..-2' * RI
P 3 e
° 1 o .
% 0 .
pI L WAC
.... . 0...'
22 0 ES
ID AA

Figura 5.32. Gréfico del IPI Leyendas de San Luis
Fuente: (Morales & Varela, 1986) y (Farias, 2004).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

Interpretacion:

De acuerdo a los parametros propuestos por Morales, Varela y Farias, este recurso interpretativo
tiene un IPI de 28/55 que equivale a un 51%, esté en la escala de medio alto que significa "El
recurso cuenta con rasgos aceptados para ser interpretados".

Los argumentos son los siguientes: por su atractivo, ya que despierta curiosidad para la gente de
la localidad.

En cuanto a su estacionalidad este lugar se puede visitar de manera puntual ya que no todos
conocen las leyendas, esto se podra dar solo si exista quien pueda narrar, la facilidad de
explicacion que ofrece el lugar conlleva a que sus significados son de facil entendimiento,
presenta seguridad porque en el sitio viven personas de la localidad y el mismo no presentara
mayores riesgos durante su visitacion.
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d. Cuarto Recurso: Medicina tradicional

IPI: MEDICINA TRADICIONAL

4
AD AT
3
SE O RI
e 1 et .
=0 .
[ ] o
PI ! ®AC
. -,. . -
-'. o ® .‘ ®
Fe@ " ES
ID AA

Figura 5.33. Gréfico del IPl Medicina tradicional
Fuente: (Morales & Varela, 1986) y (Farias, 2004).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

Interpretacion:

De acuerdo a los parametros propuestos por Morales, Varela y Farias, este recurso interpretativo
tiene un IPI de 27/55 que equivale a un 49%, esta en la escala de medio alto que significa "El
recurso cuenta con rasgos aceptados para ser interpretados”.

Los argumentos son los siguientes: por su atractivo, ya que despierta curiosidad para la gente de
la localidad, este recurso es accesible.

En cuanto a su estacionalidad este lugar se puede visitar de manera puntual ya que poca conocen
la medicina tradicional, esto se podra dar solo si exista quien practique, la facilidad de
explicacion que ofrece el lugar conlleva a que sus significados son de facil entendimiento,
presenta seguridad porque en el sitio viven personas de la localidad y el mismo no presentara
mayores riesgos durante su visitacion.

D. DISENO CONCEPTUAL Y TECNICO DEL SENDERO

Para el disefio del “Sendero de los sentidos” se tiene como finalidad identificar el tipo de
sendero, las actividades acordes para el grupo objetivo el cual se llevara acabo teniendo en
consideracion lo siguiente:

Guia para disefio y operacion de senderos interpretativos conjuntamente con el manual de
accesibilidad universal, 2010, manual de buenas practicas sobre accesibilidad en espacios
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naturales de Andalucia, 2016, Manual de Interpretacion Ambiental en Areas Protegidas, 2015 y
el manual de sefialética turistica, dando a conocer con los siguientes parametros.

1. Emplazamiento del sendero

El &rea de estudio donde estara el sendero esta ubicado en el area rural, especificamente en la
comunidad el troje por lo cual se denomina un sendero rural ademas resalta los aspectos
culturales y naturales siendo estos representativos de la vida en el campo de acuerdo a la guia
para disefio y operacion de senderos interpretativos.

2. Zonificacion del sendero

En la etapa de disefio se establecié una zonificacion basica, que permita identificar los aspectos
que facilitaran la estancia del visitante durante su recorrido de acuerdo a la guia para disefio y
operacion de senderos interpretativos.

a. Zona de estacionamiento

Es el espacio para el estacionamiento de los automoviles.

b. Zona de acceso, entrada y salida

Es el espacio de concentracion de visitantes, ubicado a la llegada. Esta zona consta de
sefializacién informativa del lugar de acuerdo con la guia para disefio y operacion de senderos
interpretativos.

€. Zona administrativa y de servicios

Instalaciones para servicios taquilla, sanitarios para los visitantes.

d. Estacion dindmicay de interpretacion

Se entiende como el espacio en donde se ubica el atractivo focal o complementario, en este caso
estara la estacion dindmica y de interpretacion basado en la guia para disefio y operacion de
senderos interpretativos.

Zonificacién del Sendero entre Sentidos

Estacion dindmica y
de interpretacion

Zona de
Inter-estacion estacionamiento
Zona
administrativa Y |« | 7ona de acceso
de servicios | Entraday Salida

Figura 5.34. Zonificacion del sendero
Fuente: (SCTUR, 2004).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018
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3. Determinacién del tipo del sendero

El “Sendero de los sentidos™ sera de tipo circuito:

El cual consiste en tener un recorrido donde el inicio y el final coinciden en la misma zona.

Y a su vez es un sendero local (SL): su longitud es de hasta 10 kilometros y puede ser utilizado
ya sea para contemplar una panoramica, antigua ermita o simplemente una zona caracteristica

con fines didacticos.

4. Definicién del nombre del sedero

El sendero se denomina “Sendero de los sentidos” ya que tiene como finalidad combinar los
demas sentidos de las personas no videntes y utilizarlos para crear grandes experiencias en el
recorrido del sendero.

5.  Modalidad del Sendero

Es un sendero tipo mixto ya que tendra las siguientes caracteristicas:

e Conducidos por un guia monitor.

¢ Siguen una ruta definida.

o El sendero esta equipado con cédulas de informacién y sistema de audio.
e Los grupos no deben ser numerosos, no mas de 5 personas con ceguera.

6. Determinacidn de los estandares basicos de disefio del sendero

El sendero estd disefiado especificamente para personas con discapacidad visual, en el cual
constara de actividades apropiadas para que este segmento de visitantes logre en el pleno
disfrute del turismo.

a. Sistema de audio

Para el sistema de audio se utilizara un dispositivo electronico el clip que contiene el GPS para
identificar la ubicacion y este clip debe tener salida para los audifonos, el cual es un mp3.

Este sistema es tendra un audio maximo de 50 decibeles, dentro del sistema de audio incluye
parlantes que se ubicaran en estaciones especificas.

b. Estandares basicos del sendero entre sentidos

La distancia del sendero sera de 250 m de longitud ya que es recomendable que la distancia
méaxima del sendero para personas con capacidades especiales no sea mayor a los 400 metros de
longitud, en concordancia con el Manual de Interpretacion Ambiental en Areas Protegidas por
lo cual el sendero tendré las siguientes caracteristicas basicas dadas a continuacion:



Tabla 5.38. Estandares basicos de disefio del sendero

Estandares basicos de disefio del sendero

Ancho huella
Ancho Faja

Clareo en altura

Pendiente

1,50 m
4,20 m
3m

1-2%

Fuente: (SCTUR, 2004).
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

7. Georeferenciacion del sendero

a. Representacion grafica del sendero en el area de estudio

|
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ELABORADO POR: DIANA FALCONI G,

Figura 5.35. Representacion grafica del sendero en el area de estudio
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

b. Coordenadas del sendero

!
CUDRO DE COORDENADAS SENDERO

_|VERTICE LADO DISTANCIA |RUMBO ESTE NORTE
P1 P1-P2 30.00 $23°25'8.8"E  |765710.8 9813226.6
P2 P1-P3 86.24 $67°37'0.4" W |765790.5 9813259.5
P3 P1-P4 28.50 N 21°42'23.8" W |765801.1 9813233.0
P4 P1-P5 50.94 N 25°29'41.3" W |765823.0 9813187.0
P5 P1-P6 24.00 N 52°7'30.1"E |765804.1 9813172.3
P6 P1-P1 85.65 S ?1’44'47.4" E |765722.7 9813199.1

Figura 5.36. Coordenadas del sendero en el area de estudio
Elaborado por: Diana Falconi, 2018
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8. Mobiliario y sefalizacion especializada

El mobiliario y la sefalética ubicado sobre superficies firmes y niveladas. Basureros, escafios,
paneles informativos, etc. Serdn colocados fuera del area de circulacion del sendero, esto
también permitira que la estancia del visitante sea méas placentera y segura, para que su
recorrido resulte una experiencia significativa.

a. Mobiliario

1) Parqueadero:

El estacionamiento debera tener un espacio de 150 cm entre la ubicacién del espacio destinado
para el automovil.

Figura 5.37. Estacionamiento
Fuente: (Coorporacién Ciudad Accesible, 2016)
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

2) Bafios

El area del bafio debe tener pisos antideslizantes.

 Junto a los sanitarios deberdn instalarse barras de apoyo y soportes para colgar muletas o
bastones.

» Los muebles sanitarios deben tener alturas adecuadas, las que se iran especificando en cada
caso particular.

Utilizacién de dos barras de apoyo. La barra situada en el muro debe ser recta y fija y la otra
abatible. Ambas deben ser ubicadas a 40 cm maximo del eje del inodoro y a una altura de 75
cm.

T
1
I

Bafio minimo

Figura 5.38. Bafio
Fuente: (Coorporacion Ciudad Accesible, 2016)
Elaborado por: Diana Falconi, 2018
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3) Rampas

Todas las rampas existentes en el recorrido tendran las siguientes medidas:
El ancho minimo de la rampa debe ser de 90 cm, el maximo dependera del uso y ubicacion.

Una rampa segura y confortable no debe superar el 8% de pendiente.

Contemplar un espacio libre y sin pendiente de 150 cm x 150 cm al inicio y al final de la rampa.
Pavimentos en rampa.

« La superficie de la rampa debe ser antideslizante en seco y en mojado y su textura seré rugosa.

« Debe diferenciarse el pavimento con cambio de color y/o textura al inicio y término de la
rampa, con el fin de ser detectadas por personas ciegas.

Figura 5.39. Estacionamiento
Fuente: (Coorporacién Ciudad Accesible, 2016)
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

4) Taquilla

El area de taquilla debe estar cerca de la puerta de entrada.

P
AN WA

Figura 5.40. Taquilla
Fuente: (Coorporacion Ciudad Accesible, 2016)
Elaborado por: Diana Falconi, 2018
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5) Areadinamicay de interpretacion

En la zona de exhibicion el desarrollo de la exposicion debe ser lineal, evitando ubicar
elementos en lugares que interrumpan el paso.

Figura 5.41. Vista frontal, estacion dinamica y de interpretacion
Elaborado por: Diana Falconi, 2018
b. Sefalética
Todos los pictogramas seran de madera y tendran la medida de (500 x 700 mm).
1) Panel de bienvenida

Ubicado al inicio del sendero el cual contendra el croquis, asi como datos basicos: longitud,
tiempo estimado, dificultad, si existe 0 no pendiente. Dicho plano estara centrado a una altura
entre 100 y 140 cm, y el tendra (2000 x 1000 mm) de medida.

Figura 5.42. Panel de bienvenida
Fuente: (MINTUR, 2011)
Elaborado por: Diana Falconi, 2018



2) Pictograma de la actividad turistica ubicado en la entrada del predio

Caminata
Figura 5. 43. Pictograma caminata
Fuente: (MINTUR, 2017)

3) Flecha direccional ubicada en la entrada del sendero

Figura 5.44. Sefialética entrada
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

4) Pictograma del basureo ubicado a la salida del sendero

Basurero
Figura 5.45. Pictograma basurero
Fuente: (MINTUR, 2017)
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5) Flecha direccional ubicada a la salida del sendero

Figura 5.46. Salida
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

6) Letrero taquilla

Figura 5.47. Taquilla vista frontal
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

7) Pictograma servicio higiénico

Servicios Higenicos H/M

Figura 5.48. Pictograma servicios higiénicos
Fuente: (MINTUR, 2018)
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8) Zona dinamica y de interpretacion

Figura 5.49. Ingreso a la zona dindmica y de interpretacion
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

9) Zona estacionamiento

En el estacionamiento constara el siguiente pictograma sefialética de uso general de esta medida

Figura 5.50. Parqueadero
Fuente: (MINTUR, 2017)
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

9. Materiales vy especificaciones

a) Piso: Césped natural y artificial, con un ancho de 150 cm de ancho, pisos antideslizantes en
bafios antes y después de las rampas.

b) Techos: La incorporacion del techo tendréa le estructura de madera cubierta con paja y
estara a una altura superior a 250 cm a lo largo del sendero.

c) Barandales: La superficie del pasamano debe ser continua, sin resaltos, cantos filosos, ni
superficies asperas que interrumpan el desplazamiento de la mano sobre hasta el final del
recorrido. Este serd de madera con tres alturas diferentes tomadas desde el suelo la primera
es de 15 cm, la segunda de 75 cm vy la tercera de 95 cm.
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El didmetro del pasamano superior serd de 4 cm, el pasamanos del medio es el nivel de
nifios es de 3 cm y el pasamanos inferior es de 2 cm, los dos primeros separados por 5 cm y
a su vez de cualquier elemento para permitir agarrarlo facilmente y sin interrupcion en el
recorrido de la mano.

d) Sillas: las sillas estaran ubicados a los 50 de la entrada y salida, no debe invadir el ancho del
sendero, dejando siempre un espacio libre al lado de los bancos de 90 cm minimo para libre
acceso.

e) Plantas: En cuanto al tipo de plantas, deben utilizarse aquellas que sean amables al tacto,
evitando o ubicando en segundo plano las que tienen espinas. Alrededor del sendero iran
plantas aromaticas, algunas rosas, eucaliptus y laureles.

10. Croquis de la estructura del Sendero de los Sentidos

Zona dinamica

<
: Area de
Arboterapia 5
Mdsica

Area de

J \
Taquilla

S
| Pargueadero MY

B \
Figura 5.51. Croquis de la estructura del Sendero de los Sentidos
Elaborado por: Diana Falconi, 2018

11. Capacidad de carga

Una de las formas de establecer la capacidad de carga de visitantes, es considerando los
siguientes niveles consecutivos (Cifuentes, 1992):

La capacidad de carga se calculé a través de la siguiente formula:

Sabiendo que: 8h diarias = 6 visitas



CCF = (V/a) (S x t)
CCF = (1/4) (1600 x 8)

CCF = 2400 visitantes cada dia

En donde:

Tabla 5.39. Detalle de la Férmula de la muestra
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Siglas Nombres Datos
CCF  Capacidad de carga efectiva 2400 visitantes por dia
\% Visitantes 1 visita
a Avrea ocupada 4 m?
S Superficie disponible para uso 1600 m?
t Tiempo necesario para ejecutar visitas 2h

Elaborado por: Diana Falconi, 2018

a. Descripcion de la estacione dinamica y de interpretacién

El disefio de la infraestructura del centro de interpretacion tiene una extension de 65 m?

1) Medios interpretativos de la estacion

Tabla 5.40. Medio interpretativo No. 1

Medio interpretativo 1

Tipo
Tépico
Tema
Proposito

Contenido

Exhibicion de pared

“Sendero entre sentidos”

Historias y leyendas de San Luis

Dara a conocer las tradiciones y expresiones orales
de la parroquia San Luis

El Padre Loma

El Padre Loma es una Tola de aproximadamente 25
metros de alto y 40 metros de Longitud. El Padre
Loma posee una gran carga histérica sobre él, en la
poblacidn provoca respeto e intriga por las piezas
ceramicas que han sido recolectados por los
habitantes. Se dice que en la cima de padre loma
una iglesia aparece desde lo alto a las 12 de la
noche, Si una persona llega a la entrada antes de
gue ésta desaparezca encontrara en los portones dos
listones rojos, si la persona los desata acepa un
pacto con un espiritu que promete ofrecerle el oro
gue se encuentra en el interior de la iglesia a cambio
del alma de la persona y de no salir después de la
media noche.

La denominacién de padre Loma es porque se
piensa que un espiritu masculino resguarda las
tierras ancestrales de los Puruhées.

El cura sin cabeza o el descabezado de San Luis
Dicen que salia montado en un caballo todas las

noches cubierto su cuerpo que ilustraba como un
jinete sin cabeza, que pasaba por las calles




Descripcion
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Maqueta dindmica vertical, dividida en cuatro
partes cada parte tendra una figura en 3D, y el boton
de star del audio. El texto de los pérrafos es de 47
puntos interlineado de 25puntos, las letras de color
negro.
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Disefio

no_ vidente

Elaborado por: Diana Falconi, 2018

Tabla 5.41. Medio interpretativo No. 2

Medio interpretativo 2

Tipo
Topico
Tema
Propdsito

Contenido

Exhibicion de pared

“Sendero entre sentidos”

Atractivos turisticos

Dara a conocer el atractivo icono de la provincia y
los atractivos turisticos naturales y culturales de la
parroquia San Luis

Chimborazo

El volcan tiene una altura de 6268 m snm y su
didmetro es de 20 km, siendo este el punto as
cercano al sol, estd compuesto por tres edificios
sucesivos. El edificio Basal, principalmente
efusivo, que habria estado activo entre 120 y 60 mil
afios antes del presente. La erupcién mas reciente
habria tenido lugar entre el inicio del siglo V y
finales del siglo VII. El intervalo promedio entre
erupciones es de 1000 afios y por lo tanto el
Chimborazo es considerado como un volcan
potencialmente activo.

La Colina

Esta es una colina que tiene una forma ovalada con
casi nada de desniveles, con una altura mayor a un
edificio de 10 pisos y esta rodeada del rio Chambo
por lo cual su vegetacién permanece con un color
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Descripcion

Medidas

Elaborado por: Diana Falconi, 2018

verde peculiar.
Monumento mitad del mundo

Es un monumento fue ubicado por la mision
geodésica francesa del afio 1239- 1806 denominado
arco meridiano de quito en el término orienta.

Técnica constructiva tradicional

Las paredes de las casas antiguas eran de adobe o
cangagua mezclada con majada de burro, para la
estructura de la cubierta se usaba el carrizo, la
cabuya y el chaguarquero se usaba para amarrar y
sujetar, por dltimo se tejia la paja para cubrir toda la
estructura; para otro tipo de cubierta se utilizaba la
teja y las esteras.

Maqueta dindmica vertical, dividida en cuatro
partes cada parte tendrd una figura en 3D, y el
botén de star del audio. El texto de los parrafos es
de 47 puntos interlineado de 25puntos, las letras de
color negro.

160 cm de largo, 110cm de ancho y 3 cm de
profundidad

Disefio

no_vidente
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Tabla 5.48. Medio interpretativo No. 3

Medio interpretativo 3

Tipo Exhibicion de pared
Tépico “Sendero entre sentidos”
Tema Juego de tactos
Proposito

Utilizar el sentido del tacto para que el visitante
adquiera una experiencia diferente a lo cotidiano.

Contenido
Esta maqueta tendra 5 espacios en los cuales habra
materiales de diferentes texturas en cada espacio,
los cuales podran palpar.

Descripcion
Magqueta dindmica vertical, dividida en cuatro
partes cada parte tendrd una figura en 3D, y el
boton de star del audio. El texto de los parrafos es
de 47 puntos interlineado de 25puntos, las letras
de color negro.

Medidas

160 cm de largo, 110cm de ancho y 20 cm de
profundidad

Elaborado por: Diana Falconi, 2018
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Tabla 5.42. Medio interpretativo No. 4

Medio interpretativo 4

Tipo Exhibicion de pared

Topico “Sendero entre sentidos”

Tema Descubriendo aromas

Proposito Utilizar el sentido del olfato para que el visitante
adquiera una experiencia diferente a lo cotidiano.

Contenido
En esta maqueta existiran 10 espacios en los
cuales estardn diferentes esencias florales,
sefialando que primero tendra granos de café para
neutralizar el olfato.

Descripcion
Maqueta dinamica vertical, dividida en cuatro
partes cada parte tendrd una figura en 3D, y el
boton de star del audio. El texto de los parrafos es
de 47 puntos interlineado de 25puntos, las letras
de color negro.

Medidas
160 cm de largo, 110cm de ancho y 20 cm de
profundidad

Disefio

no_vidente

Elaborado por: Diana Falconi, 2018
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2) Actividades en el Sendero de los Sentidos

Las actividades estdn basadas de acuerdo a las preferencias del estudio de demanda, dando
énfasis a los demas sentidos que pueden ser tomados en cuenta ya que ocasiones no es comun la
utilizacion de los mismos.

Es sustancial conocer que una de las caracteristicas que generalmente tienen los visitantes en
actividades para discapacitados visuales es el miedo que tienen a desplazarse, ya que podrian
chocar, golpearse, desorientarse, mas aun si estan en lugares nuevos para ellos. (Educacién
Especial, 2017).

a) Primera actividad: Socializacion

Al iniciar el recorrido los visitantes tendran una breve explicacién de lo que podran realizar en
el sendero y a su vez una pequefia socializacion que permita conocer y escuchar el nombre de
todos los que se encuentren integrando el grupo, también se le facilitara

Permitiendo al visitante ir generando confianza para que el visitante empiece a soltar tension.

b) Segunda actividad: Arbo-terapia

Al ingresar al sendero se realizara la actividad de caminata y una breve explicacién y
conjuntamente con el tacto de las plantas medicinales que se encuentra alrededor del sendero,
también tendran del como actividad complementaria se pedira a los visitantes que se acerquen a
un arbol y lo abracen ya que fue comprobado por la ciencia que contribuye a la salud.

¢) Tercera actividad: Dindmicas

Durante la caminata se realizara la parada en la cual se ejecutara dindmicas que permita romper
la tension del visitante ya que esto mejorara el desenvolvimiento en las demés actividades.

Se haran dos grupos y cada persona tendra que dar el nombre de un animal y la persona g este
junto tendré& que simular el sonido del animal que nombro su compafiero y de los dos grupos el
gue se haya memorizado mas nombres sin equivocarse sera el ganador.

Realizar parejas y pedirles que dibujen un nimero en la espalda de su pareja y la otra persona
tendrd que sentir cual es la figura del nimero y tendrd que decir que numero fue el que realizo
su pareja.

d) Cuarta actividad: Conociendo historias y leyendas de San Luis
Espacio donde existiran cuatro maquetas dindmicas de forma vertical con sistema de audio, en

las cuales los visitantes podran conocer los siguientes temas: Historias y leyendas, medicina
tradicional y atractivos turisticos.
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e) Quinta actividad: El sentido del taco

Aqui se encontrara el juego de diferentes texturas, en donde los visitantes podran experimentar
diferentes sensaciones a través del tacto, contribuyendo a mejorar las conexiones entre las
manos Yy el cerebro de las personas con ceguera segln un estudio realizado en la universidad de
Boston.

f) Sexta actividad: Descubriendo aromas

En esta area estaran ubicadas esencias florales las cuales serviran para el uso del sentido del
olfato contribuyendo a la salud de los visitantes ya que el cuerpo al oler profundamente aromas,
produce serotonina lo cual produce alivio al cuerpo.

Como por ejemplo, las propiedades curativas de la esencia del geranio, nos ayudaran a reducir
sobre todo los dolores menstruales. A su vez, esta flor nos ayudaréd a reducir la ansiedad, la
depresion y la angustia segin miarevista de salud.

g) Séptima actividad: Escucha y baila

Al salir de la zona dindmica y de interpretacién continuando con el recorrido el grupo realizara
una parada en la cual escucharan mdsica y asi serdn motivados a moverse segun el sonido que
escuchan, ya que la musica es un elemento que ayuda a expulsar tensiones. Logrando asi
complementar el disfrute del sendero.

b. Presupuesto del sendero

Se establecid el valor total del presupuesto del sendero basado en los insumos, material y
recurso humano requeridos.

Tabla 5.43. Presupuesto general para la construccion del sendero
INVERSION TOTAL

Denominacion Inversion

Activos fijos 36287
Infraestructura fisica 24893
Materiales de oficina 104
Equipo de computo 6490
Muebles y enseres 4800,00
Activos diferidos 1150
Promocién y publicidad 550

Disefio de pagina web 600


https://www.miarevista.es/salud/articulo/higiene-intima-durante-la-menstruacion-331440070762

Capital de trabajo
Mano de obra directa
Sueldos y salarios
Materias primas
Insumos

Servicios basicos
Contingencias

Total

Elaborado por: Diana Falconi, 2018

5849,25
1776
2702,6667
130
80,583333
160

1000

43286,25
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VI, _CONCLUSIONES

1. A través del andlisis del diagndstico se determind que la parroquia San Luis tiene los
recursos necesarios para desarrollar la actividad turistica accesible, teniendo presente que
se necesitaria el apoyo de entidades publicas o privadas ya que la localidad cuenta con baja
infraestructura turistica porque su actividad principal es la agricultura, y a su vez la
implementacion de las adecuaciones necesarias para la accesibilidad.

2. El nivel de aceptacion local del sendero entre sentidos fue favorable segln el estudio de
demanda, el cual permiti6 conocer que, el grupo estudiado de personas si estarian
dispuestos a pagar a cambio de recorrer el sendero entre sentidos, el cual lograra mejorar el
estado animico de todos los visitantes.

3. El indice de potencial interpretativo de los recursos identificados alcanzaron un nivel alto
del indice entre el rango 34 a 44 puntos de acuerdo a la metodologia propuesta por Morales
& Varela, 1986 y Farias, 2004, lo cual significa que son recursos que necesitan ser
interpretados.

4.  El disefio del sendero se basoé en los requerimientos de la caracterizacién de la demanda, asi
como las facilidades necesarias para llevar a cabo las actividades con seguridad para el
pleno disfrute de la actividad turistica inclusiva.



IX. RECOMENDACIONES

1. Con la implementacion del proyecto la parroquia San Luis podria ser pionera en el desarrollo
del turismo inclusivo aportando al desarrollo econémico y social del sector.

2. Se debe tener en consideracion que este segmento de personas siguen siendo un gran
potencial que no estan siendo tomados en cuenta por lo cual se considera que existe demanda.

3. Se recomienda utilizar los recursos que presenta el area de estudio ya que necesitan ser
interpretados, gestionando con los moradores de la zona, los organismos competentes del sector
publico y privado, aportando al crecimiento turistico de la parroquia San Luis.

4. Es importante mencionar que este tipo de proyectos contribuye a mejorar el estado animico
de este grupo vulnerable y a su vez a las personas que se encuentran en su entorno.



X.RESUMEN

La presente investigacién propone: disefiar un sendero agro-turistico para personas no videntes
en la parroquia San Luis, cantén Riobamba, provincia de Chimborazo; desarrollando las fases
siguientes: el diagnéstico territorial basados en el diagnéstico estrella que contemplan cinco
ambitos: socio cultural, fisico espacial, ecoldgico territorial, econémico productivo, politico
administrativo; en la siguiente fase se hizo la caracterizacién de la demanda aplicando
entrevistas a la localidad de personas no videntes de la parroquia y ciudad en estudio,
obteniendo un total de 2106 personas, determinando las caracteristicas relevantes como
preferencias, temas y disposicion para realizar actividades en el sendero; en la fase siguiente se
registré seis atractivos turisticos los cuales fueron evaluados mediante el indice del potencial
interpretativo determinando que el territorio tiene rasgos adecuados para ser interpretados; en la
siguiente fase se expone el disefio conceptual y técnico en donde se considerd lo siguiente:
Emplazamiento del sendero, Zonificacion, Determinacién del tipo de recorrido, Definicion del
nombre, La modalidad, Determinacién de los estandares bésicos del disefio, Georreferenciacion,
Analisis para el mobiliario y sefializacién especializada, Materiales y especificaciones, Croquis
y la capacidad de carga. Seguido se identific actividades acordes a necesidades y
requerimientos especificos, luego se disefid el sendero conjuntamente con los medios
interpretativos para las siete actividades siguientes: Socializacién, Arbo-terapia, Dinamicas,
Conociendo historias y leyendas de San Luis, El sentido del taco, Descubriendo aromas,
Escucha y baila. Por ultimo se realiza el analisis de costos y gastos en el que se establece que la
inversion para implementar el sendero agro-turistico es de $ 43286,25. Se concluye que el
sendero fomentara el encuentro cultural y natural de las personas no videntes, contribuird al
desarrollo turistico y econémico del sector en lo que respecta el turismo inclusivo.

Palabras clave: SENDERO AGRO-TURISTICO - TURISMO INCLUSIVO -
DISCAPACIDAD VISUAL - POTENCIAL TURISTICO.
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XI. SUMMARY

The research proposes to design an agro-tourism trail for blind people in San Luis town,
canton Riobamba, province of Chimborazo. It develops the following phases: the
territorial diagnosis based on the star diagnosis that includes five areas: sociocultural,
physical spatial, territorial ecology, productive economics, and administrative politics.
The characterization of the demand was made, in the next phase, applying interviews to
blind people in the town, obtaining a total of 2106 people determining the relevant
characteristics as preferences, topics and disposition to carry out activities on the trail.
In the next phase, six tourist attractions were recorded and evaluated through the
interpretive potential index, determining that the territory has adequate features to be
interpreted. In the next phase the conceptual and technical design is exposed
considering the following: location of the trail, zoning, determination of the type of
route, definition of the name, modality, determination of the basic design standards,
geo-referencing, analysis for the furniture and specialized signage, materials and
specifications, sketch and load capacity. Then, activities were identified according to the
specific needs and requirements; the trail was designed along with the interpretive
media for the following seven activities: socialization, arbotherapy, dynamics, knowing
histories and legends of San Luis, the sense of touch, the discovery of aromas, listening
and dancing. Finally, an analysis of costs and expenses is made establishing that the
investment to implement the agro-tourism path is $ 43286.25. It is concluded that the
trail will promote the cultural and natural encounter of blind people, and will contribute

to the tourist and economic development of the sector respecting to inclusive tourism.

Keywords: AGRO TOURISM TRAIL - INCLUSIVE TOURISM - VISUAL
DISABILITY - POTENTIAL TOURISM.
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XI1. ANEXOS

Anexo XI11-1. Encuesta para determinar la demanda

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE RECURSOS NATURALES
ESCUELA DE INGENIERIA EN ECOTURISMO
Esta encuesta contribuira para identificar el Perfil
del paosible turista para el disefio del sendera.
“Entre sentidos”

1. Informacion General: B. :Actividades que le gustaria realizar?
a) Género: Masculing Percibir aromas florzles .
Femening Tacto de objetos y figuras en 30 .
b) Edad: 7-15__ 17-25 25- Tacto de plantas nativas o
34 3543 4452 0 E3- luegosde tactosde diferentes texturas
Bl 7. :Cudl esel precio que pagaria por el ingreso al
¢) Procedencia: sendero por persona?
1. ;Estaria dispuestoa recorrer un sendera con 55 510 515
facilidades para personas no videntes? 80
S 8. :Tiempo de duracian del recorrido?
Mo Unz haora
3. Nivel de instruccian Haray media
Primariz o Dasharas o
Bachillerato ____ 9, iUsted ha participado en alguna actividad
Superiar o turistica anteriormente?
Posgrado o S Mo_____
Minguna o 10. Con cuantas personas suele viajar o salir de
4. Ocupacion turisma?
Trabzjador publice Solo___ Con un zcompafante
Trabzjadorprivada Masde2 Misded
Estudiants o 11, ;Qué mediosinterpretativos|e gustaria que se
(tra o utilicen en el sendero?
5. iTemas que le gustaria conocer? - |dioma braille
Historizs, Leyendas R - Sistema de audio
Celebraciones locales 12, ;Por qué medios e gustaria informarse de las
Medicina tradicional o actividades turisticas?
Atractivos turisticos R - v o
- Radio

- Anuncios en lenguzje Braille
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Anexo XI111-2. Fotografias

Fotografia 14.1. Aplicacién de encuestas
Tomada por: Diana Falconi, 2018

Fotografia 14.2. Aplicacion de encuestas
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Fotografia 14.5. Recurso la Colina



Tomada por: Diana Falconi, 2018

Fotografia 14.6. Georreferenciacién de las coordenadas

Fotografia 14.7. Recurso Monumento mitad del mundo
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